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YAZILI BASININ SIYASAL LIDER IMAJINA KATKISI

OZET

imaj, bir kisi, kurum, kavram ya da bir nesne hakkinda zihinde
olusan imgeler biitiinidir. Imajin olusmasinda ve deJismesinde siiphesiz
ki iletisimin biytk payi vardir. Bu calismada 59. Hiklimetin
Tirkiye’nin AB 1{yelik slirecinde gazetelerde vyer alan mesajlari
iizerinden, vyazili Dbasinin siyasal lider imajindaki etkisine iliskin
bir analiz yapilmistir. Bununla birlikte siyasal karakterlerin cesitli
bicimlerde Dbasinda yer almasi 1le siyasal 1lider imajinin olusumu
arasinda bir iliskinin olup olmadidi ortaya konulmaya calisilmistir.
Bu amag¢la Tlirkiye ve AB iliskilerinde Onemli olarak kabul edilen bazi
tarihlerde Cumhuriyet, Hirriyet ve Yeni Safak gazetelerine yansiyan
iktidar mensuplarinin mesajlari, arastirmanin nicel 0Olcim birimi
olarak alinmistir. Ele alinan konu basliklarinda her i¢ gazetede de
siklikla mesaji yer alan iktidar mensubunun siyasal lider imaji
iizerinde olumlu katki sagladigdi ongorilmistir.

Anahtar Kelimeler: Imaj, Iletisim, Yazili Basin, Siyasal Lider

imaji, Iletisim Siireci

CONTRIBUTION OF PRESS TO THE IMAGE OF POLITICAL LEADERSHIP

ABSTARCT

Image 1is a collection of figures related to a person, an
association, a concept or an object. It is a fact that appearance and
modification of the image are highly dependent on communication. The
effectiveness of press on political leadership image is analyzed in
this study with the messages of 59th government about the process of
membership of Turkey in European Union. Also, the relation between the
variable news based on political characters and taking shape of
political leadership image 1s suggested. With this aim, the dates
supposed to be important in the process of membership of Turkey in
European Union which are reflected to the newspapers named Cumhuriyet,
Hirriyet and Yeni Safak, are accepted to be the gquantitative unit of
this study. The message belongs to power which have high frequency on
each three newspaper 1is supposed to have positive contribution on
political leadership image also formed the headlines.

Keywords: Image, Communication, Press, Image of Political

Leadership, Process of Communication
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1. GIiRis (INTRODUCTION)

imaj kavrami &zetle herhangi bir kisi, kavram, kurum, nesne vb.
hakkinda ‘zihinde olusan imgeler bitint’ ya da ‘zihinde olusan resim’
olarak tanimlanabilir. “Imaj calismalarinin temelinde fark vyaratma
kaygisi ve Orgiitli olma ¢abasi vardir” (Yildiz, 2000:349). Bilindigi
gibi fark yaratmak irin ve hizmetlerin fiyat ve kalite standartlariyla
ilgilidir. Birbirine benzer seyler c¢ogaldikgca farki ortaya koyacak
imaj c¢alismalarinin Sneminin de arttigi kabul edilmektedir.

Hedef kitleyi belli bir gorise, diusilinceye; mal ya da hizmete
iliskin ikna etme yoninde iki yonli iletisimi temel alan faaliyetler
biitini olarak tanimlanabilecek halkla iliskilerden, siyasal iletisimde
de faydalanilmaktadir. Herhangi bir drtn ya da hizmetin farkini ortaya
koyma noktasinda onemli olan imaj, halkla iliskiler c¢alismalarinda da
6n plana c¢ikar. Hedef kitlenin Urin ya da hizmete ilgi ve bedenisini
ya da atfettigi degeri, buradaki imaj kavrami ile anlatmak mimkiindiir.
Bununla birlikte imaj, hem hedef hem de kaynadin birbirlerine iliskin
goriis, distince ve =zihinlerinde olusturduklari imgeler Dblutintint de
ifade eder. Bu anlamda iletisim ve 1iki yonld iletisimi temel alan
halkla iliskiler calismalarinda imajin Oonemli bir yere sahip oldudunu
sdylemek mumkindir.

Siyasal iletisimi kisaca secmen ve siyasal karakterler arasinda
cereyan eden; propaganda, halkla iliskiler yva da pazarlama
tekniklerini de igeren bilgi alis-verisi olarak tanimlayabiliriz. Bu
anlamda siyasal halkla iliskilerde de imaj kavrami ©&n plana ¢ikar.
Siyasal anlamda lider; partinin genel Dbaskani, Dbasbakan, basbakan
yardimcisi, bir bakan ya da milletvekili olarak kabul edilebilir.
Siyasal lidere hedef kitle tarafindan atfedilen imajin, ondan gelen
mesajlara iliskin algilama Uzerinde etkisi olabilecedi gibi; siyasal
liderin ¢izdigi imaj, mesajin inanilirlidi ve givenilirligi lzerinde
de etkili olmaktadir. Bu noktada hedef kitlenin verdigi ‘lider
imaji’ni belirleyen faktdérlerden birinin de medya tarafindan lidere
atfedilen Dbelli degerler etrafinda sekillenecedi gergedi gdzden
kacirilmamalidir.

Bu calismada siyasal halkla iliskiler faaliyetleri ac¢isindan
imaj ve lider imajinin ©onemi {izerinde durularak, medyanin siyasal
lider imaji izerindeki rolti ve etkisi yazili basin {zerinden
incelenecektir. Tirkiye’nin AB’ye tam Uyelidi siirecinde 59. Hiklmet
iyelerinin gergeklestirilen cesitli faaliyetlere iliskin basina
yansiyan mesajlari, Cumhuriyet, Hirriyet ve Yeni Safak Gazetelerinin
59. hitkiimetin gdreve basladigzi 2003 yili basindan itibaren,
Turkiye’nin AB’ye resmen aday oldugunun ag¢iklandigr 3 Ekim 2005
tarihine kadarki sayilari izerinden deferlendirilecektir. Tirkiye’nin
AB’ye tam 1idyeligine iliskin hiukimet mensuplarinin acg¢iklamalarina
dayanan haber sayilari arastirmanin temel nicel birimi olarak kabul
edilmistir. Her 1{i¢ gazetede yer alan haber sayilari ile habere konu
olan mesajin kaynagi (Basbakan, bakan vya da baska bir yetkili)
arasindaki sayisal iliski esas alinmistir. Bu anlamda hangi kaynadin
her 1U¢ gazetede de fazla sayida yer aldidi arastirilarak, Dbunun
siyasal lider imaji izerindeki etkisine iliskin bir analiz yapilmaya
calisilacaktir.

Calismada Turkiye’nin AB iyelidine iliskin hiikiimet mensuplarinin
aciklamalarina dayanan ve incelenen 1U¢ gazetede yer alan haberlerin
kaynaga gore siniflandirmasi yapilacaktir. Bu sayede ayni konu baslida
altinda toplam ¢ gazetede hangi hiikimet mensubunun aciklamalarina
daha fazla vyer verildigi saptanmaya c¢alisilacaktir. Ayni konuya
iliskin hangi siyasal karakterin/karakterlerin ag¢iklamalarina daha
fazla yer verildigi iizerinden, yazili basinin siyasal liderlik imajina
katkisinin tespiti amag¢lanmistir.
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Calismada incelenen Cumhuriyet, Hurriyet ve Yeni Safak’in 2003
Ocak - 2005 Ekim arasindaki sayilarinda 59. Hikiimet mensuplarinca
‘Turkiye’nin AB {lyelidi’ne iliskin vyapilan aciklamalara dayanan
haberler ele alinmistir. Kdse vyazilari ve yorumlar c¢alismanin kapsami
disinda tutulmustur.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu c¢alismada; yazili basinda yer alan ve hiukimet mensuplarinin
Tirkiye’nin AB tam Uyelidi konusundaki aciklamalarina dayanan haberler
konu edilmektedir. Yazili basinda konu ile ilgili haberlerin siyasal
lider imajina etkisi wve katkisi ortaya konulmaya c¢alisilmistir.
Arastirmada siyasal anlamda Tiurkiye’de sol, sad ve merkezi edilimleri
temsil eden gazetelerden Cumhuriyet, Hirriyet ve Yeni Safak’in ilgili
sayilari incelenmistir.

3. iMAJ VE ILETiSiIM (IMAGE AND COMMUNICATION)
3.1. Imaj Kavrami ve Imajin Ozellikleri
(Concept of Image and the Properties)

Genel anlamda imaj, kisilerin bir baska kisi, obje ve kurumlar
hakkinda diisiinceleridir. “Kisi wve kuruluslar ile ilgili goriisler ve
distincelerin gelistirilmesi <c¢abalari olarak tanimlanabilecek imaj
yaratma, medyanin etkin olarak kullanildidi medya kurallarina uygun
gorintli olusturulmasi ile Dbaslayan, davranis ve disince big¢ciminin
yerlestirilmesiyle tamamlanan bir sltrectir” (Rigel, 1993:168).

imaj ayni =zamanda insanlarin bir nesne hakkindaki inanclara,
fikirleri wve izlenimleri arasindaki etkilesimin bir sonucudur.
Insanlarin belli bir tutum ve davranis almasini sa§lamaya calisan
imajlar, bireylerin g¢esitli kiltlirel etkinlikler, reklam ve tanitim
faaliyetleri, kitle iletisim araclarinin sundudu bilgi ve verilerden
bilgilenmeleri sonucu, bu bilgilerin zihinde dogruluk
anlamlandirilmasiyla, algiya donlismesiyle olusur. Bundan otirid imaj,
bir kurum i¢in bireyler tarafindan kuruma kazandirilan izlenimlerin
(algilarin) toplam1i olarak da de§erlendirilir (Taskin ve Sonmez,
2007:2) .

Kigsiler ve kuruluslar bir sekilde insanlarin zihninde belli bir
imaj birakirlar. Bu acidan imaj, herhangi bir seyin nasil bilindigi,
insanlar tarafindan Dbunun nasil dederlendirilip ac¢iklandigi ve
hatirlandigir ve kendisiyle nasil bir bag kuruldugu ile ilgili olarak
distntlenlerdir diye tanimlanabilir (Robins, 1999: 21). Bu tanimlar
bize gdstermektedir ki; herkesin, her nesnenin, c¢esitli kurum ve
kuruluslarin istese de istemese de imaj yaratmak icin 0©6zel c¢aba sarf
etse de etmese de bir imaji olacaktir. Dolayisiyla imajin olusmasini
engellemek mumkin olmayacaktair.

Iinsanlar her an cesitli konularda cesitli kanallardan gelen
sonsuz sayida mesajla karsi karsiyadir ve bunlarin her biri insanlarin
bilgilenme sirecinin bir parcasini olusturmaktadir. Bunlar imaj
kavraminin tanimi geredi, vyeteri kadar uzun bir slire kisilere
yoneldidi takdirde, bu kisilerin daha Oonceki bilgilenmesi ile zihinde
olusmus imajlarin dedismesine neden olabilecektir. DiJer bir ifade ile
imaj, bir kez elde edilen ve her zaman ayni sekilde siirdiiriilen bir
olgu dedil, her kisinin zihninde vyavas yavas ve birikimsel olarak
bigimlenen imgelerin biitinidir (Tolungli¢, 2000:23).

“Kiresellesen dinyada kictuklu buyuklu btitin kurum ve
kuruluslarin, ticari isletmelerin wvarliklarini etkili bir sekilde
sirdiirebilmelerinde, sahip olduklari imajin etkisi Dbiyiktir. Bu
nedenle bu tir kisi ve kuruluslar ne olursa olsun olumlu bir imaj
olusturma cabasi icerisinde olmaktadirlar” (Yavuz, 2006:138) .
Dolayisiyla imaj olusturmanin bir sureg¢ icerisinde
gerceklesebilecedini dislnmeliyiz. “Bu sltrecin Dbilinc¢li c¢abalarla
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yerine getirilmesi bu siireci vyasayan kisi, kurulus vb. kurumlarin
lehine olacaktir. Imajin olusum siirecinde izlenmesi gerekli adimlar
sdyle siralanabilir” (Ozalkus, 1994:153):

e Mevcut imajin gli¢cli ve =zayif yonleri ortaya konulmalidir.
Boylece gecerli calismayi yapabilme imkdni olusur ve kurum imaji
adina hedef kitlenin ilgilendigi sorular giindeme gelir.

e Mevcut durum belirlendikten sonra, zayif yoénleri gliclendirecek
6nlemler alinacak sekilde kurum adina yapilacaklari planlamali
ve bu imaj tanimlanmalidir.

e Bu imaji hedef kitleye yansitabilecek konular olusturulmalidir.
Burada ©Onemli olan tim listenin ve amaclarin anlasilabilecek
olmasidir. Hedef kitle birden fazla mesaja maruz kaldigindan,
mesajinizin onlara ulasmasi, hedef kitleyle olusturacadiniz
badin gi¢li olmasina baglidir.

e Imaj olusturma adina tim araclar kullanilmalidir. Imajin
olusumu; reklam, firin, c¢alisanlar, saticilar vb imaj badlanti
kanallarinin artisiyla daha yliksek seviyede olacaktir.

e 1Iyi bir imaj olusturmak cok da kolay dedildir. Uzun soluklu bir
calismayil gerektirir. BoOyle bir calismanin basariya ulasmasinda,
driinin kalitesi, hizmetinizin kalitesi, iceride ve disarida
iletisiminiz ve halkla iliskiler c¢abalariniz ©onemli bir rol
oynayacaktir. Herhangi bir kisi, {rinini satin aldigi firmanin
imaji ile ilgili olarak sadece satin aldigi durinin kalitesine
veya hizmetin kalitesine, fiyatina dedil ayni zamanda kurum
hakkinda duydugu seyler, edindigi bilgiler ve diger
tecriibelerine de bakacaktair.

Yildiz, tercih edilme yoniinde onem kazanan imajin dort noktada
belirlendigini kabul etmektedir.

Bu dort noktayi sdyle belirtmektedir:

e Urin/hizmetlerin icerik ve kalitesi,

e Toplumsal sorumluluk,

e Fiziksel/toplumsal cevre,

e Iletisim (2000:350).

Buna gore imajin olusumunda ve gelisiminde temel olarak
iletisimin de etkili oldudunu séylemek mimkiindiir. Iletisim ise Ozetle;
“haberin, bilginin ya da en genel anlamda kiiltiirin insan
topluluklarina dagitimi olgusu” olarak tanimlanir (Kaya, 1985:1).

3.2. Imajin Olusumunda Iletisimin Etkisi
(Role of Communication on Image Formation)

Iletisim ister kitle iletisim araclariyla gerceklestirilen,
karmasik bir yapida olsun, isterse yiz ylize; en temel diizeyinde dahi
baslica i¢ unsurun varlidgi zorunludur. Bu {i¢ unsur; “iletiyi gdnderen,
iletiyi alip ac¢imlayan ve 1iletinin kendisidir” (Oskay, 1992: 16).
Iletisim stirecinin basariya ulasabilmesi icin bu ic unsurun
6zelliklerinin ve siirece etkilerinin bilinmesi gerekir. Kaynak kavrami
iletisim biliminde yerlesmis olan ‘communication’ kavraminin karsiligi
olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla kaynak, mesaj Uretimine katkida
bulunan kisi vya da grubu kapsayabilir” (Gokgce, 1997:52). Kaynak,
mesajl olusturan ve bir kanal ile hedef kitleye ulastiran birim olarak
tanimlanir. Kaynak durumundaki kisinin, kurum ya da birimlerin hedef
durumundaki kitleye oranla olaylar arasindaki iliskileri cabuk
kavrayabilmesi, isabetli kararlar alabilmesi, duygu ve disltncelerini
akilci bir dUslupla, akici ve etkili bir sekilde ifade edebilmesi
gerekir (Yatkin, 2003:46).

Kaynak ayni zamanda iletisim siirecinin temel unsurlarindan
biridir. Iletisim siireci kaynadin iletiyi kodlayip gdndermesiyle
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baslar. Kaynak c¢odu =zaman; konusan, yazan ¢izen veya beden ve ylz
hareketlerinde bulunan herhangi bir birey ya da haberlesim o&rgitt
olabilir. Kaynak, kimi zaman tek Dbir kisidir, kimi zaman da bir
gazete, Dbir ajans, radyo vya da televizyon istasyonudur. Tek kisi
oldugunda kisi; gazete ya da radyo oldudunda ise bir kurumsal yapi soz
konusudur (Oskay, 1992:16). Kaynak bilin¢li ya da bilingsiz, isteyerek
yva da istemeden iletisim stirecini baslatan birimdir. Kaynak; konuyla
ilgili olan agiklamay1l yapan basbakan, basbakan yardimcisi, hiikiimet
sbzclisli, bir bakan, basbakan danismani ya da herhangi bir milletvekili
olabilir.

Siyasal Iletisim ve halkla iliskiler calismalarinda imaj ve
dzellikle siyasal lider imaji ©&nemli bir vyere sahiptir. Iletisim
kaynagi olarak siyasal 1liderin hedef gruplara ilettidi mesajlarin
algilanmasinda, liderin imajinin bluylk oranda etkili oldugu
diistinilmektedir. Insanlar siyasal liderden gelen mesajlari dinlerken,
izlerken ya da okurken, biyik oranda zihinlerinde lidere atfettikleri
imaj dodgrultusunda algilama egdiliminde olmaktadirlar. Bu durumda
siyasal mesajlarin algilanmasinda ve anlasilmasinda siyasal lider
imajinin 6nemli bir paya sahip olduunu sdéylemek mimkindir.

4. siyAasAL LIDER IMAJINDA BASININ ROLU VE ONEMi (THE ROLE AND
IMPORTANCE OF THE PRESS ON POITICAL LEADERSHIP IMAGE)

imaj calismalarinda iletisim &nemli bir yere sahiptir. Imajin
olusumu icin gerekli olan bilgilerin bireyler arasinda dolasimi, ancak
iletisim sayesinde mimkiin olabilir. Herhangi bir kisi ya da kurum
hakkinda olusan imaj, s6z konusu kisi ya da kurum hakkindaki birtakim
bilgiler sonucunda sekillenmektedir. Bu bilgilerin bireyler vya da
kurumlar arasinda yayllmasi da iletisim etkinligi ile mimkindir. Bir
anlamda imajin olusumu ve gelisimi acisindan iletisimin gerekliligi,
basin-yayin organlarinin slUrecteki roliinii isaret eder.

4.1. Basinin Sosyal Rol ve Islevleri
(The Social Role and Functions of the Press)

Basain, herhangi bir vyerde olan olayi, disiinceyi, fikri,
gorintiyl tim dinyaya iletme giicine sahiptir. Bununla birlikte basinin
bir kurum/kurulus vya da kisi/ler hakkindaki goriis, disiince ve

kanilarin toplami olan imajin olusumu ve yayilmasi siirecinde de Onemli
bir role sahip olmasi beklenen bir durumdur. Burada basinin imaj
olusumuna katkisini anlamak ac¢isindan c¢esitli sosyal rolleri ve
islevleri iizerinde kisaca durmak yararli olacaktir.

Basinin sosyal rolleri ve islevleri hakkinda iletisim
bilimciler, Dbirbirine yakin anlamlar igermekle birlikte, birbirinden
farkla yaklasimlarla konuyu ele almaktadirlar. Bu nedenle bu gdrusler
icin farkli siniflandirmalarin oldugunu sdéylemek olanaklidir. Ornek

olarak, “Laswell, Schramm, Berelson ve McQuail’in yaptigdi farkli bir
siniflandirmaya karsilik Lazarsfeld ve Merton iletisim araclarinin iki
gorevinden s6z ederler. Bunlardan Dbirincisi bu araclarin stati

kazandirmalaridir. Hedef kitlenin dikkatini bazi kisisel sorunlar,
orgutler ve hareketlere c¢ekerek veya onlardan wuzaklastirarak yayina
konu olanlara prestij kazandirmakta ve otoriteyi gliclendirmektedir”.
Ikinci islev ise ahléakidir. Sosyal kurallarin gliglenmesi ic¢in
sapmalari topluma iletirler (Guz, 2005:12).

Lazarsfeld ve Merton’un Dbu tasnifine karsilik Laswell daha
farkli bir degerlendirme ile bu islevleri 1d¢ kisimda toplar (Giz,
2005:12): Birincisi, c¢evrenin gdzlemlenmesidir. Bu araclar c¢evrede
bulunan ve toplumu etkileyen tehlike wve olanaklari ortaya koyar.
Tkincisi ise aciklayicilik ya da yorumculuktur. Haber araclari, haberi
okuyucu kitlesinin davranislarini es gudecek sekilde secger;
deJerlendirir ve yorumlar. Bazi konulari glndeme getirir, bazilarini
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uzaklastair. Uclinciisii, toplumsal mirasi bir kusaktan digerine
iletmesidir. Bu yoénluyle kitle iletisim araclari sadece ig¢inde

yasanilan donemdeki insanlar arasinda dedil, ayni zamanda geg¢misle
gelecek arasinda bir kopri kurulmasini da saglar.
Schramm’ 1n siniflandirmasina gdre ise, kitle iletisim arag¢lari
(Schramm, 1957:49-57) :
e Tehlikeleri ve firsatlari haber veren bir BEKCI,

e Onemli sosyal konularla ilgili uzlasma ve karar almayi saglayan,
alternatif goérltisler sunabilen bir DANISMAN,

e Toplumun yeni iiyelerine mevcut kiiltiirii asilayan bir OGRETMEN,

e Ticareti hizlandiran ve genisleten bir ISADAMI dair.

McQuail kitle iletisim aracglarinin islevlerini toplumsal ve
bireysel olarak iki baslik altinda toplamistir (McQuail, 1993:75-79).
Buna gore kitle iletisim araclarinin toplumsal islevlerini;

e Toplum ve diinyada yer alan olaylar ve gelismelerle ilgili bilgi
saglama, gi¢ iliskileri gdsterme, yenilik, uyum ve ilerlemeyi
kolaylastirmanin yer aldigi enformasyondur,

e Olaylarin ve enformasyonun anlamini aciklama ve vyorumlama,
kurulu otorite ve sosyal normlar ic¢in toplumsal destek ve
sosyalizasyonu saglama, ayni faaliyetleri koordinasyon,
paylasma, olusturma ve 6ncelikle belli goreli statiileri
diizenlemenin yer aldigi koreldsyon yani, baglantidir,

e Hé&kim kiltiiri ifade etme, alt kiltirleri ve vyeni kiltlirel
gelismeleri tanima, degerlerin yayginligini ilerletme ve
sirdirmenin yer aldigi devamliliktir,

e Zevk, oyalanma ve rahatlama araci olma, sosyal tansiyonu
diistirmenin yer aldidi eglencedir,

e Siyaset, savas, ekonomik gelisme, c¢alisma ve bazen din ekseninde
toplumsal hedefler ic¢in savasma anlamini tasiyan seferberliktir,
seklinde &zetlerken, bireysel islevlerini de;

o Ilk Dbireysel islev toplumsal islevlerde oldudu gibi
enformasyondur. Yodun enformasyon ortamindaki ani
kusatmalarla ilgili olaylar ve sartlar toplum ve diinya
hakkinda bilgi almak, pratik sorunlar ya da fikir ve karar
tercihlerinde Oneriler aramak, merak ve 1lgiyi tatmin,
O6grenme ve kendini egitme, bilgide bir glivenlik
duyarliligi kazanma bu baslik altinda yer alzir.

o Kisisel kimlik. Bu baslik altinda; bireysel degerler igin
ortak Dbirlestirici noktalar bulmak, davranis modelleri
tespit etmek, medya yoluyla diJer degerlerle o6zdeslesmek,
kendi anlayisini kazanmak yer alir.

o Entegrasyon ve sosyal etkilesimdir. Sosyal empati kazanmak
ya da kazandirmak, diger Dbireylerle Ozdeslesmek ve
toplumsal aidiyet duygusu kazanmak, konusma ve sosyal
etkilesim i¢in bir zemin bulmak, gercek hayat ic¢in bir
arkadas bulmak, sosyal rolleri yerine getirmeye yardim
etmek, aile, arkadaslar ve topluma baglanmak ig¢in kuvvet
vermek bu baslik altinda de§erlendirilmektedir.

o Sosyal islevlerde oldugu gibi bireysel islevlerden
doérdincisiniu eglence olusturur. Sorunlardan kacmak,
uzaklasmak ve rahatlamak, wvar olan kilturi almak vya da
yvasaklamayi kabul etmek, zamanin durdurulmasi, duygusal
bosalma ve <cinsel canlandirma bu Dbaslik altinda ele
alinmaktadir.

21. vylzyila girdigimiz su zamanda Tirkiye’de oldugu kadar
diinyada da kamuoyunun ve ydnetimin nabzini tutan basinin onemi gilinden
gline artmaktadir. Bu konuda yapilan bircok arastirma basinin toplumda
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gindem olusturmadaki basarisini kanitlar niteliktedir (Turam,
1994:49). Kitle iletisim araclarinin Dbelli Dbasli sosyal rolleri ve
islevleri; ‘bilgilendirme ve haber verme, toplumsallastirma, eJitme ve

e§lendirme, motive etme ve tutum olusturma kamuoyu olusturma ve yayma’
olarak siralanabilir.

Bu anlamda basinin ¢esitli go6ris, duslince ve olaylari yayarak
imajin olusumu ig¢in gerekli yapitaslarini sagladigini sdylemek
mumkindlir. Basinda c¢esitli olaylar hakkinda yer alan fotograf, haber,
metin, diyalog vya da gdérinti gibi materyaller, olaylar hakkinda
hatirlanabilecek veriler oldugundan imaj olusumunda da etkili
olmaktadirlar. Calismamizda yazili basinda yer alan haberler {izerinden
siyasal lider imaji konu edildiginden burada, haber kavrami iizerinde
de kisaca durulacaktir.

4.2. Basinda Haber ve Haberin Ozellikleri
(Press News and the Properties of the News)

Gluz haberi kisaca; “insanlarin ilgisini c¢ekecek, zamanli olan
bir olayin va da olgunun edebilestirilmis Ozeti” seklinde
tanimlamistir (Guz, 2005: 60-61). Haber ayni zamanda, olayin gercedine

olabildigince sadik kalinarak kelimelere doniistiiriilerek aktarilmasi
olarak nitelendirilmektedir. Bunun da yapilabilmesi ic¢in, Quintilien
tarafindan ortaya atilan haberin “Kim, ne, nerede, ne zaman, nasil,
neden?” sorularina cevap verme kabiliyetinin sorgulanmasi
gerekmektedir. Bu sorularin her birinin olayin konumuna gdre farkla
6nem tasidigi vurgulanirken; bir haberin sorularin en az ilk doérdiine
cevap vermesi gerekmektedir (Hicks, 2004:15).

Iimajin olusumu ve deJisimi acisindan o6nemli bir unsur olarak
habere iliskin baslica O0zellikler Guz tarafindan su sekilde
aktarilmaktadir:

e Haberin var olabilmesi ig¢in bir olaya, fikre, degismeye vya da
soruna ihtiyag¢ vardir.

e Olaylar, fikirler, degismeler, sorunlar Ozetlenerek
verilmelidir.

e Ozetleme sirasinda olayin ana unsurlarinin haberde yer almasina

O0zen gOsterilmelidir.

e Habere esas olan unsurlar haber haline getirilirken
edebilestirilmeli, baska bir deyisle haber dili ile
anlatilmalidar.

e Olaylarain, fikirlerin, deJismelerin ve sorunlarin zamanli
olmasina baska bir deyisle yeni olmasina ihtiya¢ wvardir (Giz,
2005:61-62) .

5. TURKIYE'NIN AB’YE TAM UYELIGI SURECI ILE ILGILI MESAJLARDA
59. HUKUMET MENSUPLARININ YAZILI BASINDA TEMSIiLi (59TH
GOVERNMENT REPRESENTATION IN PRESS WITH REGARD TO THE
MEMBERSHIP OF TURKEY IN EUROPEAN UNION)

Tirkiye’nin AB’ye tam iyeligi kirk vyili askin Dbir stredir
Tirkiye’nin giindeminde yer almaktadir. Iktidar olan hicbir hiikiimetin
kayitsiz kalamadigi AB’ye tam iyelik seriiveninde, 1959’da Turkiye’ye o
zamanki adiyla Avrupa Topluluklari’na yaptidi basvuru sonucunda bugln
adaylik statlisi verilmistir. Tirkiye AB’ye 3 Ekim 2005 tarihinde
yapilan zirve sonucunda aday olarak kabul edilmistir.

Ulkemizin 1959 vyilinda vyaptidi basvuru ile baslayan Tirkiye
Avrupa Birligi diliskileri, 1963’te imzalanan Ankara Anlasmasi ile de
resmi bir temele oturtulmustur. Ulkemiz kamuoyunda kirk yili askin bir
siredir yer eden Avrupa Birligi {iyeligine, isbasina gelen hiikiimetlerce
de Dbluylik o6nem atfedilmistir. 2002’de yapilan seg¢im sonucunda 58. ve
59. Cumhuriyet HikUmetleri’ni kuran Adalet ve Kalkinma Partisi de bu
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konu izerinde Onemle durmustur. 1959 yilindan glUniimiize kadar gelinen
siirecte Tlrkiye, AB’ye tam uyelik i¢in gerekli kriterleri vyerine
getirme adina biuylik bir reform calismasini da baslatmistir. Sosyal,
ktiltiirel, hukuki, ekonomik alanlardaki bu reformlarin yluriticlisi gdrev
basindaki hikiimetler olmaktadir.

59. Huklimet doéneminde AB ile Tirkiye arasinda a)l2-13 Aralik
2002 tarihinde miizakerelere baslama niyeti ac¢iklanmis, b)l7 Aralik
2004 tarihinde mlizakerelere resmen baslanilmasi ic¢in tarih verilmis ve
c)3 Ekim 2005 tarihinde Tirkiye ile AB arasinda tam {yelik
miizakerelerine baslama karari alinmistir. Bu tarihlerde cereyan eden
gelismeler ve tam iyelik silirecinde gercgeklestirilen reformlar hakkinda
hitkiimet {yeleri tarafindan verilen mesajlar, bu c¢alismanin temel
birimidir. Bu konular hakkinda incelenen her ¢ gazetede, hikimet
mensuplari tarafindan yapilan ve bir habere konu olan aciklamalar
sayilmistir. Elde edilen sayilar, toplam haber sayilarina oranla yilizde
olarak goésterilmistir. Buna gdre her bir konu basligi altinda hangi
hiikimet mensubunun digerlerine oranla daha fazla haberde yer aldig:
saptanmistir.

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara goére;

a. Dis Politik Konulardaki haberlerin, kaynaga goére dagilimi:

Sayi Oran
Basbakan : 90~* %$46,4%*
Basbkn. Yrd.: 2 %1
Hikimet Sz : 2 %1
Disisleri Bk: 71* %36, 0%
Bir Bakan : 2 %1
Basbkn. Dan : 3 %1,5
Diger : 24 %$12,4
Toplam : 194 %100

Tirkiye’nin AB’ye tam iyelik siirecindeki dis politik konulara
iliskin en fazla haberin basbakanin mesajlarina dayandigi; ikinci
sirada ise disisleri bakaninin mesajlarina dayanan haberlerin oldugu
goriilmektedir.

b. I¢ Politik Konulardaki haberlerin kaynada gére dagilimi:

Sayi Oran
Basbakan : 21%* %53, 8%
Basbkn. Yrd.: 1 %2,6
Hikimet Sz : 3 $7,7
Disisleri Bk: 9* %$23,1%
Bir Bakan : 2 $5,1
Basbkn. Dan : - -
Diger : 3 s7,7
Toplam : 39 %100

Yine Tirkiye’'nin AB’ye tam 1iyelik siirecindeki i¢ politik
konulara iliskin en fazla haberin basbakanin mesajlarindan olustudu;
bununla birlikte ikinci sirda da disisleri bakaninin ac¢iklamalarina ve
mesajlarina dayanan haberlerin yer aldigdi gorilmektedir.

c. Hukuki Konulardaki haberlerin kaynaga gore dagilimi:

Sayi Oran
Basbakan : 6* %24%*
Basbkn. Yrd.: - -
Hiktmet Sz : 9% %36%*
Disisleri Bk: 5 %20
Bir Bakan : 1 %4
Basbkn. Dan : - -
Diger : 4 %16
Toplam : 25 %100
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Hukuki konulardaki en fazla haberin hiklimet sdzcislinlin
mesajlarindan olustugu goriilmektedir. Bununla Dbirlikte Tirkiye’nin

AB’ye tam iyelik

siirecindeki

hukuki

iliskin Dbasbakanin

mesajlarina dayanan haberlerin ikinci sirada oldudu goritlmektedir.

d. Askeri Konulardaki haberlerin kaynaga gére dagilaimi:

Sayi Oran
Basbakan 8* %36,4%
Basbkn. Yrd.: 2 %9,1
Hiklimet Sz 1 %4,5
Disisleri Bk: 10~* %45,5%
Bir Bakan - -
Basbkn. Dan : - -
Diger 1 %4,5
Toplam 22 %100

Askeri konulardaki en fazla haberin disisleri bakaninin
mesajlarina dayanan aciklamalardan olustudu; bununla birlikte ikinci
sira da vyine basbakanin mesajlarina dayanan ag¢iklamalardan olusan

haberlerin yer aldigi gdrilmektedir.

e. Sosyo-Kiiltiirel Konulardaki haberlerin kaynaga gore dagilimi:

Sayi Oran
Basbakan 9% %42,9%
Basbkn. Yrd.: - -
Hikimet Sz 1 %4,8
Disisleri Bk: 5* %23,8%
Bir Bakan 4 %19
Basbkn. Dan : - -
Diger 2 %9,5
Toplam 21 %100

Sosyo-kiiltiirel konulara iliskin haberlerde de vyine Dbasbakanin
mesajlarina dayanan  haberlerin sayica ilk sirada yer aldiga
goriilmektedir. Bununla birlikte yine disisleri bakaninin
aciklamalarina dayanan haberler ikinci sirada yer almaktadir.

f. Ekonomik Konulardaki haberlerin kaynaga gére dagilaimi:

Sayi Oran
Basbakan : 7* %35%*
Basbkn. Yrd.: 1 %5
Hiktimet Sz : - -
Disisleri Bk: 3 %15
Bir Bakan : 8* %40%*
Basbkn. Dan : - -
Diger : 1 %5
Toplam : 20 %100

Ekonomik konulardaki en fazla haberin herhangi bir Dbakan
tarafindan iletilen mesajlardan olustudu; bununla birlikte basbakanin
mesajlarina dayanan haberlerin de buna yakin bir vylizde 1ile vyakin
olarak ikinci sirada yer aldigi gorilmektedir.

g. Teknolojik Konulardaki haberlerin kaynaga goére dagilima:

Sayi Oran
Basbakan : 1* %$100~*

Basbkn. Yrd.: - -
Hiktimet Sz : - -
Disisleri Bk: - -
Bir Bakan : - -
Basbkn. Dan : - -
Diger : - -

96



Toplam
Tirkiye’nin

e-Journal of New World Sciences Academy
Humanities, 4C0004, 4, (1), 88-99.

Ertirk, K.O.
1 %100
AB’ ye tam dyelik siirecinde gerceklestirilen

teknolojik reformlara iliskin incelenen gazetelere yansiyan toplam bir

habere rastlanmistir.

dayanmaktadir.

h. 12-13 Aralik 2002 Zirvesi ile ilgili haberlerin

Bu haber de basbakanin konuya iliskin mesajina

kaynaga goére

dagilima:
Sayi Oran

Basbakan 28%* F70%*

Basbkn. Yrd.: 2% %5*

Hikimet Sz - -

Disisleri Bk: - -

Bir Bakan 1 %2,5

Basbkn. Dan : - -

Diger 9 $22,5

Toplam : 40 %100

Bilindigi gibi 12-13 Aralik 2002’de gergeklestirilen zirvede
Tirkiye’nin AB’ye tam dyelidi dic¢in Onemli bir adim olarak gorilen
miizakerelere Dbaslama niyeti ac¢iklanmistair. Bu tarihi zirve ve
ilkemizdeki yansimalarina iliskin incelenen gazetelere yansiyan
haberlerin biuylk bir c¢odunlugunun Dbasbakanin ilettidi mesajlara

dayandigi gorilmektedir.

1.17 Aralik 2004 Zirvesi

dagilima:

Basbakan
Basbkn. Yrd.:
Hikimet Sz
Disisleri Bk:
Bir Bakan
Basbkn. Dan :
Diger

Toplam

ile

Sayi
34%*

74

ilgili haberlerin kaynaga gore

Oran
%45, 9%
%1,4
%4,1
%35, 1%
%4,1
%9,5
%100

Tirkiye’ye AB tam ilyelidi milzakereleri ig¢in tarihin verildigi 17
Aralik zirvesine iliskin hiikimet mensuplarinin mesajlarina dayanan en

fazla haberin vyine Dbasbakan kaynakli oldudu; bununla birlikte de
ikinci sirada disisleri bakaninin geldigi gorilmektedir.

i.3 Ekim 2005 Zirvesi ile ilgili haberlerin kaynaga gore

dagilima:

Sayi (Frequency) Oran (Percent)

Basbakan 25%* %51*

Basbkn. Yrd.: - -

Hikimet Sz 1 %2

Disisleri Bk: 13~* %26,5%

Bir Bakan : 3 %6,1

Basbkn. Dan : 1 %2

Diger : 6 %12,2

Toplam : 49 %100

Nihayet Tirkiye’nin AB tam 1{yelidi ic¢in aday olarak kabul

edildiginin ag¢iklandidi 3 Ekim zirvesi konusunda da gazetelerde en
fazla basbakan kaynakli haberin yer aldigdi; bununla birlikte ikinci
sirada disisleri Dbakaninin ac¢iklamalarina dayanan mesajlarin vyer
aldigi gortlmektedir.
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6. SONUC VE TARTISMA (RESULT AND DISCUSSION)

imaj herhangi konu, kisi, kurum ya da kurulus hakkinda zihinde
olusan resim ya da imgeler biitiiniidiir. Imajin olusumunda belirli bir
konuda edinilen bilgiler ve deneyimler etkili olmaktadir. Bu nedenle
fikir, duygu ve dislincelerin kisilerarasinda aktarimi anlamina gelen
iletisimin, imaj c¢alismalarindaki ©o6nemi ©n plana c¢ikar. Duygu,
disiince, goris ve fikirlerin kisiler arasinda vyayilmasi ile imajin
olusumuna katki saglanmis olur. Bununla birlikte iletisimin de imaj
calismalarinda onemli bir yere sahip olduunu hatirlamak gerekir.

Basin bir vyerdeki olaylari ve bir takim olaylara iliskin
bilgileri Dbaska bir vyere tasir. Bu nedenle Dbasinin da imajin
olusumunda etkili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ornedin bir siyasal
aday vya da siyasal karaktere iliskin imajin olusumunda basinda s0z
konusu karaktere iliskin vyer alan haber ve yorumlarin etkisinin
olabilecedi ongdrilmektedir.

Siyasal lider imajinin olusumunda da basinda yer alan haber ve
yorumlarin etkili olmasi mimkiindir. Bu nedenle calismada Tirkiye’nin
AB’ye tam 1iyelik sltrecinde 59. hikiimet Uyelerinin mesajlarini icgeren
haberler Cumhuriyet, Hirriyet ve Yeni Safak gazetelerinin 1ilgili
sayilarinda incelenmistir. Ele alinan konu basliklarinda incelenen
haberlerin c¢ok vyiliksek oranda basbakan tarafindan iletilen mesajlara
dayanan haberler oldugu gorulmistir. Bununla Dbirlikte Dbasbakan
yardimci1ligi gdrevini de ylirliten disisleri bakani tarafindan iletilen
mesajlara dayali haberlerin de ikinci sirada yer aldigi gdrilmektedir.

Incelenen gazete haberlerinin sayisal deJerleri, hiikiimet lideri
konumunda olan basbakanin ilgili  konularda ilettigi mesajlarain
gazetelerde daha fazla yer aldigini gdstermektedir. Siyasal 1lider
olarak basbakanin Tirkiye’nin AB’ye tam iyeligi ile ilgili ele alinan
konularda ilettigi mesajlarin yiksek oranda haberlere vyansidigi
saptanmistir. Bu durumda birer yazili basin araci olarak gazetelerin,
siyasal lider imajini destekleyecek yonde bir tutum ortaya
koyduklarini sdylemek mimkiindir. Diger taraftan Tirkiye’nin AB iyeligdi
konusunda basinda vyer alan ve hikimet {yelerinin ac¢iklamalarina
dayanan haberlerin kaynada gOdre dagiliminin, basin kuruluslarinin
yapisina bagli bir takim etkenler Olcglisiinde sekillenebilecedi de
gdzden kacirilmamalidir. Ornedin calismanin sonucunda elde edildigi
gibi; konuya 1liskin en fazla ag¢iklamanin bir baska hikimet {yesi
tarafindan da vyapilmis olmasi muhtemeldir. Basinin bu aciklamalar
icinden belli 0O6lcltler dogrultusunda sec¢im yapmasi da mumkindir. Ancak
calismanin sinirlilidi dolayisiyla Dburada sbz konusu etkenlere
deginilmemistir. Burada basinin hangi hikiimet mensubunun konuya
iliskin ac¢iklamalarina daha fazla vyer verdigi olcliti {zerinden,
‘siyasal lider imaji’nin olusumuna sagladidi katki ya da etki lzerine
cikarsama yapilmistir.

Calismada elde edilen sonug¢lara gbre; dis politik konularda
gazetelere yansiyan toplam 194 haberden 90’ 1nda basbakanin
agiklamalarinin yer aldigi gdrulmuistir. Bu konu Dbaslidi altinda
disisleri bakaninin acg¢iklamalarina dayanan haberlerin sayica daha
fazla olmasi beklenen bir durumdur. Disisleri bakaninin konuya iliskin
agciklamalarina dayanan haberler toplam haber sayisi igerisinde 71
tanedir. Ancak burada oldugu gibi i¢ politik konularda, sosyo-kiiltiirel
konularda, teknolojik konularda ve sonug¢lari acgisindan Tirkiye ile AB
arasindaki iliskileri vyakindan ilgilendiren her g zirveye 1iliskin
konularda da basbakanin aciklamalarina dayanan haberler diger hiikiimet
mensuplarina oranla daha yiksektir.

Imajin olusumunda iletisimin ve &rgiitli iletisim faaliyetlerinin
etkili oldugu konusu yukarida tartisilmisti. Bununla birlikte, imajin
olusumunda fark yaratma ve belli 0&zellikleri yineleyerek yansitmanin
rolii ve Onemi de siliphesiz etkili olmaktadir. Bu nedenle herhangi bir
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konuda mesaj kaynadinin ac¢iklamalarinin yinelenme ya da basinda yer
alma sikliginin da imajin olusumu ve pekismesinde Onemli olacadi da
gozden kacirilmamalidir. 59. hilkimet mensuplarinin ‘Tirkiye’nin AB
iilyelik slreci’ne iliskin vyaptidi aciklamalara dayali haberlerin
basinda yer alma sikliginin, siyasal lider olusumuna katki sadlama
yoniinde etkili oldudu 6ngdrilmektedir.
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