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MALATYA’ DAKI AMATOR FUTBOLCULARIN FUTBOLA YONELMELERINDE MEDYANIN ETKiSi
iLE irLGiri GORUSLERI

OZET

Calismamizin amaci, Malatya’daki amator futbolcularin medyanin
futbola yodnlendirmesiyle ile ilgili go6rislerini tespit etmektir. Bu amacg
dogrultusunda Malatya 11 merkezinde aktif olarak farkli amatdér takimlarda
oynayan 120 sporcu secilmistir. Bu c¢alismada tanimlayici (betimleyici)
yontem olan survey (alan taramasi) tipi bir arastirma modeli
kullanilmistir. Arastirmada kullanilan bilgi toplama araci iki Dbdlimden
olusmaktadir. Birinci bodliimde literatiirin taranmasiyla teorik bir c¢erceve
olusturulmustur. Ikinci boéliimde ise arastirmanin amacina ulasmak icin
gelistirilen anket kullanilmistir. Anket verileri spss 15 paket programinda
yluzde, frekans testi uygulanarak analiz edilmis ve tablolastirilmistir.
Sonu¢ olarak; Amatdr futbolcularin ara sira gazete okuduklari, daha c¢ok
gazetelerin spor sayfalarini okuduklari, her giin 1-2 saat televizyon
izledikleri, televizyonda en c¢ok spor programlarina ilgi duyduklari ve
Malatya’daki amatdor futbolcularin futbola ydnelmelerinde medyanin etkili
oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Toplum, Medya, Futbol, Amatdér Futbolcu

AMATEUR FOOTBALLERS VIEWS ON THE EFFECT OF MEDIA TO LEAD FOOTBALL IN
MALATYA

ABSTRACT

The aim of our study is to detect the effect of media on amateur
sports person’s direction to football. For this aim, 120 sports person from
various amateur teams in the city center of Malatya were chosen and a
questionnaire was carried out. This study as a research model descriptive
of survey method used. This research Information-gathering tool wused in
consists of two parts. In the first section a theoretical framework created
by searching the literature, In the second part questionnaire was used to
achieve the objective of the research. The data of the survey was analyzed
with spss 15 programme by using percent frequency test and translated into
tables. As a result, they read newspapers occasionally amateur soccer
players, the more they read the sports page of newspapers, 1-2 hours each
day watching television, Most sports programs on television of interest,
Amateur footballers have been identified to lead the media to be effective
in Malatya.
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Iinsan yasami ile birbirinden ayrilmaz bir biitiin haline gelen spor,
insanin tim yasami boyunca saglikli, basarili mutlu olmasinda ve moral giici
yiksek tutulmasinda ©onemli bir rol oynamaktadir [1]. Spor, ferde sabirli ve
enerjik olmayi, sosyal grup ve toplum ile biitinlesmeyi saglarken, fert ile
toplum arasi iliskileri daha ahlaki kilmaktadir. Spor sayesinde insanlar
ayni amaclara ydnelmeye, birlikte hareket etme duygusunu yasamaya baslarlar
[21.

Bitlin spor dallari icerisinde futbol, kuskusuz biutin dinyada cesitli
spor organizasyonlari ic¢inde, insanlarin en fazla ilgisini c¢eken, aktif ve
pasif olarak onlarin spora katilimini saglayan, blitin UtUlkelerde hitkimet ve
diger kuruluslari yatirim yapmaya zorlayan en popiler spordur [3].

Yazi1l1i ve elektronik basinin olusturdudu medya, insanlari, ulastig:
gliclti nokta itibariyle, okul déneminden daha da fazla ve kokli bir sekilde,
hayatlari boyunca ve ¢odu zamanda farkinda olmadan yodun olarak etkileyen

6nemli bir kitle iletisim aracidir [4]. Medya; egitici, eglendirici ve
bilgilendirici olma islevini vyerine getirirken ayni zamanda toplumu da
yonlendirmekte [5], toplumda deer ve normlarin yayilmasini destekleyerek
sosyal biitlinlesmeyi saglamaktadir [6]. Glinumiizde spora duyulan ilginin her

gecen giin artmasi sonucu olusan spor kamuoyu ve bu kitlenin spor alaninda,
spor ile i1lgili beklentileri de her gecgen gln artmaya devam etmektedir [5].

Kitle iletisim aracg¢lari, c¢ok g¢esitli konudaki enformasyonla, insanlar
izerinde etkili olabilmektedir. Bilgi edinmek ve &zellikle de bos zamanlari
degerlendirmek iizere kitle iletisim aracg¢larina ydnelen insanlar, yodun bir
yonlendirme ile karsi karsiya kalmaktadir. Egitim, kUltlr, cografya,
ekonomik durum veya diJer faktodrlerin etkisiyle, c¢odgu kere alternatifsiz
bir reaktif arac¢ olan kitle iletisim araclari, insanlar lzerindeki etkisini
daha da artirabilmektedir [7].

Cagdas sporun yayginlasmasinda kitle iletisim arac¢larinin roli asla
yadsinamaz. Once gazeteler sonra radyo ve en sonun da televizyon, cagdas
sporun kitlelere ulasmasinda 6nemli sorumluluklar Ustlenmistir [8].

Medya ve spor aslinda birbirinden etkilenen, birbirlerinden
faydalanan iki ayri olaylar =zinciridir. Medya olmazsa spor vyaygin hale
gelemez, tanitilamaz, OJretilemez ve vyapilan organizasyonlar insanlara
sunulamaz. Sporun olmamasi ise medyanin bircok kazan¢ yollarinin kaybolmasi
anlamina gelecektir. Ozellikle Spor organizasyonlarinin naklen
televizyonlardan vyayinlanmasi sirasinda inanilmaz reklam gelirleri elde
edilirken bdyle bir imkdndan mahrum kalacaktir. Bu giin diinyada milyarlarca
insanin ilgisini dikkatini belirli bir saatte bir araya toplamada spor
organizasyonlari basi cekmektedir. Ozellikle futbol sampiyonalarinda ve
misabakalarinda milyonlar hatta milyarlarca insan televizyonlar basinda
seyretmektedir [9].

Futbola gosterilen ilgi, diger spor dallariyla kiyaslanmayacak kadar
kitleseldir. Spor glindemini futbol olusturur [10]. Futbol, medyanin etkisi
ile glinlik yasamin bir pargasi olmus ve Ozellikle de televizyon; futbol,
yasam tarzi ve tiketim arasindaki iliskisinin kurulmasinda yoénlendirici
olmustur [11].

Kitle iletisim araclari futbolda insanin kendisini
O0zdeslestirebilecedi objeler c¢ikarmistir. Kitle iletisim aracg¢larindan
goriiltip takip edilen, “yildiz” olarak nitelendirilen futbolcular bireyi
ister sosyal yénden olsun, ister duygusal ydénden olsun etkilemektedir.
Kitle iletisim araglarinin etkisiyle Dbirey kendini o sporcularin yerine
koyma ve onlar gibi olma duygusuyla spora veya sporun bir dali olan futbola
yonelebilmektedir [12].

Calismamizin amaci, amatdr olarak futbolla ilgilenen sporcularain,
futbola ydnelmelerinde medyanin etkisini tespit etmektir.
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1.1. Spor ve Medya Iliskisi (Sports and Media Relations)

Gecmisten glnimiize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi
gdriilmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis
oldugu konumda kitle iletisim araclarinin biiyik roldi vardir, ayni zamanda
spor yapma olanagina sahip olmayan c¢oJunludunda spora 1ilgi duymasi kitle
iletisim arag¢lari sayesinde olmustur. Kitle 1iletisim araglari sayesinde
iilkenin hatta dinyanin hemen her vyerinde Ggerceklesen dedisik spor
aktiviteler, evimizin ic¢ine kadar girmektedir. Bu durumda oldukca zahmetsiz
ve ucuz bir sekilde isteyen herkes sporla pasif olarak ilgilenebilmektedir
[13]. Kitle iletisim araclari sayesinde cok bluyik kitlelere
ulasilabilmektedir ve bu da sosyallesmede onemlidir. Unlil sporcularin ve
elit sporcularin, starlarin; spora ydnelmede model olusturmalari nedeniyle

spora ybénelmeler olmaktadir [14]. Kendisini onlarin yerine koyarak, onlar
gibi olma diisiincesiyle spora ydnelme, kitle iletisim araclarindan (medya)
izleyerek gercgeklesmektedir. Amerikalilarin yuzde yetmis besi elit

sporcularin c¢ocuklari i¢in 1iyi Dbir model, yizde altmisi da vyine elit
sporcularin c¢ocuklari ig¢in en iyi modeli olusturduklarini soéylemistir [15].
Toplumsal vyasamin bir parcasi olarak giderek etkinligini arttiran
televizyon, sundugu icerigiyle de hedef kitleler {zerinde Onemli etkiye
sahip olmaktadir [16]. Bitin dinya medyasinda oldugu gibi {lkemizde de
televizyonlari ve gazeteleri isgal eden en oncelikli spor bransi futboldur.
Ulkemiz televizyon programlarinin $%70’e yakini futbolu kapsamaktadir. Ayni
sekilde gazetelerinde %65-70’1ik Dbolimi futbol haberlerini yayinlamaktadir
[137.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Gunumtizde medya toplum yasaminin ayrilmaz bir parcasidir. Televizyon,
gazete, radyo, internet insanlarla i¢ ice olmustur. Yazili ve gdrsel basin
insanlara egitim, haber, ekonomi, siyaset, kiiltiir, sanat, saglik, spor ve
diger alanlardaki gelismeleri aninda insanlara aktarair, toplumu
bilgilendirme ve eglendirmesiyle birlikte insanlari bazi alanlara
yonlendirmede ve etkilemede oOnemli etkiye sahiptir. Bu nedenle medyanin
futbolun vyayginlastirilmasindaki rolinii tespit etmek, sporcularin futbola
yonelmesinde ve futbola baslamasinda medyanin etkisinin Dbelirlenmesi
acisindan Onemlidir.

3. YONTEM (METHOD)

Bu c¢alismada tanimlayici (betimleyici) ydéntem olan survey (alan
taramasi) tipi bir arastirma modeli kullanilmistir. Tanimlayici ydntemin
kullanildigi arastirmalar; olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarain,
gruplarin ve c¢esitli alanlarin ‘“ne oldugunu inceleyen, degiskenler
arasindaki iliskileri Dbelirleyen arastirmalardir [17]. Calisma kapsamina
ddhil edilen futbolculara Colakoglu’nun 2000 vyilinda (Sporun topluma
vayginlastirilmasinda medyanin etkisi Gilires 6rnedi) gelistirdigi [7], anket
formu wuygulanmistir. Anket formlari arastirmaci tarafindan futbolcularla
yuz yuze gorusulerek yaptirilmistair.

”

3.1. Evren ve Orneklem (Population and sample)

Arastirmanin evreni Malatya’daki amator futbol takimlari
olustururken, Orneklemini ise Malatya da amatdr futbol takimlarinda oynayan
120 amator futbolcu olusturmaktadir.

3.2. Verilerin Analizi ve Degerlendirilmesi
(Analysis and evaluation of data)
Anket verileri spss 15 paket programinda yluzde (%), frekans(f) testi
uygulanarak analiz edilmis ve tablolastirilmistair.
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4. BULGULAR (INDICATIONS)

Tablo 1. Amatoér futbolcularin yaslari ile ilgili dadilim tablosu
(Table 1. The distribution table about Amateur footballers’ages)

Yasiniz N %
0-14 26 21,7
15-18 41 34,2
19-21 28 23,3
22-25 15 12,5
26 yas ve iustli| 10 8,3
Toplam 120 | 100,0
Amator futbolcularin yaslari ile ilgili dagilim tablosuna

baktigimizda (tablo 1) futbolcularin %21,7’sinin (26 kisi) 0-14 vyas
arasinda, %34,2'sinin (41 kisi) 15-18 vyas arasinda, %23,3’4ntin (28 kisi)
19-21 yas arasinda, %12,5’inin (15 kisi) 22-25 yas arasinda, %8,3"dnlin (10
kisi) 26 yas ve Ustl oldugu gorilmektedir.

Tablo 2. Amatdér futbolcularin editim diizeyleri ile ilgili dagilim tablosu
(Table 2. The distribution table of Footballers’education level)

Egitim Dizeyi N %
Ortaokul 26 21,7
Lise 69 57,5
Universite 25 20,8
Toplam 120 | 100,0

Amatdr futbolcularin editim diizeyleri ile ilgili dagilim tablosuna
baktigimizda (Tablo 2) futbolcularin %21,7’sinin (26 kisi) ortaokul,
%57,5’inin (69 kisi) lise, %20,8’inin (25 kisi) Universite mezunu oldugu
goriilmektedir.

Tablo 3. Amatdor futbolcularin yasadigi yer ile ilgili dagilim tablosu
(Table 3. The distribution table about the Amateur footballers’

accomodation)
Yasadi§iniz Yer N %
Sehir 65 54,2
Ilce 22 18,3
Koy 18 15,0
Kasaba 15 12,5
Toplam 120 | 100,0

Amatdér futbolcularin vyasadigi yer ile ilgili dadilim tablosuna
baktigimizda (Tablo 3) futbolcularin %$54,2"sinin (65 kisi) sehir
merkezinde, %18,3’tntn (22 kisi) ilg¢ede, %15,0’1nin (18 kisi) koyde,
%12,5"inin (15 kisi) kasabada ikamet ettigi goértlmektedir.

Tablo 4. Amatdér futbolcularin giinliik gazete okumalariyla ilgili goérisleri
(Table 4. The distribution table about the Amateur footballers’ reading
daily newspaper)

Ginlik gazete okuyor musunuz? N (%)
Her gun 29 | 24,2

Rastgele 34 | 28,3

Ara sira 49 | 40,6

Hi¢ Okumam 8 6,7

Toplam 120 | 100
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Amator futbolcularin ginlik gazete okumalari ile 1ilgili gdriislerine
baktigimizda (Tablo 4) futbolcularin %40,6’sinin (49 kisi) ara sira
%$6,7"sinin (8 kisi) ise hic gazete okumadidi tespit edilmistir.

Tablo 5. Amator futbolcularin, gazetelerin daha ¢ok hangi bdélimini daha
fazla okumalari ile ilgili gdriusleri
(Table 5. The opinions of amateur soccer players, about the which is part
of a lot more people read the newspapers

Gazetenin daha ¢ok hangi sayfasini okursunuz? N (%)
Spor 94 78,3

Magazin 9 7,5

Haberler 14 11,7

Ekonomi 3 2,5

Toplam 120 | 100

Tablo 5 ‘de amatdér futbolcularin %78,3’{4ntin (94 kisi) gazetelerin
spor sayfasini, %2,5"inin (3 kisi) gazetelerin ekonomi sayfalarini
okuduklari belirlenmistir.

Tablo 6. Amatdr futbolcularin ginliik ortalama TV izleme ilgili gdriisleri
(Table 6. The opinions Amateur soccer players about of TV viewing per day)

The Glinlik ortalama ne kadar TV izlersiniz? N (%)
Hic¢ izlemem 7 5,8

Firsat buldukcal-2 saat 29 | 24,2

Her gln 1-2 saat 48 40,0

Firsat buldukca 3-4 saat 12 10,0

Her giin 3-4 24 120,0

Toplam 120 | 100

Amator futbolcularin glinlik ortalama ne kadar TV izledikleri ile
ilgili gorilislerine baktigimizda (Tablo 6) futbolcularin %5,8’inin (7 kisi)
hi¢ TV izlemedigi, %40,0’1nin (48 kisi) ise her gln 1-2 saat TV izledigi
tespit edilmistir.

Tablo 7. Amatdr futbolcularin, televizyonda en c¢ok hangi programlari
izledikleri ile ilgili godrisleri

(Table 7. (the opinions of Amateur soccer players, in which most watched

television programs)

Televizyonda en c¢ok hangi programlara ilgi duyarsiniz N (%)

Haber 23 19,2

Magazin 3 2,5

Mizik 7 5,8

Yerli yabanci film 11 9,2

Spor program 71 59,2

Tele vole 5 4,2

Toplam 120 | 100

Amator futbolcularin televizyonda en ¢ok hangl programlara 1ilgi
duyduklari ile 1lgili gorislerine baktigimizda (Tablo 7) futbolcularin
%2,5"inin (3 kisi) magazin programlarina ilgi duydudu, %59,2’sininde (71
kisi) spor programlarina ilgi duydudu tespit edilmistir.
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Tablo 8. Amatdr futbolcularin televizyondaki spor programlarinin editim ve
kiiltiirel yonden insanlar iizerindeki etkisi ile ilgili goérisleri
(Table 8.The opinions of Amateur soccers on television sports programs, its
impact on people related to educational and cultural aspects)

Sizce televizyondaki spor programlarinin editim ve N (%)
ktltirel yonden insanlar idzerindeki etkisi olumlu mudur?

Evet 86 | 71,7

Hayir 4 3,3

Kismen 30 25,0

Toplam 120 | 100

Tablo 8’de futbolcularin %71,7’sinin (86 kisi) televizyondaki spor
programlarinin editim ve killtirel yonden insanlar Uzerindeki etkisi olumlu
oldugunu %3,3"iUninde (4 kisi) televizyondaki spor programlarinin editim ve
kiiltiirel yoénden insanlar izerinde etkisinin olumlu olduduna katilmadiklari
tespit edilmistir.

Tablo 9. Amatdr futbolcularin futbola baslamasinda medyanin etkisi ile
ilgili gorisleri
(Table 9. the effect of Amateur soccer players, soccer players' opinions
about the initiation of the media)

Sizin futbola baslamanizda medyanin etkisi oldu mu? N (%)
Evet 63 | 52,5
Hayir 24 |1 20,0
Kismen 33 27,5
Toplam 120 | 100

Tablo 9 ‘da futbolcularin %52,5’inin (63 kisi) futbola baslamalarinda
medyanin etkili oldugu, %20,0’1nin (24 kisi) futbola baslamalarinda
medyanin etkili olmadigi, %27,5’ininde (33 kisi) futbola baslamalarinda
medyanin kismen etkili oldudu tespit edilmistir.

5. TARTISMA VE SONUC (DISCUSSION AND RESULT)

Tablo 4’te amatdr futbolcularin %40,6’sinin ara sira %6,7'sinin ise
hi¢ gazete okumadigdi tespit edilmistir. Yazili spor basini sayfalari her
gecen gin, genis halk kitleleri tarafindan daha c¢ok okunmaya baslamistir.
Artik okuyucu glnUmiizde giinltik gazetelerdeki spor sayfalarinin yani sira,
futbol glnlik spor gazetelerinden haftalik, aylik periyotlarda c¢ikan futbol
dergilerinden de takip etmektedir [18].

Tablo 5 ‘de amator futbolcularin %$78,3’tinin gazetelerin spor
sayfasini, %$2,5"inin gazetelerin ekonomi sayfalarini okuduklari tespit
edilmistir. Yigit, yapmis oldudu arastirmada bir gazeteyi ilk olarak eline
alan o6grencilerin spor sayfasina bakma orani %82,5’dir [19]. Futbolla
ilgilenen hemen hemen herkes, spor sayfalarinin etki alani i¢inde kalarak
keyiflenir [20]. GlunuUmiizde gazetelerde en ¢ok okunan sayfalarin basinda
spor sayfalari gelir [21]. ABD’de biyik kentlerde yayin yapan gazetelerin
yizde 20’si spor haberlerinden olusmaktadir ve okuyucularin daha fazla spor
haberi istedigini ortaya koymaktadir [22]. Amatoér futbolcularin vyas
ortalamalarinin genglerden olusmasi ve geng¢lerin spora olan ilgisinin
siyaset, ekonomi ve diger alanlara gbre daha fazla olmasi futbolcularin
spor sayfalarini tercih etmelerine neden oldudu distnilmektedir.

Amator futbolcularin ginlik ortalama %5,8’inin hi¢ TV izlemedigi
%40,0"1n1n ise her gin 1-2 saat TV izledigdi tespit edilmistir. (Tablo 6)
Televizyon, kitle iletisim araclari i¢inde gdze ve kulaga hitap etmesi
nedeniyle etkili bir aracgtir. Bugiin tim tlkeye yayilan televizyon genclerin
bos zamanlarini dederlendirmede ilk sirayi almistir [19]. Norvecg’te yapilan
bir arastirmada, genc¢lerin %77, si her gin, bunlarin %21 giinde bir saatten
az, %32 si bir ile iki saat arasi ve %24 U ise iki saatten fazla televizyon
seyretmektedirler [23]. Seyircilerin, misabakalari yerinde ve =zamaninda
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takip edemedidi durumlarda TV araciligi 1ile izleme firsati Dbulmakta,
spordaki son dakika gelismelerden haberdar olmaktadirlar. Bu da futbola
ilgi duyan bireylerin televizyon izlemelerine neden olmaktadir.

Amatdr futbolcularin %2,5’inin magazin programlarina ilgi duydudu,
%$59,2"’sininde spor programlarina ilgi duydudu tespit edilmistir. (Tablo 7)
Ozsoy’un yapmis oldugu arastirmada sporla ilgili haber ve yorumlari sirekli
izleyenlerin orani %67,2'dir [24]. Televizyonlarda izlenen programlarda
spor programlarinin orani %63.80’dir [19]. Spor, televizyonla adeta yeniden
iretilir [25]. Televizyon oyunu edlenceli ve hosa gidebilir bir formata
donismustir (277, spor karsilasmalarindan Once, sonra ve karsilasma
sirasinda ayrintili yorumlari, kamera arkasi bilgileri [26] ve yorumcularin
sporu farkli bicimlerde sunmasi izleyicilerin ilgisini cekmektedir.

Tablo 9‘'da futbolcularin %52,5’inin (63 kisi) futbola baslamalarinda
medyanin etkili oldugu, %$20,0"1n1in (24 kisi) futbola baslamalarinda
medyanin etkili olmadigi, %27,5’ininde (33 kisi) futbola baslamalarinda
medyanin kismen etkili oldudu tespit edilmistir. Kitle iletisim aracglarzi

insanlar f{zerindeki etkisini git gide arttirmaktadir [28]. 1999 vyilinda
yapilan Dbir c¢alismada, vazili Dbasinda vyer alan spor vyazarlari spor
kamuoyunu yonlendirmede %63,5 oranindadir [29]. 2001 yilinda yapilan bir

arastirmada, kitle iletisim arac¢larinda yer alan spor yazarlarinin spor
kamuoyu 1Uzerindeki etkisinin vyoklandidi bir soruya, %85 oraninda “evet

etkili” oldugu Dbelirtilmistir [5]. Medyanin belli Dbir spor bransina
yonlendirdigine inanlarin orani %80’dir [19]. Real’e gdre ginumiizde spor
medyasini Onemsememek, orta c¢adda kilisenin roliini veya Roénesans ddneminde
sanati onemsememek gibidir [30]. Televizyon ekranlarindan futbol

musabakalarinin yayinlanmasi, vyazili Dbasinin spor sayfalarinda futbola
genis yer vermesi, insanlarin futbola olan ilgisinin artmasina ve futbola
yonelmesine neden olmustur.

Sonu¢ olarak; Gilinimiizde futbol dider spor dallarina gdre daha fazla
medyada yer almasi futbola olan 1ilgiyi arttirmis, spor kamuoyunun
olusmasinda, Dbilgilenmesinde, yonlenmesinde bluylik pay sahibi olan Medya,
Malatya’daki amatdr futbolcularin futbola ydnelmelerinde etkili olmustur.
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