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OZET: Bu arastirma, sorun alanlarindan birisini olusturan sokak siitiiliigiine karsi Antalya ilindeki iireticilerin bakis
acilarinin ve yonelim nedenlerinin ortaya konulmasi amaciyla yapilmistir. Arastirmanin ana materyalini, Antalya ili sinirlari
icinde olup seyyar siitgiilere siit veren ve/veya kendisi de seyyar siitgiiliik yapan iireticilerden yiiz yiize goriismeye dayali
anket yoluyla elde edilen orijinal veriler olusturmustur. Arastirma alanindaki siit {ireticileri arasinda basit tesadiifi 6rnekleme
yontemine gore belirlenen 74 adet iiretici ile goriisme yapilmustir. Ureticilerden %94,6°s1 Merkez ilgede ve %5,4’i ise Serik
ilgesinde yer almaktadir. Arastirma verilerinin degerlendirilmesinde; ¢izelge olusturma, oransal degisim ve iiretici tercihine
dayali 3’1ii 6nem derecelemesi gibi yontemlerden yararlanilmustir. Arastirmadan edinilen bulgulara gore; kendi tirettigi siitii
seyyar siitgiiliikle pazarlayan ireticilerin orani %56,8 ve diger seyyar siitgillere siit veren lreticilerin orani ise %43,2"dir.
Ureticilerin seyyar siitciilere siit verme segenegini tercih etmelerinde en fazla 6ne ¢ikan neden fiyat yiiksekligidir. Ureticilerin
seyyar siit¢iiliigii kendi isleri olarak gérmeleri olgusu ve seyyar siitgiilerce treticilere pesin 6deme yapiliyor olmasi diger
onemli faktorlerdir. Tiiketicilere saglikli siit tiiketim olanag: saglamak igin hem ¢ig siit pazarlama kanallar1 hem de iireticiler
dogru yonlendirilmeli ve bu amagla siit isleme tesisleri, ¢ig siit toplama ve dagitim aglar1 daha dikkatli denetlenmelidir.
Seyyar siitciiliigiin onlenebilmesi i¢in; iireticinin eline gegen ¢ig siit fiyat diizeyi olusumu konusunda daha saglikli politikalar
gelistirilmeli ve siit toplama merkezlerinin dnemi ve gerekliligi tizerinde daha fazla durulmalidir.

Anahtar Sozciikler: Seyyar siitgiiliik, Cig siit pazarlama, Uretici egilimleri, Antalya.

THE EVALUATION OF THE POINT OF VIEWS OF THE PRODUCERS WHO SUPPLY RAW MILK TO MILK
ROUNDSMEN: ANTALYA PROVINCE CASE

ABSTRACT: The study was carried out to evaluate the point of view of the milk producers on the milk roundsman system,
which is one of the main problematic issues, and to reveal the reasons of milk producer preferences in Antalya Province. The
main material of the research consists of the original data obtained from a survey involving face to face interviews with
producers supplying milk to roundsman or being a self roundsman within Antalya province. In the context of the study, 74
producers were chosen among milk producers in the research area according to the simple random sampling method. Out of
74 producers, 94,6% were the residents of Central district and 5,4% were the residents of Serik district. The evaluation of this
research data was made by the help of the techniques such as chart creation, rational changes, and triple importance
evaluation based on the producers’ choices. The results of the study indicated that 56,8% (42) of the milk producers had been
marketing the milk on their own, and 43,2% (32) had been selling the milk to the roundsmen. The main reason that lies
behind the producers’ preference on the way of selling their milk to roundsmen seems to be higher milk prices for their milk
products. To provide healthier milk to the consumers, both raw milk marketing network and producers should be guided
accurately, and for this reason, milk processing facilities, raw milk collecting and distribution networks should be inspected
more carefully. To avoid milk roundsman system, more reasonable price policies should be applied for the raw milk
suppliers, and the importance and necessity of milk collecting centers in good conditions should be considered more.

Key Words: Milk roundsman system, raw milk marketing, producer tendencies, Antalya.

1. GIRiS

Yeterli ve dengeli beslenme, insanin gelisimini
saglamasi ve saglikli yasamasi igin gerekli olan besin
Ogelerini  yeterli miktarda tiiketmesidir. Ancak
besinlerin gerektiginden az veya fazla alinmasiin ya
da sagliga uygun olmayan formlarda alinmasinin da
insan sagligint olumsuz etkiledigi bilinmektedir
(Anonim, 2009a). Saglikli yasam icin tiim yas
gruplarmin her giin tavsiye edilen miktarlarda siit ve
siit  driinleri  tiiketmesinde yarar goriilmektedir
(Tirkoglu ve ark, 2003). Yetiskin bireylerin 200-400
ml, ¢ocuklar, gencler, gebe ve emzikli kadinlarin ise
600-800 ml siit ve sit {drilinleri tiiketmeleri
onerilmektedir (Anonim, 2009b; Miller et al, 2000;
Anonim, 2004a). Buna gore Tiirkiye’de kisi basina
yillik ortalama i¢me siitii tiiketim miktar1 en az 73 It
olmasi gerekirken 24 1t ile sinmirli kalmaktadir. Oysa
Finlandiya’da siit tiketimi 184 1It, Isveg’te 146 It

Irlanda’da 130 lt, Yunanistan’da 69 It, AB(25)’de 93 It
ve ABD’de 84 1t dolayindadir (Anonim, 2009d;
Nahcivan, 2006).

Tirkiye’de ¢ig siit {iretimi, pazarlamasi ve
tilkketiciye ulastirilmasi konusunda ¢esitli sorunlarin ve
giicliiklerin oldugu bilinmektedir. Ulke genelinde
iretilen ¢ig siitiin isleme tesislerine ulastirilmasindaki
basar1 diizeyi gelismis tilkelere gore oldukca diisiiktiir.
Tirkiye’de {iiretilen siitlin %60°1 pazarlanirken %251
kaynaginda  tiiketilmekte, %10°u  hayvanlara
icirilmekte ve %5’1 ise g¢esitli agamalarda kayba
ugramaktadir. Ote yandan, pazarlanan siitiin ancak
%10’u modern siit isletmelerinde
degerlendirilmektedir (Sayin, 1998). Buna karsin,
gelismis ilkelerde firetilen siitlin tamamina yakini
(%97-98) pazarlanmakta ve modern isletmelerde
islenmektedir (Saym, 2001). Bu nedenle Tiirkiye’de
modern siit isletmelerinde islem gdren ¢ig siit oraninin
daha da arttirilmast amaciyla “siit tesvik primi”
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uygulamasi  gibi ¢esitli  destekleme politikast
araglarina bagvurulmaktadir (Sayin vd., 2007).

Siit, tretimden tiketim asamasma kadar soguk
zincirde tutulmasi gereken bir gidadir. Soguk zincir
saglanmadiginda, siitte bulunan mikroorganizma
sayist hizla artmakta ve bu durum saglik agisindan
bliyik riskler tagimaktadir. Ciinkii sagimindan
islenmesine kadar gecgen siirede ¢esitli nedenlerden
dolay1 siitteki besin Ogelerinde kayiplar olmaktadir
(Arabacioglu, 1993). Bundan dolayi, seyyar
siit¢iilerin pazarlamakta oldugu acik ve kontrolsiiz siit,
saglik acisindan biiyiik bir tehlike olusturmaktadir
(Unal ve Besler, 2008). Seyyar siitciiliikte hijyen
odakli ¢esitli sorunlar yasanmaktayken Tirkiye’de
tikketilen toplam siit miktarinin giiniimiizde dahi
yaklagtk  yarisinin = (%49) seyyar  siit¢iilerden
karsilamiyor olmasi dikkati ¢ekmektedir. Tiiketimin
diger yarist ise pastorize (%42) ve UHT sterilize
siitten (%38) karsilanmakta olup bu oranin daha da
artmasi beklenmektedir (Anonim, 2009¢).

Tiirkiye de seyyar siitciilerin pazarladig: agik siitte
yapilan  bir arastirmada, vitamin degerlerinin
beklenenden disiikk oldugu ve kaynatma ile bu
degerde oOnemli kayiplar olustugu belirlenmistir
(Besler ve Unal, 2006). Ayrica Van ili Merkez
ilgesinde, seyyar saticilar tarafindan pazarlanan 20
adet ¢ig siit Ornegi lizerinde yapilan bir arastirma
sonucuna gore de; 6 drnegin 6zgiil agirlik, 8 drnegin
yagsiz kuru madde miktari, 6 6rnegin de asitlik degeri
bakimindan ¢ig siit standardina uygun olmadig1 ve bu
orneklerde bakteri sayisinin genelde yiiksek oldugu
belirlenmistir (Akyiiz vd., 1995).

Gida maddelerinin insan sagligi tizerindeki etkileri
ve tasidiklari riskler, giiniimiizde de sik¢a giindemde
yer almaktadir. Giivenli olmayan gida maddelerinin
insan saglig1 {lizerindeki olumsuz etkileri kisa siirede
goriilebildigi gibi uzun siireler sonucunda da ortaya
cikabilmektedir. Boyle kisa ve uzun vadeli saglik
riskleri ile karsilagsmaksizin, tiiketiciye giivenilir gida
arzinin saglanmasi igin “tarladan sofraya veya gatala
gida giivenligi” anlayisinin benimsenmesi, belirtilen
nedenlerle yayginlagmaktadir (Ataman, 2007). Bu
nedenle Tiirkiye’de, gida giivenliginin saglanmasi
amactyla mevcut yasal mevzuat yenilenmekte ve
kontrol sistemleri daha da gelistirilmektedir (Saym ve
ark., 2008). Bunlarin baginda 5179 Sayili “Gidalarin
Uretimi, Tiiketimi ve Denetlenmesine Dair Kanun
Hilkmiinde Kararnamenin Degistirilerek Kabuli
Hakkinda Kanun” ve 2006 yilinda uygulamaya giren
“Tiirk Gida Kodeksi Cig Siit ve Isil Islem Gormiis
fgme Siitleri” tebligi gelmektedir (TKB, 2006). Bu
yasal diizenlemelerin temel amaci; “gida giivenliginin
temini ve halkin geregi gibi beslenmesini saglama,
iretici ve tiiketici menfaatleriyle halk sagligini
korumak tizere gida maddelerinin {retimi ile ilgili
hizmetlerin  denetimine dair usul ve esaslar
belirlemek” olarak agiklanmistir (Anonim, 2004b;
Anonim, 2006).

Konunun 6nemi dolayisiyla, ¢ig siit pazarlamasina
yonelik bolgesel nitelikli yasal diizenlemeler de

yapilmaktadir. Bunlardan ilki, arastirma alani olan
Antalya’da, “Antalya ili Gida Giivenligi Eylem
Kurulu”nun olusturulmasidir. Tkincisi ise, 2007/1
no’lu 11 Hifzissthha Kurul Kararr’dir. Kararda; il
smirlar iginde iretilen ¢ig siitiin toplanarak isleme
tesisine ulastirilmasi sirasinda {iretim, toplama ve
nakil kosullarinin uygunsuzlugu ve bu arada gecen
siirenin uzamasi nedeniyle “merkezi toplama yontemi”
uygulanan ve bu amagcla siit toplama merkezi kurulan
yerlesim yerlerinde, sogutma sistemi olmaksizin
aciktan siit toplanmasi yasaklanmistir. Ayrica [lin
sicak iklim kusaginda bulunmasi ve ¢ig siitiin de
¢abuk bozulan bir gida olmasi nedeniyle iiretimden
tiiketime kadar gecen asamada kullanilan tiim kaplarin
hijyenik olmasi gerektigi onemle vurgulanmistir. Bu
nedenle, paslanmaz ¢elik malzemeden yapilmis kaplar
kullanilmadan ve  gerekli  hijyenik  ortamlar
saglanmadan ¢ig siitlin toplanma merkezleri ve
tilkketicilere ulagtirllmas1 yasaklanmistir  (Anonim,
2007).

Belirtilen 6nem nedeniyle bu arastirmada, ¢ig siit
pazarlama zincirinde yer alan siit {ireticilerinin seyyar
siitgiiliige  bakis agilarinin  ve buna ydnelme
nedenlerinin Antalya ili 6rneginde belirlenerek yeni
oneriler gelistirilmesi amaglanmuistir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmanin ana materyalini, Antalya ili sinirlari
icinde olup seyyar siitclilere siit veren ve/veya kendisi
de seyyar siitgiiliik yapan ireticilerden yliz ylize
goriismeye dayali anket yoluyla elde edilen orijinal
veriler olusturmustur. Mevcut bulgular, literatiir
arastirmasina dayali ikincil verilerle desteklenmistir.

Arastirma kapsamina alinacak bolge ve firetici;
Antalya’da faaliyet gosteren seyyar siit¢iilere yonelik
kayith ve giivenilir veri bulunmadigindan Antalya
Tarim 11 Miidiirliigii ve bolgedeki siit iireticilerinden
alman  bilgiler  dogrultusunda  belirlenmistir.
Arastirmada seyyar siit¢iilik faaliyetinin Merkez
ilceye bagli 10 koyde ve Serik ilgesine bagli 1 kdyde
en yogun olarak siirdiiriildiigii bilgisine ulasilmistir.
Antalya ilinde seyyar siitciiliik faaliyetinin Merkez ve
baglt kdylerde odaklanmasinin temelinde, ¢ogunlukla
¢ig siitli, sehir merkezinde ikamet eden tiiketicilerin
talep etmesidir. Ciinkii seyyar siit¢iiler, sehir
merkezine yakinhigm getirdigi ulasim kolayligir ve
sitiin  tazeligini muhafaza etme gibi avantajlari
degerlendirmektedir. Buna gore, belirtilen bdlgelerde
“0zel saticilar” olarak tanmimlanan “seyyar siitgiilere
siit veren Treticiler” ile “iretim yaninda seyyar
stitciilik de yapan” iireticilerden ulasilabilen ve basit
tesadiifi ornekleme yontemine gore secilmis 74 adet
iiretici ile yliz yiize goriismeye dayali anket calismasi
yiriitilmiistiir. Alan arastirmalarinda 6rnek hacminin
genellikle 60 denek ve iizerinde belirlenmesinin
yeterli goriildiigii bilinmektedir (Cigek ve Erkan,
1996). Arastirma kapsaminda gorlisme yapilan
ireticilerden %94,6’s1 Merkez ilgede ve %5,4°1 ise
Serik ilgesinde yer almaktadir (Cizelge 1).
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Arastirma verilerinin degerlendirilmesinde; ¢izelge
olusturma, oransal degisim ve iiretici tercihine dayali
3’lii onem  derecelemesi gibi  ydntemlerden
yararlanilmistir.

Cizelge 1. Seyyar siitciilere siit veren ve/veya seyyar
siitclilik de yapan iireticilerin ilgelere ve
koylere gore dagilimi

No Ilge Koy Frekans  Pay (%)
1 Nebiler 22 29,7
2 Eksili 15 20,3
3 Varsak 7 9,5
4 Ilicakdy 5 6,8
5 Cakiarlar 4 5,4
6  Merkez Hurma 4 5,4
7 Camili 4 5,4
8 Gaziler 4 5,4
9 Fettahli 3 4,1
10 Thsaniye 2 2,7
11 Serik Y. K.yatak 4 5,4

Toplam 74 100,0
Anket caligmasinda edinilen bilgilerin

degerlendirilmesinde “SPSS 9.0 for Windows” paket
programi kullanilmistir.

3. BULGULAR

3.1.  Ureticilerin
Ozellikleri

Aragtirma kapsaminda gorlisme yapilan
iireticilerin  %74,3’4 erkek olup yas ortalamasi
50,7°dir. Seyyar siit¢iilere siit veren iireticilerin biiyiik
cogunlugu (%90,5) ilkogretim, %2,7’si lise mezuniyet
derecesine sahiptir.

Seyyar siitciilere siit veren ireticilerin ortalama
ciftcilik deneyimleri 22,1 yil ve siit hayvancilii
yapma deneyimleri ise ortalama 17,9 yil olarak
belirlenmistir. Ayni ireticilerin %77’si tim yasami
boyunca c¢iftgilik yapmaktayken, %23’ ¢iftcilik
faaliyeti veya siit hayvancilifi faaliyeti Oncesinde
serbest meslek alanindaki bir ticari faaliyetle veya
is¢ilikle ugragmistir. Seyyar siitgiilere siit veren
iireticilerin %54,1°1 siit hayvancilig1 yaninda bitkisel
iretim faaliyeti de yapmaktadir. Seyyar siitgiilere siit
veren isletmelerdeki ortalama biiyiikbas hayvan varligi
8,5 bas halen sagim yapilan ortalama biiyiikbag
hayvan varligi ise 4,2 bas’tir.

Baslica Sosyo-Ekonomik

3.2. Cig Siit Pazarlamasi ve Fiyat Olusumu
Arastirma bulgularina gore, iireticilerin biiyiik
bolimii  (%70) sagim makinesi kullanmaktadir.
Digerleri elle sagim yapmaktadir. Sagim isini ahirda
gerceklestirenlerin orani %97-98 iken geriye kalan
ireticiler ise isletme avlusunu tercih etmektedir. Bir
diger bulguya gore de; iireticilerin biiyiikk cogunlugu

C. Sayin, Y. Tagcioglu, M.N. Mencet

(%74,3), sagim yapilan siitii seyyar siitciilere
verilinceye kadar ¢elik giigiimlerde muhafaza
etmektedir. Plastik kaplar1 ve temizlenmis yag

tenekelerini tercih edenlerin oranlar1 sirasiyla %17,6
ve %8,1’dir. Siitlin, seyyar siit¢iilere verilinceye kadar
evde bekletilmesini tercih edenlerin orant %51,4 ile en
fazladir. Bunu ahirda (%25,7) ve igletme avlusunda
(%23) bekletenler izlemektedir.

Aragtirma bolgesinde ¢ig siit fiyat1 olusumu, siitii
pazarlayan birime gore degisiklik gostermektedir.
Omegin kooperatif merkez birligi, siit fabrikalarimin
dahil oldugu ihale sistemi ile fiyat olusumunu
saglamaktadir. Seyyar siit¢iiler ise genellikle piyasa
kosullarin1  gdzeterek tek tarafli olarak fiyat
belirlemektedirler. Bdylece ¢ig siit pazarlama
sisteminde pazarlayana gore degisen farkli fiyat
olusumu ile karsilasilmaktadir.

Arastirmadan elde edilen bulgulara gore, Siit
Toplama Merkezi (STM) kaynakl1 satista ¢ig siit fiyati
0,42 TL/It iken seyyar siitciiliikte iki farkli se¢enek
belirmektedir. Bunlardan birincisine gore, eger
sehirdeki tiiketicilere pazarlamayi dogrudan iretici
yapiyorsa ¢ig siit fiyat1 0,80-1 TL/It’dir. ikinci
secenege gore de, eger lretici dogrudan satig yerine
(iiretici olsun veya olmasin) bagka bir seyyar siitgiiye
satig yapiyorsa ¢ig siit fiyat1 0,60 TL/It, bu seyyar
stit¢iiniin tiiketiciye satig yaptig1 fiyat diizeyi ise 0,80—
1 TL/lt arasinda degismektedir (Sekil 1). Goriildigii
gibi, STM’ne siit vermeyen {reticiler, iki ayr1 satis
kanali segenegi iizerinde karar vermektedirler. Eger
yeterli miktarda siit iiretimine sahipse sadece kendi
iretimini dogrudan kendisi seyyar siit¢iiliik yoluyla
pazarlamakta veya kendisi pazarlama yapmayip
stitiinii diger seyyar siit¢iilik yapanlara vermektedir.
Diger seyyar siitgiiler de; kendi iiretimi yaninda diger
iireticilerin de siitiinii pazarlayan treticiler veya hig
iretim yapmayip sadece Treticilerin siitiini alip
pazarlayan Ozel saticilar seklinde iki alt gruba
ayrilmaktadir. Arastirma bolgesinde kendi drettigi
siitli seyyar siitciilikle pazarlayan iireticilerin orani
%56,8 ve diger seyyar siitciilere siit veren iireticilerin
orani ise %43,2’dir.

Anlasildigi gibi, kamuoyunda sokak siit¢iiliigi
olarak da bilinen seyyar siit¢iigiin temelinde siit
iiretimi yapan {reticilerin 6nemli pay1 bulunmaktadir.
Kuskusuz bunun da gerisinde, diger etkenler yaninda,
sokak siitgiiliiglinde kooperatife oranla daha yiiksek
fiyattan siit pazarlama ve daha yiiksek gelirin elde
edilmesinin etkisi yer almaktadir. Ciinkii mevcut
bulgulara gore, seyyar siitgiiliikle iireticiden tiiketiciye
dogrudan yapilan satig fiyat: ile kooperatife baglh
STM kanaliyla yapilan satis fiyati arasinda yaklasik 2
kat fark bulunmaktadir.
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Kaynak: Sayin vd., 2008.
Sekil 1. Antalya ili ¢ig siit pazarlama kanali (2007)
3.3. Ureticilerin Seyyar Siitciiliige Bakis Acilarimin  tercihte etkili olan ikinci neden olarak &ne

Degerlendirilmesi

Ureticilerin  kimlere siit satis1 yaptigina dair
mevcut uygulama yukarida belirtildigi sekilde olmakla
birlikte, genellikle kimlerin seyyar siit¢iiliik yaptiklari
konusundaki iretici goriisleri arasinda farkliliklar
bulunmaktadir. Buna gore iireticilerin %83,8’1 seyyar
stitctliigli reticilerin yaptigini, %5,4’i hem iiretici
hem de 6zel saticilarin yaptigini ve %10,8°1 ise sadece
6zel saticilarin yaptigini diisiinmektedir. Bu sonug, bir
onceki boliimde belirtilmis olan “ireticilerin seyyar
sttcililiik faaliyetinde ©nemli payr bulundugu”
yoniindeki arastirma bulgusuyla ortiismekte ve onu
desteklemektedir.

Arastirma bulgularina gore, ireticilerin seyyar
stitgiilere siit verme segenegini tercih etmelerinde en
fazla 6ne cikan neden fiyat yiiksekligidir. Ureticilerin
seyyar siitgliliigii kendi isleri olarak gérmeleri olgusu,

¢ikmaktadir. Bunu, seyyar siitgiilerce iireticilere pesin
0deme yapiliyor olmast etkeni izlemektedir.
Ureticilerin, seyyar siitgiilere siit verme veya seyyar
stit¢iiliigi tercih etmelerindeki etkili olan diger
etkenler Cizelge 2’de belirtilmistir. Belirtilen nedenler
disinda ayrica treticilerin “STM’ne siit vermemesine
veya STM’ni tercih etmemesine yol agan” ve dolayl
olarak “iireticileri STM yerine seyyar siitgiiliige dogru
yonlendiren” STM kaynakli cesitli nedenlerin de
bulunabilecegi varsayimi iizerinde de durulmustur.
Nitekim bu yonli aragtirma bulgularina gore
dreticiler, “STM kaynakli siit alimm fiyatinin
disiikliigiinii” STM’ne siit vermeme konusunda en
onemli neden olarak gormektedirler. Bu sonucun,
iireticilerin seyyar siit¢lilere siit verme konusunda en
etkili olan nedenin fiyat yiiksekligi (Cizelge 2) oldugu
seklindeki bulgunun tam tersi oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 2. Ureticilerin seyyar siitgiilere siit vermeyi tercih etme nedenleri ve bunlarin etki dereceleri '

Ureticilerin seyyar sittciilere siit Uretici 1. Derecede  Uretici 2. Derecede  Uretici 3. Derecede ~ Toplam
. . . Sayist Etkili Sayist Etkili Sayist Etkili Puan
vermeyi tercih nedenleri (A) (B=A.3p) ©) (D=C.2p) (E) (F=E.1p) (B+D+F)
Fiyatin yiiksek olmasi 58 174 8 16 3 3 193
Kendi isim 6 18 26 52 2 2 72
Pesin / kisa siirede 6deme 1 3 14 28 6 6 37
Tanidik olmasi 2 6 5 10 6 6 22
Bagka satis secenegi olmamasi 4 12 4 8 1 1 21
Ayni1 kdyden olmasi 2 6 5 10 4 4 20
Giiven duyma - - 3 6 5 5 11
Arkadas olmasi - - 4 8 1 1 9
Ureticinin satis yapamamasi 1 3 1 2 - - 5
Akraba olmasi - - 1 2 1 1 3
Uretici satisinin masrafli olmasi - - 1 2 1 1 3
Mandiranin az fiyat vermesi - - - 2 2 2
Avans para vermesi - - - - 1 1 1
Cevapsiz - - 2 4 41 41 45

I

Anlasildig1 gibi, mevcut pazar kanali segiminde
iireticiler en fazla ¢ig siit satig fiyat1 diizeyini yani elde
edecekleri gelirin yiiksekligini dikkate almaktadirlar.
STM’nin, siitiinii aldig: iireticilere destek vermemesi
ve siit bedeli ddemelerinin gecikmeli olarak yapilmasi
olgular1 da iireticilerin, STM’ne siit vermede isteksiz
kalmalarina (ve dolayli olarak seyyar siitciilere
yonelmelerine) yol acan  nedenler arasinda
goriilmektedir. Bunlari, Cizelge 3’de belirtilen diger
nedenler izlemektedir.

Arastirma  kapsamindaki  {reticilerin = biiyiik
cogunlugu, tiikketicilerin daha taze olmasi ve fiyatinin
diisiik olmasi nedeniyle paketli siit yerine genellikle
acgik siitii tercih ettiklerini diislinmektedir. Acik siit
tercihinde etkisi oldugu diislinlilen diger nedenler
arasinda Onem sirasina gore; siitlin kapiya kadar
getirilmesi, kendilerine veresiye olanaginin sunulmasi,
tadinin giizel olmasi ve kapali siitte katki maddelerinin
bulunduguna inanilmasi gosterilmektedir (Cizelge 4).

3.4. Uretici-Seyyar Siitcii Iliskileri
Bu kapsamda genellikle; siit bozulmasi, yazili
sozlesme, siit bedeli, 6deme sekli ve ayni yardim gibi

1. Derecede etkili 3 puan, 2. Derecede etkili 2 puan, 3. Derecede etkili 1 puan ile ¢arpilarak hesaplanmustir.

konular 6ne ¢ikmaktadir. Arastirma bulgularina gore
iireticilerin %97,3’1 seyyar siit¢iilere verilen veya
seyyar siit¢liliikle pazarlanan siitte bozulma vakasiyla
karsilagilmadigini, %2,7’si 6zellikle yaz donemindeki
yiksek sicaklarin etkisiyle siitiin seyyar siitcliye
teslimi 6ncesinde ¢ok nadir de olsa bozulma vakalari
yasandigini belirtmistir.

Bir diger bulguya gore, iriiniinii seyyar siitgiiler
araciligiyla pazarlayan {reticiler (32 adet {iiretici -
toplamin %43,2°s1) ile alicilar arasinda yazili bir
sozlesme yapilmamakta ancak karsilikli giivene
dayanan so6zIi anlagmalar gerceklestirilmektedir.
Sozlii anlagma yapan {ireticilerin de biiylik cogunlugu
(%85,3), anlasma kapsaminda oOncelikle siit fiyatini
one c¢ikarmaktadirlar. Bunu siit alim miktari, siit alim
dénemi veya zamani izlemektedir. Ureticiler ile seyyar
siitgiiler arasindaki sozlii anlasmalar ¢ok Onemli bir
gerekce olmadig silirece genellikle bozulmamakta
ancak seyyar siitglilerin bu isi birakmasi durumunda
iireticilerin bagka alicilara ydnelmeleri séz konusu
olmaktadir.

Cizelge 3. Ureticilerin STM ne siit vermeme nedenleri ve bunlarin etki dereceleri !

Ureticilerin STM’ne siit Uretici 1. Derecede ~ Uretici 2. Derecede Uretici 3. Derecede ~ Toplam
vermeyi tercih etmeme Sayisi Etkili Sayist Etkili Sayisi Etkili Puan
nedenleri (A) (B=A.3p) ©) (D=C.2p) (E) (F=E.1p) (B+D+F)
Siit alim fiyatinin diisiik olmasi 51 153 6 12 1 1 166
STM’nin destek vermemesi 1 3 21 42 9 9 54
STM’nin ge¢ 6deme yapmast 2 6 12 24 18 18 48
Bolgede STM nin olmamasi 11 33 5 10 - - 43
STM’nin uzak bdlgede olmasi 3 9 8 16 7 7 32
STM yonetimi ile anlagamama 1 3 7 14 - - 17
STM’ne iiyeligin olmamasi 3 9 - - 1 1 10
STM’nin {iyelik aidati istemesi - - 1 2 6 6 8
Siit kalitesinde anlasamama - - 1 2 3 3 5
STM’nin yagl siit istemesi - - 2 4 - - 4
Kazancin az olmast - - 2 4 - - 4
STM’nin yemi pahal1 vermesi - - 1 2 - - 2
Cevapsiz 2 6 8 16 29 29 51

1

1. Derecede etkili 3 puan, 2. Derecede etkili 2 puan, 3. Derecede etkili 1 puan ile ¢arpilarak hesaplanmstir.
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Cizelge 4. Ureticilere gore, tilketicilerin agik siitii tercih etme nedenleri ve bunlarin 6nem dereceleri '

- et Uretici 1. Derecede ~ Uretici 2. Derecede  Uretici 3. Derecede ~ Toplam
Ureticilere gore; tiiketicilerin o o o
acik siitii tercih etme nedenleri Sayist Etkili Sayist Etkili Sayisi Etkili Puan
(A) (B=A.3p) © (D=C.2p) (E) (F=E.lp) (B+D+F)
Daha taze oldugu inanct 70 210 - - - - 210
Fiyatinin diigiik olmast 1 3 30 60 4 4 67
Siitiin kapiya kadar getirilmesi 1 3 20 40 11 11 54
Veresiye olanagi sunulmasi - - 1 2 12 12 14
Tadinin giizel olmasi 2 6 1 2 1 1 9
Kapall siitte ilag oldugu inanct - - 4 8 - - 8
Cevapsiz - - 18 36 46 46 82

'l Derecede etkili 3 puan, 2. Derecede etkili 2 puan, 3. Derecede etkili 1 puan ile carpilarak hesaplanmistir.

Cig siit iretici alim fiyatinin, serbest piyasa
kosullar1 ve taraflar arasindaki anlagmaya gore
olustugu arastirmanin bir diger bulgusudur. En yakin
bolgedeki STM’nin ¢ig siit alim fiyat1 ile perakende
satis merkezlerindeki paketli siit piyasa satig fiyatlar
bu olusumda 6nemli referanslar olarak goriilmektedir.

Ureticilerden siit alarak pazarlama yapan seyyar
siitclilerin  %76,5’1 siit bedelini {ireticilere vadeli,
%23,5’1 ise pesin olarak ddemektedir. Vadeli 6deme
yapanlarin da %94,1°1 en fazla 15-30 giin igerisinde
ve %5,9’u ise en ge¢ 2 ay igerisinde Odemeleri
tamamlamaktadir. Seyyar siitgiilerin - %29,4°1  ise
ihtiyaglar1 oldugunda siit aldiklar {ireticilere siit yemi
de saglamaktadir. Yem bedeli ise iireticilerin seyyar
siitclilerden siit bedelini alacaklar1 zaman toplam siit
bedelinden diigiilmektedir. Belirtilen tim bu cazip
olanaklar dolayisiyla iireticiler, seyyar siit¢lileri diger
en onemli ¢ig siit alim birimi olan STM’ne oranla
daha fazla tercih etmektedirler.

4. TARTISMA VE SONUC

Siit ve sit irinleri, iretimden tiiketime kadar
gecen her asamada ¢evre sartlarindan ¢ok yiiksek
diizeyde etkilenen besinler arasindadir. Bu nedenle siit
ve irlinlerinin hijyenik ortamda retilip
pazarlanmalar1 biliylik Onem tasimaktadir. Ancak,
Tirkiye’de agikta satilan siitiin toplamdaki orani halen
yiiksektir. Bu oran Istanbul’da %11 (Simsek vd, 2005)
iken Van’da yapilan baska bir arastirmada %64’tiir
(Andig vd., 2002). Tiiketicilerin siit alim tercihlerinde
gelir en oOnemli faktér olarak belirlenirken
aligkanliklar ve sehir kiltiiriiniin etkisi de oldukca
yiiksektir. Antalya icin gegerli olmamakla birlikte,
diger illere bagli koylerde, siit alacak bagka bir
alternatifin olmamasi olgusunun, tiiketicileri seyyar
siit¢iilere bagli hale getiren bir durum oldugu da bazi
arastirma sonuglarinda yer almaktadir.

Arastirma kapsaminda yer alan Antalya bolgesi de
her tiirlii onleme karsin agik ¢ig siit pazarlamasi
yapilan  alanlardan  birisidir.  Ureticilere  gore,
tiikketicilerin seyyar siitgiileri tercih etmelerinde; siitiin
daha taze olmasi, fiyatin diisiik olmasi, siitiin
tilketicinin kapisina kadar goétiiriilmesi ve giivenilir
olmast gibi faktorler etkili olmaktadir. Sehir
merkezinde agik siit tercih eden tiiketiciler, genellikle
merkezden uzaktaki yerlesim yerinde yasayan

kisilerdir. Daha 6nce uygulanan okul siitii programu,
daha genis kapsamdaki tiiketiciye ulagtirilarak tekrar
uygulanabilmelidir. Siit tiiketiminin tesvik edilmesi,
siit iiretim tesislerinin artmasi i¢in de tesvik edici rol
oynayacaktir.

Arastirma  bolgesinde  siit fiyatlari, belirli
araliklarla yapilan ihalelerde ortaya ¢ikan piyasa
mekanizmasina  birakilmistir.  Cok  sayida  siit
ireticisine karsilik bolgede az sayida alici firma
olmast da siit fiyatlarinin {retici  aleyhinde
olusumunda o6nemli bir etkendir. Ureticilerin tek
baslarina fiyati etkileme giicii bulunmamaktadir. Bu
nedenle, iiretici fiyatlar1 diisiik seviyede kalmaktadir.
Ureticilerin seyyar siitciilere siit verme nedenlerinin
basinda; siite pesin ve yiikksek fiyat bulmalari, bu
meslegi bizzat kendilerinin yapmalari, alicilarin
tanidik olmalar1 ve onlara giivenmeleridir. Ureticilerin
STM’ne giiveninin yeniden kazandirilmast icin
ireticileri tatmin edici fiyat sisteminin olusturulmasi
ve sit bedeli oOdeme vadeleri kisa tutulmasi
gerekmektedir.

Bolgede meslek olarak seyyar siitgiiliigiin tercih
edilmesinin nedenlerinden birisi de isgsizliktir. Yani
iireticilerin siit tiretimi disinda yapacagi tek ekonomik
faaliyet siit satisgidir. Hane halklar igerisinde
hayvanlarmm  bakimmi ve siit sagimmi  biyiik
cogunlukla kadinlar yapmakta ve eger issiz olan erkek
var ise bu kisilerde genellikle semt pazarlarinda siit
satmaktadir. Bu kapsamdaki issizligin azaltilmasina,
STM bulunan boélgelerde kurulacak tesislerde siit
isleme vb. yollarla yeni istihdam olanaklar
saglanmasinin olumlu katkilar1 olabilecektir.

Giliniimiizde siit piyasasinda yer alan firmalar,
bagimsiz kurulus veya dernekler, saglik kuruluslari,
ziraat odalari, sivil toplum o&rgiitleri vb. tarafindan
yiriitilen “agik siitiin insan sagligina yapabilecegi

tehditler” konusunda hazirlanan kampanyalarla
toplum bilinglendirilmelidir. Mevcut “agik siit”
sorunu, siit piyasasinin iyilestirilmesiyle yerini

“saglikli siite” birakmalidir. Boylece Saglik Bakanligi
ile Tarim ve Koyisleri Bakanligi’nin onderliginde
konu uzmanlar tarafindan yiiriitiillecek bir kampanya
ile siit tiiketimini artiracak, tireticileri dogru bir sekilde
yonlendirecek Onlemler alinabilecek, siit isleme ve
pastdrizasyon fabrikalarinin ve dagitim aginin diger
gida iriinlerinden daha da dikkatli bir sekilde
denetlenmesi ve gelistirilmesi miimkiin olabilecektir.
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5. TESEKKUR

Bu caligmanin dayanagi temel arastirma,
TUBITAK tarafindan “Siit Toplama Merkezlerinin,
Gida Giivenligini Saglama ve Sokak Siit¢iiligiini
Onlemedeki Rollerinin Belirlenmesi: Antalya 1li
Ornegi” bashikli 106 O 011 kodlu proje ile
desteklenmistir.
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