OMU Zir. Fak. Dergisi, 2007,22(3):260-268
J. of Fac. of Agric., OMU, 2007,22(3): 260-268

CARSAMBA OVASINDA YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLAMA SORUNLARI
VE COZUM ONERILERI *

Ahmet YULAFCI
Karadeniz Tarimsal Arastirma Enstitiisii Miidiirliigii, Samsun

) Hiiseyin Avni CINEMRE
Ondokuz Mayis Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Béliimii, Samsun

Sorumlu yazar:ahmetyulafci@mynet.com.tr

Gelis Tarihi: 21.09.2006 Kabul Tarihi: 16.07.2007

OZET: Calismanin amaci; Carsamba Ovasinda iiretilen yas meyve ve sebzelerin pazarlama yapisini, pazarlama ile ilgili
karsilasilan problemleri tespit etmek ve bu problemlerin ¢6ziimii konusunda 6neriler ortaya koymaktir. Bu amaglara ulasmak
i¢in birinci agamada; Carsamba il¢esindeki 16 kdyden istatistik yontemlerle belirlenmis 3 ayri1 gruptaki 78 isletme ile, ikinci
asamada ise; Carsamba Yas Sebze ve Meyve Toptanci Halinde gorev yapan 10 komisyoncu ile 2003 yili Nisan ve Mayis
aylarinda anket yapilmistir. Anket yapilan isletmelerde yas meyve ve sebze iiretimine ayrilan ortalama arazi biyiikligii 29
dekardir. Sebzelerde fasulye %23, meyvelerde ise seftali %32’lik ekilis alami ile birinci sirada yer almaktadirlar.
Komisyoncularin {iriin temininde karsilastiklar1 en 6nemli sorun, istedikleri kalitede {irlin bulamamalaridir. Temmuz ve
agustos aylar1 hasatlarin ve dolayisiyla iiriin arzinin en yogun oldugu aylardir. Bu aylarda sebze ve meyve fiyatlari ortalama
%35-40 oraninda diismektedir. Incelenen isletmelerde tespit edilen 16 sebze ve meyvenin 7’sinde siniflandirma, 4’iinde ise
ambalajlama yapilmaktadir. Arastirma yoresinde meyve ve sebzelerin higbirinde depolama yapilmamaktadir. Arastirma
alaninda sebze ve meyve pazarlamasi konusunda faaliyet gosteren kooperatif bulunmamakla birlikte lretici birlikleri
mevcuttur. Borg kullanan isletmelerin sadece iicte biri banka ve kooperatiflerden yararlanmaktadir. ilgede iiretilen sebze ve
meyvenin pazarlandigi en 6nemli yer Carsamba Yas Sebze ve Meyve Halidir. Halde iireticilerin fiyat tespitindeki roli %6-7
diizeyindedir. Ureticilerin iiriinlerini pazarladiklar ilge ve semt pazarlarinda en 6nemli sikayet konusu yer darhigidir. Ayrica
kapali alan ve sergi yeri gibi altyap: eksiklikleri vardir.

Anahtar Kelimeler: Carsamba Ovasi, Yas meyve, Yas sebze, Tarimsal pazarlama

FRESH FRUIT AND VEGETABLE MARKETING IN CARSAMBA PLAIN, ITS PROBLEMS
AND SOME SOLUTION ALTERNATIVES

ABSTRACT: The objectives of study are to explore marketing structures of fresh fruits and vegetables, which are
produced in Carsamba plain, to determine marketing problems, and to put forward solution suggestions. The survey is
conducted with 78 farms distributed into 3 separate size groups by means of appropriate statistical techniques from sixteen
village at Carsamba County in April and May 2003. Another survey is conducted with 10 brokers in Carsamba Fresh
Vegetable and Fruit Wholesale Market. Average farm size for fresh fruit and vegetable production was 2.9 hectare. Bean has
the most area with 23% sown area. Peach has the widest area among fruits (32% of sown area). According to brokers the
most important problem of fresh vegetable and fruit marketing is not being able to find quality crop. Crop supply is the
highest in the harvest season between July and August. Vegetable and fruit prices decrease 35-40 percent in these months.
Seven of sixteen vegetables and fruits are classified. Four of them are packed. In the research region neither vegetables nor
fruits are stored. ~ There are some producer unions that were established in recent years but there isn’t any vegetable and
fruit marketing cooperative in the research area. Only one third of the farms getting borrows money from banks and
cooperatives. The most important market of vegetables and fruits in Carsamba County is Carsamba Fresh Vegetable and Fruit
Wholesale Market. Producers have only limited power in setting the prices of vegetables and fruits which in the Market is
estimated around 6-7 percent. The most important problem in the market is said to be not having enough stand size. In
addition to this there are some deficiencies related with infrastructure of the market area.
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1. GIRiS ulasamaz. Bu yoéniiyle pazarlama, iiretimin devami
Tarim {irlinleri pazarlamasi, tarim {riinlerinin  olarak kagmilmaz bir hizmettir (Giines, 1970).
yetistirildikleri yerlerden tiiketicilere ulastirilincaya Tiirkiye, 1997-2001 yillar1 ortalamalarma gore

kadar gectikleri yollar1 ve bu yollardan gecerken toplam meyve iretiminde diinyada onuncu, sebze
yerine getirilen hizmetleri kapsamaktadir. Bu  {retiminde ise dordiincii durumdadir. Ayni dénemde
hizmetler tiiketiciye zaman, mekan, sekil ve miilkiyet fert basma iiretim agisindan Tiirkiye, diinya iilkeleri
konularinda faydalar saglamaktadir. Tarim iirlinleri i¢inde meyvede besinci (157 kg/yil), sebzede ise
tilketiciye ulastirilmadigt ve yukarida bahsedilen  birinci (338 kg/y1l) durumdadir (Cinemre, 2002; FAO
faydalar saglanmadigi miiddetce, iiretim amacma Istatistiklerinden). Uretimdeki bu iistiin pozisyona
ragmen meyve ve sebze ihracatinin toplam ihracat
gelirleri igindeki pay1 findik hari¢ tutuldugunda sadece
- — o %2 diizeyindedir (Anonymous, 2001).

*Bu calisma OMU Fen Bilimleri Enstitiisi  Tarim Karadeniz bélgesi 31 milyon ton civarinda olan
Ekonomisi Ana Bilim Dalinda tamamlanmis Yiiksek Lisans Tiirkiye’deki  toplam  meyve-sebze iiretiminin

Tezinden hazirlanmistr. %12’sine  sahiptir. Sebze iiretimi bakimindan




Karadeniz bolgesi, Tiirkiye’deki bolgeler icinde
besinci sirada yer almaktadir. Yas meyve ve sebze
iretimi Karadeniz Bolgesinin  Orta  bdliimiinde
yogunlagsmustir. Orta Karadeniz bolgesinin en dnemli
sebze lreticisi olan Samsun ise, Tiirkiye’de firetilen
sebzelerin yaklasik %6’simi1 karsilamaktadir. Samsun,
sebze iireticisi iller arasinda; Bursa, Antalya, Izmir ve
Balikesir’den sonra besinci sirada yer almaktadir.
Tiirkiye’nin lahana (bas) iiretiminin %251, yaprak
lahana iiretiminin %40’1, fasulye iretiminin %151,
dolma biber iretiminin %19u ve sivri biber
{iretiminin ise %15’i Samsun il sinirlarr iginde
yapilmaktadir (Yanmaz ve ark., 1999). Meyvecilik
yoniinden Samsun ili, Karadeniz bolgesi seftali
iiretiminin %41’ini karsilamaktadir (Anonim, 2002a).
Samsun, Bolgede erik iretiminde tglincii, kiraz
tiretiminde dordiincii sirada yer almaktadir (Sarica ve
ark., 1998).

Samsun’da sebze iretiminin biiyik kismi taze
tiketime yonelmistir. [I’de meyve-sebze isleme
sanayiine ait modern anlamda  bir tesis
bulunmamaktadir. Uretilen sebze ve meyveler Samsun
Merkez, Bafra ve Carsamba’da bulunan 3 hale
getirilerek buradan tiiketiciye ulastirilmaktadir. Meyve
ve sebze pazarlama sisteminde iilke genelinde oldugu
gibi komisyoncular gérev almaktadir. Ozellikle
domates, biber, lahana, fasulye, pirasa gibi tiirlerde hal
fiyatlarinin iriiniin fazla oldugu donemlerde ¢ok
diismesi  sonucu, ireticiler irlinlerini  tarlada
birakmaktadirlar (Yanmaz ve ark. 1999; Turna ve
Koksoy 1998’dan).

Birgok g¢alismada Samsun ilinde meyve ve sebze

pazarlamas1 ile ilgili olarak standardizasyon,
depolama, ambalajlama, {rlinlerin  islenmesi,
orgiitlenme  gibi  konulardaki  eksiklikler dile

getirilmektedir (Apan, 1988; Ozcan ve ark., 1995;
Ozcan, 1999). Tiirkiye’de tarim iiriinlerinin, iireticiden
tiketiciye ulastirilmasinda, yerine getirilmesi liizumlu
hizmetlerin neler oldugu ve bunlarin nasil yapilmasi
gerektigi Uretici, araci, isleyici ve saticilar tarafindan
tam olarak bilinmemektedir. Pazarlama hizmetlerinde
yapilan  hatalar  yliziinden Onemli zararlarla
karsilagilmaktadir. S6z konusu olan tarim iirlinleri, yas
meyve ve sebze gibi g¢abuk bozulabilen {iriinler
olunca, pazarlama konusu daha da Onem
kazanmaktadir. Yas meyve ve sebzede hasattan
tilketiciye kadar olusan kayiplar %30’a ulasmaktadir
(Vural, 1992). Piyasada olusan fiyatlar {iriinlerin hasat
masraflarini dahi karsilamadigi icin bazi yillarda
iirtinler hasat edilmeden tarlada birakilmaktadir.
Samsun ilinin en 6nemli sebze ve meyve iiretim
merkezleri Carsamba ve Bafra Ovalaridir. Bu ovalar
ayn1 zamanda Tiirkiye’nin de sayili ovalar1 arasinda
yer almaktadir. Bu c¢alismada, aragtirma alani olarak
Carsamba Ovasmin yaklastk %70’lik bolimiinii
olusturan ve pazara yonelik sebze ve meyvecilik
faaliyetlerinin  yogun oldugu Carsamba ilgesi
secilmistir. Ilgede 53 bin hektarlik tarim arazisinin
%30’u sebze iiretimi i¢in ayrilmistir (Anonim, 2002b).

A. Yulafci, H. A. Cinemre

Bu aragtirmada pazarlama hizmetleri, pazarlama
kanallar1 ve pazarlama masraflar1 ayrintili bir sekilde
ele alinmis, karsilagilan problemlerin ¢dziim yollar
iizerinde durulmustur.

2. MATERYAL VE METOT
2.1. Materyal

Aragtirma bolgesinde higbir igletmede diizenli
isletme kayitlarina rastlanmamistir. Bu nedenle gerekli
bilgiler, tarim isletmelerinden ve komisyonculardan
anket yoluyla saglanmistir. Ayrica, Bolgedeki
arastirma kuruluglarinin tespitlerinden ve arastirma
sonuglarindan da yararlanilmustir.

Anketler, 2003 yil1 Nisan-Mayis aylarinda bizzat
arastirici tarafindan doldurulmus ve 2002-2003 iiretim
donemi esas alimustir.

2.2. Metot

Aragtirma, Tiirkiye’nin sebze ve meyve iiretiminde
onemli bir yere sahip olan Orta Karadeniz bolgesinin
en Onemli sebze iretim merkezlerinden Carsamba
Ovasinin yaklagik %70’lik boliimiinii olusturan ve
Ovada yer alan ilgeler arasinda pazara yonelik sebze
ve meyvecilik faaliyetlerinin yogun oldugu Carsamba
ilcesinde gergeklestirilmistir. Arastirmada ana kitleyi,
Carsamba ilgesine bagli, yogun olarak meyve ve sebze
dretimi yapilan 16 koydeki 417 tarim isletmesi
meydana getirmistir. Bu isletmelerin  2002-2003
tiretim doneminde sahip olduklari sebze ve meyve
arazisi miktari, flge Tarim Miidiirliigiindeki teknik
elemanlarm da yardimi ile ¢ergeve tablosunun
hazirlanmasina imkan verecek sekilde saptanmustir.

Buna gore, ana kitleyi meydana getiren isletmeler,
sebze ve meyve arazisinin gosterdigi normal dagilima
gore, 25 dekardan kiigiik sebze-meyve arazisine sahip
olanlar, 26-50 dekar sebze-meyve arazisine sahip
olanlar ve 50 dekardan biiyiik sebze-meyve arazisine
sahip olanlar olmak iizere ii¢ gruba ayrilmislardir. 1k
2 arazi grubuna dahil 6rnek isletme sayilar1 tabakali
tesadiifi 6rnekleme metoduna gore asagidaki formiil
yardimiyla bulunmustur (Cinemre ve ark. 1995;
Yamane, 1967°den).

~ NXN,S;
N’D*+XN,S;

Esitlikte, N, ana kitleye dahil varyant sayisini, Nh,
her tabakadaki varyant sayilarimni, Sﬁ , tabakalarn

varyanslarin1  gostermektedir.  Esitlikte D?, tercih
edilen varyanstr (= d%z" ). Burada (d), kitle
ortalamasindan miisaade edilen hata nispetini, (z) ise
bu hata nispetine gore standart normal dagilim
tablosundaki degeri gostermektedir.

Arastirmada kabul edilen hata pay1 %10 olup, %90
giiven araliginda 6rmmek  hacmi 69  olarak
hesaplanmistir. Her bir gruba giren 6rnek sayilari (nh),
O6rnek hacmi ile orantili olarak,
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esitligi ile bulunmaktadir. Buna goére birinci grupta
ana kitledeki 306 isletmeden 41’1, ikinci gruptaki 102
isletmeden 28’1 ornege dahil edilmislerdir. Sebze ve
meyve arazisi genigligi 50 dekarm {izerinde olan 9
isletmenin tamami ile anket yapilmistir. Cesitli
sebeplerle ulasilamayacak isletmeler olabilecegi
dikkate alinarak, ayrica %25 oraninda yedek isletme
tespit edilmistir.

Ikinci asamada ise; sebze ve meyve iireticileri ile
pazarci, toptanct ve diger meyve ve sebze alicist
kesimler arasinda aracilik gorevi yapan Carsamba Yas
Sebze ve Meyve Toptanci Halindeki 43
komisyoncudan bu kitleyi temsil edebilecegi
diistiniilen 10 tane komisyoncu gayeli Ornekleme
metoduna goére secilmis ve bunlarla farkli igerikte
hazirlanmig ayr1 bir anket yapilmistir.

Meyve ve sebze ireticileri ile yapilan anketlerde;
iriin deseni, iirlinlerin hasat zamani, hasat sekli,
siiflandirma ve ambalajlama islemleri, depolanmasi
ve islenmesi, nakliye, orgiitlenme, fiyat tespiti, satis,
pazarlama masraflar1 ve problemleri ile ilgili sorulara
yer verilmis, ¢iftcinin bu siiregte aldigi kararlarin
sebepleri tizerinde durulmustur. ~ Komisyoncularla
yapilan anketlerde ise; alim satimi yapilan iriinler,
alim-satim aylari, yerleri, iiriinlere uygulanan islemler,
6deme sekilleri, fiyat tespit kriterleri, iireticilerle olan
iliskiler, karsilasilan  problemler gibi  konular
incelenmistir .

Verilerin analizinde; yiizdeler, basit ve tartili
aritmetik ortalamalar gibi istatistik tekniklerden
yararlanilmigtir. ~ Verilerin ~ degerlendirilmesinde
EXCEL ve SPSS istatistik paket programlarindan
yararlantlmistir.

3. BULGULAR VE TARTISMA
3.1. isletmelerin Yapisi
3.1.1. Sebze ve meyve arazisi durumu
Yas meyve ve sebze lireten isletmelerde ortalama
sebze ve meyve ekilis alan1 29 dekardir (Cizelge 1).
Isletmeler ortalamasi olarak kiralk sebze ve
meyve arazisi, toplam sebze-meyve arazisinin %7’°1ik
kismint teskil etmektedir. Kiralanan arazi miktar
isletme biiyiidiikkge artmakta ve 50 dekardan biiyiik
isletmelerde 11 dekara yiikselmektedir. Sebze-meyve
arazisi parsel sayist ortalama 3.2 adet olup, parsel
sayis1 kiiciik isletmelerde 2.6, orta biiyiikliikteki
isletmelerde 3.1, biiyiik isletmelerde ise 6.3 adettir.

3.1.2. Yetistirilen sebze ve meyve tiirleri
Sebze ve meyve arazisinin iriinlere gére dagilimi

incelendiginde yazlik sebzelerde fasulyenin birinci

Cizelge 1. Sebze ve meyve arazisinin tasarruf sekilleri

sirada yer aldigi goriilmektedir (Cizelge 2). Fasulye
ekiligini sirasiyla domates ve karpuz takip etmektedir.
Meyvelerde ise seftali birinci sirada yer almaktadir.
Seftali dikim alanlarinda son yillarda bir artis oldugu
belirtilmektedir. Bu artigta, seftalinin meyve suyu
fabrikalarinca satin  alinmasmin etkili  oldugu
goriilmektedir. Kislik sebzelerde marul ekilis alant
olarak birinci sirada yer almaktadir. Sebze ve meyve
yetistiriciliginde tiirlere gore 2-12 arasinda ¢esidin
kullanilmaktadir. En fazla ¢esit hiyardadir (12). Bunu
10 cesit ile domates, 7 ¢esit ile seftali ve patlican takip
etmektedir. Sebze tiirlerine gore en fazla kullanilan
cesitler hiyarda Afrodit F1, domateste iireticiler
arasinda “Anarsit” ismiyle taninan sanayi tipi yer
domatesleri, patlicanda Aydin Siyahi, seftalide yorede

Adapazart olarak isimlendirilen Black ¢esidi,
fasulyede Gina, biberde ise Bagc1 Carliston
cesitleridir.

Komisyoncu anketi sonuglarina gore, sebze ekilis
alanlarinin gegmis yillara gore artis gosterdigi, bu
artista da seker pancari ekim alanlarina getirilen
smirlamanin etkili oldugu belirtilmektedir.

3.2. Pazarlama Hizmetleri
3.2.1. Hasat

Yazlik iriinlerde hasat mayis aymda baslayip
kasim ayma kadar devam etmektedir. Hiyar, fasulye,
kabak ve ¢ilekte hasat mayis ayinda baslamaktadir.
Diger yazlik {iriinlerde hasat genelde haziran ayi
ortalarinda baslamaktadir. Temmuz ve agustos aylari
hasadin en yogun oldugu, dolayisiyla iiriin arzinin en
fazla oldugu aylardir. Bu durum bu aylarda 6nemli
fiyat diisiislerine yol agmaktadir. Kislik sebzelerde ise
hasat ekim ayinda baslayip, mayis ayina kadar devam
etmektedir. Toptanci haline getirilen {irlinlerde aranan
en Onemli Ozelliklerden birisi “tazelik” olup, bu
yiizden hasatlar kiigiik partiler halinde sik araliklarla
yapilmaktadir

3.2.2. Simflandirma

Arastirma alaninda incelenen 16 iiriinden domates,
biber, patlican, hiyar, karpuz, fasulye, seftali’de
smiflandirma  yapilmaktadir. Bu iriinlerde ise
smiflandirma yapan isletme orani oldukga diisiik olup
%3 ile %57.9 arasinda degismektedir. Siiflandirma
uygulamasinin en fazla oldugu tirtin seftalidir (%57.9).
Bunu sirasiyla karpuz (%34.6) ve domates (%23)
takip  etmektedir. Hale  gétiiriilen  iriinlerde
smiflandirma oraninin diisiikliigiine karsilik, pazarda
satist yapilan {riinlerde smiflandirma islemi daha
fazladir. Smiflandirma yapilan {iriinlerde ortalama
smif sayist 2°dir. Smiflandirma “irilik” esasina gore
yapilmaktadir.

Arazi tasarruf sekilleri 1 -25(da) 26 — 50 (da) 51 -+ (da) Lortalamas: (da)
Miilk sebze ve meyve arazisi 14.02 32.55 70.46 27.18
Kiralik sebze ve meyve arazisi 0.15 1.86 11.00 2.02
Toplam sebze ve meyve arazisi 14.17 34.41 81.46 29.20
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Cizelge 2. Yetistirilen sebze ve meyvelerin ortalama ekim-dikim alanlar (da) ve yiizdeleri

1-25 26-50 51-+ Isletme ortalamasi
Alan(da) | (%) |Alanda)| (%) |[Alan@a)]| %) [Aln@a| %)
Yazlik iriinler
Domates 1.88 13.27 4.46 12.96 9.33 11.45 3.67 12.56
Biber 2.11 14.89 2.36 6.86 2.78 3.41 2.28 7.81
Patlican 1.81 12.77 2.46 7.15 3.22 3.95 2.21 7.57
Hiyar 0.66 4.66 1.92 5.58 5.56 6.83 1.68 5.75
Kabak 0.12 0.85 0.14 0.41 - - 0.11 0.41
Kavun 0.10 0.71 0.07 0.20 2.00 2.46 0.31 1.06
Karpuz 1.39 9.81 2.75 7.99 7.56 9.28 2.59 8.87
Fasulye 3.49 24.63 8.14 23.66 17.56 21.56 6.78 23.21
Bezelye - - - - 0.56 0.69 0.06 0.21
Seftali 2.61 18.42 11.79 34.26 32.33 39.69 9.33 31.94
Cilek - - 0.32 0.93 0.56 0.69 0.18 0.62
Toplam 14.17 100.00 34.41 100.00 81.46 100.00 29.20 100.00
Kislik tirtinler
Lahana 0.17 21.79 0.18 10.59 - - 0.15 10.56
Marul 0.40 51.28 0.85 50.00 1.33 37.36 0.67 47.18
Ispanak 0.16 20.51 0.54 31.76 1.67 46.91 0.47 33.10
Pirasa 0.02 2.56 - - - - 0.01 0.70
Yesil sogan 0.03 3.85 0.13 7.65 0.56 15.73 0.13 8.45
Toplam 0.78 100.00 1.70 100.00 3.56 100 1.43 100.00

Siniflandirma yapilmamasinda en 6nemli etken,
Carsamba Halinde boyle bir talebin olmamasidir.
Uretimin fazla olmasindan dolay1 siiflandirmanin
fazla iggilik gerektirmesi, iirlinlerin taze ve kaliteli
olup smiflandirmaya ihtiyag  olmadigr  inanci,
siniflandirma  yapildiginda  ikinci ve ii¢lincii siif
trlinlerin  satilamama endisesi ve smiflandirma
aligkanliginin olmamasi smiflandirma yapilmamasinda
rol oynayan diger faktorlerdir. Ureticiler, hasat
esnasinda ¢iiriik, sekilsiz ve Kkalitesiz iriinlerin
ayiklanarak triinlerin oldukca miitecanis olarak satisa
arz edildigini, siniflandirmaya gerek kalmadigini ifade
etmektedirler.

Komisyoncular ise bu goriislere ilave olarak,
ireticilerin siniflandirma konusunda bilingli olmamast
ve ihracat yapilmamasinin bu konuda etkili oldugunu
dile getirmektedirler.

Karadeniz bdlgesinde hasat sonrasinda ayiklama,
temizleme, smiflama, boylama ve ambalajlama gibi
islemlerin yapildigt paketleme evlerinin
bulunmamasinin, hasat sonrasi kayiplarin artmasina
yol actig1 Bolge ile ilgili bazi arastirmalarda da dile
getirilmektedir (Ozcan ve ark., 1995).

3.2.3. Ambalajlama

Arastirma alaninda incelenen iriinlerden domates,
biber, hiyar, seftali ve ¢ilekte kismen ambalajlama
yapilmaktadir. Domates, seftali ve ¢ilek gibi tiriinlerin
tamamina yakmi, yigin halinde tasimaya uygun
olmadiklarindan aga¢ kasalara konulmak suretiyle
hale veya pazara gotiiriilmektedir. Biber ve hryarda ise
ambalajlama yapan iiretici oran1 oldukga disiiktiir (%2

ve %]12). Ambalajlanmayan sebze ve meyveler,
miktarlar1 az ise aga¢ sepetler i¢inde, ¢ok ise araglarin
kasasinda yigin halinde hale gétiiriilmektedir. Bu
durum iriinlerin, O6zellikle sicak havalarda, kisa
zamanda bozulmasina yol agmaktadir.

Domates, hiyar, kavun, seftali ve ¢ilekte en fazla
kullanilan ambalaj malzemesi aga¢ kasadir. Biberde
file cuval, hiyarda naylon poset ve seftalide plastik
kasa kullanilan diger ambalaj malzemeleridir.

Ureticiler, ambalaj yapmamalarina gerekge olarak;
ambalajlanan {riiniin altinda kalitesiz mal bulunabilir
disiincesi ile Carsamba Halinde ambalajli iiriin
istenmemesini  ve fazla iscilik gerektirmesini
gostermektedirler. Ambalajlanan {riinlerde kizisma
olur diisiincesi, {irlin fazlaligi, aligkanlik olmamas1 ve
griinlerin deger fiyattan satilamamasi, ambalaj
yapilmamasina gosterilen diger gerekgelerdir. Halde
gorev yapan komisyonculara gore ise iireticilerin
ambalaj yapmamalarinin en Onemli sebebi {iriin
fazlaligidir. Ambalajin icine ¢iirilk ve kalitesiz mal
konulmasindan  dolayr halde ambalajli  iriin
istenmemesi, ambalaj masraflari, bilingsizlik ve
aligkanliklar ise bu hususta gosterilen diger
sebeplerdir. Uriin fazlahgi, iscilik giderleri ve
aliskanliklar gerek tireticilerin gerekse
komisyoncularin bu konuda paylastigi ortak goriisler
olarak goriilmektedir.

.3.2.4. Depolama

Aragtirma  yoresinde meyve ve sebzelerde
depolama yapilmamakta, hasadi yapilan iriinler en
ge¢ 1-2 giin iginde hale veya pazara gotiiriilmektedir.
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flgede belediyeye ait soguk hava deposu faal degildir.
Belediye yetkilileri, depolama konusunda iireticilerin
talebi olmadigin1 ifade etmektedirler. Depolama
yapilmamasinda; ireticilerin acil nakit ihtiyaglari ve
borglarindan dolayi iiriinlerini hasad1 miiteakip satmak
zorunda olmalar1 ve depolamanin getirecegi ilave
masraflar etkilidir.

Yapilan bir arastirmada, Karadeniz boélgesinde
depolanabilir yas meyve ve sebzenin %1.2 gibi ¢ok
disik bir miktarmin  depolandigini;  Bolge
dreticilerinin kiglik ve son turfanda sebzeleri ilkel
sartlarda 1-2 giin korumak diginda depo etmediklerini;
reticilerin  %60’mmn depolama konusunda yeterli
bilgiye sahip olmadiklarmi; depolama ile artacak
maliyetin telafi edilemeyecegini diisiindiiklerini
belirtmektedirler. Ayni arastirmacilar  ireticilerin
%40’ min muhafaza imkanlar1 saglandigi takdirde ve
depolama fiyatlar1 uygun olmasi halinde soguk hava
depolarindan  faydalanmay:1 diisiindiiklerini ifade
etmektedirler (Ozcan ve ark., 1995).

3.2.5. Nakliye

Uriinlerin hale ve pazarlara tasinmasinda en fazla
kullanilan vasita, kamyonet ve pikap tiirlii araglardir.
Bu araglar gerek hizli olmalari, gerekse kiigiik
partiler halinde {irlin nakline elverisli olmalar
sebebiyle yaygin olarak kullanilmaktadir.. Kdylerden
hale ve diger pazar yerlerine ulasmada kullanilan yol
ag1 yeterlidir.

Carsamba Halinden en fazla mal sevkiyati yapilan
iller Ordu, Giresun, Trabzon ve Rize’dir. Bu illeri
Ankara, Istanbul, Erzurum, Van, Tokat, Yozgat ve
Sivas illeri takip etmektedir. Carsamba’da iiretilen yas
meyve sebzelerin uzun mesafeli nakliyeye dayanikli
olmadig1 iireticiler tarafindan dile getirilmektedir.
Bunun nedeni olarak, Carsamba’da iiretilen {iriinlerin
su oraninin fazla olmasi gosterilmektedir. Ozcan ve
Akbulut (1999), yas meyve ve sebzelerin hasat sonrasi
cok cabuk bozuldugunu, bu yiizden nakliyelerinin
sogutmali araglarla yapilmasi gerektigine dikkat
¢cekmektedirler.

3.2.6. Finansman-Kredi

Aragtirma alaninda kooperatif ve bankalardan
tiretim agsamasinda giibre vb. ihtiyaglar igin kredi
kullanan treticiler olmakla birlikte pazarlama kredisi
olarak ifade edilebilecek olan satis kredisi, ziraat
sanatlar1 kredisi, tarim satis kooperatif kredisi gibi

kredileri ~ kullanan meyve ve sebze ireticisi
bulunmamaktadir.  Isletmelerin = %50’si  gesitli
ihtiyaclart  i¢cin  disaridan  bor¢lanmaktadirlar.

Ureticilerin %61.5’i borglanma konusunda orgiitsiiz
kredi kaynaklari olan haldeki komisyonculari, akraba
ve komsularimi tercih etmektedir.

Banka ve kooperatif gibi Orgiitli  kredi
kurumlarindan kredi kullaniminin az olma sebepleri
arasinda en basta gelenleri, geri 6deme gii¢liigii ve faiz
oranlarmin yiiksek olmasidir. Diger sebepler ise
sirastyla; 0z sermayenin yeterli olusu, teminat
gosterme zorlugu ve prosediiriin bilinmemesi olarak
ifade edilmektedir.

3.2.7. Fiyat

Fiyat, pazarlama bilesenleri arasindaki en 6nemli
faktordiir. Tiiketicinin talebi fiyat vasitasi ile tireticiye
aksettirilmektedir. Serbest piyasa sartlarinda fiyatlar
alic1 ve satici arasinda tayin edilir (Giines, 1968).

Uriin fiyatlarinin  olusumunda cesit, kalite ve
tazelik gibi faktorlerin de belli bir payr olmakla
birlikte, bu konuda en 6nemli faktdr hale gelen iiriin
miktaridir. Nitekim Carsamba Yas Sebze ve Meyve
Toptanct Haline 2000-2002 yillarinda gelen iiriin
miktarlar1 ve olusan fiyatlar incelendiginde, hale gelen
iiriin miktarinin fiyatlarin olusumundaki etkisi agikga
goriilmektedir. Asagida 6rnek olarak aliman domateste
3 yillik dénemde, aylar itibariyle hale gelen iiriin
miktarlari  ve olusan fiyatlar grafiksel olarak
incelenmistir. Burada gosterilmeyen diger iriinlerde
de benzer durumlar s6z konusudur.

Domateste hale gelen iriin miktarinin temmuz
ayinda en st noktaya ulastigi, fiyatlarin ise bu ayda
en diisiik seviyede oldugu goriilmektedir (Sekil 1 ve
2).

miktar (bin ton)
EEN

——2000
——2001
—&— 2002

0 T T T
Mayis

Haziran Temmuz Agustos

Eylil  Ekim

Sekil 1.2000-2002 yillarinda aylara gére Carsamba Haline gelen domates miktart
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Sekil 2.2000-2002 yillarinda aylara gore Carsamba Halinde olusan domates fiyatlari

Ancak hale gelen tiriin miktar1 temmuz ayindan sonra
azaldig1 halde fiyatlar azaligla orantili olarak ayni
Olcide artmamaktadir. Bunda alicilarin  baska
merkezlere kaymasi ve iriinlerdeki kalitenin diismesi
etkilidir.

Halde sebze fiyatlarinin asir1 derecede distiigi
bazi yillarda, sebzeler kismen ya da tamamen hasat
edilmeden  tarlada  birakilmaktadir.  Nitekim
aragtirmanin esas alindigi dénemde tarlada birakilan
triinlerin toplam iretime orani; fasulyede %26,
domateste %23, patlicanda ise %14 olmustur.
Ureticiler genelde iiriiniin ilk ¢iktig1 ve fiyatin iyi
oldugu ilk hasatlar1 yapmakta, ancak iiriin bollasip
fiyatinin iyice diistiigili, hasat ve nakliye masraflarini
dahi karsilayamayacak bir seviyeye geldigi zaman
irtinleri hasat etmeden tarlada birakmaktadirlar.

Halde iiriin fiyatlarinin tespitinde en etkili olan
taraf komisyonculardir (%90). Ureticilerin fiyat
tespitindeki rolii %10 diizeyindedir. Halde satig yapan
treticilerin tiriin bedelleri biiyiikk 6lgiide (%74) pesin
olarak odenmektedir. %26 diizeyinde olan vadeli
O0demelerde vade siiresi 1-4 hafta arasinda
degismektedir. Komisyoncular satiglarimi %60
oraninda vadeli yapmakta olup, vade siiresi ortalama
olarak 17 giindiir. Komisyoncular satig yaptiklari
kisilerden bazi yillarda iiriin bedellerini alamasalar

bile, bunu dreticilere yansitmamakta ireticinin
parasint 6demektedirler. Dolayistyla {iriin bedellerinin
O6denmemesi  riskini  komisyoncular  {stlenmis
durumdadirlar.

3.2.8. Thracat

Carsamba il¢esinde iiretilen yag meyve ve sebzeler
yurt digina ihra¢ edilmemektedir. Komisyonculara bu
iriinlerin neden ihrag edilmedigi soruldugunda,
mallarin nakliyeye dayanikli olmamasint (%44),
kaliteli ve standart olmamasimi (%28) ve rekabet
giiciiniin  zayif olmasini (%28) gerek¢e olarak

gostermislerdir.
Sarica ve ark. (1998), Samsun’da iiretimin yogun
olarak ortaya c¢iktigi yaz aylarinda iriinlerin

smiflandirilip ambalajlanmasi ve dagitim kanallariin
gelistirilmesi ile ihra¢ imkanlarinin artirilabilecegini,

Karadeniz Ekonomik isbirligi iilkeleri ile Tiirk
Cumhuriyetlerinin =~ ihra¢  imkanlart  agisindan
degerlendirilmesi gerektigini belirtmektedirler.

3.2.9. Orgiitlenme

Aragtirma alaninda yas meyve ve sebze konusunda
faaliyet gosteren herhangi bir pazarlama kooperatifine
rastlanmamugtir. Boyle bir orgiitiin kurulmasi halinde
giftcilerin tamamina yakmn bir kismu (%86) iiye
olabileceklerini ifade etmislerdir. Bazi fireticiler ise
kot niyetli kisilerin eline gegebilir endisesiyle
orgiitlenmeye kars1 ¢ikmuslardir. Uretici birlikleri ile
ilgili kanuni diizenlemelerin 2005 yilinda yiiriirliige
girmesinin ardindan ydrede siis bitkileri, seftali, sebze
ve findik konusunda faaliyet gosteren 4 adet iiretici
birligi kurulmustur.

3.3. Uriinlerin Pazarlandig Yerler

Ureticilerin iiriinlerini satisa arz ettikleri yerleri 3
grup altinda toplamak miimkiindiir. Bunlar yas sebze
ve meyve toptanci halleri, iiretici ve semt pazarlari ve
tretimin ~ yapildigt yerde yani kdyde yapilan
satiglaridir (Cizelge 3).

Hal satislarinda birinci sirada Carsamba Yas Sebze
ve Meyve Toptanct Haliyer almaktadir. Kishk
sebzelerle, kabak ve cilek hari¢ tutulacak olursa,
iiriinlerin %66-95’1 Carsamba Halinde
pazarlanmaktadir. Bu yoniiyle Carsamba Hali,
Carsamba ilgesinde iiretilen sebze ve meyvelerin en
onemli pazarlama yeri durumundadir. Hal satiglari
icinde Carsamba Halini, Samsun Hali takip
etmektedir. Ancak Samsun Haline gotiiriilen iiriin
miktari, Carsamba Haline nispetle daha azdir. Samsun
Hali yalnizca seftali agisindan 6nem arz etmektedir.
Ureticiler Samsun Halini, Carsamba Halinin kapali
oldugu aylarda ve bilhassa kislk {iriinlerde tercih
etmektedirler.

Pazar satiglar1 igerisinde yazlik sebze ve
meyvelerde birinci siray1 300 bini agkin yakin niifusu
ve Carsamba ilgesine olan cografi yakinlig itibariyle
Samsun’daki semt pazarlar1 almakta, onu sirasiyla
Carsamba, Tekkekdy ve Ayvacik pazarlarn takip
etmektedir.
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Cizelge 3. Sebze ve meyvelerin satildig1 yerler ve miktar olarak satis oranlar1 (%)

Pazarlar |D0mates |Biber

|Pat11can|H1yar |Kabak |Kavun |Karpuz |Fasu1ye |Maml |Ispanak|$efta1i |Cilek

Yas sebze ve meyve toptanct halleri

Carsamba 86.71 92.61 | 79.20 | 82.72 | 35.00 | 67.56 | 66.82 [ 9591 - - 60.67 -
Samsun 0.47 - - 1.98 - - - 0.18 2.36 - 6.40 -
Uretici ve semt pazarlart

Samsun 8.43 4.94 14.59 | 12.67 | 65.00 | 32.44 | 042 3.40 | 38.67 | 67.92 | 0.54 | 23.33
Carsamba 1.48 1.25 4.49 2.63 - - - 0.38 | 20.69 | 32.08 - -
Tekkekoy - 0.03 0.22 - - - - - - - - -
Ayvacik 0.09 0.01 0.01 - - - - - - - - -
Diger satis yerleri

Gida sanayisi | 0.80 1.12 - - - - - - - - 27.01 -
Koy 0.95 - - - - - 32.76 - 38.28 - 539 | 76.67

Alicilarin kdye gelmesi suretiyle yapilan satislarda,
yazlik sebze ve meyvelerde en dnemli pay1 karpuz,
cilek ve seftali almaktadir. Az da olsa domateste de
koy satist mevcuttur. Temmuzda {iriinler bollasinca
Halde sikigtklik artmakta ve koylerden de mal
alinmaktadir. Koyde satis orami kislik sebzelerde
oldukga ©6nemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle
pazarcilik yapan kisiler, pazarin kuruldugu giiniin 1-2
giin 6ncesinde koylere gelerek alim yapmaktadirlar.

Gida sanayisine yapilan satislar diger illerden
gelerek yorede belli yerlerde alim merkezleri kuran
meyve suyu fabrikalarma yapilan satiglardir. Bu
satigslarda en Onemli yeri seftali almaktadir. Bu satig
sekli, toplam pazarlanan seftali miktar1 igerisinde
%27°1ik bir kismu olusturmaktadir. Meyve suyu
fabrikalarina yapilan satislarin treticiler agisindan bazi
avantajlart1  bulunmaktadir. Bunlar; taze olarak
tilketilecek kadar pazar degeri olmayan {iriinlerin
satilabilmesi, kasalara dizme isciliginin olmamasi1 ve
komisyon iicreti 6denmemesidir.

Komisyoncularin alim yaptiklart iireticiler yildan
yila fazla bir degisim gdstermemektedir. Bunlarin
%76’s1  her yil alm yapilan {reticilerdir.
Komisyoncularin satig yaptiklari alicilarin %61°1 aym
kisilerdir. Hale gelen alicilarla ilgili en 6nemli sikayet
konusu, veresiye olarak alim yapip daha sonra para
6dememeleridir. Haldeki komisyoncularin birgogu, bu
tiir olaylarla karsilastiklarini belirtmektedirler.

Halden sebze ve meyve alimi yapan kisilerin
%69°u sebze ve meyve ticareti ile ugrasan tliccar ve
aracilar olup geriye kalan kismi pazarci, manav,
market, seyyar satict ve diger alici gruplarindan
olusmaktadir.

3.3.1. Carsamba Yas Sebze ve Meyve Hali
Arastirmanin yapildigir donemde faaliyette olan ve
yoreye yaklasik 30 yildir hizmet veren Cargamba Yas
Sebze ve Meyve Hali ile ilgili en onemli sikayet
konusu yer darlig1 problemidir (%69). Ozellikle sebze
ve meyve arzinin en st diizeye ulastigi temmuz ve
agustos aylarinda haldeki sikisiklik ileri boyutlara
varmakta bu durum uzun kuyruklara, bekleme
siiresinin uzamasina, hale giris ¢ikisin zor olmasina
yol agmaktadir. Sicak gilinlerde gereginden fazla
bekletilen sebze ve meyvelerde bozulmalar ve kalite

diistikliigli meydana gelmekte, diger illerden gelen
alicilar hale giris ve ¢ikislarin zor olmasindan dolay1
Carsamba Hali’ne ugramadan Bafra ve Tokat yoresine
gitmektedir. Yer darligt halde bekleme siiresini
artirmakta, bu durum iireticileri bir giin dnceden veya
gece yarlsi siraya girmeye zorlamakta, bu da isgiicii
kaybina ve ilave masraflara yol agmaktadir. ilgede
yapimi devam eden yeni hal 2006 yilinda faaliyete
geemis olup, biitiin iiniteleri ile tamamlandiginda eski
halde sikayet konusu olan pek c¢ok problemin
coziilebilecegi tahmin edilmektedir. Yeni hal tesisi,
eski halden daha genis bir alana sahiptir. Yeni yapilan
halde eski halde bulunmayan veya yetersiz olan soguk
hava deposu, soklama ve ambalajlama {initesi, kongre
merkezi ve sosyal tesisler gibi pek cok yenilik
planlanmaktadir (Anonim, 2004). Kesintilerin
yiiksekligi (%21), alicilarin azlig1 (%8), fiyatlardaki
asirt degiskenlik (%5) halle ilgili diger sikayet
konularin1 teskil etmektedir. Apan da (1988),
iireticilerin toptanct halinde yapilan kesintilerden
sikayetci oldugunu belirtmektedir.

Komisyoncularin eski halle ilgili en 6nemli
sikayetleri yer darligidir (%67). Ambalajlama ve
smiflandirma  iginden anlayan vasifli isgilerin
olmamasi diger bir sikayet konusudur (%17).

3.3.2. Gida sanayisi

Gerek Carsamba Ovasinda gerckse Carsamba
Ovasina yakin mesafede meyve-sebze isleme
sanayisine ait modern anlamda biiylik kapasiteli bir
tesis bulunmamasi, iiretimin neredeyse tamaminin taze
tiketimle smirlandirilmasma yol agmaktadir. Bu
durum Carsamba ve Bafra Ovalar gibi Tirkiye
capinda sebze iretiminde ¢ok Onemli 2 {iretim
merkezine sahip Samsun ili i¢in ciddi bir eksiklik
olarak goriinmektedir. Arastirma alaninda gida
sanayisince alim yapilan en 6nemli iiriin seftali olup,
alim yapan kuruluslar Samsun ili disinda faaliyet
gosteren meyve suyu fabrikalaridir. Samsun ilinin
meyve ve sebze islemeye yonelik bir gida sanayisinin
kurulmas1 yoniinden Onemli bir potansiyele sahip
oldugu goriilmektedir. Yorede sebzeleri isleyecek
tesislerin  kurulmast igin gerekli incelemelerin
baslatilmasi diger aragtirmalarda da ifade edilmektedir
(Cinemre ve ark., 1995; Sarica ve ark., 1998).

266




3.3.3. Uretici ve semt pazarlan

Carsamba ilgesi sebze ve meyve ireticilerinin
tirlinlerini gotiirdiikleri baslica pazar yerleri Carsamba,
Ayvacik ve Tekkekoy diretici pazarlari ile Samsun
Merkez ilgedeki semt pazarlaridir. Ureticiler bu
pazarlarda gerek kendileri sergi agmak gerekse pazarci
esnafina mal satmak suretiyle satis yapmaktadirlar.
Pazarlarda mal satisi, belli kdylerdeki iireticilerin
ragbet ettigi bir pazarlama sekli olarak ortaya
cikmaktadir. Bu pazarlarda satis yapan iireticiler bir
takim problemlerle karsi karsiya kalmaktadirlar. Pazar
yerleri ile ilgili en oOnemli sikayet konusu, yer
darligidir (%51). Kapali alan, sergi yeri ve sosyal
tesisler gibi birtakim altyapr imkanlarmin yetersizligi
(%16), pazarlama masraflarinin yiiksekligi (%4),
belediye zabitalarinin tutum ve davranislari (%4) ise
diger sikayet konular1 olarak ortaya ¢ikmaktadir.

3.4. Pazarlama Kanallan

Uretilmis olan iiriinler tiiketiciye ulasincaya kadar
cesitli yollar1 takip ederler, degisik aracilar ile
karsilasirlar ve farkli sekillerde islenirler. Uriinlerin
iretimlerinden itibaren iginden gectikleri ve cesitli
olaylar ile karsilastiklar1 bu yollara ve yerlere toplu
olarak “pazarlama kanallar’” ismi verilmektedir
(Glines, 1968).

Uriinden iiriine degisiklik gdstermekle birlikte,
Carsamba ilgesinde iiretilen yas meyve ve sebzelerin
iireticiden tiiketiciye ulasirken iginde yol aldigi
pazarlama kanallar1 genel olarak Sekil 3’teki gibi
gosterilebilir. Bu kanallar iginde en yaygin kullanilani
“Uretici-Carsamba hali-diger illerin halleri” olarak
gosterilen pazarlama kanalidir. “iiretici-gida sanayisi”
kanal1 seftalide; “iiretici-pazarct” kanali ise gilek,
marul ve yesil soganda yaygindir.

 Uretici

Carsamba Hal1 Gida sanayisi
Diger illerin/ Samsun Hali
halleri
v
[Manav-Market-Pazar]
v v

Pazarci = Tiiketici 4

Sekil 3. Yas meyve ve sebzede pazarlama kanallar

4. SONUC VE ONERILER

Arastirma bolgesinde yetistirilen yas meyve ve
sebzelerin tiir ve cesitlerinin tespitinde en onemli
faktoriin idretim aligkanliklari oldugu goriilmektedir.
Bunu bir 6nceki yi1l fazla gelir getiren iiriinlerin tercih
edilmesi takip etmektedir. Bu durum freticilerin

A. Yulafci, H. A. Cinemre

iretim kararlarmi alirken ekonomik sartlar1 dikkate
almaya calistiklarini, ancak dretim aligkanliklarinin
kolay kolay terk edilemedigini gostermektedir.

Yetistiriciligi yapilan bazi sebze ve meyve bazi
tiirlerinde 12’yi bulan ¢esit kullanilmaktadir. Ayni tiire
ait ¢ok fazla cesidin yetistirilmesi, i¢ pazara sunulan
iiriinlerde  standardizasyonu engellemektedir. Uriin
cesitlerinin fazla olusu, biliyliik pazarlara girecek
miktarda standart iriinlin bulunamamasi sonucunu
dogurmaktadir. Yas sebze ve meyvede i¢ ve dis pazar
isteklerini karsilayacak sekilde diizenli bir pazarlama
icin hedef pazarlarin istedigi ¢esitlere yonelmek ve bu
cesitlerin {iretimini artirmak gerekmektedir. Uretici
yalnizca yazlik {iriinler tiretmek yerine kislik iiriinlere
de yonlendirilmelidir.

Uriin arzimin fazla oldugu temmuz ve agustos
aylarinda asir1 fiyat disiisleri meydana gelmekte, bu
da bazi yillar iirlinlerin hasat edilmeden tarlada
birakilmasina yol agmaktadir. Gerek farkli zamanlarda
olgunlasan ¢esitlerin kullanilmasi, gerekse ilkbahar ve
sonbahar donemlerinde turfanda yetistiricilige agirlik
verilmesi ile {iriin arzinin y1l i¢inde daha dengeli bir
sekilde dagilmasi saglanmis olacak ve fiyatlardaki bu
olumsuzluk kismen azaltilabilecektir.

Incelenen isletmelerde smiflandirma ve
ambalajlama oran1 oldukga diisiik bir seviyededir. Bu
durum ftreticinin drettigi tirini daha diisiik bir fiyatla
elden ¢ikarmasmna ve nakliye esnasinda iriin
kayiplarinin artmasina yol agmaktadir. Ureticilerin bu
konularda bilinglendirilmesi, bunun i¢in de Oncelikle
iriinlerin ~ siniflandirma  ve  ambalajlamasinin
yapilacagi tesislerin kurulmasi gereklidir.

Aragtirma yoresinde yas sebze ve meyvelerde
depolama  yapilmamaktadir. Bu durum  belli
donemlerde asir1  iiriin - yigilmalarina  ve fiyat
diistislerine yol agmaktadir. Yorede hangi iiriinlerin ne
kadar siire ile depolanabilecegi  konusunda
arastirmalar yapilmalidir. Ayrica iireticilerin depolama
konusunda bilinglendirilmesi ve depolama
maliyetlerinin azaltilmasi ile de bu konuda olumlu
gelismeler saglanabilir.

Ureticilerin banka ve kooperatiflerden kredi
kullanim oranlar1 olduk¢a diisiik seviyelerdedir.
Ureticilere iiriin pazarlamasi konusunda uygun
sartlarda kredi saglanmalidir. Bu krediler bireysel
olarak wverilebilecegi gibi, iireticileri Orgiitlenmeye
tesvik edecek sekilde birlik ve kooperatiflere de
verilebilir.

Carsamba Yas Sebze ve Meyve Halinde iiriin
fiyatlarinin tesekkiiliinde en onemli faktor hale gelen
iriin miktaridir. Yorede sebze ve meyveyi isleyecek
bir gida sanayisinin bulunmamasi, o&zellikle yaz
aylarinda halde asir1 mal yigilmasimma ve fiyat
diisiislerine yol agmaktadir. Bu amacla bdlgede gida
sanayi tesislerin kurulmasi tesvik edilmelidir.

Yeni haldeki soguk hava deposu, soklama ve
ambalajlama tinitesi, kongre merkezi gibi tesislerin de
bir an evvel tamamlanarak faaliyete gecmesinde
biiyiik yararlar vardir. Diger taraftan ireticilerin
tirlinlerini pazarladiklar1 tretici pazarlarinda kapali
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alan, sergi yeri ve sosyal tesisler gibi bir ¢ok altyapi
eksikliklerin giderilmesi, pazar yerlerinin bir an evvel
modern bir goériiniime kavusturulmasi gerekir.

Bolgeden yas sebze ve meyve ihracati
yapilmamaktadir. Uretimin yalnizca ig tiiketime bagh
olmaktan kurtarilmasi ve daha iyi bir fiyat bulmasi
icin ihracat imkanlarmin aragtirilarak cesit, kalite,
standardizasyon ve finansman gibi konularda
eksikliklerin hizla giderilmesi gereklidir. Bolgenin
Ozellikle Orta Asya Cumhuriyetlerine yakin olmasi ve
cok yakin bir mesafedeki Cargamba Havaalani bu
konuda 6nemli avantajlar saglamaktadir.

Aragtirma alaninda yas sebze ve meyve
pazarlamasi konusunda faaliyet gdsteren hicbir
kooperatif bulunmamaktadir. Ilgede yeni kurulan
tretici  birliklerinin tegvik edilmesi, isletmelerde
Olgege getiriyi artirmada bir alternatif olabilir. Bu
sayede yeterince veya hi¢ yapilamayan pazarlama
hizmetlerinin de daha iyi yerine getirilmesi
saglanabilir. Ureticilerin pazarlama masraflarinin,
toplam iriin degerinin % 45’1 civarinda kalmasinda,
yeterince yerine getirilemeyen pazarlama
hizmetlerinin rolii vardir. Bu hizmetlerin artmasiyla
birlikte, lriinlerin daha iyi fiyat bulacaklar1 gézden
uzak tutulmamalidir.
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