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KRiPTO PARA REKLAMLARINDAKI ORTULU
ANLAM:

OLMAYAN SEYIN GORSELI NE ANLATIYOR?
Abdiil Fettah SEN!

Ozet

Tiiketim kiiltiiriinii yasam bigimi haline getiren reklamlar, mutlulugun formiiliiniin
tiiketmekten baska bir sey olamayacagimin mesajlarint ustaca vermektedir. Reklami
olusturan her bir oge, temelde insanlara insan olmanmin geregini 6gretme iddiasindadur.
Daha kaliteli, mutlu (! ) bir yasam siirmek igin gereken nesneler; reklamlar tarafindan
listelenmektedir. Insanlara ‘O nesneyi al!’ komutunu veren reklamlar, aslinda biling¢altinda
toplumda kabul gérmenin pasaportunu da verme vaadinde bulunmaktadir. Reklamlar,
sadece satilmak istenen iiriinler igin yapilmaz. Bunun gibi iirtinleri insanlara omiirleri
boyunca satmak i¢in ‘yasama rehberi’ diye isimlendirdikleri ‘popiiler kiiltiirii’ de insanlara
satmalart gerekir. Siz, sadece bir araba almak istersiniz; size arabamn yanminda karizma
olmayr, liiksii, cinselligi, statiiyii de satarlar. Arabanin yaninda sahip oldugunuz degerler;
viicudunuza giren bir viriis gibi sizi sarar, etkilemeye bagslar. Artik o statiiniin gerektirdigi
diger tiriinleri almaktan bagka ¢areniz yoktur. Tiiketmenin yagsam bigcimi haline getirilisinin
en basit hali bu isleyisle gerceklesir. Para, bu isleyisin her zaman merkezinde yer
almaktadwr. Parammn tiketim kiiltiiriindeki — degismeyen- degerli kagit olma ozelligi,
teknolojik gelismelerle son yillarda onemini kaybetmis, para da zamanmin ruhuna uyarak
sanal dleme tasimmigtir. Kripto parayt insanlarin bu kadar kolay kabulleniginde
reklamlarin etkisi tartisilmazdir. Son yillarda iilkemizde sanal paraya olan yogun ilgi
diigtiniildiigiinde bu kisa siirede gerceklesen yayilimda reklamlarin ne kadar etkili oldugu
arastirmaya deger bir konu olarak goriilmektedir. Bu ¢alismada, Tiirkiye’de hizmet veren
sektoriin lider firmalart BtcTurk ve Paribu reklamlari orneklem olarak segilmistir.
Reklamlar, géstergebilimsel olarak incelenirken Roland Barthes’in gorsellerin anlamini
irdeleyen ¢oziimlemesi uygulanmistir. Arastrmada reklamlarin gizli kodlart ¢oziilmiis ve
bireyselligin 6n planda oldugu bir aile yapisimin ozendirildigi tespit edilmistir.
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IMPLICIT MEANING IN CRYPTOCURRENCY
ADVERTISEMENTS:

WHAT DOES THE IMAGE OF THE NON-EXISTING
SAY?

Abstract

Advertisements have made consumer culture a way of life. Each element that
creates the advertisent basically claims to teach people the need to be human. The objects
for living a better quality and happy life are listed by advertisements. Advertisements that
give people the command of 'Take that object!" actually subconsciously promise to give the
passport of acceptance in the society. Advertisements are not made only for products that
are intended to be sold. The product they sell is popular culture. You just want to buy a car;
they sell you charisma, luxury, sexuality, status next to the car. The values you have next to
the car surround you like a virus entering your body and begin to affect you. Now you have
no choice but to buy other products that this status requires. The simplest form of
consumption is made into a way of life through this process. Money is always at the center
of this process. The fact that money is an unchanging valuable paper in consumer culture
has lost its importance in recent years with technological developments and people prefer
to use cryptocurrency nowadays. People easily accepted cryptocurrency, and the impact of
advertisements on it is indisputable. In recent years, interest in cryptocurrency has been
high in our country. The impact of advertising is seen as a topic worth exploring. In this
study, BTCTurk and Paribu advertisements, the leading companies in the sector serving in
Turkey, were selected as a sample. While the advertisements were studied semiotics,
Roland Barthes ' analysis, which examined the meaning of the images, was applied. In the
study, the secret codes of advertisements were decoded and it was found that a family
structure in which individuality was at the forefront was encouraged.

Keywords: Advertising, Semiotic, Image, Cryptocurrency, Barthes.

GIRIS

Reklam metinlerinin yazilis amacinin ‘insan1 ikna etme’ oldugu
gerceginden yola ¢ikarak tiiketimin basrol oyuncusu olan insan1 anlamak ve
‘Insan ne ister? ’sorusuna cevap aramak, iyi bir reklamimn temel amacidir.
Insam etkilemek igin gosterilen reklamlarda goriinen her bir nesnenin,
anlamin ingasinda kritik bir yeri vardir. Nesneyi imge haline getiren sey de
bu anlamin kendisidir.

Reklamlarin hareketli ve biiyiilii yapist i¢inde reklamda gdsterilen
kurmaca diinyalarin varligina isaret eden Parsa ve Olgundeniz (2014: 95),
kurgulanan yapida pek ¢ok imgenin ve gorselligin etrafimizi kusattigindan
bahsetmektedirler. Bu imgeler diinyasin1 anlamanin yolu, sadece gorselleri
anlamaya caligmak olmamalidir. Gorseller arsindaki iligkiyi incelemek,
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kiiltiirel sembolleri yorumlamak ve yaratilmak istenen algmin {izerine
diistinmek; reklam gorsellerini iyi anlama yolunda Onemli sonuglar
doguracaktir.

Reklamin ¢agristirdign tiiketim kavrami, onu var eden toplumu ve
kiiltiirel kimligi tirettigi i¢in aslinda toplumu da tiretir (Barnard, 2012: 243).
Bu yoniiyle aslinda reklamda kullanilan her gorselin kiiltiirel bir degeri ve
derinligi de vardir. Tiiketim ruhunu olusturan reklamlar, insanlara kiiltiirel
bir dayatma da sunmaktadir. Bu kiiltiirel dayatmay1 aciklayan Cakir (2014:
234 ), dayatmanin 19. yiizyildaki sanayilesme siirecinden sonra arttigina ve
toplumun biitlin kesimlerine yayildigina deginmistir. Kitle kiiltiiri, kitlelerin
kendisinin olusturdugu bir kiiltiir degildir. Dayatmay1 sadece proletaryada
goérmeyiz, orta sinif ve burjuva diye isimlendirdigimiz siniflar da kiiltiirel bir
kusatma altindadir. Reklamin televizyon ve sosyal medya araciligiyla
insanlara kolayca ulastig1 giinlimiiz diinyasinda kitleleri etkilemenin veya
kitle olusturmanin en etkili yolu bu sebeple reklamlardir. Kisa siire
icerisinde en etkili sonug, reklamlar araciligiyla elde edilebilir.

Popiiler olan1 ortaya koyan tiikketim sisteminde insanlarin farkl
diistinmesi istenmez. Farkli diigiinen kalitesiz ve degersiz olarak etiketlenir.
Kripto para reklamlarinda dikkat ¢eken en onemli detay da bu diisiincede
olan degisimdir. Kripto paray1 pazarlayanlar, insanlardan aligik olmadiklar
bir yatirnm aracina gelmelerini istemektedir. Bu davranis, fakli diisiinmeyi
de beraberinde getirecektir. Reklamlar aracilifiyla bunun ¢ok kolay oldugu
ve atacaklar1 bu adimla gelecegin en Onemli degerine sahip olacaklar
vurgulanmaktadir. Kripto para ile yeni bir kitle iiretilmek istendigi
goriilmektedir.

Her bir reklam imgesinin diger reklam imgelerini giiclendirdigini
sOyleyen Berger (2020: 131), reklamlarin yalnizca birbiriyle yarisan
mesajlar vermedigini dile getirmistir. Ona gore; reklamlarda su arabayla bu
araba arasinda tercih yapin, su krem yerine bu kremi satin alin
onermelerinin altinda reklamlarin -dizgesel olarak- yasamlar1 degistirin
mesaji verdigini sOyleyebiliriz. Nesne satin almak yasamimizi degistirir.
Aldigimiz nesne, sizi maddesel olarak fakirlestirecek olsa bile; o nesneye
sahip olmak, size sanal bir zenginlik hissi verecektir. ‘Sanal paraya sahip
olmak sanal bir mutluluk mu getirir? > sorusu giiniimiizde sorulmas1 gereken
onemli bir sorudur.

Reklamla olusan etkinin devamliligi, reklamdaki imgelerin gercek
olmayani gergekmis gibi isaret etme giicliyle dogru orantilidir. Akla
yatmayan ve zevk a¢ligimizi doyurmayan kurgular, izleyici tarafindan kabul
edilmez. Berger (2020: 132), reklamlarin ilk is olarak insanin i¢indeki zevke
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yoneldigini sdylemektedir. Reklam, sicak bir giinde giizel bir denizde
yiizmenin zevkini izleyiciye ne kadar inandirici gosterirse seyirci de o
denizden ne kadar uzak oldugunun bilincine o kadar ¢ok varacaktir. Bu
yiizden reklamlar higbir zaman ger¢egin kendisini gdstermez.

Reklamlar, bilinen tatlar1 izleyicilere tattirmaz. Reklamin gelecekteki
alicilara seslenme zorunlulugu, izleyicilerinde bir kiskanglik olusturma
cabasindandir. Reklami izlen kisi, kendisinin gelecekteki halini hayal edip
kiskanilacak bir kisi olacaktir (Berger, 2020: 133). Bu duygunun, insanin
psikolojisini etkiledigi ve ‘Ben’ duygusunu per¢inledigi acgiktir. Kisiyi
kendisiyle karsilastiran bu yaklasimda kazanan taraf her zaman reklam
olacaktir. ‘Ben bunu hak ediyorum.’ , ‘Benim ne eksigim var? ’ climlelerini
sOyleyen bir kisinin reklam tarafindan hipnotize edildigini sdylemek yanlis
olmaz.

Reklamlarda izleyiciyle iriin arasinda kurulan bag sayesinde
duygular, iirlinlin fiziksel bigiminden daha degerli olmaya baglamaktadir
(Miller, 2012: 54). Duygulara hitap eden imgelerin varligint her reklamda
bu sebeple gormekteyiz. Hislerimizi yansitan gorselleri sahiplenmemiz ve o
gorsellerin etkisinde kalmamiz imgenin giiciiniin kanit1 niteligindedir. Imge,
amaca yonelik olarak koyuldugu i¢in masum degildir. Reklam kurgusunun
icine yerlestirilen imgeler, goriinti ve anlam birlikteliginin = gizli
kahramanlaridir. Imgeyi, ortaya ¢ikardigi ¢agrisimlar giiglii yapar. Kesin
olarak verilmeyen, tam olarak gosterilmeyen seyler; izleyicilerin hayal
giiciiyle tamamlanir. Bu yoniiyle imge, izleyicilerin hayal diinyasini da
harekete gecirme firsati yakalar. Kisi, kendisini dyle bir yere koyar ki bu
fikrin reklamcinin aklina gelmesi miimkiin degildir.

1. CALISMANIN ONEMI

Bu c¢aligmayla kripto para reklamlarindaki oOrtiilii anlami ortaya
cikarabilmek ve imgenin yeni kitleler yaratma giiciinii irdelemek
amaclanmaktadir. Caligmay1 6zel yapan durum, reklamlarda pazarlanan
iriiniin sanal olmasidir. Sanal paranin insanlara sunacagi yasam, reklam
goriintlilerinde  sifrelenmistir.  BtcTurk ve  Paribu  firmalarinin
reklamlarindaki sifreleri ¢6zmek ve imgelerle yaratilan evreni agiklamak
Onem tagimaktadir.

Paribu CEO’su Yasin Oral, sirketin 4. kurulus yilinda yaptigi
aciklamada Subat 2021 itibariyla Paribu’nun kullanici sayisinin 1,5 milyona
ulastigini séylemistir. Glinliik islem hacminin 1 milyar dolar1 astigin1 ve her
giin sisteme 8000 yeni kullanicinin dahil oldugunu ifade etmistir. Bazi
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giinler yeni kullanict sayisinin 40000 kisiyi bulmasi da agiklamanin dikkat
ceken boliimlerindendir.?

BtcTurk'un CEO'su Ozgiir Giineri ise BBC News Tiirkgeye yaptigi
aciklamada sirketin 2019 yilinda 6 milyon dolar olan giinliik ortalama islem
hacminin 2020'de giinliik ortalama 60 milyon dolar seviyesine yiikseldigini
sOylemistir. Glineri, 2021 yili itibartyla kullanici sayilarmin 3,5 milyona
ulagtiginin bilgisini vermistir.?

Yapilan agiklamalar ve verilen rakamlar 151831nda kripto paranin g¢ok
hizli bir sekilde lilkemizde yayildig1 agiktir. Kripto paranin bu hizda kabul
gormesinde reklamlarin payi var midir, varsa ne kadardir? Kripto para
reklamlar1 insanlart hangi imgelerle etkiliyor? Bu imgelerin anlami ne?
Calisma, bu sorulara cevap aramasi yoniiyle 6nem arz etmektedir.

2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Kripto para reklamlarindaki gostergeler ¢oziimlenirken yan anlama
yonelik bir degerlendirme yapildigi icin nitel bir arasgtirma yontemi
kullanilmistir. Reklamlardan alinan kesitlerde once diiz anlam ifade
edilmekte sonrasinda gostergelerin tagidigi gizli kod ¢oziilerek olusturulmak
istenen anlam ortaya cikarilmaktadir. Diiz anlamdan yan anlama giden bir
yol izlenirken nesnelden 6znele bir degerlendirme yapilmaktadir. Fotografin
biitiinii degerlendirilirken toplumun kiiltiirel degerleri dikkate alinmig ve
imgeyle yaratilmak istenen yeni Kkiiltiirel yap1 agiklanmak istenmistir.
Gostergelerin -~ olusturdugu  kiiltiirel kodu  tanimlayabilmek  ig¢in
degerlendirmelerde gostergeler arasinda baglanti kurulmustur.

3. ROLAND BARTHES’IN GOSTERGEBILIM
COZUMLEMESI

Gostergebilim, anlami olusturan gostergeler ve gostergeler
arasindaki iliskiyle ilgilenir. Gostergeleri ¢dziimlemek, anlami ortaya
cikarir. Coziimleme yapilirken tek yonlii bir bakis agis1 arastirmactyi s1g bir
anlama ulastirirken asil yapilmasi gereken sey, farkli bakis acilarini

2 Yasin Oral’m konusmasmna https://www.paribu.com/blog/haberler/paribu-4-yasini-

gunluk-1-milyar-dolarlik-islem-hacmiyle-tamamladi/ adresinden 28.06.2021 tarihinde
erisim saglanmistir.

3 Ozgiir Giineri’nin konusmasma https://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-54967666
adresinden 28.06.2021 tarihinde erigim saglanmugtir.
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yakalamaktir. Imgelerle olusturulan her gizli kod, onu ¢6zmek ig¢in ileri bir
okuma yapmay1 gerektirir.

Gorselleri ¢oziimlemek i¢in o gorselin ait oldugu kiiltiirel yapiyi,
toplum dinamiklerini, dilin &zelliklerini, ahlaki degerleri bilmek ©nem
tasimaktadir ( Parsa ve Olgundeniz, 2014: 98 ). Reklam diinyasi, insanlar1
daha kolay ikna edebilmek i¢in filmin yayinlandig: {ilkenin kiiltiiriine ait
degerleri islemek zorundadir. Asitli i¢cecek firmalarinin ramazan ayina 6zel
reklamlar yapmalari, reklam-kiiltiir iliskisine verilecek dikkate deger bir
ornektir.

Gostergebilimin  temelini  gostergeler olusturur.  Gostergenin;
insanlarin duyularina hitap eden, onlar1 uyaran bir iglevi vardir. Gostergenin
zihinde olusturdugu imge, bagka imgelerle baglant1 kurarak iletilmek istenen
mesaj1 olusturur (Guiraud, 2016: 39 aktaran Caki, 2018: 75).

Barthes’in gostergebilime dair yaptigi ¢aligmalar, ‘anlamlandirma’
faaliyeti lizerinden gerceklestirilmistir. Bir goOstergede eger goOsteren ve
gosterilen arasinda bir baglanti kuruluyorsa anlamlandirma gergeklesir.
Anlam1 iki baglikta degerlendiren Barthes; diizanlam ve yananlam
terimlerini gostergebilime kazandirmistir. Diizanlam, evrenseldir ve yanlig
anlasilma gibi durum s6z konusu degildir. Yananlam ise kisiden kisiye ve
kiiltiirden kiiltiire farkliliklar gostermektedir ( Kahraman, 2017: 31 ).
Barthes’e gore diizanlam, gercekligi ifade eder; goriintilye bakan kisiler
anlamdan siiphelenmemektedir. Ac¢iklik ve nesnellik s6z konusudur. Yan
anlamda ise gizil anlamlar1 fark etmek gerekmektedir. Bu anlamlar reklamin
yaymlandigi iilkenin sozliigiinde bulunmaz ( Yilmaz, 2020: 16). Amaca
yonelik olarak tasarimi yapilmis gorseller aracilifiyla yan anlam izleyiciye
aktarilir. Yananlam, ima edilen anlamdir.

Barthes, gosterge bilimsel ¢oziimlemelerini yaparken ‘mit’ kavrami
tizerinde durmaktadir. Mit kavramini, baskin kiiltiirlerin ideolojilerinin
amaglaria hizmet eden karmasik ve iyi bi¢imlenmis dizgeler olarak ifade
etmigtir.  Diizanlamlarin  yeni  yananlamlar  irettigini  kolayca
sOyleyebilecegimiz gibi yananlamlarin da mitleri ve c¢agrisimlar
dogurdugunu da soOyleyebilmekteyiz. Yananlam, insanlarin kiiltiirel
gostergeleri ayni dizgede ele almasini saglar. Yananlam, yeni ¢agrisimlarla
birlikte yeni mitleri de doguracagi icin sosyokiiltiirel yapiya ait 6znel
yorumlari rahatga yapabilmemizi saglamaktadir ( Bircan, 2015: 17 ).
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Roland Barthes’in Anlamlandirma Semasi (Fiske, 2003: 120).

1. diizeyi olusturan gostergeleri, gdsteren - gosterilen baglaminda
degerlendirirken akla ilk gelen anlam ( diizanlam ) hakimdir. Bu diizeyde
oznel degerlendirmeler yoktur. Her sey aciktir. Ikinci diizeyde ise yan anlam
ortaya c¢ikar. Kiiltiirel kodlarin imgeyle biitlinlesmesi ikinci diizeyde
goriilmektedir. Kimlik olusturma cabasinin, yan anlam ve mitlerle iirlin
verdigini sdyleyebiliriz.

Barthes’in anlamlandirma semasinin temelini olusturan gostergeleri,
gosteren ve gosterilen meydana getirir. Gosterenler, anlatimi olusturan
bicim ( anlatim ) olarak kabul edilitken gosterilenler ise igerigi
olusturmaktadir. Gorsel gostergeler, anlam1 olusturan kodlar olarak kabul
edilmelidir. Gosterge, reklami izleyen kisinin anladig1 seyi temsil eder. Bu
durum, her insanin farkli imgelere yogunlasmasi ve gorsellere farkl
anlamlar yiiklemesine sebep olmaktadir (Barthes, 2016: 47-50).

4. ARASTIRMA VE BULGULAR

41 BTCTURK REKLAMLARININ GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLEMESI

BtcTurk’lin kripto para alip satmanin ¢ok kolay oldugu vurgusunun
yapildigt reklam filmi, televizyon ekranlarinda ilk olarak 2020 yilinda
yaymlanmistir. Televizyon i¢in hazirlanan reklam kampanyasi i¢in 3 farkli
film ¢ekilmistir. Filmlerden ilki ‘Is Doniisii Sikisik Trafikte Bitcoin Almak
Mi1?’ bashigim1 tasirken ikincisi ‘Havuz Basinda Bitcoin Almak Mi?’
basligini, son reklam filmi ise * Mag¢ Uzatmaya Gittiginde Bitcoin Almak
M1?’° bashigini tasimaktadir.
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4.1.1 ‘Is Doniisii Sikisik Trafikte Bitcoin Almak Mi?’ Reklam
Filminin Coziimlemesi

Gorsel 1: Is Doniisii Sikisik Trafikte Bitcoin Almak Mi?

( https://www.youtube.com/watch?v=sIXjQRG7IRo adresinden 10.07.2021 tarihinde erisim
saglanmustir. )

26 saniye siiren reklamda, kirmizi isikta bekleyen bir arabanin
icindeki kisilerin kisa siire icerisinde giivenli bir sekilde bitcoin alip
satmalar1 iglenmistir.

Diizanlam: Reklam, trafik 1s1ginin yesilden kirmiziya donmesiyle
baslar. Ekranda iistii agik bir araba ve o arabanin iginde oturan kadin ve
erkek gorilir. Kadin, kolunu arabanin kapisina dayamistir; elinde cep
telefonu vardir. Siiriicliniin ve yolcunun emniyet kemerlerini taktiklari
goriiliir. Kadinin sol ylizik parmaginda yiizilk olmasi, evli oldugunun
isaretidir. Reklam filminin sarkisi, islenmek istenen konuyla iligkili olarak
‘Kolayca bitcoin al-sat © sozleriyle baslar. Kadin, ekrana doner ve
izleyiciyle goz temasi kurarak ve kendinden emin bir sekilde BtcTurk ile
sikisik trafikte bitcoin alip —satmanin ¢ok kolay oldugunu sdyler. BtcTurk’e
iye olmanmm yolunu ve kolayligmi da izleyiciyle paylasir. Arabanin
plakasinin 34 olmasi Istanbul sehriyle baglanti kurulmasini saglamaktadir.
BtcTurk’iin logosu ekranin sag alt kdsesinde goziikkmektedir. Ekranin
tamamina hakim olan renk mavidir. Arabanin seritlerle ¢izilmis bir yolda
gitmedigi goziikmektedir. Yaya gegitlerinin oldugu ve duvarin iistiinde de
serit cizilmis yollarda ise araba yoktur. Duvarda iki sekil dikkati
cekmektedir: bulutlar ve bilgisayar kodlarini andiran isaretler.

Yananlam: Reklamda ¢ Sikisik trafik’ temasmnin vurgulanmast,
insanlarin trafikte gegen sikici ve sikintili saatlerini hatirlamasina sebebiyet
vermektedir. Reklamci, bu duyguyu izleyiciye bilerek hatirlatmaktadir.
Gorlintiide yasananlar ise insanlarin akillarinda kalan trafige dair koti
deneyimleriyle ortiismemektedir. Arabanin ic¢indeki kisiler hallerinden ¢ok
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memnundurlar. Yiizlerinin giilmesi, hallerinden memnun olduklarinin
gostergesidir. Kadinin kolunu arabanin kapisina dayamasi, rahatligin bir
gostergesi olarak verilmektedir. Ustii agik araba, reklam metnindeki sikisik
trafikteki sikintinin karsit1 olarak verilmektedir. Ustii acik arabanm havadar
ve konforlu olmasi 6zellikle vurgulanmaktadir. Bu karsitliklar ve duygulara
yonelik gostergelerle BtcTurk kullanicisi olmanin bu rahathifa ve liikse
sahip olmak anlamina gelecegi mesaj olarak verilmektedir. BtcTurk tiyesi
kisiler, istli acik araba alabilecek bir zenginlige de sahip olacaklardir.
‘Kafaniz o kadar rahat olacak ki hicbir seyi kafaniza takmayacaksiniz.
BtcTurk iiyesi olduktan sonra hayatiniz ¢ok kolaylasacak.” mesaj1 ortiilii
olarak verilmektedir.

Kadinin ve erkegin oldugu reklam filminde sadece kadinin para
yonetimini elinde bulundurmasi da dikkati ¢eken bir unsurdur. Kadin,
elindeki telefonla islem yaparken; kocasi oldugu diistindiiriilen adam,
yapilan iglemle hig ilgilenmemektedir. Aile yapisinin 6nemli bir degeri olan
birlikte karar alma mekanizmasi bu goriintiiyle zedelenmektedir. Herkesin
kendi parasini yonettigi, fikir alis-verisinde bulunmadigi bir yap1
ozendirilmektedir.

Sanal parayla ilgili olarak insanlarin kafasindaki en biiyiikk soru
isareti, bu paranin ne kadar giivenli oldugudur. Giivenle ilgili soru isaretini
ortadan kaldirabilmek i¢in trafik lambasi ve emniyet kemeri gostergeleri
kullanilmistir. Reklamdaki kisiler, trafikte emniyet kemerini takan ve
kirmizi 1g1kta duran insanlardir. ‘Kurallara uyan iyi vatandas olduklari her
hallerinden belli olan bu kisiler BtcTurk’e gilivendiyse siz de rahatlikla
giivenebiliriz.” mesaj1 izleyiciye verilmektedir.

Seritlerle boliinmiis yolla, klasik yatirim yontemlerine vurgu
yapilmistir. Bu yolun duvarda da devam etmesi, geleneksel yontemleri
asagilamak i¢in kullanilmigtir. O yolu kullanan insanlar duvara
tirmanamayacak ve elbet diisecektir. Gelecegin yatirim araci, klasik bir
yolda gosterilmemistir. Arabanin durdugu yer, agik mavi bir serittir. Bu
seritin Ustiinde bulutlar resmedilerek o maviligin gokylizii oldugu
anlatilmaktadir. BtcTurk, kullanicisin1 mutluluktan bulutlarin {istiine
cikaracaginin isaretini de boylelikle vermektedir. Reklamda mavinin hakim
olmasinin iki amact vardir: 1. BtcTurk logosunun rengi de mavidir.
Reklamdaki mavi, logoya ¢agrisim yapmakta ve kurum kimligini izleyicinin
hafizasina kazimaktadir. 2. Mavi renk; yiizyillardir huzuru, giliveni ve
sonsuzlugu simgelemektedir. Kripto paraya sahip olan kisilerin bu
duygulara sahip olacagi diislindiiriilmek istenmistir. Mavinin baskin renk
olarak kullanilmasinin bir sebebi de bizim kiiltiiriimiizde yer alan nazar
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inancindan kaynaklanmaktadir. Mavi, kotli diislinceyi uzaklastiran bir renk
olarak kiiltlirlimiizde yer almaktadir.

Duvarlarda yer alan bilgisayar kodlamasini isaret eden semboller ise
BtcTurk firmasinin teknolojik altyapisinin gostergesi olarak karsimiza
cikmaktadir.

4.1.2 ‘Havuz Basinda Bitcoin Almak Mi?’ Reklam Filminin
Coziimlemesi

Gorsel 2: Havuz Basinda Bitcoin Almak Mi?

(https://www.youtube.com/watch?v=M9V802PBCHk adresinden 10.07.2021 tarihinde
erisim saglanmistir. )

24 saniye siiren reklamda, kisilerin havuz kenarinda keyif yaparken
kisa siire igerisinde giivenli bir sekilde bitcoin alip - satmalar1 islenmistir.

Diizanlam: Reklam, palmiyenin {istiindeki papaganin goriintiisiiyle
baglar. Ekranda iki erkek, bir kadin goziikkmektedir. Erkeklerden birisi
havuzun basinda, tramplenin {istiinde oturmaktadir. Diger erkek, havuz basi
bar diye tanimlayabilecegimiz béliimde icecegini igmektedir. Iki erkegin de
kiyafet se¢imleri birbirine benzemektedir. Kadin, tropikal bir meyvenin
suyunu i¢mektedir. Reklam filminin sarkisi ¢alinir. Sarki, ilk reklamdaki
sarkiyla aynidir. ¢ Kolayca bitcoin al-sat ¢ sdzleri ekranda duyulur. Evin
havuzu vardir. Havuzun i¢indeki flamingo ve kapinin solunda kalan
flamingo dekoru dikkat ¢ekmektedir. Havuzun kenarindaki seritler
flamingolarin rengiyle uyumludur. Kapinin kemerli oldugu goriiliir. Ekranin
tamaminda hakim olan renk, ilk reklamdaki gibi, mavidir. Mavinin tonlari,
sag alt kosedeki logonun renkleriyle uyum igerisindedir.

Yananlam: Reklamdaki kisiler bir ailenin fertleridir. Havuz
basindaki erkek ve barda oturan geng arasinda bir baglanti kurulabilmesi
icin kiyafetleri bilingli olarak ayni tarzda se¢ilmistir. Cocuk tipatip babasina
benzetilmektedir. Kadinin kiyafetinin rengi de erkeklerin tisortlerinin
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rengiyle uyumludur. Aile fertlerin birbiriyle iletisim kurmamasi ve her bir
bireyin kendi yaptig1 isle mesgul olmasi dikkati ¢eken 6nemli bir bulgudur.
Ekranda ti¢ karakter de farkli bir yere konumlandirilmistir. Aile yapisinin
bireysellige dayali oldugu bir kiiltiirel dayatma s6z konusudur. Tramplende
oturan adam, kendi parasimin ydnetimini kolayca yaparken kendisini aile
fertlerinin fikrini almak zorunda hissetmemektedir. Kadin, kocasinin ne
yaptigiyla ilgilenmemektedir. Adam, havuzun trampleninin {istiinde
oturmastyla kendine ne kadar ¢ok gilivendigini vurgulanmaktadir. Havuz da
ev de onundur ¢iinkii. Izleyiciye dogru dénerek havuz basinda bitcoin
almanin ne kadar kolay ve giivenli oldugunu anlatir.

Reklam filminde gosterilen havuz, papagan, flamingolar, havuz basi
bar, tropikal meyve suyu ve kemerli kapi; zenginligin, liiksiin, rahat
yasamin sembolil olarak karsimiza ¢ikar. Bu imgeler araciligiyla izleyiciyi
ikna etmek kolaylagacaktir. BtcTurk araciligiyla bitcoin alip satan insanlarin
boyle liikks bir hayat siirebilecegi aktarilmaya ¢alisilmaktadir. Sicak hava ve
havuz arasinda yaratilan ztlikla izleyicinin zenginligi cagristirmasi
kolaylastirilmistir. Havuzun kenarlarindaki seritlerin rengi ve dekorlarin
renginin uyumu, evin diizenlemesinin profesyonel bir kisi (mimar)
tarafindan yapildigin1 vurgulamaktadir. Bu durum, BtcTurk iiyesi kisilerin
zenginliginin sinirin1 da ¢izmektedir. BtcTurk iiyesi kisiler sadece zengin
degildir, onlarin zenginliginin ve yapacaklarinin smir1 yoktur. Onlar, o
kadar zengindir ki isterlerse evlerine papagan satin alabilirler, havuzlarinin
tramplenine oturabilirler, tropikal meyve suyu igebilirler.

4.1.3 ‘Ma¢ Uzatmaya Gittiginde Bitcoin Almak Mi1?’ Reklam
Filminin Coziimlemesi

Gorsel 3: Mag Uzatmaya Gittiginde Bitcoin Almak Mi?

(https://www.youtube.com/watch?v=uLGU8pnULL4 adresinden 10.07.2021 tarihinde
erisim saglanmistir. )

127



Kripto Para Reklamlarindaki. .. The Meric Journal Cilt: 5 Say1: 13 Yil: 2021

27 saniye siiren reklamda, mag izleyen bir erkegin magin ii¢ dakika
uzatmaya gitmesiyle bu kisa siire icerisinde giivenli bir sekilde bitcoin alip -
satmast islenmistir.

Diizanlam: Reklam, ekranda heyecanla futbol mag¢1 izleyen bir
erkegin goriinmesiyle baslar. Onceki iki reklam filminde calan sarki
duyulmaktadir. Sarkida ¢ Kolayca bitcoin al-sat ¢ slogani1 vurgulanir. Futbol
sahas1 duvara c¢izilmistir. Odanin dekorasyonunu olusturan objeler dikkat
ceker. Isiklandirma i¢in li¢ degisik obje kullanilmistir: sehpanin tizerindeki
abajur, odanin 1giklandirilmasimi saglayan avize ve erkegin arkasindaki
masanin iizerinde duran abajur. Duvara ¢izilmis futbol sahasinin sol iist
kosesine asilmis mavi- beyaz renklere sahip bir bayrak goriilmektedir.
Masanin {istiindeki at dekoru, raflardaki nesneler dikkat cekmektedir.
Ekranin tamaminda hakim olan renk, ilk reklamdaki gibi mavidir. Mavinin
tonlar1 sag alt kdsedeki logonun renkleriyle uyum igerisindedir.

Yananlam: Reklamda gosterilen mekan, bir gencin odasidir. Odanin
dekorasyonunda kullanilan isiklandirmalar, koltuklar ve dekorlarin hepsi;
zenginligi ¢agristirmaktadir. Isiklandirmalarin tasarim {iriinler olmasi,
dekorasyon i¢in para harcamaktan kacinilmadiginin gostergesidir. Bu
reklamda BtcTurk firmasi gen¢ {lyeler kazanmak istemistir. Futbol,
genclerin sevdigi bir spor dalidir. Genglere seslenmek ve sempatilerini
kazanmak i¢in futbol imaj1 kullanilmistir.

Reklamdaki kisinin tek basina olmasi- diger reklamlarda da
vurgulanan- yalnizsan daha mutlusun alt mesajiyla ortiismektedir.

Geng bir kisi de rahatca bitcoin alip — satabilir, mesaj1 verilirken bu
eylemi gerceklestiren insanlarin  keyif aldiklar1 etkinleri rahatca
yapabildikleri izleyiciye aktarilmaktadir. BtcTurk iiyesi gencler, giinlerini
zenginlik ve keyif i¢erisinde gecirebilmektedir.

Duvardaki bayragin sembolik olarak tutkuyu anlattig1 goriilmektedir.
Bayragi olusturan renklerde mavinin olmasi, markanin logo renklerine
cagrisim yapmaktadir. BtcTurk, hayran olunmasi gereken bir firmadir.

4.2 PARIBU REKLAMLARININ GOSTERGEBILIMSEL
COZUMLEMESI

Reklamlar, ‘Herkesin aklinda, dilinde, cebinde.” sloganiyla 2021
yilinda gosterime girmistir. Paribu’nun giinlik hayatin iginde kendisini
gostermesi 3 farkli reklamla islenmistir: Paribu kafede, kuaforde ve arkadas
ortaminda. Paribu’nun gelecegin yatirim araci oldugu ve iiye olmak i¢in gec
kalinmamas1 gerektigi, reklamlar araciligryla vurgulanmaktadir.
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4.2.1 ‘Herkesin Akhinda, Dilinde, Cebinde Paribu #1° Reklam
Filminin Coziimlemesi

Gorsel 4: Herkesin aklinda, dilinde, cebinde Paribu #1

( https://www.youtube.com/watch?v=ZuHn;j iyRrI adresinden 10.07.2021 tarihinde erisim
saglanmustir. )

Diizanlam: 18 saniye siiren reklamda, mekan olarak ¢ok sik bir kafe
secilmistir. Erkek, siparis vermek icin kasaya dogru yonelir. O sirada
telefonuna gelen ¢agri sesi duyulur ve telefonda Paribu logosu goziikiir.
Mesaj, Paribudan gelmektedir. Erkek, ‘Ne alirdiniz? sorusuna - Paribu iiyesi
kisilerin sOyleyis tarziyla- ‘Esp-res-so’ cevabini verir. Siparisi alan garsonun
sagskinlig1 gozlerden kagmaz. Ancak kafede calisan diger gorevli Paribu’ya
iiyedir ve Paribu iiyelerine ait dili bilmektedir. Kafedeki kizin telefonuna
baktig1 goriilmektedir. Mekandaki kisilerin yaninda kimse yoktur.

Yananlam: Reklamda Paribu iiyesi kisilerin kendilerine ait bir dil
olusturmasi, kitle olusturma cabasinin somut O6rnegidir. Paribu sifresiyle
konusan adama bu kiiltiire ait olmayan kisi saskinlikla bakmaktadir. Paribu
iiyesi olmak, bir statii gostergesi olarak gosterilmektedir.

Kahve igmeye gelen adam, telefonuna gelen mesajla birlikte statii
kazanmak icin ismi havali sOylenen bir kahve sdylemek zorunda degildir.
Klasik bir kahve olan ‘espresso’ sdylemistir. Paribu {iyesi kisilerin farki
goziikmek gibi bir derdi yoktur; onlar, Paribu iiyesi olmakla zaten ayricalik
kazanmistir.

Kafedeki kisilerin ilk sahnede tek gosterilmesi bilingli yapilmstir.
Reklamin sonunda kizin yaninda bir erkek goziikiir ve kiz, o erkege
telefonundan Paribu’yu gostermektedir. Ayni goriintii arka masalarda da
goziikmektedir. Paribu iiyesi olan kiz ve erkeklerin karsi cinsle kolayca
iletisim kurmasinin sebebi olarak Paribu gosterilmistir. Masalarda tek oturan
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ve elindeki telefona bakan kadin ve erkek imajlari ise yeni iiyelerin
beklenmekte oldugunun agikca mesajidir.

Paribu iiyesi kisilerin en likks kafelere gidebilecegi ve keyifli dakikalar
gecirebilecegi alt mesaj olarak verilmektedir.

4.2.2 ‘Herkesin Aklinda, Dilinde, Cebinde Paribu #2° Reklam
Filminin Coziimlemesi

Gorsel 5: Herkesin aklinda, dilinde, cebinde Paribu #2

(https://www.youtube.com/watch?v=IYmeYLW 5n0 adresinden 10.07.2021 tarihinde
erisim saglanmistir. )

Diizanlam: 22 saniye siliren reklamin basinda merdivenlerden
aceleyle c¢ikan geng bir erkek goziikmektedir. Maga yetismeye
caligmaktadir. Dairesine gelince kapiyr kendi anahtariyla agar. Evde
arkadaslari macg1 keyifle izlemektedir. Magin ka¢ ka¢ oldugunu
arkadaglarina sorar. Evdekilerin -Paribu iiyesi kisilerin sdyleyis tarziyla-
magcin 1-0 oldugunu sdylemesi dikkati ¢eker. Paribu iiyesi olmayan kisi, bu
sOyleyis karsisinda sasirir. Sonraki sahnede tepside cay getiren bir kisi
gorililir. Maca ge¢ kalan adamin sasirdigi goriiliir. Birlikte oturup magi
izlerler. Reklamin sonunda ‘Sen de gec¢ kalma, gelecegin diinyasi Paribu.’
slogani verilir.

Yananlam: Maga yetismek i¢in kosturan kisi, Paribu iiyeligi
olmayan kisileri temsil etmektedir. Evdeki kisilerin keyifli goriintiileri,
Ozenilecek bir yagam tarzina gondermedir. O kisilerin futbol magina
yetismek gibi bir dertleri hi¢ olmayacaktir. Onlar, ¢aylarimi yudumlayip
keyifli bir sohbet i¢cindeyken digerleri bu zevklerden mahrum kalacaktir.
Kurgulanan bu zithkla insanlar1 Paribu {iyesi olmaya ikna etmek
amaclanmaktadir.

Reklamm sonunda koltuklarda oturanlarin iletisime gegtigi
gorlilmektedir. Erkek, diger erkekle mag¢ hakkinda konusurken; kiz ve
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erkegin konusma konusu Paribu’dur. Kiz, elindeki telefondan erkege
Paribu’yla ilgili bir seyler gostermektedir. Kiz ve erkeklerin iligki
kurabilmesinin yolu Paribu olarak gosterilmektedir.

Ev, 6grenci evi olarak gosterilmistir. Ancak evdeki esyalarin kalitesi
ve evin dekorasyonu zenginlik c¢agrisimi yapmaktadir. Kullanilan objeler
likstiir ve pahalidir. Bu yoniiyle reklamda Paribu iiyesi olursan 6grenci de
olsan liikks bir yasam siirebilirsin, denmektedir.

Maga ge¢ kalan erkek disindaki kisilerin Paribu tiiyesi olmast,
insanlarin Paribu’ya sempatik bakmasina ve aslinda o yagam bi¢imine sicak
bakmasina sebebiyet verecektir. Paribu iiyesi olmayanlar azinlik gibi
gosterilmistir.

4.2.3 ‘Herkesin Aklinda, Dilinde, Cebinde Paribu #3’ Reklam
Filminin Coziimlemesi

Gorsel 6: Herkesin aklinda, dilinde, cebinde Paribu #3

( https://www.youtube.com/watch?v=wLVCwxakcds adresinden erigim saglanmistir. )

Diizanlam: 20 saniye siliren reklamin basinda kadinin kuafor
koltugunda oturdugu goziikmektedir. Kadin ve kuafoér arasindaki sohbet
eskiye dayanmaktadir. Kadin, kuafoére adiyla hitap etmekte ve samimi
davranmaktadir. Kuafor, kadina ‘Sagina balyaj yapalim mi? ° sorusunu
yoneltir. O esnada kadinin telefonuna Paribu’dan mesaj gelmistir. Kadin,
balyaja gerek olmadigini soyler. Kuafor diikkanindaki baska bir kadin,
duydugu sesten mesajin Paribu’dan geldigini anlamistir. Ciinkii o da Paribu
iiyesidir. Bu sebeple o da balyaja gerek olmadigi yorumunda bulunur.

Yananlam: Kuafore gelen kadin, saclarinda degisiklik yaptirmak
amacindadir ancak telefonuna gelen mesajla kuaforiin teklif ettigi balyaj
Onerisini bile reddetmistir. Clinkii Paribu sahibiyseniz farkli olmak ig¢in
saciniza balyaj yaptirmak zorunda kalmazsiniz.
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Diikkandaki 2 kisi hari¢ digerleri Paribu iiyesidir. Paribu sahibi
kisilerin liiks bir kuafore rahatga gidebildigi vurgulanmaktadir. Eger siz de
Paribu {iyesiyseniz kendinizi 0zel hissedecek ve en giizel bakimi
yaptirabileceksiniz. Bu mesajlar1 goren izleyici; Paribu sayesinde daha liiks
bir kuafore gidebilecegini, bunun sonucunda da daha giizel olabilecegini
diisinmektedir.

Kuafor koltugunda oturan kadinin sol yiiziikk parmagindaki yiiziikten
evli oldugu anlagilmaktadir. Kadinin para yonetimini tek bagina yapmasi da
onemli bir mesaj olarak goriilmektedir. Aile iiyeleriyle fikir aligverisi yapma
ihtiyac1 duymadan ‘Bu para benim, istedigim gibi degerlendiririm.’ iletisi alt
mesaj olarak verilmektedir.

SONUC

Daha zengin, daha rahat bir yasam umudunu izleyiciye sunan
reklamlar; bunu gegeklestirme yolunun ancak pazarladiklari {iriine ve o
iiriinle gelen yasam bicimine bagli oldugunu belirtmektedir. Incelenen
reklamlarda {irlin sanal bir paradir. Bu sanallig1 somutlastiran ve insanlarin
ikna olmasint saglayan kurgu ise ‘zenginlik, kolaylik, giiven, gelecek ve
mutluluk’ kelimeleri {lizerinden islenmistir. Reklamdaki kisilerin zengin
olduklari, karar alirken 6zgiir olduklari, istedikleri seylerin hepsine sahip
olabilecekleri alt mesaj olarak verilmektedir.

BtcTurk ve Paribu reklamlari, verdikleri yananlamsal mesajlarla
insanlar1 yeni bir yagam bi¢imine davet etmektedir. Kitleler olusturmak ve
iiyelerin destegini siirekli gérmek i¢in reklam metinlerinin kiiltiirel kodlarla
bezenmis oldugunu gérmekteyiz.

BtcTurk’e ait reklamlarda kisilerin yalnizlastirildigi sonucuna
vartlmigtir. Aile yapisinin bireysellige dayandirildigr bir kiiltiirel yap1
dayatilmaktadir. Aile bireylerinin birbiriyle iletisim halinde olmamasi,
ailenin her bir {yesinin kendi diinyasinda yasamasi bunun kaniti
niteligindedir. Birbirinden uzaklagmis ve birbirini diisiinmeyen insanlarin
halleri normalmis gibi gosterilmektedir. Yetiskinler, kazandiklar1 paranin
kendi paralari oldugunun bilincindedir. Paray1 kullanirken kimseye hesap
vermek zorunda degildirler. insani bencillige iten ve mutlulugu metayla
0zdeslestiren bir yaklagim hakimdir.

Ustii acik araba, havuzlu bir villa, havuzun basindaki bar, 6zenerek
secilmis dekoratif objeler, sik giysiler reklam filmlerinde kullanilarak
BtcTurk tiiyesi olunmasi durumunda bu nesnelere de sahip olunacagi
miijdelenmektedir. Zengin olmak, reklam metinlerine gore kolaydir. Hizli
ve giivenli bir sekilde herkes bu zenginlige kavusabilir.
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Paribu reklamlarinda Paribu iiyesi kisilerin kendilerine ait bir dil
olusturmasi, kitle olusturma c¢abasinin gostergesi olarak karsimiza cikar.
Paribu, hakim kiiltiir olarak gosterilmistir. Herkesin bildigi ve kullandigi
Paribu dilini bilmeyenler, toplumda kabul goérmeyecektir. Reklamlardaki
kisilerin o dili duyunca yasadiklar1 saskinlik bunun kaniti niteligindedir.

Paribu iiyelerinin farkli olmak gibi bir endisesi yoktur ¢iinkii onlar
Paribu iiyesi olarak zaten ayricaliklidir. Uyeler, statii sahibi olmak i¢in ismi
zor telaffuz edilen bir kahve sdylemek zorunda kalmazlar, kadinlar saglarina
balyaj yaptirmak zorunda kalmaz.

Paribu reklamlarinda karsi cinslerin iletisimi Paribu aracilifiyla
saglanmaktadir. Kadin, elindeki telefonu yanindaki erkege gdstermekte ve
konusma  gergeklesmektedir. Aymi iletisim  bigimini erkek de
kullanmaktadir. Toplumda kabul gérmenin, arkadas edinmenin, mutlu
olmanin yolu; Paribu tiyesi olmaktan ge¢mektedir.

Paribu reklamlarinda kullanilan mekanlar ( kafe, liks ev ve liiks
kuafor ) zenginligi ¢agristirmaktadir.

Iki reklamda da insanlarin mutlu olmalar1 paraya baglanmustir.
Hizli, kolay ve gilivenli para kazanma istegi zihinlerde olusurken
kazanilacak statii imgeler araciligiyla izleyiciye aktarilmistir. Markalarin
cok kisa siirede taninmasinda ve {iye sayilarini milyonlara ¢ikarmasinda
reklamlarda kullamlan yananlamin etkisi biiyiiktiir. Insanlari ikna edebilmek
icin gorseller ustaca kullanilmigtir.

Reklamlarin sadece bir reklam olmadigi gercegiyle yiizlesmek ve
reklam metinlerinin altinda yatan gizli kodlar1 ¢6zmek zorundayiz.
Reklamlarda insanlara -aldiklari1 iirlinlin yaninda- yasam bicimi, statii ve
kiiltiirel degerler de satilmaktadir. Gilinlimiizde insanlar gorsel kiiltiiriin
etkisiyle bi¢imlendirilmek istenmektedir. Bu gizli amagla miicadele
edebilmenin yolu, goriintliniin altinda yatan kodlar1 anlamlandirmaktan
gecmektedir.
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GORSEL KAYNAKCA

Goriintii 1: https://www.youtube.com/watch?v=sIXjQRG71Ro adresinden
10.07.2021 tarihinde erisim saglanmistir.

Goriintii 2: https://www.youtube.com/watch?v=M9V802PBCHk adresinden
10.07.2021 tarihinde erisim saglanmistir.

Goriintii 3: https://www.youtube.com/watch?v=uLGU8pnULL4 adresinden
10.07.2021 tarihinde erisim saglanmistir.

Gorlintii 4: https://www.youtube.com/watch?v=ZuHnj iyRrl adresinden
10.07.2021 tarihinde erisim saglanmistir.

Goriintii 5: https://www.youtube.com/watch?v=IYmeYLW _5n0 adresinden
10.07.2021 tarihinde erisim saglanmistir.
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erisim saglanmistir.
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