REKLAM NEDIR? ISLEVi VE ETKILERI NELERDIR?

Ogr. Gor Hasip PEKTAS*®

Rekiamla ilgili olmasi nedeniyle konuya bir fikra anlatarak. girmek is-
tiyorum.

Adamin biri 6lmis... Obir diinyanin kapisina gelince baknuslar, giinah-
lariyla sevaplarl birbirine esit. Cennete mi atsinlar Cehenneme mi? sasir-
muglar. Sonunda. kendisinin karar vermesini istemisier. Adam, olur demis
fakat once Cenneti ve Cehennemi gormek istemis. Gétlrmiisler. Cennette
gordiikleri tipki anlatilanlar gibiymis, hersey gayet giizel, istedigin yiye-
cek, igecek var, istedigin gibi gezip, eglenebiliyormussun. Cehennemde
gbrdiikleri anlatilanlarin tam tersi cennete benziyormus. Herkes nese icin-
de, egleniyor ,oynuyorlarmis. Sazlar, diimbelekier, sarkilarla gobek atryor-
larmis. Fakat biraz sicakcaymis. Buranin eglencesinden hoslanan adam,
Cehenneme gitmeye- karar vermis. Biraz sicaklifina da katlanirim diye du-
siinmils. Gorevliler almislar bunu bir kapidan iceriye salmisiar. iceriye gir-
mesiyle feryad: basmasi bir clmus. Heryer alev alev- yaniyor, Ortada fokur
fokur. kaynayan katran.kazaninin iginde girtlagina kadar katrana batnus ba-
giran insanlar... Adam saskinlikla “Ne yaptiniz, heni yanlis yere mi atti-
mz?"” diye badirmis, .Onceden gérdiigli yere benzemeyen bu yeri merakla
sormus. Gorevlilerin cevabi; "O gérdiigin yer Cehennemin reklam biiro-
suydu... Oyle yapmasak kim gelir cehenneme.”

Eger. genel bir tanim yaparsak ; Rekldm, gazete, dergi, radyo, televiz-
yon, afig; tabela.gibi medialar araciligiyla cesitli mal ve hizmetlerin genis
halk kitlelerine tanitimicir. Bu mal ve hizmetlerin nereden, nasil, ne. fiya-
ta alinacag:.ve nasil kullanilacag: hakkinda tiketiciye bilgi veren, ona.pa-
rastnt en iyi:sekilde dederlendirme yolunu gbsteren bir aragtir. Ayni.za-
manda (reticinin, is adaminin iyi bir pazar bulmasina, sermaye ve caba-
sim degerlendirmesine, yeni Oretim ve yatirimlara yonelmesine hiiylik bir
destek unsurudur,

((*) Ondokuzmayis Unv. Egitim Fak, Resim - Is Eft. Bél
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Reklémi kisaca media aracihigiyla satistir da diyebiliriz. Bitiin reklam-
larda amag satis artirmaktir. Fakat tek bagina hig bir reklam satis artu-
maya yeteri‘ dec;ijildir.| Eger diger |bﬂtijn pazarlama faaliyet!rgri; Mamiiliin
planlanmasi, Gretimi, dagittmi, ambalajlanmasi, fiyatimin belirlenmesi ve
satist bu an’raca uygup ola(ak ypri‘J'tf.‘llf.‘lrse basariya ulagilr. | |

Tamtim, yiginlara, tiiketiciye inandiricr, giiven verici bir seslenis ola-
yidir. Tanrtimi yapan kisinin, reklam grafiklerinin igbrevi; pazara cikarilan
en yeni Griintin ya dal hizmetin benzerleri arasinda ilgi cekmesini, satin
alma hevesi yaratmasint saglamaktir. |

Reklam, strekli; yleniliQi;, si]rek{i arayisi gerek}tiren bir bilimdir, bir sa-
nattir. Rekldamci alisilmigin disinda diisiinen, yaratan, gelismelere  6ncl-
lik eden kigidir. Sirekli izlemek, okumak ve dgrenmek zorundadir. Rek-

- lam sanatcisi, bilmenijn bir :durmkialma. dgrenmenin ise bir ilerieme oldu-
dunu unutmamahdir. ‘

'

Rekiamcilifin tarihine baktigimizda; ilk ve orta caglarda cok ilkel

. X FJ ll‘ | o “
sekilde, genrelllkle ciinirtkanlar, * tellallar aracth@iyla yapildigim  gGririiz.
~ Espri ve hitap -giicii jyi o]ab saticl, digerlerinden daha fazla basari elde
ederdi. Sonralar Avrypada; esnaflar mallarinin kalite kontrolunu yaptir- .
, fip . w b o g b
mak zorundd kalinca markalamaya | yoneldiler. Orpegin Romalt bir sitci-
niin isareti kegi, firtncinin ki ise degirmendi.

|

1450 yillarinda Giitenberg'in Matbaa makinesini bulusu ile reklamci-
hkta cigir agildi. Bu sayede el ilaniarl ile daha genis halk kitlesine ulasa-

- bilme olanag dogdu.. : i oo
t] it :

Tﬁrkiyecie reklam, basin reklamt olarak 19. yizyil ortaialémda garali-
yor. 1840 - 1864 yillari arasinda yilda ortalama 50 sayi cikarabilen Ceride-i
Havadis saﬂrl 10 kurystanreklam almaktaydi. 3,5 kurusa satilan ve giin-
lik 150 traji olan bu gazetenin rekidm tarifesini bugiinki fiyatia kiyaslar-
sak bir santim ilandan 90.000 lira aldigi ortaya cilayor.

|
ik ciddi“reklém '1944'lérde Eli Aciman tarafindan kurulan Faal Rekldm
~ Acentasinin Koc Sirketinin reklam igleriyle genis is olanad bulmastyla
- olusmustur. Paha sonra Manajaps'a déniisen bu reklam acentast yaninda
" Yeni Ajans, listanbul ' Rekldm Ajahsn, Reklam Moran, Ada,” Cenajans,
" Repro, Yaratim, Fulmar, Admar, Ajantiir, Radar, Rektas, Poyraz, Anten,
AMelo}cli gibi !‘“eklém ajqnslarlllkurl,l!rquaur, . o . J

Hekle“fm filmleri olarak ilk defa Gizel Sanatlar Akademi'si Profesﬁrie-
rinden Vedat Ar'm ﬁilqnar ?dmidf'sknfirmasmda hazirladig espirili calisma-
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larit gormekteyiz, 1949'da And Film, canladirma resim  galismalaniyla
reklam_filmi hazirlamis, 1961'de renkli filmler imal edilmis fakat banyosu
yurt disinda yapildigindan cok glcliik cekilmistir.

1864 - 65 yillarinda Ali Ulvi, Bedri Koraman, Ferruh Dogdan, Yalgcin Ce-
tin gibi karikatiir sanatcilarimizin da film reklamcihginda emek verdikle-
ri goriilmektedir.

1950 yillarinda Radyonun, 1972'de Televizyonun rekiam almaya basla-
masiyla birlikte Tiirkiye'de reklameilik hizla gelismistir. Onceleri tam an-
lamiyla bilimsel bir meslek halinde goriilmeyen reklameilik alaninda bu-

" giin Avrupa iilkelerine dahi is yapabilir diizeye gelinmistir. Cogu Univer-
sitelerimizde ders olarak okutulur olmugtur.

Gittikge dnemi artan reklam, ekonominin itici giicli, motoru olmustur.
Geegmis yillara baktigimizda reklameilik alaminda biiylik miktarlarda yati-
rimlar yapildigint goriiriiz.

1968 yilinda Amerika'da rekldma harcaran para 3,5 milyar dolardir.
Ayni yll litkemizdeki reklam giderleri 245 milyon TL,dir. Bu harcamalar
1985'te 76,5 milyar TL. olmustur. Manajans/Thompson'un yaptig: arastir-
maya gore 1984'de yiizde 90, 1985'de yiizde 125 oraninda artis gosteren
reklam giderleri en fazla 40 milyarlik harcamayla Televizyon reklamlarin-
da goriilmektedir. Reklam sirketi yoneticileri bu durumu; “ithal mallar-
min serbest birakilmasi, yabanci teknigin girisi ve tiiketici toplumu olma-
ya hizla gidis” diye degerlendirmekteler. Cenajans genel midiirii Cem
Sasmaz; “Gecmiste san olsun diye reklam yapilirdi.  Simdi misterinin
“ayadina gitmek zorundasiniz. Uriiniin tanttiminin en iyi yolu da rekiam, bu
_nedenle reklam sektorii hizla gelismekte” demektedir.

Rekiam adina yapilanlara baktlinca reklamcihgin bu kadar gelismesi-
ne sasmamak gerekir. Bir hikaye vardir, remlamcilar iyi bilirler. Dinyaca
tinld petrol sirketi Shell'in Amerikalt yoneticileri Vatikanda Papayla yalmz
goriismek istemisler. Disardakiler merakla odadan gelen sasleri dinliyor-
larrmis, “‘Kabul ederseniz, bir milyar dolar veririz.” Papa, “hayir, kabul
edemem” diyormus. Yoneticiler 1srarla tekiif bedellerini artiriyorlarmis.
2 milyar dolar... 5 milyar dolar... 10 milyar dolar... Papa yine de, "imkan-
-81z, olamaz"” diye diretiyormus. Kapida tartismay! dinleyen . kardinaller
dayanamayarak odaya girip, Papa'ya "‘bu paraya ihtiyacimiz var, nigin kabul
etmiyorsunuz” dediklerinde Papa'nin cevabi; “Amerikali dostlarimiz, bi-
tiin kiliselerde okunan dualardan sonra papazlarimizin  (Amin) yerine
(Shell) demelerinl- éneriyorlar. Nasil kabul ederim"” olmus.
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Reklam icin ne cilginhiklar yapilmaktadir. Unlii Fransiz Pop sarkicisi
Michel Polmareff, Olymia'da verecegi bir konser igin kiginin fotografini
cektirmis;| Paris'in biitin caddelerine, duvarlarinal astirdi@i afisine; 'iKigi-
mi burada seyrediniz. Sesimi Olympia'da dinleyiniz.” sézlerini yazdirmig-

|
tir. Tek amag reklé&mdir.

] N ‘ ! N
Amerikan eski baskanlarindan Franklin Roosevelt; “Eger haygta ye-

niden baglamaya imkan olsayd, Reklamciligi biitiin diger islere téreddiit-
siiz-tercih  ederdim.” derken. Sir Winston Churchill; “Insanlarin jiketim
- gliel reklémcnhé_m gidasidir. En iyi yasama standartlan igin istek'yaratlr.
~insanlara kendileri ve aileleri icin en iyi beslenme, en iyi giyinme, en iyi
‘evierde -oturma .amaglarini- asilar.” diyerek rekldmin 6nemini Wrbuia-
mistirlardir. | v

Ekonomik hizt dijsen, hatta sifira inen bir toplumda dabi, rekl‘m ligle-
vini dedistirip  yararh-hizmetlerde bulunabilmektedir. Bircok tiiketim Uriin-
leri piyasadan kalksa, ya da tiiketicinin satin.alma giicii azalsa bile rek-
tamla daha degisik, grnegin; otomaobil kullant!ma§|n| 6zendirm_ekay\e ine,
kitle ara'c_:lcjarlm tercih ettirmeye.-ydnelik, toplum acisindan o an icin daha
“gegerli, yararli 6nlemler alinabilir. Trafik kurallarina ne sekilde uylilacag,
enerji tasaerufu igin neler yqpllabilecgéi, yabanci turistlere nasil b‘(arp:m-
ot olunacad, bir yabanci dil 6grenmenin, bir sporla ugragmanin yararla-
1 .reklam  ajanslarinin, reklam hizmetleriyle duyurulabilir. Oniar hitap
-edecekleri kitlenin &zelliklerini, neyi, hasil, ne kadar -sirede iletecelleri-

nibilirler. | :

: isve.-i;lz:ie;'hi]ki.'zmeF1 trafifi soldan sada gevirdigi yillarda, bu d?lq1§ikli-
~gin: tanitimini; -bir ‘yarisma' sonucu- biiylik bir reklam ajansina vermisler.
Ve belli bir giin, belli-bir saatten sonta bu yeni diizene geciste, basarili
reklamlar sayesinde,wbir tek: trafilk ka;asr olmam;$, bir»ltek-trafil% { gugu

islenmemistir. ‘

- Meksika'da;  vergi kagakgiliginin-6nlenmesi amactyla, vafandasm hii-
‘kiimete nasil yardime'olacaklari, televizyonda; basinda yogun rek[éH har-
- camalariyla dnerilmisgtir. :

; Televizyonda izledigimiz, temizlik, sigara: aliskanhdi, trafik, pﬁnaken-
~de satig fislerinin- alinmasi . gerektigi- gibi- uyanlart, iyi bir reklam’ ajansi
-istlense saniyorum cok.daha.etkili- olur. |

byi b:ir[reklémfajérl'tm cok - sayida birimleriyle-! sistemli-bir pla%“[a‘ma.
- aragtirma:ive ¢ole-yogun-bir cabayla is yaparlar. Belirli bdkimlerden ‘olu-
san bir r'elﬁlém“ajan‘smplaayaratlm grup miisterinin istegini-irdeler, ﬁ] me-
tin hazirlar, secilen mediaya uyguin bir taslak cizilir. Film yapilacaksa
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slory ‘board (resimli film senaryosu) olusturulur. Grafik bélimi basin
reklamlarini yaparken, rejisor de film icin gerekli - prodiiksiyonu- haziriar.
Bunlari yaparken tlim ajans lyelerinin amaci reklam yapilan -Uriin' ya da
hizmeti ilgi geker, satin alma hevesi yaratir hale getirmektir. Bu neden-
le bir reklam metninde, her kelimeyi, resimde her gizgiyi, fotodrafta her
gblgeyi relklamin-mesajim tasimasi igcin kullanmaya gahsirlar., -

Reklamda media ile haberlesmede hangi medialarin kullanilacagina
karar vermek gok énemlidir. Gazete, dergi gibi alan medialar: anlatiiacak
konular coksa, Radyo, Televizyon gibi zaman medialar bir seyin sik sik
tekrari ve ezberletilmesi gerekiyorsa kullamlmahdir. Hitap edilecek kitle
genigse muilaka buylik medialarm kullanilmast gerekir. Bir reklamda
radyo ve televizyon sireklilik acisindan en kisa émiirlii olmasma karsin,
siirat yoniinden en onemli mediadir. Gazete ve dergilerle yapilan reklam-
lar etkisini uzun slire sonra gésterir fakat kalicihgi fazladir,

~ Bu tiir kitlesel haberlesme tek yonlidiir. Bir terzide istediginiz kuma-

sin ézelliklerini dokunarak veya sorarak égrenebilirsiniz ve aldiginiz yani-
ta gbre karar verebilirsiniz. Fakat aymt konuda bir gazete ilanina bakti-
gimizda kalitesini yoklayamadigimiz gibi soru da soramayiz. Media rek-
laminda miimkiip olan hersey muhatabinin dniine seriimelidir. Halk kendi
mizac ve kabiliyetine, anlayisina uygun haberlerden hoslanir. Mesajin
etkenligini artirmak i¢in muhatabinin seviyesine uygun yapiimalidir.

Reklamda karsilikl: etkilesimin, haberlesmenin basitlestiriimis anali-
zi bes soruyla yaptlabiilr. Kim, Ne, Kime, Ne yolla sdyliiyor ve etkisi
nedir. Bir mesajin halka ulastirlmasinda bu sorular sorularak yola ¢iktl-
malidir. Bu nedenle bir reklam plam hazirianirken; onun fikir verir, carpi-
ct, - dikkat cekici, enteresan, haber verir, alma arzusu uyandirir olmasina
dikkat etmek gerekir. Carpici bir bashk, etkili bir resim, gok yonli bilgl
veren bir metin reklamin giiciine giic katar.

- . Halk iyi diizenlenmis bir mesaji seger, digerlerine pek aldirmaz. Rek-
lamda gergekci olmak gerekir. inandiricihiktan uzak bir reklam higbir za-
man tutmaz. Yine meshur bir fikradir. “Bir sokakda {c disgi varmus, birin-
cisi “Turkiye'nin en jyi discisi” diye bir levha asmig, bunu gbren ikinci
disci_ durur mu, hemen "Diinyamn en iyi digcisi” yazan bir tabela hazirla-
11p kapisina_asmis. Ueiincii digci bunlara karsi ne yapsa iyi detsiniz? Ga-
yet mitevazi bir ifadeyle “Bu sokagin en iyi discisi’” yazih levhayla isi
halletmis,” Tabii en ¢ok miisteriyi lciinci disci toplamig, inandiriciligr sa-
yesinde. o

Basili reklamlarda resim ve kelimeler, bunlarin rengi, mediadaki yeri,
cevresiyle iliskisi &nemlidir. Radyo ve televizyonda ise siz ve sesler, ha-
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‘reklami ter
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reket siiresi, seslerin tonu, metin énemlidir. Eger bir malin satin alinmia-
sinda gdriiniigli Snemliyse, moda ve otomobil reklamlarinda oldugu gibi

goze etki J}echefn reklam tiiri fercih edittneli. Ozéllikler, yer, durum, sonug

gibi ‘insanlarin mantiklarina - hitap etmek gerektiginde - sdzlii elemanlara
vba$vl','ruifrn§léd|r. Heyecan yegici bir e':c i yaratllxnak istengiéinde gordnti

ih edilmelidir. - Bu konuda' resmin dnemini 'savunan Pierre
Martineau; “Resimler mitkemmellik ve agikliklariyla hicbir kelimenin ifa-
de edemeyeﬁrgi anlatim gﬂqﬁne sahthir. Cok giizel bir l:uz: tarif etmeyi

'deneyin kel eieri‘n resmin yaninda ‘ne kadar aciz kaldigim gbreceksi-
niz"der. © s :

_Insanlad resimlerde ‘kendlilerini gbkirler, begendikleri ve benzemek
istedikleri insanlari. dinler, 'onlara inanirlar. Bu nedenle birgok reklam ca-
lismalarinda film- yildizi, sporcu veya begienilen kisilerden yararlanilir.

‘Fransa'da'“Totem” adli bir bokdeleninl daireleri bombosken, satiimazken

ve In$aétg:llér|mn iflast sﬁ? konusu iken, ressam Salvad?r Dali'nin “Ben
de Totem'de oturuyorum' Tdiedir_f;i bir rekldmla lkisa siirede satisi ge‘r-

-g:ek]e$m§$"ti|4.{ S i | |

,vl‘cln, Tiirkan §

‘almaya ve

- Televizydnda su. siralar. stk sik Ajda Pekkan, Zeki Mijren, Ciineyt Ar-

rray,‘;_Adiie Nasit ve Hali;t; Kivang gibi sanatgilari gérmemizin
tek nedeni reklama hizmetlerindendir..

Beklﬁmé:?“:’n amaglar halkin eﬂitilmesi, araqujml kolay bulmaya, kola}y

iiatlnf dgrenmesine yardim olmalidir. Reklamectlikta muhatabi-

ruz biitlin thopTIumdur. Yaptiginiz bir hata genis capta yayinlanacagindan

i

“herkes "ra.raffrdan‘duyulur vq gﬁrﬁ]ijr.}l | \ ; \

Yaﬁllflc:, héks:i reklépri]_ar, kar$lsinda -tﬂketicinin_ korunmaSI gerekli-
dir. Baty, ilkeleri bunu gesitlj yol[arla;?ag“;laml,v,l?rdlr._Tﬁkejticinin korunma-
s1; devletin kanun, kararname, yonetmelik ve mahkeme kararlariyla ele a-
linmis, y,émltlcl reklam yapt:r]an tiretici, komisyon karariyla diizeltme rek-

RE ] ,yaymlwaya;zorunlu futulmustur Ornegin; kilo aldirmayan bir rejim
i

- -ekmegi iire .
- gek ‘dis oldufunun: saptanmasi Gizerine, giinlerce, aylarca  televizyonda;
; ?iBenim-}ng rdigim ekmek.‘qﬁzeltiydrum, kilo aldirmayan ginsten falan de-
gildir. Sadece dilimlefi cok ince oldugu igin, cok ekmek yediginizi sandi-
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gini yogun bir bicimde reklam eden kurulus, iddiasimin ger-

gimiz halde, ‘aslinda az ekmek yemis olursunuz.” diye reklam yapmaya

- ‘mahkum 'aeqiLmig.; Tabli :reklam bu ya, dogrusy, bu kez, satislari hic- de

azalmarhis, ‘aksine ~artmis. . Ayrica profesyonel reklam ajahsia_l'i,~'otokbnt-
rol yoluyla denetlenmisler, bir takim prensipler saptamislar. Ornegin - bir

rindan gectikten sonra geroeklogmis.

. reklamin | yhyinlanmasi, ajarislarin biinyesinde | olusmus |denetim kurulla-

ANTE i |
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Reklamlara karst kerunmay! ve kontrolu, drgiitlenen tiketicilerin ken-
dileri de iistlenmisler. Ureticinin kendi gikarlarina ters disen bir- davra-
rmginl saptadiklart anda, onun iriinlerini boykot etmeye, (reticiye kars:
bir nevi grev uygulamaya gecmisler. Bu nedenledir ki giderek dreticiler,
Griinlerinin nitelik, ambalaj ve fiyatlarinda siirekli degisikliklere, begenil-
meyeni dedistirmeye, satis sonrasi bakim garantisi vermeye ydneimis, bu
gibi olumlu davranislar icine girmek zorunda kalmiglardir.

Sosyal ve ahlaki yénden reklamda en 6nemli Oge '‘Dogru’yu sdyle-
mesidir. Yalan ve yanlis bir sey soylememelidir. Kendi malimi évmekten-
se, rakibininkini koétileyen reklamliar olumlu karsilanmamaktadir. Keza be-
genilmis ve basari saglamis reklamlarin benzeri, kopyesi ve taklidi olarak
diizenlenmis reklamlar da kétti puan almakta, hatta aydin kisilerce alay
konusu olmaktadir. Rekliamcilikia yeni olanlarin sik stk bagvurduklart bir
yontem de yabanci vyayinlardan bazi bigim, hatta resim aktarmalaridir.
Acemilik kisiyi taklitcilige itmemelidir. Kendi cabasi ve yetenekleriyle
eserler veren aceminin gelecedi mutlaka ustahk olacaktir.

Rekiamcilik meslek olarak gok zordur. Reklamcilik mesleginde yeteri
kadar uzman ve otorite yetismediginden herkes kendini biraz bu meslek-
ten goériir. Hatta bazi rek|am sahibi, ihtisasa pek inanmadigindan her iste
fikri olsun ister. Basin reklamlarinda sik sik bagvurulan beyaz bosluk bt-
rakma ile yapilmis bir eskizi gbren is adami, reklam sanatgisina “Burala-
ra da para veriyoruz, suraya fabrikalarin resmini, suralara odiillerimizi,
suraya da milsterilerimizin listesini kayalim.,” diyerek gereksiz miidaha-
lede bulunabilmektedir.

istanbul Reklam Ajansinin Kurucusu Dr. Sitheyl Giirbaskan; *‘Rek-
lamin, en belirgin ve tnde gelen yani yaraticihid) gerektiren bir meslek
olusudur. Yaratici nitelik tasimayan bir sanat dali olmayacadina gore,
rekiam da bir meslek degil, bir sanattir. Ve reklamin sevilecek, savunu-
lacak yani, yani yaraticithgh olmasa komircilikten farkli bir yani kal-
maz.” demektedir. » ‘

Reklam, bir mutluluk amaci degilse bile yine de bir mutluluk araci-
dir. Clinkii reklam, bir bakima, insanm hayal gliciidr. insaniar cogu kez
hayallerini kendileri yaratirlar. Ve biylece mutlu da olabilirfer.

Reklam psikolojisi {istine eserleri olan Robert Guérin: - “Teneffiis et-
tigimiz hava, oksijen, azettan ve reklamdan meydana gelmistir.” der.

Reklémm konusu olan Grlnlerin, hizmetlerin tanitimi, fﬁketicini'r; da-
ha cok dikkatini ¢cekebilmek icin birbil:inden degisik, bir sonraki éncekin-
den farkli, yenl, ustlin olarak yapt!malidir. Rekldmin seslenigi, bazen



Sarkici Poul Me ‘Cia'rthey'i'n éliim  haberi, mﬁzig‘jininf hayranlar: olan
gencleri yasa bogmus. Bazilar onun arkasindan timeyi bile diisiinmils-

as)l beklenen -

! ’ ! [ ]

~realist‘yg da r.'omantik;Ibazen‘he;yecanh ya da fantazi olabilir. Ama mut
-laka, hele topluma ilk kez seslenisinde, bir yaratici gitc'] icermelidir.- .

. . ) \ | : | .
-~ Albert Cahus: "Yzfn’rhtlclllglpf basladigi vyerde, mantik durur.” dér.!

Yaraticihk, belki insan beyninin, zekasinin,; olagan d|$mc1a bir baska tiirlii
diisiinmesi, ¢dziim aramasidir. Mantik, diiz ve kestirme' yoldan cﬁzi’upe
gotirir, tek 'ydnlﬁdﬁr. \fi;\‘a'tlcﬂlk ise, bir baska yol, bir baska cozim olup
olmadigini araf$t|rmaktir.,Yaratlc|: calismalarda basarinin tek yolu suur
alt;ndaki_mantr{(ssz ve ucuz kavra}m]ara niifuz etmeye calismaktir. i

ler, intihara fkdlk‘@mlslar.fl Oysa Paul Mc Cartney 6lmemis, sadece mene-|
jeti rekldam olsun diye bir saka yapmistir. Sonucta rekldm hedefine ulas-
mig, adlartn] dahi duymamis insanlara Beatles toplulugu tamilmistir.

N i I.J Lo ﬁ ] : | |
.o+ Reklam, cok -satlpl az . karlarin toplamiyla yine cok kazandirmayi

amag.}ayabilii'sé.- ekonomiye yararfidir, gdrevini yerine getirmis demektir.
Reklamer Dr. Biheyl Girbagkan;|"Reklamedik, dyle, al eline kalemi hQir-
seyler yaz kOy'kagldl"ﬁﬁﬂne' birgeyler ¢iz, gec kameranin arkasina birgey-

ler ‘Gek gibi, hafife- alinacak, rastgele uygulanacak bir-meslek degil. Her-

seyden dnce ){asad@n Hlkenin insanlart kargisinda bityiik sorumluluk fs-|
teyen,- gerektiren bir ‘is, hatta’ bif gérevdir.” demektediy.

Reklﬁmmjiamltlm, aldatici yonlerinden sakinmak gerekir. Rekiamdan
izmet, nharka ve- mamiiliin tiketici zihninde yerlesmesi ve
olumlu izlenimler birakarak hatirlanmasiny temin olmalpdir.

.- Yakin. zamlanda - gazetelerden| okumugsunuzdur. Japonya'da, kabloduz!

-gaz sobalarr irhal . eden sirketin genel miidiirii gérevinden istifa etmistir.
Sebebi bu sobalarin 16 kisinin dléimine neden olmasidir. Tehlikesizdir,
'k'o‘lr_c'ur_yap‘maig‘LSiogar_lIafl);la. reklamy yapilan bu sobalaru%l bazilarinda si:Lm-l
dirdldiikten.'sonra odanin havalandiriimasi gerektigi, uyarisini tastyan ley-
halarin bile EbL'l]unmadlg“;_l!saptanrn'|$t|r. Ulkemizde de ilk ®nceleri arandi-
finda bu]unamhyan, bul]ail_)[arm pesin parayla siraya girilip alindige bu so-
bé[ard"an"iiugi.'ti'? taksitle” dahi’ miisteri bulamadigi stzedilmektedir,
Bunun. yamnda amﬁﬂ_la]][ tiketim ~ iiriinlerinin  ambalajlar ambalaj|
standartlarina uymadigindan tiiketici zarar gérmektedir. Uzerinde son kul-
lahma tarihini, briit ve ret agichgini, fiyatimi tagimayan' ambalajli Uriinle-
re giivenmek.yanlistir. | Ayrica TBE damgasi olmayan | lirlinlerin bazilari!
Saglik - ve Sosyal YardlL-n- Bakanhdimn iznini de almamis oluyor. Tiiketici-
nin; korunmasi' agisindan- reki@mi-yapilan iiriinlerin’ bu zellikleri tagiyip

_ta_slmadqgg siivkkli kontg{b.l edilmelidir, - S SRR
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" Ambalajin; ¢ok kuvvetli bir satis aleti oldugu da bir gergektir. Ozel-
likle self-servis magazalarinda tiiketicinin dikkatini gekmesi ve sa’cr,sa,‘
tesvik etmesi yoniinden biiyiik énem tasir. Uriinit korumasi yaninda, o
irin hakkinda genis bilgi de verir. Gérsel nesne oldugu igin giizel; cekici
ve etkileyici olmasi gerelir. Bu nedenie kozmetik gibi mamuilerde amba-
laj bazen kendisinden daha pahaliya bile malolmaktadir.

- Ambalajin, satisa % .15+ 20 etkisinin oldugunu bilen iireticiler bu du-
rumu lyi degerfendirmekteler, aksini yapanlar ise ulusal” ekonomiye zarar
vermektedirler. Bugiin hicbir markette israrla Sera Deterjaninin arandigr-
na rastlamadim. Fakat cogu ev kadininin  Pril, Vim gibi sirekli reklam
yapilan, ambalaji glizel temizlik malzemesi kullandigint tahmin ediyorum.
Oysa; sabun, deterjan, margarin, mesrubat, biskiivi, makarna, koriserve.
gibi mamiuller iyi bir ambalajlama ile birlikte ' rekldmin siirekli itici- gii-
ciinden yararlanmak zorundadirlar. L '

- Insanlann satin alma hareketinin sebepleri kismen renk,.sekil, amba-
laj, v.b. Gzelliklere badh oldugu bir gergektir. Ve -alma olay, igimizdeki-,
birtakim isteklerin, ihtiyaglarin, aliskanliklarin carpismas: sonucu olur.
Oncelikle aclik, susuzluk gibi hisler alma hareketimizi etkiler. Agri, has-:
talik, endise, korku gibi kaginma hisleri, giyim, konfor, r;:ocuk glbl siirekli
istekler aima hareketimizi etkileyen dnget etkenlerdlr '

Insanlarin bir reklam mesajmdan etkllenme]erl S0SYO0 - ps:koloj;k ya—._
pilarina da baghdir. Her aymn sonunu zor getiren bir aileye, bir yazlik evin,
liiks otomobilin, deniz motorunun rekdminin ne etkisi olabilir ki?

ihtiyag ve istek arasinda bir kiyaslama yapidiginda goridliir ki; ihti-
yag maddeleri daha kolay satilir, istek karsilayan maliar ise mutiaka rek-
lamin destegine muhtactir. Tiketiciyi ihtiyaci olmayan bir mamule istek-
li, arzulu hale getirebitmek, onu ikna edebilmek icin rekldmin dnemine
inanmak gerekiyor.

Reklam, ekonomik diinyada olup bitenden toplumu haberdar da eder.
Ona bilgi verir, yol gbsterir. Biran reklamin yoklugunu diistinelim, tiiketici
secme kararsizliina disecektir. Reklam, tiiketiciyi yasamin gereklerin-
den de haberdar eder, bilgi verir, dnerileriyle onu aydm[atir Kararsrzhgl-
nin ¢dzimiinde yardimer olur. - - el

Anketler alisveris Oncesi en blyltk kararsizligy, evienmeye 'h_ézujla-
nan ciftlerin gecirdigini gdsteriyor. Mutfak esyasindan mobilyaya kadar
cok gesitli ihtiyaclart olan yeni eviilere etki edecek rekidmlar sik sik ya--
prlmaktadn s : ;- '
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ilk bakista reklammn, mallari pahahlandirdigi, reklam harcamalarimin
titketicinin sirtina yliklendigi gibi gdriilmesine kargin, reklén-’m seri (re-
timi artirdidl, imalat fazla olunca da harcamanin birim basina diistiigi yad-
Sihamaz. ‘
. Televizyon, gazete, kitap gibi kit!e} {leti:sim araclan ya da sinemalar-
da yabanci kékenli hir hayli ¢izgi karakterle karstlasiyoruz. Siipermen,
E.T., Snoppy, Candy. Degerli, Ret Kit, Temel Reis, Micky Mo?se ‘gibi kﬁ‘."
ramanlar havlumuzdan, giysilerimize, cocuk oyuncaklarimiza, siis esyala-
rimiza kadar ok cesitli esyalarla yasamimiza girmistir. Oysa; Micky Mou-
se, toplumumuzda hig de sev‘?lmeyen ir hayvan olan, fare, dedetrli muzir
bir kbpek, Stpermen, uzaydar gelen, doga lstii yeteneklere sahip bir iyi-
lik sembolii baska bir sey degildir. Biyiik, kiigik herkesin tutkuyla izle-
digi bu yabanci kahramanlar tamyor muyuz, ne amacla yarap!dzktarlm,bi-
liyor muyuz?

;1 lIsin jeine ticaret, kar, reklam ur.lﬂrlarr girince fazla diisiinmeye ge-

rek yok... Ozellikle giiclii iilkelerin tiiccarlari, yaratilan kahraman bir kez!

tutty mu pesinden pes pese filmlerini, ¢izgi filmlerini piyasaya siiriiyor-
tar. i y | "
, | S

Diinya iizerinde milyonlarca insan tarafindan izlenip, sevilen, giysi-
[Jerimizden, konusma dilimize kadar giren bu kahramanlara neden hizim
kahramanlarimiz da katilmiyarlar? Nedeh Nasrettin  Hoca'mliz, Keloglan®™!
imiz, Karagéz'imiiz, Hacivat'imiz da dider iilke insanlarinin dillerinde do-

Jsamiyor ! e

S | i t o
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