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Oz

Hizli bir sekilde degisen ve gelisim gosteren teknoloji sayesinde insanlar, internet, yeni
medya, sosyal medya ve sosyal aglar gibi pek ¢ok yeni kavramla tanismistir. Yeni medya, sosyal medya
uygulamalarini da blinyesinde barindiran, insanlar arasi etkilesimin yiiksek seviyede gergeklestigi ve
bilgiye ulasimi da son derece kolaylastiran sanal bir mecradir ve kurumlari, insanlari ve toplumlari
doniisiime ugratmistir. Gazetecilik ise bu degisimin basat alanlardan biridir. Yeni medya ve geleneksel
medyanin pratikleri birbirinden farklidir. Bu nedenle her ikisi i¢in one ¢ikan etik problemler de
farklilagmaktadir. Tartisilmasi, tizerinde durulmasit ve denetlenmesi gereken etik sorunlarin en
onemlilerinden biri internet gazeteciliginde sik karsilasilan “tik odakli habercilik”tir. Bu nedenle
haberlerde “aldatici baslik™ kullanimi, web trafigi 6l¢imlerine gore Tiirkiye’de ilk {i¢ sirada yer alan
milliyet.com, hiirriyet.com ve ensonhaber.com siteleri {izerinden incelenmistir. Incelenen haberlerde,
okurlarin daha fazla tiklamast amaciyla tasarlanmis, goriintiiniin 6n planda tutuldugu haberler, baslik
ile igerigin paralel olmadig1 sonucuna ulasilan metinler, yarim ctimle taktigi kullanilarak okuyucuda
merak duygusu yaratabilecek ifadeler, sok-flas-bomba temas: kullanilarak hazirlanmis basliklar,
nesneyi veya dzneyi gizleyerek okurun habere tiklamasi i¢in olusturulmus mansetler, icerikte kiiglik bir
kitleden bahsedildigi anlasilan ancak baslikta neredeyse tiim insanlar1 ilgilendiriyor izlenimi verilerek
olusturulmug haberler, endise ve korku duygusunu harekete geciren ifadeler, referans kelimeler
kullanilarak hazirlanan mangsetler, gazetecinin kendi yorumlarmi dahil ettigi igerikler ve haberin
igerisinden cimbizla se¢ilen, okurun ¢ikarim yapamayacagi ciimleler kullanildigi tespit edilmistir.

Abstract

Through the rapidly changing and developing technology, people have met many new concepts
such as the internet, new media, social media, and social networks. The new media is a virtual medium
that includes social media applications, has a high level of interaction between people, makes access
to information extremely easy, and has transformed institutions, people, and societies. Journalism is
one of the main areas of this transformation. The practices of new media and traditional media are
different from each other. Accordingly, the ethical problems that stand out for both also differ. One of
the most important ethical problems that need to be discussed, emphasized, and supervised is “clickbait
journalism”, which is frequently encountered in internet journalism. Therefore, the use of “deceptive
headlines” in the news was examined over the websites milliyet.com, hurriyet.com, and ensonhaber.
com, which are in the top three in Turkey according to web traffic measurements. The following issues
have been identified in the analyzed news; Image-based news designed to get readers to click more,
the texts in which it is concluded that the title and the content are not parallel, expressions that can
create a sense of curiosity in the reader by using the half-sentence tactic, titles crafted using the shock-
flash-bomb, headlines created for the reader to click on the news by hiding the object or subject, even
though it is of interest to a small audience, the news presented in the headline as if it concerns all
humanity, expressions that stimulate anxiety and fear, headlines using reference words, content where
the journalist included his/her own comments, sentences that are specially selected from the news
which reader cannot infer.
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Giris

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte insan ve toplum hayati yeniden sekillenmistir.
Yeni medyada bilgiye ulagimin kolay ve ucuz olmasi, zaman-mekan kisitlamasi1 olmaksizin
iletisim kurulabilmesi, ayn1 zamanda yeni medyanin insanlar1 yalnizca tiikketen degil,
ayn1 zamanda iireten konumuna tasimasi, bireyleri geleneksel medyadan ¢ok ¢evrimigi
ortamlara yonlendirmektedir. Dolayisiyla geleneksel medyada sunulan igerikler, hatta
daha fazlas1 artik yeni medyada da var olmaktadir. Bunun en acik ve 6nemli 6rneklerinden
biri haberciliktir. Cevrimigi sitelere taginan gazeteler, enformasyon paylasimini sanal
aglar iizerinden gergeklestirmektedir. Boylece insanlar bir “tik”la giindemden haberdar
olabilmektedir.

Yeni medyanin, gazetecilik meslegine ve okurlara sundugu olanaklarin yaninda,
dezavantaj sayilabilecek bazi hususlar da s6z konusudur. Nitekim ¢evrimigi ortamlarda
var olan habercilik anlayisi, geleneksel medyadan farklilik gostermektedir. Yeni medya
ile birlikte yeni etik sorunlar da giindeme gelmistir. Bu etik sorunlarin en 6nemlilerinden
bir tanesi aldatic1 baslik kullanimidir. Haber siteleri ilgi ¢ekici ve sansasyonel basliklar
kullanarak, okurlarin habere tiklamasini saglamaktadir. Bu basliklar ¢ogu zaman haberin
icerigi ile uyumlu olmadigi gibi, yanilticidir. Genel olarak okurun endise ve merak
duygusuna hitap eden bu basliklarin kullanimi biiyiik bir etik sorundur. Bu sorunun dile
getirilmesi, tartisilmasi ve ¢oziim yollarinin bulunmasi 6nem arz etmektedir.

Calismanin Amaci, Yontemi ve Simirhliklar:

Calismanin amaci, gazetecilik mesleginde, yeni medya ile birlikte ortaya ¢ikan yeni
etik sorunlar1 incelemek ve internet haberciliginde siklikla karsilasilan aldatic1 bashk
problemini ele alarak, drnekler ilizerinden tartismaktir. Arastirmanin sonucunda ulasilan
bulgularin, ileride daha nitelikli ve etik ilkeleri dikkate alan bir habercilik anlayisinin
olusabilmesi i¢in, yapilacak olan diger calismalara 6rnek teskil etmesi umulmaktadir.

Calismada ele alinan haberler nitel igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.
Icerik ¢dziimlemesi seklinde de ifade edilen igerik analizi, incelenen herhangi bir
kaydedilmis iletisim bi¢iminin igerigi ile ilgilenmektedir. Bahsedilen iletisim bigimi,
kitap, dergi gibi her tiirlii yazili metin ve s6zel anlatim olabilir. Bunun yani sira televizyon
programlari ve reklamlar gibi gorsel 6geler de igerik analizi yontemi ile ele alinabilir. Ayrica
nitel icerik analizi, hizl1 bir sayisallastirma egiliminden kaginarak, metnin igerigindeki
anlama odaklanmaktadir. (Gil ve Nizam, 2021: 182, 185). Neuman’m (2017: 466)
ifadesine gore icerik analizi, arastirmacinin kitap, film, makale gibi herhangi bir iletisim
kaynagindaki anlamlar1 ortaya ¢ikarmasina yardimci olur. Bu baglamda Tiirkiye’de
en cok tiklanan ii¢ haber sitesinin yayinladiklar1 haberler 1 ay boyunca takip edilmis
ve kullanilan yaniltic1 basliklar, haberin icerigine de bakilarak incelenip agiklanmistir.
Calismanin evreni ¢evrimigi haber siteleridir. Calismanin 6rneklemini ise milliyet.com,
hiirriyet.com ve ensonhaber.com isimli ii¢ farkli haber sitesi olusturmaktadir.

Calisma, Alexa verilerine gore en ¢ok ziyaret edilen ii¢ haber sitesi olan milliyet.
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com, hiirriyet.com ve ensonhaber.com siteleri ile sinirlidir. Calismada ele alinan 6rnekler
29.12.2020 ve 25.01.2021 tarihleri arasinda elde edilmistir. Bu tarihsel siire¢ de ¢calismanin
bir diger sinirliligidir.

Yeni Medya ve Internet Haberciligi

1960’11 yillarin basi insan-bilgisayar iletisimindeki gelisimin ve “galaksiler arasi
bilgisayar ag1”nin tartisilmaya basladigi yillar olmustur (Licklider ve Clark, 1962: 113-
128; Licklider, 1963). 1969 yilina gelindiginde ise bugiinkii internetin atasi olan ARPANET
ortaya ¢ikmis ve aym y1l Kaliforniya Universitesi’nden Stanford Arastirma Enstitiisii’ne
gonderilen mesaj ile ag iizerinden ilk iletisim ger¢eklesmistir (Paloque-Berges ve Valérie,
2019). Bu ilk mesajin gdnderildigi ve sanal aglar iizerinden ilk iletisimin kuruldugu andan
giiniimiize dek internet tiim toplumsal alanlara etki etmistir. Ozellikle iletisim, medya ve

habercilik konusunda hizli ve koklii gelismeler yasanmustir.

Internetin ve dijital teknolojilerin hizli ve araliksiz gelisimi ile birlikte “yeni
medya” kavrami ortaya ¢ikmistir. Kavrami olusturan ardalanlarin esasinda daha da
gecmise dayandigini sdylemek miimkiindiir (Babacan, 2017: 51). Nitekim yeni medyanin
olusumunu destekleyen siire¢, matbaanin icadi ile baslamis ve ardindan dergi, gazete,
radyo, televizyon, telefon gibi geleneksel iletisim araclarindan sonra bilgisayar ve
internetin merkezde oldugu bir silirece gecis yapmistir. Baudrillard’a (2004: 19) gore
ise yeni medyanin gelisiminde diinyanin kiiresellesmesi ve biiyiik 6l¢ekli uluslararasi
sirketlerin giic kazanmasi etkili olmustur. Ancak birbirini takip eden bu ardalanlarin
icinde yeni medyay1 besleyen en temel faktoriin internet oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir.

Dijk’e gore (2018: 156) internet:

1. interaktiftir.

2. Kullanicilar, disarida kalmaz, katilimeidir. Dolayisiyla aktif bir ortamdir.
3. Dogrudan bir aragtir.

4. Prensipte her insan i¢in esit bir mecradir.

5. Ag aracidrr.

Ozellikle 1990’11 yillardan itibaren insanlarin hayatlarina yerlesen yeni medya,
kisiler arasi etkilesimin {ist diizeyde yasandigi bir ortam sunmustur. Rogers, geleneksel
medyadan farkli olarak yeni medyada bulunan 6zellikleri ii¢ baglik altinda ele almistir
(Rogers’tan akt: Geray, 2002: 20):

1. Etkilesim (Interaction): Tek yonlii bir bilgi akist yeni medyada s6z konusu

degildir. Bazen kaynak alici, alic1 ise kaynak konumuna gecebilmektedir. Etkilesim, yeni
medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biridir.
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2. Kitlesizlestirme (Demassification): Yeni medya, kisiye 6zel bilgi, veri, igerik
ve mesaj paylasimi yapmay1 miimkiin kilmistir. Biiylik kitlelere yonelik oldugu kadar
ayni zamanda bireyseldir.

3. Es zamansizlik (Asekronizasyon): Yeni medyada zaman kisit1 yoktur. Kisiler,
gondermek istedikleri mesaji, bilgiyi veya herhangi bir igerigi istedikleri zaman alictya
ulastirabilmektedir.

Internetin altyapisinda dogan ve toplumun yasam rutininin bir parcasi haline gelen
yeni medyanin literatiirde pek ¢ok tanimi bulunmaktadir. Ancak 6zetle medya; yeni
nesil olarak ifade edilebilecek elektronik, bilgisayarlagmis, dijital ve ag iizerinde isleyen
bir mecradir. Bu mecra, internet forumlari, Twitter, Facebook, Instagram, Youtube vb.
uygulamalar, bloglar ve e-gruplar gibi platformlarin tamamini i¢inde barindirmaktadir.
Dolayistyla bu platformlardan bahsedilirken yeni medya kavramimin “sosyal medya”
kavramina esdeger olarak kullanildigi da gozlemlenmektedir (Dedeoglu, 2016: 35).

Insanlar, merak eden ve &grenmek isteyen canlilardir. Olan biten gelismeleri
“haber vermek” bu noktada 6nem arz etmektedir. 13. ylizyilda goriilmeye baslanan haber
mektuplar1 giliniimiiz gazetelerinin Onciileri olarak kabul edilmektedir. Esasinda daha
once elle yazilarak ¢ogaltilan bu mektuplar, matbaanin bulunmasi ile yayginlagmigtir
(Ozgaglayan, 2008: 133). Dolayisiyla insanlar, haberlere ilk olarak yazili basin araciligi
ile ulagmiglardir. Akabinde gorsel-isitsel medyanin ortaya ¢ikmasiyla beraber, bireylerin
bilgi aktarimlar1 artik ¢ogunlukla metinler araciligi ile degil, medya igerigi yoluyla
gerceklesmeye baslamistir (Temir, 2021: 85). Bu teknolojiler, okuma yazma bilmeyen
bireylerin de giindemden haberdar olmasini kolaylastirmis, haberlerin canli olarak
yayinlanabilmesini veya taze bir sekilde ayni giin icerisinde insanlara ulagabilmesini
saglamistir (Okkay, 2017: 179). Internetin hizla yayilip yayginlasmasi ve kisisel
bilgisayarlarin kullanicilarinin artmaya baglamasiyla geleneksel medya (gazete, radyo
ve televizyon), yeni medyanin sagladigi olanaklarla yarismakta zorlanmaya baslamistir
(Narin, 2017:22).

Internet gazeteciligi ilk kez 1995 yilinda ABD’de ortaya cikmustir. Tiirkiye’de
ayn1 yilin temmuz aymda Aktiiel Dergisi internet sitesini faaliyete gecirmis ardindan ¢ok
sayida gazete ve dergi pesi sira dijital ortama tasinmistir (Karaduman, 2002: 1-2).

Internet haberciligi, geleneksel habercilikten farkli olarak pek ¢ok gelismis dzellige
sahiptir. Bu 6zellikler su sekilde siralanabilir (Dolgunytirek, 2018: 211):

e Giinceldir.

e 7/24 haber yayin1 yapilabilmektedir.

¢ Geleneksel gazeteye gore daha az maliyetlidir.

¢ Haberler, hizli ve aninda yayinlanabilmektedir.

e Multimedya, etkilesimsellik (cift yonliilik) ve hipermetinsellik
ozelliklerine sahiptir.

¢ Arsivleme olanagina sahiptir.

¢ Es zamanl ve es zamansiz iletisim s6z konusudur.
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o Kitlesizlestirme 6zelligi bulunmaktadir.

e Haberlerin dagitimi daha kolaydir.

e Pek cok farkli haber kaynagina ulasmak miimkiindiir.

¢ Enformasyon toplamada daha fazla kolaylik sunulmaktadir.

o Istenilen herhangi bir zaman diliminde internet haberlerine kolayca
ulasilabilmektedir.

¢ Ayrintili ve sinirsiz bir haber igerigine sahiptir.

¢ Geleneksel medyaya oranla sansiiriin daha az uygulandig1 bir mecradir.

¢ Halkin sesini duyurmak, ¢evrimi¢i gazetecilik i¢in ¢ok daha kolaydir.

¢ Daha genis bir kitleye ulasabilmekte ve firsat esitligi sunabilmektedir.

¢ Daha az biitce, daha ¢ok reklam avantajina sahiptir.

¢ Gazeteciler arasindaki iletisim artik daha kolay saglanmaktadir.

e Reytinglerin ol¢timii de geleneksel medyaya oranla ¢ok daha kolaydir.

Gortldugi tizere ¢evrimici gazeteciligin hem yayin organlarina hem de okurlara
sundugu pek ¢ok avantaj ve kolaylik vardir. Ancak bunlarin yani sira internet gazeteciligi,
tizerinde tartisilmasi gereken birtakim sorunlari da beraberinde getirmistir. Geleneksel
medyanin egemen oldugu donemlerde gazetecilik pratikleri ve etik kodlar1 gliniimiiz
dijital gazeteciliginden farklilik gostermektedir. Kirik ve Yegen (2017:104), sosyal medya
aracilig1 ile gergeklesen habercilik pratiklerinin degistigini, medya organlar1 ve yayimn
kuruluslarmin sanal ortamda miicadeleye giristiklerini belirtmislerdir. Ornegin, haberin
dogru ve hizli bir sekilde aktarilmasi hem okurlar hem de gazeteciler i¢in onemlidir.
Internet ortam1 hiz konusunda geleneksel medyay: geride birakmistir. Ancak hiz bazen
hem yayin kuruluslari hem de okurlar i¢in risk teskil etmektedir. Hizl1 bir sekilde icerik
tiretimi yapmak, kalitesiz veya dogrulugu teyit edilmeyen bir haberin insa edilebilecegi
anlamina gelmektedir. Bu nedenle yeni medya ile insanlarin hayatlarina giren yeni etik
sorunlarin tartigilmasi ve ¢dziim yollarmin bulunmasi gerekmektedir.

Internet Gazeteciliginde Etik Sorunlar
Etik ve Medya Etigi

Etik, ahlak felsefesidir. Giinliikk yasantida tasidigi anlam ““ahlaki olan”dir. Etik,
bireylerin karar ve eylemlerinde yol gosteren, “iyi” ve “dogru” ile alakali ilke ve degerleri
iceren bir alandir. Etik ve ahlak arasindaki belirleyici fark sudur: etik evrensel ilkelerle
var olur, ahlak ise daha ¢ok yerel kurallar ve gelenekler etrafinda sekillenir (Dedeoglu,
2016: 103).

Etik s6zcligli Yunanca “ethos’ kelimesinden gelmektedir. Ethos ise burada “karakter”
anlamini tagimaktadir. Hangi degerlerin kabullenilmesi gerektigi, bir baskasina ne sekilde
davranilmasi gerektigi, bir bireyin diger insanlar iizerindeki sorumlulugu karakter, yani
“etik” ile ilgilidir (Yiksel, 2006: 171). Etik, Antikcag’a kadar uzanan bir felsefe dalidir.
Iyi olan nedir? Erdem nedir? Mutluluk nedir? Biitiin bunlarin etik ile baglantis1 nedir?
Bu sorular binlerce yildir tartisilagelmistir. Ornegin, Aristoteles, Nikomakhos’a Etik
isimli kitabinda “Tlim sanatlarin, aragtirmalarin, eylemlerin ve tercihlerin amac1 iyiye
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ulagsmaktir. Bu nedenle iyi, her sey tarafindan istenilen olarak adlandirilir” sézlerine
yer vermistir (Aristoteles, 2020: 1094a). Bu nedenle etigin “ortak iyi” ne ise onu
ifade ettigi goriilmektedir. Iyi olana ulasmak igin erdem gerekir ve insan bu sekilde
mutluluga erisebilir. O halde etik, bireysel ve toplumsal mutluluk i¢in gerekli olandir
denilebilir. Yiiksel’e gore (2006: 172), etik “her seyden dnce insan ve toplum i¢in ideal
olanin arastirilmasidir.” Dolayisiyla etikten bagimsiz bir yasam diisiinmek neredeyse
imkansizdir. insanlar, bireysel olduklar1 kadar toplumsal varliklardir. Bu durum “iyi-kotii,
dogru-yanlis” gibi hiikiimleri kapsayan normatif kararlar1 verebilmek adina, insanlarin
etik kavramut ile i¢ ice yasamak zorunda olduklari anlamina gelmektedir (Sahin, 2016: 15).
Cilinkii etik, kisiyi koruma altina almak yerine, onu toplum icerisinde diger insanlarla ayni
ortamda hayatini stirdiiriirken, kendini ne sekilde gerceklestirecegine dair yol géstermeyi
amagclar. Bu noktada etigin insan merkezli oldugu ve insanlar arasi iligkileri diizenleyip
yonlendirdigi anlamina ulasilmaktadir (Uzun, 2016: 21).

Medya etigi ise gazetecilerin, reklam miidiirlerinin ve iletisim profesyonellerinin
eylemleri ile iliskilidir ve profesyonel kurallar1 kapsamaktadir. Bir gazetecinin,
reklamcinin ve iletisim uzmaninin isleri birbirinden farkli olsa da ortak bir noktalari
vardir. Her giin biiyiik kitlelere medya aracilig1 ile mesajlarin1 yaymaktadirlar (Evers,
2010: 46). Medyanin insanlar1 etkileme giicii yadsinamaz bir gergektir. Nitekim medya
kisilerin tutum ve algilarini yoOnlendirebilmekte ve degistirebilmektedir. Dolayisiyla
medya araciligi ile topluma enformasyon ulastiran kisi ve kurumlar i¢in etik kodlar biiyiik
bir 6nem tasimaktadir. Sahin (2016:17), medya mensuplarint 6zne, toplumu ise nesne
olarak tabir etmektedir. Ciinkli medya kuruluslarinda bir meslegi olan insanlar, 6rnegin
gazeteciler, anlattiklar1 olaylarla, yazdiklar1 haberlerle ve gosterdikleriyle etik nesnesi
konumundaki kisilere zarar verebilmekte, yanlig yonlendirebilmekte ve incitebilmektedir.
Bu da toplum i¢in riskli bir durumdur. Bu acidan, gazetecilik mesleginin getirdigi
sorumluluklar1 ifade eden bir kavram olarak yeni medya etigi, irdelenmesi gereken
konular arasinda yer almaktadir.

“Geleneksel medya etigi yeni medya i¢in de gegerli midir?” sorusu da bu noktada
ortaya c¢ikmaktadir. Yeni medya, geleneksel medyada bulunmayan pek cok farkl
teknik 6zellige sahiptir. Dolayistyla baz1 konularda ¢esitlilik gosteren etik sorunlar1 da
beraberinde getirmistir. Bu farklilig1 dile getiren pek ¢ok arastirmacinin yani sira tam
tersini savunanlar da vardir. Onlara gore geleneksel medya etigi yeni medya icgin de
gecerliligini siirdiirmek durumundadir (Demirel, 2016: 99). Ancak kisilerin hayatinin
Oonemli bir parcast haline gelen, zaman ve mekan kisitlamasini ortadan kaldirabilecek
giice ve yliksek bir etkilesimsellige sahip olan yeni medya ortaminda insa edilen haberler
incelendiginde, geleneksel medyada var olmayan bazi etik sorunlarin ortaya g¢iktigi
goriilmektedir. Dolayisiyla geleneksel medyada var olan etik problemlerin yeni medyada
da var oldugu soylenebilir ancak yeni medya ile varligin1 gosteren yeni etik sorunlarin
geleneksel medya etiginin sinirlarini agtigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Yeni Medyada Etik Sorunlar

2011 yilinda Alternatif Bilisim Dernegi, konunun uzmanlari ile ger¢eklestirdikleri
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“Yeni Medyada Etik: Etik 2.0” baslikli ¢alistayda yeni medyanin etik problemlerini
belirlemislerdir. Bu sorunlar1 12 madde ile ele almak miimkiindiir (Binark ve Bayraktutan,
2013: 39):

e Ozel yasamin gizliligi.

e Telif/patent haklari.

e icerigin asil kaynagmin gdsterilmemesi.

e Uretilen igeriklerin dogrulugunun teyit edilmeden paylasilmas.
e Kisisel verilerin giivenliginin saglanmamasi.

e Veri madenciligi.

e Dijital gozetim.

e Haber ve ticari enformasyonun siirlarinin belirsizlesmesi.

¢ Yeni medya ortamindaki yogun reklam igerigi.

o Nefret soylemi.

e Bireyin yeni medyada yalnizca tiiketici olarak konumlandirilmasi.
e Yaniltic etiketlendirme ve basliklandirma.

Ozel Yasamin Gizligi Sorunu

Ozel hayat, Tiirk Dil Kurumu sozliigiine gore “Kisinin kendine &zgii yasayisi,
yasama tarzi, kendisini ilgilendiren tutum ve davranisi, 6z yasam, 6zel yasam” seklinde
tanimlanmaktadir (TDK, 2020). Bir diger tanima gore ise 0zel yasam, bireyin, diger
insanlarin gdzilinlin 6niinde olmayan, kamuya agik olmayan ve digerlerinden gizledigi
yasamdir (Celik, 2017: 392). Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin 20. maddesi de 6zel
hayatin gizliligini korumaya yoneliktir ve soyle demektedir: “Herkes, 6zel hayatina ve
aile hayatina sayg1 gosterilmesini isteme hakkina sahiptir. Ozel hayatin ve aile hayatinin
gizliligine dokunulamaz” (TBMM, 2020).

Yeni medya ortaminda 6zel yagsamin sinirlart muglaklagmaktadir. Kisinin en dogal
haklarindan biri olan 6zel yasamin gizliligi hakki, sanal ortamlarda farkli sekillerde
ihlal edilebilmektedir. Ornegin, gorsel-isitsel malzeme paylasimu, etiketleme dzelliginin
kullanim1 veya bazi igeriklerin, s6z konusu kisilerden izin alinmadan aktarilmasi etik
acidan biiyiik problemlerdir. Ustelik bu sorunlar hem medya mensuplar tarafindan hem
de diger kullanicilar tarafindan gergeklestirilebilmektedir (Binark ve Bayraktutan, 2013:
58).

Medya mensuplarinin haber toplarken, yazarken ve paylasirken, habere dahil
olan kisilerin mahremiyetlerine dikkat etmesi gerekmektedir. Aksi halde insan onurunu
zedeleyecek haber paylagimlart yaparak, etik agidan biiyiik bir soruna yol agmis ve
gorevlerini “ortak iyiye” kullanmamis olacaklardir. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi’nde gazeteciler i¢in temelde 6nemli olanin “kamu yarar1” oldugu
belirtilmektedir. Ozel hayatin gizliliginin hiikiimsiiz say1ldig1 durumlar su sekilde ifade
edilmektedir:

Yapilan haber;
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Biiyiik bir yolsuzluk kapsaminda ise,

Toplumu olumsuz anlamda etkileyebilecek bir tutum ile ilgili ise,
Toplumun saglik ve giivenligini koruma amaci tasiyor ise,

Habere konu olan kiginin ifadeleri ya da davranislar1 sebebiyle
halkin yanilmasi veya yanligsa yonelmesini engelleme amaci ile gergeklesiyor
ise 0zel hayatin gizliligi hiikiimsiiz sayilmaktadir.

Bildirgenin devaminda, bu durumlar s6z konusu oldugunda dahi, kisilerin 6zel
hayatinin kamu ile paylasilan kesitinin konu ile muhakkak ve dogrudan ilgili olmasi
gerektigi bilgisine de yer verilmektedir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2021).

Telif/Patent Haklar: Sorunu

Internet ortaminda dolasima sokulan her icerik gibi telif haklar1 ile koruma altia
alan igerikler de birer enformasyondur. Genel olarak herhangi bir enformasyonun
paylasilmasi temelde etik bir problem teskil etmez ancak telif veya patentin bir bagkasina
veya bir baska kurulusa ait oldugu halde onlardan aldiklar1 enformasyonun sinirsiz sekilde
dolasima sokulmasi etik agidan dogru degildir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 60,63).

Icerigin Asil Kaynaginin Gosterilmemesi

Bir diger problem ise paylasilan enformasyonun gergek sahibinin gosterilmemesidir.
Buna intihal de denilmektedir. Habercilikte intihal, bir medya mensubunun, bir baska
gazetecinin herhangi bir haberini alip dolasima sokarak sanki kendi haberiymis gibi
gostermesi anlamina gelmektedir. “Habere takla attirma” geklinde ifade edilen pratikte
ise yine bir baskasinin yazdigi haberi alip, igerikten bazen birka¢ 6geyi ¢ikarip bazen
de igerige kendi climlelerini ekleyerek, kaynak gosterilmeden yayinlanan haberler s6z
konusudur (Uzun, 2015: 49).

Uretilen Iceriklerin Dogrulugunun Teyit Edilmeden Paylasilmast

Internet haberciligindeki bir diger etik sorun ortaya atilan bir bilginin kesin olarak
dogrulugundan emin olunmadan paylasilmasidir. Yeni medya ortamlarinda herhangi bir
enformasyon ¢ok hizli bir sekilde yayilabildigi i¢in, dogrulugu kesin olmayan haberler
(sahte haberler, yalan haberler, dezenformasyon vb.) de ¢ok kisa bir siire i¢ginde biiyiik
bir kitleye ulasmaktadir. Bu da toplumsal anlamda biiyiik sorunlara yol acabilmektedir.
Marwik ve Lewis (2018:44), dogrulugundan emin olmadan paylasilan bir haberin
insanlar arasinda yayilmaya basladiktan sonra, asilsiz oldugu ortaya ¢iksa dahi, kisilerin
ilk ¢ikan haberin etkisinde kalabildiklerini ifade etmektedir (Marwick ve Lewis’ten akt:
Comlekei, 2019: 1551). Bu tiir haberlerin tek sonucu kisilerin tutum ve davranislarini
etkilemek degildir, daha biiyiik problemlere de yol acabilmektedir. Erdogan (2013: 256),
bununla ilgili olarak kaynagi bilinmeyen haberlerin, bilinse de dogrulugundan emin
olunmayan haberlerin, farkli teknikler kullanilarak degistirilmig goriintiilerin, {ilkelerin
ya da dlinyanin giindeminde catismaya neden olmasi, panik dalgalar1 olusturmasi,
toplumlari kars1 karsiya getirmesi gibi sorunlarin da olusabileceginin altin1 ¢izmektedir.
Temir (2020: 1020), konuya iliskin olarak “deepfake teknolojisi”nden bahsetmektedir.
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Deepfake videolar, sahte olan goriintiileri gergekmis gibi gosterme konusunda kolaylik
sagladigindan, habercilik agisindan sorun olusturabilmektedir. Clinkii gazeteciler gerek
kamera ontlindeki sunumlariyla gerek internet haberciliginde dolagima soktuklari metinlere
ekledikleri videolarla bireyleri yaniltabilir. Bu nedenle 6ncelikle ellerine ulasan videolarin
dogrulugundan ve kaynaklarin giivenilir oldugundan emin olmalar1 gerekmektedir.
Giircan (2005: 44) ise okurlar agisindan konuyu ele alarak, onlarin omzuna binen bir
yiikten bahsetmektedir. Ciinkii internet haberleri denetimsiz bir sekilde iiretilip dolasima
sokuldugunda, o haberin dogrulugunu ve degerini dlgmek gazetecinin veya editoriin
degil, okurlarin sorumlulugunda kalmaktadir.

Kisisel Verilerin Giivenliginin Saglanmamasti

Elektronik ortamda kisisel verilerin korunmasi hakkinda olusan kaygilar yersiz
degildir. Zira kisisel veriler artik gliniimiizde ticari bir meta durumuna gelmistir. Siber
suclarin artigina bagli olarak bireylerin kaygisi da artmistir. Sanal mecrada dikizleme,
dinleme ve kaydetmenin ¢ok kolay bir sekilde gerceklesmesi, insanlarin olaganiistii sekilde
sosyallesme ¢abasina girmesi ve tiim bunlara bagl olarak sosyal medya platformlarinda
yogun sekilde paylasilan kisisel veriler diisliniildiigiinde, bu verilerin korunmasinin
zorlagsmasi da kaginilmaz olmustur (Oguz, 2013: 2-3). Lyon (2006: 262) Gozetlenen
Toplum isimli calismasinda adil bilgi prensibinden bahsetmektedir. Ona goére prensipler,
kisisel verinin ne sekilde ele alinmasi gerektigini bildirir. Bunun i¢ine dahil olanlarin,
kendilerine verilen bilgilerden sorumlu olmalar1 ve neden bilgi topladiklarina dair agik
ve net olmalar1 gerekmektedir. Ote yandan aldiklar1 enformasyonun sahibi her kim ise
onun izni dahilinde oldugundan emin olmalar1 olduk¢a dnemlidir. izin aldiklarinda ise bu
bilginin, o kisiye belirtilen sinirlarda kalmasi, sinirsiz bir paylasim i¢ine dahil edilmemesi
gerekir.

Veri Madenciligi

Veri madenciligi, mantiga uygun ve yeni bilgiyi elde etmek amaciyla biiyiik veri
setleri i¢inde pek ¢ok adimdan olusan sentezleme islemidir (Albayrak, 2017: 752). Bir
diger tanima gore ise veri madenciligi, daha dnce kesfedilmeyen, gegerli ve uygulanabilir
durumda olan enformasyonun, veri yiginlarindan etkin bir siire¢ ile elde edilmesidir
(Baykal, 2006: 96).

Dalgalidere ve Kili¢ (2015: 201), Biiyiik Veri ve Mahremiyet Sorununa Elestirel
Bir Bakis isimli calismalarinda Francis Bacon’un “Bilgi giigtiir” sdylemini ele almig ve
bu sdylemin hemen altinda “Biiyiik Veri daha biiyiik bir giictiir” seklinde bir ifadeye
yer vermislerdir. Depolanan verilerin boyutu diisiiniildiigiinde, dogru ve yerinde bir
ifade oldugu anlagilmaktadir. Yeni medya ortamlarinda kullanicilar, gezindikleri
internet sitelerinde kendilerinden bir par¢ca birakmakta, bu parcalar depolanmakta ve
kullanicilarin arattiklar bilgilere uygun olarak kullanilmaktadir. Insanlarin, internette
attiklar1 her adim, ti¢lincli bir goz tarafindan izlenmektedir. Bu noktada belirtilmesi
gereken bir diger husus gerezlerdir. Google Chrome isimli internet tarayici (2020),
cerezler hakkinda su agiklamaya yer vermektedir: “Cerezler, ziyaret ettiginiz web siteleri
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tarafindan olusturulan dosyalardir. Cerezler goz atma bilgilerini kaydederek ¢evrimici
deneyiminizi daha kolay hale getirir. Cerezler sayesinde siteler oturumunuzu agik
tutabilir, site tercihlerinizi hatirlayabilir ve size yerel olarak alakali icerik sunabilir”.
Bauman ve Lyon (2018: 137) arama motorlarinda ayni kelimeyi aratan farkli insanlarin
karsilastiklar: sonucun da farkli oldugunu belirtmektedir. Bunun sebebi insanlarin dniine
getirilen sonuclarin, kisinin daha 6nce yaptig1 aramalara bakarak gelistiriliyor olmasidir.
Kullanicilarin tutumlarina, aliskanliklarina, yani kisaca onlarin profillerine uygun olarak
Ol¢iimlenip sunulan sonuglar, enformasyona ulagim konusunda kolaylik saglasa da kisiye
0zel olarak farkli pazarlama stratejileri olusturmak i¢in gézetlenen ve depolanan kisisel
veriler etik agidan sorun teskil etmektedir.

Dijital Gozetim

Gliniimiizde, insanlar erk sahipleri tarafindan devamli kontrol edilip
gozetlenmektedir. Erk sahiplerinin bunu gerceklestirme imkanlar1 dylesine gelismis ve
giiclenmistir ki, neredeyse insan haklarinin temel maddelerinden bir tanesi kisinin kendisini
iktidarlarin gozetiminden koruyabilmesiyle alakalidir. Teknolojinin sundugu imkanlar,
toplumun hayatin1 kolaylastirirken, diger taraftan sagladiklari izinlerle onlar1 bu sisteme
bagl hale getirmistir. BOylece artik hayat, mutlak bir gbzetime tabii tutularak devam
etmektedir (Arik, 2018: 64). Insanlar, kamusal alanlarda kameralarla gozetlendiklerinin
ve havaalanlarinda biyometrik denetleyiciler tarafindan viicutlariin aranacaklarinin
bilincindedirler. Bu gézetim bi¢imi riskli durumlarin olugsmasini engellemek ve giivenligi
saglamak icin olsa bile, rutin zamanlarda dahi gézetime maruz kalmaktadirlar. Ornegin
bireyler, siradan bir aligveris yaparken, internette gezinirken, sosyal medya kullanirken,
bir binaya giriste kimlik gosterirken, parola ve sifreli kontrol bi¢imleri kullanirken
gozetlenmektedir (Bauman ve Lyon, 2018: 11). Yeni medya platformlarinda gozetim artik
neredeyse siradanlagsmistir. Burada bahsedilen sistemin gozetimi, kisilerin istegi disinda,
mecburi gerceklesmektedir. Etik sorun bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Ancak kisilerin
rizas1 dahilinde gozetlenmeleri de miimkiindiir. Bireyler, yeni medya mecralarinda giinliik
yasantilarint sistemin hizmetine sunabilmektedir. Bunun sonucunda bireyselliklerini
kazanacaklarini veya ilan edeceklerini diisiinmektedirler. Sistemle kavga etmek yerine
onu kucaklamay tercih etmektedirler (Niedzviecki, 2019: 42). Ornek olarak yeni medya
uygulamalarinda paylasilan kisisel bilgiler, yer bildirimleri, anlik paylasilan ‘story’ler,
fotograflar ve videolar gosterilebilir.

Haber ve Ticari Enformasyonun Sinirlarinin Belirsizlesmesi

Yeni medyada karsilagilan bir diger etik problem, dijital yayinlarda sunulan haber ile
reklam arasindaki sinirlarin siliklesmesidir. Neredeyse interneti olan herkesin gazetecilik
meslegine soyunmasi ve sanal ortamda habere ulasim hiz1 geleneksel gazeteciligi maddi
anlamda olumsuz etkilemistir. Bunun yan1 sira, ¢evrimici haber sunan platformlar ise
sitelere abone olmadan igerigi goriintiileyebilme, ¢cok fazla alternatifin varlig1 ve igerige
izinsiz ulagabilme gibi durumlar sebebiyle, reklam vererek ayakta kalma miicadelesini
baslatmistir (Okkay, 2017: 193). Ancak bir yandan maddi kazang saglanirken bir yandan
da reklam i¢in kullanilan alanlarin haber igerigi ile bir arada bulunmasi, paylasilan habere
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reklam linkleri koyularak web {izerinde baska bir sitenin agilmasi seklinde uygulanan
reklamlar haber sitelerinin kendi giivenilirliklerine zarar vermektedir (Geray ve Aydogan,
2009: 314). Ote yandan sadece linkler iizerinden degil, haber metninin veya gérselinin
icinde, insanlarin ilgisini ¢ekecek biiyiikliikte, siklikla tercih edilen iiriinlerin (kiyafet,
diyet {iriinleri, saglik icin satisa sunulan {irlinler, estetik ve kozmetik {iriinler gibi)
reklamlari sanki haberin i¢ine dahilmis gibi sunulabilmektedir. Bu durum hem toplumu
tiiketime yonlendirmekte hem de ticari enformasyon ile haber ayrimini ortadan kaldirarak
etik bir soruna yol agmaktadir.

Yeni Medya Ortanundaki Yogun Reklam Icerigi

Bazi internet sitelerinde habere ulasmanim yolu reklamdan gegmektedir. Ornegin
habere iligkin olarak siteye eklenen bir videonun agilmast i¢in Oncelikle onun {izerine
yerlestirilen reklam videosunun izlenmesi gerekmektedir. Boylece okurlar sadece
reklamin varligini gormekle kalmaz, mecburi olarak onu izlemek zorunda kalirlar. Haberin
kendisinden daha biiyiik boyutlarda yerlestirilen reklamlar da problem teskil etmektedir.
Haber, kiigiiclik bir alana sikistirilarak, reklam ise asil sunulmak istenen i¢erikmis gibi
kocaman ve goze carpict bigcimde siislenerek sunulmaktadir.

Nefret Soylemi

Nefret sdylemlerini inga eden veya olusturan geleneksel medya veya yeni medya
degil, toplumun kendisidir (Tas, 2017: 61). Toplumun olusturdugu bu sdylemler, yeni
medya platformlarinda kolaylikla ve hizlica dolasima sokulabilmektedir.

Yeni medya kullaniminin yayginlagsmas: nefret sdylemlerinin g¢ogalmasini
beraberinde getirmistir. Ancak yukarida da belirtildigi gibi bu tarz etik sorunlarin artisinin
nedeni teknolojinin ilerlemesi degil, o teknolojiyi kullanan insanlarin diisiince 6zgiirliigii
ad1 altinda bunlar1 yapabileceklerini sanmalaridir. Sadece kullanicilar degil, internet
sitelerinde haber iiretimi yapan kisiler de nefret sdylemlerinde bulunabilmektedirler.
Habere dahil edilen nefret soylemi ¢ok biiyiik bir etik sorundur. Haberin, toplumdan ve
iktidardan bagimsiz insa edilemeyecegi diisiintildiiglinde yayin organlarinin taraflilig
da tartisilmasi1 gereken sorunlar arasindadir. Clinkii herhangi bir ‘tarafta olmak’ nefret
sOylemlerinin baslangicini olusturmaktadir. Esasen sorun taraf tutmak degil, -nitekim
gazetecilerin de diger herkes gibi savundugu bir goriis ve inanig muhakkak vardir-
tuttugu tarafin yayin organi olmay1 kendine gorev edinen ve toplumu, bir algi yaratarak
yonlendirmeyi amaglayan habercilik anlayisidir. Bu anlayis, gazetecilik etigi ile ters
dismektedir.

Bireyin Yeni Medyada Yalnizca Tiiketici Olarak Konumlandirimasi

Yeni medya teknolojileri aslinda kisilere geri doniis yapma ve igerik iiretme imkani
sunmaktadir. Ozellikle sosyal medya uygulamalar1 (Facebook, Twitter, Instagram vb.),
kullanicilarin kendi tiretimleri ile i¢erik olusturmasi prensibine dayanmaktadir. Ancak
Ote yandan, bireyleri tiiketime yonlendirerek onlari igerik iireticileri olmaktan ¢ok tiiketici
olarak konumlandirmaktadir. Bunu daha dnce de bahsedilen gereginden fazla reklama
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maruz birakarak yapmaktadirlar. Uzerinde durulmasi gereken bir diger unsur ise yeni
medya platformlarinin bireyi tiretici olarak konumlandirarak, reklam tiretim siirecinin bir
pargasi haline getirmesi, reklamlar1 paylasmaya, onlar1 yeniden iiretmeye ve dolagima
sokmaya davet ediyor olmasidir. Sonug¢ olarak kullanicilar hem reklami iireten hem de
tilketen konumunda bulunmaktadir (Binark ve Bayraktutan, 1013: 95-96).

Yaniluci Etiketlendirme ve Bashklandirma

Yeni medya ortaminda sunulan haberlerde “clickbait” seklinde nitelendirilen
yaniltic1 bagliklar, Tiirkce literatiirde Donmez (2010) tarafindan “kapan mansetler”, Isik
ve Koz (2018) tarafindan “¢op haber”, Ozyal (2016) tarafindan “tik odakli habercilik”,
Ince (2018) tarafindan “tuzak basliklar”, Celik (2020) tarafindan ise “tik yemi taktigi”
olarak ¢esitli bicimlerde ifade edilmistir.

Ozyal (2016: 281)’a gore tik odakl1 habercilik, haberin kendisiyle iliskisi yetersiz
diizeydeolan, abartili veyahigbir sekilde haberle ilgisi bulunmayan basliklarin kullanimryla
olusturulan haber sunum seklidir. Dijital platformda en ilging icerigi hazirlayan sitenin
digerlerine gore daha kazangl olacagini sdylemek miimkiindiir (Tokg6z 2020:107). Daha
fazla “tik” alan/erisilen icerikler daha biiyiik kazan¢ saglayacaklarina gore, muhakkak
icerik kadar bagliklar da ilgi ¢ekici olmali ve okurlar tizerinde merak uyandirmalidir.
Ancak bunu yaparken, haberin igerigi ile ilgisi olmayan aldatic1 bagliklarin kullanimi etik
bir sorunun Oniinii agmaktadir.

“Geleneksel medyanin etik kodlari, yeni medya icin de gegerliligini korumali
m1?” sorusu bu noktada yine giindeme gelmektedir. Ornegin geleneksel gazetecilikte
her ne kadar dikkat cekici baslik bulma yoluna gidilse de genel olarak baslik ve icerik
birbirinden ¢ok da bagimsiz degildir ve habere konu olan olayin igerigi kisa ve 6z
bicimde Tokgodz (2020, 279)’lin de belirttigi gibi haberin girisinde ifade edilmektedir.
Eline bir gazete alan kisi “Ankara Sokaklarini Esir Alan Kar Yagis1” seklinde bir baglik
goriiyorsa, haberin devaminda Ankara’ya gergekten kar yagdigina dair bilgilerin verildigi
bir yaz1 okuyacaktir. Ancak yeni medyada yayinlanan haberlerin bazilarinda hem aldatict
basliklar bulunmakta hem de bir haberin tam anlami ile okunabilmesi “haberin devami i¢in
tiklamaya” baglanmaktadir. Yani haberin girisinde dahi, ulasilmak istenen bilgiye erisim
saglanamamaktadir. Defalarca tiklandiktan sonra ulasilan bilgi ile baghgin alakasizlig
okuyucular1 oldukca rahatsiz eden bir sorundur. Bunlarin 6niine gegebilmek i¢in denetim
ve yaptirim ger¢ekten 6nem arz etmektedir.

Ozyal (2016: 289-293), aldatic1 haberler sunum sekillerini dokuz farkli kategoride
ele almistir. Bu kategorilerin ilki yarim ctimle ile kurulan haber sunumlaridir. Bu sunumlar,
“Esini aldatan tinii komedyen, magazincilerden kagmak igin...” veya “Cumhurbagkani
emekli maaslari ile ilgili yaptigi aciklamada...” seklinde drneklenebilir. Ikinci sirada
yer alan sunum ise sok-flag-bomba-son dakika temali haberleri kapsamaktadir ve haber
mangetlerinde goriilen “Flas gelisme!”, “O goriintiiler herkesi sok etti” gibi basliklarin
kullanimi ile gerceklesir. Bir diger sunum sekli goriintiiniin 6n planda oldugu haber
sunumlaridir. Bu sunum bi¢imi haberle ilgisi olmasa dahi, daha fazla tik almak amacyla,
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okurlarin ilgisini ¢ekebilecegi diislintilen gorsellerin kullanimini ifade etmektedir.
Kategorinin dordiincii sirasinda ise haberin igerisinden secilen climle/climlelerin veya
anahtar ifadelerin kullanildig1 haber sunumlar1 yer almaktadir. Ornegin “Bunlarin
sorumlusu ben degildim” veya “Bu miicadeleden vazgecmeyecegim” gibi basliklar ile
sunulabilmektedir. Bir sonraki haber sunum sekli referans kelimeler {izerinden kurulan
basliklar1 agiklamaktadir. Okur bu tarz basliklarin kullaniminda, haberin kim ve ne ile
alakali oldugunu 6grenmek icin habere tiklamak isteyecektir. “Oysa iftira atilan kisi
bendim” seklinde bir baslik géren okuyucu iftira atilan kisinin kim oldugunu merak edecek
ve haberin devamini gérmek isteyecektir. Altinci sirada karma kategori bulunmaktadir. Bu
kategori, tik odagina doniistiiriilmek istenen haberde birden fazla unsurun kullanilmasini
ifade etmektedir. Bu unsurlar birbirine yakin mesafede kullanilmaktadir. Ornegin referans
kelimeler {izerine insa edilen bir haberde ayn1 zamanda yarim ciimle kullanilmas1 gibi.
“Boyle giizellik goriilmedi, bunu bor¢lu oldugu sey ise...” basligir bu haber sunumuna
ornek olarak gosterilebilir. Yedinci sirada klasik tik odakli haber sunumlar1 kendine yer
edinmistir. “Bunu daha énce duydunuz mu?”, “Olmeden &nce izlenmesi gereken 20
film”, “Iste alkoliin zararlar’” gibi modas1 gegmeyen konulardan olusturulan haberleri
icermektedir. Bir sonraki sunum sekli ise 6znenin ve nesnenin gizlendigi haber sunum
bicimidir. “Haftaya basliyor!” (Yeni bir dizi mi? Sokaga ¢ikma yasagi m1?) ve “Gorenleri
hayrete diisiirdii” (Garip hareketler yapan bir kedi mi? Trump m1?) seklinde 6rneklenebilir.
Sonuncu sirada ise gazetenin yorumunun veya degerlendirmesinin baslik halinde
kullanildig1 sunumlar yer almaktadir. “Kendini bilmezler!” veya “Vatan hainleri!” gibi
bagliklar bu sunum bigimine 6rnek gosterilebilir.

Aldatict bagliklara sahip haberlerde 6nemli olan okuyucularda ilgi uyandirmak,
onlardan daha fazla “tik” alabilmektir. Igerik ise ikinci planda yer alir. Bu tarz
siteler, ¢ogunlukla heniiz yasanmamis, ger¢eklesmemis konular1 ele alarak haberleri
olusturmaktadir (Isik ve Koz, 2014: 36). Ornegin, bu tarz haberler daha aciklanmamis
ogretmen atamalariyla ilgili “Kac bin atama gerceklesecek? Iste yaniti...” seklinde bir
baslik atarak, sanki atamanin sonucu belli olmus izlenimini verebilmektedirler. Haberin
icerigine bakildiginda ise sonug¢ olarak “Atamalar heniiz agiklanmadi ancak su tarihler
arasinda acilanmasi bekleniyor” gibi bir igerikle karsilagilabilmektedir. Sonug olarak
habere atilan baglik, icerikte sunulacagi diisiiniilen bilgiyi vermemekte ve bu baslik ile
daha fazla okunabilme sayisina ulagsmak icin kullanicilara adeta komplo kurulmaktadir.

Ozel ve Deniz (2019:456-457), dijitallesmenin gazetecilik meslegi {izerindeki
etkilerini ortaya koyabilme amaci ile gerceklestirdikleri galismalarinda 15 gazeteci
ile goriismislerdir. Goriisiilen gazetecilerin hepsi internet haberciliginde, olusturulan
icerik icin se¢im yaparken dikkate alinan en Onemli unsurun “tiklanma” oldugunu
belirtmislerdir. Gazetecilerin sdylemlerinden yola ¢ikildiginda ulasilan sonug internet
haberciliginin, geleneksel gazetecilikten farkli olarak “tik odakli habercilik™ pratigi ile
one ¢ikmasi olmustur. Ote yandan tiklanma amaglarini gergeklestirmeye calisirken, etik
kodlara uyulmas1 gerektiginin de altini ¢izmislerdir.

Neticede aldatict baglik kullanimina dair bu anlatilardan yola ¢ikildiginda 6niine
gecilmesi gereken etik sorunlarin varligi s6z konusudur. Bu sorunlara deginmek ve ¢oziim
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yollart bulmak gerekmektedir. Caligmada incelenen haber mansetleri ve igerikler yaniltici
basliklar i¢in 6rnek olusturmaktadir.

Internet Haberciliginde Aldatici Bashk Kullanimi

Milliyet.com
Bashk-1: Yastyor! Bu Fotografin Ardinda Bir Mucize Sakli...

Bu fotografin ardinda
bir mucize saklu...

Kaynak: https://www.milliyet.com.tr/gundem/son-dakika-dogum-sonrasi-annesi-koronavirusten-olen-
bebegin-sagligi-iyiye-gidiyor-6401007, 08.01.2021.

Esma Konukgu isimli hamile bir kadin, Covid-19 tedavisi gordiigii hastanede,
durumunun agirlasmasi nedeniyle sezaryenle bebeginin alinmasinin ardindan hayatini
kaybetmisti. Bu haber hem cevrimigci haber sitelerinde hem de televizyonda yayinlanan
haberlerde sunuldugunda biiyiik bir yanki uyandirmisti. Olaydan kisa bir siire sonra
milliyet.com “Yasiyor!” seklinde bir ifade kullandigi bu mansette, Esma Konukg¢u’nun
mezar gorseline yer vermis ve bu gorselin arkasinda bir mucize oldugunu ifade etmistir.
Okuyucular, bu gorseli ve baslig1 gordiiklerinde yasayan kiginin Esma Konukgu oldugunu
diistineceklerdir. Ancak haberin igerigi okundugunda, yasayanin Esma Konukc¢u degil,
onun bebegi oldugu ve saghk durumunun iyiye gittigi anlasilacaktir. Oliim gibi trajik
olaylarda dahi daha fazla tik almak amaciyla, insanlarin yaniltic1 bagliklarla kandirilmasi,
cevrimigi haberlerde sorgulanmasi gereken problemlerin var oldugunu hatirlatmaktadir.

Bashk-2: Telegram Soke Etti! Milyonlar Kullanmaya Basladi!

Telegram
soke etti

stostest
e wo® -‘,-o-ﬂ“"'

MILYONLAR

KULLANMAYA BASLADI!

Kaynak: https://www.milliyet.com.tr/hangi-mesajlasma-uygulamasi-hangi-izinleri-istiyor--
molatik-18487/, 12.01.2021
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WhatsApp uygulamasi, kullanim kosullart ve gizlilik sézlesmesinde degisiklige
giderek, kullanicilarin verilerini Facebook ile paylasacagini belirtmisti. Bu haber, basin
giindemine yerlesmis ve kisisel verilerin glivenligi konusunda endise duyanlar WhatsApp
uygulamasindan vazgecerek farkli mesajlasma uygulamalarina yonelmisti. Dolayisiyla
cevrimigi haber siteleri bu konuya iliskin fazlaca bilgi paylasiminda bulundular. Bunlardan
biri de gorselde goriilen milliyet.com’un haberidir. “Milyonlar kullanmaya baglad1”
ve “Telegram soke etti” basliklarina bakildiginda pek ¢ok kisi tarafindan kullanilmaya
baslanan Telegram uygulamasi hakkinda akil almaz bir bilgiye ulasilacag: diisiliniilen sok
temal1 haberin devaminda pek ¢ok mesajlasma uygulamasinin hangi izinleri istediklerine
dair bilgilerin yer aldig1 bir metne ulasilmaktadir. Telegram ile ilgili verilen bilgi ise
sadece soyledir: “WhatsApp’in su an en biiylik rakibi Telegram gibi goriiniiyor. Basarili
uygulamanin istedigi izinler isim, telefon numarasi, kisiler, kullanict kimligidir”.

Bashk-3: Seren Serengil Bir Zamanlar... Yok Artik Dedirtti!

’ i

Seren Serengil
|_bir zamanlar...

# k’

DEDIRTTI!

Kaynak: https://www.milliyet.com.tr/estetigin-degisim-yasattigi-unluler-molatik-18361/?Sayfa=9,
29.12.2020

Haberin baghgma bakildiginda yarim climle taktigi ve “Yok Artik Dedirtti”
ifadesi ile de sok, flas, bomba temas ile olusturulan haber sunum taktiginin bir arada
kullanildig1 goriilmektedir. Dolayisiyla bu haber karma kategoriye ait bir sunum sekli
olarak nitelendirilebilir. Bu bagliklarin kullanimi, haberi gizemli kilmakta ve dolayisiyla
okuyucular haberin devamini gérmek istemektedir. Ote yandan baslik, okuyucular1 Seren
Serengil’in sira dis1 bir sey yaptig1 fikrine siiriiklemekte ve boylece haberi okutmayi
amaclamaktadir. Haberin i¢erigine baktiklarinda ise “Estetigin degisim yasattigi tinliiler”
bashgi ile pek ¢ok iinliiniin eski ve yeni hallerinin gorseller ile siralandigi ve bu {inli
isimlerden birinin de Seren Serengil oldugu goriilmektedir. Serengil hakkinda miithis bir
bilgi verecegi beklenen haberde bu isim ile ilgili yalnizca su climleye yer verilmistir:
“Ekranlarimizda yillardir boy gosteren Seren Serengil de eskisine nazaran daha degisik
bir simaya sahip”. Sonug olarak daha fazla tik almak icin 6zellikle segilen bu sansasyonel
baslik, okuyucular1 aldattigi icin etik olarak sorunludur.
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Bashk-4: Bu Aksam Basliyor!

SON

DAKIKA!

Aciklama az dnce geldi:

BU AKSAM

Kaynak: https://www.milliyet.com.tr/gundem/son-dakika-56-saat-surecek-sokaga-cikma-kisitlamasi-
basladi-6406956, 15.01.2021

Gorselde goriilen baslik, 6znenin veya nesnenin gizlendigi haber sunum sekline bir
ornek olusturmaktadir. Mansete bakildiginda yiiriitiilebilecek tahminler sinirsizdir, zira
gorsel olarak da hi¢bir ipucu verilmemistir. Bu aksam baslayan nedir? Kar yagist m1?
Yoksa yeni yayinlanan bir dizinin ilk bélimii mii? Okur, bunu 6grenmek i¢in habere
tiklamak zorundadur. Igerikte ise 56 saat boyunca siirecek olan sokaga ¢ikma yasagimin
bu aksam baglayacagi bilgisi yer almaktadir.

Bashk-5: Ogrenince Cok Sasiracaksiiz! Meger Bir Déneme Damga Vuran O Film. ..

SASIRACAKSINIZ!

Kaynak: https://www.milliyet.com.tr/senaryo-yazmak-icin-okumaniz-gereken- 10-kitap-molatik-16448/,
10.01.2021-28.07.2020

Bu haber baslhiginda yine okurlarin ilgisini ¢ekebilecek tiirden bir haber sunum
sekli goriilmektedir. Haberde sok etkisi “Ogrenince cok sasiracaksimiz!” ifadesi ile
gerceklestirilirken “Meger bir doneme damga vuran o film...” denilerek haberin
devamini okuma istegi pekistirilmistir. Ote yandan Matrix gibi pek ¢ok insanin begendigi
bir filmden alinmig gorselin kullanimi, daha fazla okuyucunun dikkatini ¢ekmek igin
olduk¢a uygundur. Dolayisiyla goriintii ile okuyucular1 icerige davet eden bir haber
sunum sekli oldugu sdylenebilir. Ancak habere tiklandiginda bir baska sekmede milliyet.
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com’un “Molatik” sayfasi acilmakta ve ne baslik ne de gorsel ile ilgisi bulunmayan,
28.07.2020 tarihinde yazilmig bir metin ile karsilagiimaktadir. Bu metinde “Senaryo
yazmak i¢in okumaniz gereken 10 kitap” baglig1 ile okurlara maddeler seklinde sunulan
kitaplar goriilmektedir.

Bashk-6: Milyonlari ilgilendiren Zam!  Baghk-7: Bir Zam Daha!

ilk altin devietten! Degisiyor... _— ﬁ

MILYONLARI [ En viiksek 5 bin 202 L
iLGILENDIREN ZAM! | BIR ZAM DAHA!

Kaynak 1: https://www.milliyet.com.tr/galeri/son-dakika-yuzde-8-36-zamlandi-5-bin-202-lira-
olacak-6407275/8, 16.01.2021, Kaynak 2: https://www.milliyet.com.tr/galeri/son-dakika-milyonlari-
ilgilendiren-zam-bir-maas-daha-degisiyor-6407929/6, 17.01.2021

Milliyet.com sitesinin bu iki haberinde “Bir zam daha” ve “Milyonlari ilgilendiren
zam!” basliklari, zammin kimler i¢in gegerli oldugunu belirtmediginden, sanki tiim
vatandaslar1 ilgilendiren bir haber niteligi tasiyormus izlenimi olusturmaktadir. Oysa
daha kiiciik bir kitleyi ilgilendiren bu haberlerin icerigine bakildiginda, birinci haberin
sonlarina dogru bir not birakilmistir: <> Maas zamlar1 SSK ve Bag-Kur’dan 6liim ayligi
alanlarigin gecerlidir...”. Ikinci haberde sunulan enformasyon ise annelere sunulan dogum
yardimlarinin ve siit parasinin artig gostermesine iligkindir. Baglikta bunun belirtilmemesi
ve milyonlart ilgilendiren bir haber oldugunun ifade edilmesi, okuyucularda bu haber
sitesine karsi giivensizlik duygusunun olusumuna yol acabilmektedir.

Hurriyet.com

Bashk-8: Koronay1 Yenseler Bile... Bashk-9: Niifusun Tamami Asilansa Bile...

Ardstirma Vuhan'dayapildi:

-
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1. - errahpasa Universitesi Dekani: 4 **
/

an™) (e ,
KORONAYI NUFUSUN TAMAMI™S
YENSELER BiLE... J ASILANSA BILE..:

Kaynak1: https://www.hurriyet.com.tr/dunya/vuhanda-yapilan-bir-arastirmaya-gore-kovid-19u-yenen-

4-kisiden-3u-6-ay-sonra-saglik-sorunu-yasadi-41712683, 12.01.2021, Kaynak 2: https://www.hurriyet.

com.tr/gundem/cerrahpasa-dekani-sait-gonenden-uyari-nufusun-tamami-asilansa-bile-8-10-aya-ihtiyac-
var-41713417, 13.01.2021
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Diinya glindeminden diismeyen Covid-19 salgininin ardindan yayinlanan haberler
oldukca 6nem arz etmektedir. Bu iki farkli haberde coronaviriise iliskin bir gorsel ve
baslik goriilmektedir. “Koronay1 yenseler bile...” ve “Niifusun tamam asilansa bile...”
basliklar1 yarim ciimle ile kurulan haber sunumlarma 6rnek teskil etmektedir. Ote yandan
kullanilan baslik okuyucularda meraktan 6te bir endise olusturmaktadir. Zira Covid-19
salginina yakalanan kisi sayisi yliksek oldugundan, boyle bir baslik hemen herkes i¢in
ilgi ¢ekidir. Basliklara bakildiginda, haberlerin igerigi bir¢ok seye isaret ediyor olabilir.
[k haberin bashg incelendiginde, coronaviriisii yenseler bile kisa siire i¢inde hayatlarini
kayip m1 edeceklerdir? Yoksa coronaviriisii yenseler bile organlarda 6liimciil bir hasar m1
birakacaktir? Ikinci haberin basligina bakildiginda niifusun tamami asilansa dahi insanlar
6lmeye devam m1 edeceklerdir? Yoksa sadece bazi belirtiler kendini gostermeye devam m1
edecektir? Basliktan, igerigin anlagilmasinin miimkiin olmadigi bu haberlerden birincisinin
devaminda verilen bilgi kisaca, yapilan bir arastirmanin sonucunda Covid-19’a yakalanan
hastalarin yiizde 76’sinda, 6 ay sonra en az bir saglik sorunu gozlemlendigi ve ciddi
bicimde enfekte olan kisilerin, taburcu olduktan sonra da bakima ihtiya¢ duyduklarinin
anlasildigidir. Tkinci haberin iceriginde ise niifusun tamam asilansa dahi bagisikligin
kazanilmasi i¢in 8-10 aya ihtiya¢ duyulacaginin bilgisi verilmektedir. Boylesine ciddi
ve insan saglhigini ilgilendiren konularda atilan bagliklarin endise uyandirici olmasi etik
olarak sorgulanmasi gereken sorunlari giindeme getirmektedir.

Bashk-10: Evinizdeki Gizli Tehlikeye Dikkat! Basiniz Yanabilir!
Evinizdeki gizli tehlikeye dikkat

BASINIZ YANABILIR!

Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/evlerdeki-gizli-tehlike-router-cihazlarina-
dikkat-41719427, 20.01.2021

Insanlarda endise, korku ve heyecan uyandiran bu baslikta, gizli tehlikenin ne
olduguna dair ipucu verilmemistir. Kullanilan gorselden de s6z konusu tehlikenin ne
oldugu anlasilmamaktadir. Oysa haber mansetlerinin igerige dair bilgi veriyor olmasi
gerekmektedir. Haberin igeriginde WI-FI aglarinin daha 1yi ¢alismasini saglayan “router”
cihazlarindan bahsedilmektedir. Bu cihazlarin olumlu 6zellikleri ve tam olarak ne ise
yaradig1 bilgisi verildikten sonra, dikkatli kullanilmadiginda bilgisayar korsanlarinin
veya kotii niyetli kisilerin, insanlarin 6zel yasam gizliligini ihlal edebilecegi ifade
edilmektedir. “Evinizdeki Gizli Tehlike” ifadesi, her evde olabilecek bir risk algisi
yaratmaktadir. Oysa yalnizca router cihazlarina sahip kisileri ilgilendiren bir haber icerigi
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s0z konusudur. Ayrica yine 6znenin ve nesnenin gizlendigi bir haber sunum bi¢imi olarak
nitelendirilebilir.

Bashk-11: Mahkemeden Ebru Giindes Hakkinda Kritik Karar!

A
- B

I} =

MAHKEMEDEN EBRU GUNDES
HAKKINDA KRiTiK KARAR!

Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/kelebek/magazin/istinaf-mahkemesi-ebru-gundesin-beraat-kararini-
onadi-41725750, 27.01.2021

Bu haber, referans kelimeler tizerinden kurulmus sunum sekli ile tasarlanmistir.
Blom ve Hensen (2014), habere konu olan kisinin, olayin gergeklestigi yerin ve olaymn
ne olduguna dair bilgilerin, referans ifade igerisine sikistirildiklarini ifade etmislerdir
(Ozyal, 2016: 291). Dolayistyla okuyucu, referans olarak verilen bilgilerin veya konuyla
iliskilendirilen aktdriin ne ile baglantisi oldugunu merak ederek haberi gormek isteyecektir.
Haberde, Ebru Giindes referans olarak habere konu olan isim olmustur. Bir diger referans
unsuru ise mahkemedir. Bu referans kelimeler ile merak unsuru saglanmis bulunmaktadir.
Okuyucu, Ebru Giindes hakkinda verilen karar1 ve bu kararin verilme sebebini merak
ederek habere tiklamak isteyecektir. Haberin igeriginde ise Ebru Giindes’in Kiiltiir ve
Tabiat Varliklarin1 Koruma Kanunu’na aykin tadilat yaptig1 iddiasiyla yargilandigi ve
sonug olarak beraat kararmin Istinaf Mahkemesi’nce onandig1 bilgisine ulasilmaktadir.

Ensonhaber.com

Bashk-12: Asilar Nerede Diye Soranlar Tiklayin Bakin Neredeymis

Asilar nerede dive soranlar
tiklayin bakin neredeymis

Kaynak: https://www.ensonhaber.com/gundem/coronavac-asisi-icin-acil-kullanim-onayi-verildi,
14.01.2021
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Bu yaniltic1 baslik 6rneginde ise Covid-19 i¢in gelistirilen asilara iligkin “Asilar
nerede diye soranlar tiklayin bakin neredeymis” ifadesi kullanilarak okuyucularin direkt
olarak haberi tiklamaya yoneltilmesi s6z konusudur. Bu yonlendirmenin yine insanlarda
merak duygusunu tetikleyerek gerceklestirildigi goriilmektedir. Baslik herhangi bir
sekilde icerik hakkinda higbir bilgi hatta ipucu vermemektedir. Icerik okundugunda
ise Cin agisina kullanim onayinin ¢iktig1 ve Saglik Bakani Fahrettin Koca’nin yaptigi
aciklama dogrultusunda, 81 ile dagitilan asilarin adaletli bir sekilde insanlara uygulanacagi
belirtilmistir.

Bashk-13: Beter Olun!

Amerika Sokaklar
Baddat'a Musula
benzedi diye
Uzdlayortarmis

c

" BETER OLUN...

$
S -

Kaynak: https://www.ensonhaber.com/dunya/cnn-international-sunucusu-washington-bana-bagdati-
hatirlatiyor, 16.01.2021

Bu haber, gazetenin yorumunun veya degerlendirmesinin baslik halinde kullanildig:
sunum sekline bir 6rnek olusturmaktadir. Haberin igeriginde paylasilan bilgiye gore, ABD
basini, Washington DC’deki olaganiistii hal goriintiilerini paylasirken, CNN International
sunucusu Wolf Blitzer, Twitter hesabindan gorseldeki fotografi “Bana Bagdat’ta, Musul’da
ya da Felluce’de gordiigiim savas bolgelerini hatirlatiyor. Cok tiziici” seklinde bir yorum
ile paylagsmistir. Bunun tizerine ensonhaber.com sitesi ayn1 gorseli kullanarak, Blitzer’in
yorumuna karsilik “Beter Olun” ifadesini kullanarak bir baslik olusturmustur. Bu noktada
iki problem s6z konusudur. Birincisi, kullanilan baslikta, kimin ne sdyledigine dair tam
olarak bilgi bulunmamakla birlikte “Beter Olun” seklindeki sdylemin de kim/kimler i¢in
sarf edildigi yine bilinmemektedir, dolayisiyla eksik bilgi ile yamlticidir. Tkinci sorun ise
habere konu olan kisi veya kisilerin Bagdat veya Musul’a olumsuz duygular besledigi
-kiigiimseme veya nefret gibi- algisinin yaratilabilecek olmasidir. Oysa Blitzer’in ifadesi
okundugunda Bagdat, Musul ve Felluce’de daha 6nce gordiigli savas alanlarinin bir
benzerini Amerika’da goriiyor olmanin iizlintiisii icinde oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
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Bashk-14: Zayiflayinca irfan’1 Birakt:

Kaynak: https://www.ensonhaber.com/magazin/deniz-seki-sevgilisi-irfan-ozcelikten-ayrildi, 18.01.2021

Burada “Zayiflayinca Irfan’t Birakti” seklinde yorumlanan bir haber bashigi
goriilmektedir. Icerigine bakildiginda ise basligin yine tamamen gazetecinin kendi fikrini
yansittig1 anlasilmaktadir. Icerikte Deniz Seki’nin 2019°dan bu yana irfan Ozgelik ile
iliskisi oldugu bilgisi verildikten sonra 22 kilo verdigi ifade edilmektedir. Ardindan yeni
bir imaja biiriinen Deniz Seki’nin Ozgelik ile ayrildig1 dile getirilmistir. iki farkl1 olay
arasinda bag kuran gazeteci, haberin mansetinde kendi degerlendirmesine yer vermis ve
boylece yaniltict bir baglik olusturmustur.

Bashk-15: Kiirkii Yalnizca Hayvanlar Giyer

Kaynak: https://www.ensonhaber.com/magazin/yilmaz-morgulden-bulent-ersoya-hayvan-gondermesi,
25.01.2021

Bu baslik, haber igerisinden secilen ciimlelerin kullanimi ile olusturulan sunum
sekline 6rnek teskil etmektedir. Bu sunum seklinde habere konu olan kisinin séylemlerinden
en ilgi cekici olant ve okurun kolayca ¢ikarim yapamayacagi ciimleler secilmektedir
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(Ozyal, 2016: 291). “Kiirkii yalnizca hayvanlar giyer” sdyleminin kime ait oldugu ve bu
sOylemin Biilent Ersoy ile ne sekilde ilgisi oldugu baslikta belirtilmemistir. Kullanilan
baslik ve gorselden haberin igerigine dair bir izlenimin bulunmamasi, kullanicinin igerigi
okumak i¢in harekete gegmesini saglamaktadir. Ozellikle magazin giindemini takip
etmeyen insanlarin bu gorsel ve baslik ile metnin igerigine dair bir fikre sahip olmalari
olduk¢a zordur. Haberin iceriginde ise gorselde yiizii tam olarak goriinmeyen kisinin
Yilmaz Morgiil oldugu anlasilmaktadir. Yilmaz Morgiil’lin, Biilent Ersoy’u kiirk giydigi
icin su sekilde elestirildiginin bilgisi verilmistir: “Biilent Hanim biiylik bir sanat¢1 ama
yaptiklar1 yanlis. Kiirke karsiyim, kiirkii yalnizca hayvanlar giyer, miimkiinse baska
hayvanlar giymesin”. Ote yandan Morgiil’iin neden bu gorselinin kullanildig1 ise su
ifadeden anlagilmaktadir: “Nisantasi’nda goriintiilenen Yilmaz Morgiil, bir siiredir kick
boks dersi aldigini sdyleyip sokak ortasinda 6grendigi hareketleri gosterdi”.

Sonu¢

fletisim teknolojilerinin gelisip yayginlasmasiyla, pek ¢ok alan degisim ve
doniisiime ugramistir. Bu doniisiim evresinden gecen alanlardan biri de gazetecilik
meslegidir. Yeni medya, igerik liretimi bakimindan geleneksel medyadan ¢ok daha aktif
bir role sahiptir. Dolayisiyla yeni medya ortamina taginan habercilik anlayisi, geleneksel
medya haberciliginden daha farkli bir konumda bulunmaktadir. Haberlerin dogrulugunun
teyit edilmeden hizlica dolasima sokulmasi, icerigin okunabilmesi i¢in Oncelikle
reklamlarin izlenmesi mecburiyeti veya nefret sdylemi gibi sorunlarin yani sira okurlarin
habere tiklamasi i¢in aldatict basliklar kullanilmast gibi etik problemler s6z konusudur.
Bu yaniltict bagliklarin kullanimi, ¢ogunlukla insanlarin merak ve endise duygularini
uyandirarak onlar1 haberi okumaya siiriiklemektedir. Bu baglamda Alexa’nin sundugu
web trafigi dl¢climlerine bakildiginda ilk {i¢ sirada yer alan milliyet.com, hiirriyet.com ve
ensonhaber.com siteleri’nin yayinladigi haberler, “aldatic1 baglik” sorunu ele alinarak,
elestirel bir bakis agis1 ile incelenmistir.

Incelenen haberlerde, daha fazla okunma amaci ile tasarlanmis, baslik ile icerigin
paralel olmadig1 sonucuna ulasilan metinler, goriintiiniin 6n planda tutuldugu igerikler,
sok-flag-bomba temasi kullanilarak hazirlanmis basliklar, yarim ciimle taktigi kullanilarak
merak duygusunu harekete gegiren climleler, nesneyi veya 0zneyi gizleyerek habere
tiklanmasi i¢in olusturulmus mansetler, daha kiigiik bir kitleyi ilgilendirmesine ragmen,
neredeyse tiim insanlart ilgilendiriyor izlenimi verilerek olusturulmus basliklar, endise ve
korku duygusuna hitap eden ifadeler, referans kelimeler kullanilarak hazirlanan mansetler,
gazetecinin kendi yorumlarini dahil ettigi i¢erikler ve haberin igerisinden cimbizla segilen,
okurun ¢ikarim yapamayacagi ciimleler kullanildig1 tespit edilmistir.

Boylelikle geleneksel medyanin etik problemlerini biinyesinde barindiran yeni
medyanin, kendisine has farkli etik sorunlar1 da beraberinde getirdigi sdylenebilir.
Manipiilasyon, yonlendirme, nefrete siirlikleme, aldatma gibi etik problemlerin 6niine
gecilmesi adina medya mensuplarinin bilgilendirilmesi 6nem arz etmektedir. Sonug olarak
yeni medyanin irettigi her haber kolayca insanlara ulasmakta ve onlara etki etmektedir.
Ote yandan okurlarm da yayinlanan haberlerin dogrulugunu teyit etmeden, sorgulamadan,
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baska bir kaynaga bakmadan inanmasi isi kolaylastirmayacaktir. Bu nedenle medya
okuryazarlig1r caligmalarina 6nem verilmeli ve bu konuda yapilan bilgilendirilmeler
arttirllmalidur.

Etik Beyani: Bu calismanin, etik kurul izni gerektirmeyen caligsmalar arasinda yer
aldigin1 beyan ederiz. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarlarina aittir.

Yazar Katkilari: 1. Yazarin katki oran1 %50, 2. Yazarin katki orani ise %50°dir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar ¢atigsmast olmadigini beyan
etmektedirler.
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