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Insanoglunun kiiltiirel anlamda giinliik yasama iliskin tirettigi ilk iiriinlerden olan toprak kap
ve esyalar, zaman i¢inde kullanim alanlarina gére form ve islev bakimindan degisik 6zellikler
kazanmistir. Yizyillarin bilgi ve birikimiyle gliniimiize kadar devam eden g¢omlekgilik,
Avanos’un sosyo-Kkiiltilirel yapisinin sekillenmesinde ve giinlimiiz ekonomik hayatinda olduk¢a
etkilidir. Bir baska ifadeyle Anadolu’da ytizyillardir siiregelen ¢dmlekgilik gelenegi, Avanos’ta
pek ¢ok ailenin gecimini saglamak amaciyla icra ettigi bir meslektir. 1980’li yillardan sonra
¢omlegin giinliik kullanim alanlarinin azalmasi ve bélgede turizm faaliyetlerinin baslamasi ile
yorede ¢omlekgilik farkli bir boyut kazanmistir. Makalede, ¢émlekgilik meslegine dayal
triinlerin kullanimi ve pazarlanmasi asamasinda yapilabilecek yeniliklerin ve Avanos
¢omlekeiliginin kiiltiirel bir imge olarak vurgulanmasinin énemi anlatilmaya g¢alisiimistir.
Ayrica Avanos’un tarihinde, ¢dmlekgiligin ekonomik ve sosyo-kiiltiirel hayat icerisinde ne denli
oneme sahip oldugu, bu alanda yerel yonetimlerle ve esnaflarla is birligi icinde yapilacak
calismalarin, gelenegin siirdiiriilmesine ve yore ekonomisine katkilar1 degerlendirilmistir.
Yoredeki ilgili kurum ve Kkisilerin de dahil edilmesiyle yapilacak planli ¢alismalarin
istihdamdan yatirima, pazarlamadan tanitima katkilar1 éneriler izerinden degerlendirilmistir.

Avanos Pottery as a Cultural Image
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ABSTRACT

Clay pots and objects, which are among the first culturally produced products of mankind for
daily life, have acquired different features in terms of form and function over time according to
their usage areas. Pottery, which has continued until today with the knowledge and experience
of centuries, is very effective in shaping the socio-cultural structure of Avanos and in today's
economic life. In other words, the tradition of pottery, which has been going on for centuries in
Anatolia, is a profession that many families in Avanos practice to earn their living. After the
1980s, with the decrease in the daily usage areas of the pottery and the start of tourism
activities in the region, pottery in the region has gained a different dimension. In our study, we
tried to explain the importance of the innovations that can be made during the use and
marketing of products based on the pottery profession and the emphasis on Avanos pottery as
a cultural image. In addition, in the history of Avanos, the importance of pottery in the
economic and socio-cultural life, the contributions of the works to be done in cooperation with
local administrations and tradesmen in this field, to the continuation of the tradition and to the
local economy were evaluated. The contributions of the planned studies to be carried out by
including the relevant institutions and people in the region from employment to investment,
from marketing to promotion were evaluated based on suggestions.
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1. GIRIS

Insanoglunun kiiltiirel anlamda giinliik yasama
iliskin trettigi ilk Uriinlerden olan ¢omlek;“topraktan
yapilan  tencere, kap-kacak”  (URL-1) olarak
tamimlanmaktadir. Ancak bu {riinler zaman iginde
kullanim alanlarina goére form ve islev bakimindan
degisik o6zellikler kazanmistir. Tarihin akisi icinde ¢ok
cesitli formlarla sekillenen ve geleneksel bir meslege
donlisen ¢omlekeilik, cevresindeki kiiltiirel yapidan
dogrudan etkilendigi gibi etrafinda ayr1 bir Kkiiltiir
dairesi de olusturmustur. Yakin doéneme kadar
Afyonkarahisar, Artvin, Aydin, Bilecik, Bitlis, Denizli,
Diyarbakr, Elazig, Eskisehir, Giimiishane, Izmir, Manisa,
Nigde, Sakarya, Tokat, Van gibi illerimizde ¢omlekgilik
slirse de Avanos bunlarin arasinda belli basl yonleriyle
one cikmaktadir.

Selcuklular déneminde Avanos ismine kaynaklik
eden “Evenuz” kelimesinin ayristirlmasinda “Evani”,
“kap, mutfakta kullanilan kaplar, kacaklar, mutfak
esyalarl”, “Eveniiz” de c¢anak, ¢émlek yapan bir yer
olduguna gore “Evani-6z, Even-6z” yani kap yapan,
c¢anak ¢omlek yapan kasaba anlamina gelmektedir
(URL-2). Kizihrmak kilinin  yapist  nedeniyle
yerlesmenin tarihsel siirecinde ¢dmlekgilik her dénem
o6ne c¢ikan ve Anadolu'nun diger yerlesmelerinde
liretilen ¢anak-comlekten farklilasan bir ekonomik alt
sektor olmustur. Avanos’ta ¢anak-¢comleginin Kizilirmak

kili kullanilmasindan 6te farkliliklart  %50’sinin
geleneksel  yontemlerle yapilmast ve yerinde
pazarlanmasidir.

Uretim biciminin yam sira Avanos'ta c¢omlek
atolyelerini farklilastiran unsur depolama, sergileme
hatta ulusal ve uluslararasi1 pazarlara yapilan toptan
satislar ile perakende satislarin, iiretimin yapildig
mekanlarda yapilmasidir. Bunun bir nedeni Avanos’ta
¢omlek atolyelerinin ilk olarak yerlesme merkezinde
kayadan oyma hacimlerde baslamis olmasidir. Bu
kayadan oyma odalarin bir ya da birkacinda geleneksel
yontemlerle ve babadan ogula gecen, usta-¢irak iliskisi
icindeki tiretim yillar icinde siireklilik kazanmis ve aile
isletmesi olarak gelismistir (Berkmen, 2015: s605).
Ancak zamanla bu irilinlere ragbet azalmis, tiim
geleneksel mesleklerde oldugu gibi ¢omlekgilikte de
gelenegin nesilden nesile aktarilmasim saglayan usta-
cirak iliskisi son bulmus, gelenegin gelecegi tehlikeye
girmistir. Gelenegin strdiriilebilirligi icin calismalar
yapmak zaruri hale gelmistir. Bu noktada kiiltiirel imge
kavramini giindeme almak ve tiim yonleriyle tartismak
yerinde olacaktir.

2. YONTEM

Avanos ¢omlekciliginin  devamhiligi  acisindan
kiltiirel bir imge olarak sunmanin gerekliligi ve bu
hususta yapilmasi gerekenlerin siralandigi ¢alismada
‘Durum Calismasi’ yontemi benimsenmistir. Durumlar
boylamsal olarak incelenmis, veriler toplanmis, gézlem
ve gorismeler yapilmistir. Elde edilen sonuglar
dogrultusunda Avanos ¢omlekgiliginin
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi ve Kkiiltiir ekonomisi
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boyutunda 6n Oneriler

siralanmistir.

plana ¢ikarilmasi igin

3. BULGULAR
3.1. Avanos’ta Comlekgilik

Kapadokya’nin 6énemli turizm alanlarindan biri olan
Avanos’un ortasindan akan Kizilirmak, kizil toprag
sayesinde yorede ¢oOmlekgiligin dogmasinda ve
gelismesinde oOnemli bir etkiye sahip olmustur.
Yiizyillarin bilgi ve birikimiyle giinlimiize kadar devam
eden ¢omlekgilik, Avanos’'un sosyo-kiiltiirel yapisinin
sekillenmesinde ve giiniimiiz ekonomik hayatinda da
oldukca etkilidir. Bir baska ifadeyle Anadolu’da
yuzylllardir stiregelen ¢omlekgilik gelenegi, Avanos’ta
pek ¢ok ailenin gecimini saglamak amaciyla icra ettigi
bir meslektir. Usta-girak iliskisi sayesinde kusaktan
kusaga aktarilan bu gelenek, seramik sanatinin alt
birimi olarak ele alinmaktadir.

Comlek yapimi insanlarin yerlesik hayata gecisiyle
baslamistir. Topragin sekillendirilerek cesitli kap-kacak
ve dini anlamlar iceren sembollerin {Uretilmeye
baslanmasi ise insanlik tarihi acisindan ©6nemli bir
ilerlemedir. Comlekgiligin Avanos yoresinde Tung
Cagina kadar gittigi, Avanos’a bagh Sarilar civarindaki
Zank Hoyik'te c¢anak ve ¢omlek parcalarina
rastlanmasiyla anlasilmistir (Isgen, 2010: 5.21).

Gecmiste, tarimsal ve hayvansal iriinlerin (sarap,
pekmez, sirke, peynir, siit, yogurt, yag vb.) saklanmasi
icin, ‘Islik adi verilen c¢anakhanelerde sirasiyla;
harmanlama, Kkirma, eleme, Kkaristirma, ezme,
dinlendirme, sekillendirme, zirhlama, perdahlama,
kurutma, pisirme islemlerinden gecirilerek; yayik,
gebece, ciralik, kelle ¢omlegi, orta c¢omlegi, tzlik,
abdestlik, su ¢omlegi, vasi, likliki, tes, sermig gibi giinliik
kullanim i¢in ‘kaba mal’ olarak adlandirilan iriinler
iiretilmekte ve civar yerlesimlerin pazarlarina eseklerle
tasinarak satilmaktaydi (KK.1). Zamanla yerini minyatiir
testiler, vazo, kiil tablasi, minyatiir heykeller, Hitit giines
testisi gibi ‘ince mal’ olarak adlandirilan daha fazla
ugras isteyen, goze hitap eden iriinlerin {iretimi
almistir. Giinlik kullanimda plastik ve fabrikasyon
iiriinlerin artmasi ve toprak triinlere ragbetin azalmasi
sonucu, ustalar turistik triinler tireterek gecimlerini
turizmden saglamaya calismislardir (KK.2). Uriinlerin
bicim ve boyutlar1 sekil degistirirken, isliklerde
kullanilan malzemeler de c¢esitlenmis, Avanos
comlekgiligi bolgede turizm faaliyetlerinin baslamasiyla
1970’li yillardan itibaren farkli bir boyut kazanmistir.

Gilinimiizde  Uretim, yukarida  Dbelirttigimiz
geleneksel yontemler kullanilarak kiigiik atdlyelerde,
comlekgi tezgdhiyla devam etmekle birlikte, ufakli-
biiyiikli imalathanelerde makineler kullanilarak da
yapilmaktadir.
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3.2. Kiiltiirel imge Baglaminda Turizm ve Kiiltiir
Ekonomisi

Imge, bir nesneyi dogrudan dogruya yeniden
tanitmaya yarayacak bir bigcimde géz oniine seren sey,
duyu organlariyla algilanmis olan bir seyin somut ya da
diistincel kopyasidir (URL-3). Tanimda da goruldigi
lizere en onemli duyu organimiz goz ile dis diinyadan
aldigimiz veriler, zekd ve sezgi giiciiyle bilincimiz
tarafindan bir segmeye ugrar, beynimizde bir goriinti
olusur. Duyu organlarimizi uyaran nesneler ve olaylar
ortadan kalktiginda, aldigimiz duyumlarin zihnimizde
olusan izleridir imgeler. Bir imgenin olusumunda gérme
duyusunun roli biiytktir. Dikkatini bir nesneye
yogunlastirmis kisiyi diisiinelim. Nesneye bakildig: siire
icinde, beyin nesneden gelen tiim yansimalar1 kaydeder.
GOz kapandiginda bile zihinde nesne gériinmeye devam
eder. Bu, nesneye ait bellek imgesidir (Isildak, 2008:
s.65).

Kiiltiirel bellek ve imge merkezli kent markalarinin
olusturulmasina, kiiltiir ekonomisi kapsaminda, 6zel bir
onem verildigi goriilmektedir. UNESCO Kiiltiirel Miras
Sozlesmeleri ve diger a¢ilimlar,, Avrupa Kiiltir
Bagkentleri Projesi ve Tarihi Kentler Birligi'nin
faaliyetleri hatirlandiginda, konu daha iyi
degerlendirilecektir. Mirasin yaninda yazar, sair,
ressam, heykeltiras, miizisyen ve fotograf sanatcisi gibi
kent tutkunlari, dahasi kentsel imge yaraticilary,
herhangi bir kenti marka haline getirebilirler. “Seyahat
fikrinin olusturulmasinda popiiler romanlarin ve gezi
yazilarinin” etkisi dikkate alindiginda sanat ile turizm
arasinda, sanilanin aksine, ne denli gii¢lii baglarin var
oldugu goriilecektir. Prag icin Kafka, Salzburg icin
Mozart nasil imgelestirilmigse Istanbul icin &érnegin
Yahya Kemal siirleri, Miinir Nurettin besteleri birer
imgedir (Keskinbora, 2010: s.40-41). Milyonlarca
turistin ziyaret ettigi Kapadokya'’da hali hazirda
tiretilmeye devam edilen bir sanat eseri ve gorsel kiiltiir
liriini olan ¢émlekleri, insanlarin zihninde Avanos’u ve
¢omlekcilik gelenegini en iyi sekilde karsilayan bir
kiltiirel imgeye dontstiirebilmek icin gorsel kiiltiir
elemanlarini dogru anlamak ve kullanmak gereklidir. Bu
sayede kent kimliginin olusmasina da biiyiik katki
saglanmis olacaktir.

Gorsel kiltir “insanlar tarafindan iretilmis,
yorumlanmis veya meydana getirilmis, islevsel,
iletisimsel ve estetik amaci olan her seydir” (Barnard,
2002: s.26). ‘Kiiltiir ekonomisi’ terimi, ‘gorsel kiltiir’ ile
birlikte ele alindiginda iletisim ve etkilesimin teknolojik
araglar Uzerinden gerceklestigi dijital ¢agda tretim-
tiketim silireclerinin dogru analizini ve imge
arastirmalarinda saglikli sonuglar elde etmemizi saglar.
Kiiltliriin siiregiden ve stirekli islem hacmi olusturan ilk
alani kiiltiir turizmidir. Ustelik kitle turizminin aksine
kiltiir turizmi dogaya ve tarihsel yapiya daha saygili ve
yerel halk ile i¢ icedir.

Kiiltir turizmi, turistlerin gittigi destinasyondaki
aktiviteler bakimindan iki temel aktivite alanina
béliinebilir. Bunlardan birincisi, o iilkenin sahip oldugu
kiltiirel zenginliklere ait bilgi edinme ve deneyimler
yasama yolunda yapilan aktivitelerdir ki bunlar
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arasinda miize ziyaretleri, ilgili enstitiler ve
kuruluslarda yapilan temaslar, tarihi ve kiiltlirel mirasa
iliskin yerlerin ziyareti olarak siralanabilir. ikinci tiir
aktiviteler ise sanat kiiltiir eserlerinin icra edildigi ya da
sergilendigi mekanlarin ziyaretleridir ki sanat galerileri,
kiltiir merkezleri, tiyatrolar, sinemalar ve konser
salonlar1 da bu aktiviteler grubuna girer (Bilgili, 2010:
s.45). Avanos’ta yer alan ¢omlek atodlyeleri bu iki aktivite
alanindan birincisini kismen ikincisini ise tamamen
karsilamaktadir. Dolayisiyla ¢omlek atolyesini ziyaret
eden bir kiltiir turisti buradan tatmin olmus olarak

ayrilabilecektir. Burada temel meselemiz kiiltiir
turistlerinin ilgisini buraya yonlendirebilecek bir imge
yaratmaktir.

Kiiltiir, her dénemde ekonomik boyuta sahiptir.
Bununla birlikte bagimsiz bir alan olarak kiiltiir
ekonomisinin acik¢a ifade edilmesi, son yillarda ortaya
cikmistir. Tiirkiye’de hizla gelismekte olan bir kiiltiir
ekonomisi alanindan s6z edebilmek miimkiindiir.
Diinyada ve dolayisiyla Tirkiye’de kiltiir ekonomisi
kapsamina pek ¢ok iriin, etkinlik, mekan, sistem dahil
edilmekte ve degerlendirilmektedir. Diinya kiiltir
piyasasinda rekabet kizismakta, standardizasyon,
yeniden yapilandirma ve iiretim, tescil/kendine mal
etme (Yunanistan'in Hellim peyniri, Karagdz, musakka,
baklava vb. Tirk kiiltiir unsurlarin1 sahiplenmesi gibi)
sorunlari sik sik giindeme gelmektedir. Medeniyetlerin
ve kiltirlerin yasadiklar1 mekanlari, kentleri, giinliitk
hayatlarin1 anlamak ve aktarmak temelinde sekillenen
ve degerlendirilen kiltiir ekonomisi gelecege bir
aktarim araci olacaktir. Sanat eserlerinin ve Kiiltiirel
alanlarin ortak bir deger ifade edebilmesini kiltiirel
faaliyetleri ekonomiye doniistiirerek basarabiliriz.
Tiiketim mali olarak sanatin, estetik getirisi oldugu
kadar parasal getirisinin de bir yatirnm degeri vardir.
Turistik {riin ¢esitlendirilmesinde diinya markasi
yaratmada en etkili roli kiiltiirel kaynaklar oynar. Diger
bir ifadeyle, talep yaratma, talep ¢esitlendirme, turistik
iirin yaratma, irin cesitlendirmede kiltir turizmi
ayricalikll bir yere sahiptir. Kiltiir ekonomisiyle ilgili
faaliyetler sadece gecmisi izlemeyi saglamaz, tarihten
dersler c¢ikarilmasina da hizmet eder, giiniimiize ve
gelecege 151k tutar, bugiinkii degerlerimizin ileriye
tasinmas1 bugiinlerde bu topraklarda yasayanlarin
etkinliklerinden bir seyler iletebilmek gibi bir islevi de
vardir (Keskinbora, 2010: 5.40-41).

Kiiltiirel imge alaninda ileri tlkelerin durumlarini
saptamak, izlenebilecek yol haritalar1 ¢ikarmak bu
anlamda ilk adimi olusturmaktadir. Toplumlarin basat
bir ekonomik giicii olarak kabul edilen kiiltiir ekonomisi
AB tlkelerinde, Avustralya’da, Cin’de ve diger iilkelerde
kultiir (kreatif) sektorii olarak son yillarda sistematik
sekilde olciiliip degerlendirilmeye baslamistir. UNESCO
gibi  kuruluslar kiiltir ekonomisi sektdriindeki
gelismeleri goz oOniinde tutarak kiltiir istatistiklerini
giincellemis  bulunmaktadir.  Kiiltir = ekonomisi
Ingiltere’de yaratic1 endiistri ve kreatif sektor olarak ele
alinmaktadir. Tiirkiye’de kdltiir sektoriine iliskin
calismalar heniiz ¢ok yenidir ve bu konuya iliskin
istatistikler yetersiz kalmaktadir. AB genelinde
Avrupa’da kiltiir (kreatif) sektoriiniin 2009 yilina ait
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tahminlerine bakildiginda, Almanya’nin otomotiv ve
enerji sektorlerinin Oniine gecerek AB genelinde
%?22'lik payla bags1 cektigi gorilmektedir. Kiiresel
ekonomide insan sermayesine dayali kiltiir sektorleri,
katma degeri yiiksek ve uluslararasi piyasalarda rekabet
glicii yliksek alanlar1 olusturmaktadir (Sen, 2017: s.10).
Giintimiizde kaliteli ve gittikleri iilkenin ekonomisine en
fazla katki saglayan turist, kiiltiir turistidir. Kiltiir
turizmi, en verimli yatinm ve faaliyet alanlarinin
basinda gelmektedir. Kiiltiir turizmi de, kiiltiir bilimi ve
ozellikle de kiiltliirel imge arastirmalarindan
beslenmektedir (Ozdemir, 2012: s.111). Avanos’un
temel iki gelir kaynag1 ¢omlekgilik ve turizmdir. Bu iki
unsuru bir araya getiren ‘kiltiir turizmi’ kavramina
egilmek bu sebeple 6nemlidir.

imge calismalar, icerinde bulundugu toplumun
ekonomik, siyasi, sosyo-kiiltiirel tim degerleriyle bir
biitliin olarak ele alinmalidir. Onbinlerce yillik gegmisi
olan duvar resimlerinden  giiniimiize kadar
olusturulmus tiim simgelere ireticileri tarafindan
tiretildikleri anda veya daha sonra ¢ok cesitli anlamlar
ylklenmistir. Ustalarin ellerinde sekillenen topragin,
insan zihninde c¢esitli cagrisimlara sebep olacagl da
muhakkaktir. Sanat eserlerinin ve Kkiiltiirel alanlarin
ortak bir deger ifade edebilmesini, kiiltiirel faaliyetleri
ekonomiye donistiirerek basarabiliriz. Bunun yolu
planli olarak yapilacak imge c¢alismalarindan
gecmektedir. Richard Leppert; Sanatta Anlamin
Goriintiisii-imgelerin Toplumsal Islevi (2002) kitabinda
“Imgeler maden cevheri gibi kazihp c¢ikarilan seyler
degil, belli bir sosyo-kiiltiirel ortam icerisinde belli bir
islev gormesi icin insa edilen seylerdir.” derken
imgelerin, gosterilen seyler degil bunlarin temsili, yani
‘yveniden sunumu’ oldugunu belirtir. Yoérenin farkl
kiiltiirel zenginliklerinin ortaya ¢ikarilmasi ve turizm
piyasasindaki hacminin artirilmasinda yeterli diizeyde
olmasa da ¢omlekgilik gelenegine dayali {iriinlerin
onemli bir yer tuttugu bilinmektedir. Bu noktada son
ylzyilda teknolojinin hizla gelismesiyle 6nce fotograf
makinesinin, ardindan sinema ve televizyon gibi
hareketli goriintiileri saptayan araclarin icadiyla, diinya
gorsel-isitsel bir dilin kendine o6zgii kurallariyla
aciklanabilecek, hizla akip giden bir siirecin icine girmis
ve imgeler hi¢ olmadigi kadar 6nem kazanmistir (Parsa,
2007:s.14).

4, SONUC VE ONERILER

Avanos’'ta ¢omlekgiligin  turizm odakli devam
ettigini g6z Oniinde bulundurarak gorsel kiiltiir
elemanlarinin  dogru kullanilmasiyla kiiresellesme

karsisinda Avanos c¢omlekciligine bir imge olarak,
rekabet alani acilabilir. Kiiltiirel imge olarak, Avanos
¢omlekgiliginin  yaratimi  ve sunumu yapildiginda;
yorenin imajina énemli katkilar1 olacak, iiriinlere talep
artacak, turizmde c¢ekicilik saglanabilecektir. Bu durum
yalmizca ekonomik getiri saglamakla kalmayip, sanat
faaliyetlerinde artisa ve kent kimliginin olusmasina da
onemli katkilar1 olacaktir. Kiltlirin ~ ekonomik
boyutlarinin ele alinmasi, degerini azaltmamakta aksine
etki alanlarini artirmakta ve kiiltiirel bellekte imgeler
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yolu ile iz birakarak siirdiirtilebilir hale getirmektedir.
Burada o6nemli olan husus biitlinliik¢ii bir yaklasim
izleyebilmektir. Zira kiiltlirii, bir imge olarak sunup
ekonomik  boyutlarini on plana cikarirken
‘stirdiirilebilirlik’ konusunu da birlikte ele almak,
gerekli koruma tedbirlerini almak, gelecek nesillere
aktarilmasinda kalict ¢ozlimler {Uretmek gerekir.
Ornegin, Anadolu’da kaybolan ya da kaybolmaya yiiz
tutan mesleklere olan ilgiyi artirmak, bu meslekleri
yeniden canlandirmak amaciyla 2012 yilinda “Bir Usta
Bin Usta Projesi” kapsaminda, Nevsehir Haci Bektas Veli
Universitesi Avanos Meslek Yiiksekokulu, Avanos
Yiiksekogrenimi Gelistirme Dernegi ve Anadolu Sigorta
yetkililerinin Avanos Meslek Yiiksekokulu Seramik, Cam
ve  Cinicilik  Programi  biinyesindeki  seramik
atolyelerinde 20 kursiyerin katilimi ve Avanos ¢omlek
ustas1 Abdullah Erhan Ozer’in égreticiliginde ¢émlek
yapim kursu a¢malar: gelenegin devamhlig icin dnemli
bir adimdi. Bu ve bunun gibi projelerle usta-¢irak iliskisi
tekrar tesis edilmelidir.

Yerel yonetimler, vakiflar, dernekler, meslek
odalar1 ve kiiltiir bilimcilerin destegi ile isglicti, liretim,
dagitim, sergileme, satis ve yatirim verileri toplanmal
kiiltiirel ar-ge calismalari kapsaminda
degerlendirilmelidir. Avanos’'ta 1923 yilindan itibaren
comlekgilikle alakali pek ¢ok esnaf orgiitlenmesi
olmustur. Halen varligini  siirdiiren dernekler
mevcuttur. Avanos ¢omlekgi esnafi ve bu alanla ilgilenen
sanatcilar tek bir c¢ati altinda toplanmali, {irtinlerin
kullanimi, sunumu ve pazarlanmasi asamasinda bilgi ve
tecritbe akisi saglanmalidir. Avanos ¢omlekgiliginin
kiltiirel bir imge olarak vurgulanmasinin akabinde
yasanmasinl ongordiigiimiiz sosyo-ekonomik ivme,
paydaslar agisindan itici glic olmalhdir.

UNESCO tarafindan, somut olmayan kiiltiirel miras
unsurlarinin, yiiksek bir tarihsel, sanatsal ve kiiltiirel
deger dahilinde; icra edilmesi, canlandirilmasi veya
yeniden yaratilmasi konusunda gerekli bilgi ve
becerilerin korunmasi amaciyla olusturulan Yasayan
Insan Hazineleri sistemine kayit olabilmek icin gerekli
kriterleri tasiyan ustalarin varhigr arastirihip, gerekli
basvurular yapilmalidir.

Milli Egitim Bakanligina bagh okullarda ve
iiniversitelerde kiiltiirel etkinlik kapsaminda genclere
ders dis1 toplumsal ve kiiltiirel gelismelerine katki
saglamak amaciyla kademeli olarak zorunlu hale
getirilen miize gezisi uygulamasi firsata cevrilmeli,
Avanos’ta hali hazirda hizmet veren ve yore kiiltiiriiniin
tanitilmasinda 6nemli rol oynayan Kapadokya Yasayan
Miras Miizesi basta olmak iizere miizelerle isbirligi
yapilmali (atdlye/etkinlik mekani olarak miizeler
kullanilabilir béylece bu atolye/etkinliklere miize
ziyaretgilerinin de katihmi saglanabilir), farkli yas
gruplarina daha kolay erisim saglanmalidir.

Imge arastrmalarinda su ana kadar 6nemli
ilerlemeler gosteren ABD, Fransa gibi iilkelerin bu
alandaki c¢alismalar1 incelenmeli ve bir yol haritasi
belirlenmelidir. Ulusal ve uluslararasi gesitli orgiit ve
kurumlardan yenilik¢i ve yaratict ortamlarin sunulmasi
icin projeler hazirlanmahdir. Universitelerin ilgili
bolimleri ile is birligi icinde kiiltiirel imgeye dayali
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marka olusturma, yaratim ve aktarim konusunda
calismalar yapilmalidir.

Tanitim, reklam ve pazarlama asamasinda toprak
Uriinlerin plastige nazaran daha saglikli oldugu, toprak
Uriinlerin dogaya zarar vermedigi vurgusu yapilarak,
glinimiizde her kesimden insanin destekledigi
cevrecilik akiminin destegi alinmalidir.

Comlekgilik iirtinlerinin  kitlelerle bulusmasini
saglayabilecek, fuar, festival, panayir gibi etkinlikler
organize edilmeli ve bu etkinliklerin devamlilig1 icin

gerekli mercilerle (yerel yonetimler, T{niversiteler,
vakiflar, dernekler, meslek odalar1) is birligi
yapilmaldir.

Son doénemde Tiirk dizilerine ilginin artmasi ve pek
¢ok dizinin yorede c¢ekilmesi géz oniine alinarak, bu
durum firsata ¢cevrilmeli, basili ve gorsel yayinlarla (gezi
yazilari, sinema vb.) kiltiirel bir imge olarak Avanos
¢omlekgiliginin kiltiirel bellege yerlesmesi
saglanmalidir. Bu alanda varlik gosteren gerek ulusal
gerekse uluslararasi kisi ve kurumlar arastirilip var ise
irin ve deneyimlerin paylasimasi hususunda
platformlar olusturulmalidir. Etkin bir iletisim stratejisi
olusturmak isteniyorsa teknolojinin yaratmis oldugu
farkli  iletisim  ortamlarindan faydalanilmaldir.
Bireylerin ve orgiitlerin kendilerini ifade ettikleri bir
iletisim aract halini alan sosyal medya iizerinden
yuritilecek calismalarla goriiniirliik saglanmalidir. Bu
sayede Kkitlelere ulasmak daha kolay ve hizli olacaktir.

Bu yiizyilda iilkelerden ziyade kentlerin 6n plana
ciktigim  goérmekteyiz. Kdltiirel ve ticari aligveris
amaciyla olusturulan kardes sehir uygulamalar: etkili
sekilde kullanilmali, Avanos Belediyesi'nin Kkardes
sehirleri arasinda bulunan Bulgaristan’dan
Madan, Fransa’dan Nuit Saint Georges, Finlandiya’dan
Kaustinen, Macaristan’dan Szentendre, ABD'den
Esponola ile iligkiler gelistirilmeli ve turist akisi
saglanmalidir. Cémlekcilik, sosyo-ekonomik ve is giicii
anlaminda yorenin en o6nemli alanlarindan birisidir.
Tarihsel, kiiltiirel ve ¢evresel etkenlerden beslenen bu
gelenegin, imgelestirmek yoluyla tanitim ve pazarlama
eylemlerinin biitiiniinde temel amacimiz; gelenegi
surdirilebilir kilmak, alt amacimiz ise ulusal ve
uluslararasi 6lcekte gorintrlik saglamak ve ekonomik
kalkinmaya hiz vermektir
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