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OZET

Insan elinden diisiincesinin bir sonucu olarak iiretilmis olan her sey kiiltiir varligi olarak kabul
edilmektedir. Tarihsel ve kiiltiirel agidan onemli bir yere sahip olan bu degerler, bir taraftan ente-
lektiiel diger taraftan da ekonomik agidan onem tasimaktadirlar. Tasimis oldugu entelektiiel deger;
onlarn, higcbir kazang getirisi olmadan insanliga ait korunmasi gereken bir varlik olmalaridir. Bu
yoniiyle bu varliklarin korunmasi tamamen maddi beklentilerin otesinde bir 6nem tasimaktadir.
Kiiltiir varliklarinin tasimis oldugu ekonomik deger ise; onlarn, saglamis olduklari kazangla ala-
kalidir. Ozellikle son yillarda diinya turizminde yasanan gelismeler bu eserlerin nemli miktarda
gelir getiren birer meta haline doniismelerine neden olmustur. Yapilan bu ¢alismada kiiltiir var-
liklarim korumanin gerekliligi, turizmden dolay: saglams olduklar: ekonomik katk: boyutuyla ele

almmugtir.
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ABSTRACT

Everything produced by man as a reflection of his mind is accepted as cultural entity. These
entities which have historical and cultural importance also have intellectual and economical value.
Their intellectual value comes from their being entities of humanity which must be protected re-
gardless of their financial benefits. In this respect, the protection of these entities is significant due
to reasons beyond any financial interests. The economical value of the cultural entities is related
with the financial benefits accrued from them. Especially the recent developments in world tourism
have caused these entities to turn into commercial materials with considerable income. This study
handles the necessity of the protection of the cultural entities in terms of their financial contributi-

ons as a result of their touristic value.
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“Bir vatana sahip olmanin yolu,

o topraklarda yasamus tarihi olaylari
bilmek, dogmus uygarhiklar: tanimak,
sahip olmaktan geger.”

M. Kemal ATATURK

GIRIS

Yasam icerisinde olusan bircok deger insanlarin gereksinimleriyle baglantilidir. Gereksini-
min tiird, boyutu; kisiye, yasama kiiltiiriine, yagama bigimine, toplum yapisina, iliskilerine gore
degismekte, dolayisiyla da farkliliklar gosterebilmektedir. Nitekim bir ¢ift¢inin ihtiya¢ duydugu
evle, bir dokumacinin ya da balik¢inin ihtiya¢ duydugu ev bir 6rnek olmamaktadir (Bektas,
2001: 10). Iste insanin gereksiniminden dogan bu yapilanma “kiiltiir"diir. Kiiltiir tabiata ilave
edilen her sey olarak, bir toplumun kendi isleyis kurallarina gore belli bir 6zellik ve farklilik
kazanmasidir (Bolay, 1996: 241). Bektag'a (2001: 14) gore kiiltiir “cevreyi yasanabilir kilma bi-
rikimidir”. Tekeli'ye (2010: 17) gore toplumdaki bireylerin giinliik zaman biitgesi i¢erisinde yer
tutan beslenme, giyinme, barinma, uyuma vb. faaliyetler; yiyecek, giyecek, esyalar vb. 6zel nes-
nelerle gerceklesmekte olup, bu nesneler ve faaliyetler bir biitiinliik iginde o toplumun maddi
kiiltiiriinii olugturmaktadir. 19.yiizyilin Ingiliz antropologu E.B.Taylor’a gére kiiltiir, “bilgileri,
inanglari, sanati, hukuku, morali, toreleri, kisinin toplumdan edindigi biitiin istidat ve aligkan-
liklar1 igeren karmasgik bir biitlin” (Soysal, 1985: 236) olarak tanimlanmuigtir. Sosyolojide ise kiil-
tiir “etkilesimlere yon veren senaryo ve rollerin isleyisinin daha iyi anlagilmasina yardim eden
bir kavram” (Kocadas, 2005: 3) olarak tanimlanmaktadir. Kiltiiriin somut olan maddi ve somut
olmayan manevi iki farkli boyutu vardir. Iste bu iki farkli boyut onu insana ait bir deger haline
getirmektedir. Insan elinden ¢ikmig olan biitiin arag, gereg ve tiim kullanim egyalar1 somut kiil-
tiirdi; ayni zamanda insana ait gelenek, gorenek, adet, orf, kurallar ve ritiieller gibi bir¢ok husus
da somut olmayan kiiltiirii olusturmaktadir. Bu perspektiften bakildiginda ilk ¢ag insanlarinin
kullanmis olduklar: geregler olan kemikler, opsidyenler yahut duvar resimleri ilk kiiltiir varlik-

lar1 olarak degerlendirilebilir.

Eger kiiltiir bir toplumun degerlerinin hayata gecirilmesi ise, kiiltiir varliklar1 da bunlarla
ilgili her sey demektir. Degisik kiiltiirlerin bilim, sanat, teknik ve sosyal yasam agisindan izlerini
tastyan ve korunacak niteliklere sahip yapitlarin timii kiiltiir varligs tanimlamasi igine girmek-
tedir. Ancak olay tarihsel bir nitelik tasidig1 icin su anda kiiltiir varligi olarak diistiniilen yapilar;
tasinir durumda olan ve tasinmaz eski yapilar (anitlar), tarihsel yap: gruplari ve yerlesmeler
(sitler), dogal olusumlar ve tarihi bahgelerdir (dogal sitler). Biitiin bu bahsi gegen yapilanmalar
kiiltiir varligi kapsami igerisinde yer almaktadir (Ahunbay, 1997: 1370). Onemli tarihsel olay
ya da dini ve mitolojik olaylar, bunlarin meydana geldikleri yerler de tamamen degismis ya da
gecmisten hicbir delil kalmamis olsa da, kiiltiir varligi olarak kabul edilir (Ozgiig, 2003: 76).

Kiiltiir varliklarina tilke 6lgeginde bakildiginda, 6nceki nesilden kendisine miras kalan binalar,



eski anitlar ve bagka cesitli maddi varliklar da kiiltiir varliklari olarak degerlendirilmektedir. Bu
varliklarin mekansal dagilimi farkliliklar gosterirken, bazen uzak kirsal alanda tek basina yalniz
bir malikane, ya da arkeolojik sit, bir cadde boyunca uzanmis binalar toplulugu ya da belirli bir
lokasyon da (6rnegin miizelerde birikmis tarihsel nesneler) bu kapsamda degerlendirilmektedir
(Ozgiig, 2003: 148). Ayni zamanda kiiltiir varliklari, gegmisin tarihsel ve kiiltiirel boyutunun

glinlimiize kadar yansimis sekli olarak tarihe 151k tutan bir ayna niteligi de tasimaktadirlar.
Kiiltiir varliklar: soyle bir gruplandirmayla tanimlanabilir:

1) Binalar ya da bina kalintilar1: Bityitk malikaneler, sanat¢ilarin konutlari, saraylar, koskler,
kiliseler, kislalar, camiler, satolar, atolyeler, fabrikalar vb. gibi yapilar. Bu yapilar tek tek olabile-
cegi gibi grup olarak da bulunabilirler.

2) Tarihi olaylarin meydana geldigi yerler: Savaslar, dinsel, siyasal ya da mitolojik olaylarin
meydana geldikleri yerler-kalintilar hi¢ bulunmasa bile (savas meydanlari gibi) tarihsel agidan

Onem tagirlar.

3) Arkeolojik sitler: Insanlar tarafindan yapilmis, bina seklinde olmayan anitlar ya da diger

ingaatlar (6rnegin gomiitler, eski tarla sistemleri, dikilmis taslar, surlar, demiryollari, madenler
vb.).

4) Cesitli sit'lerden toplanmis ve baska bir yerde -yani bir tiir miizede- bir araya toplanmis
nesneler. Bu grup igerisine agik hava miizeleri de girer. Ornegin tasit ya da sanayi miizeleri,
gecmisteki teknolojiyi yansitan eski arag-gereglerin baska bir yerde bir araya toplanmalariyla
olusurlar (Ozgiig, 2003: 150). Toplumun tarihsel ve kiiltiirel dinamiklerini 6ziinde tasiyan kiil-
tiir varliklari, bagka kiiltiirleri tanima ihtiyaci duyan milyonlarca insan tarafindan merak edil-

mektedir. Iste bu merak diinya iizerinde kiiltiir turizminin de gelismesine kaynaklik etmektedir.

Gerek tarihsel bir ge¢mis hakkinda vermis oldugu bilgiden, gerekse tilke ekonomisine katmis
oldugu maddi getiriden dolayi, kiiltiir varliklarinin korunma zorunlulugu herkes tarafindan
kabul gormektedir. Bu varliklarin korunma gerekgelerini Tekeli (2009: 95) dort farkl bicimde

ele almaktadir:

Bunlardan birincisi toplumda yagayanlara saglikli bir tarih bilinci kazandirmak, ikincisi ulu-
sal benlik yaratmanin bir araci olarak korunma, ti¢iinciisii estetik olarak tasimis oldugu de-
gerlerden dolay1 korumak ve dordiinciisii de kiiltiirel turizme yapmis oldugu katkidan dolay1
korumaktir. Yapilan bu ¢alismada kiltiir varliklary, kiltiirel turizme yapmuis olduklar: katk: ba-

kimindan ele alinmistir.

Kiiltiirel kaynaklarin gekiciligi genelde turistlerin kendi kafalarindan olup; bunlar, turistlerin
egitimleri, bilgileri ve sectikleri eglence tarziyla belirlenir. Farkli kiiltiirlere olan merak, onlar1
ogrenme arzusu, kendininkinden farkl bir kiiltiirel cevrede bulunma ve bundan hoslanma gibi
hususlar insanlarda bir ¢ekicilik yaratmaktadir. Turistin, ziyaret ettigi kiiltiirle ilgili her ne kadar
anlamadi81 durumlar olsa da, ona kars1 bir ilgi ve duyarliligi vardur. Farkl kiiltiirleri merak eden

bu turist kitlesi aktif olarak kiltiirel bir deneyim yasamak ister. Asya ya da Afrika iilkelerinden
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birinde bir tura katilmak gibi egzotik kiiltiirel deneyimlerde bulunurlar. Bu turist tipi “Wander-
lust” olarak tanimlanir. Ayrica “Sunlust” denilen turistler ise fiziksel 6zelliginden (giines, kum,
spor i¢in su kayaklari, kayak icin kar pistleri vb de olabilir) dolay1 segilen destinasyonlari ziyaret
edenlerdir (Ozgiig, 2003: 82).

Son yillarda turizm hareketleri farkli ve yoresel etmenler tizerinde yogunlasmaya baslamis
ve bu etmenlere yonelik pazarlama faaliyetleri artmistir. Turistik talepte ortaya ¢ikan bu degi-
simlerin sonucunda bolge veya sehirlerin pazarlanmas: 6nemli bir konu haline gelmistir. Giinii-
miizde bir tek tilkenin tek destinasyon olarak pazarlama anlayis: yerini artik, bolge ve sehirlerin
pazarlama anlayigina birakmis ve bu durum da iilkelerin turizmi agisindan pazarlama strateji-
sinde riskleri azaltic1 bir etken olmustur (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 76). Gliniimiizde turizm,
deniz-giines kum ti¢geni klasiginden siyrilarak farkl sekillere ve tiirlere dogru gelismektedir.
Insanlarin egitim diizeylerinin artmasi, yagam standartlarinin yiikselmesi ve turizm bilincinin
de gelismesi ile turistik talepte de degisim bas gostermistir. Kendi kisilik yapilarinin ve 6zel ilgi
alanlarinin da etkisiyle turistler farkli arayislara girmisler ve sektor girisimcilerini de bir anlam-
da bu dogrultuda hareket etmeye yonlendirmislerdir. Boylece sehir turizmi gibi farkl turizm

gesitleri giindeme gelmistir (Kogak ve Tandogan, 2008: 8).

Sehirsel kaynaklarin disinda kalan ve bir iilke ya da bolge halkinin; yasam tarzi, gelenek-
gorenek, deger yargilar1 ve aligkanliklari, din, dil, giyim-kusam, mutfak, mimari ve el sanat-
lar1 gibi disa yansiyan ozellikleri kiiltiirel turizm alani icinde kalmaktadir. Kiltir turizmi ya
da kiiltiirel turizm, kiiltiirler arasindaki farkliliktan dogar. Insanlarin kendisininkinden farkli
kiiltiirleri gormeye, 6grenmeye karsi olan meraki kiiltiir turizmini yaratmistir. Bu tiir turizm,
ozellikle satin alma giicii yiiksek, ¢ok turist gonderen gelismis bat1 iilkelerinde daha biiytik bo-
yutlara erigmektedir. Bu iilkelerin kendi i¢lerindeki bolgesel ve aralarindaki ulusal farkliliklar
(dil, yeme-igme vb) birbirleri arasinda ¢ok biiyiik boyutlarda turist akisina yol agmistir. Kuzey
Avrupa ile Giiney Avrupa arasinda, Avrupayla Kuzey Amerika arasinda oldugu gibi (Ozgiic,
2003: 159). Kiltiirel mirasin, tilkeyi ziyaret eden turist sayisinin, tilkenin sagladig turizm geliri-
nin ve GSMH oraninin birbiriyle ¢ok yakindan baglantili oldugu bilinen bir gergektir. Nitekim
kiltiirel miras bakimindan zengin olan iilkeler ¢ok fazla turist ¢ekiyorlar, bununla baglantili
olarak daha fazla turizm geliri elde ediyorlar ve bunun sonucu olarak da GSMH oranlar1 daha
yiiksek olmaktadir.

Literatiir taramasi yonteminin kullanildig1 bu ¢aligmanin hipotezi, kiiltiir varliklar1 bakimin-
dan zengin olan tilkelerin turizm potansiyellerinin yiiksek oldugu ve bu potansiyel yiiksekligiyle
baglantili olarak da turizm gelirlerinin arttigidir. Burada; kiiltiir varliklarinin korundugu ve ser-
gilendigi mekanlar olarak miizelerin, iilkelerin tasinmaz kiiltiir varliklarinin ve Diinya Mirasi
Listesi'nde yer alan kiiltiirel varliklarin da bu degisimde 6nemli rol oynadig: diisiiniilmektedir.
Aragtirmada, diinya turizminin gelisimiyle birlikte turist potansiyelinin yiiksek oldugu iilkele-
rin miizeleri, kiiltiir varliklar1 ve Diinya Miras: Listesindeki kiiltiirel varliklarinin, turizm arti-

sindaki rolii tizerinde durulmustur.



Turizm ve Insanlar1 Gezmeye Yonlendiren Giidiiler

Fransizca kokenli olan turist, “touriste” teriminden gelmektedir. Terimin Ingilizce karsiligy
ise “torist’tir. Dinlenmek, egelenmek, yeni yerler ve toplumlar goriip tanimak, bilgi ve gorgiisii-
nii gelistirmek gibi amaglarla geziye (seyahate) ¢ikan bireylere, turist denir. Bu amaglara yonelik
olarak seyahate ¢ikan bireyin turist sayilabilmesi i¢in gidilen yerde en az bir giin ve daha fazla
kalmasi, yani en az bir geceleme yapmasi gerekmektedir. Bu sartlara uymayan kisilere turist
degil, ziyaretci denir. Gidilen yerde alt1 aydan fazla kalanlara da turist denilmez (Doganay, 2001:
10). Ozgiige (2003: 14) gore 1800’li yillarda sozciik dagarcigina giren turizm “dinlenmek ve tatil
gecirmek amaciyla yolculuga ¢ikmak” olarak tanimlanmistir. Hunkizer ve Krapf tarafindan ise
turizm “yabancilarin gegici ya da siirekli olarak is tutma ve para kazanma amacina bagli olma-
yan konaklama ve yolculuklarindan dogan iligkiler biitiinii olarak tanimlanmigtir (Ozgiig, 2003:
14). Diinyadaki en biiyiik kitle hareketi olarak degerlendirilen turizm, aslinda insana 6zgii sos-
yo kiitiirel bir yap1 arz etmektedir. Cok basit bir ifade bi¢imi ile, mevcut yerde bulunmayan ve
6nemli bir deger arz eden, bir yerin tarihi ve dogal giizelliklerini gérmek igin yapilan bir faali-
yettir. Ancak giiniimiizde “asil yasadig: yerin diginda bagka bir yere eglence, tatil, kiiltiir, tanidik
ziyareti, spor, toplant, is, 6grenim, saglik, transit amaglarla seyahat etmenin dogurdugu olaylar
biitiinii” olarak daha genis bir tanimlama alani bulmustur. Kuskusuz turizm bilimini doguran
temel neden; insanoglunun gezme, kesfetme ve eglenme istegidir (Sarigay, 2008). Insanlar1 gez-

meye tesvik eden bazi giidiiler bulunmaktadir. Bunlar:

Fiziksel Giidiiler: Beden ve zihin tazelenmesi, saglik amaglari, spor olaylarina katilma, zevk-

eglence, heyecan, alig-veris vs.

Kiiltiirel Giidiiler: Yabanci iilkeler, halklar ve yerlere duyulan merak, sanat, miizik, mimari
ve folklora duyulan ilgi, tarihsel yerlere (kalintilar, anitlar vb.) duyulan ilgi, uluslar arasi ve ulu-

sal olaylara katilma arzusu-Olimpiyat Oyunlari, Bira Festivali vs.

Kisisel Giidiiler: Akraba ve arkadaslar1 ziyaret, yeni insanlarla tanigmak yeni arkadaslar
edinmek, farkli ortamlarda yeni ve farkli deneyimler yasamak, siirekli icinde yaganan toplumsal
gevreden kagmak, yolculuktan zevk almak, dinsel nedenlerle belirli yer ya da kisileri ziyaret

etmek (umre, hac) sirf yolculuk etmek i¢in seyahat etmek vs.

Prestij ve Statii Giidiileri: Egitim ve 6grenmenin devami olarak hobby”leri siirdiirmek, is
temaslar1 aramak ve mesleki amaglar, konferans ve toplantilar, kendi egosunu tatmin etmek, sirf

moda oldugu icin bagkalariyla yarigmak (Ozgiig, 2003: 39).

Diinya Turizm Sektoriinde Yasanan Gelismeler

Ozellikle 20. yiizyilda biiyiik bir patlama yasayan turizm sektorii diinya ticareti agisindan gok
onemli bir yere sahiptir. Istatistikler sonucunda, 1950 yillarinda 25 milyon civarinda olan turist
potansiyelinin ortalama %7.5 oraninda bir artigla 1990’11 yillarda 457 milyona ¢iktig1 goriilmek-
tedir. 1990-2005 yillar1 arasinda ise diinyadaki turist sayis1 yillik ortalama olarak %4 civarinda
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bir artis gostermistir. 2005 yilindaki diinya turizmi %5.5’lik bir bityiime gostererek 808 milyon
kisiye ¢ikmis ve sektdr, diinyada olusan ticaretin %51 oraninda bir biiyiikliige ulasmistir. Diin-
yada gecen her yil daha fazla insanin turist olarak seyahat etmesi, tilkelerin ekonomik yapila-
rinda bir gelisme yaganmasina neden olurken, bu durum Kkisi bagina gelirin artmasina imkan
hazirlamistir. Yaganan bu gelismeler haliyle turizm talebinin canlanmasina neden olmustur.
Ancak sektor; savas, teror, salgin hastalik ve kiiresel 1sinma gibi gelismelerden ¢ok etkilenmekte
bu da olumsuz bir durum ortaya koymaktadir. Turizmin bir tilke agisindan 6nemini, diinyanin
halen 6nde gelen turizm iilkelerinden bazilarinin niifus-turist sayusi iliskisi bile agik¢a yansita-
bilmektedir. Ornegin 2000'de diinyada turist say1s1 bakimindan tigiincii, gelir bakimindan ikinci
onde gelen iilke olan Ispanya, kendi niifusundan (39 milyon) daha fazla turist (58 milyon) ek-
mistir. Uzun zamandir diinyanin en ¢ok turist ¢eken tilkesi olan Fransa da (58 milyon niifusa
karsilik 83 milyon turist) kendi niifusundan ¢ok turist ¢ekerken; Hong Kong (6 milyon niifus,
24 milyon turist) ve Avusturya (8 milyon niifus, 24 milyon turist) gibi tilkeler niifuslarinin iki
misli kadar turist ¢ekmislerdir. Niifusu 10 milyon olan Portekize 2000de 12 milyon turist gel-
mistir. Diinya turizmi bakimindan 6nemli yere sahip olan bir¢ok tilke kendi niifusundan daha
ok turisti iilkelerine ¢ekebilmektedir. Gliniimiizde de bu durum devam etmekte olup, yaklasik
olarak Fransa 81.4 milyon, ispanya 56.7 milyon, Avusturya 23 milyon, Hong Kong 22.3 milyon
ve Portekiz ise 7.3 milyon turist gekmektedir (http://www.sabah.com.tr/fotohaber/turizm/en-
cok-turist-ceken-ulkeler/54133).

Onceleri sadece ulusal kalkinmanin bir araci olarak kullanilan ve bu yonde desteklenen tu-
rizm sektori, artik yoresel, bolgesel ve sehirsel kalkinmanin da destekleyicisi durumundadir.
Bu durum ise bir iilke ya da bolgenin biitiin olarak degil, her bir yorenin sahip oldugu turistik
ozelliklerin ortaya konularak hedef kitleye sunulmasini saglamaktadir (Giritlioglu ve Avcikurt,

2010: 74). Bu aslinda bir yoniiyle yoreselin ayricalikli olan yoniinii de ortaya koymaktadur.

Uzun yillardir gosterdigi hiz nedeniyle turizmin 21. yiizyilin en bityiik ekonomik faaliyeti ola-
ca81 yoninde tahminler yapilmaktadir. Bir hesaba gore turizm “her {i¢ saniyede yeni bir is ola-
nagy” yaratmaktadir. 2005 yili sonrasinda 103 milyon kisilik daha is olanag1 yaratilarak turizmde
calisanlarin sayist 380 milyonu ge¢mistir. Turizm sektoriinde ¢aligan kisi say1sinin artmasi tama-
men yaganan arzla orantilidir. Nitekim 1950de diinyada uluslararas: turizme katilanlarin sayisi
yalniz 25.3 milyon, turizm gelirleri de 2 milyar dolar iken, 2000de uluslararas: turist sayis1 698
milyon, turizm geliri de 476 milyar dolara yiikselmistir (Ozgiig, 2003: 1). Bu rakam giiniimiizde
1 milyar 135 milyon turist sayisina ve 1.245 milyar dolarin iizerinde de turizm gelirine ulagmigtir.
Bir milyarin iizerinde yer alan diinya turist sayisinin 584 milyonu Avrupa, 263 milyonu Asya ve
Pasifik, 182 milyonu Amerika, 56 milyonu Afrika ve 50 milyonu ise Orta Dogu cografyasina ait-
tir. Elde edilen gelirin ise 509 milyar dolar1 Avrupa, 377 milyar dolar1 Asya ve Pasifik, 274 milyar
dolar1 Amerika, 49 milyar dolar1 Orta Dogu ve 36 milyar dolar1 ise Afrika kitasina gitmektedir
(UNWTO Annual Report 2014, 2015). Diinyada ulusal ve uluslararas: turizme, bir bagka deyisle
i¢ ve dig turizme harcanan paranin 4 trilyon dolar1 agtig1 hesaplanmaktadir. Bu rakam sektoriin,
ekonomik agidan her {ilkenin dikkatini ¢eken, biiyiik bir pasta halini almasina vesile olmustur.

Boyle biiytik bir pastadan iilkeler nasiplenebilmek i¢in de bityiik gayretler harcamaktadirlar.



1991den itibaren turizm, diinyanin ekonomik bakimdan en gelismis tilkesi ABD’nin bile do-
viz girdisi saglayan en biiyiik faaliyeti haline gelmis ve bu iilkeyi turizm gelirlerinde diinyada
ilk siraya yiikseltmigtir. Ozellikle 20. yiizyilda bir¢ok iilke, altin yumurtlayan bu tavuga sahip
olmanin yollarini1 aramuslardir. 300 bin niifusa sahip Bahama Adalarrn1 1950’lerde ancak 100
bin kisi ziyaret ederken 2005’li yillarda ntfusunun alt1 misli, yani 1,5 milyondan fazla turist
ziyaret etmistir. Ayni sekilde 160 bin niifusa sahip Guam adasini ziyaret eden 1.4 milyona yakin
turistin getirdigi 1.5 milyar dolar gelirle Guam ekonomisi bityiik bir patlama yagamustir (Ozgiic,
2003: 2). Biitiin bunlarin sonucu olarak da iilkeler bu sektére biiyiik yatirimlar yapmaktadirlar.
Ev sahibi tilkeler de “Kaz gelecek yerden tavuk esirgenmez” mantigindan hareketle, turistlerin
rahatini saglayacak her tiirlii konfor hazirlanmakta, turistlerin taleplerine gore faaliyetler olus-
turulmaktadir. Bundan dolayidir ki 1991 yili itibariyle ispanyada 8 milyon, Fransada 8 milyon,
[talyada 6 milyon, Almanyada 2 milyon, Yunanistanda 450 bin, Portekizde 450 bin ve Tiirkiye
‘de 200 bin adet turist yatagi bulunurken (Doganay, 2001: 25) bu say1 giiniimiizde ¢ok iist dii-
zeylere ¢ikmustir. Nitekim gliniimiizde Yunanistan 760 bin, Tiirkiye ise yaklagik olarak 3 bin
tesiste 800 bin civarinda bir turist yatagina sahiptir (http://www.abhaber.com/turkiye-ab-uyesi-

ulkeler-arasinda-da-yatak-arzini-en-cok-artiran-ulke-old/).

Turizm sagladig dovizle bir taraftan 6demeler dengesine katkida bulunurken, diger taraftan
da kiltiirler arasi bir kaynasmanin olusmasina da imkan saglamaktadir. Bunun anlami yer-
yiiziiniin farkl kiiltiirleri arasinda bir kaynagmanin yaganmasina firsat olugturmakta ve netice
olarak da medeniyetler aras1 bir diyaloga kap1 aralanmaktadir. Turizm, bir yandan niifusunun
% 63.4’tiniin kisi bagina ortalama geliri giinde 1 dolarin altinda olan Madagaskar ya da Nijer
gibi ya da halkinin %70’inin 1 dolardan az bir gelirle ge¢inmek zorunda oldugu Nijerya gibi
tilkelerin insanlarr ile kisi bagina ortalama geliri 38 bin 830 dolar olan Isvigreli, 32 bin 030 dolar
olan Japon ya da 31 bin 910 dolar olan Amerikaliy1 karg: karstya getirmektedir (Ozgiig, 2003:
3). Bu karsilagma diinya tizerinde yasanan kiiltiirel alig-veris baglaminda biiyiik 6nem tasirken,
tarkl kiiltiirel ve dolayisiyla ekonomik bolgelerde ikamet eden insanlar ile diinya kiltiirlerinin

kaynasmasina da zemin hazirlamaktadirlar.

Uluslararas turizm, diinya toplam ticaretinin yaklasik %81 kadar tutmakta olup, deger hac-
miyle halen tiim digsatim faaliyetleri arasinda birinci siradadir. Onu %7.8 payla otomotiv {iriin-
leri, %7.5 payla kimyasal maddeler, %6.6 ile gida maddeleri ve %5.9 ile bilgisayar ve iliskili biiro
malzemeleri ve %5.1 ile de yakitlarin digsatimi izlemektedir. Bununla birlikte, gelismis ve gelis-
mekte olan iilkelerin bazilarinin digsatimlarinda ise turizmin pay1 ¢ok daha yiiksektir. ABD’nin
2000de turizmden elde ettigi gelir 82 milyar dolarin iizerinde (Ozgiig, 2003: 174) iken bu ra-
kam simdilerde 127 milyar dolardir. Giderek sayis1 daha ¢ok artan tilkeler, 6demeler dengesini
saglamak tizere turizme bel baglamaktadirlar. Ornegin sanayi sektoriinde krize giren ve mali
sikintiya diisen Giiney Kore hiikiimeti bu 6nemi vurgularken soyle bir hesaplama da yapmustir:
Kore'ye gelecek tek bir turist 126 ¢ift ayakkabi ya da 16 renkli TV’nin digsatimina esit bir déviz
girdisi saglayacaktir; 5 ziyareti ise Hyundai Exxel arabanin digsatimi kadar (Ozgiig, 2003: 175).
Elbette ki turizmin is olanag1 yaratmadaki katkis1 giiniimiizde ¢ok énem tagimaktadir. Ornegin

ABD igin yapilan bir hesaplamaya gore, bir giinde fazladan gelecek 100 turistin bir gece kalmasi,
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yilda 47 yeni is olanag, 6 yeni tesis, 45 ¢ocugun okumast icin yeterli vergi geliri, milyonlarca do-
larlik is hacmi vb etkiler yapacaktir. 2000 y1li i¢in yapilan hesaplamalara gore de ABD’ne gelen
50.9 milyon uluslararas: ziyaretginin yaptig1 82 milyar dolar harcama Amerika ekonomisinde
tam zamanli 1.1 milyon istihdam yaratmistir. Ayni sekilde Tunusda turizm aktif bir sekilde
tegvik edilmis ve birbirinin izleyen hiikiimetlerce gesitli altyap: ve konaklama planlar1 hazirlan-
mugtir. Ulkede yatak kapasitesi, 1970-1992 arasinda, 34 binden 135 bine ¢ikarilmig, Avrupadan
gelen turist sayist da 2 milyonu agmustir (2000de 5.1 milyon toplam ziyaretci). Tunusda 1.6
milyar dolarlik turizm geliri dis ticaretin %20’sini kaplarken, ticaret aciginin %45’ini kargilar ve
55 binden fazla Tunusluya da is saglar (Ozgiig, 2003: 177).

Tiirkiye'de Turizm Sektoriinde Yasanan Gelismeler ve Kiiltiir Varliklarinin

Ekonomiye Katkisi

Ulkemizde 1950de 350 bin dolayinda bir niifus i¢ turizme (Toplam niifus yaklagik 21 mil-
yon) katilirken, bu say1 1970de 2.7 milyona (niifus 36 milyon), 1980de 6 milyona (niifus 45
milyon), 1985’te 7.9 milyona, 1990da 9.6 milyona (niifus 57 milyon) yaklasmistir. 1950de nii-
fusumuzun sadece %1.6’1 i¢ turizme katilmisken, 1990da bu pay %17’yi buluyordu (Doganay,
2001: 52). Ulkemizde turizm, girdi alimlari ile ekonomide 54 sektérii dogrudan etkilerken, bir
yil icinde 26 milyar dolarlik satin alma yapmaktadir. Bu 6zellikleri ile turizm, ekonomideki 59
ana sektor icinde, ekonomiyi en fazla canlandiran 20. sektér olmasi nedeniyle ekonomideki
bazi sektorler igin oldukea hayati konumdadir. Ornegin, balikgilik ana sektorii, aramali olarak
sattig1 tirlinlerin %51’ni, gida ve igecek sektorii aramali satiglarinin %20’sini, mobilya sektorii de
aramalarinin %14’{inii turizme satiyor. Ote yandan turizm, birgok sektoriin ihracatindan daha
fazla gelir yaratirken, 20 sektdriin turizme yaptig1 satislar, ihracatindan daha biiytiktiir (AKTOB
Biilteni, 2014: 14). Tirkiyede turizm istihdami bakimindan calisan kisi sayis1 1980’lerde 200
bin civarinda iken bu say1 2006 yilinda 1 milyon, 2013 yilinda ise 1 milyon 300 bin civarina
ulagmustir. Sektor caliganlarimin %56°s1 yiyecek icecek hizmetleri, %30’u konaklama sektoriinde,
%>5.7’si seyahat acentelerinde, %7’si eglence ve dinlence hizmetlerinde ve %1.2’i de havayollar1
ulastirmasinda bulunuyor. Ulkemizde 2009-2013 déneminde istihdam artisina yapilan katkilar
ve istihdam artisindan alinan pay bakimindan turizm %16.5, bina ingaat1 %12.4, perakende ti-
caret %10.9, biiro yonetimi %7.4 ve tasimacilik ise %6.3 gibi bir orana sahiptir (AKTOB Biilteni,
2014: 14).

Genel olarak bakildiginda turistler, tarihsel ve kiiltiirel kaynaklar: cesitli nedenlerle ¢ekici
bulurlar. Aslinda bu biraz da insanin dogasinda vardir. Yani ge¢mis, insanoglunun nezdinde
her zaman gizemini korumus ve bu gizeme istinaden de her zaman bir merak uyandirmistir.
Gegmis medeniyetlerin kalintilar1 ve o donemde yasayan insanlarin, makinelerin olmadig: de-
virlerde vardiklari teknolojik diizey turistleri etkileyebilmektedir: 4500 yil kadar 6nce insa edil-
mis Misir piramitleri, Likyalilara ait antik bir kent kalintisi, Bergama Zeus Sunagy, Efes Artemis
Tapinagrnin siitun tamburlari, Fatil'in kilic1, Atatiirk’iin sigara kutusu ya da 15-16. yiizyillardan

kalma Inka sehirleri gibi. Bunlar tek nesne 6lgeginde olabildigi gibi antik bir kent kalintisi, sehir



surlari, nekropoller de olabilmektedir. Farkli gegmisleri olan ve farkl: kiiltiirlerden gelen turist-
ler, sanat ve mimariye duyduklar1 hayranlik yiiziinden de tarihsel kalintilar1 ziyaret ederler. Bazi
turistler de tarihsel bina ya da yerin dig goriiniimiinden ¢ok, tarihsel anlaminin gekiciligine
kapilirlar (Ozgiig, 2003: 76). Yaklagimlar farklilik gosterirken; birisi Ayasofyanin mimari striik-
tiiriinii gormek igin, bir digeri onun tagimis oldugu uhrevi havay: teneffiis etmek igin Istanbul’a
gelir. O halde turizmin en 6nemli ayaklarindan birisi tarihsel ve kiiltiirel degerlerdir. Diinya
turizm potansiyelinin énemli bir bélimii, bu farkls tarihsel ve kiiltiirel kaynaklarin taninmasi

i¢in harcanmaktadur.

TURIZM

GELIRLE-

GELIRLERiNiN | GELIRLERI- Az:ﬁf::rm

iHRACAT _ TURiZM iHRACAT | NINGSMH 150 o) o)

(Milyon | TURIST GELIRLERI | GELIRLERINE 'C'NDEK' PAYI (%)

YILLAR | Dolar) SAvISI | (Milyon Dolar) | ORANI (%) | PAY!(%)

2002 | 36.059.1 |13.256.028 | 12.420.5 34.4 5.4 98.19
2003 | 47.252.8 |16.302.053 | 13.854.9 29.3 4.5 73.81
2004 | 63.167.0 [20.262.640 | 17.076.6 27.0 4.4 58.95
2005 | 73.476.4 |24.124.501 |  20.322.1 27.7 42 55.72
2006 | 85.534.7 |23.148.669 | 18.594.0 21.7 35 42.83
2007 | 107.271.8 |27.214.988 |  20.942.5 19.5 3.2 43.34
2008 | 132.027.2 |30.979.979 |  25.415.1 19.2 3.4 44.30
2009 | 102.142.6 |32.006.149 |  25.064.5 24.5 4.1 82.52
2010 | 113.883.2 |33.027.943 | 24.931.0 21.9 34 46.09
2011 | 134.906.9 | 36.151.328 |  28.115.7 20.8 3.6 34.13
2012 | 152.478.5 |36.463.921 |  29.351.4 19.2 3.7 43.75
2013 | 151.802.6 |39.226.226 |  32.309.0 21.3 42 32.35

Tablo 1. Tiirkiyedeki Thracat, Turist Sayist, Turizm Gelirleri, Turizm Gelirlerinin Ihracat Gelirlerine Oranlari, Turizm Gelirlerinin GSMH
Icindeki Payr ve Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Aciklarini Kapatma Payi oranlarimn yillara gére dagilimi. (www.kultur.gov.tr ve www.
tursab.org.tr adreslerinden elde edilen verilerden yararlamlarak hazirlanmigtir)

Ulkemize ait; ihracat, turist sayisi, turizm gelirleri, turizm gelirlerinin ihracat gelirlerine
orani, turizm gelirlerinin Gayri Safi Milli Hasila (GSMH) i¢indeki pay1 ve turizm gelirlerinin
dis ticaret agiklarini kapatma ile ilgili istatistiksel bilgileri veren Tablo 1’e bakildiginda; turist
sayisindaki artis, turizm gelirini, turizm geliri de {ilke bitylime ve kalkinmasini tetikleyebilir.
Nitekim GSMH iginde %4.2’lik paya sahip olan turizm geliri; %21.3 oraninda ihracat gelirine,

%32.35 oraninda ise dig ticaret agigini kapatma oranina sahiptir

(http://www.tursab.org.tr/tr/istatistikler/turizmin-ekonomideki-yeri/gsmh-icindeki-
payi-1963-_79.html).
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Diinya Turizm Hareketliliginin Ulke ve Kita Olgeginde Yansimalar1

Uluslararas: turizmde yasanan hizli degisim 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren etkin bir
sekilde goriilmeye baslamis ve diinya tizerinde 1950’li yillarda 25 milyon civarinda seyreden tu-
rist say1s1 2007’li yillarda 903 milyon kisiye kadar yiikselmistir. Yagsanan bu degisim elbette ken-
dini kazang diizeyinde de gostermis, 1950°li yillarda 25 milyar dolar civarinda olan diinya tu-
rizm geliri 2007’1i yillarda 856, 2009'da ise 880 milyar dolara ¢ikmuistir. Turist sayisinda yaganan
hizli degisim kendini gelir diizeyinde de gosterince iilkelerin iizerinde hassasiyetle duracaklar:
bir sekt6r haline gelmistir. Tiirkiye'nin yaklagik olarak 700 milyar dolar: agkin milli geliri bulun-

dugu disiiniildiigiinde, diinya turizm gelirindeki rakamin biytikliigi iyice ortaya ¢ikmaktadir.

Diinya turist sayist, 1990 yilda 439 milyon, 1995 yilnda 540 milyon, 2000 yilinda 687 milyon,
2003 yilinda 711 milyon, 2004 yilinda 722 milyon, 2005 yilinda 789, 2006 yilinda 847 milyon ve
2007 yilinda 903 milyona kisi gibi bir artis gostermistir. Sistematik olarak yasanan bu artig ne-
ticesinde 1990 yilinda diinya turizm geliri 270 milyar, 1995 yilinda 410 milyar, 2000 yilinda 481
milyar, 2003 yilinda 534 milyar, 2004 yilinda 634 milyar, 2005 yilinda 682 milyar, 2006 yilinda
800 milyar ve 2007 yilinda ise 856 milyar dolar dolara ¢ikmustir. 2008 yil1 sonunda genel turist
artisinin 2007 yilina gore %4, gelirin ise %3 arttig1 tahmin edilmektedir. Turizmden elde edilen
gelirin %48’ini yalnizca 9 {ilke paylagirken geri kalan %52°lik dilim ise diger diinya tilkeleri ara-
sinda dagilmaktadir. Tiirkiye'nin bu sansh 9 iilke arasinda olmasi oldukea sevindiricidir; ama
kugkusuz bu pay iilkenin tarihsel ve kiiltiirel zenginligi dikkate alindiginda yeterli degildir. Ul-
kemiz pastanin bu dilimini; ABD, Ispanya, Fransa, italya, Cin, Ingiltere, Almanya ve Avustralya
ile paylasmaktadir. Ancak asil aslan pay1 ABD, Ispanya ve Fransa'nindir. Diinya turizm pastasin-
dan ABD %12, Ispanya %7, Fransa %6, Italya %5, Cin %5, Ingiltere %5, Almanya %4, Avustralya
%2, Tiirkiye %2 ve diger tilkeler %52 oraninda bir paya sahiptir. 2007'de bir 6nceki yila gore en
biyilik gelir artisini yakalayan iilkeler; Suudi Arabistan (%170), Brezilya (%43), Misir (%37),
Malezya (%30), Macaristan ve Arjantin (%27), Cin (%23), Rusya Federasyonu (%22) ve Tiirkiye
(%19)dir. 2007 yilinda turizmden en ok gelir elde eden iilkeler; ABD, Ispanya, Fransa, talya,
Cin, Birlesik Krallik, Almanya, Avustralya, Avusturya ve Tiirkiye olarak siralanmaktadir (kul-
tur.gov.tr; World Tourism Organization UNWTO, 2015).

Diinya Turizm Organizasyonunun 2020 Turizm vizyonuna gore yeni milenyumunun ilk yir-
mi yilinda biiyiik gelismeler yasayacaktir. Diinya turist sayisinin, 2010 ve 2020 yillar1 arasinda
yaklagik %38lik, 2030 yilina kadar ise %57 oraninda bir artis gosterecegi ve 2010da 1 milyar
olan toplam sayinin 2020'de 1 milyar 600 milyona ve 2030 da ise bu rakamin 1 milyar 800 mil-
yon kisiye ulasacagi tahmin edilmektedir. 2010°da 1 milyar olan turist sayisinin 527 milyonu
Avrupa’ya, 195 milyonu Dogu Asya ve Pasifike, 190 milyonu Amerika’ya, 47 milyonu Afrika’ya,
36 milyonu Orta Dogu’ya ve 11 milyonu da Giiney Asya’ya aittir. 2020°li yillara gelindiginde ise
goriinen odur ki, 1 milyar 600 milyon olarak diistiniilen turist sayisindan 717 milyonu Avrupa,
397 milyonu Dogu Asya ve Pasifik, 282 milyonu Amerika ve geri kalani ise Afrika (77 milyon),
Orta Dogu (69 milyon) ve Giiney Asya (19 milyon)da konuslanacaktir (World Tourism Orga-
nization UNWTO, 2015).



Gelecek, insanlarin ilgi gosterecegi bolgeler bakimindan bazi farkliliklar gosterecegi yoniin-
de ipuglar1 vermektedir. Nitekim arastirmalar gostermektedir ki, diinya turizminde 1995 yili
pazar pay1 %3.6 olan Afrikanin 2020de bu paymin %5.0%a gikacagy; %19.3 olan Amerikanin
paymin ise %18.1% gerileyecegi diisiiniilmektedir. 1995 yilinda %14.4 pazar pay: olan Dogu
Asya ve Pasifikin pay1 %25.4% yiikselirken, %59.8 gibi bir oranla diinya turizm payn1 en fazla
alan Avrupanin ise %45.9’a gerileyecegi diisiiniilmektedir. Bu siiregte %2.2 gibi ¢ok kiigiik bir
paya sahip olan Ortadogu’nun pay1 %4.4% ve %0.7 olan Giiney Asyanin payi da %1.2’ye yiikse-
lecektir. Bu sonuglara gére 2020 y1il1 diinya turizm paymda Avrupa 1995%¢ gore yaklasgik %1571ik,
Amerika ise %1.2’lik bir gerileme yasayacaktir. Buna mukabil Afrika pazar payini %1.4, Giiney
Asya ve Pasifik %11, Ortadogu %2.2 ve Giiney Asyada %0.5 oraninda artiracaktir. Yaganan bu
gelismeler neticesinde diinya tilkeleri turizmde ortalama yillik biiyime hizini belli oranda ar-
tiracaklardir. Diinya Turizm Organizasyonunun tahminlerine gore diinya genelinde toplamda
bu oran %4.1 olarak artarken, Afrikada %5.5, Amerikada %3.8, Dogu Asya ve Pasifikte %6.5,
Avrupada %3.1, Ortadoguda %6.7 ve Gliney Asyada da %6.2 olarak gerceklesecektir (World To-
urism Organization UNWTO, 2015). Bu mevcut olusacak tablo karsisinda da ozellikle gelismis
tilkeler simdiden ciddi ¢alismalar yapmaya baslamiglardur.

Uluslararas: turizm potansiyelinin 2012 yilina gore 2013 yilinda %5 civarinda bir artis gos-
terdigi, bu da ilave olarak yaklagik 52 milyon insanin daha turist potansiyeline girdigini goster-
mektedir. Bu artigla 2013 yili diinyadaki toplam turist sayis1 1 milyar 87 milyona ulagmistir. El-
bette global ekonomik ve jeopolitik degisimlere ragmen uluslararasi turizm potansiyelinin artis
gostermesi 6nem arz etmektedir. Bu artisin diinya 6l¢egindeki yansimasina bakildiginda Asya
ve Pasifik tilkeleri ile Afrikanin %6 ve Avrupanin %5’lik bir orana sahip olmasina ragmen, bu
oranin Giineydogu Asyada %10, Orta Afrika ve Dogu Avrupada %7, Giiney ve Orta Avrupada
%6 ve Kuzey Afrikada %6 oldugu goriilmektedir. Yasanan bu artislarla Asya ve Pasifik’teki turist
sayis1 14 milyon kisi artarak 248 milyona, Amerikadaki say1 %4 liik artisla 6 milyon kisi artarak
169 milyona gikmistir. Amerika kitasinda Kuzey ve Orta Amerikadaki artis %4 olurken Giiney
Amerikada %2 Karayiplerde ise %1de kalmustir. Afrika kitasini ziyaret eden turist sayist 2013
yili itibariyle 3 milyon kisi artmustir. Bu %6’lik artis orani ile turist sayis1 56 milyona ¢ikmis-
tir. 2013 yilinda Ortadogudaki mevcut gliven vermeyen yapinin hakim olusunun bir neticesi
olarak turist say1s: artig oran1 %0da kalmis ve 52 milyon civarindadir. Avrupa kitasinda %5’lik
bir artis orani, 29 milyon kisi, turist rakamini 563 milyona ¢ikmistir. Bu oran Orta ve Dogu
Avrupada %7 Giiney Avrupada %6dir. 2013 yili itibariyle diinya turizm oranlarinda Afrika %5
(56 Milyon), Ortadogu %5 (52 Milyon), Amerika %15 (169 Milyon), Asya ve Pasifik %23 (248
Milyon) ve Avrupa %52’lik (563 Milyon) bir orana sahiptir. Genel olarak 2014 yili turizm po-
tansiyelinin de %4 ya da %4.5 oraninda bir artisa sahip oldugu disiintilmektedir (UNWTO
Annual Report 2013, 2015). Bu durum da her gecen yil diinya turizm potansiyelinde dikkate

deger bir artis yagandigini gostermektedir.

Kuskusuz turist sayisinda yaganan artisla beraber turizm gelirlerinde de bir patlama yasan-
mustir. Nitekim Afrika kitasinda 1995 yilinda 19 milyon civarinda olan turist sayis1 2013 yilinda

56 milyona ¢ikarken, turizm geliri de 8 milyar dolardan 34 milyar dolara; Amerika kitasinda
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1995 yilinda 109 milyon olan turist sayis1 169 milyona, 98 milyar dolar olan gelir 215 milyar do-
lara; Asya ve Pasifik’te 1995 yilindaki 82 milyon olan turist sayist 248 milyona, 75 milyar dolar
olan gelir 323 milyar dolara; Avrupa kitasinda 1995 yilinda 306 milyon olan turist sayis1 2013’te
553 milyon kisiye, 160 milyar dolar olan gelir 356 milyar dolara; Ortadoguda 1995 yilinda 14
milyon olan turist sayis1 52 milyon kisiye, 8 milyar dolar olan turizm geliri ise 36 milyar dolara
¢ikmistir (UNWTO Annual Report 2013, 2015). Yasanan bu degisim iilkelerin sektérden daha
fazla gelir elde etme heveslerini artirmis ve bu yonde politikalar olusturmalarina imkan hazir-
lamistir. Ancak yasanan bu degisimin olumlu yonleri kadar ¢ok ciddi olumsuz yoénlerinin de
bulundugunu belirtmek gerekir. Turizm gelirine dayal olarak olusturulan programlarda gerek
kiiltiirel gerekse dogal varliklarin devamliliklarinin saglanmasi konusunda ciddi sorunlar ya-
sanmaktadir. Gelecek olan turistler i¢in, var olan taginmaz kiiltiir varligina ve gevresine cesitli

miidahalelerin yapilmas: eserin ve ¢evrenin karakteristik yapisina zarar vermektedir.

Gerek kiiltiir ve tabiat varlig1 gerekse miizecilik bakimindan zengin {ilkeler ¢ogunlukla ge-
ligmis batili tilkeler olup, bu durum yogun turist akisinin da bu bolgelere yonelmesine neden
olmaktadir. Dolayisiyla diilnyada en ¢ok turist ¢eken iilkeler de yine bu batil: tilkelerdir. Nitekim
2013 yilinda diinya tizerinde en ¢ok turist ¢eken iilkeler siralamasinda Fransa 83 milyon turist
ile 53.7 milyar dolar, ABD 67 milyon turist ile 126.2 milyar dolar, Cin 58 milyon turist ile 50.0
milyar dolar, Ispanya 58 milyon turist ve 55.9 milyar dolar, Italya 45 milyon turist 41.2 milyar
dolar, Tiirkiye 36 milyon turist 25.6 milyar dolar (Kiiltiir ve Turizm Bakanligy geliri 32 milyar
308 milyar dolar olarak belirtmekte), Almanya 31 milyon turist 38.1 milyar dolar, Birlesik Kral-
lik 30 milyon turist 36.4 milyar dolar gelir elde etmistir. Rusya 26 milyon, Malezya 25 milyon,
Avusturya 24 milyon, Ukrayna 23 milyon, Yunanistan 16 milyon kisilik turist sayilariyla bu
tilkeleri takip etmektedirler (World Tourism Organization UNWTO, 2015).

Kiiltiir Varliklarinin Turizme Etkisi

Kiiltiir varliklar: tagimi olduklar: karakteristik degerlerden dolay: birgok farkli topluluga ait
insanlari tizerlerine cekme kapasitelerine sahiplerdir. Tarihsel siireg icerisinde bir¢ok yaganmis-
liklar1 tizerinde barindiran bu essiz eserler, dikkatleri kendi tizerlerine gekmelerinin bir neticesi
olarak da turizm agisindan deger tasiyan nesneler olarak degerlendirilmektedir. Belki de tasimig
olduklar1 bu essiz deger, bir taraftan vasati 6miirlerinin tizerinde bir yasam stirmelerine neden
olurken diger taraftan da diinyanin ¢ok farkli cografyalarindan insanlari kendilerine ¢ekmekte-

dirler. Iste bundan dolayidir ki bu varliklar turizme biiyiik katkilar saglamaktadir.

Kiiltir Varliklarinin Korundugu Mekanlar Olarak Miizelerin Durumu ve

Turizme Etkisi

Turistlerin tarihsel ve killtiirel degerlere yaklasimini birkag farkli boyutta ele almak miim-
kiindiir. Bunlardan birincisi o tilkenin tagimis oldugu tarihsel ve kiiltiirel ge¢mise bagl olarak

ortaya ¢ikan kiiltiirel mirastir. Bu miras1 somut ya da somut olmayan olarak ele almak miim-



kiindiir. Gerek somut gerekse somut olmayan bu miras, toplumlarin yasanmisliklar: hakkinda
onemli ipuglar1 veren tarihsel kaynaklar olarak degerlendirilmektedir. Bu kiiltiirel miras unsur-
lar1 ile bu mirasa ait kiiltiir varlig1 konumundaki eserlerin sergilendigi mekanlar olarak miizeler
ve ¢agdas kiiltiir miraslarini barindiran 6ren yerleri veya her ikisini de barindiran destinasyon-
lar, ziyaret¢i gekme baglaminda temel belirleyiciler durumundadir. Ayni zamanda miizelerle
birlikte bazi mimari yapilar ve bu mimari yapilarin icerisinde yer alan eserler de kiiltiirel bir
deger arz etmekte ve tasimis oldugu bu degerden dolay1 da turist gekebilmektedir. Bugiin diin-
yanin kiiltiir turizminde 6ne ¢ikan belli bagh {ilkelerinde yer alan miize, 6ren yerleri ve tarihi
eserlere yonelik ziyaretci talebi, o tilkenin kiiltiir turizmindeki konumu hakkinda da ipuglar:
verebilmektedir. Iste insanlarin bu kiiltiir mirasi konumundaki degerleri ziyaret etme tiiriine
kaltir turizmi denilmektedir. Gezi-eglence, sportif iliskiler, saglik, dini, aligveris, toplanti-

konferans-kurs-seminer, egitim, transit vb. ise diger turizm tiirleridir.

Kiilttir turizmi i¢in tizerinde uzlagilmis tam anlamiyla bir tanim bulunmamaktadir. Hughes
ve Allene gore (2005:176) kiiltiir turizmi, “ge¢misin mirasi ve miizik, dans ve tiyatro gibi goste-
rileri kapsayan genis bir alandaki etkinliklerden olusmaktadir” Burada belirtilen miras kavrami
insanliga ait kiiltiirel unsurlarin tamamini icinde barindirmaktadir. Bazen somut kiiltiir var-
liklarinin bir yansimasi olan miras turizmi olarak da adlandirilan kiltiir turizmi, Xaviere gore
(2004: 301-302) butiin anitlar, sanat koleksiyonlari, arsiv ve kiitiiphaneler ve bunlarin ¢esitli
kombinasyonlarindan olugsmaktadir. Cagdas ve ge¢mis kiiltiirlere ait somut ve somut olmayan
degerlerle ilgili olarak, onlar1 gérme, haklarinda bilgi ve deneyim edinme amaciyla gerceklesen
ve bununla ilgili {iriin ve hizmetlerin satin alinmasina bagl olarak dogrudan ve dolayl faa-
liyetlerden olusan bir turizm olgusudur (Giilcan, 2010: 102). Burada su noktay1 da o6zellikle
belirtmek gerekmektedir ki, kiiltiir turistleri, diger turizm tiirlerine katilan turistlere gore daha
egitimli ve sosyo-ekonomik seviyeleri daha yiiksektir (Craik 1997; Herbert 2001; Hughes 1987).
Bu durum turizmin bu tiiriiniin 6nemini daha da artirmakta, yonetsel yapi ile sosyal yapinin

daha fazla hassasiyet gostermesine neden olmaktadir (Giilcan, 2010: 102).

Ulkelerin sahip olduklari kiiltiir varliklari ve miizeler ile cekmis olduklari turist sayilari ara-
sinda ciddi bir paralellik bulundugu ¢ok agiktir. En basit 6rnegi ile diinyada en ¢ok turist ceken
tilkelerin miize sayilarinin ve bunun paralelinde de bu miizelere ragbet gosteren ziyaretgi say1-
larinin fazlaligi 6nemli gostergeler olarak degerlendirilebilir. Nitekim ABD 17.500, Almanya
6.501, Italya 3.790, Avusturya 2.400, Brezilya 2.000, Ingiltere 1.850, Ispanya 1.343, Fransa
1.207, Isvigre 915, Hollanda 873, Macaristan 812, Polonya 632, Romanya 548, Finlandiya
317, Tiirkiye 295, Danimarka 258, Slovenya 252, Isve¢ 238 ve Hirvatistan 219 miizeye sahiptir
(World Museums, 2015). Ulkelerin miize sayilarina bakildiginda siralamanin en iistiinde yer
alanlarn turist sayisi ve buna paralel olarak da turizm gelirlerinin de yiiksek oldugu goriilmek-
tedir. Ayrica bu miize sayilariyla birlikte iilkelerin niifuslarinin da dikkate alinmas: gerekmek-
tedir.

Tarihinde ii¢ imparatorluk gormiis medeniyetler besigi Tiirkiyede, Kiltiir ve Turizm Bakan-

l1g1 ile kisi ve kurumlara ait toplam 295 miize bulunuyor. Turizmde Tiirkiyenin en 6énemli ra-
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kiplerinden ABD’nde 17.500, talyada 3.790, ispanyada 1.343, Fransada ise 1.207 miize faaliyet
gosterirken, mevcut tablo da ortaya koymaktadir ki, Tiirkiye tasimis oldugu tarihsel zengin-
likleri yansitacak yeterli sayida miizeye sahip degildir. Nitekim miize zengini 20 iilke arasinda
15.s1irada yer almasi da bunu dogrular niteliktedir. Tlirkiyenin bu durumunu 6zelde yansitan
en giizel 6rnek ise Istanbuldur. Istanbuldaki tarihi dokunun zenginligi ile sehirdeki miize say1st
arasindaki oran, tilkemiz gercegini de bire bir yansitmaktadir. Diinya $ehirleri Kiiltiir Rapo-
ru 2013% gore, Istanbulda 30 bin 188 tarihi kalint: bulunurken, bu say1 Londrada 18 bin 901,
Paris’te 3 bin 792, Berlinde 8 bin 689, New York'ta ise 1.482'dir. Bir baska deyisle, Istanbul'daki
tarihi kalinti sayis1 Londradakinin 2 kati, Paris'tekinin 10 kati, Berlindekinin ise neredeyse 4
katidir. flgingtir tarihsel kalintidaki bu tabloya karsin bu gehirlerin miize sayilar1 ise tam ter-
si bir durum arz etmektedir. Istanbulda 7 ulusal 71 de “diger miize” kategorisine giren miize
bulunuyor. Buna karsin Londrada 11 ulusal 162 diger, Paris’te 24 ulusal 113 diger, Berlinde 18
ulusal 140 diger ve New YorK'ta 2 ulusal ve 129 diger miize bulunmaktadur. istanbulda toplam
miize sayist 78 olarak kargimiza ¢ikarken Londrada bu say1 Istanbul'un yaklasik iki kati (172
adet) diizeyindedir. Benzer sekilde, Paris, Berlin ve New York'taki miize sayilar1 da Istanbul'un
kat kat tistiindedir. Nitekim Paris’te 137, Berlinde 158, New Yorkta 131 miize bulunuyor. Bu
sehirlerdeki ilk 5 miize ziyaretci sayilarina baktigimizda, Istanbuldaki ilk 5 miizenin 7.1 mil-
yon, Londranin 25.3 milyon, Paris’in 23.4 milyon, Berlin'in 4.7 milyon ve New Yorkun 15.4
milyon ziyaretci ¢ektigi goriilmektedir (Tiirkiye Miizeleri 2013 Raporu, 2015). Bu rakamlar,
Istanbul’'un tarihi miras agisindan ne kadar zengin olursa olsun, bu zenginlikleri miizelerde

sunma bakimindan ne kadar yoksul oldugunu ortaya koymaktadir.

Her ne kadar Tiirkiye tarihi miras ve bunun yansimasi olan kiltiir varliklar1 bakimindan
diinyadaki rakiplerinden ¢ok fazla avantajli durumda olsa da, 6zellikle ABD, Ingiltere ve Fran-
sa miizecilikte lider konumda olan iilkelerdir. Diinyanin en ¢ok gezilen miizesi olan Paristeki
Louvre, ziyaretci sayisini 2012 yilina gore % 6 geriletip 2013’te 9.2 milyona disiirse de, halen
diinya birinciligini korumaktadir. Louvre’'u 8 milyon ziyaretci ile National Museum of Natural
History (Washington) ve American Museum of Natural History (New York), 7 milyon ziyaret¢i
ile National Air and Space Museum (Washington), 6.7 milyon ile British Museum (Londra), 6.2
milyon ile Metropolitan Museum of Art (New York), 5.5 milyon kisi ile Vatikan (Vatikan) ve
Tate Modern (Londra), 5.4 milyon ile National Gallery (Londra) ve 5.3 Milyon kisi ile Natural
History Museum (Londra) takip etmektedir. En ¢ok ziyaret edilen 10 miizenin toplam ziyaret¢i
sayist yaklagik olarak 66.8 milyon olup, bu rakam 2012 yilinda bir diisiis yasamis ve yaklasik
56 milyon olarak gerceklesmisti. En ¢ok ziyaret edilen 10 miizenin 4’ii ABDde, 4’ii Ingilterede
bulunuyor. ABD'deki bu miizelerin ziyaretci sayisi 29.2 milyon, Ingilteredekilerin ki ise 22.9
milyon kisidir (Tiirkiye Miizeleri 2013 Raporu, 2015). Bu iilkelerin diinyada en ¢ok turist geken
ve bununla baglantili olarak da en ¢ok turizm geliri elde eden tilkeler olmalari tesadiif degildir.
Cektikleri turist sayilar1 ve elde ettikleri turizm gelirlerindeki yiiksek oranlarda diinyanin en

degerli miizelerine sahip olmalarinin da biiylik pay: vardur.

Gelismislik diizeyleri ve ayni zamanda turizm potansiyeli yiiksek olan iilkeler, yalniz dis

turizm agisindan degil i¢ turizm bakimindan da miizelere ayr1 bir énem vermektedir. Ingiltere



Miizeler Birligi, 2013 yilinda tilke genelinde 2600% yakin miize bulundugunu ve iilkede mii-
zelere iliskin kurum ve benzeri birlik sayisin1 50 olarak belirtmistir. 2009 yilinda ayni kurum
tarafindan yapilan yillik aragtirmaya gore tilkede yasayan yetiskinlerin % 45.8’i yilda en az bir
kere bir miizeyi ziyaret etmektedir. Bir miize ziyareti yapan ¢ocuklarin yiizdesi ise %59dur. 2009
yilinda Ingilterede British Muesum 5 milyon 569, Ulusal Galeri 4 milyon 780 bin, Tate Modern
4 milyon 747 bin, Doga Tarihi Miizesi 4 milyon 105 bin Bilim Miizesi 2 milyon 793 bin ziyaretci
¢ekmistir. Yine 2009 yilinda Kiiltiir, Medya ve Spor Birimine bagli miizeleri gezen ziyaretci sa-
yis1 yaklasik 40 milyondur (Karadeniz ve Cildir, 2012: 24). Birlesik Krallik’ta 2500 miize her yil
100 milyondan fazla ziyaretgi gekmektedir. Yetiskin niifusun % 37’si her yil miize ve galerileri
en az bir kez ziyaret etmektedir (Karadeniz ve Cildir, 2012: 34). Bu oranlar ayni zamanda diinya

ortalamasinin en tst noktasini olusturmaktadir.

Tiirkiyede 2013 yili itibariyle miizeleri toplamda 29 milyon 533 bin kisi ziyaret etmis olup bu
saylya Oren yerleri dahildir. 2000’1i yillarin basinda miize ve 6ren yerleri yaklasik 7 milyon kisi
tarafindan ziyaret edilirken, bu oranin boyle artis gostermesi tilkemizde de miizelere 6nemin
verilmeye basladigini gostermesi bakimindan dikkat ¢ekicidir. Bu ziyaretgilerin %69’unu ya-
bancilar (20 milyon), %31’ini (9.5 milyon) ise Tiirk vatandaslar1 olusturmaktadir. 2013 yilinda
Topkap: Saray1 Miizesi ve Topkapt Sarayr Harenv’i (1 milyon kisi) toplam 4 milyon 428 bin 463
kisi ziyaret etmistir. Miize ziyaretgilerindeki artigla Tiirkiye'ye gelen yabancr turist sayisindaki
artig kargilastirildiginda da ortaya ilging bir sonug ¢ikiyor. 2000 yilinda 10.4 milyon yabanci tu-
rist agirlayan Tiirkiye, bu rakami 2013 yilinda 34.9 milyona gikarmay1 basarmugtir. Ayni yillarda
miize ve Oren yerlerini ziyaret eden kisi sayilar1 da sirasiyla 6.8 milyon ve 29.5 milyon olmus-
tur. Bir bagka deyisle, 2000 ile 2013 yillar1 arasinda, Tiirkiye'ye gelen yabanci turist sayisinda
%335’lik artis yasanirken, miize ve 6ren yeri ziyaretci sayilarinda ise %428.8’lik bir artis mey-
dana gelmistir. Bu oranlar miize ziyaretgilerinin sayisinin turizmden daha hizli biiytidigtini
gostermektedir. Bu artis, hem Tiirk ziyaretgilerin ilgisinin artmasindan hem de Tiirkiye'ye gelen
yabanci turistlerin miize ve 6ren yerlerine gosterdigi ilgiyi gostermesi bakimindan 6énemlidir.
2013 yilinda toplam miize ziyaretlerinin %44’ii Istanbul bélgesinde gergeklesirken, bu miize-
leri 8.9 milyon Kkisi ziyaret etmistir. Istanbul’u 2.9 milyon ziyaretciyle Ege ve Selguk bélgesi,
2.5 milyon ziyaret¢iyle Kapadokya, 1.9 milyon ziyaret¢iyle Bat1 Antalya, 1.2 milyon ziyaretgiyle
Anadolu Bolgesi, 1.1 milyon ziyaretgiyle Dogu Antalya ve 1 milyon ziyaretciyle Ege ve Bergama
bolgesi izlemistir (Tiirkiye Miizeleri 2013 Raporu).

Kiiltiir Varliklarinin Turizme Etkisi (Diinya Miras1 Listesi)

Miizeler kadar ziyaretci ceken diger bir alan ise, tizerinde gegmisteki yasanmusliklara ait izleri
tastyan, taginmaz kiiltiir varliklaridir. Insanlar, yasadiklari gevrede olmayan bagka topluluklara
ait taginmaz kaltiir varliklarini gormek i¢in de bagka tilkelere seyahat etmektedirler. Dolayisiyla
kendine ziyaret¢i ¢eken bu kiiltiir varliklari, yasanan turizm potansiyelinin 6nemli bir ayagini
olusturmaktadir. Nitekim Ingilterede diinyaca taninmig Windsor, Cambridge, York ve Viking
sehri Norwich kasabalarinin yaklagik 3 milyon, Shakespeare’in dogum vyeri Stiatford-Upon-
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Avon kaplicalar gehri ve Roma Imparatorluk ézelliklerinin yer aldig1 Bath ve tarihi tiniversi-
te sehri Oxford 1-2.5 milyon arasinda ziyaretci alirlar. 1994’te Paristeki Beaboung Center 8.2
milyon, Eyfel Kulesi ise 5.4 milyon ziyaretci ¢ekmistir (Ozgiig, 2003). Bu ziyaretgilerin yapmug
olduklar1 harcamalar son zamanlarda bu degerlerin korunmasina yénelik girisimleri artirirken,

ayn1 zamanda bu talep kisilerde bir biling olusmasina da neden olmustur.

Taginmaz kiiltiir varliklarinin korunmasi ve tanitimi baglaminda uluslararas: diizeyde en
onemli kurum kuskusuz UNESCO ve biinyesinde kurulan Diinya Mirasi Listesidir. Biitiin in-
sanligin ortak mirasi olarak kabul edilen evrensel degerlere sahip kiiltiirel ve dogal varliklar:
diinyaya tanitmak, toplumda s6z konusu evrensel mirasa sahip ¢ikacak bilinci olusturmak ve
cesitli sebeplerle bozulan, yok olan kiiltiirel ve dogal degerlerin yasatilmasi i¢in gerekli isbirli-
¢ini saglamak amaciyla UNESCO’nun 17 Ekim-21 Kasim 1972 tarihleri arasinda Paris'te top-
lanan 17. Genel Konferansi kapsaminda, 16 Kasim 1972 tarihinde “Diinya Kiiltiirel ve Dogal
Mirasinin Korunmasina Dair S6zlesme” kabul edilmigtir. 14.04.1982 tarih ve 2658 sayili Kanun-
la katilmamiz uygun bulunan bu Sézlesme, 23.05.1982 tarih ve 8/4788 sayili Bakanlar Kurulu
Karariyla onaylanarak, 14.02.1983 tarih ve 17959 sayili Resmi Gazetede yayinlanmigtir.

Uluslararas: diizeyde 6nem tastyan ve bu nedenle takdire ve korunmaya deger dogal olu-
sumlara, anitlara ve sitlere “Diinya Miras1” statiisii taninmaktadir. Sozlesmeyi kabul eden iiye
devletlerin UNESCO’ya bagvurusuyla baglayan ve Uluslararasi Anitlar ve Sitler Konseyi (ICO-
MOS) ve Uluslararas1 Dogay1 ve Dogal Kaynaklar1 Koruma Birligi (ITUCN) uzmanlarinin bas-
vurulari degerlendirmesi sonunda tamamlanan bir islem dizisinden sonra aday varliklar Diinya
Miras Komitesinin karar1 dogrultusunda bu statiiyii kazanmaktadir (Diinya Miras: Listesinde
Tiirkiye, 2015). 2014 yili itibariyle Diinya genelinde UNESCO Diinya Miras Listesine kayitl
1007 kiiltiirel ve dogal varlik bulunmakta olup bunlarin 779 tanesi kiiltiirel, 197 tanesi dogal,
31 tanesi ise karma (kiltiirel/dogal) varliktir (World List, 2015). Her yil gerceklesen Diinya
Miras Komitesi toplantilari ile bu say1 her gegen yil artmaktadir. Listede dikkat ¢eken énemli
noktalardan birisi; tarihsel ve kiiltiirel gegmis bakimindan zengin olan {tilkelerin kiiltiir varlik-
lar1, zengin bir tarihsel ve kiiltiirel ge¢mise sahip olmayan tilkelerin ise tabiat varliklarinda bir

fazlalik gériilmesidir.

Diinyada en ¢ok turist ¢eken iilkeler ile bu iilkelerin Diinya Miras Listesinde yer alan eser
sayilar1 arasinda da bir paralellik oldugu agiktir (World List, 2015). 2015 yili itibariyle diinyada

en ¢ok turist ceken ve ayni1 zamanda listede en ¢ok eseri bulunan tilkeler su sekildedir:

« Her yil diinyada en ¢ok turist ¢eken iilke olan Fransanin Diinya Miras: Listesinde 37 adet
kiiltiirel, 3 adet dogal ve 1 adet karma eseri yer almaktadir. Chartres Katedrali, Mont-Saint-
Michel ve Korfezi, Versay Sarayi ve Parki, Prehistorik Yer ve Vézére Vadisi Dekore Magaralari,
Vézelay, Kilise ve Tepesi, Amiens Katedrali, Arles, Roma Anitlari, Fontenay Manastir Abbey,
Saray ve Fontainebleau Park, Roma Tiyatrosu ve Cevresi ve Zafer Taki gibi eserler listede yer

alan 6nemli kiiltar varhiklaridir.

o Diinyada en ¢ok turist ¢eken {tilkeler arasinda ikinci siray1 alan ABD, 10 kiiltiirel, 11 dogal
ve 1 karma eserle listede yer almaktadir. Mesa Verde Ulusal Parki, Cahokia Eyalet Tarihi Sit, La



Fortaleza ve Porto Riko San Juan Ulusal Tarihi Sitesi, Ozgiirlik Heykeli gibi kiiltiir varliklari,

listede yer alan iilkenin énemli kiiltiirel eserleri arasindadir.

o Cin, diinyada en ¢ok turist ¢eken tilkeler siralamasinda 3. sirada yer alirken, Diinya Mirasi
Listesinde de toplam 48 esere sahiptir. Bu eserlerden 34 tanesi kiiltiirel, 10 tanesi dogal ve 4
tanesi de karmadir. Kiiltiirel nitelik tasiyan eserler arasinda Pekin ve Shenyang Ming ve Qing
Hanedanlar1 imparatorluk Saraylari, ilk Qin Imparatoru Tiirbesi, Mogao Magaralari ve diinya-

nin en bityiik yapilarindan birisi olan Cin Seddi bulunmaktadir.

« Diinyada en ¢ok turist geken iilkeler siralamasinda 4. sirada yer alan ispanyanin Diinya
Miras: Listesinde 44 eseri bulunmaktadir. Bu sayi, aslinda tilkeyi Diinya Miras: Listesinde en
cok eseri bulunan iilkeler siralamasinda ilk ii¢iin igerisine de sokmaktadir. Ispanya’nin listede
39 kiiltiirel, 3 dogal ve 2 karma eseri olup, Burgos Katedrali, Cordoba Tarihi Merkezi, Manastir1
ve Escurial Site, Madrid, Vizcaya Kopriisii, Elhamra Sarayi, Tarraco Arkeoloji Toplulugu, Ata-

puerca Arkeoloji Alan1 6nemli kiiltiir varligi konumundaki eserleridir.

« Diinyada en ¢ok turist ¢eken iilkeler siralamasinda 5. sirada yer alan Italyanin Diinya
Mirast Listesinde 51 eseri bulunmakta olup, listede eseri en ¢ok olan iilke pozisyonundadir. Bu
eserlerin 47’si kiiltiirel, 4t dogal varliktir. Valcamonica Kaya Cizimleri, Leonardo da Vincinin

“Son Aksam Yemegi” Santa Maria delle Grazie Kilisesi ve Manastiri, Floransa Tarihi Merkezi,

Piazza del Duomo, Pisa, Venedik listede yer alan 6nemli kiiltiir varliklaridur.

« Tirkiye'nin Diinya Mirasi Listesinde 1 eser bulunmakta olup, bu eserlerden 13’ kiiltiirel,
2’si ise karmadir. Eski Tung Cagrnin 6nemli merkezi Truva Antik Kenti, bir¢ok farkli medeniye-
te (Roma, Bizans, Misir, Osmanli) ait kalintilarin yer aldig: Istanbul’un Tarihi Alanlari, Mengii-
ciikogullarina ait Divrigi Ulu Cami ve Dariissifasi, Hitit imparatorlugunun bagkenti Hattusas,
Neolitik donemin en eski merkezlerinden birisi olan Catalhéyiik, Mimar Sinan’in ustalik ese-
ri Selimiye Cami, Bergama Kralliginin merkezi Bergama Antik Kenti ve Cevresi, Likyalilarin
onemli bagkentleri Xantos-Letoon, Tiirk mimarisine ait geleneksel mimari dokusuyla Safranbo-
lu Kentsel Alani, Kommagene Kralliginin énemli timiiliist Nemrut Dag1, Erken Osmanlrnin
onemli eserlerinin bulundugu Bursa ve Cumalikizik, Efes Antik Kenti ve Diyarbakir Surlar1 ve
Hevsel Bahgeleri Kiiltiirel Peyzaj1 gibi kiiltiirel varliklar ile Kapadokya ve Hierapolis/Pamukkale
gibi karma yapilar iilkemizin listede yer alan eserleridir. Ulkemizi ziyarete gelen turistlerin gel-

me nedenlerinden birisi de bu egsiz kiiltiir varliklarini gérme arzularidir.

Ayni listede Hindistan'in 25 kiiltiirel, 7 dogal 33 eseri; Biiyiik Britanyanin 23 kiiltiirel, 4 dogal
ve 1 karma 28 eseri; Almanyanin 36 kiiltiirel, 3 dogal toplam 39 eseri; Meksikanin 26 kiiltiirel,
5 dogal ve 1 karma toplam 32 eseri; Kanadanin 8 kiiltiirel, 9 dogal 17 eseri; Isve¢’in 13 kiiltiirel,
1 dogal ve 1 karma toplam 15 eseri bulunmaktadir (World List, 2015). Goriildiigi tizere Diinya
Mirast Listesinde eser sayilari fazla olan tilkelerin turist sayilar: ve bununla baglantili olarak da

turizm gelirleri de fazlalik gostermektedir.
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SONUC

Siirdirilebilir kalkinmada kiiltiir varliklarinin bir ara¢ olarak kullanilmasi 1990 yilinda ilk
defa Diinya Bankas1 ve UNESCO’nun Fas'ta uyguladiklar: “Kiiltiire] Miras1 Koruma Projesi’nde
giindeme gelmistir. AB 1996 yilindan itibaren s6z konusu yaklagimi benimsemis ve benzer pro-
jeleri desteklemeye baslamustir. Diinya turizm hareketliliginde yasanan artis, iilkelerin, stirdii-
riilebilir bir turizm endiistrisine ulagabilme kaygis: tasimalarina neden olmustur. Bu durum
diger taraftan da gelecek nesiller i¢in kiiltiirel kaynaklari korunmasini kuvvetlendirebilmenin

yollarin1 aramaya da itmistir.

Giiniimiizde turizm, insanliga ait kiiltiire] mirasin ekonomik 6zelliklerini yakalayarak, fi-
nansman saglayip ve toplumu egiterek, bu mirasa ait degerleri korunmaya yonelik politikalar
kullanmaktadir. Bu durum da hem i¢ hem de dis turizm bakimindan toplumlar arasinda bir
kiltiirel alig verise imkan hazirlayarak, fertler arasinda bir kaynasma saglamaktadir. Hatta gii-
niimiizde toplumlar arasinda kaynasmayi saglayan en énemli etkilesim aracinin turizm oldu-
gunu belirtmek dogru bir tespit olacaktir. Bu etkilesim araci, basarili bir sekilde uygulandiginda
bir taraftan kalkinmada 6nemli bir etki tegkil ederken diger taraftan da kiiltiirel ve dogal mirasin
korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi konusunda ciddi rol oynamaktadir. Giiniimiizde
kiiltiir varliklari, tasimis olduklari gesitlilik ve bagka yerde olmayan karakteristik kiiltiirel yasam
bicimini igerisinde barindirdig i¢in, glinimiiz turizmini belirleyen en 6nemli 6gedir. Dolayi-
styla gegmisten gelen bu kiiltiirel degerlerin, hatiralar1 ve yagsanmigliklariyla gercekei bir sekilde
korunmalari gerekmektedir. Iste tasimis oldugu bu orijinallik zaten o degerlerin ziyaretgi gek-
mesine imkan hazirlamaktadir. Onun igin de uygulanacak olan turizm projeleri, kiiltir varli-
ginin estetigini, sosyal ve kiiltiirel boyutlarini, dogal ve kiiltiirel manzaralarini ve genel gorsel
baglamini g6z 6nilinde bulundurmalidir. Bu yapilirken de ayricalikli bir yere sahip olan yerel
malzemelerin kullanimi tercih edilmeli, bolgenin el sanatlari, mimari tislubu ve geleneksel biri-

kimleri dikkate alinmalidir.

Ozellikle turizmde yaganan hizli artisin da etkisiyle, bir taraftan agir1 talep diger taraftan da
yonetsel zafiyetler, yenilenemeyen bu kiiltir varliklarinin fiziksel niteliklerini, biitiinliigiini ve
onemli 6zelliklerini tehdit etmektedir. Halbuki olusturulan turizm potansiyeli, kiiltiir varliginin
sahibi olan tilkeye bir menfaat kazandirmali, bu essiz degerlerini ve kiiltiirel adetlerini 6nem-
semeleri icin onlara bir motivasyon saglamali, sadece yoresel degil evrensel diizeyde bir degere

sahip olduklarinin bilinci verilmelidir.

Kilttr varliklarinin kargilasmis olduklar: ciddi problemlerden bir tanesi, bu essiz varlikla-
rin, mevcut durumlarinin korunmasi ve devamliliklarinin saglanmasi i¢in gerekli olan maddi
kaynaga sahip olmamalaridir. Halbuki turizmden elde edilen gelirin 6nemli bir kismi, dogal
ve kiiltiirel kosullar1 da dahil, s6z konusu mekanlarin muhafaza edilmesi, onarilmasi ve tani-
tilmast igin tahsis edilmelidir. Nitekim UNESCO iilke biit¢esinin % 1’nin kiltiir varliklarinin
korunmasina ayrilmasi gerektigini teamiil olarak ortaya koymaktadir. Ancak birgok iilke kisa
vadede elde ettikleri menfaatler ugruna gerekli hassasiyeti gdstermiyor. Ulkemiz diinya genelin-

de yasanan bu problemin en giizel 6rnegi olarak degerlendirilebilir. Nitekim Tiirkiye'de turizm



gelirlerinin GSMH igindeki pay1 % 3.3’ten % 6’ya ¢ikmasina ragmen, T.C. Kiiltiir Bakanligrnin
biitcesinin 2005 yilinda aldig1 pay ise bir 6nceki yila gore % 18 artmasina kargin, bakanligin
genel biit¢eden aldig1 pay % 0,41'de (binde dort) kalmustir. Halbuki kiiltiir varliklar: ekonomik,
sosyal, kiiltiirel ve gevresel gelisme ve siirdiiriilebilir kalkinma agisindan diinyada bir yatirim
aracina doéntismistiir. Bunun icin ilkelerin kiltir varliklarinin korunmasini ve devamliligini
saglayacak finansal araglari olusturmalar: gerekmektedir. Hitkiimetlerin korumayla ilgili olarak
ayirmis olduklar: biiteleri artirarak yeni kaynak arayislarina girmeleri yaninda, var olan para-
sal kaynaklar1 da dogru kullanilmalar1 gerekmektedir. Nitekim diinyada en ¢ok turist geken ve
dolayisiyla da turizmden en ¢ok gelir elde eden tilkeler ayn1 zamanda en ¢ok tarihsel ve kiiltiirel

degeri ayakta tutan iilkelerdir.

Ulkelerin hazirlayacaklari turizm programlari ve bunun igerisinde yer alan turizm tanitim
faaliyetlerinin kiiltiir varlig1 pozisyonundaki nesneleri koruyacak ve gelecek kusaklara devam-
liligin1 saglayacak nitelikte olmalidir. Bunu yaparken de ziyaretgilerin davranis bigimlerini
yonlendirici, o kiiltiirel birikimlerin 6zelliklerini kavrayici ve saygt duyucu nitelikte olmalidur.
Burada bir diger husus da yonetsel bakimdan asir1 ziyaret¢i sayisin1 dengede tutacak ve mev-
cut eserlerin orijinalliklerini koruyacak sekilde bir planlamanin yapilmasi zorunlulugudur. Bu
orijinalliligin saglanmasi icin de elbette yerli kanallar icin egitim programlarinin gelistirilme-
si gerekmektedir. Bu egitim programlarinda yerel ve/veya yerli topluluklarin temsilcilerinin,
akademisyenlerin, egitimcilerin ve turizm sektoriinii birinci dereceden ilgilendiren kurumlarin
yoneticilerinin katilimi ve isbirligi gerekmektedir. Yerel yoneticilere verilecek inisiyatifle ko-
ruma ¢alismalarina kaynak olusturacak etkinliklere (emlak vergilerinin bir kisminin koruma
¢alismalarina aktarilmasi gibi) onlarin da dahil edilmesi gerekmektedir. Yerel yonetimler cesitli
kampanya ve senlikler diizenleyerek bir taraftan halki bilin¢lendirirken, diger taraftan da halkin
koruma ¢alismalarina dahil edilmesini saglamalidir. Nitekim turizm pozisyonu geregi kendini
“yerel” olarak hissettiren bir yapiya sahiptir. Bu nedenle de yerel sosyal/kiiltiirel, tarihsel deger-
lere sayg1 gostererek gelisme gosteren bir sektordiir. Yerel kiiltiir mirasina ait unsurlarin muha-
faza edilmesi, devamliliklarinin saglanmas: bu anlamda ciddi 6nem arz etmektedir. Ancak ne
tzticudir ki tarihsel degere sahip kiltiir varliklarinin bulunduklar: konumun 6nemine bina-
yen ranta ¢evrilmesi, kitle turizminin yaratmis oldugu kirlilik, 6nemli degerlerin yok olmasina
neden olmaktadir. Yapilan arastirmalar gostermektedir ki, betonlasma ve ¢evre kirliliginden
bunalan turistler, yerel kimligin ve dogal giizelliklerin korundugu, tarihsel dokuyu iizerinde
tastyan mekanlarda tatil yapmak istemektedir. Turistlerin, yapilasmanin, trafigin, ¢evre kirlili-
ginin olmadigy; bunun aksine otantik degere sahip tarihsel kiiltiirel mekanlar: tercih etmeleri,
turistik tesisler ile tarihsel ve kiiltiirel mekanlarin yoneticileri arasinda zorunlu bir isbirligini de

ortaya koymaktadir.

Kiiltir turizminin 6nemli bir ayagini da kiiltiir varliklarinin korundugu mekanlar olan miize-
ler olusturmaktadir. Turizmde yasanan gelismeler ve yasanan sosyal ve ekonomik nedenler, giin
gectikce miizelere olan ilginin bityiik bir hizla arttigini gostermektedir. Bu ilgi artigi, turizmden
kaynakli ekonomik gelirle baglantili olarak, pek ¢ok tilkeyi daha biiyiik ve daha fonksiyonel mii-

zeler insa etmeye itmektedir. Ciinkii miizelerle ilgili projelerin maliyetleri artik milyar dolarlarla
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ifade edilmektedir. Bilgi-iletisim teknolojilerindeki gelisme ve kiiresellesme, bir yandan bireyle-
rin kiiltiirel merakini kameilarken, diger yandan da farkli inang ve kiiltiir yapilarina sahip top-
lumlar: interaktif iligkilere zorlamakta, bu da miizeciligin 6nemini artirmaktadir. Yonetimler,
bu durumu dikkate alarak miizecilik alaninda ¢agin ihtiyaglarina cevap verecek programlari,

eserlerin muhafazasi ve gelecege giivenle naklini de dikkate alinarak uygulamak zorundadir.
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