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OZET

Degisen toplumsal yapi, sosyal yasam ve yeni ekonomik sistemlerin de etkisiyle bireylerin sos-
yallesme ve rekreasyon kavramlar: da degisime ugramgstir. Bireylerin rekreasyon bigimleri tiike-
timi esas alan aktivitelere doniismiistiir. Bu toplumsal olgunun, mekansal karsiligi da alisveris
merkezleri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma, ¢agdas alisveris merkezlerindeki rekreasyo-
nel unsurlart mekansal olarak incelemeyi ve bunlarla ilgili ic mekan tasarim onerileri getirmeyi

amaglamaktadir.
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ABSTRACT

Changing aspects of social life and new economic systems have affected public socialization
and recreation concepts. Personal recreation activities have changed towards taking on a more
consumptional route. Contemporary shopping centers are the new spatial reflections of these new
recreational forms. This study aims to analyze the recreational spaces in shopping centers and to

bring forth some design proposals for the further studies.
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GIRIS

Mekansal bigimler, toplumsal degisim, gelisim ve doniisiimlerden dogrudan etkilenen un-
surlardir. Toplumsal yapida ve toplumsal yasamda goriilen her tiirii degisim, doniisiim ve ge-
lisim, mekansal br kargilik bulmaktadir. Giniimiizde siklikla karsimiza ¢ikan yap: tipleri olan
aligveris merkezleri de benzer bir toplumsal degisim siirecinin somut {iriiniidiir. Degisen yasam
bigimleri, yasamin merkezinde yer alan yeni ekonomik sistemler, yeni dogan toplumsal ihti-
yaglar dogrultusunda aligveris merkezleri toplumun ¢ok biiyiik bir kesimi i¢in yeni rekreasyon
merkezlerine doniismils durumdadir. Yagsanan bu toplumsal degisim, rekreasyon kavrami ve
rekreasyon mekanlarini da 6nemli bigimde etkilenmistir. Temelinde bireyin kendini yenile-
mesine ve bireylerin kisisel gelisimine hizmet etmeyi amaglayan bir kavram olan rekreasyon;
bu insani ve toplumsal 6zelliklerini kapitalist sistemin tiiketim dayatmasi altinda kaybetmeye
baslamistir. Cagdas diinyada bireyler, tiiketimi esas alan aktiviteler biitiini icerisinde rekreas-
yon ihtiyacini karsilamaya itilmeye baslamiglardir. Bu toplumsal olgunun, mekansal karsilig:
da aligveris merkezleri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alisma, cagdas aligveris merkezlerindeki,
rekreasyonel unsurlarini mekansal olarak incelemeyi ve bunlarla ilgili i¢ mekan tasarim 6neri-

leri getirmeyi amaglamaktadir.

CAGDAS ALISVERIS MERKEZLERININ DEGERLENDIRILMESI

Son yillarda, tiim diinyada yasanan ekonomik ve sosyal degisim siireci, mekan kavraminda
ve mekansal bicimlenmelerde de degisimlere sebep olmaktadir. Ozellikle, toplumlarin titkketim
aliskanliklarindaki degisimler ve bu degisimlerin sonucu olarak ortaya ¢ikan aligveris mekanla-
r1, degisim siirecinden en fazla etkilenen yapilardan biridir. Titketim anlayislarindaki degisim,
toplumsal yapida, toplumsal yasamda ve sosyal iliskilerdeki degisim ile biitiinlesince alisveris
mekanlar1 da, zaman, mekan, kavram ve anlam olarak énemli bir doniisiim yagamaktadir. Ca-
lismanin bu bolimiinde, giiniimiiz aligveris merkezlerinin toplumsal yagsamdaki yeri degerlen-
dirilecektir. Cagdas aligveris merkezlerinin s6z konusu doniisiimlerden etkilenerek yeniden

olusan i¢ mekan kurgusu irdelenecektir.
2.1 Cagdas Alisveris Merkezlerinin Toplumsal Yasamdaki Yeri

Cagdas aligveris merkezlerini hazirlayan siiregler incelendiginde yasanan ekonomik ve sosyal
degisimler ile birlikte, cagdas kent yasamini sorgulayan ve yeni Oneriler getiren, teorik yakla-
simlarin 6nemli katkisindan soz edilebilir. Kent kavrami, kent yagamu ile ilgili olarak yeni yak-
lagimlar sunan ve giiniimiiz aligveris merkezlerinin yaraticisi olarak kabul edilen Victor Gruen
diir. Gruen, aligveris merkezlerinin, ¢agdas kent yasami i¢in ticari bir merkez olmanin &tesinde
sosyal ve kiiltiirel bir merkez olarak hizmet etmesini 6n gormiistiir. Grueniin dedigi gibi cagdas
aligveris merkezleri bugiin, yalnizca tiiketim iiriinlerinin degil, sosyal ve kiiltiirel aktivitelerin
de merkezi haline gelmislerdir. Giintimiiz diinyasinda aligveris merkezleri, gelismis ve hizlan-
mus Uretim sisteminin devir hizinin yiikseltilebilmesi ve siirekliliginin saglanabilmesi iin, birer

oncii kuvvet olarak hizmet vermektedir. Alisveris merkezleri, titketimin devir hizinin moda,



gelip gegicilik gibi kavramlarin ardinda yiikseltildigi ve tiiketimin siirekli kilindigr merkezler
haline déniismiistiir. Bu merkezler giindelik hayatin her an1 planlanmig olan kent insanlarinin,
kent yasami i¢inde ama kentin diginda bir araya geldikleri ortak mekanlardir (Sayar ve Siier
2005).

Baudrillard, (1997) giiniimiiz aligveris merkezlerindeki yagam pratigini arastiran ¢alisma-
sinda, bu mekanlarin tiim aile fertlerine hitap edebilecek aktiviteler ile kendilerini herkes ta-
rafindan tercih edilir mekanlar haline doniistiirmeye ¢alistiklarini vurgulamistir. Baudrillard’a
(1997) gore, aligveris merkezleri kullanicilarina her seyi iginde barindiran kiigiik bir kent yasan-
tis1 simiilasyonu sunma iddiasindadirlar. Bunu saglamak i¢in de aligveris merkezi tasarimin-
da kenti yansitan bir ¢ok unsur i¢ mekanda tekrar edilmektedir. Koridorlar boyunca yiiriinen,
kentlerin sokaklarini andiran, etrafi diikkanlarla dolu aligveris akslari, kullanicilar1 genellikle
kentlerdeki benzerlerini andiran aligveris merkezindeki aktivitenin odagi olan meydanlar. Sehir

yasamuini i¢ mekanda olusturmaya yonelik ¢abalardir.

Amac kent i¢inde yeni, sahte bir kent simiilasyonu tasarlamak olan aligveris merkezlerinin
glin gegtikce biiyiiyen ve yapi sinirlarini zorlayan son 6rneklerinden biri de West Edmonton
Mall olarak kabul edilir. Bu aligveris merkezi Kanada'nin Edmonton kentinde bulunmaktadir.
Burasi giiniimiiz diinyasinin tiiketim anlayiginin bir sembolii niteligindedir. Merkezin igerisin-
de 800den fazla magaza, 100'den fazla restaurant ve kafe bulunmaktadir. Buras1 Aligveris mer-
kezi olmasinin yani sira bir eglence parki olarak da hizmet vermektedir. Merkezin igerisinde bir
su park: 6zellikli eglence alani olan ‘World Water Park] lunapark alani olan ‘Galaxyland,, plaji
ile birlikte hizmet veren bir yapay deniz, deniz aslanlarinin show yaptiklari bir alan, ¢esitli hay-
vanlarin barmaklari, buz panteni alani ve konaklamak i¢in oteller bulunmaktadir (Aktas,2009).
Benzer érnekler iilkemizde son donemde agilan aligveris merkezleri ile de verilebilir. Istanbul
Forum aligveris merkezi icerisinde hizmet veren bir buz miizesi bulunmaktadir. Ankara Opti-
mum aligveris merkezi ve Panora aligveris merkezlerinde buz pateni sahalar1 bulunmaktadir.
Son dénemde hizmete giren Istanbul Torium Aligveris merkezinin %25’ tiim y1l boyunca, ya-

pay kayak pisti ve ‘snowpark alani olarak hizmet vermek i¢in projelendirilmistir.

Giiniimiizde, aligveris merkezleri, birbiriyle anlamsal ve mekansal olarak hi¢bir iliskisi bu-
lunmayan bir¢ok 6geyi bir arada bulunduran gercekiistii mekanlar haline déntismislerdir. Bu
mekanlar icinde kamusal iliskileri olusturan, gelistiren, sekillendiren mekanlar olarak var ol-
maktadir (Sayar ve Siier, 2005). Aligveris merkezlerinin tiiketicileri kendilerine gekme ve aligve-
ris merkezi igerisinde tutma ¢abalarini, Ritzer, (2000) akilcilastirma (rationalisation) ve biiyiile-
me kavramlari ile birlikte incelemistir. Akilcilagtirma, olusturulan karmagik titkketim sisteminin
en etkili ve tasarruflu bi¢cimde ¢alismasini saglarken, tasarim kriterini ikinci plana attig1 i¢in
ortaya soguk, ruhsuz ve heyecansiz mekanlar ¢itkmasina sebep olmaktadir. Bityillenme kavrami
ise tam tersine mekanlarin gekici ve adeta sihirli olarak algilanmasina yol agmak igin tasarim
unsurunu ¢ok 6n planda ve etkili bicimde kullanmaktadir. Aligveris merkezleri planlamasinda
‘Akilcilastirma’ kavrami iki program ile yiiriitmektedir, bunlar ticari ve mimari programlardir
(Ritzer, 2000).
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Ticari program; aligveris merkezlerinin kentsel 6l¢ekte yer alacaklar: yerin ve barindiracak-
lar1 aktivite cesitliliginin sadece mimari ekiplerce degil, emlak-yatirim uzmanlar: gibi farkli uz-
manlik alanlarina sahip ekiplerin de goriislerinin alinarak belirlenmesini zorunlu kilmistir. Bu
kapsamda oncelik kullanici profilinin olusturulmasi, yer se¢iminin yapilmasi ve magaza cesitli-

liginin belirlenmesi olmustur.

Mimari program ise, ticari programda alinan kararlari veri olarak kabul etmekte ve bir son-
raki agama olarak yapinin mimari sorunlar: {izerine yogunlasmaktadir. Bu kapsamda, yatay-
diisey sirkiilasyon, miisteri ve personel giris-¢ikislari, otopark ve toplu tagima ulagim baglantila-
r1 gibi konularda kararlar verilmektedir. Aligveris merkezleri ziyaretgilerini miimkiin oldugunca

uzun siire iceride tutmayi hedeflemektedirler.

Biiytileme kavrami yapilarda kendiliginden veya tesadiifi olarak meydana gelmekten ziyade
bilingli olarak kurgulanmis ve kitlesel titketime yonelik olarak tasarlanmustir. Biiytileme kavrami
arzulanan etkiyi yaratmada zaman ve mekan degerlerini ve bu iki degerin arasinda kurulacak
etkilesimi ve birbirlerine gegisi kullanmaktadir (Sayar ve Siier, 2005). Alisveris merkezlerinde
kullanilan malzemeler ve olusturulan mekanlar, dil biitiinliigli i¢inde uluslararasi bir standart
tanimlamaktadir. Bu uluslararasi standarda gore s6z konusu mekanlar, yerellikten uzak, her-
hangi bir kiltiir, din veya cografyaya aidiyet hissini vermeyen, bunun yerine tek bir yere degil,
her yere ait olma duygusunun verildigi yerlerdir. Dis cephe kaplamasi olarak genellikle renkli
cam kullanimi da benzer bigimde bina kiitlesini bulundugu yerden, mekandan ve kiiltiirden
ayirmakta, boylelikle binanin kendisini de bir tiiketim nesnesi haline getirmektedir (Crozier,
1994).

Algveris aktivitesi incelendiginde, amacin sadece mal ve hizmet ihtiyacini kargilamak ol-
madig1, ayni zamanda aligveris yapan bireylerin sosyallesme ihtiyaclarini karsilamasinin da he-
deflendigi goriilmektedir. Aligveris aktivitesini barindiran yapilarin ¢esitli ilave fonksiyonlarla
zenginlesmesine sebep olmugtur (Sayar ve Stier 2005). Gintimiiz aligveris merkezleri, artik pek
¢ok kullanici igin yeni rekreasyon mekanlar1 olarak hizmet vermektedir. Her seyin tiiketildigi
mekanlar olarak aligveris merkezlerinde, rekreasyon kavrami da tiiketilen bir tiriindiir. Cagdas
aligveris merkezleri artik toplumun en énemli rekreasyonel tiiketimlerin merkezleri olarak de-
gerlendirilmektedir (Aktas, 2009).

2.2. Cagdas Aligveris Merkezleri ve Rekreasyon Kavrami

Rekreasyon kavrami arastirilmaya baglandig: tarihlerden beri tizerinde birbirinden farkl
ve ¢ok cesitli teoriler tiretilen bir kavram olarak karsimizda durmaktadir. Torkildsen (1992),
rekreasyon kavramini en temel bigimi ile organize edilmis bos zaman aktiviteleri olarak ta-
nimlamaktadir. Beaty (1994) rekreasyon kavramini rekreasyon aktivitesine istekli olarak katilan
kisiye toplumsal iligkiler anlaminda katki saglayan sosyal bir olgu olarak degerlendirmektedir.
Steward (1991) da bu baglamda rekreasyonu bireysel veya sosyal olarak gerceklestirilen bog
zaman aktiviteleri olarak tanimlamaktadir. Olmsted (1991) ¢aligmalarinda rekreasyonu, iginde

hareket, sekilsel gesitlilik, eglenme motivasyonu, bos zaman gecirme istegi, belirli bir amag, ya-



raticilik ve esneklik bulunduran bir kavram olarak degerlendirmistir. Kraus (1991) rekreasyon
kavraminin, toplumsal alana en 6nemli katkisinin, etrafinda sosyal kurumlar olusturabilmesi

oldugunu vurgulamaktadir.

Rekreasyon ve bog zaman kavramlari 19. yiizyilin sonlarinda Bat1 Avrupa ve Batt Amerikadaki
endiistrilesme siireci sonrasi ortaya ¢ikan sosyal yasam kurallari sonucunda olusmug kavramlar-
dir. Wilson (1987), 1960’11 yillarda diinya ekonomisindeki hizli gelisime paralel olarak toplum-
da olusan yeni yapiy1 “post endiistriyel toplum” olarak tanimlamigtir. Bu, toplumun tiiketime
dayali temel egilimleri dogrultusunda rekreasyon aktivitelerinin de titketime dayal: ve titketimi
destekleyen bir model olarak sekillendigini belirtmistir. Toplumsal ve sosyal bir olgu olarak

rekreasyon toplumdaki tiim gelisim ve degismelerden birinci derecede etkilenmektedir.

20. yiizyilin baglarinda karsimiza ¢ikan rekreasyon ve bos zaman kavramlari sehirlerin ye-
niden yapilanmasinda etkili kavramlardir. Rekreasyon kavramlari ile birlikte ortaya ¢ikan rek-
reasyon aktiviteleri (sinema, tiyatro gibi kiiltiirel aktiviteler, spor aktiviteleri, kafe, restoran gibi
sosyal birlikteligin ve sosyal iliskilerin saglandig: aktiviteler, parklar, eglence aktiviteleri gibi)
ile giiniimiizde hizla gelisen bir endiistrinin lokomotifi olarak kargimizda durmaktadir. Rek-
reasyon aktiviteleri sadece sehir olgeginde varligini stirdiiriirken, degisen toplumsal yapinin
getirdikleri ile sehir 6lgeginin yani sira i¢ mekan dlceginde de var olmaya baglamiglardir. Rek-
reasyonel aktiviteler temel aktivite olma ozelliklerinin yani sira bircok baska temel aktiviteyi
de destekleyici 6zellikleriyle giiniimiiz toplumsal yasami i¢inde etkili bir bigimde varhiklarini
stirdiirmektedirler. 21. yiizyilda rekreasyon alaninda yapilan ¢aligmalarin bir kismi da endiistri
toplumunun rekreasyon ihtiyaclarini belirlemeye yonelik olarak gerceklestirilmistir. Bu ¢alis-
malar rekreasyon kavraminin toplumun genis bir kesimi tarafindan bir ihtiyag halini aldig1 go-
riisinde birlesmistir (Aktas,2009).

21. ylizyll baginda tiretimin o6rgiitlenmesine yonelik olarak yapilan bilimsel ¢alismalar, giin-
delik hayatin farkli alanlarinda da etkisini gostermistir. Glindelik hayat her an1 planlanan ve
organize edilen bir kavram olmaya baglamistir. Bununla birlikte toplumlarin tiiketim aligkan-
liklarimin degismesi ile de kamusal iligkiler ve bu iliskilerin yasandigi mekanlarin da 6nemli

degisimine sahne olmustur (Baudrillard, 1997).

Bu olusum sonucunda insani ve kamusal iligkiler de kendi kendilerine olugma 6zelliklerini
kaybetmisler ve yeni bir olusum bigimi igerisine girmislerdir. Degisen sosyal iliski bi¢imleri, ka-
musal iligkinin kuruldugu mekanlarda da degisime yol agmistir. Yeni ¢agin bir olgusu olan seri
tiretimle elde edilen titketim triinlerinin tiplesmesi gibi bir sorun, kamusal iliskinin kurulmas:
ve bu iliskilere ev sahipligi yapan ortak mekanlarin planlanmasinda ve organizasyonunda da
goriilmeye baslanmustir. Aligveris merkezleri de bu gelismelerden dogrudan etkilenen mekan-
lardir (Birol, 2005).

Russel (1996) ¢alismasinda sehirlesme, gelisen teknoloji ve endiistrilesme sonucunda, geli-
sen toplumlarda rekreasyon davranislarinin ve aligkanliklarinin daha ticari faaliyetlere yoneldi-
gini belirlemistir. Son ytizyil igerisinde rekreasyon kavraminin ve aktivitelerinin satin alinabilir

gergek bir ticari ara¢ olarak karsimiza ¢ikmasini saglayan bu sistem giinlitk yagamin ayrilmaz
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bir parcasi haline gelmistir. Rekreasyon aktiviteleri sehre yakin yerlesim birimlerinde insanlarin
sosyal birlikteligini ve goniillii katilimlarini saglayarak ve teknolojinin de katkisi ile olusan yeni
organizasyonlardir. Aligveris merkezleri de bu ticarilesen rekreasyon kavraminin yeni ev sahip-

leri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.3. Cagdas Alisveris Merkezlerinde i¢ Mekan Kurgusu

Tarih boyunca, sosyal, siyasal ve ekonomik alandaki gelismeler ve degisimlerin, kamusal ilis-
ki ve ortak mekan konusundaki anlayislarin etkilemistir. Kapitalizm 6ncesindeki donemlerde
kamusal iliski giindelik hayattaki is, eglence ve dinlenme aktivitelerinin i¢ ice gectigi, kendili-
ginden gelisen aktiviteler biitiinii olarak goriilmiistiir. Kapitalist sistem ise giindelik hayat1 olus-
turan bu alanlar1 birbirinden ayr1 bir sekilde tariflenmistir. I¢inde bulundugumuz dénemde
kamusal iliski dogrudan eglence kavrami ile 6zdeslesmistir. Kamusal iliskilerdeki bu degisim

ortak mekan anlayislarini da etkilemistir. (Cordes ve Ibrahim, 1996)

Reekie (1992) de galismasinda aligverisin isten tamamen ayrildigini ve rekreasyonel aktivi-
teler ile birlikte yeni kompleksler i¢inde yer aldigini vurgulamistir. Shields, (1992) benzer alan-
daki caligmasinda, yeni olusan bu ticari komplekslerin sehir 6lcegindeki rekreasyonel aktivite-
lerin i¢ mekanda yeniden yorumlanmasi ve bunlara eklenen yeni aktivitelerle birlikte, topluca
aligveris aktivitesini desteklemeleri sayesinde gelistigini vurgulamistir. Destekleyici aktiviteler
olarak rekreasyonel aktiviteler aligveris merkezlerinde sosyal iliskilerin olusumu igin bireylerin
bulusmas: ve birlikte zaman gecirmesi i¢in gerekli motivasyonu saglayan mekanlarin olusumu-

na katkida bulunmustur.

Restaurant, kafe, spor aktiviteleri, konferans salonlari, sergi alanlar1 ve gesitli servis aktivitele-
ri ile rekreasyonel mekanlar, i¢inde bulunduklar1 komplekslere sagladiklar: ekonomik katkinin
yani sira mekan kullanicilarina sagladiklar: birlikte olma ve sosyallesme olanaklar1 sayesinde
de giiniimiizde aligveris merkezleri i¢in vazgecilmez olmuslardir (Shields, 1992). Williamson,
(1992) calismasinda aligveris merkezlerindeki rekreasyonel alanlarin giinlitk hayatin stresinden
uzaklagmak, bos zaman ge¢irmek, vitrin bakmak gibi aktiviteler i¢in yogun olarak kullanildi-
g1 belirtmigtir. Benzer ¢aligmasinda da yeni olusan komplekslerin bir¢ok farkl: aktiviteyi bir
arada bulunduran aligveris merkezi, otel, hipermarket, spor salonlar, tiyatro ve opera binala-
rinin birlestirilmis ve doniigtiiriilmiis formu olarak karsimiza ¢ikmakta oldugunu belirtmistir.
Aligveris merkezleri ¢ok ¢esitli alanlarda karsilagtigimiz rekreasyon komplekslerinin ¢ok belir-
gin bir 6rnegidir.

Nostaljik sokak ve gehir meydani kavramlarinin i¢ mekana yansimasi olarak kabul edilen
aligveris merkezleri ile ilgili son yillarda ¢ok sayida arastirmaci ¢aligma yapmustir. Bu arastirma-
larin sonucu olarak modern aligveris merkezlerinin rekreasyon ve aligveris kavramlarinin bir
sentezi olarak gelistigi ve giiniimiiz toplumsal ihtiyac¢larinin ve ¢agdas rekreasyon modellerinin

uygulandigs tipik bir model olarak karsimiza ¢iktig: tespit edilmistir.

Glintimiizde nostaljik sokak ve sehir meydani kavramlarina duyulan 6zlem bir tasarim ide-

olojisi olarak varligini hala korumaktadir. Bu tasarim felsefesi ¢agdas aligsveris merkezlerinin



tasariminda da kullanilmaktadir. Sokak ve meydanlar1 sembolize eden aligveris merkezlerinin
tasariminda ok cesitli rekreasyon aktiviteleri, sosyal iligkileri destekleyen organizasyonlari, giin
1s1g1m1n ve bitkilerin yogun olarak kullanilmast ile birlikte sokak kiiltiirtiniin ¢agdas i¢ mekan

tasarimina yansimalari gozlemlenmektedir (Shields, 1992).

Bireylerin rekreasyon alanlari olarak segtikleri aligveris merkezlerini belirleyen ¢ok fazla fak-
tor vardir. Bu faktorler kisiden kisiye degisiklik gosterebilir: yas, cinsiyet, egitim diizeyi, sosyal
statii gibi bircok faktor aligveris merkezinin imaji ile de birleserek segimlerin temelini olustu-
rurlar. Kisilerin aligveris yapma, servis ve rekreasyon alanlarini kullanma sikliklarinin da alis-
veris merkezinin konumu, kolay ulagilabilirligi ve ara¢ parki olanag: saglamasi gibi kosullarla

dogrudan ilgili oldugu tespit edilmistir (Aktas, 2009).

Bayraktar (2005), Ankara ilindeki aligveris merkezlerinin ortak mekan 6zelliklerinin deger-
lendirildigi ve alisveris merkezlerinin ortak mekanlar olarak kullanim ¢esitliliginin ve yogunlu-
gunun arastirildig: bir caligma yapmistir. Bu ¢aligma igerisinde Ankara ilinde kentlilerin yogun
olarak kullandig alisveris merkezlerinin bu anlamda bir rol tistlenip tistlenmedikleri; ortak me-

kan ve ortak yagam nitelikleri agisindan degerlendirmesi yapilmistir.

Kullanim yogunlugu ve ¢esitliligine iliskin sonuglara gore merkezler sadece yakin ¢evre kul-
lanicilar tarafindan degil, kentin farkli yerlesimlerinden gelen kullanicilar tarafindan da tercih
edilmektedirler. Kentte yasamsal ve mekansal ayrismayi giderebilecek arayislarda aligveris mer-
kezlerine de 6nemli bir rol diismektedir. Aligveris merkezlerini kullanan farkli gruplar agisin-
dan tiiketim ortak bir egilimdir ve egilimin karsilandig1 mekanlar aslinda her gruptan insan i¢in

Oncelikle bir iletisim ortamidir (Bayraktar, 2005)

Cesitli ¢aligmalarla da desteklendigi gibi aligveris merkezleri kullanicilarini bu mekanlara
sadece aligveris i¢in degil sosyal iligkiler kurmak ve bunlar: gelistirmek icin de davet etmekte-
dir. Kalabaligin ve toplulugun bir pargasi olmak, gormek ve goriilmek, vitrin gezmek, zaman
gecirmek, yalnizliktan ve giinliik hayatin sikintilarindan kurtulmak aligveris merkezlerinin zi-
yaret sebepleri arasinda en 6nemlilerindendir. Aligveris merkezlerini kullanan toplulugun ait
oldugu sosyal sinif, ortalama gelir diizeyi gibi sosyal faktorler diger kullanicilar1 da dogrudan
etkilemektedir. Bu sebeple bu merkezler hizmet ettikleri sosyal grubun fiziki ve sosyal ihtiyag-
larini kargilamaya yonelik bir gelisim icinde olmak zorundadirlar. Aligveris merkezinin atmos-
feri, farkli kullanici gruplarina hitap eden rekreasyon ve servis aktivitelerinin ¢esitliligi aligveris

merkezlerinin se¢cimindeki 6nemli unsurlardandir.

Giiniimiiziin cagdas aligveris merkezleri bahsedilen tiim sosyal, siyasal ve ekonomik gelisme-
ler sonucu toplumsal yapida meydana gelen degisimlerin etkisi ile halkin degisen istek, ihtiya¢
ve degerleri sonucu gelinen bir nokta olarak karsimizda durmaktadir. Toplumsal alanda devam
eden gelisim ve degisim toplumun her noktasinda oldugu gibi bu alanda da yeni arayslar, gelis-

meler ve zamanla degisen talepleri karsilama konusunda kendini gelistirmeyi siirdiirecektir.

Her seyin satin alinarak elde edilmesi noktasina gelmis olan tiiketim toplumu, giiniimiiz alis-

veris merkezlerinde sadece ihtiyag duyulan mallar1 degil; sosyal iliskileri, kendini mutlu edecek,
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rahatlatacak ve yenileyecek rekreasyon aktivitelerini de satin almaktadir. Aligveris merkezleri;
glin 15181ndan uzun siire faydalanmay1 amaglayan atriumlu tasarimlari, i¢ mekanda kullanilan
sokak mobilyalar1 ve bitkileri ile nostaljik sokak ve sehir kavramlarini igerisinde barindiran

¢agdas sehir dokulari olarak varliklarini siirdiirmektedirler (Atkin, 2001).

Kostof (1992)’un da belirttigi tizere kamusal aktivite, kent meydanlari, parklar, ve sokaklar-
dan, iklimlendirilmis edilmis ortamlara bir déniisiim siireci gegirmistir. Bu déniisiim siireciyle
birlikte giindelik hayatin gectigi ortak mekanlarin tasariminda eglence 6gesinin baskin bir se-
kilde ortaya ¢iktig1; mekanlarin ele aliniginda tasarlanmis mekan kaygisindan uzak, hazir (ready
made) bir takim 6gelerin kullanildigy; birbirine karismig gosterge ve imajlarin bu mekanlarin

ana unsurlari haline geldikleri gorilmistiir.

Kent mekanindaki canlilig, kapali bir mekanda yeniden kurgulamay1 amaglayan ve kendisi-
ni kent merkezine bir alternatif olarak tanimlayan aligsveris merkezinin mekan organizasyonu,
oziinde “kent mekani bilesenlerinin belirli bir amag dogrultusunda yapi igerisinde yeniden ku-
rulmasr” ilkesine dayanir. Alisveris merkezinde temel amag daha fazla tiikettirmek ve merkeze
gelen kullanicilarin burada daha uzun zaman gegirmesini saglamaktir. Aligveris merkezi plan-
lamalarinda yapi icerisindeki kent mekani bilesenleri bu amaglar1 saglamak i¢in kullanilan birer

araca doniismektedirler (Birol, 2005).

Yapi igerisine dogal 15181n olabildigince fazla alinmasi ya da bu hissi yaratacak yapay aydin-
latmanin yapilmasi, magaza cephelerinin kentin ana caddelerindeki yap1 cephelerinin benzer-
leri seklinde tasarlanmasi gibi énlemler yardimiyla kent mekan taklit edilir. White ve Sutton,
(2001) bir kent mekaninda islevsel ¢esitliligin, o mekanin farkli amaglarla ve ¢ok sayida kulla-
nic1 tarafindan daha uzun siire kullanilmasini sagladigini belirtmistir. Bu da kent mekaninda

kullanic1 yogunlugunun artmasina yol agar.

Aligveris merkezleri icerisinde bulunan aligveris dis1 islevler, cogunlukla aligveris mekanlari ile
biitiinlesmeyecek bigimde farkli katlarda konumlandirilirlar. Bu planlama ile, bir yandan yapiya
daha fazla kullanici gekmek ve yapi icerisinde daha uzun siire kalmalarini saglamak i¢in merkezi
daha fazla islevle donatirken, diger yandan da dikkatin siirekli aligverisin {izerinde kalmasini sag-
lamak amaglanmigstir. Bu kaygi ile aligveris merkezlerinin i¢ mekanlarinda, mekan gruplarinin

birbirlerinden olabildigince bagimsiz konumlandirmakta olduklar: belirlenmistir (Birol, 2005).

White ve Sutton, (2001) ¢aligmasinda kent mekaninin okunabilirligini ve kullanicinin me-
kandaki oryantasyonunu saglayan bilesenleri diigiim noktalari, sinirlar, yollar, bolgeler ve refe-
rans noktalar: olarak tanimlamistir. Yollar, kentteki farkli islevlere hizmet eden bolgeleri birbi-
rine baglar ve ardigik algilama araciliiyla siirekliligi ve hareketi saglarlar. Diigiim noktalari ise,
kentin okunabilirligine yardimci olan ve odak noktasi olusturan toplayict mekanlardir. Digtim
noktasi, duraklama ve orada herhangi bir tiir sosyal etkilesime katilma mekanidir. Cagdas alis-

veris merkezleri de mekan olusumlarinda bu oryantasyon bilesenlerini i¢ mekanda kullanirlar.

Kent mekaninin olusumunda, diigim noktalarinin dagilimi ve yollarin organizasyonu

6nemli rol oynar. Bir kentsel alanda sekil-zemin analizi, yap1 Kkitleleri ile onlar1 saran bosluk



arasindaki mekansal iligkilerin ortaya ¢ikartilmasini saglar. Kent dokusundan i¢ mekana tagi-
nan aligveris merkezi mekan planlamasinda da benzer sekil zemin iliskisi tiplerinden s6z etmek
miimkiindiir. Birol (2005), ¢alismasinda bu tipleri 1zgara, agili, egrisel, tek merkezli 1g1nsal, bir
eksen tizerinde yer alan (dogrusal) ve organik seklinde siniflandirmustir. Kent mekaninda oldu-
gu gibi aligveris merkezi mekansal planlanmasinda da bu sekil-zemin iligkisi tiplerinden biri ya

da birkaginin birbirleriyle bir iligkiler diizeni olusturacak bicimde yer aldigini belirtmistir.

Hillier (1996) ¢alismasinda, aligveris merkezi i¢ mekanlarinda da iki tiir hareket aksinin
bulundugun bildirmistir. Bunlardan biri sembolik aks (symbolic axiality), digeri ise yardimci
aks'tir (instrumental axiality). Sembolik aks tek dogrultulu bir diizenlemedir, belirlenmis he-
defe dogru yonlenmeyi ve hareketi ifade eder; tek amaglilik ve tekdiizelik icerir. Yardimecr aks
mekan icerisinde giindelik hareketi tarifler. Alisveris merkezlerinin i¢ mekanlarindaki mekan
ve hareket ¢esitliligini saglayan akslar yardimci akslardir, yani yollarin ve diigiim noktalarinin

diizlemsel dagilimi ve bunun yarattig cok yonlii ve secenekli mekan organizasyonlaridir.

Birol, (2005) galismasinda belirledigi gibi kent mekani bilesenleri aligveris merkezi icerisinde
i¢ mekan bilesenlerine donigiirler. Boylece, aligveris merkezi icinde bir “kent mekan: yanilsa-
masy” yaratirlar. Alisveris merkezlerini temel plan semasi, Gruen’in 1950’lerde yaratmis oldugu
mimari tipolojiye dayanir. Plan semasinda dogrusal diizenlenmis bir dolasim alani bulunur ve
bu alanin iki ucunda bityitk magaza, eglence merkezi, yemek yeme alanlar: gibi ¢ekim noktas:
ya da referans noktasi olusturacak mekanlara yer verilir. Yapr ierisindeki dogrusal dolagim ala-
n1, sembolik bir aks olusturur ve bu dolagim alaninin iki ucunda bulunan mekanlar birer hedef
noktast haline gelir. Tek dogrultulu dolagim alaninin iki yanindaki magazalarin bitisik diizeni,

kullanicinin hareketini yonlendirir ve tek bir diizlem tizerinde kontrol eder.

Atkin (2001), caligmasinda aligveris merkezleri i¢ mekanlarindaki diigtim noktalarinin (top-
lanma alanlar1) dagilimi yollarin (miisteri dolasim alanlar1) diizeni (aralarindaki sekil zemin
iligkileri) ve yapidaki mekan organizasyonunun niteligi agilarindan incelemistir. Caliymanin
sonucunda, aligveris merkezi mekan organizasyonlarinin, aligveris kavraminin tiiketime donii-

simiint destekleyen karakteristikler barindirdig: sonucuna ulagilmistir (Atkin, 2001).

I¢inde bulundugumuz ¢agda iilkemizin birgok kentinde sayilar1 gittike artan miktarlarda-
ki aligveris merkezlerinin mimari ve i¢ mekanlari ile ilgili calismalar da gittik¢e artmaktadir.
Tokyay (2005), aligveris merkezlerinin i¢ mekan diizenlemeleri ile ilgili ¢alismasinda; giniimiiz
aligveris merkezlerinin yukarida soz ettigimiz tiimdengelimci sablon semalarin, hem de ken-
di i¢lerindeki bityiik rekabet giidiistinden kaynaklanan ‘gosteri kiiltiirii iiretme gereksiniminin

6nemli bir rol oynadigini vurgulamaktadir.

Bu ¢agdas olusumlarin tasarim asamasinda da etkili olan unsurlar1 Tokyay (2005), ¢alis-
masinda tanimlanigtir. Tiiketimin 6rgiitlenmesine doéniik zamansal denetim bu tiir yapilarda
yasamsal oneme sahip oldugundan dolay, otopark biytikliigii, otoparktan magazalara ulagim
hatlari, rasyonel yaya dolasim eksenleri, yiirityen merdivenlerin inis-¢ikis yonleri, ditkkanla-
rin uzaktan algilanabilmesini saglayan atrium bosluklarinin tasarimina 6nem verilmektedir.

Insanlarin bu merkezlerde rahatca dolagip titkketim yapabilmeleri igin, merkeze giren iiriinden
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tiiketiciye kadar tiim aktérlerin giivenligi 6zel 6nem kazanmaktadir. Bu giivenlik sistemi, sati-
ciy1 ve tiiketiciyi yangina, terorist saldiriya ve hirsizliga kars: korumay: amaglayan kapsamli ve

teknolojik bir donanimdir.

En bityiik iddias1 kapal bir kentsel mekan yaratmak olan bu Mega Aligveris merkezlerinde,
i¢ mekanlardaki ortak toplanma alanlarinin toplam alana orani cok diisiik diizeydedir. Ortak
alanlar, salt girisler ve magazalar1 birbirine baglayan sirkiilasyon seritleridir. Merkeze gelen in-
sanlarin mekanin boslugundan 6zgiir bir kentli gibi yararlanabilmeleri olanaksizdir. Halbuki
insanlar, kendilerini tatmin edemeyen kentsel ortamdan kacarak bu merkeze gelmekte olup,
aligverisin disindaki sosyal ihtiyaglarini kargilayabilecek bazi mekanlara ve dogal bir i¢ peyzaja

gereksinim duymaktadirlar ( Tokyay, 2005).

I¢ mekanin tasarimiyla ilgili olarak da, insanlarin “kendine 6zel diinylarini kurmalari ve ti-
carete odaklanmalar1 ancak dis diinyadan gorsel olarak uzakta olmalarina baglidir. Bu yiizden
en radikal kararlardan biri, saydamligin terk edilmesi, alisveris hollerinde ve diikkan akslarinda
dogal 151810 ve dis diinya algisinin azaltilmasidir. Amag, tiiketici bireyin “zamani ve dis diinyay1
unutmasidir” Yapi kabugunun yirtilmasi, ¢cogunlukla “food court” katinda olur. Bu yapilarda,
kafeterya-dinlenme, sanat gosterisi vb. islevlerle donatilabilecek agik/yar1 agik mekanlar diizen-
lenmez (Tokyay, 2005).

Aligveris Merkezlerindeki tiiketici bireyin, yogunlasmasina engel olabilecek tiim iklimsel
engelleri (sicak, soguk, nem, yagmur sesi) ortadan kaldiracak bir iklimlendirme tesisat1 ve du-
var/cat1 akustik izolasyonu yapilir. Zira, aligveris merkezinin kendine 6zgii diinya veya kapali
kentsel merkez olabilmesi i¢in icerde bulunanlara digaridaki dogal ortamlardan daha avantajli
bir iklimsel ortam hazirlamalidir (Tokyay, 2005). Cagdas aligveris merkezlerinin i¢ mekan olu-
sumlar1 belli noktalarda evrensel olarak kabul edilen normlara ve arketiplere bagl kalirken,
belli noktalarda tasarimin, tasarimcinin ve temel tasarim temalarinin yénlendirmeleri ile bir-

birlerinden ayrilmaktadirlar.

ALISVERIS MERKEZLERI ICIN REKREASYONEL iC MEKAN
TASARIM ONERILERI

Glintimiiz aligveris merkezlerinin i¢ mekan olusumlari analiz edildiginde, mekan kurgusu-
nun fonksiyonlara gore degisik bi¢imlerde olusturuldugu gorilmektedir. Cagdas tiiketim alis-
kanliklari, aligveris merkezlerinin, zaman ve mekan kavramlarinda, yapisal ve anlamsal degi-
sikler ortaya ¢ikarmistir. Bu mekansal doniigiimiin anahtar kelimelerini Ustiin ve Tutal, (2008)
¢alismalarinda sikisma ya da daha kapsamli olarak birbirine gecis olarak tanimlamaktadirlar.
Argan, (2007) ¢aligmasinda, alisveris merkezlerinin bos zaman degerlendirmede gerekli ola-
bilecek biitiin alternatifleri tiiketicilerine sunmaya caligtiklarinin ve bdylece tiiketicilere daha
fazla bos zaman elde etmek i¢in parasal fedakarlik yaparak, para harcamaya istekli hale getirdik-
lerini vurgulamistir. Bir ¢ok aragtirmacinin da ¢aligmalarinda belirttigi gibi giiniimiiz aligveris

merkezleri, toplumumuzda yeni rekreasyon merkezleri olarak algilanmakta ve kullanilmakta-



dir. Aligveris merkezlerinin artik sadece birer ticaret merkezi olarak degil, sosyal merkezlerde
olduklar1 bir gercektir. Bu anlamda aligveris merkezlerindeki i¢ mekan kurgularinin rekreasyo-
nel anlamda irdelenmesi 6nem kazanmaktadir. Cagdas aligveris merkezlerinde rekreasyonel i¢

mekan onerileri agagidaki gibi siralanabilir:

Calismanin 2.3. béliimiinde de belirtildigi gibi, yapilan arastirmalar, aligveris merkezlerinin
sehirlerin ticari ve sosyal alanlarinin i¢ mekana yansiyan bigimleri oldugunu tespit etmistir.
Meydanlari, sokaklar1 ve toplanma alanlariyla aligveris merkezleri, sehir merkezlerini i¢ me-
kanda yeniden kurgulayan bir yapi tipidir. Bundan hareketle sehir 6lgegindeki rekreasyon me-
kanlar1 da aligveris merkezlerinin igerisinde kurgulanabilir. Aligveris merkezlerinde bos vakit
gegirmek ve sosyal iliskiler kurmak igin gelen kullanicilar yonelik alanlar tasarlanabilir. Sokak
ve meydanlar1 sembolize eden aligveris merkezlerinin tasarimlari, gesitli rekreasyon aktiviteleri,

sosyal iligkileri destekleyen mekan organizasyonlari ile de zenginlestirilebilir.

Calimanin 2.3. béliimiinde de belirtildigi gibi, cagdas aligveris merkezlerinin kullanic grup-
lar1 ile ilgili yapilan arastirmalarda, ¢ok farkli yas gruplari ve farkli sosyal gruplardan kullanici-
larin aligveris merkezleri icerisinde bir arada bulunduguna iligkin sonuglar elde edilmistir. Bu
farkli yas ve sosyal gruplardan kullanicilara yonelik farkli rekreasyon aktiviteleri ve farkli rek-
reasyon mekanlar: alisveris merkezlerinin i¢ mekan tasarimlarina dnemli katk: saglayacaktir.
Degisen yas gruplarinin ihtiyaglarina yonelik ve farkli rekreasyon mekanlari, farkli atmosferler

ve tasarimlari aligveris merkezleri tasarimlarina zenginlik kazandiracaktir.

Algveris merkezleri icerisinde sokak ve meydanlar1 sembolize, toplanma alanlarinda veya
rekreasyon mekanlari olarak tasarlanan alanlarda aydinlatmada 6nemli bir tasarim elemani ola-
rek ele alinmalidir. Dogal aydinlatma ile alisveris merkezleri i¢ mekanlarinda, giin 15181 kullani-

larak yapilan aydinlatmanin da rekreasyonel mekan kurgusunu desteleyecektir.

Algveris merkezlerindeki, mekansal gruplandirilmalar gz oniine alindiginda, merkez ice-
risinde aligveris dis1 islevler, gogunlukla aligveris mekanlar: ile biitiinlesmeyecek bigimde ko-
numlandirilmaktadir. Bu planlama c¢aligmas: sirasinda rekreasyon aktiviteleri ve rekreasyon
mekanlarinin yapi biitiinii igerisindeki dagilimlarinin da kurgulanmasi 6nemlidir. Rekreasyon
mekanlarinin, aligveris merkezi kullanicilarina dogrudan ve kolay erisim saglayabilmesi, ve yap1

icerisindeki aligveris aktivitesi ile dogrudan iligkilendirilmesi 6nemlidir.

Algveris merkezleri, i¢ mekanlarindaki diigiim noktalarinin (toplanma alanlar1) dagilimi,
yollarin (miisteri dolasim alanlar1) diizeni (aralarindaki sekil zemin iligkileri) ve yapidaki me-
kan organizasyonunun niteligi aligveris kavraminin tiiketime doniistimiinii destekleyen karak-
teristikler barindirir. Bu mekansal unsurlarin rekreasyon etkinliklerini ve rekreasyon mekanla-

1 da destekleyen nitelikte kurgulanmasi gerekmektedir.

Cagdas aligveris merkezlerinde, mekanin da bir tiiketim nesnesine doniistiigii ¢aligma ice-
risinde vurgulanmigstir. Dolayisiyla, titketim siireglerinde ortaya ¢ikan déniisiimler, rekreasyon
mekanlarinn da titketimini beraberinde getirmistir. Rekreasyon mekanlar: da aligveris merkez-

leri igerisinde tiiketilen bir meta haline déntismiistiir. Bu mekanlara yonelik tasarimlarad belirli
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donemlerde yenilenmeli ve giincellenmelidir.

Bir nesnenin titketim degeri sadece maddi degeri ile agiklanamaz, sembolik degerleri, an-
lamsal degerleri de tiiketim degerlerini 6nemli bicimde etkileyen kavramlardir. Rekreasyon
mekanlarinin da tasidiklar: sembolik degerler, toplumsal yapi igerisindeki anlamasal degerleri

tasaim siireci igerisinde degerlendirilmelidir.

SONUC

Sosyal yasamdaki, toplumsal diizendeki ve ekonomik sistemlerdeki gelisimler ve degisimler tiim
toplumsal sistemleri ve yasam tarzlarim da dogrudan etkilemektedir. Toplumsal yasamin aynasi
olan tiim sosyal mekanlar da bu degsim siireglerinin sonucu olarak degismekte ve yeniden yapilan-
maktadirlar. Cagdas diinyadaki rekreasyon, bos zaman kavramlari ve bunlara yonelik hizmet ve-
ren mekanlar da doniisiim ve degisim gecirmislerdir. Cagdas diinyada bireyler, tiiketimi esas alan
aktiviter biitiinii icerisinde rekreasyon ihtiyacim karsilamaya baglamiglardir. Alisveris merkezleri
de bu rekreasyon bigiminin en belirgin mekansal unsurlari olarak sehir yasaminda yayginlasmak-
tadirlar. Rekreasyon aktiviteleride alisveris merkezleri igerisinde ticai aktiviteler kadar onemli ve
kullanmcilar tarafindan talep edilen aktiviteler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Alisveris merkez-
lerinin i¢ mekan kurgularida rekreasyon kavramu igerisinde bicimlenmektedir. Cagdas alisveris
merkezlerinin i¢ mekan olusumlar: belli noktalarda evrensel olarak kabul edilen normlara ve arke-
tiplere bagls kalirken, belli noktalarda tasarimin, tasarimcinin ve temel tasarim temalarinin yon-
lendirmeleri ile sekillenmektedir. Bu ¢alisma, ¢agdas alisveris merkezlerinin toplumsal yasamdaki
yerini irdelemektedir. Alisveris merkezleri ve alisveris merkezleri icerisindeki rekreasyon kavrami-
ni sorgulamaktadir. Toplumsal yasam ve rekreasyon kavramlarz ile birlikte aligveris merkezlerinde
i¢ mekan kurgusunu sorgulamaktadir. Bu kavramlar ve degerlendirmeler sonucunda rekreasyonel

i¢ mekan tasarim onerileri sunulmaktadar.

KAYNAKCA

AKTAS Gozen (2009). Rekreasyon Amaglh Ortak Mekanlarin Aligveris Merkezleri Orneginde I¢ Mekan Olusumla-
rinin Analizi, Sanatta Yeterlilik Tezi, Hacettepe Universitesi, I¢ Mimarlik ve Cevre Tasarimi Ana Sanat Dali. Yayinlan-
mamzs Doktora Tezi.

ALTUNISIK R., MERT K. (2008). Tiiketicilerin Alisveris Merkezlerindeki Satinalma Davranislar: Uzerine Bir Saha Calis-
mast: Tiiketiciler Kontrolii Yitiriyor mu? ( Erisim Tarihi: 17.12.2008).

ATKIN Ross (2001). Aligveris Merkezlerinde Yeni Akimlar (Yonelimler), Christian Science Monitor, Say1 75,
Sayfa 16- 20.
BAUDRILLARD Jean (1997). Tiiketim Toplumu, Cev. H.Delicayli, E. Keskin, Ayrinti Yaynlar1, Istanbul, 1997.

BAYRAKTAR Nuray (2005). Aligveris Merkezlerinin Kentsel-Kamusal Mekan Ozellikleri / Ankara Ornegi,G.U Fen
Bilimleri Dergisi, Say1:18(2), Sayfa 289-301.

BEATY Sharon (1994). A Cross- National- Study of Leisure Activities, Journal of Cross-Cultual Psychology,
Say1:25(3), Sayfa 409- 422.

Birol Gaye (2005). An Alternative Approach for Analysis of Traditional Shopping Spaces and a Case Study on



Balikesir, Trakya University Journal of Science, Say1:6, No 1, Sayfa 63- 75.

CORDES K. ve IBRAHIM H. (1996). Applications in Recreation and Leisure for Today and the Future, Missouri:
Mosby- Year Book, Inc.

CROSS Gary (1987) Leisure in Historical Perspective, Recreation and Leisure: An Introductory Handbook. Ed. A.
Graefe, and S. Parker. Londra: Venture Publishing Inc., Sayfa 25-29.

CROZIER Ray (1994). Manufactured Pleasures: Psychological Responses to Design, Manchester University Press.

FRANCIS Mark (1989). Control as a Dimenson of Public- Space Quality, Public Places and Spaces. Ed. I. Altman ve E.
Zube. New York: Plenium Press, Sayfa 147-169.

HILLIER Bill (1996). Space is The Machine, Cambridge University Press, Cambridge.

KOSTOF Sipiro (1992). The City Assembled:The Elements of Urban Form Through History, Thames and Hudson,
Londra.

KRAUS Richard (1991). Recreation in Modern Society, NewYork: Appleton-Centruy-Crofts.

OLMSTED Adam (1991). Collecting - Leisure, Investment or Obsesssion, Journal of Social Behavior and Personality,
Say1: 6(6), Sayfa 287-306.

REEKIE Gail (1992). Changes in the Adamless Eden, Lifestyle Shopping. Ed. Rob Shilds. Londra: Routledge, Sayfa
170-192.

RITZER George (2000). Biiyiisii Bozulmug Diinyay: Bityiilemek, Ayrint1 Yaynlari, Istanbul.

RUSSEL Ruth (1996). Pastimes: The Context of Contemporary Leisure, Brown and Benchmark, Dubuque.
SAYAR Y. SUER, D. (2001). Degisen Tiiketim Oriintiileri - Aligveris Mekanlart, Arrademento,sayfa 1-5, Kasim.
SHIELDS Rob (1992). Lifesyle Shopping: The Subject of Consumption, Londra: Routledge.

STEWARD Benjamin (1991). Dictionary of Concepts in Recreation and Leisure Studies, Rural Sociology,Say:: 56(3),
Sayfa 502-504.

TOKYAY Vedat (2005). Cagdas Alisveris Merkezlerine Elestirel Bir Bakus http://www.oranmimarlik.com.tr/dokuman/
alisveris merkezleri.pdf.

TORKILDSEN George (1992). Leisure and Recreation Management, Chapman and Hall, Londra.
UNDERHILL Paco (2005). Algveris Merkezleri Nereye Kadar?, Cev. B. Akgoniil, Soysal Yaynlari, Istanbul.

VURAL T. ve YUCEL A. (2006). Gagimizin Yeni Kamusal Mekanlar1 Olan Aligveris Merkezlerine Elestirel Bir Bakis,
ITU Dergisi, Cilt:5, Sayt: 2, Kistm: 1, Sayfa 97-106

WHITE R. ve SUTTON A. (2001). Social Planning for Mall Redevelopment: An Australian Case-Study, Local Envi-
ronment, Cilt:6, Sayi:1, Sayfa 65-80.

WILIAMSON Janice (1992). Notes From Storyville North; Circling the Mall, Lifestyle Shopping. Ed. Rob Shields,
Routledge, Londra, Sayfa 216- 230.

WILSON John (1987). The Sociology of Leisure, Recreation and Leisure: An Introductory Handbook. Ed. A.Graefe
and S. Parker, Londra: Venture Publishing, Inc., Sayfa 49-54.

SANAT & TASARIM DERGISI

13



14 ANADOLU UNIVERSITESI



