OZET

Algilama sayesinde icinde yasadigimiz cevreyi anlamlandiriyor ve yorumluyoruz. Algiladigi-
muz iletileri anlagilir bilgilere déniistiirmek igin de bircok yontem kullanmaktayiz. Ornegin bilim-
sel denklemler ve semboller sayesinde gercekligin gorsel yansimalarinmi veya neyi ifade ettiklerini
rasyonel bigcimde anliyoruz. Ancak bizler duygular: ve sezgileri olan varliklariz. Cevremizde olup
bitenleri yenilik¢i ve yaratici olabilmek adina farkl: bir baks agisiyla da algilama ihtiyact duyabili-
riz. Bu makale, bilimsel sembolerin ve denklemlerin algilanmasina farkh bir bakis agis getirip, on-
larin grafik tasarimda ¢esitli kavramlari ifade etmek icin nasil kullamildiklarina odaklanmaktadir.
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ABSTRACT

We can recognize and interpret the environment that we live in by perception. In order to turn
the percept environment into meaningful information we use various methods. Such as, we use
scientific equations and symbols to get a visual representation or an identification of reality in a
rational way. However as human beings we have emotions and intuitions thus we also need to
perceive the environment with an alternate or enhanced point of view rather than rational in order
to be creative and innovative. This essay focuses on how to use scientific symbols and equations to
convey concepts in graphic design.

Keywords: Graphic Design, Visual Communication, Symbol, Equation, Perception,

Creativity.



GIRIS

Duyu organlarimiz tarafindan kaydedilen uyaricilarin, beynimiz tarafindan islenmesi, an-
lamlandirilarak yorumlanmas siirecine algilama denir “Kilig (2013)”. Algilama etrafimizi na-
sil gordigtimiizle ilgilidir. Algilama, etrafimizda olup bitenleri duyularimiz (gérme, koklama,
duyma, tatma, dokunma) yoluyla anlamaktir. Bizler, ¢evremizin farkina varmak, onun yapisini
ve stirekliligini anlamak kisacasi toplum iginde var olmak i¢in algilamak zorundayiz. Algilama
stirecinde gergeklikle iliski kurmak, onu anlamlandirmak ve yorumlamak icin de gesitli sem-
boller ve yontemler kullaniyoruz. Ornegin, denklemler ve rakamlar. Kullandigimiz sabun, ilag,
gazoz gibi maddelerin i¢eriklerinde, zamanin hesaplanmasinda, market aligveriglerinde, nabzi-
miz1 Glgerken ve benzeri birgok durumda rakamlarla, denklemlerle mesgul oldugumuzun far-
kinda bile olmuyoruz. Aslinda konusu dogal gerceklik olan evren ile ilgili nedenleri ve nasillar
inceleyen fizik, maddeyi inceleyen kimya, canliy1 inceleyen biyoloji gibi temel alt bagliklardan
meydana gelen doga bilimleri ile sayilar, sekilleri ilmi olarak tanimlayan matematik bilimi sa-

yesinde etrafimizda olan bitenleri bilingli olarak algiliyoruz.

S6z konusu olan bu bilingli algilar kesin yasalara ve dogrulara baglidir. Oysa ki hayati her
zaman bu bilingli algilara gore yasamiyoruz. Insan, duygulari ve sezgileri olan canhilardir. Gev-
remizde olup bitenlere verdigimiz tepkiler, duygusal ve manevi hisler gercek varligimizi tamam-
lar. Insan bilgiye ulagma yolunda duyularindan ve aklindan da yararlanabilir ancak sezgi yoluyla
onlar1 yorumlayabilir ve/veya kisisellestirebilir. Yaratic1 ve yenilik¢i olabilmek ve bir fark yara-
tabilmek i¢in olup biteni farkl1 algilamak, diisiinmek ve gorebilmek gerekir. Farkli algilama ve
diistinme bigimine en sik karsilastigimiz alan da grafik tasarimdir. Grafik tasarim, etrafimizda
olup biten olaylari, kavramlar: veya igerigi farkli bir gozle goriip, onlarin i¢ine bir yorum ve dii-
stince katarak izleyiciye gorsel olarak tekrar iletmektir. Tasarimda, ele alinan konu i¢inde bulu-
nan kavramlar, iletinin algilanmasinda tamamlayici rol oynamaktadir “Turgut (2013)”. Ornegin
matematikte 2+2 = 4 iken bu durum grafik agisinda oldukgea farkli yorumlanabilir, kavramlarin
toplanip ¢ikarilmasindan ya da belli kavramlarla birlikte kullanilmasindan yeni kavramlar ve
anlamlar ¢ikarilabilir (Resim-1). Ozetle matematikte kesin dogrular veya yanlislar var iken gra-

tik tasarimda bu durum tamamen tasarimcinin ifadesi ile ilgilidir ve dogru yanlis kavramlar:

2+2=29

Resim-1: Caglar Okur, “2+2” Caglar Okur tarafindan bu makale icin 6zel olarak tasarlanan grafik.

gorecelidir.
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Kargilikli bilgi aligverisi amacina yonelik etkinlikleri kapsayan ve bu amagla kullanilan arac-
lar1 tanimlayan iletisim, grafik tasarimi biinyesinde barindirmaktadir. Grafik tasarim ya da di-
ger bir deyisle iletisim tasarimi, temel olarak iletisim sorunlarina gorsel ¢oziimler saglamaya
dayalidir. Grafik tasarim, bagka disiplinlerden kaynaklanan ifade sekillerinin ve yaklagimlarin,
¢ok boyutlu ve karisik bir gorsel kabiliyet icerisinde, giderek daha ¢ok birlestigi bir meslek hali-
ne gelmistir “Basmaci (2011)"

Grafik tasarim, teorik olmamakla birlikte hayatin ve kiiltiirtin i¢indedir; uygulamada kendini
gosterir. Ayrica yaratici bir ugras gerektiren, genis kapsamli bir faaliyettir ve icerigi bakimindan
biitiin bilimsel ve sanatsal alanlardan beslenir. Yaratim stireci agisindan sanatsal bir diistinme
bigimi gerektirir. Bu baglamda grafik tasarim ile doga bilimleri ve matematik bilimi birbirlerine
oldukga uzak goriinseler de aslinda bir¢ok noktada farkinda bile olmadigimiz sekilde kesisirler.
Bu makalede matematik ve doga bilimlerinde kullanilan denklemlerin, sembollerin ve rakam-

larin bir grafik tasarim aracina nasil dontstiiriildiigtint inceleyecegiz.

Giinliik hayatimizda kendimizi ifade ederken sadece dil bilgisi terimlerini mi kullaniyoruz?
Aslinda pek ¢ok farkl: dala iligkin terimi, olaylar1 ve diisiincelerimizi ifade ederken kullanmak-
tay1z. Ornegin bir seyin gayet agik oldugunu belirtmek icin “iki iki daha dort eder” veya “2+2=4
kadar agik, net”” ifadelerini kullaniriz. Ya da bir kisinin pasifligini anlatmak i¢in “sifir gibi etki-
siz elemandir” ifadesini kullaniriz. Bu bizim giincel olaylar: ifade etmek isterken daha anlagilir
olmak adina matematik terimlerini kullandigimizin sadece birkag ornegidir. Yine ayni sekilde
tnli fizik¢i Albert Einstein bile kendini ifade ederken denklemlerden yani matematik terimle-
rinden yola ¢ikarak bagarinin tanimini soyle yapar: “A=X+Y+Z yani A= Basar1, X= Calisma, Y=
Oyun ve Z= Ceneni Kapa!”

Grafik tasarimda amag okuyucuya ya da izleyiciye bir kavrami ya da diisiinceyi en iyi sekilde
anlatmaktir. Onda ifade edilmek istenen kavram ile ilgili bir fikir uyandirmaktir. Bilindigi {izere
grafik tasarimcilar, duygusal tepkiler doguran triinler ve mesajlar tasarlayabilirler. Genel be-
geni, anlagilirlik, okunurluk gibi kavramlar bir grafik {irtintiniin degerlendirme kriterlerinden
olabilir. Grafik tasarimda her ne yapiliyorsa yapilsin eger icerik izleyici tarafindan anlagilmi-
yorsa, hig bir ise yaramaz “Vignelli (2010)”. Bu ayn1 zamanda iletisimin temel kuralidir. Iletiler,
iletisime dontismedikee hi¢ bir anlam ifade etmezler. Grafik tasarimin ¢ogulcu ve siirdiiriile-
bilir olmasi agisindan disiplinler aras: isbirliginin saglanmas: sarttir. Bu noktada tasarimcilar
da matematik, fizik, kimya gibi bilimlerden ilham ve yardim alarak etrafimizdaki olup biten
olaylar1 anlamamiza yardimer olurlar. Oyle ki tasarimcilarin tasarimlarinda kullandiklar: bu
tiir semboller (6rnegin; e, , +, -, X, +, H20, 02, vb.) bazen ¢esitli kavramlar1 daha rahat anla-
mamizda bize yardimer olurlar. Ornegin iki farkli kavrami toplamak ve bir esitlik olarak ifade

etmek miimkiin olabilir (Resim-2).



Resim-2: Savas Cekic, “Dikkat, Alkollii Araba Kullanmak Oliime Neden Olabilir!”

Sozciiklerle ifade etmek yerine bu sekilde gorseller ve semboller kullanarak hedefledigimiz
anlatimin daha dikkat ¢ekici olarak iletilmesini saglayabilir. Bu konuda verilebilecek bir bagka
ornek de Sadik Karamustafanin siyasi igerikli ve konu bashg1 “Kudiis’ii Paylasmak: Tki Devlet
I¢in Tki Bagkent” olan bir afis caligmasidir (Resim-3). Ilkokula bagladigimizda 6gretmenleri-
mizin bize o6grettigi ilk seydir, belki de matematik adina 6grendigimiz en somut bilgilerdendir:
“Elma ile armut toplanmaz!” Ancak iste tasarimcinin bu ¢aligmasinda isler degismistir. Isin igi-
ne tasarimin sinir tanimazligi da girerek elma ile armudun toplanabilir oldugu ve sonucun yine

iki olacag1 yani iki farkli toplumun birlikte var olabilecegi vurgulanmaya calisilmistir.

®-b-2

Resim-3: Sadik Karamustafa, “Kudiis’ii Paylasmak: Iki Devlet I¢in Iki Baskent” Grafist 7. Uluslararast Grafik Tasarim Giinleri, 2003.

Yine esitlik semboliiyle ilgili verilebilecek 6rneklere devam edersek bunlardan birisi de
“Embracing Our Differences (Farkliliklarimizi Kucaklamak)” baglikli bir sanat etkinligi olan
ve her y1l California Sarasotada diizenlenen bir etkinligin “All Equal (Her Sey Esittir.)” baglikli
caligmasinda, esitlik (=) isaretine nasil bir anlam kazandirildigina ve ¢ok basit bir anlatimla
icerigin nasil gliclendirildigine iliskin verilen bir 6rnektir (Resim-4). Bu tasarimi gerceklestiren
Stephen Sidelinger ¢aligmasini s6yle agiklar: “All Equal (Her Sey Egsittir.) Herkesin esit oldugunu
herkesin fark etmesidir” Esitlik fikri oldukea basit ve direkt olarak ifade edilmistir.
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Resim-4: Stephen Sidelinger, “All Equal (Her Sey Egittir.)” http://www.embracingourdifferences.org/eod0918 (8.04.2014)

Biitiin bunlarin yani sira matematikte toplama (+) ve ¢arpma (x) isaretlerini birbirinin {is-
tiine yerlegtirerek kullanamayiz ancak gorsel iletisim tasariminda bu miimkiindiir. Ornegin
Finansbank logosu art1 ve ¢arpi isaretlerinin iist iiste yerlestirilmesinden elde edilmistir. Biiyii-
meyi temsil eden bu isaretler, Finansbank’in dokundugu herkesin ve her kurulusun biiytimesine
katkisini belirtirken diger yandan da kendisinin kisa donemde gergeklestirdigi hizli gelisimini
ifade etmektedir (Resim-5).

3 FINANSBANK

Resim-5: http://www.finansbank.com.tr/finansbanki-taniyin/galeri.aspx (25.03.14)4)

2006 yilinda Iranda Imam Ali Dini Sanatlar1 Miizesi tarafindan diizenlenen “Tek Tanrili Din-
lerin Kardesligi” konulu uluslararasi yarismada en iyi 40 afis arasina segilen afis tasariminda,
tasarimc1 Kemal Molu, matematikte kullanilan “biiytiktiir” semboliinii islevinin tam tersi bir

anlamda kullanarak Tanrinin tek oldugunu vurgulamaya galismistir (Resim-6).



1GIOMS POSTIR COMPITITION 2004

GOD IS ONE!

Resim-6: Kemal Molu, “God is one (Tanri tektir!)” Tek Tanrili Dinlerin Kardesligi Afis Yarismas: Sergisi, 2006”

Ya da Albert Einstein’in 1905 yilinda buldugu ve ¢ok meshur denklemi olan “e=mc2” iinlii
bir ayakiistii yemek yeme restoraninin reklaminda tamamen farkli bir formda kullanilmigtir
(Resim-7). Hintli bir reklam ajansinin 1998 yilinda yapmis oldugu bu ilanin markay: ne kadar

dogru yansittig1 tartisilir.

Y\

Resim-7: Mudra Communications, “Brain Food (Beyin Yemegi)”
http://copyranter.blogspot.com.tr/2012/01/dumbest-mcdonalds-ad-ever.html (08.04.2014)
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Gorsel iletisim tasarimcilarinin sik¢a kullandiklar: sembollerden bir tanesi de sonsuzluk (o)
isaretidir. Bu isaretten yola ¢ikarak olusturulmus olan asagidaki 6rnek bize yine gorsel ileti-
sim tasarimcisinin nesnelere, kavramlara kisacasi hayattaki her seye farkli gozle baktiginda elde
edilecek olan ¢agrisimin etkili bir 6rnegidir (Resim-8). 1881-1938 rakamlarini gordiigiimiizde
¢ogu Tirkiye Cumhuriyeti vatandasinin hisleri aynidir. Ttrkiye'nin en biytik firmalarindan biri
olan Ko¢ Holding’in, 10 Kasim Atatiirki Anma Glinii'ne 6zel hazirladig: reklam filminde 8
rakami yan yatirilarak elde edilmis olan sonsuzluk “eo” semboliiyle, Atatiirk’ii sonsuza kadar an-
mak, sonsuza dek yasatmak, sonsuza kadar ona bagli kalmak, fikirlerini sonsuza dek var etmek

gibi... anlamlarin da ¢agristirilmak istendigi ortadadur.

FIKIRLER OLMEZ

1881-19300

Resim-8: “Fikirler Olmez 1881-1930” http://1938.koc.com.tr/fikirler-olmez-ilan.png (08.04.2014)

Gorsel iletisim farkli bir gozle bakmay1 gerektirir. Bunun yani sira farkl bir sekilde ifade
etmeyi ve algilamay da gerektirir. 8 rakamina farkl bir gozle bakip sonsuzluk semboliinii (o)

¢ikarabilmek de yine biitiin bunlarin aslinda bir sonucudur.

Yine farkli biz gozle bakmak konusuyla ilgili olarak bir 6rnek daha verecek olursak, Pi ()
say1s1 matematikte yaklasik olarak 3.14... sayisini ifade ederken, bir gorsel iletisim araci olarak
kullanildiginda bu sayrya bambaska bir anlam ya da anlamlar yiiklemek miimkiin olabilir. iste
bu 6rnekten de kolayca anlagilabilecegi gibi grafik tasarimcinin hayal diinyas: o kadar genistir

ki sayilarla kelimeler dahi olusturabilir (Resim-9).



3I‘I|I\I!
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Resim-9: Robert Deupree Jr, “Reflections on Pi” http://laughingsquid.com/reflections-on-pi/ (08.04.2014)

Bir 6rnek daha vermek gerekirse, AMC’nin (kablolu TV kanal1) gerilim tiirtindeki dizisi olan
“Walking Dead (Yiiriiyen Oliiler)”in, “Indifference (Kayitsizlik)” baglikli boliimiinde, sahnenin
etkisini arttirmak icin motorin fiyati (4.377) ters yazilarak “Hell (Cehennem)” kelimesi elde
edilmis, boylece rakamlar bir gorsel iletisim elemani olarak kullanilmig ve izleyiciye bilingalti
mesaj1 verilmeye ¢alisilmistir (Resim-10). Hayal giicii ve sayilarla ilgili neler yapilabilecegi ko-

nusunda iyi bir 6rnektir.

Resim-10: http://comicbook.com/blog/2013/11/03/the-walking-deads-secret-hidden-message-revealed-on-talking-dead/ (08.04.2014)
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Rakamlara farkli bir bicimde bakmak, onlar1 kimi zaman tersten okumak matematik gibi
kesin ifadelerin olmasinin beklendigi bilimlerde pek kullanilan yontemlerden olmasa da gorsel
iletisimde 6nemli olan bu sinirsiz ve 6zgiir bakis agisin1 yakalayabilmek ve onu sezdirebilmektir.
4. Avustralya Poster Bienalinin “Strength in Numbers (Rakamlardaki Giig)” baglikli konusu
i¢in, Neil Keighley tarafindan tasarlanan ¢alisma da yine bununla ilgili olarak verilebilecek bir
ornegi barindirir. Rakamlar araciligiyla “strength (gii)” kelimesi yazilmigtir (Resim-11). Kulla-
nilan yazi karakterlerinin gesitliligi ve ayni zamanda hem rakamlarin hem de harflerin okunur-

lugu oldukga iyi bir isin ¢ikarmasini saglamistir. Bu oldukea basit ancak bir o kadar da etkilidir.

Resim-11: Neil Keighley, “Strength in Numbers (Rakamlardaki Giig)”
http://thedesignfiles.net/2008/07/midf-4th-australian-poster-annual/ (08.04.2014)

Kimya ile ilgili denklemler de gorsel iletisim elemani olarak kullanildiklarinda izleyicide
farkls hisler ve diistinceler uyandirabilir. Bu tamamen tasarimcinin ne ifade etmek istedigine,
yaraticiligina baglidir. Zaten yaraticilik dedigimiz kavram da herkesin bildigi, haberdar oldugu
bir seyi farkli bir bicimde yorumlayip izleyiciye ya da kullaniciya tekrar sunmak degil midir?
Ornegin periyodik tablodaki elementler bir kimyager i¢in kimyasal tepkimelere yol agan araglar
olarak degerlendirilirken bu elementler bir gorsel iletisimci i¢in bir seylerin farkli yorumlanma-
sina yarayan araglar olarak kullanilabilir. Yine AMCnin “Breaking Bad (Zivanadan Cikmak)”
isimli dizisinin baslik yazisinda dizinin igerigine uygun olarak periyodik tablodan yola ¢ikilmis-
tir ve dizinin bagligindaki harfler “Br (Brom) ve Ba (Baryum)” tipki bir periyodik tablo elementi
gibi kullanilarak dizideki kimya 6gretmeni olan basrol oyuncusunun meslegine bir génderme

yapimigstir (Resim-12).



Resim-12: http://peacecorpspassport.files.wordpress.com/2013/12/pcvgift8.jpg (08.04.2014)

Bu tiir denklemler bir sehrin marka kimliginde bile karsimiza ¢ikabiliyor. Oksijen sembolii
“02” Ordu ilini tanitan, onun yemyesil yaylalarini ifade eden ve marka olarak katki saglayan bir
logo ¢aligmasinda kullanilmistir. Bir kimyager i¢in “O2” sembolii saf oksijen anlamina gelirken
oksijenle ilgili genel gecer kani oksijenin temiz havay: ¢agristirmasidir. Dolayisiyla bu logo tasa-

riminda “Oksijenin Yurdu” ¢agrisimi izleyiciye verilmek istenmistir (Resim-13).

OKSIJENIN YURDU

ORDU

Resim-13: http://www.logomuz.com/vektorel-logo/oksijenin-yurdu-ordu (08.04.2014)
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Ya da PepsiConun meyve 6zlii igecegi i¢in yaratilan “H20H!” markasinin, iinlii reklamci
George Lois tarafindan 1960’11 yillarda tasarladig1 logosunda bir kimya denkleminin 6tesinde
evrensel olarak da bilinen “H20 (Su)” formulii, hem igerigin ne oldugu konusunda hem de
trinin igildikten sonra uyandiracag ferahlatici his konusunda izleyicinin 6nceden fikir sahi-
bi olmasini saglamaktadir (Resim-14). “H20H!”; 100% kaynak suyuna (H20), ferahlatict bir
“OH!” hissi katmak amaciyla igine biraz meyve aromasi eklenmis bir tiriindiir. Logo ¢alisma-
sinda kullanilan mavi renk “su ve serinlik” kavramlarini giiglendirirken, kirmizi-mor renkler
ise igecegin icerisindeki bogiirtlen aromasini ifade etmek i¢in kullanilmistir. Bu logo ¢aligmasi
daha sonra Raison Pure isimli reklam ajansi tarafindan giiniimiizde tekrardan tasarlananarak

ambalaj lizerindeki son halini almistir (Resim-15).

-0h!

Resim-14: George Lois, “H20H” http://www.georgelois.com/pages/Logos/logos1.html (05.06.2014)

Resim-15: Raison Pure, “H20H” http://www.h20h.com.br (08.04.2014)



Unlii fizikgi Albert Einstein soyle demistir “Hayal giicii bilgiden daha 6nemlidir” ! Giiniimiiz
teknoloji ¢aginda sadece kuru bilgiye dayali iletisim kurmak yeterli degildir. Sahip oldugumuz
bilgiyi hayal giictiyle harmanlayip izleyiciye tekrar sunarak, izleyicinin dikkatini gekmek, zihin-
lerine girmek ve en 6nemlisi onlar1 harekete gecirmek gereklidir. Analitik diisiince bigimi tabi
ki hayatimizin vazgecilmezidir ve birgok problemimizi ¢ézmemizde yardimcidir. Ancak farkls,
siradist ve 6zgiin ¢ozlimler tiretebilen zihinlerin gelismesi i¢in analitik diisiinsel yaklagimin yani
sira yaratici ditgiinceye de gerek vardir. Bu yiizden grafik tasarimcilar, farkli disiplinleri incele-

meli, yeni anlatim ve ifade bi¢imleri arastirmalidur.

Kisacas1 bu makalede, agina olunan ¢esitli bilimsel semboller ve denklemlerin farkl bir al-
giyla nasil yorumlandigina dair 6rnekler verilerek, disiplinler arasi isbirligi yaklagimina bir
pencere acilmaya calisilmistir. Tabi ki bu 6rnekler ¢ogaltilabilir, ancak bilimsel sembollerin ve
denklemlerin analitik olarak ne ifade ettigi degil, tasarimcinin yorumuyla izleyicide hangi hisle-
ri uyandirdiklar: vurgulanmaya ¢alisilmistir. Rasyonel olarak algilandiginda bizlere gergekligin
yansimasini sunan bilimsel semboller ve denklemlerin farkli bir bakis agistyla ve gorsel olarak
cesitli benzestirmelerle bambagka kavramlar: da yansitabilecekleri ifade edilmeye calisilmistir.
Siradan bir gorsel iletisim problemini alip farkl: disiplinlere ait olan bu sembolleri kullanarak
ozgiin bir grafik ¢oziime gevirmenin yollarina érnekler verilmistir. Iyi bir grafik tasarim iirii-
niiniin, gizgilerin ve sekillerin estetik kaygilar giidiilerek diizenlenmesinden 6te, bir fikri barin-
dirmasinin gerekliligi, dahasi bu fikrin unutulmaz kilinmasinin gerekliligine dikkat ¢cekilmek
istenmistir. Bunu yaparken de tasarimcilarin farkli disiplinlerden yararlanmasinin 6zgiin so-

nuglara ulasmasinda yardimei olabilecegi vurgulanmaya calisiimigtir.

'OZMEN, 1. Diinya Diisiince Antolojisi, Saypa, 1994, S.170
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