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Turizm Fuar Standlan Kapsamindaki Basili
Grafik Tasarim Uriinleri ve ITB Berlin
Turizm Fuarn Ornekleri
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Ozet Anahtar
Kelimeler

basili grafikler de fuar slresince ve sonrasinda izleyiciyle iletisim kuran araglar stand

Glntimiizde fuarlarin 6nemli tanitim alanlarindan biri haline gelmesiyle, stand lzeri

olmuslardir. Stand kapsaminda bulunan basili grafik Grlinler, stand izleme sonrasi, stand izeri basili
tanitimi devam ettiren ve izleyiciyle daha uzun siirede bildirisim saglayan araclar olarak ~ grafik drtnler
dustiniilebilirler. Bu arastirma dogrultusunda, takip edilen ITB Berlin turizm fuarindan, ~fuar

stand kapsamindaki basili grafik triinlerden bir fotograflandinlarak arsiv olusturulmus iletisim

ve incelenmistir. grafik tasarm

ON-STAND PUBLISHED GRAPHIC DESIGN PRODUCTS WITHIN TOURISM
FAIR STANDS AND ITB BERLIN TOURISM FAIR MODELS

Abstract Keywords

Nowadays as fairs turning into an effective area of promotion, on-stand published  stand

graphic design products become communicating mediums with audience during and  on-stand published
after the fair. On-stand published graphic design products can be thought as the ~8raphic design
continuing promotion and transmission tools for the audience in an extended time after ~ products

the viewer left the observation of the stand. For this research, an archieve formed by  fair

taking photograph and analysed due to the ITB Berlin tourism fair which was followed. = communication

graphic design
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Fuarlar, her tiirli sergilemeler, pavyonlar, gésterimler, stand ya da
sergileme tasariminin uygulama alanlandir. Ozellikle, turizm fuarlarinin
gliclh dig tanitim alanlari haline gelmesiyle fuar standlari ve stand iginde
bulunan grafik Griinler hedef kitlenin algilama, inanma gibi cesitli bilissel
(kognitif) slireglerini ve satin alma kararlarini etkileyen elemanlar haline
gelmis ve 6nem kazanmislardir. Turizm fuarlarinda ¢ok genis zaman
dilimleri icinde gorsel, isitsel ve dokunsal her tirlli enformasyon
rahatlkla iletilebilmektedir. Turizm sektériinde; dlkeler birer marka
oldugu dislniildtginde, bir fuardaki ticari markanin ifadesi olan stand
Uzeri grafik Griinlerin 6nemi ortaya cikmaktadir.

Stand Kapsamindaki Basili Grafik Uriinler (On-Stand
Published Graphics)

Lorenc, Skolnick ve Berger (2007: 8)'in belirttigine gore sergileme
tasarimi mimarlik, cevre grafigi, basili grafikler vb. cok cesitli tasarim
disiplinlerini bir araya getirme ozelligine sahiptir. Goksel ve Sohodol
(2005: 136)'a gore ise stand, sergi tasarimindan olusan bir sistem olup,
sergilenen Grlnleri ve tanitilan firmay yansitabilmek icin gorsel olarak
belirli standartlara sahip olmalidir. Stand uzaktan bir izleyiciyi kendine
cektikten sonra, stand Uzeri grafikler (on-stand graphics) 6nem kazanir
(Resim: 1). lzleyiciyi standta tutacak ve vakit gecirerek Griiniin etkisine
izleyicinin belleginde yer hazirlayacak stand Gzeri grafik Grinler, ana fikri
verecek kadar kisa, yalin ve dinamik olmalidirlar (Braham 1986:124).
Yaratici ekip tarafindan olusturulan goérsel imajin, tanitim
kampanyasindaki biitlin gorsel malzemelerde yer almasi hedeflenir.

Resim 1: ITB Turizm Fuari ‘Seysel Adalan’ stand sergilemesi. Fotograf: (Cigdem Demir).
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Gorsel imajin bircok stand Gzerindeki grafik Grtinlerde fark edilerek,
izleyicinin zihnine yerlesmesi hedeflenir. Bu grafik Urlnler; afis, brosir,
dosya, el ilani (flier), CD ve ambalaji lzeri, kartpostal, torba tzeri ve
promosyon Urlnleri tasarimi olarak sayilabilir.

Bu arastirmada, ITB Uluslar arasi Berlin Turizm fuar kapsamindaki
basili grafik trlnler incelenmektedir.

Afis Tasarimi

Keser (2005: 25), bir reklamin ya da duyurunun grafiksel sunusu
olan afisi; bir fikrin, bir ideolojinin propagandasi igin kullanilan bir sanat
formu olarak tanimlamaktadir. Turizm afislerinde; tanitilan Glkenin en
dikkat cekici gorintileri afislere yansitiir. Ozellikle farkli cografi ve
kilttirel ozellikler afiste vurgulanmaktadir.  Genel anlamda turistik
afislere bakildiginda; el degmemis cografyalar, neredeyse insandan
soyutlanmig manzaralar sunulmaktadir (Resim: 2). Bu soyutlamanin
sebebi; hedef kitleye o Ulkenin kendisini bekledigi ya da ‘aidiyet hissini
verme' olarak disindlebilir.  Ulke ismi ise, bazen afiste cok biyiik
puntolarla yazilarak sloganlastirilabilmektedir.

Resim 2: ‘Kiiba' icin hazirlanmis Resim 3: '‘Guatemala’ icin hazirlanmig
afis tasarimi. afis tasarimi.
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McAlhone ve Stuart (1996: 108)'a gore tasarimcilar afiste izleyiciye
ana fikrin kisa yolunu sunarlar. Ana mesaj gorselle birlestiginde ise hedef
kitleye ulasir. ‘Neseli olmanin rengi nedir?’ sloganiyla geleneksel bir
yaklasim tercih eden Guatemala afisinde; yerel halkin kendiyle barisik ve
mutlu halindeki mesaji kisa ve 6z olarak hedef kitleye iletilmektedir
(Resim: 3).

Resim 4: ‘Orta Amerika " icin hazirlanmis afis tasarimi.

Resim 5: ‘Turkiye ' icin hazirlanmus afig tasarimi.

Becer (2002) ise, afisin mesaji agik bir bicimde aktaracak bir gorsel
sistem olusturmasi gerektigini belirtmekte, afisteki imge sayisinin ve
sozel unsurlarin az tutulmasi gerektigini agiklamaktadir. Bu durum Orta
Amerika afisinde rahatlkla gorulebilmektedir (Resim: 4). Turkiye
afisinde; 'Tlrkiye'nin ritmiyle flért et’ sloganiyla, tarih, kiiltir ve doga
icerisinde kadin figliri 6n plana ¢ikanlarak, (lkenin tarihi ve modern
yapisi vurgulamaktadir (Resim: 5).
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Ucar (2004: 163) 'In gorsel malzemelerden bir digeri olarak
tanimladig illistrasyon ise turizm afiglerinde, fotograf birincil tercih
olmasina ragmen, gorilebilmektedir (Resim:6 ve Resim:7).

Resim 6: illistrasyon agirlikli bir afig tasarimi. Resim 7: illiistrasyon agirkh bir afig tasarimi.

Brosur Tasarimi

Stand Uzerindeki 6nemli grafik Grlnlerden biri de brostrddr.
“Brosdrler, Girlin ya da hizmet hakkinda kapsamli bilgi vermek amaci ile
hazirlanirlar.” (Teker, 2003: 160). Diger grafik Griinlerden farkli olarak
trtinle ilgili cok daha detayli yazili ve gorsel bilgi icerirler.

Turizm brostirlerinde amag; dlke tanitimi yapmak, bilgilendirmek,
olumlu bir imaj olusturmak, izleyici kitlenin ilgisini cekmek ve hedef
kitlede istenilen yonde bir davranis degisikligi yaratmaktir. Tanitilan
Ulkenin 6zlinli abartidan uzak, gercekgi ve etkileyici gorsellerle sunmak
esastir. Ozellikle stand Gizerinde kullanilmasi diisiiniilen brosiirlerde kisa
slrede dikkat ceken, her imgenin blyik bir titizlikle secilmesi yalin ve
carpicl tasarimlarin gerekliliginden bahsedilebilir.

Turizm brosUrlerinde, etkiyi artirmak ve rakip brosiirler arasindan

ayirt edilebilmek amagl &zel baski teknikleri ve malzemelerinin tercih
edildigi gorilmektedir. Degisik boyutlarin yani sira, cepli, kaph, kapakl
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ve kagit torbali brosiirler de dikkat ¢ekmektedir. Bu tiir brosirlerin
tasarlanmasindaki amag; farkli bashklar altinda bulunan brostrleri ana
bir baslk altinda toplamak, stand izleyicisine organize edilmis ve toplu
bir sekilde tlimiini verebilmektir. Kap ve kagit torbalarin daha sonra
farkl amaclar icin kullanimi ise tanitimin devamidir.

Brezilya icin hazirlanmis cepli brosiir rneginde; dinamik gorselli bir

tasarim hazirlanmis bagimsiz minik brogurler, 12x12cm'lik kolay
tasinabilir ve cepli bir tasarimin igine yerlestirilmistir (Resim: 8).

Resim 8: ‘Brezilya i¢in hazirlanmig cepli turizm brostirii.

Hindistan 6rneginde ise; spa, meditasyon, kdltlr, cografya ana
basliklar altinda olan fotograf agirlikli brosirler, 6zel tasarlanmis kagit
torba, sayesinde muhafaza edilebilmektedir (Resim: 9).

Resim 9: 'Hindistan’ igin tasarlanmis brosiirler ve torbasi.

llistratif bir gorsel dil brosurlerde siklikla tercih edilmektedir.
Ozellikle fotografin yetersiz kaldigi duygusal anlatimlarda, illustrasyon
anlatimi pekistirebilmektedir.
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Resim 10: ‘llustratif turizm brostirii 6rnekleri.

Yemek kiltird ve diger tanitimlarin yapildigi Hindistan
brosiirlerinde (Resim: 10) kullanilan illiistrasyonlar bu dilke kaltiiriiniin
renkliligini yansitmaktadir. Fil figlirleri Gzerindeki otantik semsiyeler,
insan figlrleri, balik ve sebze formlar soyutlanmis olmalarina ragmen
kaltirel 6zellikleri yansitmakta, izleyene ileti gondermekte ve anlatimi
pekistirmektedirler.

Turizm brosUrlerinde canl ve dikkat cekici renklerin tercih edilmesi
farkedilirligi arttinr. Normal bir brosiir tasarimda dort renk baski maliyetli
bulunabilirken, turizm brosiirlerinde doért rengin disinda 6zel renk,
fosforlu boyalar ya da yaldiz baski oldukga sik goriilmektedir (Resim:
11). Tepecik (2002: 116) 6zel amagh sanatsal baskilar icin yaldiz varak
ve kagit tizerinde yiiksek durmasi igin gelistirilen gofrenin; estetik amach
bir baski teknigi olarak kullanildigini belirtir. Dogu kaltirintin
vurgulandigi brostirlerde yaldiz baski kullanildigi gériilmektedir.

Resim 11: Yaldiz baski teknigi kullanilmis turizm brostirii 6rnegi.
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Kabartma (Gofre) uygulamalar; alcak ya da yiksek rolyef
kabartmalar cok sik tercih edilmekte ve cogu zaman yaldiz baskiyla bir
arada uygulanmaktadir.

Birinci hamur, kuse (parlak), bristol ve kromoliiks kagitlarin
genellikle turizm brogsiirlerinde tercih edildigi goriilmektedir. ikinci ve
{iciincii hamur kagit, tasarima gére tercih edilebilir. Ozel kagit tercihleri,
kagit gramajinin yliksek tutulmasi, nitelikli tasarim ve baski kalitesiyle
birlesince etkiyi gliclendirmektedir. Pelur kagitlar da, ara baslklari
gostermek ya da broslirde yumusak baslangiclar yapiimak istendiginde
siklikla tercih edilmektedir. Baski sonrasi islemlere dahil olan 6zel bigak
(bicak izi) turizm brosirlerinde tercih edilmekte ve grafik Griinlerde
maliyeti artiran &gelerin basinda gelmektedir.

Broslirlerde tercih edilen katlama cesitleri; Becer (2002: 170)'e
gore; 6 sayfall katlama, 8 sayfali katlama, 12 sayfali katlama ve 16
sayfali katlamadir. 6, 8 ve 12 sayfali katlamalar, normal ve akordeon
olmak tizere iki sekilde katlanabilir.

Degisik katlama turleri 6zellikle; sehir planlarinda tercih
edilmektedir. ‘Rio" ve 'Manaus’ érnekleri; sehir haritasinda illistratif bir
yaklasim izlemeleri, canl tipografileri, akordion katlama teknigi
uygulamasi ve 7x14 cm’lik boyutlariyla dikkat cekicidirler (Resim: 12).
16 sayfali katlama ve silindir katlama yontemleri Rio ve Manaus
orneklerinde goriliirken, mektup katlama yoéntemine 6rnek olarak
Brezilya brosuirii verilebilir (Resim: 13).

Resim 12: ‘Brezilya' turizm bros(irii. Resim 13: ‘Rio’ ve 'Manaus’ sehir haritalari.
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Dosya Tasarimi ve El ilani (Flier) Tasarimi

Dosyalar turizm fuar standlarinda izleyicinin karsisina gikan grafik
Urlnlerinden bir digeridir. Standlarda ¢ok sayida ve cesitli brostirlerin
olmasi sonucu, dosya tasanimi ihtiyaci dogabilmektedir. Brezilya icin
hazirlanmig dosya tasarimi ve 06zel kesimli ic kapag ilging bir 6rnek
olarak gosterilebilir (Resim: 14).

Resim 14: ‘Brezilya’ igin hazirlanmis dosya tasarimi.

Farkh tasarlanmis dosyalarin fuar sonrasinda da hedef kitle
tarafindan kullanabilecegi géz 6nlinde bulundurulunca; 6zel bigak da
dahil olmak dzere bir ¢ok tasarim unsurunun dosya tasarimini
zenginlestirecegi dusundlebilinir. “Genellikle tek ya da az sayida
yapraktan olusan el ilanlari” (Teker 2003: 176) ise kisa stireli yenilikleri,
promosyonlari ya da cok fazla enformasyonla ilgilenmeyen miisteriye
ulagsmak amaciyla hazirlanan kugik ilanlardir. El ilani tasariminda ilanin
hizl algilanmasini saglamak 6ncelikli olmalidir. Boyutun kiiglik olmasi
tipografi ve diger gorsel elemanlarin daha dikkat cekici tasarlanmasi
gerekliligini ortaya cikarmaktadir. Ornekte (Resim: 15) de gériildiigii gibi
sayfay! kaplayacak biytikliikte bir tipografik dliizenleme ve etkili gorsel
kullaniminin tercih edildigi goéralmektedir.

Resim 15: Bir el ilani 6rnegi.
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Yalnizca ait olduklan (lkelerin logolarinin yer almasi ve zengin
gorsellere  agirhk verilmesiyle, hedef kitlenin ilgili standa
yonlendirilmesinin amaclandigi distinilebilir.

CD ve Ambalaji Uzeri Tasarim

Son yillarda stand Uzerinde en ¢ok bulunan ve fuar izleyicisi
tarafindan edinilmek istenen grafik Griinlerden bir tanesinin interaktif
cd'ler oldugu sdylenebilir. Turizm fuarlarinda, bircok lke, izleyici fuar
alanindan ayrildiktan sonra bile, tanitimin etkisini sirdiirmesi amaciyla
tanitim CD'leri hazirlamaktadirlar (Resim: 16).

Cd ve ambalaji Gizeri tasarim genellikle cd Gzeri baski alani 12x12cm
iken, ambalaj lizeri baski alani ise12.5x12.5cm’dir.

Resim 16: Tanitim cd'si 6rnekleri.

Resim 17: 'Katar’ icin hazirlanmig tanitim cd'si 6rnegi.
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“Katar" icin hazirlanmis tasanm O6rneginde ise; CD kabi 6lciisi
14x18,5 cm'e cikarilarak, alan genisletilmis ve gorselligin etkisi
arttinlmaya caligiimistir (Resim: 17). Boylelikle tasarimci kisittanmadig;
bir tasarim alani elde etme sansi yakalarken, standart élcilerin diginda
kalarak da farkllik yaratmaya calismistir.

Kartpostal Tasarimi

Fuar izleyicisi, stand izleme sirecinde, elinde cok fazla basili Griin
biriktirebilir. Fuarin ilerleyen asamalarinda, izleyici kendini kisitliamamak
ve gordigi standi hatirlayabilmek adina brosiir ya da katalog almak
yerine kartpostallara (Resim: 18) yonelebilmektedir.

Resim 18: ‘Katar’ icin kartpostal tasarimi.

Kartpostallari diger grafik diriinlerinden ayiran 6zellik; bu Griind alan
kisinin, kendi igin kullanmasinin yanisira, birine gdnderebilme gibi bir ileti
Ozelligi tasimasidir. Bu bakimdan etkili bir gorsel dilin (Resim: 19)
kartpostallarda kullanilmasi Griin adina geri déniis saglayabilir.

Resim 19: Ozel ambalaj tasarimiyla sunulan bir kartpostal tasanmi érnegi.
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Torba Uzeri Grafik Tasarim

Turizm standlarin en sik rastlanan reklam malzemelerinden olan
torbalar, fuar izleyicisini aktif bir tanitimciya dénustirerek fuar slresince
belki de en etkili tanitim malzemelerinin arasinda yer alirlar. Fuar
alaninda toplanan birgok brostirli toparlamanin yani sira, fuar gezmekte
olan izleyicilerin lizerinde bir anda 'bir gezici reklam malzemeleri’ haline
donisebilirler.  Becer'e (2002: 205) gére her ambalaj, misteri ile
dogrudan iletisime kurmali, hedef kitlenin dikkatini ¢cekmenin yanisira
riin hakkinda bilgi de verebilmelidir. Torbalar icin (i¢ ana tip materyalin
secildigi goralar, bunlar: bez, naylon, karton ya da kagittir.

Resim 20: 'Urdiin’, ‘Tirkiye' icin bez (izerine uygulanmis torba tasanmlari ve
Katalunya' igin ise kagit torba tasarimlari.

Bez ve naylon uizeri baskilarda vektorel olarak hazirlanmig tasarimlar
ve bazen de ¢ok renkli baskilarda olusabilse de dayaniklik bakimindan
kagit ve karton torbalardan Ustiin olduklar sdylenebilir. Kagit ve karton
torbalarda 6zel renk, fotografik ya da daha komplike bir gérselin baskisi
cok kolayken, dayaniklilik diger tiirlere gére daha azdir. Ispanya
‘Katalunya' i¢in hazirlanmis kagit torba tasarim 6rneginde (Resim: 20),
torbanin yan ylizeyi de tasarima dahil edilmistir. Ayrica bu &rnekte
kagidin ekolojik olmasi 6nemli bir unsurdur.

Promosyon Uriinleri Tasarimi

Promosyon d(rtinleri, tanitim ve satisi desteklemek amaciyla
kullanilan, tiketicinin satin alma kararinin son asamasinda etkili araglar
olarak tanimlanabilirler. Promosyon (rtinleri; stickerlar (cikartmalar),
donkartlar, cesitli hediyelik esyalar (bardak althgi, kitap ayraci) (Resim:
21) olarak sayilabilir.
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Resim 21: Turizm standlarinda dagrtilan gesitli promosyon urinleri tasarimlari.

Turizm fuar standlarinda siklikla yer alan promosyon irtinlerine,
izleyiciler tarafindan da yogun bir talep gosterildigi gbzlemlenmistir.
Ozellikle bu tip promosyon iriinlerinin, o llkeye yapilmis bir turistik gezi
sonucu alinmis bir hediyelik esya hissini cagnstirdigi diistindlebilir. Bu tip
promosyon Urlinlerinin arasinda, ézellikle kitap ayraci, dénkart ve sticker
(Resim: 22) gibi Grlnlerin ilgi gordigl takip edilen ITB turizm fuarlan
cercevesinde gézlemlenmistir.

Resim 22: ‘Filipinler” igin hazirlanmus kitap ayraci tasarimi (en solda) ve
cesitli sticker (gikartma) tasarimlari.

Sonug¢

GlinlimUzde fuarlarin ticari ve sosyal hayatta 6nemli bir yer tutmaya
baslamasina dikkat edildiginde, stand Gzeri grafik tirlnlerinin tasariminin
6nemi gbzlemlenebilir. Yilmaz (2004: 74), diinyada stand tasarimindaki
son egilimin Griinin sergilemesinden ¢ok standin akilda kalicig
oldugunu ve amacin ziyaretgiyle iletisim kurmak oldugunu
belirtmektedir.

Bu dogrultuda; standin izleyici zihninde yer edinebilmesi, izleyenin
standtan hatta fuar alanindan aynimasi sonrasinda da onunla ilgili
bilgileri inceleyebilmesi diisiindldiigiinde, stand (izerinden edinilen
grafiklerin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Sinirli stirelerde gezilebilen ve belirli
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bir sirkiilasyonun oldugu fuar alanlarinda izleyicinin, standtan aldigi bir
grafik Griintin fuar alanindan ayrnldiktan sonra bile, Griin tanitiminin
devami oldugu soylenebilir.

Bu durumun aksine, stand Uzeri grafik (rlinlerin, izleyici tarafindan
uzun vadede incelendigi goz 6niine alindiginda, dogru ve incelikli bir
tasarim anlayigi ile 6Gnemi ortaya cikmaktadir. Stand ile verilen kisith bir
bilgilendirme sonrasinda izleyenin stand lizerinden edindigi grafik trln
detayli bir enformasyonu ulastirabilir Bu bakimdan gorsel dilin
olusturulmasinda fotograf, illistrasyon ya da tipografinin, tasarim igin
olusturulmus kavram dogrultusunda etkin kullanimi &nemlidir. Ozel
baski teknikleri ve farkli malzeme secimleri, uzun vadede incelenecek bu
grafik Grlnleri icin deger tagir. Grafik tasarim mesajin nasil algilandigini
belirleyen faktérdiir, mesaji daha seffaf kilarak bir noktasina dikkat
cekebilir ya da farkh algilanmasini saglayabilir.
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