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Günümüz Sergileme Tasarýmý, Türleri ve

Londra'dan Sergileme Tasarýmý Örnekleri 

Yrd. Doç. Çiðdem Demir

Özet
Günümüzde sergileme tasarýmý, tercih edilen ve grafik tasarýmýn etkin alanlarýndan biri
haline gelmiþtir. Tarihin en eski tanýtým araçlarýndan biri olan ve uzun bir geliþim süreci
içeren sergileme tasarýmý, iþlev ve içeriklerine göre sýnýflandýrýlabilmektedir. Bu
sýnýflandýrmalardan hareketle, sergileme tasarým örnekleri ve son dönemde Londra'da
kullanýlmakta olan sergileme tasarýmlarý bu araþtýrmada incelenmiþtir.

TODAY'S EXHIBITION DESIGN, TYPES AND 
THE EXHIBITION DESIGN EXAMPLES FROM LONDON

Abstract
Nowadays exhibition design has become a preferable and an effective area of graphic
design. As being one of the oldest tool of presentation of history and having a long
development process exhibition design can be classified as it's function and contents.
Due to these classifications, exhibition design examples and recent examples from
London has been examined in this research.
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Sergileme Tasarýmý

Nesneleri ya da iþleri gösteren, sunan, öneren, açýða vuran
sergileme; neden yapýlýr ya da bir stand neden kurulur? Neden bir
televizyon reklamý ya da reklam ilaný dururken, bir stand ve üzerinde
birçok grafik ürünle birlikte sergileme yapýlýr? Velarde (1988, s. 49) bu
sorulara "sergilenecek bir þeyin ve anlatýlacak bir hikayenin olmasý"
cevabýný vermektedir. Dernie (2006: 6) ise; sergileme yapmanýn insanýn
doðasýnda olan bir etkinlik olduðunu belirterek, her bireyin evinin
aslýnda bir sergileme alaný olduðunu ve bireylerin kendileri, yaþamlarý,
ihtiyaçlarý hakkýnda bilgi vermek için nesneleri sergilediklerini ifade
etmektedir.  Ýnsanoðlunun ne zaman ve ne amaçla iletiþim kurmaya
baþladýðý hakkýnda bir çok araþtýrma yapýlmýþtýr. Lorenc, Skolnick ve
Berger (2007: 8) insanýn nesneleri ve bulunduklarý çevreyi, içgüdüsel
sergileme hissini gidermek, saygý göstermek, aydýnlatmak, kutlamak,
deneyimlerini göstermek, satýþ yapmak gibi durumlar için bir araç olarak
kullanmýþ olabileceklerini belirtmiþlerdir.

Uzun bir geçmiþe sahip olan sergileme tasarýmý, son dönemlerde
grafik tasarýmýn yeni ve etkin alanlarýndan biri olarak deðerlendirilmeye
baþlanmýþtýr. Turgut (2003: 181) grafik tasarým içerisinde yeni bir
uygulama alaný olarak deðerlendirilmeye baþlanmýþ olan sergileme
tasarýmý (exhibition design)'nýn, ürünün kitlelere sunumunda yapýlan
görsel bildiriþim süreçleri ve tanýtým düzenlemelerini kapsadýðýný
belirtmektedir. 

Allwood ve Montgomery (1989: 13) ise bir sergilemenin neden
tercih edildiði ile ilgili  belli baþlý nedenler belirlemiþlerdir. Bunlar; izleyici
baþýna düþen maliyetin düþük olmasý, hedef kitlenin ürüne olan tepkisini
ölçmenin mümkün olmasý, hedef kitleyle birebir iletiþime geçilebilmesi ve
ürün ile ilgili detaylý bilgi verilebilmesi, sergileme tasarýmýnýn alýcýya
gönderilen broþür vb. tanýtým öðelerinden daha etkili olmasý, rakip
firmalarýn tanýtýlan üründen haberdar edilerek tanýþma fýrsatýnýn
yaratýlmasý ve standýn tarafsýz bir alan (ne müþterinin firmanýn binasýnda
bulunmasý, ne de firmanýn müþteriye ait bir binada olmasý) olmasý
bakýmýndan müþterinin ürünle ilgi merak ettiði konularý rahatlýkla
sorabilmesidir.

Kýsaca sergileme standlarý; bir ürünü, fikri yada tekniði geniþ bir
kitleye tanýtmak, sunmak yada satmak için uygun yerler olduðu
söylenebilir. 
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Sergileme Tasarýmýnýn Tarihçesi

Sergiler, sergilemeler, gösteriler, teþhirler, fuarlarýn hepsi sergileme
uzmanlarýnýn birbirleriyle iletiþim kurmalarýný saðlayan ortamlardýr ve
temelde ayný þeyi ifade ederler. Göksel ve Sohodol (2005: 11)'a göre
tarihin en eski ve etkin tanýtým yöntemlerinden biri olan sergileme
çalýþmalarý, M.Ö. 3. yüzyýla dayanmaktadýr.  Velarde (1988: 13)  ise
büyük olasýlýkla ilk sergilemelerin, pazar yerlerinde satýlan ürünler için
oluþturulduðunu belirtmektedir. 

Ürünlerin bölgeleri kapsayan geniþ sunularýnýn yapýldýðý ilk sergi ve
antik pazarlar, deniz yolu ile kýyý ticareti yapan Fenikeliler'e dek
götürülebilmektedir. Antik pazarlarýn zaman içerisinde, günümüzün
ticaret fuarlarý (trade fairs), uluslararasý fuarlar (world fairs), halka açýk
ticari fuarlar (public trade shows), müze galerileri (museum galeries),
sanat galerileri (art galleries), gezici sergiler (travelling exhibitions),
taþýnabilir sergilere (portable exhibitions) dönüþtüðü söylenebilir. 

Konikow (1994: 10)'a göre ilk dikkati çeken örneklere ortaçað'da
yapýlmýþ olan Venedik Sergisi verilirken, Küçükerman (2002: 9) ilk
sergileme tasarýmý kavramýnýn 1700'lü yýllarda sanayi devrimi dönemi ile
ortaya çýktýðýný belirtmektedir. Izumi (1992: 6) ise 1851 yýlýnda
düzenlenen Londra Sergisi (London Expo)'nin dünya fuarlarý tarihçesini
baþlatan bir etkinlik olduðunu söylemektedir. 

Açýk pazar yeri mantýðýyla oluþturulan bu sergilemelerde,
günümüzdeki anlamda standlara yer verilmiyordu. 20. yy'ýn baþýnda
sergileme tasarýmý yeni estetik anlayýþlarýn oluþmaya baþlamasýyla
deðiþim geçirmeye baþlar. Dernie (2006: 9) 19.yy'ýn sonu ve 20.yy'ýn
baþýnda soyut sanatýn geliþmesiyle oluþan yeni estetik anlayýþýnýn, sanat
sergilerini etkilediðini belirtmektedir. Minimalist detaylarýn önem
kazanmasýyla sergileme tasarýmý yeni bir bakýþ açýsý kazanýr.

Grafik tasarýmcýlarýn, sergileme tasarýmýna  deðiþik örnekler
sunmalarý  1920'lerin ortasýna denk gelmektedir. Weill (2004: 46)'a göre;
önce bir Bauhaus öðrencisi, daha sonra da bir Bauhaus hocasý olan
Herbert Bayer'in grafik tasarýma olan tutkusu onu bu alanýn pek çok
farklý ayrýntýsýný keþfetmeye yönlendirmiþtir. Bayer'in yaptýðý sergilemeler,
stand tasarýmlarý, kiosk (küçük kulübe), gazete bayii, reklam ünitelerinin
yer aldýðý otobüs duraðý ünitesi tasarýmlarýnda De Stijl etkisi
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gözlemlenmektedir. Sarý, mavi ve kýrmýzýnýn kullanýldýðý, yalýnlýk ve
iþlevselliðe dayalý tasarýmlardan ilki; bir gazete için yaptýðý sergileme
standý (Resim: 1), bir diðeri ise reklam panolarýnýn yer aldýðý otobüs
duraðý tasarýmýdýr (Resim: 2).

Bir baþka önemli sergileme tasarýmý ise; 1929'da 'Pressa' adýnda
kitap basýmýyla ilgili açýlan büyük bir sergidir. Weill (2004: 55)'a göre
modernizme kapýlarýný açan Pressa'nýn photographic fresco (fotografik
duvar resmi) olarak tanýmlanan tasarýmlarý Lissitzky tarafýndan
yapýlmýþtýr. Lissitzky'nin Rus pavyonu için yaptýðý tasarým, kýrmýzý ve
beyazdan oluþan bir dizi fotomontajdýr ve bu tasarýmýn onun baþyapýtý
olduðu da söylenmektedir (Resim: 3 ).

Sergilemeleriyle ilk defa ün kazanan tasarýmcý, mimari alt yapýsý
olmayan James Gardner'dýr. Velarde (1988: 39)'a göre; Gardner 1946'da
yaptýðý 'Britain can make it' (Britanya yapabilir) adlý sergileme tasarýmýyla
ilk kez dikkatleri çekmiþ ama en önemli baþarýsýný 1951'deki 'The Festival
of Britain' (Britanya Festivali) da saðlamýþtýr. Gardner'ý  Misha Black,
Casson, Spence ve Braven izlemiþtir.  

Batýda birçok geliþme süregelirken, Küçükerman (2002: 11)'ýn
belirttiðine göre; Osmanlý imparatorluðu  uluslararasý sergilerden uzak
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Resim 1: Herbert Bayer'in yapmýþ
olduðu gazete bayii ünitesi tasarýmý,
1924 (Weill 2004: 47).

Resim 2: Herbert Bayer'in yapmýþ olduðu  reklam
panolarýnýn yer aldýðý otobüs duraðý tasarýmý, 1924  
(Bektaþ  1992: 78).
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kalmamýþ, 1893 yýlýndaki Þikago Sergisi'ne II. Abdülhamit tarafýndan
resmi bir komisyon kurularak sergide bir Türk köyü kurulmuþ, bir cami
inþa edilmiþ,  çeþitli el sanatlarý ve gemi maketlerinin sergilendiði bir
sergileme tasarýmý hazýrlanmýþtýr. Türk grafik tasarýmý tarihinde sergileme
tasarýmýný birçok kez yer almýþtýr, ama bir grafik ürün dalý olarak
kategorizasyonu 2005 yýlýndaki Grafikerler Meslek Kuruluþu (GMK)
sergisi ile baþlamýþtýr.

Sergileme Tasarýmýnýn Tarihçesi

Sergileme tasarýmý türleri çok net ayrýþtýrýlamamasýna ve gün
geçtikçe aralarýndaki sýnýrlar azalmasýna raðmen, sürekli ya da geçici
kullanýmlarýna, iþlev ve içeriklerine göre sýnýflandýrýlabilir. Turgut (2003:
182) sergilemeleri; kýsa süreli, uzun süreli, ticari -ticari olmayan, müze
sergilemeleri vb. olarak ayýrýrken, Dernie (2006: 6) ise bu ayrýmý;
kültürel, ticari, geçici, sürekli, müze, sanat galerileri vb. olarak
geniþletmektedir.  Hatta Lorenc, Skolnick ve Berger (2007: 4) bu farklý
disiplinleri, kendi içerisinde daha da ayrýþtýrmaktadýr. 

Kültürel / Sosyal Ýçerikli Sergilemeler

Sosyal içerikli sergilemeler, bazen açýk havada (outdoor), bir sokakta
ya da kapalý bir mekanda (indoor) ya da tarihi bir yapý içerisinde vb.
sergilenebilmektedir. Bu tip sergilemelerinin amacýnýn; sosyal içerikli bir
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Resim 3: Lissitzky'nin Rus pavyonu için yaptýðý stand tasarýmý (Weill 2004:  55).
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ileti göndermek, bir fikri savunmak amaçlý oluþturulduðu söylenebilir. Bu
tip sergilemelerde, ticari kaygýlardan çok sosyal içerikli kaygýlar öne
çýkmaktadýr. Erkmen, 2004 yýlýnda düzenlenen "Hikayemi dinler misin? /
Tanýklarla Türkiye'de Ýnsan Haklarý ve Sivil Toplum" adlý sosyal içerikli
sergileme tasarýmýnýnda (Resim: 4); kavram olarak; dertleri kendi
sýrtlarýnda taþýtýlan kiþilerin, boy fotoðraflarý panolar üzerine
yerleþtirilmiþtir (Erkmen 2004: 119).

Bir baþka sosyal içerikli sergileme tasarýmý örneði (Resim: 5) ise;
"Ýstanbul Modern" müzesinin kuruluþ sürecini anlatmak amacýyla
tasarlanan "Ýstanbul Modern'e Doðru" dur. ("GMK Sergi Kitapçýðý", 2005:
78). Bu sergileme tasarýmýnda müze boþluðu fikri vurgulanarak,
mekansal hacmi kendi kavramý ve fiziksel yapýsýnýn içine alan bir anlayýþ
oluþturulmuþtur.

Ticari Fuar Sergilemeleri

Bir diðer sergileme türü olan ticari fuar sergilemeleri, belirli bir
ürünü tanýtmak, hedef kitlenin ilgisini çekmek ve ürünün satýþýný
saðlamak üzere hazýrlanan daha planlý sergilemelerdir. 
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Resim 4: "Hikayemi dinler misin? / Tanýklarla Türkiye'de Ýnsan Haklarý ve Sivil Toplum" adlý 
sergileme  tasarýmý (Erkmen  2004: 116-117).

Resim 5:  "Ýstanbul Modern'e Doðru" adlý sergileme tasarýmý (GMK Sergi Kataloðu  2005: 78) .

gazi_sanat_tasarim02.qxp  04.01.2009  18:11  Page 56



"Fuarlar da sergileme tasarýmýnýn en yaygýn uygulama
alanlarýndan biridir. Fuarlar günümüzde tecimsel ve
tecimsel  olmayan ürünlerin belirli bir alanda bir arada
sergilenmesinin geldiði en son noktadýr"  (Turgut 2002:
181).

Fuarlarýn, diðer sergilemelerden farký ticareti geliþtirmek, satýþ
amacýyla ürün ve hizmetleri sunmaktýr. Bir grup üretici, daðýtýcý ve
saðlayýcýlarý belli bir yerde bir araya getiren etkinliklerdir. 'Mavi Jeans' için
hazýrlanan fuar stand panolarý (Resim: 6), 2005 yýlýnda GMK (Grafikerler
Meslek Kuruluþu) tarafýndan 'sergileme tasarýmý' dalýnda
ödüllendirilmiþtir ("Grafikerler Meslek Kuruluþu Sergi Kitapçýðý", 2005:
32).

Ticari sergilemelere verilebilecek bir baþka örnek 'Yapý Kredi
Yayýncýlýk Kitap Fuarý stantýdýr (Resim: 7).
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Resim 6:  'Mavi Jeans' için hazýrlanan fuar stand panolarý (GMK Sergi Kataloðu  2005: 32) .

Resim 7:  'Yapý Kredi Yayýncýlýk Kitap Fuarý stand tasarýmý (GMK Sergi Kataloðu  2005: 77) .
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Sanat Galerisi Sergilemeleri

Sanat Galerisi sergilemelerinde; 2 boyutlu, 3 boyutlu, çokluortam
ve enstelasyon gibi farklý sanat eserleri belirli sürelerle yer alabilmektedir.
Bu bakýmdan  bu tür sergilemelerde; mekan "çýplak, bozulabilir, kýrýlabilir,
eklenebilir olmalý, sanatçýnýn sergiledikleriyle birlikte dönüþebilmelidir"
(Erkmen  2004: 86). Bu doðrultuda Erkmen, 'Garanti Galeri' için  galeri
içerisine deðiþebilir bir sergileme sistemi (Resim: 8) tasarlamýþtýr.

'Garanti Galeri'de oluþturulmuþ bu sergileme stand tasarýmlarý;
'Bülent Erkmen Son Ýþler'(Resim: 9)' ve 'Mimarlýðý Tersten Giydirmek'
(Resim: 10) sergileri için farklý uygulamalarla kullanýlmýþtýr. Bu þekilde
ayný mekanýn, farklý sergilemeler için farklý þekilde uygulamalarýyla
deðiþik bakýþ açýlarý kazandýðý söylenebilir.

"Bilindiði gibi çaðdaþ sanat mekanlarý tamamen çýplak
olmalý, mekan bozulabilir, kýrýlabilir, eklenebilir, çýkarýlabilir
olmalý; sanatçýnýn sergiledikleriyle birlikte dönüþebilmeli"
(Erkmen 2004: 86).
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Resim 8:  'Garanti Galeri' için tasarladýðý deðiþebilir sergileme standlarý 
ve farklý þekillerde kullanýlma  biçimleri (Erkmen  2004: 90-91).

Resim 9:  'Bülent Erkmen Son Ýþler' sergisi
tasarýmý   (Erkmen  2004: 108).   

Resim 10: 'Mimarlýðý Tersten Giydirmek' sergileri
tasarýmlarý (Erkmen  2004: 99).
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Bir baþka örnekte; 'Tate Modern Sanat Galerisi' için hazýrlanan
sergileme tasarýmýnda, yalýn zeminler üzerine yerleþtirildiði dinamik
tipografik çözümler ve siyah beyaz fotografik görsellerle oluþturulduðu
görülmekte ve malzeme dolaplarýnýn ayný zamanda birer sergileme
tasarým ünitesi olarak da kullanýldýðý göze çarpmaktadýr (Resim: 11) . 

Pera Müzesi'nin sanat galerilerinde 2007 yýlýnda düzenlenen
'Chermayeff & Geismar: Son 50 Yýlýn Amblem, Logo ve Tasarýmlarý'
sergisinin sergileme ünitelerinde tek merkezde toplanan dört köþe
bulunmaktadýr (Resim: 12). Her köþede iki yüzey ve her bir ünitede ise
sekiz yüzey sayesinde, izleyicinin algýsý bölgesel ve yoðun olarak
sergilenen iþler üzerine yönlendirilmiþtir.
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Resim 11: 'Tate Modern Sanat Galerisi' için hazýrlanan sergileme tasarýmý 2003.  
Fotoðraf: Çiðdem Demir.

Resim 12: 'Chermayeff & Geismar: Son 50 Yýlýn Amblem, Logo ve Tasarýmlarý' sergisinde kullanýlan
sergileme ünitesi ve krokisi. Fotoðraf: Çiðdem Demir.
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Müze Sergilemeleri

Müze sergilemeleri önemli bir sýnýf olmakla beraber, diðer tanýtým
sergilemelerinden; baþka farklý bir amaç taþýmasý ve teknik gereklilikleri
sebebiyle ayrý tutulur. Dernie (2006:  64) müze sergilemelerinin yapýsýnýn
geçici sergilemelerin aksine daha ayrýntýlý ve yoðun hazýrlandýðýný,
sergilenen nesneler ile ilgili yorumlar ön plana çýkarýldýðýný belirtmektedir. 

Müze sergilemelerinin en büyük özelliði; kýsa süreli deðil, uzun bir
zaman dilimine yayýlan sergilemeler olmasýdýr. Erkmen, müze sergileme
tasarýmýnýn diðer sergileme tasarýmý türlerinden farkýný, oluþturduðu bir
müze tasarýmýný örnekleyerek (Resim: 13), þu þekilde açýklar: 

"Burasý bir "müze" olmalýydý. Üçboyutlu nesnenin yok
denecek kadar az olduðu, hemen hepsinin  iki boyutlu
resim, çizim, belge ve yazýdan oluþtuðu bir "malzemeyi"
sergilemenin "müzece" dili bulunmalýydý. Bir müze ile bir
sergi arasýndaki, kalýcý olanla geçici arasýndaki ayrýmýn
belirleyicisi olan bu dil, mekan kurgusundan sergileme
tasarýmýna, aydýnlatma anlayýþýndan malzeme seçimine
kadar yapýlan "her þey"in hem kendisinin  hem birbirleriyle
iliþkisinin görsel yapýsýyla oluþmalýydý" (Erkmen 2004:  65) .
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Resim 13: Erkmen'in hazýrladýðý bir müze sergilemesi tasarýmý (Erkmen  2004: 62, 63, 64, 65).
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Londra'dan Sergileme Tasarýmý Örnekleri

Bu araþtýrma kapsamýnda, 2008'de Londra'da 'New Designers (Yeni
Tasarýmcýlar) tasarým fuarý, Tate Gallery (Tate Galerisi) ve Design
Museum (Tasarým Müzesi)'da bulunan sergileme tasarýmlarý
incelenmiþtir.  

New Designers fuarýndan incelenecek, 'Innovative' baþlýklý örnekte
(Resim: 14); tipografinin, yüzeyde köþe üzerinden devam ettirilmesi
sayesinde, sergileme tasarýmýn üç boyutlu iletiþim kurabilme özelliðinden
faydalanýlmýþtýr. Ekranýn ise yalýn bir illüstrasyonla çerçevelenmesi, çok
basit bir malzemeyle, boyut algýsýnýn saðlanabileceðine bir örnek olarak
gösterilebilir. Bu örnekte olduðu gibi, sergileme tasarýmýnda görsel
yanýlsamalar oluþturulmaya çalýþýldýðýnda, izleyicinin dikkati, normalden
daha fazla sergileme tasarýmýna yönlenebilmektedir. Tasarýmýn siyah
zemin üzerine, beyaz olarak yerleþtirilmiþ yazý ve televizyon çerçevesi
illüstrasyonu ile kontrast bir etki yaratýlmýþtýr. Oluþturulan bu yalýn görsel
dilin, fuar gibi kalabalýk bir sergileme alanýnda, algýda kolaylýk saðladýðý
gözlemlenmektedir. Göksel ve Sohodol (2005: 151) sergileme
tasarýmýnda fuara en uygun ürünün ön plana alýnmasýyla tanýtýmýnýn en
etkili biçimde yapýlabileceðini belirtmiþlerdir. 

'New Designers' tasarým fuarýnda incelenen ikinci örnek (Resim: 15)
otuz farklý tasarýmcýnýn tanýtýmýnýn yapýldýðý sergileme tasarýmýdýr. 'Thirty
Stories' (Otuz hikaye) adlý bu örnekte;  turuncu arka plan üzerine zýtlýk
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Resim 14:  New Designers tasarým fuarý 'Innovative' baþlýklý sergileme tasarýmý. Fotoðraf: 
Çiðdem Demir.
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yaratmak üzere yerleþtirilmiþ, beyaz figürler (her tasarýmcý bir
piktogramla simgelenmiþtir) ve tipografi algýyý kolaylaþtýrmaktadýr. Figür
ve arka plan iliþkisindeki zýtlýk bu fuar sergilemesindeki üçüncü örnekte
de görülebilmektedir (Resim: 16). Beyaz arka plan üzerinde siyah ve
büyük boyutta yerleþtirilmiþ piktogramlar sergileme tasarýmýný daha
dinamik ve dikkat çekici bir hale getirmiþtir. Fuar tipi sergilemelerde
birçok sergileme tasarýmýnýn yan yana olduðu ve algýnýn da zorlaþtýðý
hatýrlanacak olursa, bu üç fuar sergilemesi örneðinin izleyici kitlesinin
ilgisini çektiði  yorumunu yapýlabilir.

Tate Modern Gallery'nin iç mekanlarýnda, bölümleri ayýrmak ve
ziyaretçileri yönlendirmek için, tasarýmcý / illüstratör Sara Fanelli'ye
yaptýrdýðý sergileme tasarýmlarý, kaligrafik bir çözümleme içermektedir
(Resim: 17). Ýzleyici farklý bölümlere yönlendirilirken, söz konusu
mekanla ilgili sanat akýmý ve sanatçý isimlerinin koyu bir zemin üzerinde
diþi olarak yer almasýnýn, bu örnekte de algýyý kolaylaþtýrdýðý
gözlemlenebilmektedir. Uzun mesafede okunurluluk saðlanmýþ, ayrýca
bölüm isimleri  ise; spot renkler  ve  farklý bir tipografik yaklaþýmla
ayrýþtýrýlmýþtýr. 

Design Museum'daki sergileme tasarýmlarýnda daha önceki
örneklerde de görülen düz zemin ve figür iliþkisi kullanýlmýþtýr. Bu
sergileme tasarýmý örneklerinde (Resim: 18) ise; kýrmýzý ve yeþil
konturlarla oluþturulmuþ yalýn figür illüstrasyonlarý, beyaz zemin
üzerinde ön plana çýkartýlmýþtýr. Duvar üzeri kaplama yalýn bir
malzemeyle çözümlenmiþ olmasýna raðmen, etkili ve sade tasarýmý
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Resim 15:   New Designers tasarým fuarý 'Thirty
Stories'   baþlýklý sergileme tasarýmý.   
Fotoðraf: Çiðdem Demir    

Resim 16: New Designers tasarým fuarý sergileme
tasarýmý örneði. Fotoðraf: Çiðdem Demir.
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sayesinde algý güçlenmektedir. Müzede sunulan sýra dýþý endüstri ürünleri
ve kullaným þekilleri, sergileme tasarýmýnýn saðladýðý bilgilendirme
sayesinde, izleyiciyle iletiþim kurarak, sergiye yönlendirmektedir. 

Sonuç 

Lorenc, Skolnick ve Berger (2007: 8)'in  'iletiþim kuran çevreler'
olarak tanýmladýðý sergileme tasarýmýnýn, çok katmanlý bir iletiþim
saðladýðý görülmektedir. Ýnsanoðlu'nun çevresiyle iletiþim kurmasý
sonucu ortaya çýkan ve günümüzde birçok farklý türde karþýlaþtýðýmýz
sergileme tasarýmý, izleyiciyle en hýzlý iletiþim kuran tasarým alanlarýndan
biri sayýlabilir. Zamanla sergileme tasarýmý türleri, birbirlerine çok benzer
ve yakýn olsa da, kendi arasýnda daha da ayrýþmýþ, ayrýþmaya da devam
etmektedir.  Bu durum, sergileme tasarýmýnýn artýk birçok yeni ortamda
kullandýðýna iþaret edebilmektedir.  
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Resim 17: Tate Modern Gallery sergileme tasarýmlarý. Fotoðraf: Çiðdem Demir.

Resim 18: Design Museum'un içerisinde bulunan sergileme tasarýmlarý. Fotoðraf: Çiðdem Demir.
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Londra'da incelenmiþ olan müze, galeri ve fuarlarda bulunan
örneklerde ise; sergileme tasarýmýnda gelinen düzey ile bu tasarým
alanýnýn ne derece güncel ve etkin olarak önem kazandýðý
gözlemlenmiþtir. 'Innovative' örneðinde (Resim: 14) olduðu gibi; kýsýtlý
malzemeyle çözümlenmiþ olmasýna raðmen, etkili tasarýmý sayesinde,
üçüncü boyut etkisi verilebilmektedir. Kýsaca, bu örneklerde de
görüldüðü üzere, yalýn ama doðru çözümlenmiþ bir görsel dil, sergileme
tasarýmýnda izleyiciyle iletiþim kurmayý baþarabilecektir.
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