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“MODA KAVRAMI, MODA KURAMLARI
VE GUNCEL MODA EGILiMi CALISMALARI”

OZET

Moda en genel tanimiyla dedisimi ifade etmektedir. Genellikle giyim
kusamla es anlamh gorilmesine ragmen insana dair her alani kapsayan bir
olgudur. Begenilerdeki kisa ya da uzun vadeli degisimler moda egilimlerini
olusturmaktadir.

Bu calismada moda kavraminin sinirlari gizilmeye cgalisiimis moda
kuramlari moda egilimi ve moda egilimi gesitleri kuramsal cercevede ele
alinmis ve giincel moda egilimi analiz calismalari (izerinde durulmustur.

Bu arastirmanin yéntemi betimsel yéntemdir. Arastirma verileri tarama
yoluyla elde edilmistir.

Bu calismada moda kavrami, genelde giyim kusamla es anlamli
kullanilsa da daha c¢ok ‘sembolik bir Griin’ olarak tanimlanabilecedi, moda
kuramlarinin ise bu soylem dogrultusunda sekillendigi gorilmastir.
Arastirma konusuna yonelik yazin incelendiginde konuya yonelik arastirma
sayisinin kisith oldugu sdéylenebilir. Bu alanda dinyadaki diger giincel
calismalarla birlikte ve egsgludimli olarak yurutilebilecek galismalarin,
akademik moda yazininin énlintn agilmasina ve gelismesine vesile olacagi
disinulmektedir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Giyim, Trend Analizleri, Moda Egilimi, Moda
Kuramlari.
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“THE CONCEPT OF FASHION, THE THEORIES OF FASHION AND
STUDIES ON CURRENT TRENDS IN FASHION"”

ABSTRACT

Fashion, in broad sense, refers to a change. It is generally
associated with clothing and dressing styles, however, it is a phenomenon
that covers any area of people. Short or long term changes in preferences
create trends in fashion. This study tries to determine the borders of
fashion concept, fashion theories, fashion trend and kinds of trends have
been studied and works of current analysis of fashion trend were sampled.
The method of the study is the descriptive method and the data were
collected by means of going over the documents.

This study emphasizes that the concept of fashion could only be
defined as ‘a symbolic product” When the literature is examined, it is
found out that there is only a limited nhumber of studies on the subject.
Any future study in this field which are to be conducted in coordination
with any other ones around the world will serve as a reason for opening
the way for further academic studies on fashion.

Keywords: Fashion, Clothing, Trend Analysis, Fashion Trend, Theories of
Fashion.
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1. GIRIS

Moda cesitli arastirmalara konu olan bir kavramdir. Pek ¢ok dustnur,
sosyolog, tasarimci, arastirmaci ve sanatgl bu kavram Uzerinde durmus ve
uzmanliklar c¢ercevesinde tanimlar yapmistir. Bu tanimlarla olusmaya
baslayan bilgi uzun vyillar sturen calismalarla kuramlara dénUsmdustar.
Kuramlarda moda kavrami tekrar tekrar tanimlanmis, moda nedir, nasil
ortaya cikar, bir olgunun (nesne, dislnce, inang, bigim vb.) moda olarak
adlandirilmasinda ne gibi 6zelliklere sahip olmasi gerekir ya da modanin
varolusundaki etkenler nelerdir gibi sorular cevaplanmaya calisiimistir.
Moda olarak adlandirllan nesne, disince, inanis ya da bigim vb. olgularin

zamanla tekrarlanabilirligi sorgulanmistir.

Ekonomide pazarlama konusundaki gelismelerle birlikte, 6zellikle
moda olarak benimsenen nesnenin (otomobil, parfim, mobilya, giysi vb.)
satilabilirligi konusu Gzerinde durulmustur. Tiketicilerin istek, ihtiyag ve
beklentilerinin 6ngoérist ile nesnenin satilabilirligi arasinda iliski oldugu
gorulmustir. Bu durum moda trend 6ngdéru galismalarinin énemini artirmis

ve tasarim galismalarini yonlendirmistir.

Bu arastirmanin amaci, kuramsal temeller dogrultusunda, moda
kavramin sinirlarini gizmeye galismak, moda ddnglsl, moda kuramlari,
moda trendleri ve bu trendlerin 6ngdri galismalarini agiklamak ve énerilen
farkli yo6ntemler U(zerinde durmaktir. Arastirma sirasinda Turkiye'de
konuya yonelik calismalarin kisith oldugu gorilmistir. Bu dogrultuda
arastirmanin, mevcut eksikligin giderilmesine yardimci olabilecegdi

disinulmektedir.

Arastirmanin ydéntemi betimsel yontemdir. Arastirma verileri ise
tarama yontemi ile elde edilmistir. ‘Tarama modelleri, gecmiste ya da
halen varolan bir durumu varoldugu sekli ile betimlemeyi amaclayan

arastirma yaklasimlaridir’ (Karasar, 2007:77).
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1.1. Moda Kavrami

Latince "modus" kelimesinden tlremis ve sinirlanamayan anlaminda
ifade edilen moda kavrami, bircok alanda etkisini gdstermektedir.
Gundelik hayatta cok sik kullanilan bu kavrama ydnelik gesitli tanimlar

soyledir:

Sproles, moda kavramini, “belirli bir zaman ve durum igin tlketici
tarafindan uyarlanmis gecici déngusel fenomenlerdir’  olarak
tanimlamaktadir. Ayrica giyimi modanin klasik Grint olarak belirlemekle
birlikte, tilketicilerin otomobilden eve, yemekten miuzige estetik
secimleriyle ilgili oldugunu da belirtmektedir (1981:116). Jackson ise
‘modern tiketim toplumlarinda insanlarin yasam tarzlarinin c¢esitli
gorintmlerinin sosyal statllyl ve basariy! yansittigini’ ifade etmektedir. Bu
baglamda moda, cep telefonlari, otomobiller, saatler gibi goérinlr olan
bltln drinler Gzerinde etkilidir ( Hines ve Bruce, 2007:169). Moda kurami
Uzerine yazan ilk dusuntrlerden Simmel‘in ‘moda batin gériandmleri ve
kavramsal olarak, butln igerikleri blnyesine alabilir: Her giyim, sanat,
davranis ya da gérinlus formu moda olabilir’ tanimi, Jackson’nun tanimini
aciklayici niteliktedir (2003:132). King ve Ring, ise moda igin daha dnceki
tanimlari da kapsayan genellestirici bir tanim yapmistir (1980:13):

“Bir moda, herhangi bir zamanda goérulebilir olan ve zamanla bir
sosyal sistem ya da bireylerin bir araya geldigi gruplarda degisen, ozel
maddi ya da maddi olmayan bir fenomende, kdilturel olarak desteklenmis

bir anlatim bigimidir.”

Bu tanimlar dikkate alindidinda bir modadan bahsedilebilmesi igin
onun gorunlr olmasi gerekmektedir. Moda, bir topluluk kimligine vurgu
yapmakla birlikte bireyselligi de yansitabilmelidir. Bunlarin yani sira bir
moda herhangi bir zamanda ortaya gikabilir ve kulttrel referanslarina bagli
olarak zamanla degisebilir. Yine Sproles’e benzer olarak, King ve Ring’in
belirttigine gore giyim modanin klasik alanidir. Moda ve giyim modasi

genelde es anlaml olarak algilanmaktadir (1980:13). Bu alginin yani sira
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bir giysiyi moda olarak tanimlamanin dogru olamadigini savunan gorlsler
de mevcuttur. Ornedin, Kawamura’ya gére ‘moda somut bir nesne degil’
soyut sembolik bir Grinddr’ (2005:2).

Tim tanimlar dikkate alindiginda, modanin dogrudan dogruya bir
arin olmayip, kultlrel referanslara bagh bir fenomen oldugu, ancak
‘sembolik bir Grin’ olarak tanimlanabilecedi séylenebilir. Ayrica bir moda,
herhangi bir zamanda ortaya cikabilir ve cesitli etkenlere bagli olarak

degisebilir.

Modanin herhangi bir zamanda ortaya c¢ikma ve dedisim 6zelligi,
bircok kuramci tarafindan ele alinmis, modanin neden ve nasil degistigi
Uzerine farkh goéritsler ileri sdrdlmuastir. Moda doénglleri ve moda
yonelimlerinin temelini olusturan bu gorusler, ilgili basliklar altinda asadida

ele alinmaktadir.
1.2. Moda Kuramlan
1.2.1. Tabana Inme ya da Sinif Farkliigi Kurami

Veblen ve Simmel tarafindan gelistirilen bu kuram, moda
dénglsunidn, moda olan UGrun ortaya cikip toplumdaki dst siniflar
tarafindan kullanilmaya baslanmasindan, toplumun daha alt siniflara
inmesinden ve Ust siniflarin alt siniflardan kendilerini farkhlastirmak igin
yeni modalar Uretmesinden olustugu temeline dayanmaktadir (Davis,
1997:126). Simmel’e gbére moda, ‘verili bir 6rtintn taklididir’. Moda
bireyin topluma uyum saglamasinin aracidir. Ancak ayni zamanda bireye
diger bireylerden farklilasmasinin, dikkat gekmesinin de olanaklarini sunar.
Bu iki kutup arasinda gidip gelen modanin en dikkat c¢eken yani ise
‘modalarin daima sinif modalarl’ olmasidir. Simmel, sinif modasi kavramini
su sekilde acgiklamaktadir (2003:106).

“Yiksek tabakalarin modalari, kendilerini alt tabakalarin
modalarindan ayirir; ne zamanki alt tabakalar yuksektekilerin modalarini

devralmaya baslar, o zaman ylksek tabaka bunlardan vazgecer”
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Simmel, moda déngisunu ise su sekilde aciklamaktadir (2003:108-109):

“Toplumsal formlar, giysiler, estetik degerlendirmeler, insanin kendini
ifade ettigi tum stiller, modanin vyarattigi kesintisiz donltsumler
cercevesinde kavraniyorsa, o zaman moda -yani yeni moda- bu
bakimlardan sadece lst zimrelere etki eder. Alt tabakalar Usttekilerin
stillerini sahiplenmeye basladiginda, Usttekilerin kendi etraflarina cektigi
sinirt asmig, o modayla simgelenen sinifsal butdnldklerini ortadan
kaldirmis olurlar; iste o zaman Ust zimreler o modadan vazgegip, yine
kendilerini genis kitlelerden ayirt etmelerini saglayacak baska bir modaya

yonelirler. Ve oyun bastan baglar.”

Sinif farklihgi kuraminin bir diger dusinlrd ise Veblen’dir. Veblen
moda donguslnin Ust siniflardan alt siniflara dogru gegisine ve (st
siniflarin  kendilerini  farklilastirmak icin yeni modalarni kullanmaya
baslamalarina deginmistir. Onun bakis agisinda da Ust siniflar kendi sosyal
konumlarini belli etmek icin giyimde, aksesuarda yeni bigimler ortaya
koyarlar. Taklit Urlnler yoluyla bu yeni bigimler, Ust siniflarin yasam
tarzlarini taklit eden alt siniflar iginde yayginlk kazanir, Veblen, modanin
dinamigini gbsteren (¢ prensip ortaya koyar. Birinci olarak aylak sinifin
mensuplari ‘goOsterisci tlketim’ yoluyla kendi siniflarindan olan diger
bireylerden Ustlnltklerini gdstermek icin kendi sosyal durumlarini
gbsteren Urunlerle glndelik hayatlarini insa ederler. Ayni zamanda
kendilerini isGi sinifindan da ayirirlar. Son olarak ise, toplum iginde butln
siniflar arasina yayilmig, gtincel olmayan modalari hayatlarindan cikarirlar
(Riling,2000:3-4).

Tum acgiklamalar dikkate alindiginda sinif farkliigi, bir diger adiyla
tabana inme kuraminin dusunurleri, moda doéngldsind Ust siniflarin
kendilerini alt siniflardan farklilastirma edimi Uzerine insa etmislerdir. Bu
kuram, diger moda kuramcilari tarafindan elestirilmis, yeni kuramlarin

dogmansa yol acmistir. Bu kuramlardan birisi ‘Kolektif Segim Kurami’dir.
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1.2.2. Kolektif Segcim Kurami

Blumer’in ‘Kolektif Secme Kurami’; “Tabana Inme Kurami”na karsi
olusturulmus bir kuramdir. Bu kuramda moda Onciliga Gst siniflarla
sinirlandiriimamis, birgok bireyin bedenilerinin kesistigi kolektif segim
sureci olarak goértlmustir. Bu sureg icinde birgok yeni tarz uretilmekte,
tlketicilerin begenileri bu tarzlarin bir kisminda toplanmakta ve yeni tarz
moda olmaktadir. Fred Davis, asagidaki sozleriyle Blumer’in bakis agisina
aciklik getirmektedir (1997:133):

“Bireylere, simgesel 6nem tasiyan bir seylerin iletilmekte oldugu ve
bu iletisimin, bir etkilesim slreci icinde gerceklestigi, slreg ilerleyip
yayildikca da anlamlarin hem yerlesip kesinlestigi hem de dedisime
ugradigi seklindeki kavramsal bakis, Blumer'in kesin bicimde benimseyip

derinden hissettigi bir bakistir.”

Davis’in aktarimiyla Blumer modadaki degisimin 6zinld soyle dile
getirmektedir (1997:130-131):

“Moda, elit grup ondan vazgecti diye degil, gelismekte olan bedeniye
daha uygun yeni bir modele yerini birakarak ortadan kaybolur. Moda
mekanizmasi, sinif farklilasmasi saglamaya yonelik bir ihtiyaca karsilik
vermek Uzere ve bir sinifin taklit edilmesi seklinde ortaya ¢ikmaz; modaya
uygun davranma, kabul gbéren dogrultuda olma, dedisim halindeki bir
dinyada ortaya cikan yeni begenileri ifade etme arzusuna karsilik olarak

ortaya cikar.”

Blumer, Kolektif Secim Kurami’'nda modanin yayilhimi ile ilgili olarak
bircok 6deye deginir. Bunlar, moday! ilk kullananlardan tarihsel
devamliliga, zamanin ruhundan kitle toplumunda kolektif begeniye kadar
bircok degiskendir (Sproles, 1981: 120). Kuramin 6nemli yani modayi,
moda dizenleme etkinliklerinden ayirip kendi kendisine var olan bir sosyal

fenomen halinde sunmasidir. Burada Ust siniflar moda sirecinin disinda
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disintlmez; Simmel'in iddia ettigi gibi modanin belirleyicisi bu siniflar

dedildir, olanaklari sayesinde modanin gelistigi alanin ilk uygulayicisidirlar.

Blumer Kolektif Segim Kurami’'nda moda mekanizmasi ilgili dort
ozellikten bahsetmektedir. Bunlardan ilki modanin tarihsel devamhhigidir.
Her moda oOncellerinden meydana gelir. Ayni zamanda moda, ‘moda
yonelimi’ kavrami dodrultusunda bir sireklilik icinde ortaya cikar. Bir
baska 6zellik de modanin modernlikle olan iligkisidir. Moda her zaman
caginin ruhunu yansittan kolektif bir begenidir. Kolektif Segim Kurami igin
ayirici bir 6zellik olmasinin yaninda kuramin en belirsiz 6zelligi de budur
(R0lin,2000:7). Davis de Kolektif Secme Kurami‘ndaki bu belirsizlige
dikkat cekmektedir (1997:134):

“... kolektif segme kuraminda belirsizlik gibi daha genel bir sorun s6z
konusudur. Ister gercek birer analiz araci olsun ister bu islevi gérdiikleri
One surllstin, moda slrecinin evreleri ayri ayr belirtilip tanimlanmamistir.
Bas aktorlerin kimler oldugu hicbir yerde acikga belirtilmez. Varlklari
hissedilebilirse de, kavramsal bir karanlkta salinan goridntlleri
secilememektedir. Arastirmacinin hedef alabilecedi kesin, kesin bigimde

sekillenmis siluetler degildir bunlar.”

Analizci icin kesin yontemler dnermese de Kolektif Secim Kurami,
Sinif Farkhlasmasi Kurami‘ndan altmis sene sonra ortaya atilmis ve
modaya dedisik bir bakis acisi getirmistir. Bu ylzden Onemini

korumaktadir.
1.2.3. Degisen Erojen Bolgeler Kurami

Modaya psikanalitik bir gozle bakan ve moda doénglsinin cinsel
imalarin degdisimiyle ilgili oldugunu savunan Dedgisen Erojen Bolgeler
Kuramina yonelik en kapsaml ifadesini Flugel’in Giysilerin Psikolojisi
(1930) isimli kitabinda bulmaktadir (Davis,1997:98):

“"Ama belki de modanin blutlin cesitlemeleri arasinda en bulyuk

agirhgr ve 6nemi tasiyani, vicudun en c¢ok one cikarilan kismiyla ilgili

10
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olanidir. En coskun halinde moda, ender olarak Doga’nin verdigi siluetle
yetinir; tersine tek bir parcayi veya niteligi 6zellikle vurgulamak pesindedir
ve sonra da o parga veya nitelik erotik cekiciligin 6zgil merkezi haline
getirilir. Ama sonra Olgllllik adir basar ve daha da fazla cekicilik
potansiyeli tasiyan bu merkezler, 6zellikle gizlenip bastirilacak nesnelere

dénudsar.”
1.2.4. Kitle Pazari Kurami

Kitle Pazarn Kurami, kitle tGretiminin kitle iletisim araglar ile birlesip
yeni tarzlarin bitlin sosyoekonomik siniflar tarafindan bilinir hale geldigini
savunur. Bu dogrultuda modanin yayillimi Simmel ve Veblen'in iddia
ettikleri gibi yukaridan asadiya gerceklesmez, yayilim yataydir, toplumun

butlin siniflari yeni modalari ayni anda tiketmeye bagslarlar.

Sproles’in aktarimiyla King (1963), dért madde ile modanin neden

ayni anda batlin siniflar arasinda yayildigini aciklamaktadir (1981:119):

> Bir moda sezonunda, moda endustrisinin stratejisi butdn
sosyoekonomik gruplarda yeni tarza ayni anda uyumu sadlar. Siluet,
kumas, renk ve detaylardaki dedisimi iceren yeni tarzlar bitin tiketiciler

tarafindan ayni anda ulasilabilirdir.

> Tuketiciler mevcut olan tarzlarin ve vyeni tarzlarin genis
cesitliliginde 6zglirce segim yaparlar ve Ust sinifin 6nciligini takip etmek

yerine 6zgulrce kisisel begenilerini ve ihtiyaglarini karsilarlar.

> Her bir sosyal sinif, yeni modalari kendi gruplar icinde baglatan

moda dncullerine ve kanaat dnderlerine sahiptir.

> Sosyal esitler arasindaki moda etkisinin, Gst siniflardan alt siniflara
dogru dikey moda akisina hakim olmasiyla birlikte moda bilgisi ve kisisel

etki her bir sosyal sinifta yataydir.

Bu dort madde dikkate alindiginda, kitle pazari kuraminin, iletisim

teknolojilerinin  oldukga gelistigi glnimizde diger moda yayilim

11
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kuramlarina gore daha gecerli oldugu soéylenebilir. Crane gore ‘Sinif
Modasi'nin yerini ‘Tiketici Modasi’ almistir. Ust siniflarin belirledidi tek tip
moda yerini toplumun tim katmanlarini icine alma egilimi gosteren bir
modaya birakmistir. ‘Tlketici Modasi’ kavramini ‘luks moda tasarimi’,
‘endUstriyel moda’ ve ‘sokak tarzlarl’ olarak lice ayiran Crane, ‘endustriyel

moda’ kavrami icin su tanimlamayi yapmaktadir (2003:177-178):

“Endustriyel moda hem benzer Urunleri farkli Ulkelerdeki benzer
toplumsal gruplara satan Ureticiler, hem de faaliyetleri belirli bir tlke ya da
kitayla sinirh kalan kigtk firmalar tarafindan ortaya atilimistir. Bu
firmalarin medyada, incelikli kataloglarda ve bizzat giysilerin Ustinde
reklamlari yayimlanmistir. Bu noktada satisi yapilan aslinda bizzat tarz
degil medya kdiltirini olusturan imgelerin kitlesel olarak yayildigi bir
dinyada rekabet edebilecek bir imgedir. EndUstriyel moda &ncelikle
reklamlar aracihidiyla deder yaratmasi ve kendini tliketiciye cazip kilmasi

acisindan bir medya kultara bigimidir.

Crane’in gorisleri dikkate alindiginda moda yayilimi sadece (st
siniflari toplumun geri kalanindan ayirma girisimi degildir. Moda Ureticileri
kitle iletisim aracglan sayesinde uluslararasi ve kitalar arasi pazarlara
yonelebilmekte ve bu pazardaki tiketicileri ayni anda yeni tarzlar hakkinda
bilgilendirebilmektedirler. Kitle iletisim araglarinin gicinid 6ne gikaran
diger bir kuram da ‘Tabana Inme Kurami’nin tersi gibi yorumlanabilecek

olan ‘Alt Kultlr Etkisi Kurami'dir.
1.2.5. Alt Kiiltir Etkisi Kurami (Tavana Tirmanma)

Yeni sayilabilecek bir baska moda yayilllm kurami ise toplumdaki
azinhk gruplarindan, gencglerden, muzik alt kdlttrlerinden yeni modalarin
genis kitlelere yayildigini savlayan Alt Kiltlr Etkisi Kurami‘dir. Tabana
Inme Kurami’'nin tersi olarak islev gérdiginden bu kuram, Tavana
Tirmanma Kurami olarak da adlandiriimaktadir. Kitle iletisim aracglarinin
sundugu olanaklar sayesinde toplumdaki azinlik gruplar ve alt kulttrlerin

daha ¢ok gorintrlik kazandigi soylenebilir. Bu gruplarin giyim tercihleri

12
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populer kdltir ve medyanin etkisi ile toplumda vyayilabilmektedir. Alt
kultlrler giyim aliskanhklarini gogunlukla popiler mizikten, sinemadan ve
televizyondan almaktadir. Crane, tarafindan'sokak tarzlar’ olarak
isimlendirilen bu tarzlar gehirli alt kulttrler tarafindan yaratilip, birgok
akima oncilik etmektedir. Bu tarzlara érnek teskil eden kisiler ‘medya
kdltirinden, 6zellikle televizyon, populler muzik ve film yildizlarindan ve

UnlU sporcular arasindan secgilmektedir ( 2003:178).

Alt kultlr etkisinin en belirgin 6rnedi 1970'lerde ortaya gikan punk
modasidir. Ingiliz moda tasarimcisi Vivienne Westwood ve isadami
Malcolm McLauren deri ceketler, kot pantolonlar, tisértler gibi gecgmis
isyankar tarzlari marjinallestirerek bu moday! yaratmistir. Punk modasi,

1970’lerin Ingiltere’sinde isci sinifi gencgleri arasinda yayginhk
gostermis; ardindan liks ve endlstriyel moda tasarimina yansimistir.
Bunun bir 6rnegi olarak endistriyel olan higbir seye ragbet etmeyen ve
ana akim modadan alabildigine uzak duran punk modasi ortaya ciktiktan
kisa bir slire sonra, tasarimci Zandra Rhodes tarafindan cengelli igneler,
fermuarlar, yirtiklar gibi detaylari alinarak ‘Kavramsal Sikhk’ adi altinda
moda sektdrliine dahil edilmistir. (Watson, 2007: 114-115). Crane’in
aktarimiyla Senes (1997) ‘Alt Kdaltar Etkisi Kurami’ni su sekilde
orneklendirmektedir (2003:241):

“Populler muzikten alinan giyim tarzlarn hizla gelir geger. Bu tarzlar,
kismen kablolu televizyonla iletilir ve ABD’den diger Ulkelere yayilirlar.
Geng bir pazara hizmet sunan giyim firmalarinin karlari biyuk 6lglide siyah
cevrelerdeki rap mduzisyenlerinin sectikleri giysilere badlidir. 1990’larin
baslarinda kurulan bir firma olan Tommy Hilfiger, reklamlarini timduyle
firmanin populler mizik sanatgilariyla iliskisi Gzerine kurarak ‘dinyadaki en

basarili giyim isletmelerinden biri’ haline gelir.”

Bu dogrultuda Alt Kiltlr Etkisi Kurami poptler kiltir ve medyayla
baglantili oldugu séylenebilir. Bu kuramda da ‘Kitle Pazar Kurami’nda ele

alindigi gibi moda yayilimi, Oncelikle yatay olarak alt kdltir gruplan
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arasinda ortaya cilkmakta, ardindan bu gruplarindan devralinan detaylar
veya goérinimuin buatind moda tasarimi  firmalan  tarafindan

uygulanmaktadir.

Moda kuramlari moda egilimi analizlerine yoOnelik ydntemlerin
belirlenmesinde, soysal yapinin moda ile etkilesiminin tanimlanmasinda ve

analiz sirecinin yonetiminde analistlerin yararlandigi 6nemli kaynaklardir.
1.3. Moda Egiliminin Tanimi ve Moda Egilimi Cesitleri

Moda egilimleri genel olarak bir sezondaki moda Urlnlerinin nasil
gorinecegi ile ilgilidir. Jackson, moda egilimleri teriminin belirli bir
sezondaki moda vyapillanmasina ve goérinUglerine isaret ettigini
belirtmektedir (2007:170). Moda egilimi arastirmacilari iki yil sonraki
sezonun edilimlerini ortaya c¢ikarmak igin anketler, toplumun degisik
kesimleri ile goérismeler, firmalarin kumas stoklari hakkinda bilgiler,
firmalarin mali durumlar hakkinda raporlar, dinyadaki gelismeler (savas,
dogal felaketler) gibi bircok konuda arastirmalar yiritmektedir. Bitin bu
arastirmalar moda edilimi analizi yapan sirketler tarafindan satin
alinmakta ya da arastirmacillar dogrudan bu sirketler tarafindan
gorevilendirilmektedir. Arastirmacilardan bilgileri toplayan sirketler gelecek
iki yil icin egilim cizelgeleri hazirlamakta, bu cizelgeleri moda UrUnleri
Ureten firmalara satmaktadir. Bu sirketlerden en buyukleri olarak kabul
edilebilecek ikisi Worth Global Style Network(WGSN) ve Promostyl’dir.
Moda edgilimi arastirmalar yapan dider sirketler arasindan Sacha Pacha,

Trend Union ve Peclars 6rnek olarak gosterilebilir.

Moda edilimi arastirmacilari modanin gelecekteki goérinimund
belirlemek icin bircok ayrintiya dikkat etmelidir. Moda egilimi

arastirmalarinin 6nem verdigi gérinim unsurlari sunlardir:
- Renk
- Kumas

- Baski
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- Siluet
- Aksesuarlar
- Kesim

Bu wunsurlar, calisilan market tipine gdre artinlabilir ya da
azaltilabilir; ancak, bircok edilim arastirmasi bu unsurlarin altisini

kapsamaktadir.

Renk, tlketicilerin dikkatini ¢eken ilk unsurdur (Keiser ve Garner,
2003: 105, Jackson, 2007:171). Bunun nedeni rengin dogrudan Grindn
yuzeyini kaplamasidir Ayni zamanda renk, acgik bir sosyal ve kiltirel

gbstergedir.

Renkten sonra gelen en 6nemli unsur ise kumastir. Yeni gelisen
kumas teknolojileri, yeni bulunan lifler ve apre uygulamalar tiketicinin
rahatligina yonelik oldukca genis bir yelpaze olusturmaktadir. (Keiser ve
Garner, 2003:93)Ayrica, bu arastirmalar sezon igin dnerilen renklerin yeni
kumaslarla nasil kullanilacagini da gostermektedir. Ornedin, 1990’larda
popllerligi artan yiksek teknolojili kumaslar, 1990’lardan bugiline kadar
uzanan flutdrizm edilimine onculik etmistir. Buglin gelecege yonelik
ongorilerde  bulunan egilim arastirmacilarini  etkilemeye devam

etmektedir.

Siluetteki degisim de egilim arastirmalarn igin oldukca 6nemlidir.
Siluet kaba olarak giysinin sekli, dis hatlari olarak tanimlanabilir. Siluetteki
en blyulk degisim Birinci Dinya Savasl sonrasl giyimden, modern giyime
geciste kadin siluetinde yasanmistir (Frings, 2005:15). Kabarik uzun
etekler, korseler, bluylk basliklardan ayak hizasina kadar gelen etekler ve
korsesiz hareketli bir gérinime kavusan kadin silueti ginimuizde de
varhgini devam ettirmektedir. Yine 1960’larda Vietnam Savasi Karsiti
gruplar ve Cicek Cocuklarin etkisiyle erkek silueti ve kadin silueti birbirine

yaklasmisg, gunimauz cift cinsiyetli(unisex) modasinin temelleri atilmistir.
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1.3.1. Uzun Siireli ve Kisa Siireli Moda Egilimleri

Moda egilimleri, arastirmacilar tarafindan ikiye ayrilmaktadir (Keiser
ve Garner, 2003; Sproles, 1981; Jackson, 2007). Bunlar uzun siireli

egilimler ve kisa siireli egilimlerdir.
1.3.1a Uzun Siireli Moda Egilimleri

Sproles, kalici bir egilimin degisikliginin bir cagda ya da bir ylzyilda
bir kez ortaya ciktigini belirtmektedir. Bu iddiay! tarihsel devamlilik
kavrami ile agiklamaktadir. Tarihsel devamlilik, yeni tarzlarin var olan
tarzlar Uzerinde ufak tefek degisiklikler yapilarak ortaya cikarilmasi
durumu olarak tanimlanabilir. Sproles bunu etek uzunlugu o6rnegdi ile
aciklar. Ona gore diz hizasindan yere kadar olan bir etek boyu degisimi
devrimci bir dedisim olacaktir ancak tarihsel devamlilik ilkesi uyarinca
tiketiciler tarafindan kabul edilmeyecektir, ayrica boyle radikal bir degisim
moda girisimcileri icin ¢ok risklidir (1981:117). Chanel’in klasik silueti
tarihsel devamliliga baska bir 6rnektir. Bir diger érnek olarak ise pantolon,
gdmlek ve ceketten olusan erkek takim elbisesi verilebilir. Uzun sureli
moda egilimlerini anlamak, kalici tarzlar yaratabilmek ve moda
pazarindaki riskleri azaltmak acisindan firmalar icin oldukga dnemlidir. Bu
nedenle moda egdilimi arastirmalari uzun sireli egilimler (zerinde
olabilecek degisiklikleri ortaya cgikarmaya calismaktadir. Brannon uzun
streli moda egilimi arastirmalarinin  hedeflerini alti maddede
toplamaktadir. Ona gore uzun slreli moda edilimi arastirmalar asagidaki

alti unsuru tanimlamay! amaclar (Aktaran: Keiser ve Graner, 2003:97):

Ulke icindeki ve uluslar arasi demografik degisimler

Endistri ve Pazar yapisindaki degisiklikler

Tiketicilerin ilgileri, degerleri ve motivasyonlarindaki

degisiklikler

Teknoloji ve bilimdeki gelismeler
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- Ulke icindeki ve uluslar arasi ekonomik gériinim
- Ulkeler arasindaki politik, kiltiirel ve ekonomik baglardaki
dedisikler

Brannon’un siraladigi maddelerde de goérulebildigi gibi uzun sureli
moda egilimi arastirmalari, Grlnlerin kendilerine yodnelik olmaktan cok,
ulusal ve uluslararasi unsurlarla ilgilidir ve bu unsurlardaki herhangi bir

degisikligin moda Urtnlerine olasi yansimalarini inceler.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, kiiresellesme, gencligin moda
pazarinda s6z sahibi olmasi gibi nedenlerle bircok firma radikal
dedisikliklerle ortaya cikabilmektedir. Pazardaki cesitliligin artmasi
artnlerdeki cesitliligi de arttirmistir. Ancak tarihsel devamlilik ilkesinden
taviz vermeyen blylk sirketlerin pazardaki Ustlinligld hala devam

etmektedir.
1.3.1b Kisa Siireli Moda Egilimleri

Kisa slreli moda egilimleri ise genellikle bir sezonda modaya etki
eden guncel olaylar, populler kaltard vb. kapsamaktadir. Keiser ve
Graner’in belirttigine gore ‘yeni bir film, yeni bir mizik grubu, yeni bir
televizyon programi’ yeni bir moda egilimini tetikleyebilmektedir
(2003:97). Sproles ise kisa sireli moda edgilimlerinin birka¢ sene iginde
sona erdigini, bazen de bu egilimlerin bes yildan on yila uzayabildigini
belirtmektedir (1981:117-118).

Kisa slreli moda edilimleri ‘fad’ kavrami c¢ergevesinde
sekillenmektedir. ‘Fad’ soOzcigl, Tiarkceye ‘gecici moda’ olarak
uyarlanabilir. Burada gecici moda ile kast edilen, tarihsel sureklilik
ilkesinden ayrilan ve moda giyim UGrlnlerinin o dbénem igindeki
egilimlerinden farklihk gosteren Urinlerdir. Sproles, ‘gecici modanin’
nifusun kuaguk bir béliumid tarafindan ya da sadece tek bir alt kdltar
tarafindan kabul edildigini soyler (1981:118). Bu egilimin baslama ve bitis

suresi genellikle birkag hafta ya da birkag aydir.
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1.3.2. Moda Egilimi Analizi Konusunda Giincel Calismalar

Arastirmanin bu boéliminde moda egilimi analizi konusunda farkh
model Onerilerinde bulunan G¢ glncel galismaya yer verilmistir. Bu
calismalardan ilki, Hyun-Seung Cho ve Joohyeon Lee’ye ait olan '‘Gdncel
Moda Egilimleri Uzerine Tiiketici Duygusunu Temel Alan Makroskobik Bir
Model Gelistirimi’ isimli ¢alismadir. 2005 yilinda International Journal of
Consumer Studies’de yayinlanan bu calismada, yazarlar (G¢ denence
Uzerinde durmaktadir. Bunlardan ilki; moda ediliminin tlketicilerin duygu
durumundaki degisiklerini temsil etmesi; ikincisi dilsel bir temsilin
tlketicilerin duygu durumuna ulasmak icin uygun bir ortam olusturmasi ve
Ugclncisu ise tuketicilerin duygu durumunun somut bir sekilde temsil

edilebilecegi yonindedir.

Arastirmada incelenen bir diger calisma ise, Ka Ming Law, Zhi-Ming
Zhang ve Chung-Sun Leung’a ait, 2004 vyilinda Journal of Fashion
Marketing and Management’da yayimlanan ‘Moda Dénisimi ve Moda
Tuketimi: Kaotik Perspekif’ isimli galismadir. Bu calismada yazarlar 33 kigi
ile yaptiklari gorismeler sonucunda moda degisimi olgusunun kaotik

oldugunu iddia etmekte ve iddialarini kaos teorisi ile agiklamaktadirlar.

Arastirmada yer alan son calisma ise S. Butdee, N. Kongprasert ve
C. Noomtong tarafindan gelistirilen ve 12. Uluslararasi Enduastri
Mihendisli§i Konferansi'nda sunulan ‘Modern Moda Egilimi Igin Durum
Tabanlh Tahmin’ isimli uygulamadir. Bu galisma, dogrudan egilim analizine
yonelik olmayip, 6nceki egilim analizlerini bir kiitiiphanede toplayarak yeni
edilimlerin Grin tasarimina nasil donUstilrilebilecegini 6rneklemektedir.
Diger iki calismanin aksine Uretime yonelik bir 6rnek teskil ettigi icin bu

calismaya dahil edilmistir.
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Giincel Moda Egilimleri Uzerine Tiiketici Duygusunu Temel
Alan Makroskobik Bir Model Gelistirimi”

Bu calismanin temelini, yazarlarin ‘modern endlstride en 6nemli
seylerden birinin tiketicinin Grline yonelik duygusal talebinin’ oldugu
iddiasi olusturmaktadir. Yine bu calismada yazarlar, moda icin egilimlerin
tlketicinin duygusal taleplerindeki degisimlerin bir belirtisi olarak ele

alinabilecegini vurgulamaktadir.

Bu badglamda vyazarlar arastirmalarini iki amag dodgrultusunda
yapmistir. Bu amaglardan ilki, tiketicilerin duygularini esas alan, egilimler
Uzerine makroskobik bir model saglamak igin sistematik bir ydntem
hazirlamaktir. Digeri ise, moda edilimleri Gzerinde dilbilimsel temsilin

makroskobik modelini gelistirip, ydnteme uygulamaktir.

Yazarlar, arastirmalar icin bes asamali bir model gelistirmistir. ilk
basamakta, 1991-2001 tarihleri arasindaki moda egilimlerini temsil eden
‘duygu betimleyicileri'nden bir havuz olusturulmustur. 300 ‘duygu
betimleyicisi’, 10 uzman tarafindan 186‘ya indirilmis ve aralarinda iliski
olan betimleyicilere anlamsal iliski analizi uygulanmistir. Yiuksek anlamsal
iliskiye sahip olan betimleyiciler daha sonraki agsamada kullanilmak Uzere

segilmigstir.

Ikinci asamanin amaci dénit cetvelleri gelistirmektir. Bunlardan ilki
olan koordinat dizleminde koordinat ve apsisi tanimlayacak betimleyicileri
belirlemek icin yapilan ‘Duygu Eksenleri’ cetvelidir. Bunun icin aralarinda
yuksek anlamsal iliski bulunan betimleyicilerle, arastirmanin ilk
asamasinda olusturulan havuzdan secgilen siklik orani yldksek olan
betimleyicilerin ikili kombinasyonlari olusturulmustur. Bu kombinasyonlar
katiimcilara vyedili Likert tipi Olcekle verilmistir. Diger cetvel ise,

‘Konumlandirma Cetveli‘dir. Konumlandirma Cetveli’'nde, aralarinda yuksek

) Yéntemin aciklanabilmesi igin ayni isimli makale kaynak olarak kullanilmigtir.
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anlamsal iligki bulunan 79 betimleyicinin koordinat dizlemindeki olasi

yerleri 6lcilmustir. Bu 6lcim icin de yedili Likert tipi 6lcek kullaniimistir.

Arastirmanin Uglinci basamagi, boyutsal eksenlerin c¢ogaltiimasini
amaclamaktadir. Bunun igin ‘Duygu Eksenleri” cetveli katilmcilara
uygulanip, veriler cok boyutlu 0&lgcekleme (MDS) yoéntemi ile analiz

edilmistir. Analiz sonucunda 6 temel boyut belirlenmistir.

Dordincii  basamadi  boyutsal eksenlerin  onaylanmasi ve
isimlendirilmesi olusturmaktadir. Koordinat ve apsisi tanimlamak igin
“Duygu Eksenleri” cetveli, yeni betimleyiciler eklenerek yeniden ikili
kombinasyonlar olusturulmus ve bu yeni cetvel farkli katilimcilara ayni
yontemle uygulanmistir. Veriler MDS yoéntemi ile analiz edilip, basta elde
edilen sonuglarla karsilastirihp, gerekli dizeltmeler yapilmistir. Ardindan,
“Duygu Eksenleri” cetveline yeni betimleyiciler eklenerek anlamsal
benzerlikleri arastirilmistir. Sonugta boyutsal eksenlerin isimlerine karar

verilmigtir.

Arastirmanin son basamadi olan besinci basamakta ulasiimasi
hedeflenen makroskobik model tamamlanmistir. Bu asamada, ‘Duygu
Konumlandirma’ cetveli betimleyicilerin boyutsal eksenlere gére anlamsal
farkhhklarini belirlemek igin yeni katiimcilara uygulanmis ve sonuglarin
aritmetik ortalamasi alinarak kimeleme analizi ile makroskobik model

olusturulmustur (Sekil 1).
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Sekil 1 - Moda egilimleri dogrultusunda olusturulan makroskobik model
(Chao ve Lee, 2005: 31).
Yazarlar, arastirmalari sonucunda olusturduklari makroskobik

modelin pazardaki duygusal talebin uzun sireli degisimlerini tanimlamakta

kullanilabilecegi Onerisinde bulunmaktadir. Bir moda firmasi igin

tliketicilerinin duygusal taleplerini dnceden kestirebilmek ve bu talepleri
karsilayabilecek Urunler ortaya cikarabilmek pazar payini korumak ve
genisletmek icin 6nemlidir. Robinette ve arkadaslarinin belirttigi gibi,
varliklardir ve yasamlarinin her acgisindan daha
(Robinette vd., 2002).

Tilketicilerin duygularina yonelik boéyle bir egilim arastirma yéntemi strekli

‘tuketiciler duygusal

yuksek ihtiyaglara ulasmak igin c¢abalarlar’
glincellenen verilerle desteklendigi takdirde moda Urinleri Ureten firmalar
icin oldukcga yararli olabilecegi soylenebilir. Ancak, makroskobik yontemin
dogrudan tiketici yoénelimli olup piyasadaki dalgalanmalari, firmalarin
hammadde kaynaklarini ve dinyadaki degisimleri
Bu

tiketicilerin yasam tarzlarina uygun

ekonomik iligkilerini,
dikkate

Makroskobik model

almadigi g6z o6nidnde bulundurulmahdir. dogrultuda

dreticilere,
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dridnler vermek icin elverigli goérinmekle birlikte tuketicilerin duygusal

yonelimini saptamanin 6tesine gecemedigi sdylenebilir.
“Moda Degisimi ve Moda Tiiketimi: Kaotik Perspektif””

Law ve arkadaslar tarafindan gergeklestirilen bu calismada kaotik
perspektif moda dedisimi ve moda tlketimi arasindaki iliskiyi aciklamak
icin  kullanilmigtir.  Gomuld  teoriyi (Grounded Theory) kullanarak
arastirmacilar 33 goérisme gerceklestirmistir. Calismanin sonunda, moda
degisimleri sirasinda dedisik modalarin nasil tiketildigini ve reddedildigini
aciklayabilecek kaotik bir model olusturulmustur. Kaos perspektifi cesitli
unsurlar Uzerine kuruludur. Bu unsurlan kisaca acgiklamak gerekirse:
Kelebek Etkisi, kiiclk bir degisikligin dramatik sonuclara neden olabilecegi
iddiasini igerir. Catallanma, bir durumun duragan bir yapidan kaotik bir
duruma doéntsmesi olgusunu igerir. Bir sistem igerisindeki gizgisel ve
cizgisel olmayan dedisimleri tanimlamak igin kullanilir. Dén(t Sistemi,
sistemin son durumu igin oldukca 6nemlidir. Dénultlerin derecesi, sayisi ve
tipinin degisimlerin ve uyumun Uzerinde etkisi vardir. Tuhaf Cekici,
dinamik bir slireg icinde ortaya cikan cesitli degiskenleri tanimlamak igin
kullanihr. Bu unsur gatallanmanin ardindan ortaya c¢ikar. Son unsur olan
Kendi Kendine Organizasyon ise karmasik sistemlerin icinde bulundugu

duruma gore igsel yapisini degistirebilme ya da gelistirebilme 6zelligidir.

Calhsmanin hedefi olarak 18-24 yas arasindaki 6grenci ve calisan
geng yetiskinler secgilmistir. Veri toplama yéntemi olarak gérisme ve odak
grup calismalari kullanilmistir. Veri toplama yolu olarak ve arastirmanin
catisini olusturmak igin gémili teori secilmistir.”” Katilimcilara moda
Uzerine dlsunceleri, moda uyumu guddimleri, gérinim tarzi yaratma

bigimleri ve fiziksel etkiler hakkinda sorular sorulmustur.

*
Batln referans ve alintilar ayni isimli makaledendir.

" GOmull Teori(Grounded Theory) hakkinda ayrintili bilgi edinmek igin Corbin ve
Strauss’un‘Grounded Theory Research: Procedures, Canons, and Evaluative Criteria’ isimli
makalesi kullanilabilir.
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Galismanin sonucunda Hong Kong geng modasini yonlendiren gesitli
unsurlar bulunmustur. Bunlardan ilki, moda algisi Uzerindeki yazili basinin
etkisidir. Arastirmacilarin bulgularina gére genel ilgi alanlarini kapsayan
yayinlar, moda algisi lzerinde moda dergilerinden daha fazla etkilidir.
Fiyatlarinin disik olmasi ve cesitli konulari kapsamalari nedeniyle gengler
bu yayinlari okumayi tercih etmektedir. Diger bir bulgu moda ikonlari
hakkindaki izlenimdir. Moda ikonlari moda egilimleri lizerinde dogrudan bir
etkiye sahiptir. Arastirmacilarin bulgulari bu ikonlarin etkiledigi moday!

ikiye ayirmistir: giyilebilir ve giyilemez.

Giyilebilir modaya olan ilgi giyilemeyene olandan daha fazladir. Bir
baska énemli bulgu ise yer imleridir. Bununla anlatilmaya calisilan alisveris
yerleridir. Hong Konglu gencgler populer alisveris merkezlerini ve burada
satilan moda {Urilnlerini egilim goOstergeleri olarak okumaktadir. Taklit
fenomeni de o©nemli bulgular arasinda vyer almaktadir. Bagimsiz
perakendeciler popller egilimlerdeki renk, doku gibi tasarim detaylarini
taklit etmekte ve bunlari daha uygun fiyatlara tiketicilere sunmaktadir.
Gengler bagimsiz perakendecilerin sundugu bu Urtnleri sezon egilimlerine
kolay yoldan ulasmanin bir yolu olarak gérmektedir. Sosyal denetim bu
calismada dikkate deder bir baska bulgu olarak yer almaktadir. Kisiler
moda urdnlerini sadece gérintmlerinin bir parcasi olarak kullanmamakta,
bu Urinler ayni zamanda c¢esitli gruplara aidiyeti de gdstermektedir.
Arastirmacilarin  gozlemleri  genglerin  sosyal uyumlulugu, vyeni,

denenmemis modalara tercih ettigi yonindedir.

Arastirmacilar topladiklari verilerden elde ettikleri bu bulgularin
Isiginda bir ‘kaotik moda tiketimi modeli’ 6nermislerdir. Bu model (g

unsurdan meydana gelmektedir:
Kdltirel Baglam

Farkl koékenlerin kulturel referanslari farklidir, Batililar ve Asyalilar

arasinda oldugu gibi. Ayni zamanda Asya’nin farkh bolgelerinde de kiltirel
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referanslar arasinda farkliliklar vardir. Giyim kusamda bu kdalturel

farkhhklardan dolay! her bdlgede farkhlar olusmaktadir.
Sosyal Sistem

Farkli sosyal sistemler, farkli sosyal degerleri ve normlari
barindirmaktadir. Bu da tuUketicilerin moda davranisina yansimaktadir.
Kapitalist toplumlarda moda degisimi kolayca go6zlemlenebilmektedir,
ancak sosyalist toplumlarda cesitli enformasyon kisitlamalari nedeniyle
tlketiciler son moda egilimi hakkinda bilgi alamamaktadir. Bu da sosyalist
ve kapitalist toplumlarda farkh moda egilimlerinin go6zlemlendigini

gbstermektedir.

Kalttirel gereklilikler ve sosyal sistem tlUketicinin moda ydénelimini
dogrudan etkilemektedir. Bunlarin yaninda, arastirmacilar Kkisisel
goérinimu ve giyim tarzini degistirmeye neden olan (g kisisel unsur 6ne
surmuslerdir. Bunlar psikolojik ihtiyag, kisinin modaya uygun olma ve
kisisel duygularini gdsterme olarak tanimlanabilir. Fiziksel ihtiyag,
kiyafetlerin islevsel yaniyla ilgilidir. Uyandirilan ihtiyag, iki farkli perspektif
icerir. Bunlarin ilki, kisinin bir ofiste calisirken giymesi gereken belirli bir
tarzin bekleniyor olmasidir. Bu durumda kisi daha c¢ok digerlerinin
beklentilerine karsilik verir. ikinci perspektif ise, kisinin alisveris, parti gibi

etkinliklere verdigi kisisel tepkiler sonucu olusturdugu giyim tarzidir.

Arastirmacilar bu ayrimlar belirttikten sonra sistemin nasil isledigini

anlatmaktadir. Kaotik Moda Tuketimi Modeli séyle 6zetlenebilir:

Tuketici ilk basta ihtiyaglarini tatmin edecek moda bilgilerini arastirir.
Arastirmalari sonucunda bir araya getirdigi bilgileri cesitli filtreler
kullanarak eler. Gundelik hayatlarinda is, bos zaman, ev gibi gesitli
sistemlere dahildirler. Bu sistemleri gz oninde bulundurarak edindikleri
bilgiler dogrultusunda hayal ettikleri gorintimleri ve onlardan beklenen
gérundmleri karsilastirirlar. Tuketici yeni moda imajlarini filtrelerken

catallanma baslar. Cesitli sistemler hakkindaki bilgiler ydnelimler
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catallanmayi ortaya cikarir. Bir grup kullanici bir sisteme y6nelirken, bagka
bir grup kullanici baska bir sisteme yo&nelebilir. Tlketicilerin gesitlenen
donutleri moda degdisimini etkiler ve gesitlendirir. Catallanmanin ardindan
tuhaf cekici ortaya cikar. Bu, belirli bir zamanda belirli bir tiketici
grubunun karar verme asamasina olumlu doéntt veren faktér ve 6zelliklerin
nitel modellerini olusturur. Kaos konseptine gbére, bir sistemdeki
rastlantisal tavirlardan makro 6lgekli tavr c¢ikarsamak olanakhdir. Farkl
sistem kombinasyonlarinin farkh nitel modelleri bulunur ve bunlar tlketici
bir sistemden baska bir sisteme gectikce dedisir. Nitel model
olusturulduktan sonra, tlUketici ©6ngorilen sistem  gerekliliklerini
dederlendirebilecektir. Eger egdilim geng insanlarin sistem gereklilikleri ile
uyusursa kabul edilecektir. Eger egilim bunlarin bir kismi ile uyusur ya da

hic uyusmazsa reddedilecektir.

Arastirmacilara goére ‘Kaotik Moda Tuketimi Modeli” ile moda
perakendecileri bes farkhh alanda bes farkh strateji gelistirmeye
yogunlasarak kisa slreli moda egilimlerine uyum derecesini tahmin
edebilecektir. Bu bes alan, sinirlandirilmis durum, sistem katilimi, sistem
gerekliligi, olumlu ve olumsuz dénlt érglileri ve tuhaf ¢ekiciden meydana
gelmektedir. Sinirlandirilmis alan, sosyal ortam ve gencglerden beklenen
modalarla ilgilidir. Arastirmacilar Hong Konglu moda perakendecilerine bu
noktada bir Hong Kong gérinimid olusturmalarini ve geng tlketicilere
bunu 6gretmelerini  énermektedir. Ikinci olarak, tiketicilerin hangi
sistemlere dahil olup olmadigi (zerine yodunlasmak gerekmektedir.
Dedisik tlketicilerin katildigi dedisik sistemleri arastirmak anlamhdir.
Sistem gereklilikleri ise modanin kabul edilmesi igin 6nemlidir. Eder bir
egilim sistem gerekliliklerini karsilayamiyorsa blylik  oranda
reddedilecektir. Egilimlere karsi  verilen déndtler de  moda

perakendecilerine yol gdsterici olacaktir.

Kaotik Moda Tuketimi Modeli, Kaos Teorisi gibi sosyal fenomenleri

aciklamakta kullanilabilen bir teoriyi temel almasi bakimindan dnemlidir.
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Ozellikle enformasyonun cok hizli bir sekilde tiiketildigi, giindelik hayattaki
sinirlarin ortadan kalktigi ve sosyal gruplarin cesitlendigi kiiresel toplumda
tiketicilerin hizla degisen ihtiyaclarina ve arzularina cevap vermek moda

sektorl icindeki Ureticiler ve perakendeciler igin 6nemlidir.
“Modern Moda Egilimi I¢in Durum Tabanlh Tahmin””

Bu arastirmada ele alinan son galisma, Butdee ve arkadaslarinin 12.
Uluslararasi Endustriyel Mihendislik Konferansi’nda sundugu Modern Moda
Egilimi Icin Durum Tabanl Tahmin/Case Based Antipication For Modern
Fashion bashkli bildiridir. Bu yodntem ileriye yonelik egilimleri tahmin
etmenin o6tesine gecerek, (Ureticiye dogrudan bu edgilimlere yodnelik
drtnlerin modellemesini yapabilme imkani sunmaktadir. Arastirmacilar is
liderliginin gelecegi hazirlamak igin ileriye ydnelik tahmin gelistirmede iyi
bir stratejiye sahip olmasi gerektigini sdylemektedir. Calismanin
gerceklestirilebilmesi icin arastirmacilar tarafindan moda liderlerinden
kiresel 6lgekte veriler toplanmis ve degisik boyutlarda siniflandirilip analiz
edilmistir. Calismanin dayandigi yéntem, bir yapay zeka uygulamasi olan
Case Based Reasoning/Durum Tabanli Cikarsama’dir. Durum Tabanli
Cikarsama(DTC), daha d6nce karsilasiimis problemlerin bir veri tabaninda
tutularak belirli bir probleme uygulanmasi olarak tanimlanabilir. Yeni bir
problem benzer bir gecmis durumun igine yerlestirilir ve yeni problem
durumunda bu gecmis yeniden kullanilir. Problemin ¢6zimi gelecek
problemler icin yeni bir veri meydana getirir (Aamodt ve Plaza, 1994,39).
Bu calismada DTC'nin kullanilmasinin iki énemli amaci vardir. Birincisi,
bilgi depolama ve bilgi yénetimidir. Ikincisi ise, yeni moda egilimi
tahminine olanak saglayacak hizli tasarimi gelistirmektir. DTC yontemi bu

calismada CAD sistemine baglanmistir.

Arastirmacilar tarafindan gelistirilen, XcasePert sistemi ile uygulama

gergeklestirilmistir. Bu sistem egilim tahminine gore tasarimcilara yeni

) Aksi belirtilmedigi stirece bitlin alintilar ve referanslar ayni baslikli makaledendir.
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tasarimlar ya da koleksiyonlar yaratmalarinda yardimci olmaktadir.(Sekil
2).

I e T
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Sekil 2- XCasePert Sisteminin Mimarisi (Butdee, vd., 2007: 864).

XCasePert, DTC yontemine dayal egilim tahmini yapan bir sistemdir.
Bu calismada, arastirmacilar sistemi egilim tahmini yonteminin belirledigi
bir canta tasariminda kullanmiglardir. Egilim tahmini kiiresel ve 6zel olmak
Uzere iki parcaya ayrilmaktadir. Kiresel edilim tahmini igin bir cganta
tasarimcisindan ya da gelistiricisinden gerekli bilgiler edinilmekte ve
durum kUtiphanesinde saklanmaktadir. Yeni g¢anta tasarimi eski
durumlarla karsilastirilarak elde edilmektedir. Ozel edilim tahmin ise
durum cikarsamasi ve istatistik ydntemler ile elde edilmektedir. Istatistik
yontem gelecek sezonun ya da yilin edilimlerini tahmin etmek igin
kullanilmaktadir. Yeni bir deri c¢antanin karakteristigi doért kriterle

belirlenmistir: edilimler, islevier, malzemeler ve siregler. Bilgi yonetim
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sistemi Uretim slreglerini depolamaya olanak saglamaktadir. Bu bilgiler

uzmanlar, kitaplar, internet siteleri gibi kaynaklardan saglanmistir.

Ornek uygulamayi gerceklestirmek igin bilgilerin codu biyik moda
markalarindan saglanmistir. Bunun ardindan elde edilen Dbilgiler
siniflandirimis ve ¢ ana Urin 6zelligi seklinde bir araya getirilmistir: Grin
sekli, renk ve malzeme. Bir sonraki basamakta modern moda egilimi
acikca gortlebilmektedir. Egilim analizi sonuclari sadece tasarim gelistirimi
verisi olarak kullanilmamis, egdilim tahmini igin politik, sosyal, teknolojik
gibi digsal faktdrlerle de karsilastirilmistir. Visual Basic tabanli bir sitem
gelistiriimistir ve CAD sistemine baglanmistir. Sistemin 2007 igin 6n
gordagu egilim ortaya cikmistir. Klasik koleksiyon icin ana renkler siyah,
kahverengi, bej ve beyaz olurken dénemin moda renkleri kirmizi, siyah,
mavi yesil ve altin renginde goérlilmustir. Sekil egilimleri flap, omuz
cantasi, okul cantasi ve el gantasidir. Sistem son olarak dijital GrdnU
modellemektedir (Sekil 3).

Sekil 3 - Modellenmis Uriin

Durum Tabanlh Tahmin ydntemi tasarimcilar igin blUyUk kolayhk
saglayabilecedi sdylenebilir. Ozellikle gelecek igin, elde olan moda
egilimlerine yodnelik bilgilerin depolanmasi ve islevsel hale getirilmesi
agisindan énemlidir. Bu yoéntem sayesinde stlirekli degisen musteri istekleri

karsilanabilir, yontemin hizi modelleme 06zelligi sayesinde tasarimdan
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prototipe uzanan zahmetli stireg kisaltilabilir ve uluslararasi egilim bilgileri

sisteme girilerek kuresel 6lgekte tahminler yuratulebilir.

2. SONUC ve ONERILER

Bu calismada moda kavrami, genelde giyim kusamla es anlaml
kullanilsa da daha cok ‘sembolik bir Girin” olarak tanimlanabilecegi, moda

kuramlarinin ise bu séylem dogrultusunda sekillendigi gortlmustdr.

Arastirmada farkh gorisler dogrultusunda farkh kuramlarin ortaya
ciktigi gorilmustiar. Arastirmaya konu olan kuramlar incelendiginde
Tabana Inme Kurami, modanin ortaya cikisi ve yayilmasinda sinifsal
farklarin etken oldugunu savunmaktadir. Bu dogrultuda moda Ust sinifta
ortaya cikarak alt sinifa dogru yayillmaktadir. Kollektif Secim Kurami boyle
bir sinif ayriminin olmadigini, modanin birgok kisinin begdenilerinin kesistigi
kolektif secim sireci oldugunu savunurken Alt Kiltir Etkisi Kurami ise

tabana inme kuraminin tersini savunmaktadir.

Moda egilimi analizleri kisa yada uzun vadeli olarak
yapilabilmektedir. Analizlerde moda uridnlerinin renk, kumas, baski, siluet,

aksesuarlar ve kesim gibi gérinim unsurlar dikkate alinmaktadir.

Glncel moda egilimi analizleri incelendiginde farkli model 6nerilerin
de bulunuldugu gorilmektedir. Makroskobik bir model 6nerisinde bulunan
calisma moda egilimleri Uzerinde tlketicinin duygusal taleplerinde ki
dedisimlerin etken oldugunu savunurken diger bir calisma moda degisim
ve moda tiketimini Kaotik Perspektif ile ele almaktadir. Bir diger oneri
olan Durum Tabanh Tahmin (Ureticiye egilimlere yo6nelik Grinleri

modelleme imkani vermektedir.

Bu arastirmada gerek kuramlar gerekse analiz yontemi 6nerileri ile
ortaya koyulmaya calisilan yapinin bilinmesinin, Turk giyim sektoérinuin

moda pazarinda s6z sahibi olabilmesinde biyik ©6nem tasidig
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disintlmektedir. Bu dodrultuda arastirma sonucunda getirilen 6neriler
soyledir:
- Turkiye’de moda analizi calismalarina kaynaklik edebilecek, moda

kuramlarindan beslenen ve bu kuramlari yerele uygulayabilen bir

akademik moda yazini olusturulabilir.

- Moda egilimi analizi konusunda sadece giyim alaninda degil farkli

alanlarda da calismalar yapilabilir.

- Kiresellesen ekonomi ve medya moda edilimleri ile iliskilendirilerek
daha sadlikh ve kapsamh bir calisma igin klresellesme ve artan

enformasyon hizi olgular galisilabilir.
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