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OZET

Kitle iletisim aracglarinin ortaya ciktigi donemden bu yana 6nemli
oldugu, bu araclarin bilgilendirmenin yani sira propaganda ve reklam
amach olarak ta kullanildi§i goérilmektedir. Insanlarin algilama ve
dedgerlendirmede referansi olarak bu araclardan etkilendigi bir gergektir.
Ozellikle televizyon karsisinda gecirilen zamanin oldukga fazla oldugu
arastirmalar tarafindan da kanitlanistir. Televizyonun toplumlari
yonlendirme ve 6zellikle de pasifize etme yoninde olumsuz etkileri oldugu
da bilinmektedir. Televizyonun prestij yapimlarindan olan haber bultenleri
Ozellikle bu anlamlandirma sureclerini direkt olarak etkilemektedir. Ancak
son donem televizyon haberciligindeki ciddi bozulmalar, sahiplik yapisi ve
iktidar iliskileri, haberin magazinleserek insanlari bir goérlse gobre
rahatlatma baska bir gortse gdére ise onlari depolitize etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Haber, Televizyon, Magazinlesme, Kitle Iletisim.
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ABSTRACT

When appear of mass circulation media until today it've been seened
that is using for propaganda and advertising purpose in addition to
information instrument. That is true what people are influenced from
these instruments which are using for perception and evaluation. It's
proved by searchs what is spending of time front of television in a big
way. In addition, it's knowled, tv has got negative effect on society
relative to especially make passive. News bulletins that are prestige
publication of tv are influenced from give meaning to process accepted
pairing directly. However, recent serious deterioration of tv news,
ownership structure and power relations are make entertainment of news
that is according to another view of relieving the people in them,
according to an opinion has been depoliticized.

Key Words: News, Television, entertainment, Mass Communication.
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GIRIS

Kitle iletisimi ve bu iletisim bicimine egemen olan anlayisin,
toplumsal, kdiltirel, ekonomik ve politik yapilara bagimh oldugu
bilinmektedir. Televizyon, glinimizde en geng kitle iletisim araclarindan
biri olarak bu bagimhlik 6rglsi icerisinde yapisal 6zellikleri sayesinde
inanilirh@ glcli olan bir iletisim aracidir. Bu yapisal 6zellikler, gorsel-isitsel
bir ara¢ olmasindan dolayi, ilk yillardan beri nesnellik, duristlik, yansizlik
ve acliklik olarak yansimaktadir. Kitle iletisiminin en 6nemli toplumsal
gbrevlerinden birisi de haber iletmedir. Haberler, insanlara yasadiklari
dinyaya ait gercekleri algilamalari konusunda énemli referans noktalari

olustururlar.

Tarihsel acidan insanlarin kitlesellesmesi ve sanayilesmeyle
beraber, denizcilik ve kara tasimacihidindaki gelismeler sonucu Uretilen
mallar ve enformasyon, kisaca ‘meta’ diyebilecedimiz ‘ekonomik
degerlerin” serbest dolasimi hizlanmistir. Sanayi kapitalizmine gegis ile
beraber Braudel’in ‘yenilmez disman’ dedigi ‘cografi mesafe’ yenilmeye
baslanmis, metanin dolasimi hizlanarak sanayi sermayesinin dontsimu
artinlmig, bilgi ve haber, liks meta olmaktan ¢cikmis ve ekonomi politikteki
yansimalari da sanayi {rUnlerinin ticaretteki dizenliligini ve karlihgini
arttirmistir (Oskay, 1989:6).

Toplumsal yapida kentlerin ve isglclnin olusmasi ile beraber
fabrikalar kurulmus ve insanlar toplu yasamaya, kitle olmaya
baslamislardir. Teknolojik gelismelerle beraber kitlelere bilgiyi aktaracak,
kitlelerin Uzerinde etkili olabilecek kitle iletisim araclari da gelismistir. Bu
gelismeler, kitle kultirinin olusmasina da katkida bulunmustur. Kitle
iletisim araclari, zamanla gelisen bu kitle klltirinid hem olusturmus hem
de yansitmistir. “insanlar artik dinyayl sadece televizyonlari basinda
gbrebilmekte ve igyerlerindeki zamanlarindan arta kalan kisimlarda

kapisini diinyaya kapadigi zaman seyrettigi bu ikame dinya karsisinda,
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gercek dlinyanin hayaletinin tlketicisi olmaktadir.” (Oskay, 1989:10).
Insanin kitlesellesmesi sonucunda kitle iletisim araclari neredeyse biitin
sosyallesme ihtiyaclarini karsilamis, Kkitlesellestirilmis Urlnler sayesinde
insan dis dlnyaya olan gereksinimini en az dlzeye indirgemistir. Kitle
iletisim araclarinin ve 6zelde de televizyonun bir etkisi de insani gercek
dinyadan kismen soyutlamasi ve onu simdulatif bir dinyanin Grdnleriyle
mutlu etmesidir. Bu acidan baktigimizda, cagimizin en geng kitle iletisim
araclarindan biri olan televizyon ve televizyon haberleri, insanlarin
yasadiklari didnyayr ve olaylari anlamlandirmada o6nemli bir vyer
tutmaktadir. “Bugin, kuramsal yaklasimlarin higbirinin g6z ardi
edemeyecedi bir gercek, toplumsal-ekonomik yapilarla kitlesel iletisim
araglarinin teknoloji, ekonomik ve yonetsel yapilari ve kitlesel iletim

drdnlerinin bigim ve igerikleri arasindaki iliskidir” (Oskay, 1989:10).

Televizyon, bir yaniyla kilttrel yapinin ayrilmaz bir parcasi olmakla
beraber ayni zamanda eglence olgusunun da yduceltildigi bir platformdur.
Insanlarin televizyon karsisinda gegirdikleri zaman diger kitle iletisim
araclariyla gecirilen zamana goére daha fazladir. Bu durumda televizyon
modern toplumlarda cagdas ve etkili bir kitle iletisim araci haline
donidsmektedir. Televizyon yayinciligi, o6zellikle 1950°li yillarda giclnid ve
etkisini arttirmistir. Bagimlilik yaratici etkisi, bireyleri edilgin 6zneler olarak
bicimlemesi, gercekdisi dinyasi ve program tirlerinin iceriksizligi gibi
olumsuz etkileri elestiri konulari olmustur. Cagdas kuramci Neil Postman
televizyonu, “6nemli oranda igeriksizlestiriimis, egdlence yoluyla kultlrin
giderek ddénlsmesine aracilik eden bir aygit olarak nitelendirmistir” (Akt.
Ergil, 2000:10). Dolayisiyla televizyon, bir yaniyla kiltGrel bir form olarak
karsimiza cikmakla beraber bir yaniyla da ginlik yasam kultlrindn

yeniden Ureticisi konumundadir

GUnumuzde insan hayatinin gindelik yasaminin ayrilmaz bir pargasi
olan televizyon, Diger toplumlarda oldugu gibi bizim toplumumuzda da

etkili ve yaygin bir kultir UGretme aracidir. Televizyon, yapisal 6zellikleri
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nedeniyle - ki bunlar haber biltenlerine goérsellik, anindalik, aktlellik ve
gercede yakin olma seklinde yansir - diger kitle iletisim araclarina goére
daha inandiricidir. Teknolojik Gstlnligl sayesinde ulusal sinirlar zorlayip
uluslararasi iliskilerde de ©6nemli bir yer tutan televizyon,
demokratiklesme, liberallesme ve politik slreglerin paralelinde kamusal

alanin da ayrilmaz bir pargasi olmustur.

Televizyon haberleri, izleyicide, yasamin kendisine tanikhk ettigi
duygusunu vyaratan, gercegin en yakin aktarim bicimi izlenimi veren
haliyle var olan iktidarin kurulmasinda &énemli yapi taslarindan birisi
olmustur. Haberin bir tanimi da, “ gercekte var olan ve insanlar igin ilgi
cekici olan her olusumun ortak adi” veya ™ toplumun blyutk kesiminin ilgi,
citkar ve yasam alani icinde var olan ve en kisa sirede verilen olaylardir”
(Secim, 1993:207). Gelisen teknoloji ile beraber, televizyon haberleri de,
kablolu yayinlar, dijital elektronik yayincilik gibi yeniliklerle beraber ulusal
ve kulturel sinirlart zorlayan gulcler olmustur. Uydu teknolojisiyle birlikte,
birbirinden binlerce kilometre uzaklhktaki yerler ve topluluklar aninda
birbirine baglanma giclne ulasmistir. Tim bu teknolojik gelismeler,
elektronik medya sahnesine yeni oyuncularin c¢ikmasini beraberinde
getirerek, televizyon vyayinclligindaki sahiplik ve kontrol vyapilarini
degistirmistir. Yasanan bu dedisim o6zellikle 80‘li vyillarin calkantili
toplumsal ortaminda, dogu bloku olarak adlandirilan Ulkelerde sosyalist
rejimlerin yikilmasi, liberal ekonomi politikalarin olusmasi ve dinyanin bir
bitin olarak, blylk bir pazara doénismesi, televizyon haberciliginin
dnemini arttirmistir (Atabey, 2000:255).

Yapisi geregi eglenceyi de iginde barindiran televizyon, vyalnizca
izleyiciye iyi vakit gecirme araci olmasinin disinda, izleyicinin de
reklamclya pazarlandigi bir ortama doénlsmustlir. Groombridge’in
‘entelektiel blylcl’ olarak tanimladigr ve kitle iletisiminde ‘kiresel koy’
betimlemesiyle oldukca iyi bilinen Marshal McLuhan, “gelisen iletisim

teknolojileri ile beraber artik her bireyin katilimci olabildiginden soz
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ederken, ayni gelismelerin dinyay! eglenceyle belirlenen bir sahneye
cevirdigini de ileri stirmektedir” (Akt. Erglil, 2000:65).

Bu anlamda televizyon haberleri de, kiresel kdyde izleyicinin
reklamciya pazarlanmasi ile beraber icerik olarak geleneksel yayincilik
anlayisinin disina cikarak izlenme oranlarini arttirma geredi duymustur.
Ozellikle, aksam evine isinden yorgun gelen ve dinlenme zamaninda,
icinde yasadigi gergeklikten uzaklasma istegiyle televizyonun karsisina
gecen insanlara, onlart rahatlatacak ve glUnlik sorunlarindan
uzaklastiracak bilgi, eglence icerigiyle sunulmustur. Haber billtenlerine,
eglence 0dgesinin girmesi, bilginin edlence icerikli sunumu, gorsel
malzemenin olabildigince haberi desteklemesi, bu izlenme orani kaygisini
bir anlamda ortadan kaldirabilmistir. Televizyon haberlerinin magazin
olana veya konularin magazin yanlarina yonelmesi, iste bu ihtiyactan
kaynaklanmistir. Televizyon, haber metinlerinin izleyiciye aktariimasi
konusunda guUvenli bir ara¢ olmakla beraber, haberlerin aktariminda
gerceklesen bozulmalarda da, izleyicinin en az sorguladigi kitle iletisim
aracidir. Bu bozulmalar da, haber blltenlerine ginimizde magazinlesme
olarak yansimaktadir. Gorsel-isitsel 6zellikleri nedeniyle yayinlanan haber
biltenleri gercekmis gibi algilanmakta, izleyici tarafindan gavenilirligi

gerektigi kadar sorgulanmamaktadir.

“Haberlerin ve haber programlarinin populerlesmesi slrecinde,
sansasyona, skandala ve ylzeysel olaylara yer verilerek aslinda sadece
haber bulltenleri magazinlesmemekte, ayni zamanda yasamin kendisi de
magazinlesmektedir” (Ergll, 2000:106). Bakildigi zaman magazin kelimesi
s6zlik anlaminda, “para asirma, oyalanma, birini bir seyden uzaklastirma,
yoldan cikarma ve baska alana sokma gibi ifadeler cagristirir” (Blylk
Larousse, 1986:15). Bu acidan incelendiginde, televizyon yayinciliginda en
cok izlenen tir oldugu bilinen haber biltenlerinde, neden magazinlesmeye
cok yer verildigi anlasilabilir. Bu durumda, kitle insani glnlik yasamin

gerceklerinden uzaklasacak, yorgun oldugu is zamaninin disindaki
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zamanlarini  televizyon seyrederek gecirecek, toplumsal sorunlara
yabancilasarak hayatini siurdirecektir. Giderek birbirine benzeyen ve
yalnizlasip yabancilasan birey, egemen ideolojinin kultlrel yapisina bas
kaldirmadan sistemin ve Uretimin bir parcasi olacaktir. Televizyon ve
ozelinde haberler, izleyiciyi, gercedin parcasi haline getirmektedir. Dis
dinyanin giderek kendisine yaklastigini zanneden izleyiciye, aslinda en
yakinindakiler bile uzaklasmaktadir. Televizyon, aile bireylerini bir araya
toplayan bir arag degil, ailenin ayni mekanda yasarken bile birbirlerinden
uzaklasmalarini  saglamaktadir. Tim bu 06zellikleri gergevesinde
televizyonun etkin gucd, televizyonda Uretilen programlar arasinda énemli
bir yere sahip olan biltenlerin “haber verme” misyonuna edglence
unsurunun katilmasi ve izleyicinin bu sekilde kanalda tutulmaya
calisiimasina yol acmaktadir. Bu durumu, televizyon haberlerinin

magazinlesmesiyle aciklamak mimkun olabilir.

Magazinel habercilikte toplumu ilgilendiren olaylarin ikincil 6geleri
on plana cekilmektedir. Magazinel sbdylem, olay 6rgusini parcalar ve
gercekliginden koparir, herkes icin olan, tiketilmesi kolay, basit ve
yuzeysel hale getirir. Boylece, televizyon izleyicisinin kolaylkla
tiketebilecedi biiltenler ortaya cikmaktadir. Uzerinde fazla disinmeye
gerek olmayan, insanlari rahatlatan haber bultenleri, hizla akan goéruntller
seklindeki bir televizyon haberciligi tercih edilir olmustur. Televizyon
haberlerinde magazinlesme, 06zel televizyon kanallarinin yayina
baslamalarindan itibaren medya glindemine girmeye baslamistir. Dlnya
genelinde, televizyonun “entertaintment medium” yani edlendirme araci,
haberciligin ise “service” oldugunu sdyleyen Haluk Sahin, ikisinin bir araya
getirilmesiyle olusturulan haber anlayisinin “enfotaintment”, “habeglence”
olarak cevirmenin dodru olacagini sdylemektedir. Bu yayin anlayisinin
“tabloid televizyon” olarak adlandirildigini belirten Haluk Sahin, anlayisin
reyting kazanmasinin meslek acisindan ciddi tartismalara neden oldugunu

belirtmektedir. Bunun, halkin iyi ve dogru bilgilendiriimesine engel olacadi,
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habercilik mesleginin prestijini dlsirecegi ve inandiriciligr yaralayacadi
kaygilarinin yasandigini vurgulayan Haluk Sahin, Turkiye'de tabloid
formulind uygulayan kanallarin, dinyanin higbir yerinde goérilmeyen
asiriliklara kactigini  belirtmektedir (Sahin, 1991:21). Son ddnemde
televizyon haberlerinde magazinlesme olgusunun arttigi goérilmektedir.
Bunun nedenlerini sonuclarini ve toplum Uzerindeki etkilerini arastirmanin
sosyal sorumluluk oldugu aciktir. Buradan hareketle calismamda temel
kavram olarak televizyon, haber ve magazinlesme olgular Uzerinde
durulacaktir. Televizyonun, 6zellikle egemenlik iligkilerinin kurulmasinda
nasil bir gic¢ oldugu ve anlamlandirma silreclerinde ne kadar etkili

olabildigi incelenecektir.
HABER NEDIR?

Oncelikle, calismanin ana temasini olusturan haber kavraminin ne
anlama geldigini ve haber kriterlerini incelemekte fayda vardir. Insani
diger canlilardan ayiran en oOnemli 6zelligi, olaylann degerlendirme,
algilama ve disiunme yetisidir. Cevresinde olup biten olaylara ilgi duyan ve
dogru bilgileri edinme ihtiyaci duyan insan sirekli bu ihtiyacini giderme
cabasi icinde olmustur. Bu nedenle insan tarih boyunca cevresinde olup
bitenden haberdar olma istegi duymustur. Habere ait ilk tanimlamalar da,
‘olan her sey haberdir, din bilmedigimiz haberdir, haber bir olayin
raporudur, haber zamana uygun her seydir’ seklindedir (Tokgdz,
1987:56). So6zluk anlaminda ise ‘herhangi bir konu, olay, bulus ve sahislar

hakkinda verilen veya edinilen bilgi olarak’ tanimlanmistir.

Haber, din bilinmeyen bir seydir denmis ya da c¢ok sayida insani
ilgilendiren énemli ve glincel olaylarin dogru, tarafsiz, cabuk bir bigcimde
aktarilmasi olarak benimsenmistir. Kesin olan sey haberin olaylarla
ilgisidir. Ancak ‘haber bir olaydir’ biciminde yapilacak bir tanimlama dogru
olamaz, cunkl dinyanin her hangi bir yerinde meydana gelen bir olay
kendi icinde butlnligu olan bir gergekliktir. Bu olayin gazetecinin beyin

sizgecinden gecerek, gazete kanali ile okuyucuya aktarilmasi ayri bir

10
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gercekliktir. Wilbur Schramm’a gére haber insanlarin kafalarinda
olusmaktadir. Baska bir deyisle haber dislnsel bir boyuta, sltbjektif bir
yaplya sahiptir. ‘haber bir olayin kendisi degil, olaydan sonra ortaya ¢ikan
kavrama, olayin yeniden dizenlenmesidir’ Buna gore haber bir olay degil,
bir olayin gergek catisini tekrar kurmak igin yapilan girisimdir. Farkli
tanimlardan biride Neil Postman ve Steve Powers’in hakim Oliver
Holmes’'un hukuk icin yaptigi ‘hukuk mahkemeler ne derse odur’
tanimindan uyarladiklari, ‘haberin, haber mdudulrleri ve muhabirler ne

derse o oldugunu’ soyledikleri tanimdir. (Postman-Powers, 1996:19).

Evrensel anlamda haberin taniminin tam olarak yapilamamasinin
bir nedeni de, bu tanimin farklh kuram ve yaklasimlara gobre
yapilmasindandir. Her kuram ve yaklasimin haber dederi kriterleri farkhdir.
So6zgelimi liberal yaklasimin, habercinin, dolayisiyla haberin objektif olmasi
gerektigi tanimi mevcuttur. Bu da konuya elestirel perspektiften
bakanlarca elestirilir. Yapillan her tanim farkh goérisler tarafindan
elestirilmektedir. Bununla birlikte kapsamlh bir haber tanimi olarak sunu
vermek mimkindir; “Gazeteciligi meslek edinmis kisilerin, haber konusu
olarak sectikleri konularda topladiklari ve kuralina gére formatladiklari,
yine gazeteciligi meslek edinmis kitle iletisim araglarinin sorumlulari
tarafindan secilerek, vyazili, sesli yada goéruntlli mesajlar seklinde,
okuyucu, dinleyici yada izleyiciye ulastirilan bilgilerdir’ (Soyguder,
2002:34).

Haberin iginde insan olgusunun var olmasi, onu bulundugu toplum
icinde diger insanlarla ve ekonomi-politik yapi ile iliskilendirmemize de
neden olmaktadir. Bir anlamda haber toplumsallastirma slrecinin bir
aracidir. Haber nedir? Sorusuna cgesitli yanitlar vermek mimkundir. Haber
oncelikle duymak, farkinda olmak, bilmekle ilgilidir. Haber herhangi bir
seyle ilgilidir. Bu haberin, gunlik gercek iliskilerden soyutlanip
ideallestirilmis, nesnelestirilmis yanidir. GUnlik kapitalist, gercek iliskiler

dinyasinda ise haber, metadir, maldir. Nasil ve hangi bicimlerde gelirse

11
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gelsin, her mal gibi mulkiyet iliskilerinde haberinde bir sahibi vardir, ticari
mal olarak alinir ve satilir. Irfan Erdogan’in saptamalarina gore haber,

malin U¢ ana karakterini tasir;

1. "Haber endustriyel kapitalist ortamda gelismistir, Uretim
iliskilerinin ve iliski dizeninin Grinu ve ifadesidir.
2. Alinip satildigi veya belli gikarlara hizmet yoniinde kullanildigi

icin, kullanim dederine sahiptir.

3. Insan emedinin bir Griinidir. Kapitalist Pazar sisteminde

baskalarinin kullanmasi igin el degistirir (Erdodan, 1995:62).

Hizla gelisen teknoloji ile beraber toplumsal alanda da ko&klu
degisimler yasanmasi kacinilmaz olmustur. Gittikce kiresellesen diinya,
Mc Luhan’in deyimiyle, zaman faktorinin bittigi, mekan faktorinin
kayboldugu yepyeni bir dinya olmus, evrensel bir kdye doénlismuistir.
Teknolojinin hizli gelismesi ile beraber, insanlar arasi iletisim ve
haberlesmede de bir takim gelismeler yasanmistir. Ozellikle, topluma bilgi
bombardimani olarak yansiyan bu dedisimler, insanlari birlestirici bir rolle
kamusal alana baglayan faktor olmustur. Haberin boéyle bir etkinligi
surdlrebilmesi, bir baska deyisle birlestirici bir toplumsal glg olarak islev
gbrebilmesi icin, her seyden dnce inandirici olmasi gerekmektedir. Ancak
yasanan degisimlere paralel olarak haberi inandirici kilan bicim ve
degerlerde degismistir ve artik haber ‘Gercek’le 0zel bir iliskiyle
donatilmig, ayrnicalikhh bir séylem’” olarak tanimlanmaktadir (Akgall,
2002:2).

Haberin insan hayatinda énemli bir ihtiyag olarak karsimiza ¢gikmasi
ve haberin tasinmasi amaciyla bazi yeniliklerin ve teknolojilerin
kullanilmasi asamalari daha ayrintili incelenmesi gereken bir konudur.
Fakat haberi daha iyi tanimak igin bu strecler ile ilgili bazi noktalari ele
almakta fayda vardir. Bu uzun slreg¢ icinde haberin kullanimi artmis,

kullanim amaclari cgesitlenmis ve yeni teknolojiler sayesinde bazi

12
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degisikliklere ugramistir. Ancak ilk zamanlardan beri insan, dogru, eksiksiz
ve taze haber arayisi icinde olmustur. Boylece haberin cabuklugu ile ilgili
bir rekabet ortami dogmustur. Bu rekabet ortaminda haber bir meta haline
gelmis ve sahip olunan haberleri saklamak istegi ile baskalarinin elinde
bulunan haberleri 6grenmek ve yaymak arasinda gelisen bir rekabet
durumu, ‘haber’i iletisim ortamindan ayricalikh bir konuma getirmistir
(Akgali, 2002:5).

Insanlar arasi ve toplumlar arasi iliskiler arttikca, kiiltiirel
cesitliligin etkisi ve ideolojik yonlendirme gereksinimi, daha karmasik
bilgiler iceren haberlerin aktarilmasini zorunlu hale getirmistir. Endustri
devrimi ile hizlanan bu slrecte yazili olarak iletilen haber, kapitalist
sistemin ihtiyaclarina cevap verebilecek sekilde farkli bir disiplin anlayisi ile
yapilanmaya baslamis ve mesajlar, genis kitlelere ulastirilmistir
(Soyguder, 2002:32).

TELEVIZYON'DA HABER

Teknolojinin giderek gelismesi ile blyUk kitlelere ulasan televizyon,
yapisal o6zellikleri nedeniyle neredeyse butin toplumlara ulasir hale
gelmistir. “Dinya’da ilk televizyon yayinlari ise 1936 yilinda Ingiltere’de
baslamistir. Elektronik tarama teknigi kullanilarak ilk ddzenli yayin
Londra’da Alexsandra Place’da kurulan televizyon stldyosundan
gerceklestirilmistir. 405 satir cizgili yayin haftada 24 saat surmils ve
Londra cevresinde 20.000 televizyon alicisi tarafindan izlenmistir”(Aziz,
1989:24). Yeni nesil kitle iletisim aracglari arasinda en geng ve en etkili
olan televizyon, gelisen teknoloji ile beraber kendini topluma gittikce kabul
ettirmis ve egitim, bilgilendirme, egdlence alanlarinda onemli vyer
edinmistir. “Ilk haber biilteni kavrami da 1941 yilinda ABD’de CBS kanali
tarafindan gercgeklestirilmis, televizyon yayinlarinin arasinda 15 dakikalik
haber yayinclligi yapilmistir. Televizyon vyayinlarinin ilk dénemlerinde
goruntl ve ses kalitesinde teknik sorunlar yasanmasi kaginilmaz olmustur”

(Aziz, 1989:19). Ilk dénemlerinde heniiz bir kitle iletisim araci kimligine
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blrinmemis olan televizyon, alici sayisinin azligi sebebiyle halka cok kisitli
oranda ulasmistir. O vyillarda, bugin televizyonun Ustlendigi islevi radyo
yuritmustir. “Ikinci Diinya savasi siresince radyo en énemli iletisim araci
olma ozelligini strdlrmustlr. Televizyonla ilgili calismalar ve deneysel
yayinlar, savasin ardindan tekrar baslamistir” (Seker, 2002:39).
Televizyon vyayinlarinin toplum UGzerinde giderek o6nemli bir etki
olusturmasi politikacilar tarafindan da fark edilmis ve zamanla propaganda
calismalarinda da kullanilmaya baslanmistir. GuUnUimizde televizyon
haberleri, diger kitle iletisim araclari gibi en etkili bicimde siyaset alaninda

kendini gdéstermektedir.

Televizyon ve 0Ozelinde de televizyon haberciligini incelerken,
donemin ekonomi-politik yapisini da g6z o6ninde bulundurmak geregi
vardir. Dinya da, 1970li yillarla beraber ekonomi-politik slireg ve siyasal-
kilttrel alanda 6nemli degisimler yasanmistir. Bu dénemde, bati Avrupa
Ulkelerinde refah devleti anlayisi terk edilmeye baslanmis, merkeziyetgi
yapinin yerine daha liberal sistemler benimsenmis, bunun yansimasi
olarak kamu hizmeti vyayinclligindan tecimsel vyayincllik anlayisi,
ekonomideki liberal gelismeler, siyaset ve sosyal yapi gibi kitle iletisim
sahasinda da yerini bulmustur. Ekonomi-politik agidan ele alindidinda,
uygulanmaya baslanan yeni liberal politikalarla, 6zel sermayelerin 6nu
acllmis, dev sermayelerin iktidarla iliski kurma istedi ve siyasal yapiyla
olan badglantilari glglenmistir. 1970°li yillarin sonuna dogru yasanmaya
baslanan uluslararasi ekonomik bunalimin yikici etkilerinin yok edilebilmesi
icin pek cok Avrupa ulkesinde o guine dek siurdirtlen ekonomi politikalarin
yerini yeni yaklasimlar almistir. “Devletin, ekonomik yapida etkin rol
almasini 6neren Keynes'in onerileri, devlete getirdigi adir yik nedeniyle
terk edilmis yerine Friedman’in devletin etkinliginin azaltiimasi gerektigini
ileri siren yaklasimi benimsenmistir” (Ergdl, 2000:146). Bu devletgilik
anlayisinin terk edilmesi ve bir anlamda serbest piyasa ekonomisine gegis

olarak algilanabilecek olan yaklasimla, 6ézellikle 1967 ve 1973 vyillarinda
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onemli ekonomik kriz ve durgunluk yasanmasiyla beraber sosyal refah
devleti anlayisi, yerini daha liberal, katiimc ve demokratik yapiya
birakmistir. Avrupa’da buylk oranda devlet tekelinde bulunan radyo-
televizyon yayincihgl da toplumsal yapiyla beraber degisime ugramis, o
gline kadar olusan kamu hizmeti yayinciligi da sorgulanmaya baslamistir.
Izleyicinin begenisini dikkate alacak ve dogrudan katihmi saglayacak
yayincilik anlayisinin arayislari da bu ddéneme denk gelmistir. 1980°li
yillarda, dinya’da -Tuarkiye'deki yansimasi 90°li yillan bulur- devletin
yayincilik tekelini kirmaya yonelik fiili durumlar yaratilmis, kamuoyunun da
destegiyle hukuki temeli olmayan bir yayincilik silireci baslatiimis, devlet
tekeli olgusu ¢ok 6nemli bir dontim noktasina getirilmistir. Pek cok Avrupa
ulkesi bu baski karsisinda bir takim yasal dlizenlemeler getirmeye
calistiysa da gelinen nokta “6zgur, alternatif ya da korsan olarak

A\

nitelendirilen bir radyo yayincihdinin kacinilmaz bigcimde olustugunu
gbéstermistir” (Ergtl, 2000:151). Bu ddénemde, devletin ekonomik yapida
en aza indirgenen etkisiyle beraber, daha esnek, cesitli trtnler Uretebilen,
uzmanlasmaya dayanan bir katilimci ekonomik liberal anlayis
benimsenmistir. Ayni dénemde kdultlrel yapida da, Uretim anlayisinda
benimsenen cesitlenme ve esnekligin yansimalar yerini bulmus, iletisim
alaninda ulusal sirketler yerini énemli 6lclide uluslararasi bir boyut
kazanan sermayenin etkisi altinda bulmustur. Ozellikle 1980’li yillarda,
bircok sirket hem en dar anlamiyla medya sektériinde (gazete, dergi,
radyo-televizyon), hem de eglence kdiltir alanlarinda (filmler, plaklar,
kitap yayinlar) kendilerini goésteren blylk gruplara dénusmduslerdir.
Sektordeki buyuk sirketlerin cirolari 80°li yillarda son derece hizli bir
biyime vyasamistir (Kaypakoglu, 1989:89). Karlarini milyar dolar
yukselten bu sirketlerin benzerleri, Tlrkiye'de de 80'li yillarin sonuna
dogru olusmus ve belki de tekellesmeye giden bu slirecte Dodan grubu
yaklasik % 40, Sabah grubu % 20 ile ayni zamanda diger alanlarda
faaliyet gosteren sirketlerinin de reklamlarini yaparak yayincilik ve siyasal

alanda egemenliklerini kurmuslardir. Bu acidan, toplumsal-kultirel bir
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kurum olan televizyonun vyayincilik anlayisinin da, ddénemin baskin
dinamikleri tarafindan belirlenmesi kacinilmaz olmustur. Bu olusumda, kar
elde etme amacinda olan gruplarin esas isi medya veya televizyon
yayincihgr olmamakla beraber sektérde sb6z sahibi olmalari sonucu

televizyon yayinciligi da ticari bir is olarak algilanmistir.

Ticarilesme kaygisi, 6zellikle habercilik alaninda buylk bir duslse
neden olmustur. ‘sulandiriimis’ bilgilendirme olarak adlandirabilecegimiz
haberin niteliginin giderek dismesi, sorunlarin arkasindaki olaylarin
irdelenmeden verilmesi sonucu haberde niteliksel anlamda 6nemli bir
gerileme yasanmistir. Insanlara sunulan haberin niteliinde yasanan bu
gerileme, insanlarin olaylari belirli bir mantik slizgecinden gecirmeden
direkt olarak almasini saglamaktadir. Politik anlamda bu konuya
yaklastigimizda, “sulandiriimis bilgilendirme” insanlarin segim siirecinde
dogru karar vermesini etkileyecek, bu da demokratiklesme slirecini dolayl
olarak tehlikeye sokmaktadir” (Kaypakoglu, 1989:91).

Teknolojik gelismelerin hizh bir sekilde gelismesiyle beraber dijital
yayincilik alaninda da o6nemli gelismeler olmustur. Bu bas ddéndulrlcu
gelismelerle beraber bilgiye olan ihtiyacta artmis ve enformasyonun ulusal
sinirlari asarak uluslar arasi dolasimina olanak sadlayan elektronik
gelismeler zorlanmis ve bu sayede televizyon kanallarinin alanlarinda
uzmanlasmasi sonucunda yalnizca haber akisi saglayan kurumlar ortaya
ctkmistir. Ozellikle CNN televizyonunun kdrfez savasi sirasinda yaptigi canl
yayinlar uluslar arasi televizyon haberciliginin 6neminin pekismesine
neden olmustur. CNN, BBC World, Reuters gibi haber akisini saglayan
televizyon kanallari bu alanda tekellerini kurmussa da son ¢ikan Irak
savasl sirasinda El Cezire isimli haber kanali da bu yarista, 6zellikle
Ortadogu bdlgesinde iddiali oldugunu gostermistir. Her ne kadar bu tir
yayin yapan haber kanallarinin sayisinda artis olsa da bu gelismeler
Ulkelerin veya toplumlarin disa bagimli haber kaynaklari ihtiyacini

gidermede yeterli olmamistir. Ozelikle uluslar arasi yayin yapan bu haber
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kanallarinin bilginin dagitimi konusunda bir tir esik bekgiligi yaptiklari,
enformasyonu kendi suzgeclerinden gecirerek sunduklari
gozlemlenmektedir. Oldukga pahali bir yatirim olan televizyon yayinciligi

dogal olarak bir anlamda sahibinin sesi olmak durumundadir.

Kendi cikarlarina zarar verebilecek olan her tlrli haberi g6z ardi
ederek, kimi zamanda haksiz olduklar halde, kendilerini hakh cikaracak
her tarll girisimde bulunan medya patronlari, basini ve 6zellikle televizyon
haberlerini bir aklanma araci olarak kullanmaktadirlar. Bu acidan
yaklasildiginda, olumsuz bir sonug¢ ortaya cikmaktadir. Sermaye sahibi
olanlarin sirketleri hakkinda olumsuz haber yapilamamasi, halkin dogru
bilgilendiriimesini engellemektedir. Kisaca, sayica ¢ok ama sahiplik
bakimindan tek medium ile karsi karsiya kalinmaktadir. “Ticarilesme ile
beraber haber nitelik olarak tabloidlesmektedir. Tabloidlesme ile haberin
ekonomik-politik séylemi degismistir. Ciddi haberlerde bile, magazinlesme
havasl yasanmakta ve eski sdylemin yerini tabloidlesme almaktadir. Ciddi
ekonomi-politik haberlerden ¢ok bireyin ve gatismalarin 6n plana cgikarildigi
bir habercilik anlayisi yasanmaktadir. Haberlerde yer alan 0gelere
bakildiginda; sug, siddet, yozlasma, skandal, cinsellik ve eglence gibi
unsurlarin yogun olarak yer aldigi bir sunum gézlemektedir” (Kaypakoglu,
1989:89). Bilgilendirmeden c¢ok skandallara yer veren ve insanlarin
duygusalligini somirmeye calisan bir haber tarzi baskin rol oynamaktadir.
Turkiye'nin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiltirel yapisi géz 6nline alinarak
olaya vyaklasildiginda, bu tarz haberlerin pek ¢ok insan tarafindan
tuketiliyor olmasi yadsinamayacak bir gercgektir. "“Demokratiklesme
acisindan ise, objektif olmaktan cok uzak, ucuz haberler televizyonlarda
yer almakta ve habercilik bashdr altinda, gercekler baglamindan
kopartilarak insanlara sunulmaktadir. Ticarilesme ile birlikte haberin
iceriginin reklam baglantilan ile belirlenmesi, tabloidlesmenin 6nemli bir

nedeni olarak karsimiza gikmaktadir” (Kaypakoglu, 1989:49).
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“Insan hayatinda bu kadar énemli yer tutan televizyon ve haberleri
Ozellikle UcUncl dlunya ulkelerinin, ‘batiya ulasma’ olarak goérdikleri
modernlesme c¢abalarinda en etkili unsur olarak degerlendirilmektedir”
(Mutlu, 1991:16). Buginin modern dinyasinda insan, icinde bulundugu
toplumsal yapida dodgru tavri ancak edindigi saghkh bilgiler 1siginda
sergileyebilir. Bu davranisi, glnlik hayat icerisindeki sikintilari karsisina
konulan popllerlestiriimis ve magazinlestiriimis haberlerle degil disarida
var olan olay veya olgularin gercege en yakin anlatimiyla kavramasi soz
konusudur. Popllerlestirilmis veya magazinlestirilmis haber biultenleri
bagimhlik yaratan etkisiyle insani gercekdisi yasama ve toplumsal iktidar
iliskilerinin uzagina itmektedir. Televizyonu diger kitle iletisim araglarindan
ayiran en onemli &zelligi gorsel-isitsel olmasidir. Insanlar radyo
donemlerinde dinleyerek, gazetelerin ilk ¢iktigi dénemlerde ise okuyarak
olaylardan haberdar olmuslardir. Ancak televizyon sayesinde, okuma-
yazma bilinmese bile olaylardan goérsel-isitsel bicimde haberdar olmak
mumkindir. Bunun icin, bulundugumuz yerde bir alici olmasi yeterlidir.
Bu sekilde, ayni zamanda aracin ylksek teknolojisi sayesinde, hizli bir
sekilde c¢evremizde olup biteni ©6grenmek mUmkindir. Yapilan
arastirmalarla insanlarin dinyada neyin olup bittigi ile ilgili haberleri
televizyon sayesinde oOgrendigini ortaya koyulmustur. Nesnellik ilkesi,
tarafsizlik, dengelilik anlayisi, haberin yorumda uzak ve yansiz olmasi
gerektigi konusundaki yaygin ilkeler televizyon haberciliginin de temel
dogrularini olusturmaktadir. Haberin aktarim sirecinde ise, olaylarin
dogru, tarafsiz, acik ve nesnel olarak sunumlarinda goreceli sorunlar veya
farklihklar yasanmaktadir. Televizyon dilinin belirleyiciliginde ve ekonomik
slirecin etkisi altindaki televizyon haberleri, neredeyse kimliginin bir
parcas! haline gelen dramatize etme 0zelligi dolayisiyla, gercekte nesnel
bilgiden uzaklasilmaktadir. Yazili dilin ayrintih ve gdérece butunltklG
anlatimindan, gdérsel dilin gosteriye dénik, yluzeysel ve parcali anlatimina
gecisle birlikte, haber kavrami da 6nemli degisiklikler gostermistir (Ergdil,

2000:10). En kapsamli, en yansiz en cabuk ve en acik haberlerin
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televizyon haberleri oldugunu var sayan izleyici, profesyonel haberciler
tarafindan en gercek, en dogru, en objektif ve en tarafsiz haberlerin
kendileri tarafindan verildigine ikna edilmeye calisiimaktadir. Bu
profesyonel ilkeler, izleyici tarafindan ayirt edici 6zellik olarak benimsenen
ve dikkat edilen unsurlar olarak karsimiza gikmaktadir. Haberleri izlemekle
bilgilenmek arasinda bir fark oldugu konusu énemlidir. ‘cagimizi bilgi cagi
diye adlandiranlar, bununla, kitle iletisim aracglarinin gelistigini,
yayginlastigini, bunun sonucu olarak da, gittikce daha cok sayida insanin
daha cok seyden haberdar oldugunu sdylemek istiyorlar. Ne var ki biraz
disinunce, bir seylerden haberdar olmakla bir seyleri bilmenin ayni sey
olmadigini kolaylikla sdyleyebiliriz... bu dinya, bizim yasadigimiz diinya
degil, haberdar oldugumuz bir dinyadir’ (Avci, 1999:34).

OZEL TV HABERCILIGI VE MAGAZINLESME EGIiLIMi

Glnlmiuzde o6zel televizyon yayinciliiyla birgok yasak kalkmis ve
daha cok gorsellige dayali popller bir yayincilik anlayisi olusmustur. Bu
nedenle kitle iletisim araglar ve sahiplerinin ana amaci olan kar etme
gudisu 6zel televizyon kanallarinin yayinlarinda zararh bazi igeriklerin de
edlence olgusuyla beraber sunulmasina neden olmustur. Ornegdin
Tarkiye'de izleyicilerin, haber alma ve eglendirme ihtiyacglarini, son
dénemde TRT yerine 0Ozel televizyon kanallarindan gidermesi bu anlayisi
pekistirmistir. Dolayisiyla, kaliteli yayincilik dedil ticari kaygilarla yapilan
populer yayincilik anlayisi tercih edilmis ancak bu olumlu bir manzara
koymamistir ortaya. Ozel televizyon vyayincilifinda en oénemli amag
seyirciyi ekran karsisinda tutabilmektir. Kurumun prestiji olarak kabul
edilen ana haber biltenlerinde seyirciyi kanalda tutmanin yolu da,
izleyiciye farkli olan ve onun ilgisini c¢ekebilecek olani vermekten
gecmektedir. Bu nedenle, haberin olusumunda ve sunumunda farkliliklar
yapilarak 6zel televizyonlarin kamusal yayincilik anlayisindan koparilmasi

saglanmistir.
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Ozellikle ana haber biiltenlerinde, haberin icine vyerlestirilen
dramatizasyon, mizik ve asir vurgulanan cinsellik 0geleriyle, siyasi
haberlere daha az vyer \verilerek, magazin haberleri kullanilarak,
magazinlesme olgusuyla beraber ortalama bedgeni ve algilama dizeyi
tutturulmaya calisilarak, izleyiciyi kanalin basinda tutmak ve izlenme
oranlarini arttirmak 6zel televizyonlarin haber biltenlerinde sik yaptigi bir
eylem haline gelmistir. Ciddi haber bulteni sayilan periyodik aksam
haberlerinin haber aralarinda kamu televizyonculugu déneminde reklam
almak bayudk “gunah” iken 6zel televizyonlar bunu rutin bir gelenek haline
getirdiler bu da haberlerin magazinlesmesinin gdstergelerinden biri oldu.

Haber bultenleri reklam aldiklar stirece daha fazla "meta”lasti.

Izleyicinin siyasi haberlerle canini sikarak kanalin dedistirilme riski
goze alinamamaktadir. Bu ylizden, televizyon haberciligini ucuzlatmak
pahasina da olsa, haberleri yapan Kisiler, izleyicileri tavlamak amaciyla
sansasyonel olani yedlemektedirler (Matelski, 1995:25). Bodylece ana
haber bdltenleri, popller olanla, 6zel yasamlara iliskin dedikodularla,
magazinsel, sansasyonel haberlerle doldurulmaktadir. Ornegin,
blltenlerde yer alan siyasi haberlerde, haberin daha cok ikincil 6geleri
vurgulanmakta, haber kendi gercek badglamindan kopariimakta,
siyasetciye iliskin magazinsel vyaklasimlar agir basmaktadir. ‘Kimi
yapimcilar izleyiciye muhabbet tellalligi yaparak, saglam haberden sakinip,
onu kurnaz bir duygusallikla doldurarak, haberle kesilen bir televizyon
reklam programi sunarak, haberi alt Ust edebileceklerini 6grenmislerdir’
(Postman, 1996:28). Bu sekilde insanlar ¢ok sayida televizyon kanali, cok
saylida haber bilteni arasinda secim yapma 6zglrligliine sahipmis gibi
gbérinse de, aslinda bu bombardiman altinda gercek bilgilerden

uzaklastirilarak énemli olaylardan soyutlanmaktadir.
HABER-GERCEK ILiSKISI

Televizyon, kitle iletisim araclari igerisinde, gercgegi aslina en yakin

olarak aktaran arac gibi gérinmekle beraber bu yanilsamadan dolayi belki
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de en <cok carpitan arac oldugu dislncesi giderek yayginlk
kazanmaktadir. ClnklU televizyon, kendine 06zgl teknigiyle olaylari
aktarirken, aslinda yeni bir gerceklik yaratmaktadir. Amerikali arastirmaci
Gerbner ve grubu tarafindan yuriGtulen kdltirel calismalarda, en popller
kitle iletisim araci olan televizyon, kurulu sanayi toplumunun kultlrel kolu
olarak nitelendirilmektedir (Poyraz, 2002:22). Sadik Gulnes’in ortaya
koydugu tanima gore haber gercek degildir, gercegin belli bir sekilde
kurulmus zihinsel yansimasidir. Haberin igerdigi tek mutlak gergek,
kendisinin bizatihi haber oldugudur. Biz bu yanilsamadan hareket ederek
habere ulasmaya calisinz (Gunes, 1994:194). Aslinda haber, var olan
gercedi mi yansitmaktadir, yoksa haberde gercek yeniden insa mi
edilmektedir? Akademik c¢evrelerde tartismalar bu konu (zerinde
yogunlasmaktadir. Glinimiz insani, televizyonun simgesel diinyasi icinde
dogar ve televizyonun tekrarlanan pratigi ile yasar. Televizyon, tutum ve
davraniglari ekmektedir. Gerbner'e goére, televizyon sanayi sonrasindan
beri ilk defa giclu bir kaltirel bag olusturmustur. Calismalarini Amerikan
toplumu Uzerine yodunlastiran Gerbner, televizyonun bu toplum
Uzerindeki etkisini séyle analiz etmektedir; ‘Televizyon tipki Amerikan
okullari gibi, Amerikan sistemi icin fonksiyonel acidan okur-yazar cahiller
Uretir. Halka neyi ve nasil tliiketecegini 6gretir. Sonug olarak televizyon,
insan dislncesini demokratiklestirmiyor. Tam tersine ekonomik, kultlrel
ve siyasal olarak bagiml hale getiriyor. Toplumsal olarak televizyondan
edinilen ortak deney, birinin gergeginin 6tekinin hayali umudu olmasidir;
yani bu gercek, gunlik iliskilerde kendini ezenle ezilen, isverenle isci, isten
kovanla kovulan, toprak sahibi ile topraksiz arasindaki iliski olarak goésterir
(Poyraz, 2002:23). Genel olarak baktigimizda, her hangi bir olay var
olmasi agisindan gergektir. Ancak gazetecinin bu olayi ele alisi ve isleyisi
sirasinda kendi beyin slizgecinden gegirisi ve algilama sekliyle, kameranin
olay vyerindeki konumlandirilmasi farkhh gercgeklikler UGretmektedir.
Televizyonun en oOnemli yetenedi olarak goérilen canh yayin da bile

ybnetmenin bircok kameradan gelen goérintuleri siraya koyarken bile
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gercekligin yeniden dretimi s6z konusudur. Ayrica kurumun da
hegemonyasi ve dinya gdérist haberin yapilisi ve aktarilisinda énemli bir
etken olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ornedin medyanin  neden
Ozellestirmeyi destekledigi, karsi cikanlari tutucular olarak tanimladigi, ya
da yanlihigin neden hep statiikodan yana oldugu gibi soru isaretleri vardir.
Dolayisiyla sunu vurgulamak gerekiyor; aslinda piyasada kar etmeyi
amaclayan sirketler olarak o6rgltlenmis kitle iletisim aracglarinin ekonomi
ve siyasal gu¢ merkezleriyle iligkileri, belirli parti veya siyasal gugleri
desteklemeyi asan, dolayisiyla bitlin siyasal-ekonomik-toplumsal yapi ve
iktidar iliskileri icinde ortaya c¢ikan esitsizlikleri sorgulama disi birakan bir
tavirdir.(Inal,1998,64) Gergekligin aktariminda ayni olayin farkl
gazeteciler tarafindan degisik yorumlandigi ve aktarildigi durumlarda sikga
gorilmektedir. Iki ayri muhabirin ayni olayr haber yaparken ortaya
koyduklari bakis acilari, onlarin bagl olduklari kurumun politikasi, siyasal
gorisleri dogrultusunda farklhilasmaktadir; Birkac yil 6nce hem Wall Street
Journal hem de simdi kapanmis olan World Telegram and Sun,
Moskova’nin sokaklari hakkinda bir haber yayinladi. Wall Street Journal

muhabirinin yayinladigi haber soyleydi;

“Moskova’nin sokaklari rehber kitaplarinin séyledigi gibi temiz ve
dizgin, metro da Oyle, bagis bedeli olarak ayda 35 ruble kazanan
supurgeli, farash ve el arabali bir kadin ordusu sayesinde bu bdyle.

Blatin Moskova’da bir tane bile mekanik sokak yikayicisi géremedik.

World Telegram and Sun muhabirinin haberi ise ilkinden farkhdir;

“Dort yil 6nce Moskova’da yuzlerce kadin, koca sehrin sokaklarini
sUpururdi. Simdi seyrek olarak bir dizineden fazlasini gérirsintz.
Sokaklar dev fircalama ve su puskidrtme makineleriyle temiz
tutulmaktadir’ (Postman, 1996:22).

Goruldiga gibi bir olayin haber olarak aktarilmasi sirasinda algilama ve

bagh oldugu kurumun politikalarina kadar pek cok etken s6z konusudur.
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Televizyonda vyayinlanan haberlerin gérsel olmasindan dolayr kendi
baglaminda gercege daha yakin bir anlatim s6z konusu olsa da yeniden
gésterim ve vyavas cekim gibi Ozelliklerinden dolayr zaman atlamali
kurgular s6z konusu olabilmekte bodylece olaylar kendi dogal akisindan
koparilmakta ve olaylar 6znel bir sekilde bu sekilde de analiz edilebilmekte

ve sunulabilmektedir.

Aslinda televizyon ve mikrofonu gergekligi kaydetmez, gercekligi
kodlar; bu kodlama ideolojik olan bir gerceklik duygusu uretir. Bu nedenle
yeniden sunulan gerceklik degil, ideolojidir; ve bu ideolojinin isleyisiyle
televizyonun gorselligi saglanir. Boylelikle, dogruluk iddiasini gergedin
nesnelligi icinde konumlandirmaya calisir. Ve dolayisiyla Urettigi her

dogrunun gercek degil ideoloji oldugu gercegini gizler (Poyraz , 2002: 25).

Izleyici icin televizyon haberlerini gdrece gercede daha yakin kilan
etmenlerden biri aracin kendine 6zgl teknolojik olanaklar sayesinde
yasamin kendisine taniklik ediyor/ettiriyor gérinmesidir. Oysa televizyon
haberlerinin nesnelligi, aracin kendisi tarafindan kurgulanan ve gercgegin
yalnizca gosterilmek istenen yanina taniklik eden bir gorsellikle dedgil,
bilinen habercilik Olgltleriyle degerlendirilebilecektir. Bu anlamda
izleyicinin taniklik ettigi dinya, kurgulanmis gerceklik yanilsamasina
taniklik ettigi bir diinyadir (inal, 1998:103).

Haberin gerceklik degeri ayni zamanda haber iceriginin dogrulugu
konusunda da belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla haber icerigi kadar, haber
sunumunun da bu anlamda, nesnelligi bozmayacak tekniklerle
gerceklestiriimesi gerekmektedir. Nitekim televizyon haberlerinde verilen
bilgilerle yasanilanlar arasindaki 6rtiismenin bire bir oldugunu kanitlamak
icin, televizyon haber dUreticileri olayla ilgili géruntlilerin sunulmasiyla
‘muhabirlerimizden  biri oradaydl’ izlenimini yaratmaktadir. Fakat
izleyicilerin canli olarak yayinlanan bir haber bdllteninde bile, cesitli

dramatik 6gelerle karsi karsiya birakildigini da belirtmek gerekir.
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Tirkiye'de Ozel televizyon yayincihidina gegildikten sonra TRT'nin
yaratmis oldugu ‘ciddi haber’ gorinimi son dénemde bozulmaya
baslamistir. Kamusal yayincilik 6rnegi olan TRT doéneminde aksam
haberlerinden higbir zaman muazik kullaniimadi. Simdi  haber
programlarinin daha ilk basinda izleyiciyi duygusal bir ortama surtkleyen,
haberin 6nemini vurgulayan tirde muzik kullanilmaktadir. Gergek hayatta
olan olaylarin meydana gelisinde mizik yoktur. Bu nedenle gergeklige
mudahale s6z konusudur. Haber biltenlerinin arasinda reklamin girmesi
de haberin gergekligini bozan bir yaklasimdir. Haber alinip satilan bir meta

durumuna dismektedir.
TELEVIZYON HABERLERININ MAGAZINLESMESI

Televizyonlar toplum ve bireyleri gundelik sikintilarindan kurtarma
islevine soyunmus gortinmektedir. Bunu haberleri magazinlestirerek
olusturma yolunu secmektedirler. Ciddi haberlerin yerini daha hafifletiimis
haberler almaktadir. Medya Unlilerine, mankenlere, sanatcilara iliskin
haberler giderek artan bir siklikta aksam haberlerini isgal etmeye
baslamaktadir. Bunun nedenleri izleyiciyi gunlik sikintilarindan kurtarmak
m1 yoksa tim 0zel televizyonlarin korkulu gercedi “rating” savaslari midir?
Habercilikteki bu yeni yonelisi “HABEGLENCE” olarak isimlendiren Haluk

Sahin’e gore;

“Ulkemizdeki genc 6zel televizyonlarin haber biilteni ydneticilerinden
bluyuk bir boliminun ‘rating teroéri’ karsisinda yenik dusutp, habercilikten
uzaklasma egilimi gosterdikleri bilinmektedir... Habercilikten uzaklasan,
‘Ana Haber Biiltenleri’'ni ‘HABEGLENCE’ seklinde tanimlamaktadir... Haber
yoneticisi ile rating kavrami arasindaki iliski, celiskili ve sorunlu bir iligki.
Ayrica, Tark ticari televizyonlarinin kiran kirana rekabet ortami iginde
yorucu bir iliski de oldugunu soyleyebiliim” (Ozdogan, 1996:218).
Televizyon kurumlari gelirlerini reklamlardan saglamaktadirlar. Izlenme
orani kavrami da televizyonlarin reklam araci olmalarindan tlremis bir

kavramdir. Reklam verenler yayinlarin ne boyutta izleyiciye ulastiginla

24



Sileyman Demirel Universitesi
Gulzel Sanatlar Fakiltesi Hakemli Dergisi

ART-E MAYIS 2011-07

cok ilgilenmektedir. Reklamci kapitalizmin bilinen mantigi ile hareket
etmektedir. Buna karsin TV habercisinin, gazetecisinin bilinen mesleki
Olgltleri bulunmaktadir. Glnimizde televizyon gazeteciligi ticari bir
yarisma ortami iginde yapilmaktadir. H.Sahin’e goére, “Televizyon haber
yoneticisi de ister istemez bu ortamin etkisinde kaliyor. Onu timden
gbérmezden geleni zaten yasatmazlar. Evet, haberci izlenme oranlarinin
etkisinde kaliyor (Ozdogan, 1996:219) Televizyon haberlerinin
magazinlesmesi populer kultir kavramiyla yakindan iliskilidir. Bu
bakimdan popdler kulltlrtn iyi irdelenmesi gerekmektedir. Populer kultur,
hayatimizin her alanini kapsamaktadir. Konsantre bicimde yasanan ve
tiketilen popduler kultlr, kapital sahipleri tarafindan Uretilir, denetlenir ve
genis kitlelere sunulur. Gintimuzde kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi
ile birlikte toplum Uzerinde etkisini arttiran populer kultard, insanlar
medya sirketlerinin sayisal olarak da ¢ogalmasiyla daha kolay tiketmeye
baslamislardir. Kapital sahipleri tarafindan buydutllen kitle iletisim araclari
sayesinde yayginlasan popduler klltlir, dinyanin butin Ulkelerinde marka
olan driunleri ve medyanin meshur ettigi insanlarin yasamlarini iyi tanitir,
ornedin cocuklarin Barbie veya Ninja Kaplumbadgalar gibi ‘evrensel’
oyuncaklar ile oynamasina vesile olur. Bu sayede popiler televizyon
programlari, populer film yildizi, populer sporcu ve populer pop gibi halkin

ortak begenisi olusturulur ve tiketim toplumuna dogru bir ivme yaratilir.

Popller kiltir glndelik yasamin kalttradir. Genel anlamiyla belirli
bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden Uretilmesi olarak kabul
edilebilir. Glndelik ideolojinin yayginlasma ve onaylanma ortamini yaratir
(Batmaz, 1996:163) Popdullerin anlamini populer olmayana bakarak da
aciklamak mumkuindir. Su anda Pokemon oyuncaklari populerken Action
Man ya da Pembe Panter oyuncaklari raflarda eskimektedir. Bir kaset
modasi gectigi ya da popdler kimlikle sunulmadidi icin cok kaliteli olmasina
ragmen alict bulamamaktadir. Magazin sayfalarinda popller olmayan

kisilerle ilgili haberlere vyer verilmezken, popller kisiler, gazeteyi
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satabilmek amaciyla 6n planda sunulmaktadir. Popdller kulttr, belirli
mallarin yaninda belirli dlstince ve dlinya goruslerini de popllerlestirir.
Populer kualtar Grind olan dergiler, dizi filmler, kitaplar, oyuncaklar, cizgi
filmler ticari kaltirin cikarina ve kapitalist toplum bigimi ve iliskilerinin
evrenselligini getiren ideolojiye hizmet etmektedirler. Ornedin;
gunimidzin en popller televizyon programlari olan paparazzi programlari,
tele voleler ve yarisma programlarinin en fazla izlenilen programlar oldugu
gbérilmektedir. Bunlar kapitalist dlizene hizmet edip, kitleleri tiketime
yonlendirmektedir. Yarisma programlarinda bilginin kullanilisinin, sadece
yarismada daditilan mallarin  satilmasini  desteklemek igin oldugu
bilinmektedir. Bir baska ifade ile o mallarin reklami yapilmaktadir. Ayni
sekilde kadinlara yoénelik magazin dergileri moda, kadin erkek iliskisi,
seks, evlilik, bosanma, dogum, glzellik, zayiflama, yemek tarifleri,
dekorasyon gibi de pek cok konuyu islemektedir. Bu dergilerle bilgi, haber
ve fikirleri iletmenin O6tesinde bireyleri tlketime yodneltmekte, onlarda
ihtiyaclar yaratilmaktadir. Bu anlamda magazin dergileri tiketimi tesvik
etmekte buylk rol Ustlenmektedir. Populer Kultlr, bir toplumda yaygin
bicimde paylasilan inanclari, pratikleri ve nesneleri ifade ederken, daha
politik tanimiyla kitlelerin yada bagimli siniflarin  kdltird olarak
tanimlanmaktadir. Bu kdltir hem geleneklerde bulunan halk inanglarini,
pratikleri ve nesneleri hem de moda olan popduler inanglari, bunlarin yani
sira siyasal ve ticari merkezlerden yayilan kitlesel inancglari, pratikleri ve
nesneleri icermektedir. Populler kiltlr, kilttrel degerleri, gelenekleri belli
sifreler ve kodlarla aktarmaktadir. Populer kualtir gunlik yasamin
kiltiridar, cok ucuza satin alinabilir ve temelinde edlence vardir (Ozbek,
1991:86) .

Populerlik genellikle medya araciligiyla tasinmakta, tamamen
sOhret alanina sikistirimaktadir.  Popllerde temel olarak edlence, satin
alma veya moda egemendir. Siyasal alanda popdlerlik deyince ise 6n

planda olan ve daha cok sansasyon yaratan politikacilar akla gelmektedir.
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Populer kiltir sdrekli kalicilik dedil sirekli degisim ister. Populer kiltir
O6zgurltkgudur. Bir gazete bayisinde her yasa ve cinsiyete gore dergiler ve
gazeteler bulunmaktadir. Ornedin kadin dergileri onlarin dzgirliiklerini
gelistirici, egitici, d6greticidir. Ama hangi 6zglrlik? Bu dergileri dikkatlice
inceledigimizde satin alma ve kullanma ile 6zglrlik elde etmenin ‘kendine
given ve kendini bul’ propagandasinin altinda kendine ‘bizim malimizi
kullanarak gliven bul’ gergegi saklidir. Kisaca popiler kilttrin 6zgurligu,

Ozel sektorin 6zglrligu, yani satis 6zglirligudir (Erdogan, 1994:28).

Yazili ve goérsel basinda haberin ginden glne daha fazla
magazinlestigi gorilmektedir. Bu olgu, haberin hem niteligini bozuyor,
hem de izleyicide habere karsi bir glivensizlik doguruyor. Izleyiciyi
bilgilendirmekten ¢ok, ona edlenceli zaman gecgirtmek amaciyla yapilan
magazin haberciliginin bu kadar tutulmasinda sadece haberi yapanlar degil

onu izleyenler de sorumludur.

Haberin magazinlesmesi halka dénuk gazetecilik yapmak adi altinda
oncelikle Avrupa daha sonra A.B.D.'de yayginlasti. Halka dénuk gazetecilik
iki temel unsura dayanir: Birincisi, ilk anda dikkat cekebilecek konulari
incelemek, ikincisi ucuza satmak. Toplumun ilgisi genellikle ulasmak
istedigi yasam standardina sahip olan zengin tabakaya ve unlilerin
hayatina kaymaktadir. Magazin haberleri yapmak hem gazete
patronlarinin hem de calisanlarinin isine gelmektedir, ¢unkl higbir kadltar
ve bilgi birikimine dayanmayan bu haberlere ulasmak ¢ok kolaydir. Bu tir
gazetelerde cok buyuk resimlerin altina kisa kisa yazilar yazilarak ilgi
cekilmeye calisilir. Televizyon haberlerinin magazinlesmesine bakacak
olursak aracin piyasa kosullarinda egemenlik iliskilerinin yeniden Uretildigi
modern isletme haline geldigini gorlyoruz. Tecimsel bir arac olan
televizyon bu nedenle izleyiciden gelen istemleri dikkate almakla
sorumludur. Haberlerin seciminden sunulusuna kadar pek cok asamada
istemlerin belirleyici rol oynadidi bilinmekte. "Halk bunu istiyor, biz de

yayinliyoruz." sézleri de medyaya ydneltilen pek cok elestirinin bahanesi
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olarak devamli sdylenmekte. Unutulan nokta medyanin halki

yonlendirmesi ve bilgilendirmesi sorumlulugudur.

Magazin, modern insanin psikolojik bir rahatlama saglamasi,
gindelik yasamin streslerinden uzaklasmasi tirinden dogal taleplerini
tatmin eder gibi gorlnerek, serliveni kalmamis insanlara hayali bir
serliven yasatmaktadir. Magazinsel igerigin isleyisinin birkag ana yoni
oldugu soéylenebilir. Birincisinde, uzak ve erisiimez goériineni glindeligin
bayagiligi icinde sunarak evcillestirir, blylsini bozar ve siradan hayatin
disina kimsenin cikamadigini géstererek rahatlatir. Ikincisi, olagan olani
fantastiklestirir ve yapay heyecanlar yaratir. Uclinclisii ise, gercekligi
nedensellik iliskilerinden kopararak sunar ve bireyi olup bitene yoénelik
zihinsel gaba harcamaktan kurtarir (Belge, 1997:307). Magazin ve eglence
dinyasini konu alan Kkitle iletisim aracglari, egemen ideolojinin yeniden
Uretiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Tlketim kaltirind temsil eden
metinlerin gérsel medyadaki gértinumlerinin yazilh basinda da uzantilarina
rastlanilmaktadir. Yazili basinin 1980 sonrasinda aile sirketlerinin
mulkiyetinden cikip, sermaye ve finans sektérd ile butlinlesmesinden bu
yana haberciligin popilerlestigini, haber degerlerinde bir degisim yasandigi
gbzlemlenmektedir (Inal, 1999:16). Kitle iletisim araclari, edlence
endustrisinin  karakterini paylasmaktadir. Temel fonksiyonu kacis,
bosalma, hos vakit gecirme, bilgi alma gibi nedenlerden gecerek saglanan
doyumla “biling yonetimi’ne 6nemli katkida bulunmaktadir. Kitle iletisimi
,edlence ve bilgilendirme adi altinda paketlenmis dinya goérisleri ve
yasam tarzlari sunmaktadir (Erdodan, 2001:276). Medya giindelik
yasamin akisi icinde ¢cogunlukla adi konmayan bir arayis igindeki bireylerin
bltln gereksinimlerini tatmin ederek ya da bu yanilgiy! Greterek varligini
surdirmeyi ve guclendirmeyi hedeflemekte; bu ihtiyaci tatmine yonelik
yapay hazlar Uretmektedir (Karahan, 2001:13). Magazin medyasinin
icerigi, tipki yerli ve yabanci diziler, komedi programlari, talk showlar,

yarisma programlari ve reklamlar gibi izleyiciyi tiketim aliskanliklari icinde
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konumlandirmaktadir. Tim bu medya metinlerinde, egemen ideolojinin
temsilinin 6ne ciktigi gézlemlenmektedir. Medya, farkliliklara seslenmek,
farkli begenilere programlarla yonelmek yerine; mimkin oldugu kadar
cok izleyiciyi ya da okuru ekran basina cekme ya da gazete satin aldirtma
yoninde egilim sergilemektedir. Reklam pastasindan alinan payi
arttirmak, bir yandan kisa déonem karhligi korumak acisindan énemliyken,
bu tarz bir yayin politikasi pazarda 0zel bir girisim olarak varhgini
mesrulastiran medyanin uzun dénem cikarlarina da hizmet etmektedir. Bu
slirecin sonunda, medya metinlerinde cesitlilik ve farklihdgin yerine, bir tek
tiplesme ve homojenlesmenin ortaya ciktigi gézlemlenmektedir (inal,
1998:31). Bununla birlikte, varligini reklam gelirlerine borglu olan, bu
nedenle de reklam piyasasinda daha blylk bir pay kapmak isteyen medya
ve dénemin “yeni aristokratlan” olarak tanimlanan medya profesyonelleri;
Turkiye'de temelleri 1970°li yillarda atilan, 1980 ve 1990l vyillarda
yasanan ekonomik gelismeler sonucu sekillenen “yeni orta sinif”t okur
olarak kazanmaya calismistir. Bunun icin de, bu kesimin bedeni ve yasam
tarzlarini dikkate alarak, gazete ve dergi iceriklerini onlari cezbedecek bir
hale donutstirmeye calismistir. Bu karsilikli etkilesim, belli bir toplumsal
kesimin elitizme gitgide daha cok kaymasina yol acmistir (Bali, 2002:353)
Bu baglamda magazin medyasi dolayimiyla sunulan igerikler, hayatlarinda
hicbir zaman bu tlr yerlerden iceri adim atamayacak ancak, atmayi hayal
eden bir kesimi kisa bir slre icin de olsa, sihirli, yalan bir dinyanin
aralanan perdesinden igerisini imrenerek seyretme imkani veren ve seyir
ihtiyacini  karsilayan goérunti ve vyazilardan olusmaktadir (Belge,
1990:306). Boylece, reklamin o6tesinde, reklam unsuruna bUlrinen
magazin medyasi, egemen sistemin temelinde yatan dederlerin
mesrulastiriilmas) ve sistemin ideolojik dizlemde yeniden uretilmesi
acisindan kilit bir rol oynamaktadir. Toplumsal egemenligin arka planinda
magazin medyasinin en énemli islevi ise, tlketim kudltlrindn tesisinin
pekistirilmesidir. Bir baska deyisle, magazin medyasi bir eglence endUstrisi

olarak, anlam Uretimini ve sistem icinde donldsimind sadlayarak,
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toplumsal rizanin Uretilmesine/yapilandiriimasina katkida bulunmaktadir.
Tiraji yiksek gazetelerin Gcret karsiliginda satisa sunduklar ilaveler, gerek
medyadaki magazinsellesme ediliminin gdsterenlerini sergilemesi gerekse
bicimsel ve 0zellikle iceriginde yer verilen konular itibariyle tiketim
kGltirinin  desteklenmesi ve yasam tarzlarinin  olusturulmasini

saglamaktadir.
MAGAZIN SOYLEMI VE ONERILEN YASAM BIiCIMi

Ozellikle 1980’den sonra izlenen liberal ekonomi politikalar ile
kapitalist sistemde 06zel girisimciligin 6nt acilmis, serbest piyasa
kosullarinda medya da kendini amansiz bir rekabet iginde bulmustur. Son
dénemde daha belirgin olarak, bu rekabet, tekellesme ve magazinlesme
sonucunu dogurmustur. Bu gelismeye gbére en cok satan gazete, en cok
izlenen televizyon programi basanli kabul edilmektedir. Bu izlenme
oranlarinda magazin unsurunun etkisi goézle goérilmektedir. Konuya
elestirel acidan yaklasanlar, kapitalist sistemde insanlarin cesitli yollarla
uyusturuldugunu, toplumsal sorunlardan uzaklastirildigini séylemektedir.
Magazin ise bu yolda kullanilan bir unsurdur. Murat Ozgen, 12 Eyliil
déneminde gazetelerin, Uzerlerindeki olumsuz etkiler nedeniyle ‘apolitik’
bir tavir benimsemek zorunda kaldiklarini, yazili basinin asil gérevi olan
haber verme, bilgilendirme, toplumsal muhalefeti dillendirme islevinden
uzaklasarak magazinlesme edilimine girdiklerini ifade etmektedir (Ozgen,
1999:5). Infotaintment, yani bilginin eglence icerigine biiriinmesi, haber
iceriginin magazinlesmesiyle edlence ve bilginin birlikte sunulmasidir.
Haber icerigini olusturan iletilerin kodlanmasinda magazinsel dederlerin
agirhk kazanmasi olgusu ve slrecidir. Ya da haber degeri tasimayan haber
unsurlarinin  haber bdlteni igerisinde goérece adirlik kazanmasidir.
Magazinlesme liberal ekonomik politikalar araciligiyla gliclenen sermaye
gruplarinin toplumsal ve siyasal dizlemde varhidgini stirdirmek amaciyla,
kitle iletisim araclarinda daha somut yasanmaktadir. Bu noktada haberin

magazinlesen icerigiyle birlikte Ustlendigi yeni islevin, populer kiltir
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ideolojisiyle 6nemli dlgclide yakinhk gosterdigi distntlmektedir (Soyguder,
2002:66). John Keane, iletisim 6zglrliglinlin ancak pazar mekanizmasiyla
saglanabilecegini 6ne sirmiustlir. Medya, izlenme oranlarini arttirabilmek
icin sansasyonalizme dayanan, cinsellik sémdulrisi yapan, asparagas
haberlere yonelmistir. En fazla izleyici sayisina ancak ilkesiz yayincilikla
ulasmaya calismistir. Boylece serbest rekabetin 6zgurlestirici oldugu kadar

felg edici etkilerinin de olabilecegini belirtmistir (Keane, 1999:16).

Bir baska gdérise sahip olanlar ise magazin haberlerinin toplumsal
gerilimi azalttigini, modern toplumun, bireylerini glindelik hayatin
sikintilarindan uzaklastirdigini, insanlara gelecede yonelik umut verdigini,
yasami onlar icin daha cekilir hale getirdigini savunmaktadir. Modern
toplumlarda is bolimu, genis halk kitlelerinin 6zellikle dogrudan politik
katilimini engellemektedir. Egitim yoluyla bilginin ve kiltlrin bollisimi de
yine genis Kkitleleri toplumun en yilksek dizeydeki entelektlel UGretimin
disinda tutmakta iletisim araclarinin da etkisiyle sokaktaki adam, kendi
gindelik hayatinin icine itilmektedir. Gulndelik hayat monotondur,
tekrarlarla doludur, sikicidir. Ancak modern toplumlarda bir takim yapilar,
kitleleri olusturan insanlarin bu sikici hayatlarindan cikip toplumlarin
gidisini belirleyen mekanizmalarla daha yakindan iliskiye gecmesini
Onleme islevini yerine getirmektedir. Bunu da haberlerin magazinsel
boyutu saglamaktadir ( Soyglder, 1986:423).

Tam bir dézgurlik ve givenlik ortaminda bile mikemmel bilgiye
ulasmanin garanti edilemeyecegini savunan Lipmann, 0zglr iletisim
ortaminin da bdylesi bir bilgiye ulasmak icin tek basina yeterli
olamayacagini ileri sirmektedir. Bu anlamda, 0zglrlik olgusunun
karsisindaki glicler sadece devlet ya da pazarin kendi kosullari degildir;
haberin kendi dodasi, haber toplama siireci, izleyicinin psikolojik durumu
ve modern yasamin karakteristik yapisi da bu etmenler arasinda yer
almaktadir. Lipmanna’a gore gercek, betimlenebilir bir 6zellige sahiptir.

Ancak, haber gercekligi betimleyebilme yetisine sahip olmadigi gibi,
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gerceklige uygun bir yapiya da sahip degildir. Haber “bir snorskop sinyali
gibi, yalnizca bir seyler oldugunun isaretlerini verir. Ekonomik-politik
acidan ele alindiginda, 6zellikle Tirk toplumu icin pek ¢ok siyasi, ekonomik
ve toplumsal dénlstimun tarihi olarak bilinen 1980 yili, bu anlamda da bir
dénim noktasi olusturmaktadir. 1980 sonrasinda, o gine dek yasanilan
genel anlamdaki bulrokrasi-burjuva catismasi bir anlamda sona ermis,
uygulamaya baslayan yeni liberal ekonomi politikalari aracihigiyla o6zel
girisimin 6nt acilmig, bir anlamda 6zel sermayeden yana bir yaklasim
benimsenmistir (Cankaya, 1997:85). Kamera cekimleri, gézclu belgeleri,
sok roportajlar, gerceklik rontgenciligi yeni bir cesit kamusal edlencenin
temeli olmaya baslamistir. Bunlara neo-televizyon veya daha uygun bir
deyisle reality televizyonu denilmektedir. Aslinda bu, kentte ve
caddelerde, sokaklarda, evlerde neler olup bittiginin televizyonudur.
Izleyiciler kendilerini, komsularini ve etraflarindaki tanimadiklar kisileri,
yabancilan izlerler. Yildizlari siradan insanlardir ama konular gekici ve
magazinseldir. Burada s6z konusu olan artik gercek didnyanin, hayali
O0zdeslesmeye, derin dusinmelere ve yansimaya yol acacak bicimde
sunulmasi degildir. Asil mesele izleyiciyi dogrudan ve aninda duygusal bir
baglanti icine sokmaktir (Robins, 1999:224) Robin Day, bu yaklasimi bir
adim daha ileriye goétlrerek: “Gercek su ki televizyonun goérintllere
baghligi onu yalnizca glgli bir iletisim araci dedil, ayni zamanda akildan
cok duygulari hedef alma egiliminde olan acemi bir iletisim araci yapar.
Televizyon gazeteciligi icin bunun anlami, haberde dlsiinceden c¢ok
hareketin, tartismalardan c¢ok olaylarin, aciklamalardan c¢ok carpici
konularin, fikirlerden gok kisilerin (izerinde artan bir yogunlasma demektir
ve bu tehlikelidir” der (Groombridge, 1972:119).

Gergekligin saptiriimasinda tam bu nokta karsimiza magazin
sOylemini cikarir. Toplumun kendi icerisinde Urettigi, kultirel degerleri,
egemen ideolojinin basat kultirel degerleriyle harmanlayarak “herkes icin”

yeniden dreten vyapilariyla -basta televizyon olmak Uzere- kultldr
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endustrileri, bireyin var olan dizgeye baghligini saglamak ve pekistirmek
amacilyla magazin sdylemini kullanmaktadir. Magazin sdylemi, gercek
dinyayi nedensellik iligkilerinin disinda yapilandiran, olgulari
baglamlarindan koparan, “geciciligin slrekli kilinmasini” ylcelten ve
“ideolojiyi eglence araciliiyla aktaran” yapisiyla bu sirecin vazgegilmez

bir Ureticisi/tasiyicisi durumundadir (Ergal, 2000:71).

Klltdrel yapinin gergeklik adina sunduklar, izleyiciyi kendi
yarattiklari dinyada yasatma istekliklerini ve magazin sdyleminin bir
yasam bicimi onerisi olarak Ustlendigi islev dogrudan medya araclarina
aktarilmayacaktir. Bu noktada, medya kendi karakteristik yapisindan
yararlanacaktir. Groombridge’'nin televizyon Uzerine yaptigi yorum, aracin
bu kendine 6zgl yayin anlayisini 6zetler niteliktedir. “...Televizyon su ilke
Uzerinde hareket eder: EdJer hareket varsa kaydet; hareket yoksa
iletilecek bir sey de yoktur... Eger dramatik bir olay varsa, bunu rapor et;
dramatik degilse dramatiklestir; eger bu da yapilamiyorsa, sorun ¢ok da
onemli degdildir.” Ginimuz de Groombridge’nin ileri stirdigiu ilkeden cok
daha o6lclsiz bir medya ile karsi karsiyayiz. Olmayan bir olay olgu haber
olarak izleyiciye sunulabilmektedir. Haber dedgeri taslyip tasimadigi
sorgulanmaksizin “hareketlilik, ylzeysellik, parcallik, baglamsizlik, basitlik
ve carpicihk” gibi magazin sdyleminin temelinde yer alan bu o&lgltlerin
televizyon haberlerinde giderek adirlik kazaniyor olmasi, var olan dizgeyi
anlamak acisindan islevsel olabilecek bilgi ile ayni dizgesel yapilyl daha da
parcali ve anlasilmaz kilan “magazinsel bilgi“nin yerini almaktadir.
Olumsuz olanin vylceltiimesi, glncelligin ©6ne c¢ikartilmasi, surekliligi
olabilecek konularin secilmesi, populer olgularin tercih edilmesi, her tlrlu
olgunun basite indirgenerek aktariimasi ve konularin olabildigince kisilere
dayandiriimasi gibi olgularin 6nemsendigi go6zlemlenmektedir (Ergl,
2000:179).

Ragip Duran medyanin en 6nemli islevinin edlendirmek oldugunu,

eglendirirken de bizi baska dinyalara strikledigini iddia
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eder.“"Magazinciler haber yaparken bizi eglendirmeye calisiyor. Ancak biraz
desince aci ilacin igine konan seker konumuna dustrGyor magazin.”
Magazinin Ingilizce ve Fransizca anlamlarini yorumlandiginda para asirma,
eglenme, oyalanma, birini bir seyden uzaklastirma, koparma, birini bir
seyden caydirma, celmek, yoldan cikarma anlamlarinin magazin kelimesi
tarafindan karsilandigi sonucuna varir. Bu anlamda magazinlesmis
haberlerin ve magazin haberlerinin izleyiciyi egemenin yaninda, dikkati
farkli yonlere kaydirma ve yasanilan gercekligi, maddi temelleri olmayan
bir baska gerceklige dontstliirme gibi islevlerinin de olabilecedi, bu acidan
konunun ideolojik boyutunun gézden kacirilmamasi gerektigi ileri
surulebilmektedir (Ergal, 2000:179).

Insanlarin toplumsal hayatin yikiinden ve glinlik yasamin
sikicthdindan bir tir kacis icinde olduklari goérilmektedir. Bu kagis
olgusunda televizyonun yogun olarak kullandigi eglence 6gesinin 6zel bir
yer tuttugu gozlemlenmektedir. Yasamin her alaninda kiltir endistrisinin
sayisiz goérinumuyle karsilasan birey, 0&zellikle bos zamanlarinda
edlencenin zorunlu bir etkinlik gibi sunuldugu Urinlerle karsilasmaktadir.
Konuya bu acidan yaklasan yazarlara gore bireyin icerisinde yasadigi
gerceklikten kaynaklanan sorunlariyla ylzleserek ¢6zim yollar Gzerinde
dislinebilecegi serbest zamani, kendisine bir ‘risvet’ gibi verilen eglence
aracihdiyla, var olan dizgenin bir parcasina donustirilmektedir (Oktay,
1994:29).

MAGAZINLESEN TV HABERLERININ TOPLUMA ETKISI

GunUumuzde televizyon sosyal aliskanliklari, kiltdrel yapiyi, hayat
tarzlarini, esya ve olaylan algilayis tarzlarini, duygu ve duslnce
bicimlerini, davranis kaliplarini, tavirlari, tutumlari, anlayislar, kararlari,
zevkleri, ahlaki degerleri, ihtiyaglarimizi, orf ve adetleri, aile ici iliskileri ve
daha sayisiz alani bigimlendirmede topluma referans olmus bir Kkitle
iletisim aracidir. Hizla gelisen iletisim ve bilisim teknolojileri sayesinde

insan hayatinin en é6nemli ihtiyaglarindan biri olan bilgi sahibi olma, yani
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cevresinde ve dlinyada olup bitenden haberdar olma istek ve ihtiyaci,
televizyon haberlerinde son donemde magazinlesme yani verilen bilginin
edlence icerigine blUrindiridlmesi seklini almis ve almaktadir. Bu sayede
ticari birer kurulus olan medya ve 6zelinde televizyon kanallar izleyiciyi
yakalayabilmekte ve hafif icerikli haberler veya haberlerin ikincil 6geleri
sunularak izlenme oranlarinin devamliliginin saglaniimasina
calisiimaktadir. Televizyonun en 6nemli 6zelliklerinden biri olan gdrsellik
yani okuma yazma bilmeden dahi haberdar olabilme ayricaligi sayesinde
birey olan bitenden en hizli bicimde haberdar olabilmektedir. Insanlarin
izlemekten hoslandiklari sey hareketli resimlerdir, kisa slreli ve durmadan
dedisen milyonlarca resim. Gorsel ilginin gerekliliklerini karsilamak, yani
goOsterinin dederlerini karsilamak amaciyla fikirlerin igeriginin geri plana
atilmasi  zorunlulugu bu aracin dogasindan gelmektedir (Postman,
1994:104).

Televizyon, gerek sahip oldugu dil ve gerekse de kendi gelisim
tarihi goéz o6nline alindiginda 6énemli olglide eglendirme 6zelligi 6ne cikan
bir aractir. Dolayisiyla gindelik yasam aliskanhklarinin ayrilmaz bir pargasi
olan televizyon haberlerinin de bu islevle uyum icerisinde olmasi
sonucunda, haber iceriginin 6nemsiz konular tzerinde gereksiz bir merak
ve asirl bir eglence anlayisiyla doldurulmasi olgusu yasanmaktadir. Bu
durum, haberin buglne kadar bilinen yapisi ile arasinda niteliksel bir
tutarsizlik yaratmaktadir. Bir baska deyisle televizyon, eglendirme ya da
edlendirerek aktarma gibi kendine 6zgl yayincilik anlayisini, gérece en
yalin, nesnel ve gercege yakin olmasi gereken haber metinlerinde de
sergileyerek, geleneksel habercilik anlayisinda énemli bozulmalara neden
olabilmektedir. Son gobzlemde, bu bozulmanin temelinde, eglence
dgeleriyle haber programlarinin igerigindeki yogunlugun azaltilabilmesi ve
haber metninin karmasikhdgindan arindirilabilmesi icin (programlara
muizikal 6gelerin yerlestiriimesinden goérsel 6gelerin secimine kadar) pek

cok yéntem kullanilmasi yatmaktadir (Ergil, 2000:97).
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Neil Postman medyadan edindigimiz haberlerin 6nemsiz ve
genellikle isimize yaramayan bilgiler oldugunu savunmaktadir. Gazete ve
televizyonlar igin eglendirme islevinin ©6n planda oldugunu Israrla
vurgulamakta ve sorunun insanlarin eglendiriimesi dedil tim konularin
edlendirici icerikle verilmesine dikkat c¢eker. Eglence, glnimiuzde
medyanin st ideolojisidir ve eglendirme kaygisi her seyin Ustlindedir.
Oyle ki izledigimiz, okudugumuz haberler okunacak ya da dinlenecek
nitelikte degil, bakilacak nitelikte hazirlanmaktadir (Soygtder, 2002:29).

Insanlarin televizyon sayesinde bilgilenmek ve diinyada olup biten
hakkinda haberdar olmak igin izledigi televizyon haberlerinde sunulan
magazinsel 6geler, kendi gerceklik baglamindan kopariimis, daha cok
ylzeysel bilgi sunan metinler oldugu igin insani siradan bir degerlendirme
anlayisina goturmektedir. Son doénemde reklamlarla bélinen haber
bultenleri, insanlari direkt bilgiden uzaklastirmakta ve sunulan veya
sunulmayan haberler hakkinda ayrintili bilginin gézden kacmasina neden
olmaktadir. Insanlarin bilgilenmekten cok iyi vakit gegirme ve eglenme
ihtiyaclarinin giderildigi son donem haber biltenleri toplumu rahatlatmakta
ve edlence o0Odgeleriyle donatilan haber biltenleri izlenme oranlari

yakalamaktadirlar.

Izleyici aksam yemedi saatinde, (¢ cok ®nemli sorunun yanitini
ogrenmek istiyor. Yasadigim kent ve evim gilvenlikte mi? Esim ve
cocuklarim guvenlikte mi? Peki gecen 24 saat icinde onlarin kendilerini
daha iyi hissetmelerini ya da eglenmelerini saglayacak neler oldu?
(Matelski, 1995:23). Bu anlamda haber blltenlerinin magazinsel 6gelerle
donatilmasi biraz bu amaca hizmet etmekte, bu tir blltenlerin izlenme

oranlarindaki yuksek oranlarlin da nedenini agiklamaktadir.

Bir yasam bicimi O&nerisi olarak sunulan magazin, televizyon
haberlerinde kullanilarak, var olan acimasiz dinyanin yerine &6zenilen
dinyanin portresini cizmektedir. Magazinin televizyon haberlerinde

kullanimi noktasinda temel islevi, izleyiciyi, edlenceyle donatilan bir
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tiketim ideolojisine cekerek, uretici firmalarin hedef kitle beklentisine
yanit vermektedir. Ayrica, magazin sdylemiyle var olan tiketicilerin yanina
ayni sinifta olmayan potansiyel tiuketiciler de cekilmektedirler. Asil amacin
ise, kapitalist ideolojinin basat degerlerini yerlestirmek oldugu soylenebilir
(Ergiil, 2000:141).

Postman, medyanin geredinden fazla gereksiz enformasyon
iletilmesini bir tdr sansur aygiti olarak goérmektedir. Televizyonu hig
araliksiz izlememiz igin gereken her sey yapilmaktadir. GUinimuz medyasi
enformasyonu basitlestirmis, tarihsel icerikleri bosaltilmis, enformasyonu
eglence paketi icine sokan araclar olarak gormektedir. Bu tutumun direk
yapillan sanslirden aslinda hicbir farki olmadigini, tarih boyunca
diktatorlerin sanslire basvurdugunu, oysa halki edlenceye bogmus
olsalardi hedeflerine daha cabuk ve sorunsuz ulasacaklarini ve diktatdrler
sansirin bu kadar basit bir yolu oldugunu bilselerdi siiphesiz sevincgten

deliye doneceklerini belirtmektedir (Postman, 1994:54).

Postman, bugln gazete ve televizyonlarin yayin politikasinin
kesinlikle bir ideolojiyi temsil ettigini ve kiltirin kahkahadan
bodulmasinin panzehirini bulmamiz gerektigini israrla vurgulamaktadir.
Medyada o kadar edlence yodunluktadir ki, icindeki ciddi sdylemler
algilanamaz, secilemez durumdadir. Postman’a gbére problem, insanlarin
icinde yasadiklari toplumun sorunlarini disinmek yerine gllmeyi tercih
etmeleri dedil, neye glldiklerini ve dusinmeyi nicin biraktiklarini
bilmemeleridir (Postman, 1994:176).

Popller medyanin verdigi haberlerin halka dayatma oldugu
gazetelerde genellikle edlence igerikli haberlerin sunuldugu ve bu tir
haberlerin de halkin ilerici 0Ozelliklerini bastirdi§i savunulmaktadir
(Alemdar, 1994:156). Bu sekilde, 6zellikle de televizyon haber bultenleri
sayesinde magazinlesen ve magazinsel 6geler tasiyan ve aslinda halkin
bilgilenmesini ve aydinlanmasini saglamasi gereken medya, yasanan

sistemi desteklemekte var olan tuketim ideolojisinin devaminin
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saglanmasina katkida bulunmakta ve insanlarin sorunlardan uzak kalarak

arindirilmasina yol agmaktadir.

Haber igeriginin pazara uyarlanmasi asamasinda giderek
magazinlestiriimesi, dramatize edilmesi, basitlestirimesi ve eglence
agirhkli  bir icerige bulrandldridlmesi, glin gectikce izleyicinin haber
karsisindaki durusunu da degdistirmektedir. Bu anlamda izleyicinin olup
bitenden haberdar olma ve yasanilan dinyay! anlamlandirma asamasinda
basvurdugu haber, bu temel islevinden uzaklasmaktadir. Izleyicinin
bilgilendiricilik, yansiticilik, aydinlatilicihk gibi nitelikleriyle tanimladigi
haber, yerini eglendirici, carpici, kolay anlasilir, cabuk unutulur, kendi
yorumunu iginde barindiran, sikiciliktan ve ciddiyetten uzak haberlere
birakmaktadir. Eglence igerikli programlarla haber igerikli programlarin
arasindaki farkin hizla kapaniyor olmasi, izleyicinin her iki program tlrtne
karsl benzer bir tutum gelistirmesine neden olabilecektir. Bu noktada bir
tirden digerine evrilebilen haberin eglenceyle birlikte algilanmasi,
eglendirici olmayan haber programlarinin tercih edilmemesi sonucunu da
dogurabilecektir (Ergtl, 2000:103).

Televizyon haberlerinde izleyici oranlarini yakalamak adina
yapilanlar aslinda ekonomi-politik amaclarin yasama gegirilmesi igin firsat
olmustur. Izleyici arastirmalarindan elde edilen veriler, reklam veren
firmalarin beklentileriyle bir araya getirilerek istenilen haberin olusmasina
neden olmaktadir. Sunulan haberlerin hedeflenen kitleye ulasmasi
gerekmektedir. Yayin kuruluslari hedef kitleyi en ylksek izleyici orani
icerisinden yakalamak durumundadir. Béyle bir amacgla kodlanan iletilerin,
hem toplumun geneli igin, hem de 6nceden saptanmis bir tiketici kitle igin
gecerliligini es zamanh olarak saglamak gerekmektedir. Bir baska deyisle,
yayin siresi icinde elde edilmeye calisilan bir meta dederi tasiyan izleyici
grubu vardir ve yayin, bu grubun beklentilerine seslenmek durumundadir
(Ergiil, 2000:106). Izleyicinin kendisini iyi hissetmesi amaciyla hazirlanan

haberler (feel good news) genel olarak ticari, serbest ve parcali bir yapi
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goOzetilerek izleyicinin disliinmesine gerek kalmadan edlenebilecedi bir
formatta Uretilmektedir. Haberi aktaran karakterin haberi sunus bicimi,
habere konu olan insanlarin dykulerinin dramatik bicimde verilmesi
haberlerin soop operalara benzetilmesine neden olmaktadir. Popller
konular, entrikalar, Unlller halkin ilgisini ceken her konu ve olay ayni
filmlerde oldugu gibi haberlerde dramatize edilmekte ve bu ‘haberi
gercedin kendisidir’ 6n kabullyle izleyen seyirci tzerinde etkili olmaktadir
(Soyguder, 2002:70).

Magazin, ortaya ciktigi tarihsel kosullardan, popiler olanla yakin
iliskisine kadar pek cok 0zelligi dolayisiyla medyanin kullanim alaninda
oldukca 6nemlidir. Bir yasam bicimi olarak onerilen magazin, belirlenen
amaclara ulasabilmek adina medya igin vazgecilmez bir mataryeldir.
Televizyon haberlerine yerlestirilen magazinsel igerik, var olan dinyanin
basite indirgenmis, olumsuz yanlari térpllenmis, daha kolay anlasilir hale
getirilmis sekliyle yasanilan gergekligin yerine 0zlenilen gercekligi
yerlestirmektedir. Bu nedenle, popller kultur trinlerine dayali bir séylemi
benimseyen magazin, izleyiciyi, edlenceyle dolayimlanan bir tiketim
ideolojisine cekerek, Uretici firmalarin hedef kitle beklentisine de yanit
vermektedir. Kitle iletisim araclar karsisindaki birey, kendi gercekligini
belirleyen olaylara ulasmasinin olanaksizlastigi bir dinyada, gindelik
yasamin anlasiimasini kolaylastiracak kamusal bir iletisim politikasindan
cok, an’hk bir tarih anlayisina dayali, manipulatif bilgiyle karsilasmaktadir
(Ergdl, 2000:108).

Haber blltenlerinde, magazin boyut veya magazinsel ydnler éne
cikarilarak yapilan haberciligin, son dénemde televizyon yayincilidi
alaninda sikga rastlanan bir durum oldugu godzlemlenmistir. Bu sekilde
yapilan haberler 6zel ve kamu yayinciliginda igerik olarak benzerlikler ve
farklihklar géstermekte sunum veya sayisal agirlik olarak ise izlenme orani
kaygilarina gore farkli oranlarda yer almaktadir. Haber bultenlerinde olay

veya olgularin ikincil 6geleri 6n plana cikarilarak, tarihsel baglamindan
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koparilmis ve Uzerinde fazla diuslinmeye gerek olmayan televizyon
haberleri, Ulkemizde oldudgu kadar diinyada da yer bulmaya baslamistir.
Amerika’da water cooler denen haber tlra, yani dilimize ‘cesme basi
haberciligi’ olarak gevrilen televizyon haberciligi bunun en glizel 6rnegidir.
Calisanlarin is molalar sirasinda ayakustu bir seyler icerken konustuklari
gunlik olaylar gibi yapilandirilan bu tir haberler izlenme oranlarini

ylUkselttigi icin oldukca tercih edilir olmustur.
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SONUC

Glnumiuzde televizyon isitsel gorsel 6zellikleri nedeniyle gergcedin en
yakin aktariminin sadlandii kitle iletisim araci haline gelmistir. Insanlar
Dlinya’nin hemen her yerinde meydana gelen olaylari televizyon sayesinde
ayni anda izleyebilmekte ve haberdar olabilmektedirler. 20. yulzyilda
gerceklesen teknolojik gelisimler sayesinde Dinya iddia edildigi gibi
‘kiresel bir kdye’ donusmustir. Bu bir anlamda demokratik acidan
sinirlarin  kalkmasina ve gelisen olaylara insanlarin hizh  tepki
verebilmelerine de neden olmustur. Insanlari bilgilendirmek, haberdar
etmek ve kamuoyunu aydinlatmak televizyonun toplumsal sorumluluklari
arasindadir. Ancak liberal ekonomik sistem icgerisinde bu kitle iletisim
araclarinin sahiplik yapisi ve ekonomi piyasasi ile olan iligkileri nedeniyle
bu toplumsal sorumlulugu ne kadar yerine getirebildigi tartisiimaktadir.
Reklam verenler ve ekonomik bagimiliiklar bu kuruluslarin ‘izlenme
oranlarl’ saglamasini zorunlu hale getirmistir. Ginimizde bu iletisim araci
Ozellikle de tekellesme cabalarindan dolayr kamu hizmeti veya kamu
yararina yayin yapmaktan uzaklasmis genellikle kendisine sahip olan
sirket topluluklarinin sbézcisl durumuna gelmistir. Demokratik oldugu
iddia edilen toplumlarda bile televizyon kamuoyunun ydénlendiriimesinde
onemli bir ara¢ haline getirilmistir. Ayni anda milyonlarca insana
ulasabilen bu arac insanlan topluca etkileme ve ybdnlendirmede yeri
tutulamayacak bir kitle iletisim araci olmustur. Insanlar 6zellikle de haber
blltenleri sayesinde kendi anlam c¢ercevelerini olusturmakta ve dedger
yargilarini buna gére bicimlemekte veya haber bultenleri kismen bu amaca
hizmet eder hale gelmistir. Haber bdlltenlerinin insanlar Uzerindeki etkisi
ve propaganda gicl sermaye gruplari ve devletlerin goz ardi edemeyecegi
bir gercektir. Bu anlamda kamuoyu olusturma ve kamuoyu onderligi
gbérevini en iyi Ustlenen program tlrld televizyon haberleri olmustur.
Yayinlandigi kurumun prestiji olarak ta gorilen haber bdltenleri son

zamanlarda toplumsal gelismelere uygun olarak dedismektedir. Her seyin
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bu kadar g6z oOninde olmadigi dénemlerden glnimiize gelindiginde
televizyonun faydali yanlarinin disinda toplumsal tahribatlara da yol actigi
gorilmektedir. Ozellikle devlet televizyonculugunun disinda kamu yararini
esas amag olarak ele almayan ve ticari kaygi tasiyan televizyon kuruluslari
izlenme oranlari adina hemen her seyi yapar hale gelmistir. Ozelliklede
magazine veya olaylarin magazinsel boyutuna gosterilen ilgi baska turlu
aciklanamamaktadir. ‘Halk bunu istiyor’ mantigi ile olusturulan haber
blltenleri insanlari bir anlamda toplumsal gergeklerden uzaklastirmakta ve
depolitize olmalarini saglamaktadir. Izlenme oranlan ile de seyircinin
varhigi aslinda reklamciya pazarlanmakta ve bir tir ticari alis veris ortaya
koyulmaktadir. Bunun sonucu olarak daha ¢ok reklam ve daha cok izleyici
orani hedeflenir olmustur. Son vyillarda 6zel televizyonlarin sayisindaki
inanilmaz artis, mali acidan iyi bir yatirnm olmadigi bilinen televizyon
kanallarinin farklilasma adina her tasin altina bakar ve her olaydan
magazinsel bir unsur bulmaya vyonelir olmasini saglar olmustur.
GlUnumiuzde insanlarin bilgi bombardimani altinda kaldidi bilinmektedir. Bu
bombardiman altinda insan kendine sunulani sorgulayamaz hale gelmistir.
Surekli izlenen insan ve toplum bir anlamda televizyonda kendi hayatini,
komsusunun basina geleni veya yakin ¢cevresinde olup biteni televizyondan
izleyecek duruma sokulmustur. Bu nedenle sunulan haberlerin
yumusatilmasi igin olaylarin magazinsel unsurlarina yani ikincil derecede
onemli olan ve tarihsel baglamindan koparilarak herkesin anlayabilecegi
bir sdyleme biiriinen biltenler ortaya ¢ikmistir. Ozel televizyonlarin yayin
hayatina baslamalariyla beraber televizyon haberciliginin de ¢ok farkli
yapillanmalara gqittigi goridlmektedir. Toplumsal ve kiltirel boyuttan
soyutlayamayacagimiz televizyon haberciligi son doénemde popiler
kiltirin etkisinden dolayl magazinsellesmeye dogru ydnelmistir.
Televizyon haberleri sayesinde bu olgu genis toplumlara empoze edilmis,
gosteri dinyasinin bir parcasi olan televizyon sayesinde bu degerler
insanlara gercekligin bir parcasi gibi sunulmustur. Kiresellesme silirecinde

bir yasam bigimi dnerisi olarak sunulan magazinsellesme olgusu yorgun ve
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mutsuz olan insani dinlendiren ve eglendiren ancak ayni zamanda
tiketime ydnlendiren bir populer klltlir Grinddir. En iyi haberin kamu
yararina en fazla katkisi olan haber oldugu varsayimindan vyola
ciktigimizda ise magazinin toplum ve birey lzerinde yarattigi tahribat ve
insanlari gercek yasamdan soyutlayarak onlari simdalatif bir dinyanin
artnleri ile mutlu kilmasi sonucunda yaratilan bireyin tepkisizligi gozle
goralir sekilde ortadadir. Bu anlamda liberal ekonomik sistemin istedigi
tipte yani tamamen tiketime yonelen ve benzer davranis bigimleri ortaya
koyan bireyler yaratilmaktadir. izleyicinin kendi cevresinde olup bitenleri
daha cok televizyondan takip ettigi bu donemde haberlerde sunulan
bilginin gercekligi bile, insanin daha ¢ok hosca vakit gegirmesi ve
tepkisizlesmesi ugruna feda edilmektedir. Okuma aliskanhdinin oldukga
disik oldugu (lkemizde gorsel algilarimizi  olusturan televizyon
kanallarinda da ciddi haberle magazin haberi arasindaki fark neredeyse
ayirt edilemez duruma gelmistir. Egdlendirme ve iyi vakit gegirme
Ozelliklerinin 6n plana cikmasiyla beraber insanlar ciddi haberin ne
oldugunu fark edemez olmustur. Magazinin belki de ideolojik boyutu
olarak yorumlanabilecek bu pasif izleyici yaratma ve herkesin kolaylkla
izleyebilecegi tirden haber biltenleri olusturma gidisi toplumun gergek
haber alma hakkini da elinden almaktadir. Bilginin edlence igerigine
burtndurulerek sunulmasi anlaminda televizyon haberlerinin toplumsal bir
basvuru kurumu olmasi ve insanin buradan aldigi bilgi sayesinde kendi
tavir ve davranislarini bicimledigi distndldiginde sunulan haberlerin ne
kadar manipilasyona acik oldudu iki kat 6nem tasimaktadir. Magazin veya
magazinsel unsurlar hayatin her boyutunda mevcuttur ve insanlara degisik
bicimlerde sunulmaktadir. Burada tehlikeli olan kitle iletisim araglari
tarafindan haber blltenlerinde bu unsurlarin yapilandirilarak sunulmasidir.
GUnumiuz televizyon yayinciliginda geri dénUslerin (feed back) pek saglikli
olmadigi kabul edilir. Bu anlamda halkin gergekte neyi istedigi oOlgllebilir
durumda degildir. Ancak neredeyse dedikodu boyutunda yapilan son

donem televizyon haberciligi insanlari 6zellikle de magazinsel unsurlara
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dogru slriklemektedir. Haberlerde mizigin kullanilmasi, ayni haberin
biktiracak kadar tekrar tekrar verilmesi, gong sesi gibi efektlerle ve iri
harflerle haber basliklarinin verilmesi izleyiciyi nesnellikten uzaklastirarak
yonlendirmektedir. Toplumsal sorumlulugu kendine amac¢ edinen ancak
yapisal anlamda devlet tekelinde olmasi kacinilmaz olan televizyon
kanallari ‘izlenmeme oranlari’'na ragmen bu tutarli gizgiden ‘simdilik’ 6din
vermemektedir. Dinyada da olustugunu goérdigimiz bu magazinsel
anlayisin Ulkemizde 6zellikle 1980 sonrasi 6n plana ciktigi soylenebilir.
Amerika ve Avrupa’da popdller kiltarin dogal sonucu olarak ortaya cikan
magazinsellesme olgusu Ulkemizde hemen her alanda oldugu gibi asiriya
kacmistir. Hayatin her alanini kapsayan ve yodun bir sekilde tiiketilen bu
kaltar kitle iletisim araclarinin yayginlasmasi ile beraber
magazinsellesmeye dogru yonelmistir. Sermaye sahipleri tarafindan
kontrol edilen bu akim populer olana ve popluler kisilere yer vererek
topluma o6rnekler sunmaktadir. Televizyonda sunulan magazinsel haberler
bir anlamda gilnlik hayat ve sorunlardan kacgis saglar gibi goriinse de
aslinda uzak ve erisilmez olani evlerimizin igine kadar soktugu ve sira disi
olaylari normallestirdigi icin bir anlamda insani gecici olarak
rahatlatmaktadir. Toplumun cesitli kesimlerinden insanlarin yogun olarak
izledigi ve izlemekten kacamadigi bu tir haberler bir baska boyutuyla
izlenilen dedil o anda izlenemeyen baskaca programlarin da kultirel

anlamda hayatimiza yapacagi katkilari engellemektedir.
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