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ise, olugturulacak “Ogrenci Konseyleri”nin sézde degil; aktif

katilimlar: saglanarak gergeklestirilmelidir. Bagka bir deyisle, I(ﬂlture]. Uret]_mln
egitimde eskimig bir model olan ve ¢aga cevap veremeyen kla-
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sik pedagojik egitimin yerine; elegtirel pedagojik egitim hayata onomi ro ]_tlgl
gegirilmelidir. Bu modelin iletigim alanindaki yansimasini da e o
“elegtirel medya pedagojisi” olusturmalidir. Kiiltiiriin Metalasmasinda Genel Egilimler
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The Political Economy of Cultural Production
Abstract

The aim of this paper is to present an analysis of cultural production realised by media as a
/ commodity production. In this context, by emphasising the special nature of cultural

’ commodities and the production processes, what is examined is, first, the process of
circulation of capital which takes place within cultural sector and second, the ideological
forms which seems to be in a closed determined articulation with the former. The main
argument of my thesis is that, in the age of monopoly capitatism, culture should be
considered as a part of -or in a close determined articulation with- material production
itself. This is to say, the cultural products are produced by labour, they have a value, and
subject to exchange relations. In other words, in the present stage of capitalist mode of
production, the cultural production increasingly appears in reconciliation with the legic of
capital accumulation which in turn serves for the commodification of culture. In this
context, this paper emphasises the importance of the methodology of critical political
economy in analysing the issue. Of course the question, "how ideological processes work”
is still important. However, in order not to lose critical insight, we must also concentrate on
the question "why it works" -because the answer given to this question will also expiain
the need for a political economy of cultural production.
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Kiiltiirel Uretimin Ekonomi Politigi
Kiiltiiriin Metalasmasinda Genel Egilimler’

* Bu ¢aigmanin kuramsal
gergevesinin
olusturulmasinda, elegtiri ve
katkilarindan dolay: Prof.
Rasit Kaya'ya tegekkir
ederim.

1. Giris

Giiniimiizde medya, bireysel ve toplumsal yagam iginde
gittike daha fazla agirhga sahip olmaya baslad. Giinliik ya-
sam pratiklerine eklemlendik¢e medyanin kapsadi alan da
genisliyor. Bu geniglemenin tiretici gliclerdeki gelismeden ve
bununla birlikte (yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerin-
deki sigramayla bigimlenmig) tiretim araglarinin gelismesin-
den bagimsiz oldugu diigiiniilemez. Daha yalin bir anlatimla,
medyanin giinliik yagam pratiklerine eklemlenme siirecinin

_(ve dolayist ile kapsadigi alanin geniglemesinin) kapitalizmin

geligmesine ve karmagiklagmasina kogut oldugu yadsinmayan
bir olgudur. Kapitalizmin geligmesiyle medyanmn kapsadig1
alanin geniglemesi arasindaki iligkiyi bir bagka agdan da de-
gerlendirmek miimkiindiir. Yani medyarn gelismesinin, tek-
nolojik sigramalarla birlikte kapitalist sosyal formasyonu gelis-

' tirdigi ve karmagiklagtirdigi da s6ylenebilir.

Iste bu diyalektik iligki giinliik yagam pratiklerini yeniden
bicimlendirirken, bireysel ve toplumsal iligkileri de bu etkile-
sim icinde doniigtiirmekte, degistirmekte, kisaca yeniden kur-
maktadir. Bu nokta, ayn1 zamanda modern toplumun ayirde-
dici bir 6zelligini de ifade ediyor. Yani, glintimiizde kiiltiirel
{iretim bagat olarak medya cergevesinde gerceklegmektedir.
Bunun anlamy, kiiltiirel iiretimin ve yeniden iretimin yaygin
bir bicimde dogrudan medya ile, medya tarafindan ya da
medya aracihigy ile gergeklestirilmesi ve dagitilmasidir.
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Bu olgu medyaya “salt enformasyon aktarim1” diginda ve
daha 6nemli bir islev atfeder. Boylece medyanin bagat iglevi
“sembolik iiretim” olarak da adlandirilabilecek semboller
tiretmek ve yaymak olarak tamimlanabilir.

Boylece, giinliik yagam i¢inde 6nemli bir yere sahip olan
medyanin, dogal olarak toplumsal ¢6ziimlemelerde de yoneli-
nen bir alan olarak énemi artmigtir. Toplumsal bir formasyon
icinde kiiltiir siireclerinin, ya da bir bagka ifadeyle, sembolik
tiretim siireclerinin ¢6ziimlenmesi toplumsal gercekligin kav-
ranmasi adna siiphesiz ki ¢ok 6nemlidir. Ancak yonelinen bu
gergeklik alanmn ¢oziimlemesinin belli yontemsel tercihlerin
farkliig1 uzantisnda 6nemli ayrihklar gosterdigini de belirt-
mek gerekir. Bu gercevede, kiiltiirel iiretimin bireysel ve top-
lumsal yagam nasil etkiledigi, bu etkilegim icinde ne gibi do-
niigtimlere yol a¢tif1 sorusu, ne yazik ki beraberinde kiiltiirel
iiretimin toplumun maddi tiretim temeli disinda kavramlagti-
rildigs bir egilimi de destekleyen agihmlan giindeme getirmis-
tir. '

Toplumsal gercekligin bu boyutunu agiklama iddiasinda
olan cegitli kuramsal yaklagimlarin temel kutuplarmdan birini
anadamar medya (kiiltiir) gahgmalar olugturmaktadir. Davra-
nugq1 bir yaklagimin belirleyiciliginde, anadamar medya galig-

- malar ideoloji stirecini kapitalizmin yapisi diginda ve ondan

bagimsiz bir olgu olarak ¢oziimleme egilimi tagirlar. Diger
yandan 6zellikle son yillarda entelektiiel gevrelerde yaygmhk

e
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1

Aslinda kendi bagina bir
post-modern kuram ya da
yontemden s6z etmek ok
dogru olmayabilir. Post-
modern yaklagim kendi
bagina 6zgiil bir yontemsel
gergeve sunmak yerine
varolan kuramsal
aktivitelerin igine sizarak ve
sonugta onlan degistirip
dénugstirerek (belki de
bozarak) kendisini
sunmaktadir. Belki de
postmodern olarak
tanimlanan yaklagimlarn
“sonsuz” gesitliliginin altinda
yatani bu noktada aramak
gerekiyor.

2

Kultir endistrileri, esas
olarak kiiltiirel alan iginde
etkinlik gosteren kitap,
gazete veya dergi
yayimahgs, film, mizik,
televizyon, reklam
endustrileri veya ticari
organizasyonlar
ercevesinde sponsorlukiar
gibi kurumlardan olugur.

kazanan post-modern ¢oziimleme bigimleri, kendi igindeki
tiim farklilagmalara kargin ideoloji siireclerini benzer gekilde
kavramlagtirma egilimi tasimaktadir'.

Bu cercevede kiiltiirel caligmalarin 6nemli bir sacayagin
olusturdugu varsayilan post-modern ¢oziimlemelerde kiiltiir,
toplumun maddi iiretim temeli diginda bilinci bigimlendiren
ve doniigtiiren ideolojik stireglerin igledigi apayn ve 6zerk bir
alan olarak kavramsallastiriimaktadir.

Diger yandan, sembolik iiretimin toplumun maddi iire-
tim temeliyle iligkisi sorusu Marksist diigiince geleneginin
uzantisinda bicimlenmis Elestirel Kiiltiirel Cahigmalar icinde
de bulamkla§m1§ goriinmektedir. Elegtirel Kiiltiirel Calismalar
kuramsal cabalarini “sosyal formasyon iginde sembolik temsil
sistemleri ve bunlarn bireylerin ve toplumsal gruplarin diin-
yay1 anlamlandirma bigimleri tizerindeki etkileri” (Garnham,
1997: 56) iizerinde yogunlagtirir. Sunduklart agilim, bu yoniiy-
le, toplumsal gergekligin kavranmasi yolunda degerli bir kat-
kidir. Ancak bu ¢aba, yani ideolojik siireclerin nasil igledigi so-
rusu, talihsiz bir bicimde elegtirel bir ekonomi politik yaklagi-
min1 tamamlamak yerine, onu agmak iddiastyla kdpriileri at-
ma egilimi tagimaktadir. Bu egilim igindeki kuramsal yakla-
simlar (belki de “ekonomik indirgemecilikten” kagmak adma)
“farklihgin” ve “hazzin” kurami olarak sunulan post-modern
¢oziimleme bigimleri ile uzlasma yoluna girmektedir.

Kiiltiir siireclerini ¢bziimleme yolunda beliren bu farkl
kavramlagtirmalan doguran etmenlerin bir yandan belli ku-
ramsal tercihlerin uzantisinda kiiltiiriin ve kiiltiirel iiretimin
farkli bicimlerde tamimlanmasindan kaynaklandig1 agikbir.
Ancak, diger yandan medya etrafinda orgiitlenen kiiltiirel tire-
timin (kiiltiir endiistrilerinin®) oldukca karmagik bir yapiya sa-
hip olmalarimin da bu konuda pay1 oldugu unutulmamahdr.

Gerek kiiltiirel iiretim siireci, gerekse kiiltiir iirlinleri ola-'

gan meta iiretiminden ve meta bigiminden farkli bir yapiya sa-
hiptirler. Bu gercevede, kiiltiirel iiretim ve titketim degigik

®
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mecralarda gerceklesirken, farkli bigcimlerde eklemlenirler.
Boylece kiiltiirel iiretim siirecinin 6zgiil dogas), killtiirel tiike-
timin de tiiketimin diger bigimlerinden farklhilagmasim dogu-
rur. Agikca belirtmek gerekirse, kiiltiirel bigimlerin metalasma
stireci de, bu siireg igindeki tiretim, dagitim, degisim ve tiike-
tim agamalar1 da stirecin kendisine ait 6zgiil dogasmnin belirle-
yiciliginde meta liretiminin olagan bigimlerinden 6nemli 6l¢ii-
de farklidir. Bu gercevede, kiiltiirel bir metarnn kullanim dege-
ri ile titketici arasindaki iligki de ¢cok daha karmagiktir ve fark-
11 eklemlenmelere konudur.

Medyanin agikdr ve bagat iglevi semboller iiretmek ve
yaymaktir. Bu iglev bagh bagina siirecin diger yiiziine, yani
kiiltiirel tiiketimin 6zgiil bir dogas1 olduguna igaret etmekte-
dir. Her seyden once tiiketilenler sembolik bir {iretimin tiriinii
olan imgelerdir. Cesitli kuramsal degerlendirmeler icinde de
birincil dneme sahip bu 6zellik, toplumsal gercekligi kavraya-
bilmek adina, tiiketilen imgeler icinde mekan kurmusg ideolo-
jik anlamlarin ¢6ziimlenmesini gerekli kilar. Ancak; ¢oztimle-
me salt bu yoniiyle simarlandirilirsa, sembolik tiretim siirecleri
gergekten de genel ekonomik alan diginda yer alan bagimsiz-
mug gibi bir goriiniim sergilerler. Dahasi, boyle bir yoénelimin
icinde temel vurgu kiiltiirel {iretim degil, ondan bagimsiz su-
nulan kiilttirel titketim tizerinde odaklanir.

Opysa ki toplumsal gercekligi gozler 6niine serebilmek, an-
cak bu goriintiiniin alinda yatan gergekligin bilinir kilinma-
styla miimkiindiir. Salt goriiniim lizerinde yogunlasmak ide-
olojik miicadele alaninda gesitli manevralar saglasa da’medya
ile gerceklegen iiretimin ve bunun denk disttigii tiiketim bi-
cimlerinin glinlimiizde kazandi§1 boyutlar elegtirel bir ekono-
mi politik ¢dziimlemeyi ihmal ederek saghkl bigimde irdele-
nemez. Kiiltiirel diretimin sembolik boyutunu yadsimak elbet-
te ki miimkiin degildir. Ancak kiiltiirel {irtinlerin (farkh 6zel-
likler tagisa da metamn) salt bir gosterge oldugunu iddia et-
mek de toplumsal gergekligi bilinir kilma ¢abasinin 6niindeki
ciddi bir engeldir.

3

Kiiltird ekonomik etkinlik
alaninin disinda
kavramlagtirma cabasi,
sembolik Gretimin Szgiil
dogasinin toplumun maddi
Gretim temelinden bagimsiz
(ve ondan kopuk) oldugu
bigiminde bir yorumu
glindeme getirir. Bu
cercevede Marksist
¢bziimlemenin yetersiz
oldugu iddia edilir. Dahas
Marksist ¢6ziimlemenin
"ayakta kalmig tek kalesi”
gibi sunulan emek deger
kurami da ekonomik etkinlik
alanint icermeyen bu pratik
icinde anlamsizlagtirthr.
Sonugta, boylesine bir
manevra, emek deger
kuramini yanlislama olanag:
sunamasa da (kuramsal
olarak bu hentiz miimkin
gbriinmiiyor), en azindan
kiilture! alan iginde
“anlamsizlagtirarak” bir
kenara itme yollarini agmis
oluyor.
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Kapitalist bir toplumsal formasyon i¢inde insanlarin ken-
di yagamlanini hangi dolayimlarla ve nasil anlamlandirdiklan
ve bu anlamlandirma dogrultusunda ne tiir eylemler geligtir-
dikleri -bir bagka ifadeyle kiiltiirel pratiklerin siyasi alandaki
uzantilart ve bunlarin birbiriyle iligkisi- temel bir ¢ziimleme
konusudur. Ancak bunu yaparken kiiltiirel pratiklerin (gerek
maddi gerekse sembolik bigimlerin) metalagmg kiiltiirel tire-
tim, dagitim ve tiiketim dongiilerinde ve medya kurumlarinda
yapisal olarak nasil orgiitlendigi, bu gergevede hangi imgele-
rin tiretildigi ve dolagima sunuldugu, hangilerinin bilingli ola-
rak engellendigi konusu ihmal edilirse, ¢6ziimleme goriintii-
niin ardindaki gerceklige ulasamaz. :

Bu cahgmamin amac da, bu kavrayis dogrultusunda,
medya tarafindan gerceklestirilen sembolik iiretimin toplu-
mun maddji iiretim temelinde ideolojik siireglerle iligkili oldu-
gu yoniindeki anlayisa katkida bulunmaktir. Bu cergevede tar-
tismaya agilacak konulardan birisi, Marx'in emek deger kura-
minin, kendine 6zgii bir dogasi oldugu bilinen kiiltiirel alan
icinde (ve 6zelde sembolik iiretim siiregleri baglaminda) uygu-
lanabilirligi olacak. Kisaca, bu galismanin dayandif; temel tez,
gliniimiiz toplumlarinda emek siireglerinin ve meta miibade-
lesinin (degisik bicimler alsa da) insanlarin kendi varhklarim
ve toplumsal iligkileri tammlamasinda halé bagat etkenler ol-
duklari, bu anlamda kapitalizmin temel yapisal 6zelliklerinin
{iretim siirecinin farkh bir bigim aldig kiiltiirel alanda da ege-
men oldugudur. Bu gergevede giiniimiiz toplumsal siireclerin-
de iiretim ve tiiketimin farkl diizeylerde eklemlenebilmesi, ki-
mi kuramsal yaklagimlarda savlandig; tizere tiiketimin iireti-
me Oncelligini gerektirmez.

Sembolik tiiketim va da medya tarafindan iiretilen imge-
lerin tiiketimi kod ¢dziimii, ahmlama veya yorumlama olarak
kavramlastirimaktadir. Bu baglamda (farkh kod ¢oziimleri ve
yorumlamalar araciliit ile) kiiltiirel tiiketimin sonsuz bir cegit-
lilik gosterdigi iddiast, dogal olarak giinliik yagamin kosulsuz
bir 6zgiirliik alam oldugu gibi bir kavrayis: dogurur. Elbette ki
kiiltiirel iiretim ve dagihimin sundugu imgeler farkli yorumla-

malara ve algilara konu olabilirler. Ancak {iretim siirecinden
kopuk olarak salt tiiketim siiregleri {izerine odaklanmis bu tiir
yaklagimlar “eksik” ¢oziimlemelerdir. Konuya bir de iiretim
stiregleri agisindan yaklagildiginda, belli sembolik bigimlerin
kiiltiirel iireticiler agisindan tamamiyla amagsiz ya da rastlan-
tisal olarak iiretildigini iddia etmenin miimkiin olmadig1 gorii-
lebilir. Hatta insanlara hogca zaman gegirtmeyi esas aldig; id-
dia edilen kiiltiirel tirlinlerin tiiketiminin, aslinda nasil bir sos-
yal denetim mekanizmasi iglevini de yerine getirdigini (bu
baglamda basit bigimlerinin diginda da manipiilasyonun -6r-
negin “haz” aracilig1 ile- miimkiin olabildigini) bu tiir iiriinle-
rin liretim siirecinin ¢6ziimlemesi ortaya koyabilmektedir. Bir
bagka anlatimla, iiretim ve tiiketim arasindaki iligki tek yonlii
degildir. Uretim siireci yalnizca insanlarim giinliik yagam pra-
tikleri icinde beliren ihtiyaglarini kargilamak igin 6rgiitlenmez;
iiretim sistemi ayn1 zamanda insan ihtiyaglarimi da bigimlendi-
rir. Bu olgu tiretim ve tiiketimin degisik alanlarda farkli bigim-
lerde eklemlenmesini dogurur.

Imgelerin metalastign sembolik iiretim siireci i¢indeki do-
lasim agsamalari, varolan iktidar iligkilerinin de bir ifadesini
olusturur. Bu baglamda da, iiretimin ve tiiketimin eklemlenme
bigimleri iktidar iligkilerinin bir uzantisi olarak kiiltiirel {irtin-
lerin kullanim degeri ile tiiketici arasinda kurulan devingen
iliskide saklidir. Bu anlamda giinliik yagam, higbir gekilde ko-
sulsuz bir 6zgiirlitk alam degildir. Bireyler de -tiiketiciler ola-
rak- kendi yagam alanlar icinde neyi tiiketeceklerini kogulsuz
olarak dzgiirce se¢me hakkina ve sansina sahip degillerdir. Bir
bagka anlatimla, kapitalist bir toplumsal formasyon icinde kiil-
tiirel {iretim slirecleri dolayimyla kurulan iktidar iliskilerinin
temel uzantisi, hangi imgelerin dolagima sunulacags, hangile-
rinin engellenecegi, hangi enformasyona ulagilabilecegive
hangilerine ulagilamayacag: tizerindeki denetim mekanizma-
larinda bulunabilir.

Toplumsal gergekligin (belki de) gizlenmis bu yiiziiniin
bilinir kilmmas, farkli mecralarda gerceklegen kiiltiirel {iretim
stireglerinin ve iligkilerinin hemen hepsinin i¢inde bulunan ta-
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hakkiim ve tabi olma mekanizmalarinin ortaya serilerek ¢6-
ziimlenebilmesine baglhdir. Boyle bir ¢oziimleme, elegtirel eko-
nomi politigin kavramsal araglarina bagvurmak durumunda-
dir. Béylece bu ¢aligmanin da, giderek daha fazla ihmal edil-
meye baglanmis bu tiir bir yaklagimin 6nemini animsatmay1
" amagclayan kuramsal bir deneme olmas1 amaclanmaktadir.

2. Bir Meta Olarak Kiiltiirel Uriin

Temelde medya tarafindan gerceklestirilen kiiltiirel {ireti-
mi (sembolik bigimlerin ya da imgelerin {iretimini) de icinde
barmndiran bir alan olan kiiltiir, daha genel bir ifadeyle bu sem-
bolik bigimlerin ve anlamlarin dolagima sunuldugu ve iginde
bireysel ve toplumsal iligkilerin gerceklestigi bir sembolik olu-
sum olarak da tamimlanabilir. Bu alan iginde islev goren kiiltiir
endiistrileri kiiltiiriin 6zgiil yapisina uygun bir bicimde &rgiit-
lenirler. Ancak aym zamanda kiiltiir endiistrileri ve 6zellikle
medya dolayimiyla gerceklegen iiretim siireci, bireysel ve top-
lumsal iligkilerin gerceklestigi bu yapiy1 sermayenin ihtiyacla-
n dogrultusunda siirekli doniigtiiriir.

Gerek medya kurumlarinin gerekse medya dolayim ile
gerceklegen iiretimin, genel diizeyde kapitalist bir yapmn ge-
rektirdigi tiirde orgiitlendigini ileri stirmek yanls olmaz. Bu
cercevede, medya dolayimu ile gerceklestirilen {iretimin ayn:
zamanda endiistriyel bir {iretim oldugu da sdylenebilir. Bir
bagka deyigle, kiiltiir endiistrileri tarafindan gerceklestirilen
tiretim (6rnegin miizik, haber, film, TV programu iiretimi gibi)
bir meta iiretimidir. Yani bu iiriinler iicretli emekle {iretilmis
ve pazarda miibadeleye konu olan (dolayist ile bir miibadele
degeri bulunan) metalardir.

Ornegin TV program endiistrisi iginde calisan bir yonet-
men gercekte ticretli bir emekcidir. Entelektiiel faaliyetini -ya-
raticithgini- bir ticret kargilig tiretim araglarini (programu iiret-
mek icin gerekli teknolojik ve orgiitsel donanimi) ellerinde bu-
lunduranlara satar. Boylece {iretilen bir TV prog}aml pazara
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sunulur. Burada pazar siirecinin iki biciminden s6z etmek
miimkiindiir; ya tiriiniin (programin) dogrudan televizyon ka-
nalinin kendisi tarafindan tiretilip izleyicilere sunulmasi ya da
televizyon kanalinin programi kendi diginda (ulusal veya
uluslararasi pazarda) bir prodiiksiyon girketinden satin alma-
s1. Her iki kogulda da (televizyon kanali ile prodiiksiyon girke-
ti arasindaki ticari iligki aymn bir siiregtir) televizyon kanahinin
tirlinii izleyicilere sunmasiyla birlikte yaratilan artik degerin
gerceklesmesi elde edilen reklam gelirlerine baghdir.

Sozii edilen bu siirecler en yalin anlatimyla kiiltiirel iire-
timin metalagmasini ifade eden 6rneklerdir. Bu siiregler icinde
gerceklegen artik deger yeni sermaye yatirimlar igin sermaye
dolagiminda yeni dongiiler yaratir. Sermayenin yeni déngiile-
re girmesi ve geniglemesi kiiltiirel meta bigiminin de degigme-
sine/geniglemesine neden olur (6rnegin bir gazeteden TV ka-
nalina, TV kanalindan gifreli TV yaynlarina gegis gibi).

Artik degerin gerceklesmesi ve sermayenin bu tiirden ye-
ni dongiilere girmesi birbiriyle ilintili baz1 siireclerin gercek-
lesmesine baglidir (kisaca sermayenin dolagim stiregleri). Ser-
maye bu siiregler icinde kendisini yeniden iiretebilmenin ko-
sullarini yaratir -bunlarin icinde en 6nemli olani pazarin dene-
timinin saglanmasidir. Bu yonde geligtirilen stratejiler tekelleg-
me yoniindeki egilimleri saglamlagtinrken bir diger agidan,
medya sektorii icinde de baz1 yapilarin (reklam medyas gibi)
bu stirece katkilar1 agisindan 6zel bir konuma gelmesini sag-
larlar.

Kiiltiirel tiretimin 6zel kogullarimi ve {irtinlerini oldugu
kadar kiiltiirel tiiketimi de (ve dolayist ile bireysel ve toplum-
sal iligkilerin dogasini da) etkileyen bu yapilanmanin gesitli
boyutlarinin tartigilmasi yine bu siirecin bagat 6gelerinden bi-
ri olan metalagsma siirecinin (siireglerinin) ¢dziimlemesinden

gegiyor.
Ancak tiim 6nemine kargin s6z konusu ¢6ziimleme yazin
icindeki bir “anlagmazhigin” da ifadesi olarak, gelistigi ileri sii-
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riilen cegitlilikler gosteriyor. Kiiltiirel iiriinlerin neler oldukla-
11 iyi bilinse de ¢ok gesitli metalagma bicimleri kargisinda “ne-
yin” metalagtig1 bularuklagmis durumda. Bu ¢ercevede, med-
yanin iirettigi imgelerin kiiltiirel metanin temel bigimini olug-
turdugu yoniinde bir goriis birligi bulunmamaktadr.

Ornegin Dallas Smythe'nin savundugu, medyanin tiretti-
gi tek meta bigiminin izleyiciler oldugu goriisti bir alternatif
olarak sunulmaktadir. Bu goriige gore medya endiistrileri izle-
yicileri reklamailara satarak metalagtirmaktadir. Smythe, med-
ya endiistrilerinin kapitalist ekonomiye eklemlenme siirecini
boyle bir metalagma stireci gercevesinde tanimlamaktadir.
Mosco (1996) ve Garnham’imn (1990) da belirttigi gibi bu kavra-
yis, medya iiriinlerinin ideolojik yapisini ve daha genel diizey-
de toplumun maddi iiretim temeli ile ideolojik stiregler arasin-
daki iligkiyi ihmal etmektedir.

Diger yandan bir bagka yaklagim Eileen Meehan'in “Meta
Sorununa Uciincii Bir Cevap” olarak kavramlagtirdi§1 “izleyi-
ci veya mesajlarin degil, yalmizca ratinglerin medya sisteminin
iirettigi temel metalar” (Mosco, 1996: 150) oldugu gortigiidiir.
Bu cergeve iginde savunulan goriis, ratinglerin yarattigt enfor-
masyonun kiiltiirel iiretimin gesitli bicimlerini (6rnegin gaze-
teler, TV programlari vs.) gergeklestirmede bagat rol oynadig1-
dir. Boylece kiiltiirel metanin temel bigiminin ratingler oldugu
belirtilir (Mosco, 1996: 151-152).

Savunulan goriiglerin gesitliligi karsisinda, ortak bir zemi-
nin yaratilmasimun yolu, séz konusu yaklagimlarn kiiltiirel tre-
tim siireci ve bunun sonucu ortaya ¢ikan iiriinler ¢ercevesinde
yeniden degerlendirmekten gegiyor. Oncelikle, medya tarafin-
dan gergeklestirilen kiiltiirel tiretim stireclerinin tek bir meta
bicimine degil, farkli metalagma stireglerine denk diistiigiini
belirtmek gerekiyor. Daha yalin bir anlatimla, metalagma sii-
recleri konusunda sunulan gegitli goriigler, aslinda kiiltiirel
{iriinlerin metalasmasmin degisik bigimlerini vurgulamakta-
dir denebilir. Bu kavrayis da ashinda medya endustrilerinin
toplumsal siirecler icinde (ve dzellikle ekonomik etkinlik ala-
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ninda) ne denli 6nemli bir yer kapladiginin daha iyi anlagilma-
s1 firsatini sunuyor.

Medya, kendi alani iginde dogrudan artik deger tireten ve
bunun gerceklesmesine araci olan endiistriyel bir 6rgiitlenme-
dir. Medyanin kapsadig: alanin genislemesiyle de bu iglevi ge-
nel toplumsal yap1 iginde gitgide daha fazla agirlik kazanmak-
tadir. Ancak medyanin gergek 6nemi sahip oldugu bir bagka
islevle billurlasmaktadir. Garnham’in (1990) belirttigi iizere
medya (6zellikle reklam medyasi aracihigi ile) meta tiretiminin
gerceklestigi diger alanlarda da artik degerin yaratilmasin
saglayarak metalagma stirecini tamamlar. Boylece medya yal-
niz kendi iginde degil bagka alanlarda da sermaye siireclerinin
neredeyse bagsat belirleyeni durumuna gelmektedir. Medyanin
kapsadig: alanin geniglemesinin bir temel sonucu da kiiltiiriin
dogasindan kaynaklanan cesgitliliginin, medyaya bagh deger
iiretim siiregleri aracilif1 ile, medyanin ulastig1 diger meta iire-
tim stireglerinde de cesitlenmelere yol agmasidur.

Iste bu yiizden es zamanl geligen farkli ekonomik siirec-
lerde bir yandan izleyici metalagabilirken diger yandan da im-
geler metalagmaktadir. Bu siireglerin higbiri bir digerini digla-
mamaktadir. Bir diger anlatimla, metalagma konusunda sergi-
lenen farkh yaklasimlar siirecin degisik boyutlar tizerinde
odaklagiyor gibi goriinmektedir. Kiiltiirel {iriiniin metalagma-
st sorununa daha kapsayici bir gergeveden bakabilmek igin ko-
nuya farkli bir agidan, yani kullanim degeri ile degisim dege-
rinin eklemlenmesi ac¢isindan yaklagmak anlaml: olabilir.

Medyanin yukarida belirtilen iki islevi dogrultusunda
kiiltiirel tiretimle tiiketimin farkli boyutlarda eklemlendigi,
bdylece metalagma siirecinin ¢ok boyutlu ve karmagik bir go-
riintim kazandig1 aciktir. Dahasi, medyanin kapladig) alamin
Ozellikle meta iiretiminin olagan stireclerinin gerceklestigi
mecralara da yayilmasi, soruna biraz daha karmagik bir go-
riintli vermektedir. Bu cercevede giintimiizde kapitalist eko-
nominin ayirdedici dinamiklerinden biri, iglevsel ya da gegim
ihtiyaci olarak adlandirlabilecek maddi ihtiyaglarin tesinde,
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4

Bu olgu, elegtirel ekonomi
politigin sundugu kavramsal
araglarda da bir modifikasyonun
gerekliligini de giindeme
getirmektedir. Bilindigi gibi,
elegtirel ekonomi politik gelenegi,
ozellikle Marx'in sundugu
cercevede, kullanim degerini
genel ekonomik stireglerin diginda
kavramaktadir. Yine bilindigi gibi,
metalasma, Uriinlerin pazarin-digi
bir yapi icinde sosyal ihtiyaglarla
belirlenen degerinin (yani
kullaim degerinin) pazar
tarafindan belirlenen bir degere
donlstirilme strecidir. Ancak
kullanim degerinin belirlenimi
siireci, buglinkii kapitalist iretim
siiredi iginde, 6zellikle “sembotik
ihtiyaglarin” egemen konuma
gelmesiyle iyice karmagiklagnustir.
Bdylece, s6z konusu “sosyal
ihtiyaglarin” nasil belirlendigi
sorusu gtindeme gelmistir.
Elestirel bir ekonomi politigin
ybntemsel cergevesinde, bu
soruya verilecek her tarli yanit
ideolojik stiregler konusunu
dikkate almak durumundadir.
Ozellikle de ideolojik bigimlerin
ilintili Gretim siirecleri ve
iliskilerinden bagimsiz
yaratilamayacag, ve dahasi bu
bigimlerin sermayenin yeniden
Gretiminin strekliligi adina strekli
bir degisime tabi olduklan gercegi
g6z 6ninde bulundurulursa, hem
ideolojik stireclerle toplumun
maddi dretim temeli arasindaki
iliski agikhga kavusur, hem de
kullamim degerlerinin toplumun
maddi Uretim temeli cercevesinde
yeniden degerlendiriimesinin
gerekliligi anlagilir. Ancak s6z
konusu “modifikasyonun”
gerekliligi, dzellikle "tiketim
toplumu” kurgusu gercevesinde
bigimlenen kuramsal
yaklagimlarda savlandidr Gizere
elestirel ekonomi politigin
yOnteminin reddini gerektirmez.
Elestirel ekonomi politigin bize
sundugu ydntemsel gergevenin
kuramin yéneldigi gergeklik
alanlannin ¢dz(imlemelerinde
uygulanmasi, toplumsal
gergekligin kavranabilmesi adina,
bir gereklilik olarak dnemini
korumaktadir.

sembolik ihtiyaglarin ve bunlarnn siirekli olarak yeniden tiretil-
mesinin egemen konuma gelmesidir denebilir. Uretim faaliye-
tinin bu boyutunun temel tagiyicis: olan medya ve medya do-
layimu ile gerceklegtirilen tiretim boylece ¢6ziimlemenin odak
noktasini olugturmalidir.

Uretim ile tiiketimin farkli diizeylerde eklemlenebilmesi
sembolik ihtiyaclarin genel ekonomik alan i¢inde bagat bir et-
ken durumuna gelmesiyle saglanmaktadir. Bu ayni zamanda
kullamim degerleri ile tiiketici arasindaki dolayimin da bir ifa-
desidir’. Béylece medyanin bir iglevi de, kullanim degerlerini
genel ekonomik siireclerin igine tagimaktir denebilir. Bu kayra-
yis, liretim kavraminin da igerigini sorgulémam121 gerektiri-

~yor. Yani artik {iretim faaliyetini, salt iglevsel (ya da gecim)

olarak adlandirilabilecek ihtiyaglarin kargilanmas: dolayimuy-
la 6rgiitlenen olagan meta iiretimi olarak gérmek miimkiin de-
gildir. Giiniimiizde medyanin kapladig alan genigledikge tire-
tim faaliyeti, sembolik tiretim olarak yeni ve “yapay” ihtiyag-
lar ve talepler yaratilmasi anlaminda bir bagka siireci de kap-
sar. Boylece kapitalist iiretim faaliyeti sermayenin kendisini
yeniden {iretebilmesinin maddi kosullarini salt meta iiretimi-
nin olagan siireglerinin gerceklestigi alanlarin diginda da kura-
bilmektedir. Toparlamak gerekirse, tiretim faaliyeti yeni ve ya-
pay bireysel ve toplumsal ihtiyaglar yaratilmasi ya da varolan
ihtiyaclarin yeniden tanimlanarak déniigtiiriilmesi gercevesin-
de orgiitlenen bir etkinlik alanim da kapsamaktadir’. Temelde
medya aracilig1 ile gergeklesen iiretim siirecinin bu yonii, ser-
mayenin kendisini nasil yeniden {iretebileceginin kogullarin
da belirlemektedir.

Aslinda medya aracilif1 ile gergeklegen kiilttirel tiretimin
tirlinleri, tliketildikleri 6lctide birer ihtiyag nesnesi olurlar. Bu
anlamiyla sembolik iiriinlere olan talebin yapis: genel ekono-
mi iginde meta {iretiminin diger alanlardakinden farkli degil-
dir. Ornegin “iyi” bir sinema filmine, bir pop yildizinm son al-
biimiine ya da TV kanallarindaki dizilere olan talep birer ihti-
yag nesnesi olarak diger iglevsel ihtiyag nesnelerinden (yemek,
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icmek, giyinmek gibi) farkh degildir. Ancak sembolik ihtiyac-
larin ge¢im ihtiyaglarindan temel farki sermayenin kendisini
yeniden tiretme stireci iginde billurlagir. Yani sembolik ihtiyag-
lar dogrultusunda gergeklesen tiiketimin, yeniden tliketim
mekanizmasi daha farkh kurulur. Gegim tirtinlerinin yeniden
tiiketim mekanizmast kendiliginden (bu anlamiyla dogal olarak)
kurulur. Oysa ki sembolik iirtinler igin durum farkhidir. Onla-
rin yeniden tiiketim mekanizmasi ancak ideolojik olarak kuru-
labilir. Bu olgu kdiltiirel tiretim i¢indeki metalasma siirecinin
ve bu siire¢ icinde olugan farkli meta bicimlerinin dogasini
agiklar. Ornegin arabanizin benzini bittigi zaman bir benzinci-
ye girip yeniden benzin almaruz gereklidir. Ancak, kitapgidan
satin aldiginiz bir roman1 okudugunuz zaman, bu iirlinii yeni-
den tiikketmek igin bir daha satin almaniz gerekmez. Kiiltiirel
iiretim siireclerinde yeniden tiiketim, sz konusu sembolik
trtiniin farkli metalagma siireclerine girebilmesine baghdir.
Bu gergevede kiiltiir tireticileri, talebin olgunlastig1 kosullarda,
Srnegin bir romani sinema filmine, sinema filmini TV dizisine,
hatta kimi zaman bilgisayarlarda oynanabilecek CD-ROM
oyunlarina doniigtiirerek yeniden tiiketim mekanizmalarim
kurmaktadirlar. Bu siireg iginde her yeni asama, yeni bir meta
bicimine ve dolayistyla farkh metalagma siireclerine denk diis-
mektedir.

Bu olgu, ayni zamanda kiiltiirel metalarin sembolik yapi-
s1 gergevesinde degerlendirilmelidir. Ciinkii nasil sembolik ih-
tiyaclar dogasi geregi “tatmin edilemez” ihtiyaglar ise (bkz. 5.
dipnot), kiiltiirel meta bigimi de digerlerinden farkh olarak,
dogast geregi “tiiketilip bitirilemez.” Bu yoniiyle Garnham'n
da belirttigi gibi, kiiltiirel tirtinlerin sembolik yapis1 “hetero-
jenlik,” “yenilik” veya “farkhilik” gibi esaslara dayamir. Ashin-
da bunlar ideolojik bigimlerdir ve temel iglevleri kiiltiirel tiri-
ne bir kullanim degeri sunmaktir. Diger bir deyisle, ancak bu
s6z konusu degerleri yitirmis (ya da yitirtilmis) kiiltiirel tiriin
“tiiketilmig” sayilabilir. Boylece yeni bir “ihtiya¢” yaratilabilir.
Iste bu yoniiyle kiiltiirel tiriinler igin yeniden tiiketim meka-
nizmast ideolojik olarak kurulmaktadir denebilir.

5

Béyle bir kavramlastirmann,
glindeme gelmesi yalnizca
medyanin elestirel ekonom;
politigine bir aglim
saglamas: agisindan degil,
klasik ekonomi politigin
yaklagik iki yiiz yildir iddia
ettigi “kapitalizmin insan
dodasina en uygun sistem”
oldugu tezine de kargi
gikisin bir zeminini
olusturmasi agisindan da
Snemlidir. Bugiin
Universitelerin sosyal bilim
bolimlerinde okutulan
hemen her iktisat kitabi,
ekonominin temelinin maddi
sinirhhikta (kitikta) oldugu
tezine dayanir. Boylece
“insan ihtiyaglan dogal
olarak sinirsiz fakat
kaynaklar kittir” nermesi,
hem klasik iktisat kuraminin
temellerinden birini
olusturur, hem de bireysel
ve toplumsal
gelisim/degisimin temelini
sinir tanimayan ve “mutlak
bzglr” olarak kavranan
insan dogasinda (dolayis! ile
talepte) ve bunun
gergeklesebilecegi tek
sistem olarak sunulan
kapitalizmde goriir. Ancak
elestirel ekonomi politik,
ihtiyaclarin nasil yaratidig:
sorusunun cevabini insan
dogasinda degil kapitalist
tiretim faaliyetinin iginde -
kapitalist Gretimin ideolojik
siireglerinde- goriir: stirekli
olarak yeni ve dogast geregi
doyumsuz ihtiyaglarin
tretilmesi.
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Ancak bir kiiltiirel {iriine olan talebi 6nceden kestirmek
oldukga giictiir. Bu yoniiyle tiiketimin stirekliliginin saglan-
masi (yani kiiltiirel iirliniin bir ihtiya¢ nesnesi haline gelmesi)
ancak talebin manipiile edilebilmesine baghdir. Bu yiizden ya-
tinlan sermayenin kendisini gerceklestirmesi yolunda temel
iglevlerden birisi (talebin yaratilmasi, denetlenmesi ve yonlen-
dirilmesi agisindan) reklam medyasina aittir denebilir. Bu ger-
cevede rekldm medyasi yalnizca kullamim degeri {iretimini ge-
nel ekonomik stireclerin igine tagimakla kalmaz ayn1 zamanda
yeniden tiiketim mekanizmalarini da kurarak siirekliligi sag-
lar. Bu agidan kiiltiirel liretimin temel sikintis1 olan talep belir-
sizlii sorununu agmanin yollarn: acar.

Bu olgu, yalmizca medya tarafindan gerceklestirilen kiiltii-
rel tiretim agisindan degil, aymi zamanda medya dolayimi ile
gerceklesen diger alanlardaki artik deger yaratilmasi siiregleri
acisindan da énem tagimaktadir. Yani meta tiretiminin her-
hangi bir alaninda tiretilen bir {irtiniin farkli sembolik ihtiyag
nesneleri haline getirilmesi, medya (6zellikle reklam medyas1)
aracilig1 ile miimkiin olmaktadir. Yakin zamanlarda TV kanal-
larinda yaymnlanan Sprite adli {iriiniin reklamu tipik bir 6rnek
say1labilir. Reklamin slogam “imaj higbir §eydir ama susuzluk
hersey” idi. Uriiniin bir “gazoz” olmasinin Stesinde sembolik
degeri (bu anlamda kullamim degeri de denebilir), bize susadi-
gimizda neden su yerine Sprite igmemiz gerektigini hatirlat-
maktadir. Ozellikle de reklamin iginde vurgulanan “susuzluk
temel ihtiyactir” temasi, bir pop yildizinin ya da tinlii bir bas-
ketbolcunun “siradan” bir insan gibi susadiginda, su yerine
Sprite ictigi vurgusuyla tiriinii sembolik bir ihtiya¢ nesnesi
haline getiriyor. Boylece iiriiniin yeni kullanim degeri, insan-
lara Sprite igtikleri anda, siradanliktan cikip toplumsal statiile-
ri yiiksek olan (ister {inlii bir politikaci, ister bir pop yildiz1 ya
da sporcu) iinliilerle esit olduklar1 bir an1 yakalama firsatini
sunuyor. Boylece bu kogullu esitligin yasandig: an, temel bir
gecim ihtiyaci olan “susama aninda” (ama yalnizca Sprite igil-
digi anlarda) sembolik olarak kuruluyor. Burada alt1 gizilmesi
gereken nokta, s6z konusu reklamin toplumdaki simif farklilik-

larini agmanin ¢ok kolay bir yolu oldugunu telkin etmesi, bu
yoniiyle de ideolojik bir yonlendirmede bulunmasidir. Aym
sekilde bir bagka benzer iiriine (hatta bir bagka kampanyada
ayrnu lirline) reklam medyas: tarafindan ¢ok farkli sembolik de-
gerler (kullanim degerleri) yiiklendigi g6zlemlenebilir.

Burada goz 6niinde bulundurulmasi gereken nokta meta
tiretiminin hangi alaninda olursa olsun bu tiir, yaratilims sem-
bolik degerlerin higbir sekilde sabitlenmis kullarum degerleri
olmadigidir. Bir bagka deyisle tirtinlerin (6zellikle de sembolik
iiriinlerin) kullarum degerleri sermayenin kendisini nasil ger-
ceklestirebilecegine gore siirekli degigime tabi olurlar - ancak
bu degisim sermayenin kendisini gergeklestirmesiyle ideolojik
bigimlendirmelerin nasil beraber yiiriidiigiiniin de bir ifadesi-
ni olugturur.

Yukarida sergilenen sembolik iiriinlerin metalasma siire-

cini kullanim degerleri agisindan yeniden kavramlagtirma gi- -

rigimi hicbir gekilde ideolojik bigimlerin basitce ekonomik ilig-
kilere ya da 6zelde degisim degeri sistemine indirgenebilecegi
gibi bir anlam tagimamaktadir®. Ancak medyanin giiniimiizde
toplumsal ve ekonomik siiregler igindeki iglevi, kullanim de-
gerleri ile miibadele degeri arasinda bir eklemlenmeyi de ya-
ratmaktadir. Daha yalin bir ifadeyle, sembolik ihtiyaglar siste-
mi, kiiltiirel {iriinlerin metalagma siirecinin bagat etmenlerin-
den biri durumuna gelmigtir denebilir.

Kullanim degerleri ile degisim degeri arasindaki bu ek-
lemlenme (ya da 6zelde kullarum degeri-tiiketim iligkisi) kiil-
tiirel lirtinlerin metalagmas siirecindeki bagat roliine kargin el-
bette tek belirleyici degildir. Bu yiizden metalagma siirecinin
daha agik bir sekilde anlagilmas kiiltiirel alan icindeki tiretim
stirecinin nasil gergeklegtiginin ve sermayenin nasil dolagtif1-
nin anlagiimasiyla miimkiin olacaktir. Kiiltiirel alandaki ser-
maye dolagim siirecinin aldi 6zgiil bigimler aslinda sermaye
dolagimunun gerceklesmesinin dniindeki engeller ve bu engel-
lerin nasil agildig1 ile agiklanabilir. Béylece medya tarafindan
gerceklegtirilen kiiltiirel iiretimde artik degerin nasil yaratildi-
g1 ve gergeklestirildigini ¢oziimlemek miimkiin olacaktir.

6

Manx'in belirttigi gibi
kullarim degerleri ile
pl_egi;im degerlerinin de
icinde bulundugu gergeklik
alanlari farkidir (1993: 267-
ZGB). Kullamim degerleri icin
yenilik, heterojenlik,
dogrudan bireye hitap etme
(farkilik) gibi dzellikler sz
konusu iken degisim
degerinin gerceklik alan:
“ayniliklar” alarudr,
Kullanim degerinden
bagimsiz metalar
birbirleriyle miibadele degeri
temelinde esitlestirifirler.
Ancak bu olgu, dzellikle
medyanin kapsadigi alanin
genislemesi ile birlikte bu iki
farkl gergeklik alaninin
birbiriyle eklemlenebilecegi
gercedini de dislamaz.
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Bazt alintifarda eserin Tirkge
gevirisinden de
yararlanilmigtir. Késeli
parantezlerde belirtilen
sayfa numaralan
Grundrisse’nin Birikim
Yayinlarindan gikan 1.
Baskisindaki sayfa
numaralarina isaret
etmektedir.

8

Yani, metanin paraya,
paranin da {retim
kogullarina dontigmesi.

9

Marx bu siireci s6yle
tanimhyor: “sermaye belli bir
zaman difimi icinde kendini
ne siklikla
gerceklestirebiliyor -ya da
kendi degerini ne kadar
arttirabiliyor” (1993: 538).

3. Kiiltiirel Alanda Sermayenin Dolagim Siireci

Marx'in agikga gosterdigi gibi kapitalizmin ayirt edici
5zelliklerinden birisi sermayenin zaman igerisinde siirekli do-
lagimudir. Dolagim, {iretimin igsel ve bagat koguludur: “Serma-
yeye dayanan iiretim dolagim sayesinde gergeklesir” (Marx,
1993: 542). Burada alt1 gizilmesi gereken nokta, sermaye dola-
simunun iginde geligkileri de baridiran bir siireg oldugudur. On-
celikle sermayenin dolagiinun degerin gergeklesmesi icin ol-
mazsa olmaz bir kogul oldugunu belirtmek gerekiyor. Ancak
sermaye dolagim siirecinin ayrigtirilamaz bir 6gesi olan dola-
sim zamani da bu degerin gerceklestirilmesi 6niinde ciddi bir
engel olugturmaktadir. L

Sermaye, ancak siirekli olarak yeniden-liretime baglaya-

bilmek iizere dolagtmin evrelerinden, birbirini izleyen do-

niigiim agamalarindan gectigi miiddetge sermaye olarak
varhgm siirdiiriir. Bu evreler sermayenin gergeklesme

siirecinin evreleridir -ama ayni zamanda da... sermayenin
degersizlestigi evrelerdir. (Marx, 1993: 546 [599T)

Sermayenin dolagim agamalarinin tiimti gergeklestigi za-
man® yeni bir iiretim agamasindan (ya da iiretimin yenilenme-
sinden) s6z etmek miimkiin olabilir. Bu gergevede “her ekono-
mi zamanin icinde ekonomidir.” Bunun temel nedeni sermaye
dolagimu siireci iginde bir asamadan digerine gegigin zaman al-
masidir. Burada onemli olan, Marx'in da belirttigi gibi dolagi-
min hizidir -yani dolagimin tamamlanmas! igin gegen siire
(Marx, 1993: 538). Bu Marx'm degerin belirlenimi diye adlandir-
dig siirecin bagat belirleyenidir’. Bu siireg i¢inde, dolagim za-
mani emek tarafindan yaratilmig degeri agagtya geker, bu an-
lamiyla da sermayenin gerceklesmesi Oniinde digsal bir engel
olusturur.

[dolagim zamani]... artik emek zamanindan eksiltilir, yani
zorunlu emek zamaninda bir artisa denk diiger... dolagim
zamant... emegin iretkenligi Oniinde bir engeldir = zorun-
lu emek zamaninda bir artig = artik emek zamaninda bir
azalma = artik degerde bir azalma =... sermayenin kendi-
sini gerceklestirme siireci 6niinde bir engel (Marx, 1993:
539).
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Sonugta, zaman sorununun sermayenin kendisini gergek-
lestirme stireci 6niinde ciddi bir engel teskil ettigi ileri siiriile-
bilir. Bu yap: kiiltiirel alanda da kendisini gostermektedir.
Hatta dolagim meselesinin i¢inde tagidig: bu geliskili yaps, kiil-
tiir endiistrilerinin ve kiiltiirel {iretimin 6zgiil yapisim da be-
lirleyen 6nemli etmenlerden biridir. Dolagim siirecinin bilindi-
gi gibi dort asamasi vardir (liretim, dagitim, degisim ve tiike-
tim). Bu agamalar birbirini izleyen mantiksal bir dizge olugtu-
rurlar. Ancak ¢ahgmanun bu boliimiinde sunulan ¢dziimleme-
de bu mantiksal dizge iki nedenden dolay1 izlenmeyecek: bi-
rincisi kiiltiirel alanda sermaye dolasim siirecinin daha agik
anlagilabilmesi iin basitten karmagiga dogru giden bir diisiin-
sel cizgi izlenecek. Bu dogrultuda &nce dagitim ve tiiketim
asamalar1 daha sonra iiretim agamasi tartisilacak; ikincisi, kiil-
tiirel tiretim siirecinin dogas: kimi zaman {iretim ve tiiketim
agamalarinin eszamanh hale geldigi durumlar (bu yiizden i¢
ice gegmis gibi bir goriiniimii) dogurmaktadir. Bu dogrultuda
gergekte varoldugu belirtilen mantiksal dizge her zaman ge-
cerli olsa da konunun daha agik ¢6ziimlenebilmesi kaygisi, bu
stireglerin arasindaki farklarin anlagilabilmesi adina (salt ¢o-
ziimleme amagl) bir yer degistirmeyi zorunlu kilmaktadir.

3.1 Dagitim

Kiiltiirel alanda sermayenin dolagim stireci icinde incele-
necek ilk boyut olan dagim agamasi, giintimiizdeki teknolo-
jik gelismeler 1:1§1nda, bir anlamda, artik sermayenin gercek-
lesmesi oniindeki bir engel olma 6zelligini kaybetmeye bagla-
d1. Gergekten de enformasyon teknolojilerindeki bag déndiirii-
cii gelisme kiiltiir endiistrilerine (ellerindeki teknolojik dona-
rumlar araciligs ile) dolagimin hiziru gok biiyiik boyutlarda art-
tirma imkan saglamigtir. Bunun en belirgin yansimasi dagitim
agamasinda gozlenmektedir. Ornegin, yeni iletigim teknolojile-
ri sayesinde giinliik gazeteler {ilkenin farkli bolgelerindeki
matbaalara elektronik yollardan ulagtinlmakta, boylece gaze-
telerin bayilere dagitim1 yerel bazda ve ¢ok daha hizh gergek-
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10

Televizyon yayinlarinin radyo
dalgalan olarak havada “igik
hiziyla” yaylldigi
distintliirse, kelimenin tim
yiiklemiyle dagitim “igik
hiziyla”
gerceklesebilmektedir.
Bunun anlamy, televizyon ve
radyo yayincthginda kiiltirel
Grnln Gretimi ile dagitimi
arasinda bir gecikme
bulunmadigidir.

1

Konuya bir de tersinden
bakmak miimkiindir.
Tiketim zamaninin simirhhig
kargisinda dolagim
zamaninin sifira yaklagmasi,
kendiliginden bir gelisme
degil, bir zorunluluktur
denebilir. Bu cercevede,
ashnda bu galismanin
boyutlanni agan bir konu
olan teknolojik gelismenin
tarihse! ve toplumsal
boyutlan {izerinde kiglk bir
saptama yapmak
gerekmektedir: Teknolojik
gelisme kendi bagina bir
dontistiiriicts gl olarak
degil, tam tersine,
sermayenin kendisini
gergeklegtirme siirecini
tamamlayabilmesi adina (ve
bu anlamda belirleyen degil)
bir belirlenen olarak
gergeklesir.

lesebilmektedir. Dahasi birgok gazete giintimiizde internet
aracihg ile dagiim agamasinda herhangi bir gecikmeye ugra-
madan okuyuculara elektronik yoldan ulagtinimaktadir. Bir
bagka 6rnek televizyon yaymnciiindan verilebilir. Burada da
tiretim gerceklestikten sonra (ya da canli yaymnlarda aym an-
da) dagitim zamaninin sifira indigini gorebiliriz'’. Diger bir an-
latimla kiiltiirel meta (kiiltiirel {iretimin bir¢ok alaminda), pa-
zardaki tiim tiiketicilere dagitim agamasinda ciddi bir gecikme
olmadan ulagabilmektedir. Dahasi uydu teknolojileri ve kablo
yaynlari sayesinde soz konusu pazar bir genisleme gostermis-
tir. Bu olgu, tiretici giiglerdeki bir gelismenin sonucudur. An-
cak hemen belirtmek gerekir ki, kiiltiirel meta dolagiminin tek
durag dagitim agamasi (ve dagitimun hizi) degildir. Yani 6zel-
likle yeni iletisim teknolojileri aracihigs ile dagitimin hemen he-
men gecikmesiz yapilabilmesi, sermayenin bu siireg iginde
otomatik olarak kendisini gerceklestirmesini saglamaya yeter-
li degildir. Sermayenin gergeklegebilmesinin en 6nemli kogulu
stirecin tiiketim agamasinin gergeklesmesidir. Ancak pazara
neredeyse gecikmesiz ulagabilen bu metalarin tiiketimi bagta
zaman olmak iizere gesitli yapisal engellerle kisitlanmugtir. Bir
bagka anlatimla kiiltiirel alanda sermayenin kendisini gercek-
lestirmesi temel olarak dagitim zamamyla degil, tiiketim za-
mannin smnirhihg ile engellenmektedir”.

3.2 Tiiketim

Tiiketim zamaninin smirhihg) karsisinda dolagim zamani-
nuin kiigiilmesi/ azalmasi sermayenin kendisini gerceklegtirme-
si igin gerekli fakat yeterli degildir. Sermayenin dolagimin ta-
mamlayabilmesi (yani kendisini gergeklegtirmesi) oncelikle
dolasima giren metanin tiiketilmesi icin gerekli sartlarin ol-
gunlagmasina baghdir. Bu kesintisiz ve siirekli genigleyen bir
pazarin yaratilmasi anlamina gelmektedir. Ancak boyle bir pa-
zarin yaratilmasi dniinde yapisal engeller vardir. Kiiltiirel
tirtinlerin tiiketilmesi igin gerekli olan zaman maddi olarak ki-
sithdir -6rnegin giinliik yasam icinde ancak ig, uyku ve yemek
gibi zorunlu eylemlere ayrilacak zamanlarin diginda kalan
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alan kiiltiirel tiiketim igin uygundur. Bu da kiiltiirel iiretim
i¢in yatinlan sermayenin geri doniisii (ve kendisini gergekles-
tirmesi) oniinde ciddi bir engel olugturmaktadir.

Sorun bir de kiiltiirel harcamalardaki esneklik diizeyi agi-
sindarrincelendiginde, daha agik bir bigimde gozler oniine se-
rilmektedir. Geligmis kapitalist {ilkeler baglaminda yapilan
bircok galisma, s6z konusu tilkelerde kiiltiirel iirtinler ve hiz-
metler igin yapilan tiiketici harcamalarinin (6zellikle gida ve
giyecek gibi temel tirlinler doyum noktasina eristiginde) top-
lam harcama diizeyine oranla ok yavag artugin gdstermigtir
(Garnham, 1990: 156-8; Haraldsen, 1991; Mattelart, 1991). Bu
baglamda Garnham (1990: 158), kiiltiirel harcamalarin yalniz-
ca genel diizeyde degil, birey veya ailelerin gelir diizeylerinde-
ki artig karsisinda bile esnek olmadigini géstermistir. Bu konu-
da Tiirkiye'de yapilmug bir ¢aligma bulunmasa da, kiiltiirel
harcamalarin yapisinin biiyiik bir farklilik gosterecegi diisii-
niilmemelidir.

Bir yandan tiiketim zamar sorunu, diger yandan (aslinda
bunun uzantisinda) kiiltiirel harcamalarin genel harcama dii-
zeyine oranla esnek olmayisi pazarin geniglemesi’ 6niindeki
yapisal engelleri olusturmaktadir. Iste kiiltiirel iireticilerin, iz-
leyicilerin (tiiketicilerin) pesinde kogmalarinn, izleyici maksi-
mizasyonu ve kiiltiirel tiiketimin yogunlagmasi igin cesitli
stratejiler gelistirmelerinin, kisaca rating kavgalarinin temel ne-
deni yapisal olarak siirlandirilmig bir pazardir. Dahasi paza-
rin bu yapisi kiiltiirel alanda tekelci yapilanmanin egemen
hale gelmesine hizmet etmektedir; ¢iinkii ancak tekellesme sa-
yesinde “verili bir sermaye, tiiketim zamamm ve bu zaman
igindeki tiiketimi en etkin bigcimde denetleme imkanina sahip-
tir” (Garnham, 1990: 53).

3.2 Uretim

Simdiye kadar, kdltiirlin metalagma siirecini incelerken
sermayenin dolagim siireci, zaman sorunu gergevesinde, dag:-
tim ve tiiketim agamalan baglaminda tartigildi. Dolagimuin bu
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agamalar yaratilan degerin gerceklesmesi siirecini tanimla-
maktadir. Konunun bir diger boyutu, liretim agamasi, degerin
yaratilma siirecini tanimlar. Bu gercevede oncelikle emek ve
deger siiregleri tizerinde diiglinmek gerekiyor.

Marx, degerin iiretim siireci icinde canli emekle yaratildi-
g1 ve ancak sermayenin dolagim siireci icinde gerceklestigini
belirtmigti (1993: 543). B6ylece canli emegin iiretici giictindeki
bir artigin sermayenin degerini artirdigini (1993: 339) ve deger:
lerdeki artisin, sermayenin kendini gerceklestirmesinin bir so-
nucu oldugunu ileri stirmdistii (1993: 359).

Marx bu siirecin varlik nedenini canli emegin tiretici gii-
ctindeki artig sonucu zoruniu emekte meydana gelen azalma-
da bulur -ya da daha genel bir ifadeyle iiretici giiclerin gelis-
mesinde.

Canli emegin tiretici giiclinde bir artig ... zorunlu emegin

azalmasina neden olur ... ayn gekilde bu arttk emegi ya

da aym sey demek olan artik degeri yaratir; glinkii serma-
yenin iiretim siirecinde elde ettigi artik deger, artik eme-
gin zorunlu emege oranla fazlahgindan ibarettir (Marx,

1993:°339 [423]).

Bu siireg kiiltiirel {iretimin gerceklestigi farkli alanlarda
farkli 6zellikler sergilemektedir. Ornegin TV program iiretimi,
sinema filmi tiretimi ya da miizik iiretimi ve bu iiriinlerin me-
talagma siirecleri birbirinden farkhhiklar géstermektedir.

Ozellikle baz1 kiiltiir endiistrilerinde (6rnegin miizik veya
film gibi), {iretim maliyeti yeniden tiretim maliyetinden (karg:-
lagtirilamayacak olgiide) yiiksektir. Bu siire¢ icinde zorunlu
emek zamani ile artik emek zamanim birbirinden ayirmak ne-
redeyse imkansizdir. Dahasy, kiiltiirel iiretimin yapisi, zorunlu

* emek zamammn tiim tretim siirecini kapladig: gibi yanhs bir
izlenim sunmaktadir -b&ylece artik deger yaratim igin bir ze-
min kalmamusg gibi goriinmektedir.

Sonugta gerceklegen artik deger ile artik emek arasinda
(aslinda ayru gey olmalari gerekirken) bir ugurum ortaya gikar.
Gergeklegen artik deger, artik emekten kat kat daha biiyiikmiis
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gibi goriiniir. Ne var ki, kiiltiirel tiretimin gerektirdigi bu yaps,
emek deger kuraminun kiiltiirel alanin ¢6ziimlemesi icin geger-
li olabilecegi tezini yanhgslamaz. '

Bu agamada tartismay biraz daha derinlegtirebilmek icin,
once lifetim siirecinin biraz daha agik gozlemlenebildigi TV
program endiistrisinden bir 6rnegi ele almak anlamli goriin-
mektedir.

Ozellikle son yillarda, Tiirkiye’de TV program endiistrisi-
nin yogunlagtig: alanlardan biri televizyon dramalari iiretimi-
dir. Ozel televizyon kuruluglar icinde pazar pay1 en yiiksek
olan 4 kurulugun (ATV, Kanal D, Star ve Show TV) haftalik ya-
ymn akiginin yaklagik ortalama %15'ini bu yerli drama yaymla-
n kaplamaktadir. Yayinlanan dramalarin tamami 6zel pro-
diiksiyon sirketlerinden/yapimevlerinden satin alinmaktadir
(TUENA, 1998a: 34). Bu cercevede, Tiirkiye’de medya pazari-
na yonelik televizyon dramalari iiretiminin yillik ticaret hac-
minin 70 milyon ABD dolarin agtig: belirtilmektedir (TUENA,
1998b: 96). Bu tiir tirtinlerin ulusal gapta yaym yapan 16 tele-
vizyon kanali arasinda yalnizca belirtilen dért kanalda yogun-
lagtig diigtiniiliirse” pazarin kontroliiniin de daha az ellerde
yogunlagtif1 anlagilacaktir.

Bu tiir {irtinlerin {iretiminde gerceklesen zorunlu emekle,
artik deger arasindaki farklihik, yatinilan sermayenin kendisini
ne denli katladifinin da bir gostergesidir. TUENA Tiirkiye'de

Igerik Uretimi Caligmast'nda belirtildigi iizere, haftalik bir dra-

ma dizisinin televizyon kanallar igin bsliim bagina maliyeti
28,600 ABD dolar ile 93,000 ABD dolan arasinda degismekte-
dir. Televizyon kanallar1 kérlarini, bu diziler 6ncesinde ve di-
zi sirasinda yayinladiklan rekldmlarla elde etmektedirler. Boy-
lece artik degerin yaratilmasinin temel malzemesi reklamlar
olmaktadir®. Ornegin Dogan Medya Grubu ve Ding Bilgin
Grubuna ait ortak pazarlama girketi olan Birlesik Medya Pa-
zarlama AS.'nin (BIMAS) reklam tarifelerine gore Prime Time
i¢inde yaymnlanacak bir yerli dramamin hemen 6ncesindeki
reklamlarin fiyat1 saniye bagina 385 ABD dolar ile 440 ABD

12
Gazetelerin TV sayfalan, ve'
TV dergilerinde belirtilen
yayin akislarina gére Gretjlg
yerli dramalarin % 65'i Star
Show TV, ATV ve Kanal
D’de yayinlanmaktadr.

13

Burada yainizca yaratilan
artik degerden s3z
edilmektedir. Qysa,
gergeklesen artik deger séz
konusu endistrideki karliik
oraninin belirlenmesinde
basat etkendir ve daha
karmasik hesaplamalara
konudur. Kisaca belirtmek
gerekirse sabit sermaye
(yani TV yayinm
gerceklestirmek icin gerekii
teknolojik donanim ve
hammaddeler -bu anlamiyla
satin alinan video kasetler
de bu kategori igindedir) s
ile; degisken sermaye (yani
yayinlarin gerceklestirimesi
icin harcanan zorunlu emek-
siresi) V ile, gergeklesen
artik deger (isgliciiniin
kapitaliste mal oldugunun
Uzerindeki degeri) A ile
gosterilirse; gerceklesen
kérhlik orani A / S+D olur,
Ancak, s6z konusu verilerin
bir coguna ulagilamadig isin
¢bziimleme yaratilan artik
degerin niceliginin bir mek
kapsaminda incelenmesiyle
sinirfandinimigtir,
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14

Veriler BIMAS'In internet
web sitesinden alinmigtir
(http://www.bimas.com.tr/
htmi/fiyat.htmi).

15

Bu rakamlara dizilere
sposoriuk yapan kuruluglarin
katkisi dahil degildir.

16

Gazetelerin TV sayfalari ve
TV dergilerinde belirtilen
yayin akiglarina gore bu tip
programiar, s6z konusu
kanallarin haftalk yayin
akisinin yaklasik % 75'ini
olugturmaktadir.

dolarn arasinda; dizi icindeki rekldmlann fiyati ise 525 ABD
dolar ile 625 ABD dolar arasinda degigmektedir®. Boylece
prodiiksiyon sirketlerinden satin alinan bir dizinin video kase?—
tini, televizyon kanallar i¢in bir hammadde olarak degerlendi-
rirsek, kanallarin video kaset formatmi havadaki radyo sinyal-
lerine dontistiirme iglemi liretimin temel agamasini olustur-
maktadir denebilir -bu gercevede meta bicimi de doniigtiiriil-
mektedir. Bir saatlik bir televizyon dramasy, dncesi (yaklagik 5
dakika) ve icindeki (yaklagik 20 dakika) reklamlarla yaklag*k
bir saat yirmibes dakika siirmektedir. Bu gercevede televizyon
kanallar tarafindan gerceklestirilen bu {iretimde yaratilan ar-
tik deger kaba bir hesapla 745,500 ABD dolar ile 882,000 ABP
dolan arasinda degismektedir®. Bu da yillik ortalama 70 m¥1—
yon dolar olarak gergeklegen televizyon dramalan iiretiminin
yillik ticaret hacminin, televizyon kanallarimin yarattigy artik
degerle (yine kaba bir hesapla -1428 kat artarak) yillik yaklagsik
1 milyar dolara ¢gikhgim gostermektedir.

Yukarida sergilenen rakamlar, pazann ozellikle smlr'h
oldugu ve yeni gelismekte olan drama iiretimi cergevesinde bi-
le medya endiistrisinin ne denli biiyiik bir artik deger y'arattl—
gin1 gostermesi agisindan anlamlidir. Dahasi tiretim mahyet}e-
rinin ¢ok diigiik oldugu ve tiretimlerinin ¢ogunlukla televiz-
yon kanallarimin kendileri tarafindan gergeklestirildigi eglerfce
programlar1® aracilig: ile medya endiistrilerinin ¢ok daha ytik-
sek degerler yaratti1 unutulmamahdr.

Uretim siirecinin daha farkh igledigi bir sektdr olan ﬁlm
endiistrisi ise daha karmagik bir goriiniim sergilemektedir. Or-
negin, ortalama bir Amerikan filminin iiretim maliyetinin yezk—
lagik 15 milyon dolar civarinda oldugu ileri siiriiliiyor. Dogal
olarak daha biiyiik projelerde bu sayilar katlanarak artiyor.
Ornegin, Rambo III filminin maliyeti 80 milyon dolar o.larak
gerceklestigi ve buna Sylvester Stallone’ye 6denen 20 milyon
dolarin dahil oldugu belirtilmektedir (Mattelart, 1991: 78). Ki-
saca tek bir kiiltiirel {irlintin {retiminin maliyeti milyonlarca
dolar1 bulmaktadir. Dahas bu sayilara reklam ve dagitim gi-
derleri dahil degildir.
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Ortalama reklam biitgeleri 10 milyon dolar civarindadir.
Sermayenin geri doniis hiz1 siireci belirler, yani {iretim
maliyetlerini en kisa siire icinde cikarmak gerekmektedir.

Uzerine yapilan yatirimlar nedeniyle bir film sicak sicak
tiiketilmek zorundadir ... bunun icin dagitimalar, “miig-
teriye” (izleyiciye) sunarken, sogumasin diye, altinda mil-
yonlarca dolar yakarlar. (Mattelart, 1991 78)

Uretim maliyetlerinin oldukea yiiksek oldugu film en-
diistrisinde iiretim stireci, tiretim maliyetinin géreceli olarak
¢ok daha diisiik oldugu televizyon program endiistrisinden
farklihiklar gésterir. Bunlarin icinde en belirgin olan, tiiketim
ve yeniden tiiketim mekanizmalarinda bulunabilir. Televiz-
yon program tiretimi agismdan énemli olan, titketimin miim-
kiin oldugunca uzun bir siire boyunca siirekliligini saglamak-
tir. Bu gercevede, &rmegin televizyon dramalarinda, hitap edi-
len belli bir izleyici kitlesinin yaymn periyoduna gore (her haf-
taya da her giin) dramanin yeni bsliimiinii izlemesi saglanma-
ya ¢aligihr -yani belli bir doygunluga erismig izleyici kitlesi
“elde tutulmaya” ¢algilir. Oysa ki bir sinema filminin (ya da
bir miizik albiimiiniin) tiiketim siireci yeni tiiketiciler (izleyici-
ler) saglandigy 6lciide siireklidir -yani aymi {iriiniin pazarda
daha fazla tiiketiciye ulagmas: amaglarnur. Bu cercevede tiiketi-

min siirekliligi meta bicimine gore farkh kanallarla saglarr
denebilir.

Sinema filmi ya da miizik albiimii tiriinden kiiltiirel
tiriinler, {iretildikten sonra, maliyeti oldukga diisiik olan “ye-
niden tiretim” siirecine girer”. Ancak bu “yeniden tiretim” sii-
reci sermaye dolagim siireci icindeki yeni bir dongiiye degil,
Uretim siirecinin bir asamasina denk diiger. Sinema filmi 6rne-
gi tizerinde diistiniirsek, bu “yeniden tiretim” faaliyetinin iki
boyutundan séz edilebilir: birincisi, basitge plastik film seritle-
rinin ¢ogaltilmasi isleminden bagka bir gey degildir -teknik
olarak da bu islemin maliyeti, filmin iiretim maliyeti yaninda
ihmal edilebilir bir deger olarak kalir. Bunun yaninda, “yeni-
den tiretim” faaliyetinin bir bagka boyutu da, tiretilen filmin
kopyalarinin sinema salonlarinda gosterilmesidir.

17

Bu siirekli tekrarlanan
“yeniden iiretim” siireleri
tretimdeki yeni déngiilere
(sermaye dolagims siirecinde
devrenin kapanmasina)
isaret etmedikleri igin
ashinda tam olarak da
yeniden Uretim anlamm
tagimamaktadirlar. Bir diger
anlatimla, bu “yeniden
Uretim” siiregleri ashnda
6zgiin (ilk) Gretimin, icinde
artik degerin yaratildigi bir
uzantist olarak
degerlendirilebilir. Ikisi
arasindaki farki belirtmek
amaayla, ilk iGretim
stirecinin bir parcasi olan ve
sermaye dolasimi siirecinde
devrenin kapanmasina isaret
etmeyen yeniden dretim
kavrami, yazi iinde tirnak ("
") iginde kullanirmustir.
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Bu neredeyse maliyetsiz “yeniden iiretim” déngiilerinin
miktarinin tek bir belirleyeni vardir: {irine olan talep. Oyley-
se, talebin yogun olmas: kosulunda (ashnda bu da izleyici
maksimizasyonu stratejilerindeki bagariya baghdir) bu “yeni-
den iiretim” siirecleri icinde gok yiiksek oranlarda kar elde et-
mek miimkiindiir.

Ancak bu noktada celigkili gibi goriinen bir konu var. Bu
“yeniden iiretim” siirecleri (8zellikle filmin sinema salonlarin-
da yeniden gosterimleri diisiiniildiigiinde) ayn: zamanda do-
lagimun bir bagka agamast ile, tiikketim anu ile cakigiyor. Boyle-
ce artik degerin yaratildig1 an da, gerceklestigi an da ayrulagt-
yor: tiiketim agamas1. Bu aslinda Marx'in “deger yalmzca ve
yalnizca iiretim siirecinde belirlenir” onermesiyle iki neden-
den dolay1 gelismemektedir: birincisi, tiretim ile tiiketim aga-
malar arasindaki gecikmenin (ya da zaman farkinin) azalma-
s1 bu siireclerin farkhligim ortadan kaldirmaz ya da ikisinin
ayri sﬁreglér oldugunu yanhglamaz; ikincisi, her “yeniden tire-
tim” agamasinda tiiketimin artmast igin yeni sermaye yatirim-
lar1 yapilmamaktadir ve boylece sermaye kendisini gercekles-
tirip yeni bir dongiiye girmemektedir. Bunun anlami, bahsedi-
len “yeniden iiretim” siirecleri icinde sermayenin heniiz ken-
disini gergeklestirmemig (ancak gerceklestirme yolunda) oldu-
gudur. Boylece bizim kiiltiirel meta dedigimiz (film endistrisi
icin) plastik film geritleri degil, sinema filminin kendisidir;
benzer bir anlamda (miizik endiistrisi igin) plastik kilifs igcinde-
ki manyetik ya da optik medyum degil miizigin kendisidir.

3.4 Sermayenin Dolagim Déngiileri ve
Metalasma lliskisi

Boylece, ikinci boliimde tartigtlan kiiltiirel meta bigimi ve
metalagma siirecine, kiiltiirel alanda sermayenin nasil dolasti-
g1 sorunu iizerinden bir baglanti kurmak miimkiin olmakta-
dir. Toparlamak gerekirse, kiiltiirel {iretimin diger sektorlerin-
de (6zellikle reklam medyasinda) gerceklesen ve drnegin sine-
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ma filmi, miizik albiimii ya da televizyon programi bigiminde
somutlagmusg kiiltiirel {irtinlere bir kullanim degeri atfeden sii-
regler, pazar mekanizmalan icinde sz konusu tirtinlerin kul-
lanim degerinin degisim degerine doniigtiiriilmesi konusunda
da etkindir denebilir. Ancak kullaim degeri tiretimi ile yuka-
rida $6z edilen kiilttirel tirlinlerin tiretimi farkl siireclerdir ve
birbirine indirgenemez. Bu gercevede farkli metalasma siireg-
leri yaratilmaktadir. Ornegin kullanim degeri iiretimi sonu-
cunda (reklim medyasi tarafindan gerceklestirilen iiretim so-
nucu) metalagan izleyiciler olmaktadir. Ancak aym zamanda
bir ara tiriin olarak kabul edilebilecek kullanim degeri, bir bas-
ka siire¢ sonunda sembolik iiretimin bir bagka iiriiniiniin me-
talasmasina hizmet etmektedir -bu gergevede bir miizik albii-
mii, bir televizyon programi ya da bir sinema filmi vb. meta-
lasmaktadur.

Bu gercevede, metalasma konusu medyanin elegtirel eko-
nomi politigi dogrultusunda yapilacak ¢6ziimlemelere kiiltii-
rel meta bi¢iminin anlasilmas1 ve bunun kiltiirel alanda ser-
mayenin dolagim agamalan ile baglantis1 agilarindan bir girig
saglamaktadir denebilir. B&ylece sermayenin dolagim déngii-
lerinde meta bi¢iminin nasil yaratildigy, kiiltiir endiistrilerinin
farkli yapilarinda bu bigimin nasil déniistiiriildiigii ve farkl
ozellikler kazandig) agiklik kazanmaktadir. Boyle bir kavrayis,
sermayenin dolagim dongiilerinde, drnegin bir sektor igin son
tirlin olan kiiltiirel bir metanun, bir bagka sektor icin hammad-
de olabilecegini gostermektedir. Bu yoniiyle de kiiltiirel iire-
tim tam anlamiyla bir endiistriyel tiretim 6zelligini gostermek-
tedir. ‘

4. Sermaye Birikiminin Degisen Yapisi v
Kiltiir Endiistrileri :

Kiilttirel {iretim siirecinin tam anlamiyla endiistriyel bir
tiretim olarak kavranmasi konunun ikinci bir agilimin giinde-
me getirmektedir: kiiltiir endiistrilerinin yapisi. Daha acik bir
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ifadeyle belirtmek gerekirse, medyanin nasil drgiitlendigi (ku-
rumsal yapisi) ve miilkiyet iligkilerinin yapis1 bu gercevede
6nem kazanmaktadir.

Aslinda medya kurumlarinin endiistriyel bir 6rglitlenme
olarak yapisi, meta iiretiminin gerceklegtigi diger alanlardaki
yapilardan farkl gozitkmemektedir. Bu gercevede, medyanin
kurumsal yapisimn ve tiretim orgiitlenmesinin, genel ekono-
mik yapt iginde varolan diger endiistriyel drgiit yapilar gibi
ii¢ temel boyutundan s6z edilmektedir: “i) sermaye yogun,
teknolojik kitle iiretim ve dagitim yontemleri; ii) hayli geligkin
bir igbdliimii yapisy; iii) verimlilik ve kar maksimizasyonu te-
melinde orgiitlenmis hiyerarsik bir orgiit yapisi” (Garnham,
1990: 156-157).

Bu gergevede, medyanin endiistriyel bir 6rgiitlenme ola-
rak yapisimn genel ekonomik yaps ile kogut gelistigini ve bu
yapt icindeki genel egilimleri yansithiini iddia etmek yanhs
olmayacaktir. Hatta biraz daha ileri giderek, kapitalizmin ge-
ligmesine kogut olarak gelisen ve degisen sermaye birikim ya-
pisiny, giiniimiizde en billur bigimiyle medya sektoriinde goz-
lemlemenin miimkiin oldugu da ileri siiriilebilir. Aslinda b&y-
le bir geligmenin nedeni agiktir. Ozellikle 1980'lerden sonra
ekonominin yeniden yapilanmas: siireci genel ekonomik yapi
icinde enformasyon sektoriinii daha 6zel bir konuma yiikselt-
mistir. Béylece teknolojik gelismeye/sigramaya kosut olarak
iiretimin hem orgiitlenmesi hem de denetlenmesi, siirekli ge-
nisleyen enformasyon sektdriine bagimh kiinmaya baglamug-
tir. Bir hizmet ekonomisi baglaminda degerlendirilebilecek en-
formasyon sektorii sermaye yogun ve yiiksek teknolojiyle bi-
¢imlenmig tiretim yontemlerini barindirmaktadir. Ayni gerge-
vede degerlendirilebilecek medya sektérii de (gerek igindeki
sermayenin yapisal bilesimi, gerekse emek siirecleri agisindan)
bu yeni gelisen enformasyon sektdriiniin iginde ve onunla ko-
sut bir yapiya sahiptir.

Bu gelisme ¢izgisinin temelleri 1970'lerde yasanan ekono-
mik krizde goriilebilir. Bilindigi gibi, 1970’lerde yaganan eko-
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nomik kriz, daha genel diizeyde azalan karhlik oranlan, diisen
verimlilik ve ekonomik biiyiimeyle birlikte, artan gelir esitsiz-
ligi ve azalan gergek ticretlerin bir ifadesini olugturuyordu. Bu
kriz, geleneksel diye tanimlanabilecek ekonomik agiklamalar:
ve 6nlemleri bir kenara itmenin yollarim1 da agmigti. Boylece
krizin en"6nemli sonucu sermaye birikiminde hem yapisal,
hem de mekansal déniigiimlerin gergeklesmesi olmugtur. Di-
ger bir anlatimla, kriz sonucu ortaya ¢ikan bu genel ekonomik
yeniden yapilanma, beraberinde gitgide artan tekellesme ve
uluslararasilagsmay1 getirmigtir. ‘

Daha 6nce belirtildigi gibi, kriz sonu olugan bu yeni dii-
zen, endiistriyel Orgiitlenmeleri ve igb6liimii yapisim oldugu

* kadar iiretim ve tiiketim yapilarim da altiist etmigtir. Bu gerce-

vede, kiiltiir alani ve kiiltiirel iiretim temel iktisadi, siyasi ve
sosyal stireclerle daha siki bir bigimde biitiinlesmekle kalma-
mug, genel maddi tiretim stireci iginde de giderek artan bir 6ne-
me sahip olmaya baglamstir.

Kapitalizmin yapisal bir sorunu olan azalan kér oranlari,
giiniimiizde sermaye yatinmlarinin 6niinii agmak icin tekel-
lesmeyi zorunlu kilmaktadir. Bu siireg, degisim degeri tiretile-
bilecek yeni alanlann agilmasim gerektirir. Iste bu yiizden,
kriz sonu olugan yeni birikim yapisinda -6zellikle gelismis ka-
pitalist iilkelerde- hizmet sektorii artik deger iiretiminin yo-
gunlastigl yeni alanlardan birisi olmustur. Kiiltiirel alan bu
gerceveye bir istisna olugturmamaktadir. Yani kiiltiir, degigim
degeri liretimine agilmus bir alan olarak yapilanirken, giinliik
yagam pratikleri de yogunlukiu olarak medya tarafindan ger-
ceklestirilen meta tiretiminin bu bigimiyle (yani kiiltiirel meta
tiretimi ile) sekillenmeye baglamaktadir. Bu baglamda, gitgide
artan bir oranda tiim ihtiyaclar (bireysel, aile ya da toplumsal
ihtiyaglarn tiimii) pazara tabi olmaya baglar, yani sermayenin
ihtiyaglan dogrultusunda yeniden gekillendirilir (Philips ve
Tomlinson, 1992: 12).

Artan tekellesme egilimleri ile gekillenen bu gelismeyi
medya endtistrisi gercevesinde acik bir bigimde gdzlemlemek
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Burada sunulan veriler
TUENA Tirkiye Icerik
Uretimi Calismast: Cahsma
Belgesi, Dogan Medya
Grubu internet web sitesi ve
Bir Numara Yayincilik
internet web sitesinden
derlenmigtir.
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Her seyden 6nce belirtmek
gerekir ki, medyada
tekellesme olgusu “nazik”
bir konudur ve ne yazik ki
bu konu (izerine yapilmis
ok fazla caligma yoktur. Bu
calisma alaninin gdrece
“azgelismig” olarak
kalmasinin 8nemli bir
nedeni yine tekelci yapi
icinde gizlidir. Clinki hangi
enformasyona ulasilabilecegi
ve hangilerinin
engellenecegi Uzerinde
neredeyse mutlak bir
denetime sahip tekeller, bu
yonde gergeklestirilebilecek
aragtirmalanin da 6nini
kesme egilimindedirler.

miimkiindiir. Gergekten de 6zellikle son 15-20 yil icerisinde
medya miilkiyeti giderek artan bir oranda daha az ellerde yo-
gunlasmstir. Bagdikian'in (1992) incelemesinin. sonuclar1 bu
agidan garpicidir: Amerika Birlegik Devletlerinde toplam ma-
gazin endiistrisi gelirlerinin biiyiik bir gogunlugu 1983 yilinda
20 sirket tarafindan paylagilirken bu say1 1992 yilinda 2'ye
diigmiigtiir. Aym sekilde giinliik gazete dolagimu 1983’de top-
lam 20 girketin denetimi altinda iken 1992'de bu say1 11’e diig-
miigtiir. Televizyon ve film endiistrilerinde de aym yogunlag-
ma egilimi gozlenebilmektedir. Amerika’da film endiistrisi 4,
televizyon ise 3 girketin denetimi altindadur.

ABD'de Medya Miilkiyetinin Degigimi

04 + + i

1983 1987 1990 1992
Yillar

Kaynak: Bagdikian (1987, 1992, ve 1995) de sunulan verilerden derlenmistir.
(Grafikte y ekseninde gosterilen (sirket sayisi), medya sektérlerinde (gazete +
dergi + televizyon + kitap + film) pazarin %50'sinden fazlasini kontrol eden

toplam sirket sayisina isaret etmektedir.

Ayni egilimleri Tiirkiye’de de gozlemlemek miimkiin-
diir®. Ornegin, 1997 yilinda magazin endiistrisi gelirlerinin
%701 agkin ¢ogunlugu iki grup (Dogan Medya Grup ve Ding
Bilgin Grubu) tarafindan paylagilmugtir. Her iki grup da 1998
yili iginde pazar paylarini arttirma girigimindedir. Ayru gekil-
de giinliik gazete satislarinda s6z konusu gruplar pazarin
%65'inden fazlasim denetlemektedir.

Yukarida sergilendigi bicimiyle medyada tekellesme, en
basit anlatimla bir medya sirketinin ayn alanda etkinlik goste-
ren bir bagka sirketi kendi denetimi altina alabilecek oranda
bir paymi satin almasina isaret etmektedir. Ancak tekellesme
olgusu bu basit tanimin Stesinde ¢ok daha karmasik aciklama-
lara konu olabilecek yapilanmalari da dogurmaktadir®. Her ne

i

Cakmur- Kdiltdrel Uretimin Ekonomi Politigi - 139

kadar medyada tekellesmenin (miilkiyetin yogunlagsmasinin)
nasil tanimlanacag konusunda tartigmalar olsa da®, genel ge-
ger kabul gérmiis terimlerle ifade etmek gerekirse tekellesme-
nin en belirgin iki uzantis1 yatay ve dikey biitiinlegmelerdir dene-
bilir.

Ygtay biitiinlesme, medyanin bir alaninda iglev goren bir
sirketin (6rnegin bir gazetenin), medyanin bagka bir alaninda
islengéren bir bagka sirketi (6rnegin bir radyo ya da televiz-
yon istasyonunu) satin almasi (ya da onu denetleyebilecek bir
payin satin almast) olarak tammlanabilir (Mosco, 1996: 176).
Bu yap1 capraz medya yogunlagmasinin gerceklesmesini sag-
lar, boylece degisik kiiltiir endiistrilerinin tek bir elden deneti-
mini Sngoriir. Boylece bir medya kiimesine sahip olmak, fark-
h sektorlerdeki tiretim stireglerini (6rnegin dergiler, gazeteler,
televizyon istasyonlar, film stiidyolar1 vb.) denetlemek ve
yonlendirmek anlamina gelmektedir. Ornegin ABD’de Time
Warner Inc. medya ile ilgili 14 sektdrde yatay biitiinleserek kii-
melegmigtir (film, video, televizyon, kablolu yaymn, basim, der-
gi, miizik ve gesitli yeni medya sektorleri) ve yalnzca bu sek-
torlerde 701 agkin girket kurmustur (Croteau ve Hoynes, 1997:
37). Benzer sekilde Tiirkiye’de, Dogan Medya Grubu medya
ile ilgili 8 sektorde kiimelesmistir (gazete, dergi, kitap, yeni
medya, televizyon, dagitim, pazarlama ve basim). Bunlarin
icinde grubun dagitim sirketinin (YAYSAT) 1996 yilinda giin-
lilk gazetelerin %55'inin, dergilerin %70’inin dagitimini ger-
ceklestirdigi, bu cercevede 1996 yili iginde sirketin 552 milyon
dolarlik bir ticaret hacmine sahip oldugu belirtilmigtir®.

Yatay biitiinlesmenin en énemli 6zelligi kar maksimizas-
yonunu miimkiin kilacak olan “capraz promosyona” (cross-
promotion) imkan taniyacak bir yap1 dogurmasidir. Bu konuda

. Mosco'nun (1996:178) verdigi 6rmek anlambidir:

Robert James Waller'in The Bridges of Madison Country
isimli kitab1 The Warner Books tarafindan basilmg ve
1993 Temmuz'una kadar 2.5 milyon kopya satilmugti. Da-
ha sonra, Time Warner'in miizik sirketlerinden birisi olan
Atlantic Records, séz konusu romandan esinlenerek bes-

20

Ornegin, dzellikle bircok
liberal gevrede tekelci
yapitlanma, miilkiyetin (ve
dolayisiyla pazarin
kontrolliniin) ne kadar
yogunlastigi baglaminda
degil, pazara girisin dniinde
“yasal" engellerin bulunup
bulunmadigi gergevesinde
degerlendiriimektedir.

21

Buna gdre sirketin 1996 yili
icinde gazete dagitims geliri
510 milyon dolar, dergi
geliri de 42 milyon 300 bin
dolar olarak gergeklegmistir.
Veriler Dogan Medya
Grubunun 1996 yih
bitangosunun da sunuldugu
internet web sayfasindan
alinmigtir
(http://www.dmg.com.tr).
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Aydin Dogan tarafindan satin
alinmadan nceki Hiirriyet Grubu
da bu gerceveye bir 6rnek
olusturmaktadir. Ayrica, Aydin
Dogan $irketler Grubu Holding
A3. nin faaliyet alanian ile birlikte,
Aydin Dogan tarafindan satin
ahinan Hiirriyet Grubunun énceki
faaliyet alanfannin sergilenmesi ve
konunun bir degerlendirmesi igin
bkz. Kaya (1994: 388-390).

23

Biylik medya gruplarina ait
televizyon kanallannin haber
programiarinda ya da reklam
kusaklarinda yine aynt gruba ait
gazetelerin ya da dergilerin
rekldmlan yapilmaktadir (6rnegin
spor haberlerinde sunulan bir

haberin “detaylarinin ertesi glink{

spor gazetesinde bulunabilecegi”
gibi). Boylece yeniden tiiketim
mekanizmasi farkli kiiltirel meta
bigimlerinin tiketiminin
saglanmast ile stirekli hale
getirilmektedir. Bunun en “tipik”
orneklerinden biri gegtigimiz
yillarda “cumartesi anneleri”
konusunda yasanmistir. Kayip
genglerin “gileli” annelerinin
toplumsal tepkileri olduk¢a uzun
bir siire dzellikle ATV ana haber
biilteninin ilk giindem maddelerini
kaplamistir (bdylece haberin
icerigi bir sonraki glindeki
titketimin de zeminini
hazirlamaktadir). Daha sonra
“cumartesi annelerine” destek
veren sanatgillarin haberleri, en
sonunda bu sanatgilann iginde
Sezen Aksu'nun cumartesi
anneleri igin besteledigi miizik
pargasiyla doruga ulagmistir. Bu
miizik pargasinin iginde yer aldigi
miizik kasedi de, yine ayni gruba
ait bir derginin (Aktuel)
promosyonu olarak okuyuculara
sunulmustur. Bu promosyonun
tanitimi yine giinlerce ATV ana
haber biilteninin ilk glindem
maddelerini olusturmustur.
Bdylece, derginin ilgili sayisinin
ok yitksek miktarlarda satiimast
saglanmistir, llgingtir, séz konusu
promosyonun sonrasinda
cumartesi annelerinin “drami”
glindemden diigmigtr.

telenmis ve kitabin yazari tarafindan seslendirilmis bir al-
biimii (hem CD, hem ses kasedi, hem de miizik videosu
olarak) piyasaya siirdii. Hem kitap, hem de miizik albii-
mii hakkinda (yine) Time Warner’a ait magazin dergile-
rinde ¢ok olumlu seyler yazild: ve iiriiniin gegitli reklam-
lar1 yapildi. Dahasi, Time Warner'in kablolu sistemlerin-
deki televizyon kanallarinda yazar ile ilgili bircok s6ylesi
yaynlandi. Hatta, tirtinlerin promosyonu igin 900'li tele-
fon hatlan bile agildi.

Yatay biitiinlesmenin bir bagka boyutu, sermayenin med-
ya digindaki alanlardan medya sektoriine akmasini saglayacak
sekilde bir Srglitlenmeye imkan vermesidir. Bu, 6zellikle med-
yanin oldukga kérl bir yatirrm alani olmas: anlagildiktan son-
ra, temel yonelim alani medya olmayan uluslararas: holding-
lerin medya sektoriiyle ilgilenmeye baglamalar: ve yatirimlari-
n1 bu yone kaydirmalarniyla gergeklesmistir (6rnegin General
Electric Co.’nun Radio Corporation of America’y1 [RCA] satin
almas: gibi). Tiirkiye’de de, 6rnegin Aydin Dogan’in sahibi ol-
dugu Dogan Sirketler Grubu Holding AS., ézellikle 1990']ar-
dan sonra medya sektdriine yatirimlarim arttirmug ve Dogan
Medya Grubunu kurmustur. Elbette bunun tam tersi, yani
medya sektdriinden diger sektorlere dogru bir sermaye aktari-
mu da, gerceklesmektedir. Bu da yatay biitiinlesmenin (tekel-
lesmenin) bir bagka boyutunu olugturmaktadir®.

Diger yandan, tekellesmenin bir bagka boyutu olan dikey

biitiinlegme, bir kiiltiirel tirtiniin tiretim stirecinin tiim agama- .

larinm tek bir elden ve mutlak denetimini éngoriir. Ornegin
bir miizik sirketi, eger dikey biitiinlesmigse, kendine bagh ¢a-
lisan miizisyenlerin yaraticiig ve iiretiminden stlidyo kayitla-
rina, albiim isimlerinden miizik magazalarina kadar tiretimin
ve dagitimin denetimine sahip olabilir.

Kiiltiirel dretim siirecinde yatay ve dikey biitlinlesmenin .

birbirini destekleyen islevleri vardir. Dikey biitiinlesme ser-
maye dolagimunin denetim imkanin saglarken, yatay biitiin-
lesme capraz promosyon cercevesinde yeniden tiiketiminin
mekanizmalarimi kurarken, tliketimin stirekliligini ve dolay1-
styla kar maksimizasyonu miimkiin kilar®.

Cakmur- Kuiltdrel Uretimin Ekonomi Politigi + 141

Kiiltiir endiistrilerinde bdylesine bir yapilanmanin énem-
li sonuglann vardir. Yogunlasma ve biitlinlesmeyle birlikte
medyada capraz promosyonun artmasinin, gapraz promosyo-
na uygun olmayan {irlinlerde bir azalmaya ve sonugta kiilttirel
tirlinlerde bir homojenlesmeye neden oldugu ileri stirtilmiis-
tiir*. Homojenlegmeyle birlikte miilkiyetin gitgide daha az el-
lerde yogunlagmas: oncelikle gogulculugu ortadan kaldirir. Bu
da ayni zamanda medyay: ellerinde bulunduranlarin siyasi ve
sosyal denetim giictinii arttirmaktadir. Daha agik bir ifadeyle,
enformasyona ulagabilme (ya da hangi enformasyona ulagila-
bilecegi ve hangilerine ulagilamayacag1) endiistriyi denetle-
yenlerin denetimi altinda kalmaktadir. Bdylece baz fikirler ve
baz1 imajlar yaygin bir bicimde dolagima sunulurken bazilar
ise engellenméktedir (6zellikle de sermaye birikimine ve daha
genelde kapitalizmin kendisine karg: elestirel diizeyde olan-
lar). Ornegin, Croteau ve Hoynes'in belirttigi gibi medyada
elestiri cogunlukla hiikiimetin yetersizlikleri gibi noktalarda
odaklanirken, dzel sektdriin kendi yetersizlikleri ya da tikamk-
liklar gibi yapisal sorunlar gézard: edilen konular olmaktadir

(1997 43).

~ Ozetlemek gerekirse, medyada tekellesmenin temel belir-
leyicisi miilkiyetin yogunlagsmas: olarak degerlendirilmekte-
dir. Yukarida belirtildigi tizere, miilkiyetin yogunlagmasiun
en 6nemli sonucu, miilkiyet sahiplerine enformasyon akistm
denetleme, iireticileri ve dagiticilar kasitlama imkan sunarak
cok genis iktisadi, siyasi ve sosyal denetim imkan saglamasi-
dir (Mosco 1996: 182-183; Croteau ve Hoynes,1997: 38-44). Te-
kellesmenin yatay ve dikey uzantilar1 da bu gergevede deger-
lendirilmektedir.

Ancak (yétay ve dikey uzantilan ile birlikte) tekellesme-
nin etkisinin dogru olarak anlagilabilmesi igin konuyu tarihsel
baglamu icinde degerlendirmek gerekmektedir. Ciinkii, tersi
bir tutum mekanik agiklamalarin 6tesine gecmeyi engelleye-
cektir. Boyle bir kavrayig, tekellesme olgusunu uluslararasilag-
ma (daha dogrusu uluslararasilagmanin yeni bigimleri) gerge-
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Bkz. Croteau ve Hoynes,
(1997); Peterson ve Berger,
(1971 ve 1975); Hirsch,
(1971); Bagdikian, (1992)
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vesinde ele almay: gerektirmektedir. Bilindigi gibi medyamn
tekellesme ve uluslararasilagmasi yeni bir olgu degildir (reka-
betin azaltilmast her zaman karlih@: yiikselten bir nedensellik-
tir) ve 6zellikle Ikinci Diinya Savag: sonrast siirekli giindemde
olan bir konudur. Ancak yeni olan, daha 6nce de belirtildigi gi-
bi, kriz sonras: olusan yeniden yapilanma iginde, sermayenin
artik deger iiretebilecek yeni alanlara ve pazarlara ihtiyag duy-
masidir. Bu yeni yapi icinde tekellesme ve uluslararasilagma,
onceki bigimlerinden farkl: olarak (bu kez yalnizca daha fazla
karhlik icin degil, bununla birlikte sermayenin kendisini yeni-
den {iretebilmesi igiﬁ bir zorunluluk olarak) ortaya gikmugtir.
Diger bir anlatimla, krizin temel varlik nedeni olan azalan kar
oranlarinin 6niine gecebilmek, ulusal sinurlar: kirarak serma-
yenin (ama emek giiciiniin degil) serbestce dolagtmum ve dola-
yistyla “yeni” iiriinlere “yeni” pazarlar yaratilmasim, diigiik
emek maliyetlerini, ve daha az devlet miidahalesini (her ttirlii
diizenlemeye karsi cikigi) gerektirmektedir. Bu cergevede,
ozellikle teknolojik gelisme ve sigramalar da medya endiistri-
sinin bu yap1 iginde gelismesinin/geniglemesinin 6niinii ag-
maktadir. Bir bagka anlatimla, yeni iletisim teknolojileri (ileti-

sim uydulari, yiiksek kapasiteli kablo teknolojileri, internet, '

vb.) medya endiistrilerine uluslararas: pazarlarda diisiik mali-
yetli iiretim ve pazarlama imkénlarni sunmaktadir. Iste bu
ylizden, onceleri yiiksek teknoloji gerektirdigi icin dogal ola-
rak kar oranlar diger sektdrlere gore daha diigiik olan medya,
giniimiizde bu kez, yiiksek teknolojiler dolayimiyla uluslara-
silagmakta ve kér oranlarini tekelci bir yapilanma iginde arttir-
maktadir.

Bu gelismenin sonucu, Anthony Smith'in (Mosco 1996
icinde, 179) belirttigi gibi Time Warner, Matsushita, Bertels-
mann, News Corp., Fininvest, Hachette, Disney ve Sony gibi
biiyiik uluslararas: “canavarlarin” ortaya gtkmasidir.

Bu sirketler dikey olarak tekellegerek tiretim ve dagitim
tizerinde mutlak kontrol kurarlar; yatay olarak tekellege-
rek medya tirtinlerinin (yazilimdan donanima kadar) de-
netimini saglarlar; ve son olarak “global” olarak tekellege-

r.ek de uluslararas: igb8liimii cercevesinde diigiik maliyet-
li ve esnek olarak emegi, sermayeyi ve aragtirma geligtir-
me etkinliklerini kullanirlar. ‘ -

Bu gelismenin en giizel &rnegi, 1996 yihinda, gorece doy-
gunluga ulagmis ABD televizyon ve film pazarina oranla (yo-
gunluklu olarak ABD merkezli sirketlerin denetiminde olan)
Avrupa’da televizyon ve film pazarimn 2 kat daha fazla, (Av-

rupa diginda) tiim diinyada da 1.5 kat daha fazla geniglemesi-
dir (IDATE, 1996).

Tablo 1- Film ve Televizyon Sektérinde
Ddnya’da En Yiksek Pazar Payina Sahip ik 10 Sirket
Sirket Ulke 1994 1991

Sermaye Doniigii Sermaye Déniigii
(Turnover-milyon$) (Turnover-milyon$)

Sony Japonya 40,087 5,702

NHK - Japonya 5744 4,039

Capital Cities/ ABC ~ ABD 6,379 Siralamada Degil

Tele-Communications ABD 4936  Siralamada Degil

PolyGram Hollanda 4,725 3,379

Kaynak: IDATE (1996) ve Mosco (1996, 181) den derlenmigtir.

. Elbette, pazanin denetiminin en énemli én kosulu miilki-
yetin yoBunlagmasidir. Ancak bunun yaninda, tekelci yapimin
getirdigi bir bagka denetim mekanizmas: da, tekellesmis 6r-
glitlerin birbirleriyle kurdugu ittifaklardur. Ittifaklar, gogu za-
man miilkiyet yapisinda bir degisim getirmemekte, fakat pa-
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Bu yeni sistemde hem
televizyonlarin donanimy
bilgisayar teknolojisi ile

yeniden bigimlendirilmekte,

hem de bu yoniyle kablo

Uzerinden kurulan aligverig
mekanizmalartyla tiketim

hizlandinimaktadir.
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Sabit sermayenin degisken

sermayeye oraninin S/D
yuksek olmasi kosulu, s6z
konusu endistrinin

gosterir.

zarin iizerinde daha fazla denetim saglamakta ve yeni iirtinle-
rin geligtirilmesinde énemli bir rol oynamaktadr. Ornegin;
donanim iireten sirketlerin yeni bir televizyon yaymn formati
{izerinde anlagmalan (diyelim ki dijital yayin ya da ytiksek ¢o-
ziiniirliiklii televizyon) bu bigimin egemen hale gelmesine ve
diger sirketlerin ister istemez tiim tiretimlerini bu yeni bigime
gore drgiitlemelerine neden olmaktadir. Bu cercevede en giin-
cel 6rnek Time Warner, Tele-Communications ve Microsoft ig-
birliginde kablolu sistemler iizerinde yeni geligtirilmeye basla-
nan “interaktif” program yaymlaridir® (Mosco: 1996, 193). Ge-
ligtirilen biitiin bu yeni yapilar medya tarafindan gerc;ékle@tiri-
len sembolik iiretimin de yapisim siirekli olarak yeniden ta-
rumlamakta ya da doniigtiirmektedir. Bagta ileri sunulan dii-
siinceyi yinelemek gerekirse, bu dniigiimlerin sorunsuz yapi-
labilmesi ve her yeni doniigiimiin sermayenin kendisini ger-
ceklestirebilmesine hizmet edebilmesi ancak her anlamuyla
“mutlak” denetimin saglanabildigi tekelci bir yapilanma igin-
de miimkiin olmaktadur.

Sonug olarak, medya sektoriinde tekellesme ok yonlii so-
nuglar olan, ancak temelde toplumsal siiregler {izerindeki de-
netim mekanizmalarinin kurulmasina hizmet eden bir yapidir
denebilir. Medya endiistrilerinin nasil 6rgiitlendigj, tekellesme
olgusu cergevesinde, endiistri icindeki istihdam yapisiny, buna
baghi emek siireglerini (yani degisken sermaye) ve sermayenin
yapisal bilesimini® de kapsayacak bicimde ok daha genis bir
coziimlemeyi gerektirmektedir. Ancak basit bir gézlemle bile,
medya endiistrilerinin ne denli biiyiik bir sermayenin deneti-
mini ellerinde bulundurduklan ve bunu tekelci bir yapt iginde
gerceklestirdikleri goriilebilir. Bu olgu, medya tarafindan ger-
ceklestirilen sembolik iiretimin hig de rastlantisal siiregler icin-
de gerceklesmediginin de bir gostergesidir. Her seyden 6nce,
medya tarafindan gerceklestirilen iiretim, kar maksimizasyo-

nu giidiisii etrafinda drgiitlenmektedir. Bu da hayli geliskin.

kapitalist bir érgiitlenmeyi gerektirmektedir. Bu cercevede,
kiiltiirel {iretimin {iriinii olan imgeler ve bunlarin dolagima su-
nulmasi ayni zamanda ¢6ziimleme agisindan (bilinci dontigtii-
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ren ve bigimlendiren siiregler olarak) ideolojik siireglerin de bir
ifadesini olugturuyorsa, bunu kapitalist bir yapinin diginda
kavramlagtirmak miimkiin degildir. Kisacasi, ideolojik stire¢-
lerin nasil isledigi sorusu, ideolojik stireclerin niye igledigi so-
rusu ile birlikte (yani, sermayenin kiiltlirel alanda kendisini
nasil gergeklestirdiginin elegtirel bir ekonomi politik ¢6ziimle-
mesinde) anlam kazanmaktadir.

5. Sonug Yerine

Giiniimiiz toplumsal yagamu iginde gerek bireysel gerek-
se toplumsal pratiklerin kavranmasi medyann bu siireg igin-
deki etkisini ihmal ederek gergeklestirilemeyecek bir boyuta
gelmigtir. Bu caligmada, boyle bir kavrayis dogrultusunda top-
lumsal gergekligi bilinir kilmak adina harcanacak kuramsal ¢a-
banin elegtirel ekonomi politigin sundugu araclara bagvurma-
sinin gerekliligi iizerinde durulmugtur. Onerilen yéntemsel
gercevenin bir “gereklilik” olarak degerlendirilmesi yalnizca
bir “tercih”in uzantis1 degildir. Kiiltiirel tiretimin tiriinlerinin
birer imge olarak ideolojik siireclerin ¢oziimleme nesnesi ol-
mas! yaninda, onlarin hangi mekanizmalarla ve nasil bir yap:
icinde tiretildiklerini jhmal etmeden irdeleyen bir yaklagim,
kiiltiirel {iretimin maddi iiretim temelinden ayristinlamayaca-
g da ortaya koymaktadir. Bu gergevede, ¢aligmada ileri sii-
riilen tezlerden biri medya iiriinlerinin tiiketim siireci iginde
tabi olacaklar1 alimlama, kod ¢6ziimleri, yorumlama gibi sti-
reglerinin {iretim sisteminin kendisi tarafindan manipule edi-
lebildigi olmugtur. Bu da, {iretim siireglerinin, medyanmn (kiil-
tiir endiistrilerinin) yapis1 ve rglitlenmesi ig1§inda ¢6ziimlen-
mesi gerekliligini ortaya koymugtur.

Bu noktada, elestirel ekonomi politik yaklagiminin sundu-
gu kavramsal araclar cercevesinde orgiitlenecek bir ¢oziimle-
menin, ayni zamanda yontemsel tutarsizliklardan kaginmak
admna “indirgemecilik” gibi bir tuzaga diisme tehlikesini de
icinde barindirabilecegini belirtmek gerekir. Ancak, diger yan-

P—
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Bu tez, Gramsci, Lukacs,
Althusser ve Williams'in
calismalar iginda temel
olarak Mosco (1996)
tarafindan ortaya atilmistir.
Bir genelleme yapmak
gerekirse, bu tez, bireylerin,
kurumlarnin ya da fikirlerin
karsilikh olarak birbirini
belirleyen stiregler icinde
fliskilendirilebilecegine
dayanir. Ancak, yine
Mosco’nun belirttigi gibi,
“kargihkh olusum” ya da
"cok yonli belirlenim” higbir
zaman ilintili stireglerin ya
da etmenlerin eg diizeyde
6nemli oldugu anlamin
tagimamaldir.

dan, hatirlanmas: gereken bir bagka nokta indirgemeciligin,
belirlenimle ayni seylermis gibi degerlendirilmesinin yarataca-
g1 tehlikedir.

Raymond Williams'in (1992: 83) belirttigi gibi Marksist
kiiltiirel kuram iginde belirlenim konusundan daha karmagik
ve daha zor bir sorun yoktur. Williams'a gére Marksizmin kar-
sitlar1, Marksist kiiltiirel kuramy, iginde higbir kiiltiirel etkinli-
gin kendi bagina bir 6nem, hatta gerceklik tasimadigi zorunlu
olarak indirgemeci bir kuram olarak suglarlar, boylece her tiir-
1t kiiltiirel etkinlik ancak dogrudan ya da dolayh olarak eko-
nomik igerige indirgenmis olarak anlam kazanabilir, hatta,
herhangi bir kiiltiirel ketkinligin siyasi baglamu bile ekonomik
konum baglaminda belirlenir.

Belirlenimcilik, kuramin yo6neldigi gerceklik alaninin an-

lagilmasi ve ¢oziimlenmesinde giiglii fakat aym zamanda da-

tehlikeli bir aractir. Belirlenim, eger “tek yonlii” olarak alinir-
sa kuramin sundugu kavramsal cerceve ile gergeklik arasinda-
ki karmagik iligki indirgemecilik tuzagindan kurtulamaz. An-
cak, eklenmesi gereken bir bagka nokta da, belirlenim ile indir-
gemeyi kogulsuz ayni kefeye koymanin indirgemeci konumun
bir bagka boyutu oldugudur.

Bu gercevede, eleg;ﬁrel ekonomi politik yaklagimda tutar-
hiliktan taviz vermeden indirgemecilik tuzagindan kaginmanin
yolu belirlenimi “gok yonlii belirlenim” ya da “kargilikli olu-
sum” olarak yeniden kavramlagtirmaktan gegiyor. Ancak bu
sekilde iligkilerin yapis1 ve yonii daha acik ve dogru bir bigim-
de ortaya konabilir”.

“Cok yonlii belirlenim” (ya da “kargilikli olusum”) gerge-
vesinde Orgiitlenmis bir kuramsal yaklagim her seyden 6nce
kiiltiirel alanin ve bunun igindeki (kiiltiirel tiretim ve titketim
gibi) yapilarin ve pratiklerin tamamiyle 6zerk oldugu iddiasi-
na bir kars1 gikigla ise baglamalidir. Boylece ekonomi politik
yaklagim ¢oziimlemenin merkezine kiiltiirel pratikleri oturt-
mak yerine, bunlarin iktisadi, siyasi ve diger maddi olugturan-
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lan lizerine yogunlagarak (diger bir anlatimla metalar, kurum-
lar, sosyal iligkiler ve hegemonya baglaminda) kiiltiirii ve 6zel-
likle kiiltiirel iiretimi yeniden degerlendirmek durumundadir.

Elestirel ekonomi politigin sundugﬁ bu yontemsel gerge-
ve iginde kiiltiire] pratiklerin toplumun maddi tiretim temeli-
nin basit bir yansimas1 ya da dogrudan belirlenimi oldugu ile-
ri stirlilmemektedir. Ancak elestirel bir ekonomi politik yakla-
stmu hig bir zaman kapitalist iiretim tarzimin belli yapisal 6zel-
likleri oldugunu ve bunlarnn kiiltiirel iiretim siireci iginde de
bagat oldugunu ihmal etmemektedir. Ite bu yapisal ozellik-
ler”, kiiltiirel triinlerin nasil metalaghgin ve farkh kiiltiirel
tiretim siireglerinde farkli meta bigimlerinin yaratilmasim
aciklamaktadir.

Kaynakga

Bagdikian B. (1987). “The 50, 26, 20 ... Corporations That Own Our Media.”
http://www fair.org

Bagdikian B. (1992). The Media Monopoly. Boston: Beacon Press

Bagdikian B. (1995). “A Few Words With Media Critic Ben Bagdikian: Russel Schoch
Converses With Ben Bagdikian.” California Monthly (Sept. 1995).
http://www.rain.org

Braverman H. (1974). Labour and Monopoly Capital. New York: Monthly Review Press.

Clarke J. (1991). New Times and Old Enemies: Essays on Cultural Studies and America,
London: Harper Collins Academic.

Ewen 5.(1976). Captains of Consciousness: Advertising and the Social Roots of Consumer
Culture. New York: Mc Graw Hill.

Garnham N. (1990). Capitalism and Communication: Global Culture and the Economics of
Information. London: Sage.

Garnham N. (1997). “Political Economy and The Practice of Cultural Studies.” Cultural
Studies in Question. M. Ferguson ve P. Golding (der.) iginde. London: Sage.

Goldman R. (1992). Reading Ads Socially. New York: Routledge.

Haraldsen G. (1991). “Cultural Interpretations of Media Consumption.” Media and
. Communication: Readings in Methodology, History and Cufture. Ronning H.
and Lundby K. (der.) icinde. Norwegian University Press.

Hirsch P. (1971). "Processing Fads and Fashions: AN Organization Set Analysis of Cultural
Industry Systems.” American Journal of Sociology (77) 4: 639-659.

IDATE (1996). Annual Sectorial Report: The World and Television Market.
http://www.idate.fr (IDATE).

Kaya R. (1994). “A Fait Accompli: Transformation of Media Structures in Turkey.” ODTU
Gelisme Dergisi (21) 3: 383-404

28

Galismanin baginda da
tarimlandig: tizere
kapitalizm, emek
stireglerinin ve meta
miibadelesinin insanlarin
kendi varliklarini ve
toplumsal iligkileri
tanimlamasinda bagat
etkenler olduklan bir
sistemdir.




148 - kiltiir ve iletisim/culture & communication

Gerbner’in Ekme Tezi

Mattelart A. (1991). Advertising International: The Privatization of Public Space. New York: ve Anlattlg [ Oykuler Uze rine
Routledge. Bzr Deg’er le n dlrme

Mosco V. (1966). The Political Economy of Communication. London: Sage

Marx K. (1990). Capital (1). London: Penguin.
Marx K. (1993). Grundrisse. London: Penguin.

R L R S s L e S

Murdock G. ve Golding P. (1979). “Capitalism Communication and Class Relations.” Mass
Communication and Society. Curran J. vd. (der.) icinde. London: Edward .
Arnold.

Peterson R. A. ve D. G. Berger (1971). “Entrepreneurship in Organizations: Evidence from
the Popular Music Industry.” Administrative Science Quarterly (16): 97-106.

R

Peterson R. A. ve D. G. Berger (1975). “Cycles in Symbolic Praduction: The Case of Popular '
Music.” American Sociological Review (40): 158-173.

‘ | i Ozet
Philips D. ve Tomlinson A. (1992). “Homeward Bound: Leisure, Popular Culture and o)

Consumer Capitalism.” Come on Down: Popular Media Culture in Post War
Britain. Strinati ve Wagg (der.) icinde. London: Routledge.

irfan Erdogan
Ankara Universitesi
lletisim Fakdiltesi

v

Ekme tezi ve killtiirel gostergeler incelemesi iletigim kuram ve aragtirmalar: alaninda
1960'lardan beri 6nemli bir yer kaplar. Bu galigmada, Gerbner'in genel olarak yaklagim: ve
Ozel olarak ki'nin birinci sayisinda yer alan “Anlattigimiz Oykiiler” makalesi elestirel bir
bigimde degerlendirildi. Gerbner‘in yaklagimmin kuram ve yéntem, bulgular ve dnerilerinin

Tester K. (1994). Media, Culture and Morality. London: Routledge.
Thompson J.B.(1994). “Social Theory and The Media.” Communication Theory Today.

Crowley and Mitchell (der.) iginde. Polity Press.

TUENA (1998a). Tdrkiye Icerik Uretimi Calismast: Calisma Belgesi. TUENA-TUrkiye Ulusal
Enformasyon Altyapisi Proje Ofisi: Ankara.

TUENA (1998b). Enformasyon Teknolojileri Sanayii Yetene@ Saptamasi Calismasi. TUENA
Tiirkiye Ulusal Enformasyon Altyapisi Proje Ofisi: Ankara.

Wernick A. (1991). Promotional Culture: Advertising, Ideology and Symbolic Expression.
London: Sage.

Williams R. (1992). Marxism and Literature. Oxford: Oxford University Press.

anlami, sinirhlidi ve yetersizligi Gzerinde duruldu. lletigim kuram ve incelemelerinde, kiiltiirel
gdstergelerin, siddetin ve ekmenin nemli oldufju, fakat televizyondaki siddetin ve giinlik
yagamdaki sonuglannin gok dar bir gergeve iginde alindigi; hem gesit hem de iglevsellik
bakimindan Gerbner ve arkadaglarinin izerinde durdugu siddetten gok daha Gnemli olan ve

incelenmesi gereken siddet bigimleri oldugu vurguland.

An Evaluation on Gerbner’s Cultivation Thesis

and the Stories He Told

Abstract

The cultivation thesis and cultural indicators research have taken an important place in
communication theory and research since the mid 60s. The present article critically

. evaluates Gerbner's approach in general and “The Stories We Tell” appeared in ki's first
issue in specific. The meaning, limitations and shortcomings of theory and method, findings
and recommendations of Gerbner's approach are analyzed. Although cultural indicators,
violence and cultivation are important in communication theory and research, violence in
media and effects on daily life of individuals are taken in a limited framework, and there
are far more important violence issues in terms of variety and functionality and require

investigation than the violence issues Gerbner and his associates focus on.

kiiltiir ve iletisim/culture & communication © 1998, « 1(2) + yaz/summer: 149-180




