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Editor’den...

Nur Betiil Celik
Ankara Universitesi lletisim Fakiiltesi

Kiiltiir ve Iletisim’in bu sayisinda dort 6zgiin makale yayimliyoruz.
Sayimizda yer alan yazilarin ilki, Ege Universitesi [letisim Fakiiltesi nden
Gokeen Bagaran Ince’ye aittir. “Medya ve Toplumsal Hafiza” bagh@in
tasiyan yazisinda Ince, medya iiriinlerinin simdinin yan sira gegmisi de
inga ettigi savindan hareketle medyanin hangi kanallarla toplumsal hafi-
zay1 etkiledigini ve gec¢misi nasil yapilandirdigini sorgulamaktadir.
Calisma, amacini, “kitle iletigiminin toplumsal hafizay1 bigimlendirmede-
ki etkisi ve kanallarina betimsel bir “giris yazis1” ile ¢erceve ¢izmek”
bi¢imde simirlandirmaktadir. Benzer aragtirmalar i¢in bir perspektif suna-
rak “alana dair farkli soru ve meraklar1 uyarmak” da aragtirmacinin bu
yaziy1 kaleme almasmin gerekgelerinden biri olarak sunulmaktadir.
Gokgen Bagaran Ince’nin yazisi, kendi sinirhhigs iginde, ampirik verilere
dayanan bir aragtirma olmaktansa teorik bir tartisma ile desteklenen bir

perspektif sunma cabasi olarak okunmalidir.

Bu sayimizda yer verdigimiz ikinci yazi, Ankara Universitesi [letisim
Fakiiltesi'nden Cagla Kubilay ile Tezcan Durna’nin ortak arastirmalarinin
sonuglarii serimlemektedir. “Tiirk Basininda Cocuga Yonelik Cinsel
Istismar Tartismast: Haber Metinleri ve Kose Yazilarinda Hiiseyin Uzmez

kiiltir ve iletisim - culture & communication © 2010 + 13(1) - kis/winter: 5-7
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Vakasina Iligkin Elestirel Bir Analiz” baglkl arastirmalarinda yazarlar,
Hiiseyin Uzmez vakasinin basinda tartisilma bigiminin, cocuklarin cinsel
istismarinin gesitli boyutlartyla tartisiimasini engelleyecek sekilde odagi
Hiiseyin Uzmez'in siyasal kimligine kaydirdigini iddia etmektedir.
Cocugun cinsel istismarina dair pek ¢ok boyutun giindem dig1 birakilmig
olmasindan hareketle yazarlar, ¢ocuk haklarmna duyarl bir habercilik
pratiginin nasil isletilebilecegi, alternatif bir haber dilinin etik ¢ercevede
nasil olugsturulabilecegine iliskin 6neriler olusturmay:1 da denemektedir.

Saymun tiglincii yazisi, Nurhan Kavakli'nin “Tasarruf ve Yerli Mallar
Haftasi'nin Basindaki Temsili: Kiiresellesme ve Ulusal Kimlik Baglaminda
Bir Inceleme” baglikli arastirmasidir. Yazar, arastirmasinda, Tasarruf ve
Yerli Mallar Haftasinin basindaki temsilini 6ncelikle 1930’larin devletgi
ve korumact politikalari 1siginda sorgulamay:r hedeflemektedir.
Aragtirmanin ilk bolimiinde, 1930-1932 yillarinda en ¢ok okunurluga
sahip ti¢ gazetede cikan haberler, sdylem analizine tabi tutularak Yerli
Mallar Haftas1 etrafinda kurulan séylemin ulusal kimligin insas1 siirecin-
de nasil bir etkisi oldugu irdelenmektedir. Kavakli, arastirmasini 1980-
1982 dénemi i¢in benzer bir analiz ile tamamlayarak iki dénem arasinda
nasil bir dontisiim yasandigini gostermeyi amaglamaktadir.
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Dergimizin bu sayisinda yer alan son yaz1 “Reklamcilikta Retorik Bir
Unsur Olarak Kadin Bedeni Temsilleri” bashgimni tasimaktadir ve Ugur
Bat1 tarafindan kaleme alinmigtir. Bati calismasinda, “cinsel retorik kulla-
niminin bir parcast olarak reklamcilar tarafindan ideal kadin bedeni
temsili tercihlerinin nasil gerceklestirildigini dergi reklamlar: tizerinden
aragtirmay1” amaglamistir. Yazar, arastirmasinda igerik analizi ve goster-
gebilimsel analiz arasinda bir sentez olusturabilmek tizere, bu iki analiz
bi¢imini bir arada kullanmay1 denemektedir.

Son olarak Degini boltumiinde, Ankara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’'nden Didem Ozkul’un, Moskova’da diizenlenen “International
Media Readings (Uluslararast Medya Okumalar1) baslikli konferansa dair
bir degerlendirme yazis1 bulunmaktadir. Ozkul, degini yazisinda katildi-
g1 konferansta sunulan bazi énemli bildirilerin igerigi ile ilgili ayrintil1 bir
degerlendirme yapmaktadir.
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Medya ve
Toplumsal Hafiza

Gokgen Basaran ince
Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi

Ozet

Medya, gecmisin kendi kabul ettigi resmi araciliiyla toplumsal hafizanin yapilandiriimasina katkida bulunur.
Kimi zaman segici ve kasith bir unutmayi tesvik ederek ‘yapisal amnezi'yi giiclendirir, bazense toplumsal
oydasimi saglamak adina, gecmisin bazi olaylari giindemde tutulur, unut(tur)ulmasina izin verilmez. Ancak
her sekilde, gecmis secici bir yapilandiriimaya maruz kalir. Kitle iletisim araclarinin gegmis bilgisini insa edisi
ve toplumsal hafizayi etkileme kanallari, bu makalenin temel konusunu olusturmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Medya, kolektif hafiza, sosyal hatirlama ve unutma, tarihsel hafiza, kiiltiirel hafiza.

Media and Collective Memory

Abstract

Media contribute in the reconstruction of collective memory through the self-images of the past. They
strengthen ‘structural amnesia’ by encouraging selective forgetting, or construct agenda on purposely
selected events in order to maintain solidarity and provide cohesion. In every case, the past is constructed
selectively. The aim of this article is to probe the ways in which media reconstruct the past and mold
collective memory.

Key words: Media, collective memory, social remembering and forgetting, historical memory, cultural
memory.

kiiltir ve iletisim - culture & communication © 2010 + 13(1) - kis/winter: 9-29
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Medya ve Toplumsal Hafiza

Toplumsal hafiza kavrami, akademik bir ilgi alan1 olmanin disinda
“gegmigle hesaplagsma, gegmigle yiizlesme” bagliklar1 altinda giindelik
hayat:1 etkileyen ve ge¢misi algilama bi¢imimizi degistiren kusatict bir
kavram olmaya bagladi. Tarih, sosyal psikoloji ve sosyoloji disiplinlerinde
farkl teorik ve ampirik tartismalara nesne olan bu kavram, 6zellikle tilke-
mizde, iletisim alaninda heniiz dokunulmamig ve iizerine diigiiniilmemis
bir konu olma 6zelligini siirdtirmektedir. Gegmisiyle iligkisi sorunlu ve
ge¢mis bilgisinin sekillendirilmesinin neredeyse resmi bir proje halini
aldig tilkemizde, farkli sosyo-politik gruplarin gegmis deneyim ve algila-
rinin yapisokiimii, travma ve yas ¢alismalarina 6nem verilmesi ve ge¢mis-
le iligkinin “catismasiz yeniden tesisi”, toplumsal kohezyon ve sosyal

barisin ingast i¢in 6nemli goziikmektedir.

Hafizanin dolaymmsal bir etkinlik oldugu gercegi, kitle iletisim arac-
larimin toplumsal hafizanin ingasindaki énemini kavramay: saglamakta-
dir. Etrafimiz1 kitle iletisimi dolayimu ile algiladigimiz ve kanaatlerimizi
bu aracilik tizerinden bicimlendirdigimiz diistintildiigiinde giincelin bil-
gisi gibi gecmis bilgisini de bu tarz bir “dolayimsallik” {izerinden tesis
ettigimiz soylenebilir. Bu baglamda toplumsali insa stirecinde, kitle ileti-
sim araglarinin bugtine tasidigi gegmis dirilmekte, taniklari ya da kurban-
lar1 ile ytizlesilmekte; bastirilan ve ¢ogu zaman sanstir edilen gecmis ise
otelenmekte, unutturulmaktadir. Karsi-hafiza, resmi tarih anlatisinin
glictinii stirdiirdiigti tilkemizde, ¢ogu zaman yasam alanit bulamamakta,
alternatif bilgi kanallar1 ise kitlesellesememektedir. Dolayisiyla ge¢mis,

ana anlatinin (master narrative) verili bir pargas1 olmay1 siirdiirmektedir.
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Bu ¢alismanin amac, kitle iletisiminin toplumsal hafizay1 bicimlen-
dirmedeki etkisi ve kanallarina betimsel bir “giris yazis1” ile cerceve ¢iz-
mek, bu konudaki ¢alismalara perspektif sunmak ve alana dair farkli soru
ve meraklar1 uyarmaktir. Bu baglamda ¢alisma, ampirik verilerden c¢ok

teorik bir tartisma ile desteklenmektedir.

Toplumsal hafiza neyi anlatir?
Kolektif, tarihsel, kiiltiirel hafiza

Kolektif Hafiza

Birden ¢ok insanin birbiriyle deneyimledigi herhangi bir olayin bel-
leklerinde biraktig: farkli izler, kolektif bir hafizanin olustugunun goster-
gesidir. Ayni olay1 deneyimleyen iki kisi, olay1 farkli agilariyla animsaya-
bilir, ancak amimsanan olay tektir. Sosyal gruplarin herhangi bir olay:
eszamanli yasamalarina gerek yoktur. Gegmis bilgisinin paylasimi ve
aktarimi, kolektif hafizamin olusumu igin yeterlidir. Aile, sosyal gruplar,
kitle iletisim araclar1 bu bilgi akisinin farkli kaynaklari olabilir. Bu kaynak-
lardan akan bilgi, bir siire sonra grubun sosyal hafizasim olusturmaya

baglar.

Kolektif hafiza, grubun ortak deneyimini ve alanimi anlattig igin
kolektivite igerir ve toplulugun gecmise dair ortak bir imaj paylasmasin
saglar. Bu anlamda, gec¢misi birlikte yasamay1 degil birlikte hatirlamay1
gerektirir. Birlikte hatirlama edimi, sozli kaynaklardan kugsaktan kusaga

gecen enformel bir paylasim olabilecegi gibi, medya tirtinleri ya da farkli
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dolayimsal (mediated) etkinlikler araciligiyla gerceklegsen bir siire¢ de ola-
bilir.

Kolektif hafiza, aile ya da ulus gibi farkli ¢ikar ve motivasyonlara
sahip herhangi bir sosyal grubu birlegtiren ortak bir kimligin kesfidir.
Toplumda farkindalik yaratmak icin, herhangi bir ge¢misin secilmesi
yeterlidir. Bu gegmis, duygular1 yonetmeli, insanlar1 eyleme tesvik etmeli
ve algilanmalidir; kisaca, sosyo-kiiltiirel bir eylem modu olmalidir
(Confino, 1997: 1390). Kolektif hafiza bu y6niiyle grubun kitlesel mobili-
zasyonu igin gerekli motivasyonu saglar. iclerinde anlamli tarihi barindi-
ran ve bu yonleriyle de hafiza ve kimligi tetikleyen kurumlar, kiiltiirel
pratikler ve fiziksel mekanlar “hafiza rezervuarlar1” (Gross, 2002) olarak
is gortirler. Hafiza rezervuarlari, kusak farkin1 minimize eden ve toplulu-
ga kendi kendini “hayal ettiren” ana malzemeyi olusturmada temel igleve
sahiptir. Nora'nin “hafiza yeri”! (site of memory) (Nora, 2006) terimi de
benzer bir kavramsallastirma denemesi olarak diistiniilebilir.

Kolektif hafiza, bireysel hatirlamalara, resmi anma torenlerine, kolek-
tif temsillere, ortak kimliklerin ruhani ve yapia 6zelliklerine génderme
yapmak tizere kullanilmaktadir. Kolektif hafizanin kisisel tanuklikta, sézlii
tarihte, gelenek ve mitte, dil, sanat ve popiiler kiiltiirde konumlandig
sOylenebilir (Olick, 1999: 336). Bu yoniiyle kavramin, mutlak anlamda
“dolayimlanmis” bir bilgi araciligiyla olustugu sdylenebilir.

Kolektif hafiza, ulus ingasi ve ulusal kimlik i¢in énemli bir temel olus-
turur. Kugaklar arasinda zamansal devamlilik imgesi yaratan bir bag
kurar ve var olan sosyo-politik diizeni mesrulagtirir (Gross, 2002: 342).
Insa edilmeye galigilan kimlige bir tarihsel t6z verme, bir derinlik kazan-
dirma iglevi gérmek ve topluluk tiyelerinde ayni kaderi paylasma duygu-
su uyandirmak (Bilgin, 2008: 36) kolektif hafizanin 6nemli islevlerinden-
dir. Bu 6nemli iglevi nedeniyle, 6zellikle ulus-insasinin ilk evrelerinde
toplumsal hafiza kaderine terk edilmez. Devlet, belirledigi “kirmizi ¢izgi-
ler” etrafinda sekillenen resmi hafizay1 alt gruplara empoze eder. Toplumsal
kohezyonun ancak ¢atismasiz bir kamusal alandan dogacag fikri nede-
niyle, simdi gibi ge¢mis de homojenize edilmeye ¢aligilir. Bilgin'e gore;

1 Bu kavram, Tiirkce’de bazen “hafiza mekani” bazen “bellek yeri” olarak kargilanmaktadir.

Kavramin Fransizca orjinalindeki “lieux” terimi “mekan” (espace) degil, “yer” anlami tagidigin-
dan, bu calismada “hafiza yeri” kavramu tercih edilmistir.
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Uluslarin ¢ogu kez bir krizin, bir savasin ardindan kurulmasi nedeniyle zedelenen
6zsaygisini ylikseltmek, asagilanan benlik imajini yticeltmek gibi o an igin zorunlu
ama daha sonra islevini yitirecek olan bir misyon yiiklenir kolektif bellek. Ulus
catist altinda birlesme, ortak bir ge¢mis aidiyetini varsayar ve bu nedenle kolektif
bellegin insasinda gergeklik kaygisi taginmaz. (...) Devlet ortak bellegi pekistirir-
ken, 6zel bellekleri bastirir. Dolayisiyla ulusal anlati, bastirilmig bellekleri icinde
barmndirir (Bilgin, 2008: 38).

Ulusal kimligin tarihsizlikle malul dogasi, onun tarih bilgisine duy-
dugu gereksinimi artirdik¢a, kolektif hafizanin igerigini olusturan ortak
tarih bilgisi de stirekli revize ve maniple edilir. Ulusu kuran ana anlatilar,
kolektif hafizanin da temel malzemesini olusturur. Resmi tarih tezlerinin
popiilarize edildigi alanlar, ayni1 zamanda kolektif hafizanin giincel gerek-

sinimlerle sekillendirildigi benzer alanlardir.

Licata, Klein ve Gély, kolektif hafizanin toplum ve bireyler igin islev-
lerini dort temel saptamayla aciklamiglardir: kimlik tanimlama, kimlik
yiiceltme, grup eylemlerini megrulagtirma ve grubun harekete gegirilmesi
(kolektif mobilizasyon). Buna gore kimlik tamimlarken, kolektif hafiza
grup tiyelerine kim olduklarini, nereden gelip nereye gittiklerini sdyleyen
oykiiler sunar. Bu 6ykiiler, genelde i¢ grubu yticeltirken dig grubu 6teki-
lestirir. Bagarilar 6ne ¢ikarilir; etik digi, olumsuz eylemler, hatalar ise ortii-
liir. Boylece 6zsayg1 korunmaya ¢alisilir. Mevcut norm ve kriterlere uygun
bir ge¢misin se¢imi, andaki eylemleri de hakli gosterir. Gegmis, ayni
zamanda bir toplulugu harekete geciren en 6nemli kaynaklardandir zira
kimliksel taleplerin yer aldig1 séylemlerde, gecmise referanslar etkili bir
retorik bi¢imi olarak islemektedir (aktaran Bilgin, 2008: 39). Toplumsal
kohezyonun eksik oldugu toplumlar igin, gegmisteki ortakliklarin Gne
¢ikarilmasi hayati 6nemdedir. Gruba aidiyetin eksik oldugu sosyal grup-
lar, ortak duygular ve eylemler etrafinda mobilize olamayacaklar1 igin,
ortak bir yagamu stirdtirme olasiliklar: azalir. Kolektif hafiza iste bu nokta-
da devreye girerek toplulugu ge¢miste paylasilan anilar konusunda ikna
eder. Ortak bir dil, din, gelenek ve yasam birlikteligi toplulugu rastlantisal
olmaktan kurtarir. Kolektif hafizanin duygusal anlamda yarattig birlikte-
ligi, tarih, resmi ve bilimsel anlamda bagarmaya ¢alisir. Toplulugun ortak
bir atadan geldigi, ayn tarihsel deneyim ve olaylardan beslendigi, ayni

kahramanlara sahip oldugu fikri belgelerle didaktik bir tarzda anlatilir.
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Kolektif hafiza tarih degildir. Yine de zaman zaman benzer bir malze-
meden sekillendirilir. Hafiza kolektif bir fenomendir ancak kendini birey-
lerin edim ve ifadelerinde agiga vurur. Tarihsel ve sosyal olarak uzak
gecmisin olaylarinca ele gegirilmis olabilir ancak genelde giincelin ihtiyag-
larini gozetir. Bilingli bir maniptilasyonun sonucu olabilecegi gibi bilingdi-
st bir sogurmanin da tiriinii olabilir ve her zaman dolayimsaldur.
Karakteristiklerinden ¢ok etkileriyle ve sadece dolayl1 yollardan gozlem-
lenebilir (Kansteiner, 2002: 179-197).

Tarihsel Hafiza

Bireylerin dogrudan deneyimlemedikleri olaylar hakkinda dahi
kanaat gelistirdikleri go6zlenir. Birinci Diinya Savasi’ni ya da Nazi
Soykirimi'ni deneyimlememis olanlarin, hatta bu olaylar: yasayan kusak-
larin tarihsel mirasgist olmayan farkli uluslarin bu tarihsel vakalar hakkin-
da ahlaki ve politik goriisleri bulunmaktadir. Tarihsel hafiza, ge¢mis bilgi-
sinin bu yoniine gonderme yapmaktadir. Uzun zaman oncesi yasanan
olaylar, sosyal aktorlere dolayimsal bilgi araciligiyla ulasmakta, olay1
yasamamis bireyler, anma etkinlikleri, rittieller gibi performatif ya da
yazili ve gorsel kaynaklardan, gegmis bilgisinin kendisine olmasa da kur-
gusal yeniden insasina ulasmaktadir.

Bireyler olaylari dogrudan animsamaz; dolayisiyla, olaylar okuma,
dinleme, anma etkinlikleri gibi insanlarin bir araya geldigi endirekt
ortamlarda hatirlanir. Bu ortamlar, grubun ortak is ve basarilarinin gergek-
lestigi anlardir. Tarihsel hafiza, sosyal aktérlere yazili kaynaklar ya da
fotograf gibi diger kayitlar aracihigiyla ulasir. (Coser, 1992: 369). Hafizanin
bu tiirdy, kitaplar, filmler, anma torenleri, egitim sistemi araciligryla bireye
dolayiml olarak ulagan bilgiyi icerir (Levy, 2002: 91). Dolayisiyla ge¢mis
bilgisi olay1 dogrudan deneyimleyenlerin degil; sonradan bu bilgiyi yasat-
mak i¢in yapilandiranlar ve buna maruz kalanlarin hafiza bilgisidir. Bu
¢aba ¢ogu zaman bilingli bir ¢abadir ve ge¢misin simdide yeniden insasini
kolaylastiracag: bilinerek yapilandirilir.

Tarihsel hafiza, ge¢misin bilim adami tarzinda yeniden ingasidir.
Bizden oncekilerin cevrede biraktiklar izlerin sistematik analizini temel
alir. Kolektif hafiza ise aksine bu izlerin nesillerle iletilmesine dayanir.

Ikisi birbirinden bagimsiz degildir. Tarihsel hafiza ge¢cmisin amilarim kira-
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rak inga olur ama bu anilar yasayan temsillerimize bulasir, gegmise baki-
simizda devreye girer. Buna karsilik tarihsel tiretim de kiiltiirel mirasa
katilir, onu doniistiiriir ve doniisiir. Tarihsel hafizada bir iz haline geldi-
ginde kolektif hafizada yer bulur (Bilgin, 2008: 35). Hafizay1 katmanl bir
bilgi olarak diisiintirsek kolektif hafizanin en altta, tarihsel ve kiiltiirel
hafizadan birikenler ve kendi deneyimleri araciligiyla yapilandigin séyle-
yebiliriz.

Kiiltiirel Hafiza

Grup kimliginin tutarlilii, bireysel kimlikte oldugu tizere grup {tiye-
lerinin tizerinde hemfikir oldugu sabit bir gegmis kurgusuna gereksinim
duyar. Yapilandirilmis ortak bir gegmis, onem verilen ortak olaylar ve
onlarin gelismeyen yorumlari, grup kimliginin tutarliligini ve dolayisiyla
topluluk olmay1 kolaylastirir. Ge¢mis kurgusunun farkl iletisim kanalla-
rindan yaygmlastirilmas: kiiltiirel hafizayr olusturur. Hafiza bu stiregte
canlidir ve ingas1 devam etmektedir. Grup tiyelerinin yasamlariyla sinirl
iletisimsel hafiza araciligiyla, bireyden bireye aktarilmaktadir. Ote yandan
kiiltiirel ve tarihsel hafiza aracihigiyla ise grup tiyelerini asan bir tarihsel-
lige ulagmaktadir.

Kiiltiirel hafiza, gegmise dair paylasilan amilarin ne oranda dolayim-
lanma (mediation), metinsellesme (textualization) ve iletisim edimi (acts of
communication) oldugunu agiga cikarir (Rigney, 2005: 11-28). Kolektif hafi-
zanin aktarim stirecinin dolayimsal niteligi ve hafizamin “digsal’ niteligi
diistintildiigiinde ve 6zellikle glintimiizde, kitle iletigim araglarinin ‘hafi-
za kurucu’ niteligi g6z ontine alindiginda kiiltiirel hafiza kavramsallagtir-
masinin gerekliligi daha kolay anlagilir. fletisim araglari, gecmis bilgisini
farkli metinlerden siizerek metinleraras: bir hafiza yaratabilecegi gibi;
sosyal ya da otobiyografik hafizanin dogrudan bilgisini kullanarak ileti-
sim edimine dayali bir bilgi formu da olusturabilir. Ornegin toplum igin
onemli bir savasin farkli kaynaklardan bir yazi dizisi olusturularak anlati-
mu1 metinsellestirilmis ve dolayimlanmusg bir hafiza inga ederken, bu savasa
katilmisg tinlti bir komutanin anilari ise bir iletisim edimi olarak diistintile-
bilir.

Kiiltiirel hafizanin olusumunda 6nemli iglev goren araglara su 6rnek-

ler verilebilir: amitlar, heykeller, tarih ders kitaplari, binalar, cadde ve
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meydan isimleri, posta pullari, edebiyat ve sanat eserleri, siyasal hitabet-
ler, anma gtinleri, an1 kitaplari, sancak ve bayraklar gibi (Sancar, 2007: 46).
Bu 6rnekler hafizaya malzeme tasirken, ayni zamanda o toplumun giinde-
lik kiiltiirtiniin de hammaddesini olusturur. Giincel sosyo-politik gereksi-
nimlere gore stirekli yeniden inga edilen bu unsurlar, ayn1 zamanda geg-
mis tizerindeki iddiaya bagh olarak yeniden yapilandirilir. Bugtiniin geg-
mis bilgisini yonetmesi ve yonlendirmesi, kiiltiirel hafizamin igerigini
olusturan bu ana malzeme tizerinden sekillendirilir. Hafiza tizerine farkli
projelerin farkli malzemeler insa etmeye yonelmesi tam da kiiltiirel hafi-

zanin i¢ini doldurma kaygisi ytiztindendir.

Kiiltiirel hafiza, hatirlama ve unutma edimini icinde barindirir. Top-
lumsalin ingasinda, hatirla(t)ma ve unut(tur)ma iglevi, giincel sosyo-poli-
tik ve kiiltiirel meselelerin ele alinis1 ve sorunsallastirilmasinda ge¢misin
bazen dogrudan bir aktor, zaman zaman da bir tanik olarak giindeme
gelmesine neden olur. Ge¢mis bilgisinin giincel tizerindeki olumlayici ya
da negatif etkisi, toplumsalin ingasini dogrudan etkiler. Dolayisiyla geg-
mis, giincel gereksinimler adina aragsallastirilir; kimi zaman yok sayilir ya
da var gosterilir. Ornegin arsivler, gelecekteki kusaklara ulagmasi istenen
bilgiyi depolarken, kanonlar muhtelif eserlere bir nevi “kutsallik” atfede-
rek onlarin belli degerleri sembolize etmelerini, bu yolla da yillarca yasa-
malarini saglar. Kitle iletisim {irtinlerinin arsivlenen malzemesi, ileriki
kusaklar i¢in hem bir aragtirma alan1 hem de ge¢misin parcali bir simiilas-

yonunu sunar.

Sonugta, toplumun ge¢mise dair imajini dolayiml bir bilgi tizerinden
inga ettigi ve bunu ilerleyen kugaklara aktardig1 soylenebilir. Glintimiizde
bu iletim, kitle iletisim araglarinin bilgi tiretme tekeli aracihigiyla gercek-
lesmektedir. Kitle iletigsimi, tarihsel ve kiiltiirel hafizay: bigimlendirmekte;
bunun dogal sonucu ise kitle iletisiminin var kilmadig: bilgi tiirtiniin
yasam alan1 bulamamasi olmaktadir. Giincelin oldugu gibi ge¢misin bilgi-

si de bu stiregten bagimsiz degildir.
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"Gazeteci tarihin ilk taslagini yazar":
Gecmisin medya metinlerinde yeniden iiretilisi

Medya araciligiyla tiiretilen bilginin dolayimsal (mediated) niteligi,
gecmis ve gelecek bilgisini olusturmadaki yadsimmamaz 6nemi ve giincel
gereksinimleri gidermede bagvurulan birincil kaynaklardan olmasi, med-
yanin hafiza ingast igin 6nemini artirmaktadir. Ozellikle tarihsel ve kiiltii-
rel hafizanin ingsasinda medya tirtinlerinin tirettigi bilgi formu, bugiin ve
yarin icin tretilen ‘ge¢mis bilgisi'nin ana kaynagi olarak diistintilebilir.

Kitle iletisiminin her seyden 6nce “dil” aracihigiyla etkin olusu, hafi-
zanin kusaklararas: geciskenliginin temelidir. Dil, biitiin aliskanhiklarin
bir sonucu olarak mekansal, zamansal ve sosyal bakimdan “burada ve
simdi” olmayan cesitli nesneleri “burada kilmaya” muktedirdir (Berger ve
Luckmann, 2008: 58). Dolayistyla ge¢mis, dil aracilifiyla sembolik olarak
yeniden kurulabilir. Dilin somutlandig1 temel alan anlati formudur.
Medya araglarinin hemen tiimii bir olay ya da olguyu anlat: formu tizerin-
den kurgular. Anlat: herhangi bir meseleyi, ge¢gmis-simdi ve gelecek tiglii-
stiniin diiz cizgisel ya da dongtisel etkilesimi araciligiyla anlatir. Diger bir
deyisle, anlatida her zaman bosluklar, eklemeler vardir. Tutarh bir biitiin
olusturmast icin ¢ogu zaman kurgu ile olgu arasindaki muglaklik kendini
gosterir.

Hafiza, mit, gelenek, kimlik gibi temeli insaya dayal tiim kavramlar
i¢in anlati 6zel bir 6neme sahiptir. Bu kavramlarin hemen tiimii, gercekte
olanlar degil, sonradan 6ykii halinde sunulan anlatilarin yetkinligi araci-
Iigiyla sekillendirilir. Hatirlama, her zaman bir anlam tiretimiyle el ele
gider. Bu anlam tiretimi esnasinda hatiralar yapilandirilir ve oykiilere
tahvil edilir. Oykiilestirilmis olaylarin diizeni, biiyiik élgiide éykiilemenin
bir islevidir. Bu nedenle hatirlama ge¢mise bagh degildir ya da en azindan
genellikle varsayildigindan daha az baghdir. Ozellikle ge¢misin insast
oykiileme, belgeleme ve yorumlama yoluyla gerceklesen toplumsal inga-
nin bir riint olarak varlik kazanir (Sancar, 2007: 43). Hafiza, izlerde ya da
gecmis yasanmigliklarda kaydolunur, bu siirekli bir kayit islemini gerekti-
rir. Kendinde somut bir varolusu yoktur ve her zaman anlatiyla bitisiktir.
Siireksizdir ve anlatilma eylemine baghdir (Santos, 2001: 175). Hafiza,
gecmisi dil ve anlati aracihigiyla kendine demirler. Yazili bir hale getirilirse
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tarihsel ve kiiltiirel hafizada yerini bulmus olur, kusaklararasinda dolayh
yollardan aktarimi ise sosyal hafizay1 canlandirir. Kitle iletigim araclari
aracihigiyla gegmis hem Sykiilenmis olur hem belgelenir.

Kitle iletisim araglarinda kullanilan metinlerde bir ge¢mis ‘anlati’s1
inga edildigi diistintildtigiinde, bu anlatinin ister istemez eklektik, ‘akis-
kan ve belirsiz’ olacagi ve gostergesel etkinliklerin tam degil parcalara
ayrilmis bir goriintiisiint temsil edecegi soylenebilir (Rasmussen, 2002:
125). Anlatinin yapisal 6zellikleri —¢gizgisel olarak giris, gelisme ve sonug
biitiinselligi tasima egilimi- anlatida “bosluk” birakmama ve devamlilik
zorunlulugu ve kahramanlar/6tekiler inga etme egilimi, kitle iletigim
araglarmin ge¢mis bilgisini olugtururken, anlati formunun getirdigi kisit-

Iiliklarla is gormelerine neden olur.

Gegmisten giintimiize anlati formu farkli tekniklerle de olsa iletisimin
temel 6gelerindendir. Farkl kiiltiirel donemlerde, hafiza iletimi farkli tek-
niklerle meydana gelmektedir. Ornegin sozlii kiiltiir, yasayan hafizaya
mekan saglayan bir zaman dilimidir. Bu dénemde, hafiza ve imgelem
neredeyse birbirinin yerine ikame olabilir ¢iinkii her biri ge¢gmis, simdi ve
gelecegi samimiyetle birlestirecek goriintiiler olusturma kapasiteleriyle
tanumlanirlar. Sozlii kiiltiirlerde hafiza gelenekle 6zdeglestirilir. Gelenek,
gecmisin siiregiden giiciine taniklik eder. Kolektif hafiza, yasayan hafiza-
nin sinirinda unutmaya gekilen gegmisi yargilamak icin tek referans gerge-
vesidir (Hutton, 1993: 17). Zamamn ve degisimin yavaghigi, ge¢misin
simdi i¢indeki varligini sarsmadig: gibi, simdi icin gtiglii bir referans ger-
gevesi sunar; ¢iinkii gegmigin giicii gelenekte somutlanmistir ve hala
simdi i¢inde yasatilmaktadir. Bu gegis, rittieller araciligiyla olabildigi gibi
gecmisin anlat1 araciligiyla kusaklar arasinda sozle yagatilmasi sayesinde
de olur.

Matbuat kiiltiiriine gegisle birlikte hafiza daha somut yollarla tarih-
sellestirilmeye baglanir. Matbuat kiiltiirti, gegmisi metinsellestirir. Fikirler,
kigiler ve olaylar1 sozlii gelenegin alanindan uzaklastirarak ve onlara
kolektif hafizada belirli bir yer ve zaman vererek, metinler okuyucularin
gecmisin tarihselligini daha derin ve malumatl bir bigimde anlamalarin
saglar (Hutton, 1993: 19). Geg¢mis artik dolayiml: olarak simdi i¢inde var-
dir. Yaz1 araciligiyla gegmisin tiim miras: gelecek kusaklara aktarilabilir
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hale gelir; ancak bu profesyonellesme, beraberinde ge¢misin uzaklagsmasi
ve somutlugunu yitirmesi olgusunu getirir. Ge¢mis; izi simdide stirtilebi-
len somut bir pratikten, bilgisi var olan ancak goriintiisii yitmis bir alan
halini alir. Kitle iletisim araglarinin gegmise dair sagladigi depo-bilgi, bir
arsiv kaynag olarak gegmisin yeniden insasina yardim eder. Ancak bu
goriintii segmentler halindedir ve hi¢bir zaman ge¢misin gergek resmini

saglayamaz.

Kolektif hafizanin “gorsel, isitsel ve semantik” bir kodlama
(Connerton, 1999: 46) araciligiyla yapilandirildig: diistintildiigtinde yazilt
ve gorsel basimin, hafiza insasindaki énemi kavranabilir. Geleneksel ve
soze dayali topluluklar “gérsel ve igitsel” bir hafiza olusturma tarzina
sahipken, yazi kiiltiirtinii yasayan toplumlarda “sembol tiretici” semantik
kodlama agirliktadir. Semantik alanlarin iginde hem biyografik hem de
tarihsel tecriibenin nesnellegmis, korunmus ve birikmis olmasi miimkiin-
diir. Stiphesiz bu birikme segicidir; zira semantik alanlar, neyin korunaca-
g1 ve hem bireyin hem de toplumun biitiinsel deneyimi agisindan neyin
‘“unutulacagini’ belirler. Bu birikim sayesindedir ki, kusaktan kusaga akta-
rilan ve giindelik hayattaki birey icin erisilebilir sosyal bir bilgi stoku
olusturulur (Berger ve Luckmann, 2008: 61).

Bellege malzeme olacak bu unsurlarin gectigi “kavramsallagtirma”
siireci bu noktada 6nem kazanir. Kavramsallastirma (Fentress ve Wick-
ham, 1992: 59) sosyal hafizanin aktarildig: kanallarda ugradig degisim
stirecini ifade eder. Sosyal hafizanin temel egilimi anlamli ya da tatmin
edici olmadig1 diistiniilen malzemenin elimine edilmesidir. Boylece
“unutulan”lar yerine daha uygun ve kendi diinya kavrayigimizla 6rtiisen
malzeme aktarilir. Yasanilanlar “kavramsallastirilmis”, bu siirecten arta
kalanla kolektif hafiza inga edilmig olur. Medya tirtinlerinin hem kodlama
stireglerinin ana malzemesini olusturdugu hem de kavramsallagtirma
araciligiyla bu malzemenin niteligini belirledigi diisiiniilebilir. Ozellikle
glniimiizde birincil toplumsalliklarin yerini medya araciligiyla tiretilmis
ikincil iligkilere biraktig1 diistiniildiigiinde kolektif hafiza igin temel mal-
zemeyi kitle iletisim araglarinin olusturdugu ileri siirtilebilir.

Giintimiizde, gorsel ve dijital medyanin yiikselisine karsin, etkinligi-

ni hala stirdiiren en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri gazetedir. Gaze-



20 - Kiiltiir ve iletisim - culture & communication

tenin, gelecek kusaklar icin “belge” niteligi tasimasi, gelecekteki “ge¢mis”i
simdi inga edisi, islevinin 6nemini kavramaya yardim edebilir. Yaygin bir
deyise gore ‘gazeteci, tarihin ilk taslagini yazar” (Edy, 2006: 71). Gazeteci;
gelecekte tarih yazacak olanlara belge niteliginde tirtinler birakir ve giin-
cel sosyo-politik olaylarin ele aliig bigimini belirleyerek, simdi iginden
gelecegi betimler. Bu anlamda ‘anlati” formunu tarih yazimi igin islevsel-
lestiren ana kaynaklardan biridir. Kamusal meselelerin ele alimisinda bir
otorite olarak vardir ve giincel gercekligin ana insacilarindan biri olarak
aslinda gelecekte yazilacak ge¢mis bilgisi icin de otorite niteligini devam
ettirir (Zelizer, 1992: 72).

Gazeteci ge¢mis bilgisini “herhangi bir dénemi siirlandirmak’, bir
olgiit olarak benzetme yapabilmek ve tarihten ¢ikarilabilecek kisa agikla-
ma ve dersler i¢in kullanir (Lang ve Lang, 1989: 123-129). Gegmisi giince-
lin bilgisini insa etmek i¢in kullanirken ayni anda gelecekteki gegmis bil-
gisini de yaratmus olur. Tarihi ya da ge¢mis olaylari, simdi’yi anlamak igin
kullanmak, kolektif hafizayla 6zdes akademik ¢aligmalarin bir yontemi
olsa da gazetecilikte de bu yontem kullanilir. Gegmis; bir karsilastirma
noktasi, analoji i¢in bir firsat, nostaljiye bir davet ve 6nceki olaylarin
yorumlanmasinda bir diizeltme ve telafi imkani saglar (Zelizer, 2008a:
379-389). Gegmis bilgisinin gazetelerde kullanimi ayni zamanda 5N1K
kuralinin “Neden?” boyutunu agiklamak igin iglevseldir (Zelizer, 2008b:
82). Giincel olaylarn tarihsellik gerektiren kimi yorum ve agtklamalarinda

gazeteci tarih bilgisine bagvurmak zorunda kalabilir.

Gegmis hakkindaki hikayeler, haberlerde ti¢ formda ¢ne ¢ikar: anma
(commemoration), tarihsel benzetmeler (historical analogies) ve tarihsel bag-
lamlar (historical contexts) (Edy, 2006: 74-80). “Anma” haberleri ge¢misin
simdi i¢inde dogrudan kendine yer buldugu haberlerdir. Toplumsal
kohezyonu saglamak igin siklikla resmi otorite tarafindan belirlenen bu
glinler, genelde tizerinde toplumsal oydasmanin saglandigi dénemlerdir.
Ya da tam tersi bir anlayigla anma etkinliginin merkezindeki mesele, resmi
otoritenin tizerine kamusal oydagimi saglamlastirmaya calistigr bir olay
ya da kisidir. Medyanin ge¢mise bakisinin elestirel bir yan tasidigi 6nemli
dénemlerin baginda anma etkinliklerinin haberlestirildigi zamanlarin gel-

digi soylenebilir (Edy, 2006: 76). Gegmisin, bugiiniin sosyo-politik baglami1
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icinden yeniden tartisilmas: i¢in en iyi firsat, bu donemlerde yakalanir.
Medyanun tarihsel hafizay: olusturan bilginin ana mecrasini olusturdugu-
nu diistindtigiimiizde, anma etkinliklerin gec¢mis tizerine tartismalar:
tetikleyerek, tarihsel hafizanin igerdigi malzemeyi de bugiin iginden yeni-
den giincellestirdigi sdylenebilir. Bu dénemlerde toplumu olusturan fark-
I1 sosyo-kiiltiirel ve sinifsal gruplar, gegmisin yeniden anlamlandirilmasi-
na konu olan anma etkinligi tizerine kendi grup tarafgirligini seferber

ederek farkli yorumlar getirir.

“Tarihsel benzetmeler”, anma etkinliklerinin aksine simdi yaganan
bir durumu analiz ve sonuglarini tahmin etmek tizere acik¢a gegmisi, sim-
diyle iligskilendirmeye tesebbiis eder. Simdi yagsanan bir ikilem, gecmiste
yasanmus bir krize benzerligi tizerinden inga edilir ve ge¢mis “tarih dersi’
olarak referans aliir. Tarihsel benzetmelerin 6zellikle politik otoriteler
tarafindan kullanildig1 ve bazen ¢ok uzak ge¢misin dahi, gtincel meselele-
re atif verilirken aragsallagtirldigy goriiliir (Edy, 2006: 78). Toplumsal
seferberligin kriz i¢inde oldugu ve toplumsal kohezyonun asindig:
donemlerde tarihsel benzetmelere daha sik basvuruldugu goézlenebilir.
Toplumlarin kurulus dénemi, 6zellikle ulus ingasinin en krizli donemle-
rinde, tarih bilgisine daha ¢ok gereksinim duyuldugu zamanlarda, tarih
hem sosyal gruba 6zgiiven agilamak hem de gruba tarihsellik saglayabil-
mek i¢in kullanilir. Tarihsel benzetmelerin ana temas: “sanli ge¢mis ile
siradan simdi arasinda kurulan dekoratif zithik” (Lukdcs, 1982: 222) araci-
Iigryla gruba kendine kargi tarafgirligini artirici malzemeyi saglayabil-
mektir. Burada siklikla grubu digerlerinden ayirarak kimligini betimleyici
bir ‘biz/onlar’ diyalektigi de sdylemsel olarak ¢ne ¢ikarilir. Tarih bilgisi-
nin nihai amaci genelde simdinin sorunlariyla bas etmede ge¢misten ¢ika-

rilacak moral derslerdir.

“Tarihsel baglamlar”, tarihsel benzetmelerden simdiki duruma dair
gecmiste, gecmis bilgisinin izini stirmesiyle ayrilir. Ge¢gmiste yaganan her-
hangi bir olayi, simdi yasanan herhangi bir olaya benzeterek agiklamak
yerine tarihsel baglam ‘bu noktaya nasil gelindigi'ni agiklar. Nedeni agik-
lamaya ¢aligmak, bir gazeteci igin bir benzetmeyi agiklamaktan daha risk-
li bir iddiadir. Bu noktada gazetecinin daha mesgrulagtirici kaynaklara
ihtiyaci vardir (Edy, 2006: 80). Gazeteci igin tarihsel baglama oturtulmus
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bir haber yapmak, tarih bilgisini “yorumlayan’ bir otorite olmann riskle-
rini de ig¢inde barmndirir. Tarih bilgisinin ¢ok katmanli, polisemik dogasi,
gazeteciyi konumlandig noktada tehlikeli bir pozisyona stiriikler. Kolek-
tif hafizadaki baskin tarih bilgisine alternatif bir bilgi tiretme ¢abasi, ana
tarih anlatisindan sapma anlamina geleceginden, gazeteciyi zorlayan
kosullar olusabilir. Ancak ana akim medyanin, siklikla resmi tarihe alter-
natif haber yapma tercihi azdir ve bu tarz, alternatif habercilik mecralarin-
da daha sik goriilen bir tercihtir. Alternatif habercilik bir anlamda “kargi-
hafiza’ya yagsam alanui agar; ozellikle giincel politik meselelerin kokleri
hafizanin aggmlanmanus, dile getirilmemis travmatik yonleriyle aciklan-

maya galigilir.

Gazetelerde ge¢mis bilgisi, iki ana mecrada gruplanir: Zaman zaman
haber organizasyonlar: tarafindan 6zel projeler olusturularak, ge¢mis stra-
tejik olarak dogrudan konu edinilir ve projeler bu amag i¢in olusturulur.
Projeler, genel bir ge¢misi izleyen retrospektif konularin, programlarin,
6zel yayinlarin, kitap ve kitap dizilerinin basim ve yayimin igerir (Zelizer,
2008a: 385). Gegmis bilgisi, bazen de gazetecinin énceden olusturdugu
bilgiyi dtizeltmesi, modifiye etmesini igeren bir siirecle gazetede yerini
bulur. Zelizer’in Bhabba'dan 6diing aldig: terimle, gazetecilikte ge¢mis
bilgisi “cifte-zaman”l1 (double-time)? bir siirece tabidir. Bu siirecte gazete-
nin konu edindigi haber, zaman iginde yeniden ele alimir ve daha 6nce
atlanan ve kacirilan detaylar giincellenir. Bu baglamda gazeteci ge¢misle
zamansal olarak ikili bir bag kurmus olur. Bu ayn1 zamanda gazetede
haber akisina ara verilmesi ve gazeteci ile calistig1 organizasyonun akista-
ki olasi yanliglar1 tahmin etme ve diizeltmesine imkan verir. Bu sayede
kolektif hafizanin en genel islevi tekrarlanarak, ge¢mis tizerine siiregelen
tartismalarda gecici de olsa kismi bir uyum yakalanmis olur (Zelizer,
2008a: 385).

Haberlerin icerigi disinda bicimi de hafiza ile kurulan iligkiyi igerir.
Bicim, gazetecilik i¢inde hafiza ile ti¢ temel yolla birlesir: bazen haberler,

2 Bhabba, terimi ulus-inga siirecinde ulus kurma séyleminin tagidig: ikilemi anlatmak icin kulla-
nir. Ulus kendini bir yandan “yeni ve modern” olarak kurgularken, megruiyet igin bir yandan
da koklerini asirlar 6ncesinde kurar. Bakiniz Bhabba, Homi (1990). “DissemiNation: Time, Nar-
rative, and the Margins of the Modern Nation” Nation and Narration. Homi Bhabba (der.) i¢inde.
London: Routledge. 291-322.
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formalite geregi ge¢misle ilintilendirilir; béyle durumlarda bi¢im hafizay1
gerektirir. Diger bazi zamanlarda ise haberler gegmisle iligkiyi davet eder
niteliktedir ancak simdi bir tutunma noktasidir. Ve son olarak, bazen
haberler ge¢misteki bir olay1 daha iyi anlamlandirabilmek igin gegmise
hitap eder ancak bu durum gerekli olmadig1 gibi ¢ogu zaman sarih de
degildir. Béyle durumlarda bi¢im hafizaya izin verir (Zelizer, 2008b: 83).
Haber formatinin gegmisi dogrudan ¢agirdig: ve hafizaya bagimh oldugu
tiirler, yukarida da sozii edilen anma gazeteciligi (anniversary journalism)
haberleri ya da 6liim ilanlaridir. Haberin bicimsel 6zelliklerinin hafizay:
davet ettigi tiirler ise tarihsel benzetmeler, ge¢mis ve simdiyi dogrudan
kargilagtirmalar ve gorece “tarihsel” olaylarin sorusturulmasidir. Burada
gazetecinin gegmisle kurdugu iligki “agiklayic1” bir iligkidir. Bigimin hafi-
zaya izin verdigi ya da hafizanin habere sizdig1 durumlar ise ge¢misin
haber i¢ine sonradan akla gelen bir diisiince ya da bir i¢ ses olarak girme-
sidir. Giincel haberlerin anlagilmasinda her ne kadar ge¢mis bilgisi 6nem-
li olmasa da gazeteciler bazi sorusturmalar yaparak simdiyi daha iyi
anlatabilirler (Zelizer, 2008b: 84-85).

Medyanin hatirlamanin gergevesini ¢izmesi ve anlik hafizay: olustur-
ma basarisy, sahip oldugu teknolojik avantajlarin ve diger hafiza kurucu-
lara (mnemonic agents) karsi ne kadar uzak ve izole olursa olsun her tiir
sosyal ve begeri alana sizma basarisidir. Ozellikle televizyon, giiniimiizde
en onemli hafiza yeri ve hafiza kurucu haline gelmistir (Peri, 1999: 106-
107). Televizyon ve diger kitle iletisim araglari, devlet eliyle belirlenmis,
toplulugu kurucu sembolik olay ve ulus-kurucu mit (Smith, 1991) ve ritii-
elleri, dongtisel olarak tekrar etmek suretiyle ulusal topluluga ayni anlam
dtinyasi ve kodlar i¢inde kendini ‘hayal etme’ imkan saglar. Ulus-devlet-
ler caginda, merkezi gelenek baskinken kiiresellesme caginda elektronik

medya benzer bir isleve sahiptir (aktaran Sancar, 2007)

Medya; yerel kimliklerin, tarih, anlati ve hafizayla ilintili diger konu-
larin insasinda énemli bir rol oynar. Giincel popiiler ve kiiltiirel deneyim
alaninda hafiza tiretme ve hafizay1 ¢erceveleme konusunda sahip oldugu
hegemonik gii¢, hafizada ortaya ¢ikardig1 apacgik krizler ve ‘organize
unutma’y: tegvik icin gelistirdigi formlar (Belanger, 2002: 69-92) diistinil-

diigtinde medyanin simdi ve ge¢misin gercekligini insa etmedeki roliine
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ilgi gostermenin Onemi ortaya gikar. Elestirel kitle iletisim teorilerinin
hemen hepsinin degindigi ana temalardan biri, giiniimiizde medyanin
‘gercek’ statiisii bahgetmedigi olaylarin, gerceklik statiisiine erigemedigi
ve kamusal giindemde yer bulamadigidir. $imdinin bilgisi i¢in gegerli
olan bu tespit ge¢mis bilgisi igin de gegerlidir. Kolektif hafizanin ingasin-
da, medyanin eskiden oldugunu kabul ettigi ve nasil olduguna iliskin ana
anlatiy1 saptadig1 konular, tarihsel hafizanin bilesenleri olarak kabul gor-
mektedir. Bu saptamanin digina itilmis olay ya da kisiler ise yok sayilmak-
ta, marjinallestirilmekte ya da ana anlatinin verilerini destekleyecek

bicimde resmedilmektedir.

Yine de medya tiiketicisini medya tirtinlerine maruz kalan edilgen bir
kitle olarak diistinmek yamniltici olacaktir. Kitle iletisim araci (medium)
kolektiflestikce (yani var olan ya da potansiyel kitlesi genisledikge) bu
izleyici grubunun kolektif hafizasim1 yansitma orani azalacaktir. Genelde
belli bir kitabin okuyucular1 ya da bir televizyon programinin izleyicileri
birbirine bagl ve uyumlu yorumlayici bir topluluk (cohesive interpretative
community) olusturmazlar ¢iinkii aym1 medya metni farkli amaglar icin
kullanilmaktadir (Kansteiner, 2002: 193).

Kitle iletisim araglarinin hafiza ingasindaki etkisini bu anlamda iki
ana egilimle aciklayabiliriz: zaten var olan olumlu/olumsuz gec¢mis bilgi-
sini pekistirme ve alternatif ge¢mis bilgisine kargi farkindalik yaratma.
Kitle iletisim aracinin izleyicisi ile sahip oldugu bilginin paralelliligi, izle-
yicinin giivenini artirip bilissel geliskisini azaltirken; tersi durumda izleyi-
cinin sahip oldugu karsi-hafizaya bagllik ve inanci artmakta ve grubuna
kars1 pozitif onyargis1 pekismektedir.

Toplumun siyasal kiiltiirti sonucu ge¢mis temsilleri hegemonik,
Ozglirlesmis ya da polemiksel olabilir (Liu ve Hilton, 2005: 542). Ge¢misin
tartisilma ve glindeme gelme bicimlerini bu noktada ¢ogunlukla medya
belirler. Otoriter ve totaliter rejimlerin baskis1 altindaki medya, tek sesli bir
toplum ve gergekligin tek yonlii bir yorumunu sunmakla ytikiimlii kilinar.
Bu noktada iktidarin tanzim ettigi ve dayattig1 bir ge¢mis algisin1 medya
sadece yansitir ve yeniden inga eder. Buradaki ge¢mis temsilleri hegemo-
niktir. Cogulculugun ve ¢oksesliligin hakim oldugu toplumlar ise frag-
manterdir ve farkli katmanlarda farkli ge¢mis temsillerine rastlama olasi-
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lig1 vardir. Burada gegmis temsilleri 6zgtirlesmistir. Hegemonik bir tek
dogrudan soz etmek olanaksizdir. Bu ayn1 zamanda gegmis temsillerinin
polemiksel oldugu anlamina da gelir; zira farkli gruplar arasinda catisan
temsiller vardir. Medyanin buradaki rolii ise bu dinamik tartisma ve yeni-
den inga siirecine dahil olmak, farkli seslere alan a¢cmak ve nihai sozii

soylememeye dikkat etmektir.

Bu anlamda medyanin gerceklik olarak kurguladig: ve kabul ettigi
olgularin niteligi diisiintildtigiinde, ge¢misin tartisilmasinda ve gec¢mis
olaylarin yorumunda medyanin hegemonik giicii anlagilabilir. Medya
yapisal amneziyi3 (aktaran Rasmussen, 2002: 121) kortikleyebilir. Bu stireg,
segici bir unutmaya/unutturmaya tekabiil eder. Kimi olaylarin bilingli
bicimde secilerek tistiintin 6rtiilmesi, yok sayilmas1 yapisal amneziyi anla-

tir.

Sonu¢

Kimlik ingasi1, ge¢mis-simdi-gelecek arasindaki kurgunun tutarliligi-
na bagl bir “anlat1”dir. Kimligi bir “anlat1” olarak kurmak, bu tutarlig:
olusturmay1 vaat eden bir se¢gme, ayiklama ve ekleme stirecine diiser. Bu
noktada yagsamlarimiz, yasadigimiz olaylarin her giin farkli yorumlanma-
sindan olugan en hafif tabirle bir “6ykii”, daha karmagik bir ifadeyle de bir
“kurgu”dur. Bu benzetme, tarihe gereksinim duyan herhangi bir kimlige
uyarlanabilir. Ulusal kimlik bunlarin basinda gelmektedir. Modern ve
yeni olarak kurgulandi8 6lciide, ylizlinii gegmise ve gelenege donmekte,
gecmis bilgisinin yapilandirilmis ve inga edilmis formlarina gereksinimi
artmaktadir. Bu baglamda, gecikmis ve periferal ulus-inga projelerinin
gecmis obsesyonu daha travmatik sonuglara yol agabilmekte; hafizanin
her tiirti, farkli oranlarda bastirilmighga ve sansiire maruz kalmaktadir.
Kitle iletisimi, ¢ogu zaman bu sansiirti, bir oto-sanstir olarak icsellestire-
bilmekte, resmi tarih anlatisini hafizanin ana yapilandiricist olarak kitle-

sellestirmektedir.

3 Malinowski, Radcliffe ve Brown tarafindan kullanilan kavram i¢in bakiniz Rasmussen, Susan
(2002). “The Uses of Memory.” Culture & Psychology 8(1): 113-129. Aragtirmaci kaynak gosterme-
mis.
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Kitle iletisim araglari, birer hafiza kurucu olarak giincel tarih tartisma-
larina ve sosyal gruplarin tarihsel pozisyonlarina yon vermektedir. Devlet
aklinin sorgulanmaz dogrularina itaat, cogu mecra tarafindan igsellestiri-
len veya iradi olarak segilen bir konum olmakta, ge¢misin alternatif temsil-
leri, giincel politik ¢ekismelere gore pozisyon belirlenilen aragsal tercihlere
indirgenmektedir. Farkli iktidar odaklar1 arasindaki hegemonik gekisme,
karsi-hafizanin taleplerine duyarliligimin derecesini belirlemekte; ¢ogulcu
bir gegmis temsili, ilkesel bir tercih olmaktan ¢ok giincel politik konumlan-

malara gore sekillenen bir “sonug” olmaktadir.

Kolektif hafizanin tarihi, hafiza kurucularin yaraticiliklar1 ve hafiza
tiiketicilerinin yikicr c¢ikarlar1 yaninda kiiltiirel geleneklerin stirekliligini
taniyan, kiiltiirel tiretim ve tiiketimin karmasik siirecinin yeni sekli olarak
diisiiniilebilir. Bu {i¢ farkl tarihsel etmen arasindaki miizakereler, hafiza
politikasinin rekabetci arenasinda yiikiimlii olmanin kurallarini yaratir.
Bu miizakerelerin ingasi, bir yanda basarisizliga ugramis kolektif hafiza
inisiyatifleri bollugu ve diger tarafta bagariya ulagmus birkag kolektif hafi-
za ingasini birbirinden ayirmamiza yardim eder. Bu nedenle kolektif hafi-
za calismalari, 6zellikle medya algis1 konusuna gelindiginde iletisim ve
medya c¢aligmalari alaninin yéntemlerini benimsemeli ve geleneksel tarih
yazimindan postyapisal yaklasimlara bir dizi yorumlayici araci kullanma-
ya devam etmelidir (Kansteiner, 2002: 179).

Diger bir deyisle, kolektif hafiza insa etme amaclh projelerin bagarisi,
ozellikle bu projenin ana temalarinin medya araciligiyla yayilmas: hedef-
lendiginde, medya tiiriintin etkin kullanimina ve iletilen temanin okuyu-
cu/izleyici/ dinleyici tizerindeki etkilerinin etkin dlgiilmesine baglidir. Bu
siirecte ana akim medya teori ve yontemlerinden elestirel medya ¢6zim-
lemesine bir dizi teorik ve pratik uygulama giindeme getirilebilir. Kolektif
hafizay1 mesgul eden herhangi bir konunun tarihsel izi, medya metinle-
rinde siiriilebilir; karizmatik anilar, hafiza kurucular, hafiza mekan ve
kisilerinin yasadig1 tarihsel dontisiim, anlam kazanimi/yitimi/kaymasi
bu metinlerde aranmirken, medya metninin kendisinin tarihi de agiga ¢ika-

rilmis olur.

Medya metinlerindeki ge¢mis bilgisinin toplumsal hafizada yer

bulma bic¢imlerinin irdelenmesi, toplumsal hafizay: olusturan malzeme-
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nin icerigini gormeyi saglayacag gibi farkl: gtic iliskilerinin yapisokiimii-
ni de kolaylastiracaktir. Bu anlamda, gegmisin magdurlarinin kendilerini
ifade etmeleri, iktidar sahiplerinin ge¢misi aragsallastirma big¢imlerinin
sorgulanmast ve hafizanin farkli kanallardan ¢ogulcu bir bakisla yeniden
bicimlendirilmesi, hafiza ¢aligmalarmin elestirel bir perspektifle bu iligki-
leri ele almasima baglidir. Kitle iletisiminin bu stiregteki etkisinin anlasil-
mast ise hafiza kurucu aktérlerin baginda gelen iletigim araglarimin ge¢mis
bilgisini tiretme, yonlendirme ve farkli ge¢mis temsillerine mesafesinin

¢6ziimlenmesine baglidir.

Fransiz antropolog Joel Candau, modern toplumlardaki hafiza obses-
yonunu “mnémotropisme”* kavrami ile agiklamakta ve mmnemotropisme’in
kaybetme karsisinda ortaya cikan anksiyeteyi yonetme konusunda kimli-
gin yasadig kapasitesizligin neden oldugu bir sorun oldugunu belirtmek-
tedir. Enformasyon, gortintii ve iz bollugunun isgali altindaki toplumlari-
muzin, hafizay: iletme kapasitesi digerlerine gore oldukga az oysa hafiza
obsesyonu digerlerinden kat kat fazladir. (Candou, 1998: 104-105) Kitle
iletisim araglarinin fonksiyonu acisindan bakildiginda varsayilanin aksi
bir durumun s6z konusu oldugu diisiintilebilir. Kitle iletisim araglarinin
mesajlar1 yayma ve iletme kapasitesi diistiniildiigiinde aslinda hafizay:
gliclendirici bir etki yaptiklari varsayilir; oysa mesaj yogunlugu, Virilio'nun
sOzilinii ettigi tiirden bir sanallasma ve sizofreniye yol agar. Virilio’ya gore
kitle iletisiminin yarattig1 genellesmis gorsellesme, sanallasma denilen
seyin en belirgin 6zelligidir ve sanal cemaatlere yol agmaktadir. Gergek
zamandaki goriintiiniin anlik niteligi kargisinda s6z (kelam) ortadan kalk-
maktadir. Ge¢mis, simdi, gelecek seklindeki eskiye ait tiglii stire siniflan-
dirmasinin yerine bugiin tele-varolusun anindaligi gegmektedir. (Virilio,
2003: 71-113) Hiz ve yogunluk arttik¢a, mesajla kurulan duygusal bag
azalmakta ve duyarsizlagsma artmaktadir. Kusak hafizasinin temel niteligi
olan kiimiilatiflik ve olayla hatirlama arasindaki gerekli psikolojik mesafe

saglanamamaktadir.

4 Mnemosyn, Yunan mitolojisinde ‘Hatirlama Tanrigasi'min adidir. Mnemo sézciigii bu kokten
“hafiza”y1 kargilamaktadir. Tropisme ise “y6n vermek” (donner une direction) anlaminda kullani-
lan Yunanca kokenli, Fransizca bir sozctiktiir. Botanik biliminde, bitkilerin 151k ve yergekimi
etkisiyle “bir yone dénmesi”ni anlatir. Mnémotropisme burada mecazi olarak “hafizaya yénlen-
me, yiiziinii hafizaya dénme” anlaminda kullanilmaktadir.
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Dolayisiyla kitle iletisim araglar1 bicim ve igerik 6zellikleriyle, birey-
sel ve toplumsal hafizanin niteligini etkilemekte, modern kimligin demir-
lenmesinde anahtar bir rol oynamaktadir. Geleneksel iligkilerin kusaticili-
g1 ve baskist yaninda koruyuculugunun sagladigi duraganlik, modern
toplumda yerini yiizergezer ve baglantisiz iligkilere birakmakta; kokstiz-
liik, bireysel ve toplumsal sabitlenme ihtiyacini artirmaktadir. Nostalji,
retro-mania, ge¢migin stirekli ve sorgusuz yticeltimi, bugiinden kacis ve
gecmise siginma, kitle iletisiminin de aracilik ettigi egilimler haline gel-

mektedir.

Bu noktada, kitle iletisim araglarmin hafizanin kurulusu agisindan
islevlerini incelemek &nemli bir gereksinim olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Aracin kendisinin tasidig1 mesajin 6tesinde, kullanicilarin saik ve egilim-
lerinin aciga ¢ikarilmasi, sadece ge¢mis degil simdi ile kurulan iliskinin

niteligini anlamak agisindan da 6nemli goziikmektedir.
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Tiirk Basinminda Cocuga Yonelik

Cinsel Istismar Tartismast:

Haber Metinleri ve Koge Yazilarmda Hiiseyin Uzmez
Vakasi'na Iliskin Elestirel Bir Analiz

Cagla Kubilay
Tezcan Durna
Ankara Universitesi lletisim Fakiiltesi

Ozet

Bu calisma, cocuga yonelik cinsel istismar iddiasiyla suclanan Hiiseyin Uzmez drnedine odaklanarak, cinsel istismar
sorununun basinda tartisiima bicimini elestirel séylem ¢dziimlemesi ydntemiyle ¢dziimlemektedir. Calismada,
Hiiseyin Uzmez'in “Islamci yazar” kimligi nedeniyle cocugun cinsel istismari iddiasinin, siyasal miicadelenin araci
haline getirilmis olmasinin bir sonucu olarak yaygin bir toplumsal sorun olarak cocugun cinsel istismarina dair
tartismalarin ve soruna iliskin dnleyici tedbirlerin, devletin ihmali/sorumlulugu gibi konularin giindem disi kalmasina
neden oldugu savunulmaktadir. Yazida, medyaya yonelik etik sorunlarin ortaya cikariimasinin yani sira gocuk
haklarina duyarli bir habercilik pratiginin nasil isletilebilecedine, alternatif bir haber dilinin etik cercevede nasil
olusturulabilecegine iliskin 6neriler de yer almaktadir.

Anahtar sozciikler: Cocugun cinsel istismari, cocuk haklari, etik, kurbanlastirma, magduriyet, medyada cocuk
istismarl.

The Discussions on Child Sexual Abuse in Turkish Press: A Critical

Analysis on the Case of Hiiseyin Uzmez in columns and news texts
Abstract

This paper analyses the discussions on child sexual abuse in five dailies, focusing on Hiiseyin Uzmez case, and using
the method of critical discourse analysis. The main argument of the paper is that due to the “Islamist identity” of
Hiiseyin Uzmez, the claim of child sexual abuse has become an instrument of the political struggle between two
contradictory camps. The instrumentalization of the claim leads to basic issues - such as discussions on child sexual
abuse as a common social problem, preventive measures that can be taken to solve it and the responsibility/
negligence of the state- being ignored. In accordance with this assumption, the study handles not only the ethic
problems related to media but also how journalism practices sensitive to children’s rights can be put into practise.

Key words: Child sexual abuse, children’s rights, ethics, victimization, child abuse in the media.
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Tiirk Bastminda Cocuga Yonelik
Cinsel Istismar Tartismasi:

Haber Metinleri ve Koge Yazilarinda
Hiiseyin Uzmez Vakasi'na Iliskin Elestirel Bir Analiz

“Etik kelimesini soyut kategorilere (insan haklart, hukuk, oteki vs.) baglamak yerine, tikel
durumlara gondermek gereklidir. Onu kurbanlara duyulan merhametin bir vechesine

indirgemek yerine tekil siireclerin kalici diisturu haline getirmek gerekir...”
Alain Badiou

Bu ¢alisma, ¢ocuga yonelik cinsel istismar iddiasiyla suglanan Hiiseyin
Uzmez ornegine odaklanarak, cinsel istismar iddiasiin basinda tartisilma-
sin1 ¢oziimlemektedir. Ancak inceledigimiz konu, failinin Islamci camianin
tanian bir yazari olmasi nedeniyle basit bir “gocuk istismar1” olmanin
Otesine ge¢mistir. Tam da bu nedenle olay Islamcr kesimle laik kesim ara-
sindaki mutat antagonizmay1 bir kez daha su yiiziine ¢gikarmis, magdure
cocuk bu ¢atismanin aract haline getirilmistir. Bu ¢alismayr yapmamizin
esas nedeni, medyanin bir ¢ocuk istismar1 olaymi kamuoyuna duyurur ve
olay1 haberlegtirirken, bizatihi, olayimn magduresini yeniden istismar ettigi
diistincesini ortaya citkaran gozlemlerimizdir. Haber tiretim pratikleri ve
medyadaki yapisal yanlilik sorunlar1 (Hackett, 1998) bir yana 6zellikle bu
olaya 6zgii olarak ana akim medya ve bunun kargisinda kendini konum-
landiran “Islamct medya”, bir magduriyet olaymi kendi kamplariin ikti-
dar miicadelesinin araci haline getirmiglerdir. Cocugun cinsel istismari
iddiasinin aragsallagtirilmasini, her giin yasanan pek ¢ok taciz, tecaviiz ve
istismar olayinin ancak basit birer tiglincii sayfa haberi yapilmasina kargin,
bu olaymn iizerine aylarca gidilmesinden de ¢ikarsamak miimkiindiir.
Ozellikle ana akim medyanin bu olayin 1srarla istiine gitmesindeki temel
saikin magdurenin haklarimi korumak degil, kars: kampla iktidar miicade-
lesi yiiriitmek oldugu, olay1 haberlestirirken kullandig: ifadelerde de orta-
ya ¢tkmaktadir. Zira olay haberlestirilirken, cocugun haklar1 korunmak bir
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yana, zanlinin eyleminin detaylari, dava dosyasindan ¢ikarilarak neredey-
se pornografik bir teghire doniigtiiriilmiigtiir.

Calismada, resit olmayan bir kiz gocugunu “istismar”! ettigi iddiasiy-
la 25 Nisan 2008 tarihinde tutuklanarak hapse atilan Anadolu’da Vakit yaza-
r1 Hiiseyin Uzmez ve “magdure” gocuk ile ilgili basinda gikan haber ve
kose yazilar: ¢oziimlenmigtir.2 Bu ¢oziimleme igin olaym bagladig1 giinden
itibaren beg ugrak/ gelisme tarihi saptanmugtir. Bunlar Uzmez’in tutuklana-
rak cezaevine konuldugu tarihin bir giin sonrasi olan 26 Nisan 2008, Adli
Tip Kurumu'nun magdurede travmaya rastlanmadigina dair verdigi rapor
sonucu zanhnn tahliye edildigi 28 Ekim 2008, durusma sonras: adliye
cikisinda kadimn 6rgiitii tiyelerinin Uzmez’i protesto ettigi 10 Subat 2009,
Adli Tip tyelerinden gocuk psikiyatristi Ayten Erdogan’in gorevinden

1 Inceledigimiz gazetelerden Anadolu’da Vakit ve Zaman disindaki diger gazeteler, Hiiseyin Uzmez
Vakast'nin ele alindig haber ve kdge yazilarinda eylemi “taciz, tecaviiz ve istismar”; zanliy: ise “teca-
viizcti, tacizci, pedofil” olmak tizere farkli kavramlarla nitelendirmektedirler. Bu nedenle eylemin ve
zanlmin nitelendirilmesi konusunda ciddi bir karmasa ortaya ¢ikmaktadir. Biz ¢alismada bu kavramsal
karmagadan kaginmak ve s6z konusu gazetelerin sdylemlerini yeniden iiretmemek adina konuyu
tamimlarken, tartigirken ve ¢ziimlerken “gocuk istismar1” kavramini kullanmay: tercih ediyoruz. Zira
gerek bu yazinin yazildigi donemde gerekse de yazinin 6rnekleminin kapsadig: stire igerisinde olaya
iligkin yasal siireg sonuglanmamus ve zanh hakkindaki iddialar kesinlik kazanmamigtir. Ancak, dzellik-
le ana akim medya olaymn baginda, hukuki siire¢ sonuglanmadan, iddia edilen eylemi kesinlesmis bir
taciz/ tecaviiz eylemi olarak sunmustur. Bu durumda s6z konusu kavramlarin en azindan uzman dilin-
de nasil tanimlandigini animsatmaya ihtiya¢ bulunmaktadir. Taciz, istismar ve pedofilide gocuklara
yonelik cinsel bir yakinlasma ve ilgi konusunda ortaklik bulunmakla birlikte, pedofili esasen ¢ocuklar:
yetigkinin cinsel tatmin amaciyla kullanma egilimi anlamina gelmektedir. Ancak bu egilimin mutlaka
eylemle sonuglanmast gerekmez. Cinsel istismar ya da taciz, nihai bir davrams olarak pedofilinin yetis-
kinlikteki davranigsal sonuglaridir (Topgu, 2009: 44). Bununla birlikte ¢ocuk s6z konusu oldugunda,
“istismar” sadece cinsel boyutlu olmak zorunda degildir. Zira Diinya Saglik Orgijtii (WHO), ¢ocuk
istismarini, “fiziksel ve/veya duygusal kotii muamele, cinsel istismar, ihmal veya ihmalkar davranis
veya ticari ve diger istismar bi¢cimlerinden olugan, cocugun saghgina, yasamina, gelisimine ve itibarina
sorumluluk, giiven veya iktidar iligkisi baglaminda gercek veya potansiyel zararla sonuclanan davra-
niglardir” seklinde tanimlamaktadir (WHO, 1999: 15). Buna gore drnegin, bizzat anne ve baba bile
gocugunu asagilayarak, ondan giiciiniin Stesinde bir takim isler yapmasini bekleyerek de gocugunu
istismar edebilir. Bu istismarin travmatik etkileri hemen ortaya ¢ikmak zorunda degildir, bu etki yillar
sonra da ortaya gikabilir (Bulut, 1996: 13-14)

2 Calismamuzda haber ve kdse yazilarini ¢oziimleme asamasinda kategorik olarak ayirmadik. Bunun
nedeni adli makamlara yansimis bir olay konusunda fikir beyan ederken, kdse yazarlarinin da mecbu-
ren akredite kaynaklar ve gazetelerde ¢ikan haberleri referans alarak yazi yazma aligkanhigidir. Ayrica
boylesi hassas bir konuda gazetelerin siyasal tavirlar akilda tutuldugu zaman haberle kige yazis: ara-
sinda oldugu iddia edilen ve liberal yaklasimin habere atfettigi “nesnellik” iddiasi/farki da ortadan
kalkmaktadir. Bir yandan kose yazarlariin da akredite kaynaklara bagvurma zorunlulugu diger yan-
dan haber ve kdge yazisi arasindaki iddia edilen “nesnellik” farkimin ortadan kalkmig olmasi gergegi,
iki metin bigimi arasinda kategorik bir ayrim yapmay gereksiz hale getirmistir. Zira bu iki nedenden
dolay1 haber ve koge yazisi arasindaki sdylemsel farklar biiyiik 6lciide ortadan kalkmaktadir. Gelenek-
sel olarak yapilan “kése yazari yorum yapar, haberci tarafsizdir, yorum yapmaz” tarifinin gecersiz hale
geldigi inceledigimiz konuda, bu savimiz1 destekleyecek pek ¢ok veri bulunmaktadir.
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istifa ettigi 16 Nisan 2009, Uzmez’in yeniden tutuklandi$i 14 Temmuz 2009
tarihleridir. Bu bes ugrak, her bir ugrag: takip eden bir hafta boyunca
yayimlanan haber ve kése yazilarinin ¢éziimlenmesi yoluyla ele alinmugtir.
Bu ¢oztimleme igin farkli medya gruplarma ait olan Anadolu’da Vakit,
Akgam, Hiirriyet, Sabah ve Zaman gazeteleri incelenmistir. Bu se¢imin en
temel nedeni, Anadolu’da Vakit gazetesinin “kartel medyas1” olarak tarif
ettigi ana akim medya ile s6z konusu gazete arasindaki iktidar miicadele-
sinin araci olarak bir istismar olaymin nasil kullanildigini tespit edebilme
istegidir. Kuskusuz Anadolu’da Vakit'in “kartel medyas1” olarak tarif ettigi
oncelikli gazete Hiirriyet'tir. Aksam, Hiiseyin Uzmez Vakasi ile ilgili olarak
baslangigta koruyucu bir tavir takinan hiikiimete kargt muhalif pozisyonu
nedeniyle secilmistir. Bu nedenle her ne kadar olayin birebir muhatab1 olan
Anadolu’da Vakit gazetesiyle dogrudan bir karsitlik iligkisi igerisinde olma-
sa da Aksam’in olay karsisindaki tavri ¢oziimleme agisindan 6nemli goriin-
mektedir. Sabah ise sahiplik yapis: itibariyle hiikiimete yakin bir yaym
politikas1 benimsemesi ile 6ne gikan bir gazetedir. Ancak olayi ele alis bigi-
minin, elestirel ve mesafeli olusu, bu gazeteyi daha ziyade Aksam ve
Hiirriyet'in yayin politikasina yaklastirmaktadir. Zaman ise, temelde
Anadolu’da Vakit ve Hiirriyet arasinda stiregiden ¢ekismede, baslangicta
sessiz kalmay1 tercih etmis, ancak olayin ilerleyen agamalarinda bagta
Hiirriyet olmak tizere ana akim medya tarafindan pozisyon almaya zorlan-
mustir. Bu pozisyon almaya zorlanma stirecinin arkasindan Zaman’in olaya
iligkin olarak tirettigi gerek haber gerekse de kose yazilart calismamiz agi-
sindan 6nemli hale gelmistir.
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Konunun ¢6ztimlenmesinde elestirel soylem ¢6ziimlemesinden yarar-
lanulmugtir.3 Bu ¢6ziimleme igin, olay ele alan haber ve kdse yazilarmndan
ortaklasan temalar saptanmigtir. Bu temalar saptanirken &zellikle cocugun
haklarini ihlal eden unsurlara dikkat ¢ekilmistir. Olay haberlestirilirken ve
kose yazilarinda ele alinirken, genel anlamda gocuk istismari konusuna
6zen ve dikkatle bakilip bakilmadig: ve bu bakisin magdurenin haklarin
gozetip gozetmedigi tizerinde durulmustur. Bu bakis 1s1ginda, haber ve
kose yazilarinin ¢oztimlenmesi asamasinda su ortak temalar saptanmustir:
Oncelikle iki ana {ist tema olarak bir magdur iki fail olmak tizere aktorlerin
sunumu. Magdureye iliskin sunumda ortaklasan temalar “magdurenin
yok sayilmas1” ve “magdureye yonelik olumsuz sunum”dur.# Olayn faili-
ne dair sunumda ortaklasan temalar ise, “siz-biz karsitlig1”, “eski defterle-

3 Elestirel sdylem ¢6ziimlemesi yonteminin secilmis olmasinin nedeni, s6z konusu yéntemin, séyleme
sadece analiz nesnesi olarak bakmamasidir. Bu yonteme gore, analiz eden, kendini agkin ve digsal bir
noktaya yerlestirerek bir sdylemi ¢dziimlemez. Bunun nedeni sdylemin aktdrler/dzneler tarafindan
iiretilen anlamlar olmamasindan kaynaklanir. Buna gore anlam evreninde 6zneleri agan belli soylemler,
baska soylemlerle eklemlenme icinde kendi kendini tiretir. Ozneler bu eklemlenme sayesinde ve siire-
cinde 6zne konumu edinirler. Sylem ¢oziimlemesinde 6znenin ne kastettiginin anlasilmas: degil,
6znenin sdylemsel performansinin tabi oldugu kurumsalligin ve tarihselligin anlagilmasi énemlidir.
Zira s6ylem tek tek dznelerin etkinligi ile kurulan degil, kurumsal iligkiler ve tarihsel yapilar arasinda-
ki iktidar oriintiilerinin eklemlenmesi ile olusan ve dzneyi kendisi kilan 6znelestirme siiregleri olarak
okunmalidir. (Foucault, 2004; Torfing, 1999; Fairclough, 1996, 1995). Bizim ¢alisma konumuzda da olay
basit bir “istismar” olaymin siirlarim agmus, Tiirk siyasal hayatindaki mutat kirilma ve kargithklar:
yeniden iireten bir boyuta ulasmistir. Bu kirilmalarin izlerini tespit etmek igin incelemeyi hangi tarafa
ne kadar yer verildigini 6lgen basit bir nicel veriler biitiiniine bagvurmak yerine, olayin tarihselligini de
agiga cikarmayi saglayacak elestirel sdylem ¢oziimlemesi yontemine bagvurmak gikar yol olarak goriin-
mektedir. Burada sdylem ¢6ziimlemesinin nihai hedefinin sadece bilimsellik degil, toplumsal ve siyasal
doniigtim yaratmak da oldugu gergegi ile karsi karsiya geliriz. Zira ¢éztimlenen nesne ile ¢oziimleyen
6zne arasindaki mesafe, sdylem ¢oziimlemesinde ortadan kalkar. Nietzsche bu yaklasima “gercek¢i
tarih yazimi” adini vermektedir (Foucault, 2004). Gergekgi tarih yazimina gore, inceleyen kisi kendini
yok sayrtyormus gibi yaparak inceledigi nesnesi ile arasina mutlak bir mesafe koymaz. Aksine neye, ne
amagla, nereden baktigin bilir ve kendini bu bakigin disina yerlestirmez. Gergekgi tarih yazimi bir
anlamda “6z-diisiiniimsel” bir tarih yazimidir. Inceleme sirasinda ¢éziimleyici sadece arastirma nesne-
sini degil, kendini de bir anlamda ¢oziimler ve 6znelesir. Bu mesafesizlik durumu, Nietzsche'nin bilgi-
ye atfettigi perspektiflilik durumundan kaynaklanir. Zira bu yaklagima gore, her anlam, her sabitleme
cabast ve her bilgi olma iddiasi iktidar olma istencinden azade degildir. Bu tespit, bilimsellige atfedilen
nesnelligi de, toplumbilimsel ve siyasal ¢oziimleme yapan bilimcinin nesnesi ile arasma koydugu
mesafeyi de kuskulu duruma diistirtr.

4 Ana akim ve Islamc gazeteler arasinda ortaklasa olarak goriinen bu olumsuz sunumun agilimlart
farklilik gostermektedir. Bu farkliliklara dair detayli ¢oztimleme metnin ilerleyen sayfalarinda yer ala-
caktir. Ancak burada bu farkliligin nasil ortaya giktigini kisaca agiklamakta yarar bulunmaktadir. Ana
akim gazetelerin olayn 1srarla iistiine gitmesi, magdurenin haklarimi koruyormus gibi gériinse de,
olayin sunumunda detaylarin pornografik teghiri, magdurenin zavallilagtirilmas: gibi unsurlar, sunu-
mu olumsuz hale getirmektedir. Islamct medyada ise bu olumsuzluk iki bigimde tezahiir etmektedir.
Bu olumsuz sunum ilk olarak magdurenin neredeyse tamamen yok sayilmasi, ikinci olarak ise magdu-
reye yer verilirken dogrudan suglayici ve yargilayici bir tavir benimsenmesi ile ortaya ¢tkmaktadir.



36 - kiiltiir ve iletigim - culture & communication

ri desmek” ve “cocugun cinsel istismarini yetigkinlere iliskin bagka 6rnek-
lerle karsilastirmak” olarak saptanmusgtir.

Bu calismanin temel varsayimi, 6rnek olayimiz iizerinden yola cika-
rak medyanin ¢ocuk haklarina duyarl bir haber dili tiretemedigi yoniinde-
dir. Ana akim medyanin érnek olaymmizin iistiine 1srarla gitmesi, her ne
kadar ¢ocuk istismarma duyarl: bir yaklasimin isareti olarak gortinse de,
olayin failinin “islamc1” kimligi, magduriyetin siyasal miicadelenin aract
haline getirilmesi sonucunu dogurmustur. Olayin faili ya da magduru kim
olursa olsun, esas olan eylemin kendisi olmalidir. Eylem, en nihayetinde
cocuk haklarina aykir ve bir ¢ocugun travma yasamasina neden olabilecek
bir eylemdir. Medya, fail ya da magdurenin kimligini gézetmeden bizzat
olayin kendisine odaklanmalidir. Bu hassasiyetler g6z ¢niinde bulunduru-
larak nasil bir habercilik pratigi isletilebilecegi, bizi ayn1 zamanda medya
etigi tartismalarma gotiirmektedir. Bu baglamda, ¢calismamizin sonug bolii-
miinde alternatif bir haber dilinin nasil kurulabilecegine dair 6nerilere yer
verilmektedir.

Cocuk istismari, cocuk haklari ve medya

Son 10-15 yildir ¢ocuk haklar ile ilgili olarak akademik alanda ciddi
bir ilginin ortaya ¢ikmaya bagladig1 gortilmektedir. Bu akademik ilgiyi,
hem ulusal hem de uluslararas: alanda yapilan ve yapilmaya devam edi-
len ve farkli boyutlariyla “cocuk ve ¢ocuk haklar1” konularina odaklanan
aragtirmalardan da cikarsayabiliriz. Cocuklarla ilgili olarak genel akade-
mik ilgi gecmiste genellikle cocuklarin medyadan olumsuz etkilenmesi ile
ilgili iken, son zamanlarda “cocuklarin medyada temsili” konularma
dogru evrilmis gortinmektedir. Cocuklarin medyada temsiline iliskin ola-
rak, Philip Mendes tarafindan yapilan ve Avustralya basininda ¢ocuklarin
temsiline odaklanan “Social Conservatism vs Social Justice: The Portrayal of
Child Abuse in the Press in Victoria” (2000) baghkli aragtirma ile Chris
Atmore tarafindan yapilan ve Yeni Zelanda medyasinda cocuklarin temsi-
lini konu alan “Cross-Cultural Media-tions: Media Coverage of Two Child
Sexual Abuse Controversies in New Zealand/Aotearoa” (1996) baglikli aragtir-
ma sayilabilir. Bu alanda yapilmis bir diger 6nemli bir arastirma ise
Cristina Ponte tarafindan yapilan “Our Child and the Others: Pictures of
Children in the News Media” baglikli ¢calismadir. Portekizli aragtirmacinin
bu caligmasi, ABD, Latin Amerika, Asya ve Avrupa tilkelerindeki medya-



Kubilay ve Durna - Tiirk Basininda Cocuga Yonelik Cinsel istirmar Tartismas: ... * 37

da ¢ocuklarin temsiline de yer vererek, bu tilkelerdeki temsil siireci ile
Portekiz medyasindaki temsil arasinda kiyaslama yapmasi agisindan bir
hayli 6nemli gortinmektedir. Aragtirmanin sonuglarina gére, ABD ve Asya
tilkelerindeki haberlerde oldugu gibi Portekiz’de de evde ve fabrikada
calisan cocuklar ve yoksulluk gibi konular medyada yeterince yer alma-
maktadir. Yine ¢ocuklar genel olarak medyada ¢ok az temsil edilmekte,
cocuklar medyada bir takim sorunlar vesilesiyle temsil sans1 buldugu
zaman, ya seytanilestirilerek, ya sevimlilestirilerek, ya da cani birer figiir
seklinde sunulmaktadir. Bu sunum, kiilttirel stereotiplerle siirekli yeniden
iiretilerek, cocuklara dair temsil olumsuz bir hal almaktadir (2005).
Tiirkiye’'de ise Giilgiin Erdogan-Tosun tarafindan yapilan “Cocuklar ve
Cocuk Haklarimin Medyada Temsili” (2007)” baglikli ¢aligma ile Erhan
Ustiindag ve Kemal Ozmen tarafindan yapilan “Cocuklart Gériiniir
Kilmak igin” (2007) baglikli galisma, gocuk haklara duyarh bir habercilik
pratiginin yordamlarina dair 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.?

Akademik alandaki bu ilgiyi, 1989 yilindaki Birlesmis Milletler Cocuk
Haklarina Dair S6zlesme (CHS) ve zaman i¢inde pek ¢ok ulus devletin bu
sozlesmeye taraf olmas: etkilemistir.6 Sozlesme 0-18 yas grubunun hakla-
i tarifleyen ve bu haklarin uygulanmast igin ilkeler belirleyen tek ulu-
stistii kaynak olarak karsimiza ¢tkmaktadir (Polat, 2006: 2). S6zlesmenin
ilk maddesinde ¢ocuk, “erken yasta resit olma durumlar harig, 18 yagina
kadar her birey ¢ocuk sayilir” seklinde tanimlanmaktadir. Yine s6zlesme-
nin ikinci maddesine gore taraf devletler, s6zlesmede yazili olan bu hakla-
1 irk, renk, cinsiyet, dil, siyasal ya da baska dtistinceler, ulusal, etnik ve
sosyal koken, miilkiyet, sakatlik, dogus ve diger statiiler nedeniyle hicbir
ayrim gozetmeksizin tanur ve taahhiit eder. Tiirkiye CHS’yi ilk imzalayan
devletler arasinda yer almakla beraber, s6zlesmenin i¢ hukuk sisteminde
taninmasi, 9 Aralik 1994 tarihinde Meclis'in onaylamasiyla miimkiin
olmustur (Polat, 2006: 2). Bu stzlesmeye taraf olunmasina ve s6zlesmenin

5  Bualanda yapilmis benzer arastirmalara 6rnek olarak bkz. Hesketh ve Lynch, 1996; Shrestha ve
Sanchar, 2002; CRAE, 2004; Kitzinger, 1996; Franklin ve Horvarth, 1996.

6  Bu ilginin artmasinda kugkusuz sadece Birlesmis Milletlerin “Cocuk Haklar1 S6zlesmesi”nin
deklare edilmesi etkili olmamusgtir. Bunu etkileyen baska nedenler de vardir. Bunlar, bilgisayar
teknolojilerinin gelismesi ile ¢ocuk pornosunun artmasi, ulasimin kolaylagmas: sonucunda
uluslararasi alanda “cocuk seksi turizmi”nin ciddi bir bicimde artmas1 ve buna ek olarak top-
lumsal, kiiltiirel dontisiim sonucu ¢ocuk istismarindaki artistir. Kugkusuz giintimiizdeki bu
gelismelerin yasanmadigi zamanlarda da istismar vakalar1 gerceklesmistir. Ancak bu ilginin
artisinda, iletisim teknolojilerindeki artisla beraber konunun kamuoyuna gérece daha kolay mal
olmasinin da etkisi goz ardi edilemez.
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gerektirdigi bir takim yasal ve kurumsal girisimlerde bulunulmus olmasi-
na ragmen, giiniimiizde hala gerek toplumsal alanda gerekse siyasal alan-
da gocuk haklarina dair gerekli bilincin olusabildigini séylemek ¢ok da
miimkiin goriinmemektedir. Her seyden 6nce gerek kiiltiirel formasyon
gerekse ekonomik sikintilar nedeniyle cocugun bir takim haklarmin olabi-
lecegine dair bir bilincin eksikligi hala giindemimizde durmaktadr.

Toplumumuzda hala ¢ocugun bir birey olarak kabul edilmedigi bir
vakiadir. En azindan bir birey olarak ¢ocugun toplumdan ve ailesinden
gergekte ne beklediginden ¢ok ailenin ya da toplumun ¢ocuktan ne bekle-
digi bir 6ncelik olarak durmaktadir. Bu ise genellikle cocukla ilgili ortaya
¢ikan olaylarda (sug, magduriyet, vb.) cocugun ya seytanlastirilarak ya da
zavallilastirilarak sunulmasina neden olmaktadir. Cocugun diinyasi,
diistinceleri, beklentileri suskunlastik¢a, ¢cocuga dair sunumlar ya asir1
olumlu, ya agir1 olumsuz ya da “zavalli” stereotiplerle gerceklesmektedir.
Bu sunumun izlerini dogal olarak ulusal ve uluslararasi medya kurulusla-
rinin giindemlerini takip ederek siirmek miimkiin goriinmektedir. Ornegin
Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu nun (IFJ) “Medyada Cocuk Haklarin
Tamitmak” konulu bir atdlye ¢alismasinda, “diinya niifusunun tigte ikisin-
den fazlasini ¢ocuklar olusturmasina ragmen, medyanin kapsadig: konu-
larin ytizde besinden daha azmin ¢ocuklar: igerdigi” tespiti yapilmigtir
(www.ifj.org, 2003). Bu ise, en azindan kamuoyunda tartisilmasi ve giin-
dem olmasi agisindan baktigimizda, aslinda ¢ocuga dair tariflenen hakla-
rin yasalar ve yonetmeliklerde kalmasina neden olmaktadir.

Cocuk ve ¢ocuk haklar ile ilgili akademik ilgi giderek artarken,
konunun medyada giindem olmas: paralel sekilde artmamaktadir. Bu
saptamay1 alanda yapilmis arastirma, rapor ve atdlye calismalarindan
¢tkarmak miimkiin gériinmektedir. Yukarida bahsettigimiz aragtirmalarin
yani sira Ornegin “How the Kenyan Media Covers the Children’s Rights
Issues?” bashgin tasiyan bir ¢alismada, medyada ¢ocuklarla ilgili konula-
rin ancak kotli durumlarda ele alindigi, bu tiir olaylar gerceklesmeden
once o6nleyici tedbirlere yonelik olarak haber yapilmadig1 saptanmugtir.
Yine aragtirmanin bulgulari bize diger konularin yaninda ¢ocuklara yone-
lik haberlerin ¢ok az bir yer isgal ettigi gercegini gostermektedir (www.ifj.
org, 2002). Cocuk ve ¢ocuk haklar ile ilgili konularin ancak olumsuz
durumlarda medyada temsil bulmasinin 6nemli bir nedeni haber tiretim
siirecinin yapisiyla ilgili goriinmekle birlikte, bir diger nedeni ise haberci-
lerin ¢ocuk haklar ile ilgili gelismelere, hukuksal ve kurumsal isleyise ilgi
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duymamalaridir. Bunun yaninda medya kuruluslarinin habercilik pratigi
ve haberin ¢ok satma kaygist da ¢ocuk haklaria duyarl bir haber tiretim
mantiginin gelismesini engellemektedir. Zira bir olay haberlestirilirken,
“haber degeri” kavrami, haberin igerigini ve dilini 6nemli 6l¢tide belirle-
mektedir. Haber degeri kavrami, 6nemli 6lgiide giin icinde olup biten pek
¢ok olayn igerisinden hangisinin haber yapilacagimn 6lgitii olarak dur-
maktadir (Hackett, 1998: 40-41). Bu 6lgiit, medyadaki yapisal ve kurumsal
karar alma mantig1 iginde olusmakta, ¢cogu zaman medyanin siyasal ve
toplumsal alanda olup biten gelismeleri ve asimetrik iktidar iligkilerini
yeniden tiretmesine neden olmakta ve alternatif bir dil olusturma ve olay-
larin “gergek yliziiniin” goriiniir olma ihtimalini ortadan kaldirmaktadar.
Boylece cocuklarla ilgili olarak gercekgi ve sorunlarin kaynagina odakla-
nan igeriklerin {retilmesi yerine sansasyonel ve ilgi gekici konular 6n
plana ¢ikarilmaktadir. Konuya iligskin iceriklerden de ¢ikardigimiz gibi,
medya kuruluglar: genellikle reyting ve baski sayisin1 artiran, kamuoyun-
da infial uyandiracak konularin ve bu konularin haberlestirilirken drama-
tize edildigi igeriklerin sunumuna agirlik vermektedir (Onat ve Akgo,
2007: 83).

Medyanin ¢ocuklarla ilgili olarak haber yapma pratigi, toplumsal
alandaki diger farkliliklarla ilgili tavriyla benzerlik gostermektedir.
Ornegin 2006 yilinda yayimlanan, Mine Gencel Bek’in yonettigi “Medya
ve Toplumsal Katilim Arastirmasi”nin sonug raporuna gore, Ttirkiye'deki
yazili basinda toplumsal farkliliklarin (kadinlar, kiiltiirel gruplar/azinlik-
lar, engelliler, cinsel tercihi farkli olanlar ve ¢ocuklar) temsili birbirine
benzerlik gostermektedir. Hiirriyet, Sabah, Aksam ve Vatan gazetelerinin
tarandig1 arastirmada ¢ocuklar yiizde 24,9 oraninda sug ve siddet magdu-
ru, ytizde 13,2 oraninda saglik sorunlar1 nedeniyle, ytizde 15,8 oraninda
kaza ve trajedi kurbani, yiizde 5,2 oraninda sug ve siddet faili olarak tem-
sil bulmaktadir. Aragtirmanin bulgularina gore, ¢ocuklar olumlu olarak
ancak bagar1 dykiisii ve tinlii gocugu olmast halinde temsil edilebilmekte-
dir (Bek, 2006: 10).

Cocuklarin medyada temsili goriildiigi gibi agirlikli olarak olumsuz
konularla birlikte miimkiin olabilmektedir. Ancak olumlu konularda bile
¢ocuklarin medyada temsili onlar1 bir 6zne olarak degil, belli bir siyasal ya
da toplumsal vakanin nesnesi olarak konumlandirmaktadir. Ornegin,
¢ocuklara iliskin bir basar1 oykiisiinde genellikle ¢ocugun bizzat kendi
basarisi degil, ailenin gurur kaynagi olusu 6ne ¢ikarilmakta ve kamuoyu-



40 - kiiltiir ve iletigim - culture & communication

na numune olarak sunulmaktadir. Olumluymus gibi gériinen sunumlarda
dahi ¢ocugun belli siyasal ideolojilerin megrulagtirilma araci olarak kulla-
nilmasina 23 Nisan, 19 Mayis ve 29 Ekim gibi resmi bayramlarda ¢ocukla-
rin yaptig1 gosterilerin sunumu da ornek olarak verilebilir. Cocuklara
adanmus bir bayram olan 23 Nisan kutlamalarinda ¢ocuklarin istekleri,
beklentileri ve sorunlarinin dillendirilmesi yerine, kutlamalar ¢ocuklarin
seyirlik bir malzeme olarak teshir edildigi gosteriye dontismektedir. Her
23 Nisan kutlamasinda milyonlarca ¢ocugun arasindan segilen “sansli”
birkag ¢ocuk, cumhurbagkanligi, meclis bagkanligi, bagbakanlik gibi tist
diizey koltuklara ¢ok kisa stireligine oturtulmakta, bir nevi bu seyirlik
gOsterinin nesnesi olarak sunulmaktadir. Bu koltuklara oturtulan ¢ocukla-
rin simgesel beyanatlari, gocuklarin bizzat kendi haklarindan dahi bihaber
olduklarinin gostergesidir. Zira bu koltuklara oturtulan ¢ocuklar genellik-
le biiylimiis de kiiciilmiis edasiyla dogrudan memleket meselelerinin
nasil ¢oziilebilecegine dair agiklamalarda bulunmakta, bu agiklamalar
¢ogu zaman biiytiklerin biyik alti giiliisleriyle karsilanmaktadir.

Bu aciklamalar konjonktiirel olarak boyut degistirmekte, duruma
gore, Mustafa Kemal Atatiirk’iin ne kadar biiytik lider oldugu ve
Cumhuriyet rejiminin ne kadar esitlik¢i bir rejim oldugu gibi konular
agirlik kazanabilmektedir.”

Medyanin ¢ocuk haklar1 ve ¢ocuk sorununa yaklagimi goriildiigi
gibi ciddi sorunlar tasimaktadir. Halihazirdaki verilerin 1s1¢1inda, cocugun
medyada temsil edilmesi i¢in ya suglu ya da magdur durumda olmasi

7  Bu saptamalarimizi, Serdar M. Degirmencioglu’nun 23 Nisan torenleri ve ¢ocuklarin medyada
sunumuna iliskin yaptig1 “Cocuk Haklar1 Penceresinden Basin: Elestirel, Katilimc1 ve Yapici Bir
Bakis” (2007) adli galismada da desteklemektedir. Aragtirmanin bulgular: bize siddet ve trajedi
diginda temsil sans1 bulan ¢ocuklarin bile nasil medyada olumsuz bir sunumun nesneleri olarak
cercevelendigine dair rnekler sunmaktadir. Buna gore ¢ocuklarin sesleri gazetelerde duyurul-
mamakta, duyuruldugunda ise bu seslere ayrilan yer devlet yetkililerine ayrilan yere gore ¢ok
kiigiik bir yer kaplamaktadir. Cocuk bayramlarinda ¢ocuklar birer “6zne” degil, “nesne” olarak
sunulmaktadir. Cocuklarin 6zlemleri, istekleri ve sorunlarindan ziyade, onlara verilen gegici
payeler tizerinden bir sunum gergeklesmektedir. Gene gazeteler 23 Nisan'in torensel ve politik
yéniine daha fazla odaklanmakta ve bu odak ¢ocuklarin siyasal mesruiyetin araci olarak kulla-
nilmasina neden olmaktadir. Cocuk bayraminda ¢ocuk haklar1 ve ¢ocugun katihhm hakki tizerin-
de durulmamakta, cocuklarin yasadiklari zor durumlar, engellenmeler ve ¢ocugun yarari gibi
konulara deginilmemektedir. Cocuk bayramlarinda ¢ocuklarin yasadig: sikintilara ender yer
verilmekte; 6rnegin cocuklarin yagmur altinda ve sogukta trenleri icra etmeye zorlandiklarina
deginilip arkasi getirilmemektedir. Bu deginip gecislerde ise ¢ocuklar zavallilagtirilarak veril-
mekte, sorunun nasil ¢oziilecegine dair 6neriler tizerinde durulmamaktadir. Cocuk bayraminda
da diger bayramlarda oldugu gibi milliyetci sdylem cocuklarin gosterileri ve hamasi siirlerle
dile gelmekte ve gocuklar bu sdylemin mesruiyet araci olarak sunulmaktadir (140-141).
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gerekmektedir. Olumlu 6rneklerin bile ¢ocuk haklara duyarl bir bigim-
de cercevelendirilmedigi bir gerceklik olarak karsimizda durmaktadir.
Cocuklar sugla birlikte anildig1 zaman “korkung bireyler”, magduriyetle
birlikte anildig1 zamansa “zavalli kurbanlar” olarak gercevelendirilmekte-
dir® Hem korkungluk hem de magduriyet, esasinda sdylemsel olarak
iiretilen kavramlar olup, okuyucular1 sorunun kaynagindan uzaklastirip,
sunuma konu olan aktorleri toplumsal olarak dislama islevi gormektedir.

Richard Quinney, magdur kavramimn kisisel ve toplumsal degerler
tarafindan sekillendirildigini ve magdurun gergekte iktidar sahipleri tara-
findan bir sosyal kontrol araci olarak kullanilan bir sosyal insa olduguna
isaret eder (akt. Shalhoub-Kevorkian, 2004: 208). Bu baglamda medyada
“magdur” olarak sunulan ¢ocuklarin magduriyetlerinin, cocuklar tizerin-
de bir kontrol araci islevi gordiigiinii dile getirmek yanlis olmasa gerektir.
Bu kontroliin iki yonlii isledigini sdyleyebiliriz. Birincisi magdurun sirf
magduriyeti nedeniyle koruma altina alinmasi, magduru nesnelegtiren bir
islev goriirken, ayn1 zamanda kendisine yardim ve destek sunanlarin bir
nevi insafina birakmaktadir. fkinci olarak galisma konumuzda oldugu gibi
magdurun magduriyeti aragsallastirilarak, belli bir toplumsal grup etki-
sizlestirilmeye calisilmaktadir. Calismamizda Islamci erkek stereotipi
olarak Hiiseyin Uzmez “istismarci, tecaviizcli, tacizci” nitelemeleriyle
magduriyetin faili olarak sunulmakta ve bu vesileyle magdur bu tanimla-
may1 pekistiren bir unsur islevi gérmektedir. Aslinda magduriyet burada
toplumsal olarak tanimlanirken, siyasal bir miicadelenin araci haline geti-
rilmektedir. Boylece magdurun magduriyeti tali bir sorun olarak kalmak-
ta, odak bu miicadeleye dogru kaymaktadir. Bununla beraber magdurun
gerek adli yollarla tanimlanmasi, gerekse bu adli tanimlamanin medyada
sunumu, magdurun tekrar tekrar magdur olmasina neden olmaktadir.
Ornegin Lees, tecaviiz magdurlarina Ingiltere’deki adli miidahaleyi analiz
ederek, magdurlarin adli sistem tarafindan daha fazla travmaya ugratildi-
g iddia eder ve bunu “adli tecaviiz” olarak tamimlar (akt. Shalhoub-
Kevorkian, 2004: 210).

Hiiseyin Uzmez tarafindan istismar edildigi iddia edilen ¢ocugun
Adli Tip Kurumu tarafindan muayene edilmesi sirasinda yasananlarin

8 ABD’de de basin, gengleri sik sik korkulacak bireyler olarak sunmakta ve genglere yonelik
ayrimeiligr kigkirtan haberler yapmaktadir (Aitken ve Marchant'tan akt. Degirmencioglu, 2007:
133).
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“adli tecaviiz” olmasi bir yana, medyada magdurun sunumunu da bir
nevi “habercilik tecaviizii” olarak nitelendirmek miimkiindiir. Zira mag-
duriyet konusu o kadar hassas bir konudur ki, 6rnegin aile icinde tacize
ugramis bir magdurun medyada haberlestirilmesi zaman zaman magdu-
run zor durumda birakilmasi ile sonuglanabilmektedir. Medya bu tiir
haberlere sansasyonel boyutuyla egildigi igin, sorunun tstiine gidip
derinlemesine ele almak yerine, olay1 dramatiklestirmekte, bu dramatik
unsurlar olayin magdurunu “zavallilagtirirken”, failini daha fazla kigkir-
tabilmektedir.? Medyanin séz konusu olaylarla ilgili olarak hassasiyet
gostermemesi, magdurun medya tarafindan da magdur edilmesiyle
sonuglanmaktadir. Calisma konumuz agisindan da diistinildiigii zaman,
Uzmez'in istismar ettigi gocugun medyadaki sunumu, “istismarin istis-
mar1” seklinde tanimlanmasi gereken bir olay olarak karsimizda durmak-
tadir. Ancak ¢alisma konumuzu digerlerinden ayiran en &nemli nokta
olayin failinin “Islamct yazar” kimligidir. Bu kimlik, ana akim medya ile
Islamc1 medya arasindaki iktidar miicadelesini de konunun diger arazla-
rmin yanina eklemis gortinmektedir. Konuya iliskin ¢6ztimlemelerimiz,
konunun daha genis boyutuyla degerlendirilmesini saglayacaktir.

iktidar miicadelesinin “nesneleri": Fail, magdur ve kurbanlar

Hiiseyin Uzmez’in 14 yagindaki bir kiz ¢ocugunu istismar ettigi iddi-
asinin tartisildig: haber ve kdse yazilarinda dikkati ceken en énemli nok-
talardan biri, olayin magduresi ve faili oldugu ileri stiriilen kisilerin esitsiz
bicimde sunumudur. Burada esitsiz sunumdan kasit, yalmizca, liberal
kuramlar i¢inde profesyonel gazetecilik normlarindan biri olan “dengeli-
lik” sorunu degildir. Bilindigi gibi dengelilik normu, “nesnellik” ve “taraf-
sizlik” normlarinin garantorii olarak goriilmektedir. Bu norm uyarinca,
taraflarin gortislerine esit bicimde yer verilmesi gerektigi ileri siirtiltir
(Hackett, 1998). Ancak haberde, olayin taraflarinin soziine esit 6lgiide yer
vermek kendi bagina yeterli degildir. Zira dil (ve medya) liberal iletigim
kuramalarmin iddia ettigi gibi, anlamlarin aktarimini saglayan nétr bir

9 Dogrudan haber medyast ile ilgili olmasa bile kadin programlarinda buna benzer olaylar yagan-
migtir. Bunlara 6rnek olarak Star Tv’'de yaymlanan Ayse Ozgiin'iin programina ¢ikan Nermin
Ardig isimli bir kadinin, programin ardindan babas: tarafindan kursun yagmuruna tutularak
oldiirtilmesi ve Yasemin Bozkurt'un “Kadinin Sesi” programina katilan Birgiil Isik’in oglu tara-
findan vurulmas olaylar: verilebilir (“Kadin programlari kadini ldiirtiyor”, www. amargi.org.
tr)
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arag degildir (44). Gerek kiiltiirel ¢alismalar gerekse yapisalcl ve postyapi-
salct kuramlarin tanimlamasina gore dil, tizerinde iktidar miicadelesinin
siirdtigii ve anlamlarin bu iktidar miicadelesi yoluyla stirekli yeniden
kuruldugu bir alandir. Dolayisiyla dil, gercekligin tastyicisi/aktaricist
degil, gercekligi insa eden bir aragtir (Hall, 1999). Toplumsal ve siyasal
alanda stiregiden iktidar miicadelesi, hem haberin diline yansir hem de
hangi olayimn haber yapilacag: ile nasil haberlestirildigi konusunu énemli
oOlgtide belirler. Konumuz 1s1§inda diistinecek olursak, Tiirkiye’de belki de
her giin olup biten istismar vakalarindan 6zellikle Hiiseyin Uzmez'in faili
oldugu vakanin tizerine gidilmesi ve bu konunun haber degeri tagimasi
toplumsal alanda stiregiden bir iktidar miicadelesinin isareti olarak gortil-
melidir.10

Incelenen haber ve kdge yazilarinin biiyiik bsliimiiniin, magdureden
ziyade faili odaga yerlestirmesinin nedeni, giris boliimiinde ifade edildigi
gibi, birbirine karsit olarak konumlanan iki kampin birbirini yipratmak
tizere, istismar iddiasini siyasal miicadelenin araci haline getirmis olmasi-
dir. Tirkiye’de toplumsal ve siyasal alani kutuplastiran laik-dinsel
kargith@1, 1! gerek Islamci gerekse ana akim medyada anlamlarin kismi
sabitlenmesini saglayan diigiim noktalarindan!2 biri olarak bu miticadele
stirecinde i bagindadir. Daha ¢ok siz-biz karsithig1 formuna biirtinen laik-

10 Bu konunun iizerine gidilmesi ve haber degeri tasimasi kuskusuz normaldir. Kiigiik bir kiz, yash
bir adam tarafindan istismar edilmistir ve bu olaymn haberlestirilmesinden daha dogal bir sey
olamaz. Bizim burada sorun olarak gérdiigiimiiz nokta, medyanin olaya yaklagimi ve bu yakla-
simin haber diline yansiyan sorunlu yanlaridir. Bu sorunlar metnin ¢6ziimlenme siirecinde
detayli olarak incelenmekte ve alternatif neriler de sonug boliimiinde verilmektedir.

11  Ne laik-dinsel karsithg1, ne de bu karsithgin belirledigi Kemalist/laik ve Islamc 6zne konum-
lar1 arasindaki kutuplagsma yenidir. Kargithgm tarihi, Osmanh Devleti'nde “nasil kurtuluruz”
sorusuna yanit olarak tiretilen Batililasma/modernlesme hareketlerine dek uzanmaktadir.
Osmanli Devleti'nde bir kurtulus regetesi olarak baslayan Batihlasma/ modernlesme hareketleri,
ayni zamanda, Islamcilik ideolojisinin ortaya cikisini beraberinde getirmistir. Bati'min yalnizca
teknigini almay1 kabul eden bununla birlikte ahlak ve kiiltiir alaninda Batililasmay1 reddeden
bir siyasal ideoloji olarak Islamcilik, kurtulus regetesi olarak ortaya konan Batililasma/modern-
lesme hareketlerine karsi ¢ikmis ve kendi kurtulus regetesini Islamlasmak olarak belirginlestir-
mistir (Tunaya, 1960; Berkes, 2002). Bu baglamda devletin bekasin siirdiirmek adina tiretilen
¢oziim ydntemlerinin, Batici ve Islamai ideolojilerin aralarindaki kargithg: ve bu karsitliklarm
belirledigi 6zne konumlarim belirledigi sdylenebilir.

12 Laclau ve Mouffe, diigiim noktas: kavramini, Lacan'in points de caption kavramma génderme
yapar bigimde kullanmaktadir. Yazarlara gore bir diigiim noktasi, diger gostergelerin etrafinda
diizenlendigi ayricalikli bir gostergedir. Diger gostergeler, diigiim noktasiyla olan iligkileri
yoluyla anlam kazamr. Bir baska deyisle, diigiim noktasi, anlamin kismi sabitlenmesini sagla-
yan ayricalikli sdylemsel noktadir (Laclau ve Mouffe, 1992; Phillips ve Jorgensen, 2002: 26).
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dinsel karsitligi, Uzmez Vakasi'na incelenen diger gazetelere oranla daha
cok yer veren Anadolu’da Vakit ve Hiirriyet gazetelerinde en keskin haliyle
belirginlesmektedir. Anadolu’da Vakit'te bu karsithk asagidaki alintida
oldugu gibi, laik-dinsel karsithigina kosut olarak ortaya ¢ikan dindar-dinsiz
kargithgina biirtinmektedir:

Ama, maalesef miitedeyyin cAmiay1 hedef segmis insanlarm bdyle bir duyarlilikla-
1 yok. Onlar1 baglayan askin bir gii¢c olmadigi icin de ¢ok sik cifte standart 6rnek-
leri sergiliyorlar. Medyaya baktiginizda bunu acikca gorebilirsiniz. Aslinda mesele
bir Hiiseyin Uzmez meselesi degildir. Keske onunla sinirli olsaydi! Oyle olsaydy,
isi bu kadar biiytitmezlerdi zaten. Son gelismeleri yakin tarih perspektifinden etiid
ettigimizde, “dindar insanlar yine psikolojik bir ¢ikartmayla kars1 karsiyadir..”
hiikmiine vartyoruz. AK Parti’yi kapatma hamlesine uygun toplumsal zemin olug-
turma gayretleri bunlar... (Serdar Demirel, “Unutmaym; hukuk size de lazim
olur!”, Anadolu’da Vakit, 3 May1s 2008)

Alintinin yazari, Uzmez’e ana akim medyadan yoneltilen suglamala-
1, “dinsizlik” ile iliskilendirmekte ve boylece dindar-dinsiz karsithgim
kullanarak, sorunu istismar meselesinden uzaklastirmaktadir. Zira ana
akim medyanin hedefinin Uzmez olmadig, esas hedefin Uzmez {izerin-
den miitedeyyin camia oldugu iddia edilmektedir. Bu yazida ortaya konu-
lanlara benzer savlar, Anadolu’da Vakit gazetesinin Uzmez'e iliskin temel
savlarmi olusturmaktadir. Uzmez’e yéneltilen suglamanin, aslinda bir
“komplo” oldugu ve bu komplonun esas hedefinin de “inananlar/Miislii-
manlar” oldugu savi, Tiirkiye’'de Islamailik’in hareket alanimi sinirlandir-
maya ve ortadan kaldirmaya yo6nelik olarak ytiriitiilen 28 Subat stireci ile
iliskilendirilmektedir. Bu iligskilendirme, ayni zamanda, 28 Subat siireci ile
neredeyse doruk noktasina ulagan laik-Islamer kargithgini hareketlendire-
rek, Uzmez’in, dinsizlerin dindarlara kars yuruttigii harekatin “kurban”
oldugu savini da giiclendirmektedir.

Anadolu’da Vakit'te, laik-Islamci kargithiginin hareketlendirdigi bir
bagka sav ise, hala stirmekte olan Ergenekon Davast’dir. Gazete, Hiiseyin
Uzmez Vakasi’'naana akim medyadabu denli yer verilmesinin Ergenekon’u
gozden uzak tutma stratejisi olarak degerlendirmektedir:

Ergenekon’la ilgili ortada ¢ok ciddi iddialar ve deliller olmasina;
bombalar, cephaneler ele gegirilmesine ... daha da 6tesi resmen ve alenen darbe
girisimi planlanmasina ragmen; isine geldiginde bir bardak suda firtina kopartan

“malum medya”dan Ergenekon’la ilgili “cit” cikmamisti. Ulkenin kaderini derin-
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den etkileyecek bu gelismeler, ne hikmetse kartel gazetelerinde bir kez bile manget
olmadu... Iste, baz1 medya organlarinin iist diizey yéneticilerinin bu olusumlarda
admnin gegtigi iddiasy; hatta, Ergenekon sorusturmasi kapsaminda gozaltina alinan
bir akademisyenin msn kayitlarinda, “Andigg1” gazetenin genel yayin yonetmeni-
nin admin da gegiyor olmasi nedeniyle; Ergenekon, Kartel gazeteleri tarafindan
glirtiltiiye getirilmek istendi. Hatta bununla da kalmadilar, Ergenekon’u dikkatler-
den kagirmak icin giindemi bagka yonlere ekmeye calistilar. Tiim bu parcalar
birlestirince: Kartel medyasinin basin gektigi bu kampanyanin, dikkatleri, giin-
demdeki Ergenekon davasindan bagka noktalara ¢ekme ve Uzmez’in sahsinda
miitedeyyin kesimlere saldirma maksatli bir organizasyon oldugu ortaya ¢ikmiyor
mu? ... Onlarin dine, dindara kars1 “kin ve nefret kusmak” kanlarmna iglemis...
(“Diisman sevindirmenin zamani m1?”, (Editér yazis1), Anadolu’da Vakit, 2 Kasim
2008).

Uzmez'e yoneltilen suclamalar1 Ergenekon Davasi ile iligkilendiren
yukaridaki alinti, dindar-dinsiz karsithgini harekete gecirmekte; boylece
Ergenekon Davasi saniklari ile 6zdeslestirdigi Uzmez kargitlarini dinsiz-
likle isaretlemektedir. Bu isaretleme beraberinde, Uzmez’e karsi olmayan-
larin dindar oldugunu da ima etmektedir. Uzmez yanlilar1 ve karsitlarini
dindarlar ve dinsizler olmak tizere iki kategoriye ayirma yoluyla, toplum-
sal ve siyasal alan bir kez daha kutuplastirilmakta ve bu iki kutup, birbi-
rine digsal ve gegirimsiz olarak sunulmaktadir. Bu sunus bi¢imi, muhafa-
zakar popiilist sdylemin Islamci séyleme eklemlenmesinin bir sonucu
olarak ortaya ¢tkmaktadir. Zira muhafazakar popiilist séylem, toplumsal
ve siyasal alan, iki temel bilegsen arasindaki —(Miisliiman) halk ile (laik)
iktidar blogu- antagonizma ekseninde tamimlar ve hegemonize etmeye
caligir. Toplumsal-siyasal alani belirleyen, halk ile onun diismanlarindan
olugan, homojen, gegirimsiz, birbirine digsal iki kutup arasindaki miicade-
ledir. Toplumsal antagonizmalarin ¢ogullugunu tanidigi durumlarda bile,
muhafazakar popiilist séylem, bu antagonizmalarin kutuplarin birbirin-
den ayiran sinirlarin ayni oldugunu varsayar; boylece bunlar arasinda bir
esdegerlik iligkisi kurar. Bir bagka deyisle, diger antagonizmalar toplum-
sal-siyasal alanin kurucu nitelikteki simirlarimt paylagsir (Laclau, 1998;
Erdogan, 1998). Uzmez Vakasi'na iligkin tartismalarda, muhafazakar
popiilist sdylemin eklemlendigi islamci séylemde temel antagonizma,
dindarlar ve dinsizler arasinda kurulmaktadir. Bir bagka deyisle, muhafa-
zakar popiilist soylemin ‘halk’ ve ‘halkin diismanlart’, dindarlar ve dinsiz-
ler kargithgina denk gelmektedir. “Halkin diismani1” olarak “dinsizler”
yani Ergenekon Davasi saniklar1 ve “kartel medya”, Uzmez Vakasi'nin
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ustiine giderek, hem dindarlara saldirmakta, hem de “halkin irzina
gecme”13 girisimine destek vermektedir.

Hiirriyet gazetesinde de yogun bigimde goriilen laik-dinsel karsitlig,
yine siz-biz kargith@: bicimine biiriinmektedir. Kendisini, islamci cenaha
karsit olarak konumlayan Hiirriyet, gerek haberleri gerekse kdse yazilari
ile Uzmez olay: tizerinden Islamai kimligi yipratmaya caligmaktadir:

Kendisini “Islam’m ve Miisliimanlarin giir sesi / Kéfirlerin korkulu riiyasi” olarak
takdim eden bir gazetenin 6nemli bir yazari, 14 yasindaki bir kiza tecaviiz ettigi
iddiastyla gozaltina alinacak, tistelik ¢ikarildigi mahkeme tarafindan tutuklana-
cak... Ve bu olay memleketin baz1 gazetelerinde “haber” bile olmayacak... Olacak
sey mi bu? Béyle bir “haber” nasil olur da gérmezlikten gelinir? Zaman, Vakit,
Yeni Safak, Bugiin ve Star gazetelerindeki arkadaslar! Soyleyin liitfen... Boyle bir
olayin binde biri “karte]l medyasi”’ndan herhangi birinin bagina gelseydi... Ne
yapacaktiniz? “Mahkeme kararimi vermedi... Adam belki de masumdur” falan
diyerek susup edebinizle oturacak miydiniz? Karg: tarafin her tiirlii zaafinin tizeri-
ne amansizca giden sizler, sizin tarafin korkung bir zaafina adam gibi tepki goster-
meyi ne zaman greneceksiniz? Ne zaman kurtulacaksimz bu “Islami getto” yak-
lagimindan? Ne zaman terk edeceksiniz bu “Islami agiret” mantigini? (Ahmet
Hakan, “Miistahaksimz”, Hiirriyet, 28 Nisan 2008).14

Alintida italik harflerle vurguladigimiz yerler, siz-biz karsithgmin
dogrudan agiga ¢iktig1 ifadeler olmasi bakimindan ¢nemlidir. Burada
yazarin karsit taraf ya da “siz” olarak gordiigii kesimler Islamci medya
iken, “biz” olarak gordtikleri ise bu medya organlarimin diginda kalan ve
Uzmez Vakast'nin iizerine giden tiim kesimlerdir. Birbirine karsit olarak
konumladig1 kamplar1 bu sekilde ayristiran yazar, karsit kampi ya da
Islamer kimligi yipratmak tizere, islamci medyanin konuya iliskin sessiz-

13 Ali Karahasanoglu, “Halkin irzina ge¢me girisiminde neredeydiniz?”, Anadolu’da Vakit, 30
Nisan 2008. Alntinin yazari, “halkin irzina gegme” olarak nitelendirdigi Ergenekon Davasi ile
bir yetiskinin bir ¢ocugu istismar ettigi iddiasin1 aym1 diizlemde degerlendirmektedir. Aslinda
yazarin sorusu bir nevi Uzmez hakkindaki davay1 dolayli yoldan kabul eder goriinmektedir.
Ancak “halkin irzina ge¢me girisiminde neredeydiniz?” diye sorarken yazar, kendi deyimiyle
“halkin 1rzina ge¢me girisimi” ile kiigiik bir kiz ¢ocugunun gene yazarin deyimiyle “irzina
gegme” girisimini karsilastirmaktadir. Bu karsilastirma ise, bir yandan yazarin ¢ocugun istisma-
rin1 “halkin 1rzina gegme” girisiminden daha kabul edilebilir gordiigiine isaret ederken, diger
yandan ise bir bakima Uzmez hakkinda iddia edilen eylemin yazar tarafindan normal bir eylem
olarak goriildiigiinii ima etmektedir. Burada yine yazar bir istismar davasi ile siyasal bir dava
olan Ergenekon Davasi’'ni kargilastirarak halk ve onun diismanlar1 antagonizmasim pekistirir-
ken, ayni zamanda bir kiz ¢ocugunun yash bir adam tarafindan istismarini normallestirerek
ataerkil Oriintiileri yeniden tiretmektedir.

14 Vurgular bize ait.
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ligini 6ne ¢ikartmakta ve bu yolla, konuya iligkin sessizligin esasen istis-
mar1 kabul etme anlamina geldigini ileri stirmektedir. Alintida dikkat
ceken bir bagka vurgu ise “Islami gettolasma” ifadesidir. Bu ifade yoluyla
yazar, Islamci kesimlerin toplumsal/siyasal alanda kendi iglerine kapan-
mus bir bakis agisina hapsolduklarini ve dolayisiyla toplumun geri kalan
kesimleriyle ortak bir degerler silsilesine sahip olamadiklarimi vurgula-
maktadir.!> Konuya iligkin diger kose yazilarindal® da goriilen bu vurgu,
bir yandan Islamc1 medyanin temsil ettigi siyasal pozisyonu marjinallegti-
rirken, diger yandan da Islama sdylemdeki halk ve iktidar blogu/devlet
arasinda kurulan antagonizmanin bir baska ifadesi olan dindar-dinsiz
karsithgmi da yerinden etmeye calismaktadir. Bu gercevede, incelenen
diger gazetelerde de goriilmekle birlikte, en belirgin hali Hiirriyet ve
Anadolu’da Vakit'te ortaya gikan laik-dinsel karsithgimin Uzmez Vakasi'na
iliskin tartismalarda harekete ge¢irilmis olmasinin en 6nemli sonucu, istis-
mar sorununun goz ardi edilmesi oldugu s6ylenebilir.

Magdurenin sunumu:
“Zavall Kiiciik Kiz" vs. “Ahlaki Kugkulu Kiz"

Uzmez Vakast'nin siyasal iktidar miicadelesinin aract olarak kullanil-
masinin sonucu olarak medyadaki tartismalarda ¢ogunlukla yok sayilan
magdureye yer verildigi durumlarda karsimiza genel olarak olumsuz bir
tablo ¢ikmaktadir. Zira magdurenin sunumunda cesitli hak ihlalleri soz
konusudur. [lk hak ihlali, benzer diger vakalarda oldugu gibi magdurenin
kimliginin teshiridir. Her ne kadar ¢ocugun ad ve soyadinin yalnizca bag
harfleri verilse de, yasadig1 ilge, anne ve babasinin ad ve soyadlari belirtil-
mis, fotografi yiizii mozaiklenerek verilmis; boylece cocugun kimligi tes-
hir edilmistir. Cocugun kimligini gizleme konusunda, basin agisindan

15 Alintinin yazart Ahmet Hakan, bu tartigmalar igerisinde zgiin bir yere sahiptir. Zira yazar, daha
Snce Islamct medyada uzun yillar caligmis ve siirpriz bir bigimde ana akim medyanin en 6nem-
li gazetesi olan Hiirriyet'e kise yazari olarak transfer olmustur. Yazarin bu olay minvalinde
Islamc1 medyaya ve onun temsilcilerine yénelik olarak yaptig1 tiim elestirileri Hiirriyet'e trans-
ferinden sonra Islamci medyada hakkinda gikan “dének, dénme” gibi ithamlara verdigi tepki
olarak da algilamak miimkiindiir. Yine bu olay1 konu ettigi bir yazisinda kullandig1 “Iyi ki dén-
miigiim” ifadesi bu tespiti destekleyecek niteliktedir. Ayrint1 igin bkz. Ahmet Hakan, “Iyi ki
dénmiistim”, Hiirriyet, 30 Nisan 2008.

16 Islami gettolasmaya iligkin benzer goriigler icin bkz. Yalgmn Dogan, “Once Uzmez darbe azzz
sonra”, Hiirriyet, 29 Nisan 2008; Mehmet Y. Yilmaz, “Sapik, her yerde sapiktir!”, Hiirriyet, 29
Nisan 2008.
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baglayici olmasi beklenen/ gereken yasal ve etik diizenlemelerin!” yeterin-
ce isletilemedigi bu 6rnekte de agiga ¢ikmustir.

Magdurenin sunumuna iliskin ikinci hak ihlali ise, yasadig: iddia
edilen olaylarin ayrintili bir bicimde anlatimidir. Ayrintilarin gazetelerde
yer almasi, haberin/koge yazisinin pornografik bir anlatiya doniigerek
magdurenin yasadig1 iddia edilen istismarin yeniden {iretilmesine ve
dolayistyla ¢ocugun bir kez daha, bu kez basin tarafindan istismar edilme-
sine neden olmaktadir.® Bu durum, dogrudan g¢ocuk haklarmn ihlali
anlamina gelmektedir.19 Zira Tiirkiye'nin de imzaladig1 Birlesmis Milletler
Cocuk Haklar1 Sozlegsmesi'nin 3. maddesi “cocugun yararinin” temel
dustince oldugunu hiikme baglamistir. Oysa yasandig: iddia edilen olay-
larin ayrintilartyla Zaman ve Anadolu’da Vakit disindaki diger ti¢ gazetede
yer bulmasi, ¢ocugun yarart kuralimi ihlal etmekle kalmamakta, aym
zamanda ¢ocugun psikolojisinde tamir edilmesi son derece gii¢ zararlara
yol agmaktadir.20

Ana akim gazetelerde, olaymn pornografik bir anlatiya doéntismesine
itiraz eden tek bir yazi bulunmaktadir. Aksam gazetesinin kose yazari
Nagehan Algt, konuya iliskin ayrintilara haberlerde yer verilmesini elegtir-
mekte; s6z konusu ayrintilarin haber degeri tasimadigin belirtmektedir:

17 2004 yilinda yiiriirliige giren 5187 sayili Basin Kanunu'nun 21. maddesinde 18 yasindan kiigtik
su¢ magdurlarmim kimliklerini aciklayacak ya da taninmalarina neden olacak sekilde yaym
yapilmasi yasaklanmuis; yapanlar igin agir para cezast dngdriilmiistiir (http:/ /www.mevzuat.
adalet.gov.tr/html1/1380.html). Yine 1999 tarihli Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin benimsedigi
Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde de cocuklarla ilgili suclarda ve cinsel
saldirilarda, sanik, tanik ya da magdur (maktul) olsun, 18 yagsindan kiigiiklerin isimlerinin ve
fotograflarinin yaymlanmamas: gerektigi belirtilmistir (http:/ / www.tgc.org.tr/bildirge.html).

18 Burada “istismarin istismar1” olarak adlandirdigimiz durumu yeniden tiretmemek tizere 6rnek-
lereyervermektenkaginiyoruz. Ancakbumeseleyleilgiliolarak suhaberlerebakilabilir.” Emniyette
sok ifadeler”, Hiirriyet, 27 Nisan 2008; “Vakit yazari, kiiciik kizin annesi ile de iliskideymis”,
Hiirriyet, 28 Nisan 2008; “Taciz ettigi kizin annesi hesabindan para ¢ekmis”, Aksam, 28 Nisan
2008; “Anneyi izlerken Uzmez'e ulastilar”, Sabah, 28 Nisan 2008.

19 Ayni durum kadinlara yonelik taciz ve tecaviiz olaylarinda da gegerlidir. Konuya iliskin olarak
Kadin Odakli Habercilik (2007) adli calismaya bakilabilir.

20 Giilgiin Erdogan Tosun, “Cocuklar ve Cocuk Haklarimin Medyada Temsili” baslikli yazisinda,
Barbaros Cocuk Kéyii ile ilgili medyada yer alan haberlere iliskin olarak benzer bir degerlendir-
me yapmaktadir. Erdogan-Tosun’a gore, gazeteler ve muhabirler yaptiklar: haberlerin odagma
¢ocuk haklarindan ve kamu giivencesi altinda olmalarina ragmen korunamamalarindan ziyade,
cinsel taciz ve tecaviiz iddialarin1 koymuslardir. Odaga taciz ve tecaviiz iddialarinin yerlestiril-
mesi, mevcut gazetecilik pratiklerine uygun olmakla birlikte, bu durum ¢ocuklarmn psikolojik
durumlarinin gérmezden gelinmesine neden olmaktadir (2007: 187).
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Dort giindiir bir hikdye okuyoruz medyada. 78 yasindaki Hiiseyin Uzmez'in 14
yagindaki bir kiza tecaviiz ettigi iddia ediliyor. Buraya kadar tamam. Ortada haber
degeri tasiyan bir iddia var: Tecaviiz. Hem de bir ¢ocuga. Ama bu haber nedense
ballandira ballandira, tiim detaylariyla veriliyor gazetelerde. “Uzmez B.C.'ye
hediyeler aliyor, ...” ifadeleri kullaniliyor. Soruyorum size: Ortada bir cinsel istis-
mar iddias1 varsa, sugu isleyenin, magdurun neresini nasil 6ptiigii kimi ilgilendi-
rir? Okur, Uzmez'in... 6grenince ne yapacak? Daha gok mu kinayacak olay1?
Yoksa? Bu haberi, boylesine biiyiik bir habercilik istahi ile verenler acaba kinama
mesajlar1 altinda bir yandan kendilerini detaylarla tahrik mi ediyorlar? (Nagehan

Algi, “Fantezi medya yayinda”, Aksam, 30 Nisan 2008)21

Mevcut gazetecilik pratikleri i¢indeki haber degeri anlayisi, dava
dosyasindan alintilanan, magdurenin istismarin gerceklesme bicimine
dair verdigi ayrintilara odaklanilmasina neden olmaktadir. Alintiya tekrar
donecek olursak, yazarin, temel olarak gazetecilik pratikleri iginde siklikla
ortaya ¢ikan etik bir soruna isaret etmekle birlikte, elestirdigi durumu
kendisinin de yeniden tiretme tuzagina diismekten kurtulamadigini soy-
leyebiliriz. Nitekim alint1 iginde {i¢ nokta ile bos birakilan ctimleler, yaza-
rin tam da elestirdigi anlati bi¢cimini yeniden {iretmesine ve dolayisiyla
kendi yazisinin da pornografik bir anlatiya dontismesine neden olmakta-
dir.

Yukarida haber ve koge yazilarinda ayrintilarin verilerek pornografik
bir teghire dontismesinin istisnalarinin Anadolu’da Vakit ve Zaman gazete-
leri oldugu belirtilmisti. Ancak bu istisnai durum, bu gazetelerin “cocu-
gun yararini koruma” ilkesini diistur edinmelerinden kaynaklanmamak-
ta; esas olarak bu iki gazetede ¢ocuga iliskin tam tersi bir tutum go6zlen-
mektedir. Bu iki gazetenin magdurenin savcilikta verdigi ifadelere yer
ayrrmayisinin ilk nedeninin, her iki gazetenin de Islami yonelimleri oldu-
gu diistintilebilir. Ancak Anadolu’da Vakit gazetesinin baz1 kose yazarlari-
nin “kargit kampi” suglarken kullandig1 pek ¢ok iddia, son derece miisteh-
cen ifadeler icermektedir. Dolayisiyla 6zellikle Anadolu’da Vakit’in magdu-
renin anlatimia yer vermemesinin ikinci bir nedeni bulunmaktadir. Bu
ikinci neden, magdurenin ifadelerine yer vermenin onun ifadelerini onay-
lamak ve dolayisiyla Uzmez'in suglu oldugunu kabullenmek anlamina da
gelebilme ihtimalidir. Cocuga iligkin olarak bu iki gazetenin tutumlarina
bakildiginda aralarinda farkliliklar oldugu da gortilmektedir: Zaman

21 Almtinin orijinalinde kullamlan ifadeleri ii¢ nokta ile bos birakarak vermeyi tercih ettik. Zira
yazar tarafindan elestiri konusu edilen ifadeler istismar1 yeniden tiretmektedir.
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olaya zaten ¢ok az yer vermis ve tam da bu nedenle ana akim medya tara-
findan elegtirilmistir. Mevcut haberler ve koge yazilar: i¢cindeyse magdu-
renin durumuna yoénelik neredeyse hicbir degerlendirme sz konusu
degildir. Bu nedenle de Zaman'in magdureyi tamamen gormezden geldi-
gini soylemek miimkiindiir. Aslinda bu gérmezden gelme durumunun
bizatihi kendisi ¢ocuk haklarimin ihlali olarak da degerlendirilebilir.
Anadolu’da Vakit ise Uzmez Vakasi'nin en bagindan itibaren Islami camia-
ya yonelik bir komplo oldugunu ileri stirmiis, dolayisiyla da magdureye

yonelik bir olumsuz sunum tarzi benimsemistir:

Su ana kadar Hiiseyin Uzmez aleyhine delil olarak kiigiik kizin karakol beyanla-
rindan bagka bir bilgi yoktur. Bu kiz da; “ad1 kottiye ¢ikmis bir kadin”la dolastigt
i¢in, olaydan iki giin 6nce babasindan “dayak” yiyen ve bu sebeple karakolluk
olan bir kizdir. Dolayistyla o kizin beyanlarinin ne derece sihhatli oldugu stipheli-
dir (“Ne yanlsa sahip ¢ikar, ne de komploya boyun egeriz”, Anadolu’da Vakit, 30
Nisan 2008).

Anadolu’da Vakit'in olayin ortaya ¢tkmasindan birkag giin sonra kamu-
oyunda olusan tepkiyi yanitlamak iizere yayimladig: agiklamadan yukarida
alintilanan satirlar, Uzmez’e bir “komplo” kuruldugu iddiasini destekle-
mek tizere kaleme alinmistir. Cocugun olaydan birkag giin 6nce “ad1 kétiiye
¢tkmus bir kadinla dolagti1”22 iddias: ile gocugun “ahlakina” iligkin olarak
okuyucularda bir siiphe yaratilmaya calisilmigtir. Yaratilmaya calisilan
stiphe ile ¢ocugun beyanlariin dogru olmadig ima edilmektedir ki bu
imanin bizatihi kendisi ¢ocuk haklarinin dogrudan ihlali anlamina gelmek-
tedir. Zira Uzmez’i temize cikarmak adina magdurenin itham edilmesi,

“cocugun yararin koruma ilkesi”nin hige sayildigin gostermektedir.

Magdureyle ilgili olarak ortaya ¢ikan bir diger hak ihlali ise, “magdu-

run zavallilagtirilmas1”dir. Ana akim gazetelerde karsimiza gikan bu zaval-

] s

Ilastirma, “on dort yasindaki kizcagiz”, “o kiigtlik kiz”, “zavall kiz ¢ocu-

"o

gu”, “kizinin bedeli 350 YTL mi?”, “Dogruluktan, iyilikten dem vuran bir
adam tarafindan hayattan koparilmis, sonsuza dek yaralar i¢inde kalacak

22 “Adi kotiiye ¢ikmug kadin” olarak tanimlanan kadin magdurenin annesidir. Haberlerde siklikla
Uzmez'le kiz gocugunu bir araya getiren kisinin annesi oldugu ve annenin bunu, kizin1 &ne
siirerek Uzmez’i maddi olarak somiirme maksadiyla yaptigi vurgulanmaktadir. Bu iddiay1
Uzmez, 29 Ekim 2008 tarihinde katildig1 Fatih Altayli'nin “Teke Tek” programinda da yinelemis-
tir.
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bir ¢ocuk...”23 gibi ifadeler yoluyla gergeklesmektedir.2* Magdur ¢ocugun
bu ifadeler yoluyla zavallilagtirilmasi, ¢ocuk haklarimin korunmas agisin-
dan olumsuz sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir. {lk olarak magdura yonelik
bu ifadeler, dikkatleri olayin failine yoneltmekte ve failin lanetlenmesini
tartismalarin odagina yerlestirmektedir. Boylece bizatihi fiil degil fail
odaga alinarak sorunun ¢oziimiinden ziyade tekil bir olay olarak “Hiiseyin
Uzmez Vakas1” 6ne cikarilmaktadir. Bu durum, dikkatleri Uzmez'in iize-
rine ¢ekerek bir nevi kamuoyunun vicdaninu rahatlatma iglevi gérmekte-
dir. Buna bagh olarak ikinci olumsuz sonug ise, ¢ocuk istismarina iligkin
koruyucu énlemlerin neler olabilecegi, devletin ihmali, ¢ocuk haklar: gibi
soruna dair daha genel bir tarismanin yapilmasinin éniine gecmektedir.

Bilindigi gibi, cocugun cinsel istismari, hemen tiim toplumlarda son
derece yaygin olmasina ragmen, resmi makamlara yansiyan olaylarin
sayist son derece sinirhdir (Topgu, 2009). Tam da bu nedenle, meselenin
basinda yer almas, istismar kargiti bir kamusalligin olusmasi ve istismara
yonelik énlemlerin alinmasi agisindan oldukga 6nemlidir. Ancak ¢ocukla-
11 bir ucta suglu, diger ucta ise magdur olarak sunan basin, ¢ocuklara
yonelik suglarin 6nlenmesine dair bir kamusallik olusturacak bigimde
haber yapmadig1 gibi, ¢ocuklarin konu oldugu olumsuz olaylar1 haber
yaparken de bunlarin 6nlenmesine ve kamuoyunun bu konuda bilgilendi-
rilmesine yonelik bir gaba icinde degildir. Tipk: diger olaylarda oldugu
gibi, Uzmez vakasina iliskin basinda yer alan tartismalarda da istismarin
hukuki, toplumsal ve psikolojik boyutlar: neredeyse biitiiniiyle gz ardi
edilmistir. Istismarin farkli boyutlarinin ele alindig simirh sayidaki haber
ve koge yazisi ise, ancak Uzmez'in de tahliye edilmesini saglayan, ocu-

23 fadelerin alindig1 kaynaklar sirasiyla Hadi Uluengin, “Cing6z olarak seriatg1 portresi”, Hiirri-
yet, 29 Nisan 2008; Ahmet Hakan, “Hig bitmez mi bu asagilik duygusu”, Hiirriyet, 30 Ekim 2008;
Ahmet Hakan, “Miiptezellik”, Hiirriyet, 2 May1s 2008; “Taciz ettigi kizin annesi hesabindan para
cekmis”, Aksam, 28 Nisan 2008; Ece Arar, “Utaniyorum”, Aksam, 1 Kasim 2008.

24 Serdar M. Degirmencioglu, 23 Nisan ve 19 Mayis Bayramlarinin basinda nasil yer aldigina dair
yaptig1 arastirmada benzer bulgular elde etmistir. Degirmencioglu’na goére gerek cocuk bayra-
minda, gerekse genclik bayraminda cocuklarin ve genglerin sorunlarinin ele alinisi onlarin
zavallilagtirlarak sunulmasina varmaktadir. Yazar, cocuklarin sorunlari ve gocuk haklari ihlal-
lerinin bir umutsuzluk havas: yaratabilecek sekilde ele alindiginy; sorunlar ve ihlaller hakkinda
neler yapilabilecegi, cocuklarin kendi sorunlarina iliskin neler yapabilecegi ve yaptigimmn ele
alinmadigini ifade etmektedir. Benzer bigimde genglerin sorunlarinin da bir umutsuzluk havas:
icinde verildigini belirten yazar, politik agidan farkli duruslara sahip gazetelerde, ortak bir tema
olarak genclerin neredeyse “kurban” olarak sunuldugunu ortaya koymaktadir (2007: 140, 144-
145).
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gun beden ve ruh sagliginin bozulmadig: yoniindeki ilk raporuyla kamu-
oyunda neredeyse infial yaratan Adli Tip Kurumu'na iligkin tartismalarla
cergevelendirilmistir. Istismarin hukuki ve psikolojik boyutuna yer veren
bu az sayidaki haber ve kise yazisinda, konuyla ilgili baz: sivil toplum
kuruluslarmin goriisleri, yalnizca Adli Tip Kurumu'nun verdigi raporun
“gecersizligini” desteklemek iizere yer bulabilmistir. Ornegin Sabah gaze-
tesinin Uzmez’in tahliyesini saglayan rapora iliskin haberinin baghg:
“Adli Tip raporuna inceleme”dir. Basliktan da anlasildig: tizere, gazete,
raporun incelenmeyi gerektiren bir bigimde hazirlandigim ve bu agidan
da “gtivenilir” olmadigin ifade etmekte; bu ¢ercevede rapora itiraz eden
Tiirk Tabipler Birligi'nin yaptig1 aciklamaya yer vermektedir:

“Bu, sanki cinsel istismara ugrayan ¢ocuklarin beden ve ruh saghigimn ‘bozulma-
yabilecegi’ olasiliginin da var oldugu gibi bir anlam da igermektedir. Oysa biz
hekimler cinsel istismarin kisinin ruhsal yapisinda agir bir hasara yol agigini ve
tedavi edilmezse yasam boyu devam eden bir ruhsal yikima neden oldugunu, bu
yikimin belirtilerinin erken ya da ge¢ dénemlerde ama mutlaka ortaya ¢iktigini
biliyoruz... Tiim uzmanlik alanlarina yeniden anmmsatmak istiyoruz. Cocuk
Haklar1 Sézlesmesi'nin tarafi olan Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti yasal stireglerde
sozlesmeye gore yaptigi uygulamalari korumak zorundadir. Cocuklarimiz, Uzmez
ve benzeri davalara kurban edilemez.” (“Adli Tip raporuna inceleme”, Sabah, 31
Ekim 2008).

Tiirk Tabipler Birligi'nin yaptig1 aciklamanin odagi, cinsel istismarin
kisinin ruhsal yapisinda yarattig1 hasar iken, bu agtklamaya konan alt bag-
lik aciklamanin son ciimlesidir. “Cocuklarimiz Uzmez ve benzeri davalara
kurban edilemez” ifadesi, aslinda ¢ocuk istismarmin énlenmesine iliskin-
mis gibi goriinmekle birlikte, bu ifade yine, magdurenin kurban olarak
sunulmasina neden olmaktadur. Yine Aksam gazetesi de 1 Kasim 2008 tarih-
li haberinde “Adli Tip Kurumu Uzmez’i kurtaran rapora el koydu” bagh-
giyla, kurumun verdigi raporun “saglikli” olmadig1 yoniinde kamuoyun-
da olusan tepkiyi dile getirmektedir. Bursa Barosu'nun raporun kisa stirede
hazirlandigmnailigskin goriiglerine yer verilen haberde, Adli Tip Kurumu'nun,
verdigi raporla Uzmez'i kurtardig: ifade edilirken, aymi zamanda kuru-
mun tarafgir davrandigr da ima edilmektedir. Hiirriyet gazetesinde de,
Sabah ve Akgam gazetelerine benzer bigimde, istismarin hukuki ve psikolo-
jik boyutlarina iliskin uzman gortisleri, ancak Adli Tip Kurumu'nun verdi-
gi rapor cercevesinde yer bulabilmis ve bu minvaldeki haberlerin eksenini
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verilen raporun Uzmez'i tahliye ettirdigi iddiast olusturmustur.2> Bu bag-
lamda, ana akim medyada cocuk istismarmin toplumsal, psikolojik ve
hukuki boyutlarimin haber ve koge yazilarinda yer bulmasinin, istismar
konusunun siyasal miicadelenin araci haline getirilmesine bagh olarak
se¢meci bigimde gergeklestigini sylemek miimkiindiir. Daha agik bir anla-
timla, konuyla ilgili uzman goriisleri, ancak medyanin kendi konumunu
desteklemeye ihtiyag¢ duydugu oranda yer bulabilmektedir.

Failin sunumu: “Azgin Teke" vs. “Komplo Kurbam”

Cocuga yonelik cinsel istismar iddiasinin ortaya ¢iktig1 giine dek,
kamuoyunda “agir1 Islamc” olarak taninan Anadolu’da Vakit gazetesinde
kose yazarhigr yapan ve kendisini “seriat¢1” olarak tanimlayan Hiiseyin
Uzmez'in siyasal pozisyonunun, medyada konuya iligkin tiim tartismala-
11 belirleyen en 6nemli faktor oldugu sdylenebilir. Bir baska deyisle, ortaya
konan iddianin odag1 gocugun cinsel istismari olmasi gerekirken, Uzmez'in
siyasal pozisyonu, siyasal ve toplumsal alanlardaki laik-dinsel kargitligin
yeniden harekete gecirmis ve bu karsitlik gerek ana akim medyada gerek-
se Islamc medyada faile iliskin anlamlarin kismi bigimde sabitlenmesini
saglayan bir diigiim noktasi olarak is gormiistiir.

Incelenen ana akim gazetelerde, haber ve koge yazilari, genellikle

a7

olayin failini, “sapik”, “azgin teke”, “utanmaz adam”, “ utanmaz, arlan-
maz adam”, “yilin 78'lik azgin tekesi” gibi nitelemelerle suglamaktadur.26
Serife Cam’in da ¢ocuk pornografisine iliskin yaptig1 calismada isaret etti-
gi gibi, ulusal ve uluslararasi yasal diizenlemeler, magdurlarin korunmasi,
hak ve ¢ikarlarinin giivence altina alinmasi, onlara gerekli yardimlarin
saglanmasi gerektigini belirtmesine ragmen, kamuoyu, eylemleri gercek-
lestirenleri lanetlemeyi, eylemlerin magdurlarin1 korumaya calismaya
tercih etmektedir. Zira bunlarin saglanmas;, kiiltiirel ve ekonomik anlam-
da belirgin déniigiimleri gerektirmektedir. Ustelik secilen bu kolay yolun

25  Bu konudaki rnekler igin bkz.“Iste Uzmez'i tahliye ettiren rapor”, Hiirriyet, 30 Ekim 2008;
“Uzmez'i tahliye ettiren rapora kars: 4 girisim” , Hiirriyet, 1 Kasim 2008.

26 Faile iliskin bu nitelemeler igin bkz. Pakize Suda “Sapik var” Hiirriyet; Mehves Evin, “Iki sapik”
Aksam; Mehves Evin, “Uzmez’e yazarlik teklif eden gazete”, Aksam; Burhan Ayeri, “Herkes
aslina dontiyor”, Aksam; Nazlh Ilicak, “Azgin teke”, Sabah, 28 Nisan 2008; “Utanmaz adama
ortak tepki”, Hiirriyet, 2 Kasim 2008, Ahmet Hakan, “I§te budur”, Hiirriyet, 2 Kasim 2008; “Yilin
78'lik azgin tekesi”, Hiirriyet, 27 Nisan 2008.
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ahlaki anlam 6riintiisii de ¢ok yogun oldugundan toplumsal ve hukuksal
sorumluluklar siklikla g6z ardi edilmektedir (2003: 76). Burada magdureyi
kurbanlastirmak gortintirde “etik” bir tavirla olayin tstiine gidildigi izle-
nimi uyandirsa da, nihayetinde eylemi etik olarak nitelendirmek miim-
kiin gortinmemektedir. Zira etik davramsg, olayin faillerinin kimligi ne
olursa olsun her olay1 kendi tikelligi ierisinde ele almay: gerektirir. Eger
olayin haberlegtirilmesi sirasinda magdur “kurbanlagtirilirsa”, olayin fai-
lini lanetlemek de kolaylagsmaktadir. Ustelik bizim ¢alisma konumuzda
ana akim medya agisindan faili lanetlemeyi kolaylastiran bir unsur da
onun “Islamcr” kimligidir. Bizim kastettigimiz sey, “farkliliklara sayg1
gostermek” adina istismarin failini anlayisla karsilamak degil, faile “sey-
tan”, magdura “kurban” rolii bigerek olayin toplumsal, kiiltiirel ve yasal
nedenlerinin ve sorunlarinin gézden kacirildig gercegidir.

Failin lanetlenmesinin, olaymn magdurunu korumaya yonelik eylem-
leri arka planda biraktirmasi bir yana, faile iliskin bu nitelemelerden,
ozellikle “azgin teke” ifadesinin son derece sorunlu oldugunu belirtmek
gerekmektedir. Zira bu ifade kendisinden yasga kiiciik, ancak resit olan
kadinlarla birlikte olmay: tercih eden erkeklerin durumuna goénderme
yapmakta ve bodylece tartismanin odagini ¢ocuga yonelik cinsel istismar
sorunundan uzaklastirmakta, meseleyi “capkinlik” diizlemine indirgeye-
rek magazinlestirmektedir.2” Cocuga cinsel istismar konusunun bu tiir
ifadeler yoluyla gz ardi edilmesi, ana akim gazeteleri, [slamc gazetelerin
meseleyi tartisma bigimlerine yaklastirmaktadir. Nitekim gerek Zaman,
gerekse Anadolu’da Vakit, Uzmez'e iligkin iddialarin ana akim medyada
genis yer bulmasi karsisinda bu iddialari, yetiskinler arasinda s6z konusu
olan diger “medyatik” olaylarla karsilastirmistir. Zaman gazetesinin,
Uzmez meselesine siitunlarinda yer vermedigine yonelik elestirilere yanit
olarak yayinladig: editor yazisi, bu durumun 6rneklerinden birisi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir:

Bazi meslektaglarimiz, “Bu olay1 niye yazmiyorsunuz?” diye bize sitem edip agir
elegtiriler yoneltiyor. Uziilerek séylemek zorunday1z ki, bazi meslektaglarimiz bu

27 Bunoktada Aksam gazetesi kose yazarlarindan Mehves Evin'in bir istisna olusturdugunu soyle-
mek miimkiindiir. Zira Evin, faili bir bagka yazisinda “sapik” olarak nitelendirmesine ragmen,
failin “azgin teke” olarak nitelendirilmesinin sorunlu yanlarina da dikkat ¢ekmistir. Yazara gore,
Uzmez'in “azgin teke” olarak adlandirilmast son derece yanlistir. Ciinkii bu ifade yoluyla iki
resit insanin iliskisi, geng bir kiza yapilan cinsel saldiriyla aym kefeye konmaktadir (“Azgimn teke
sirinligi”, Aksam, 29 Nisan 2008).
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tiir konulardaki yaklagimimizi bilmiyor. Sadece Uzmez konusunda degil bu tiir
hadiselerde biz hep ayni ilkeli yaklasimimizi sergiliyoruz. Biz, tinlii bir yazar /TV
sunucusunun bir otel odasi goriintiisiinden de tek bir satir bahsetmemistik. 40
yillik arkadaslari bile o sahsa o kadar ilkeli yaklagsmadi (“Hiiseyin Uzmez haberle-
ri Uzerine”, Zaman, 29 Nisan 2008).

Yukarida alintilanan agiklamada, bir yetigkin ve bir ¢ocuk arasindaki
iligki, iki yetiskin arasinda gerceklesen cinsel iliski ile karsilastirilmakta-
dir. Bu kargilagtirmayla, Uzmez Vakasi'nda magdurenin bir ¢ocuk oldugu
gozden uzak tutulmakta, magdureye cocuk degil, yetiskin bir “kadin”
muamelesi yapilmaktadir.28 Uzmez’e yoneltilen gocuga cinsel istismar
suclamasmi “medyatik” diger olaylarla karsilastirma, Anadolu’da Vakit
gazetesinde daha yogun olarak goriilmektedir.2? Gazete, 6zellikle, 2004
yilinda hiikiimetin zinay1 Tiirk Ceza Kanunu'nda yapacag bir degisiklik-
le ceza kapsamina alma girisimi ¢ercevesinde yasanan tartismalar1 anim-
satmakta ve Uzmez Vakasi'ni bu tartismalar etrafinda cercevelemektedir:

“Zina sug¢ olmasin!.. Zina serbest birakilsin!” diye bas bas bagiran sizler, yani
“CHPliler” ve “karteloz”lar degil miydi?.. Neredeyse “zinaya 6zgiirliik” kampan-
yas1 yiiriittiglintizti unuttuk mu saniyorsunuz?.. Sorarim sizlere; “Taciz”, “teca-
viiz” ve “zina”min magduru olanlar, sonug itibariyle “kadin”lar degil midir?.. Oyle
ya; Kadinlar hem “taciz” edilmekte, hem “tecaviiz”e ugramakta, hem de “esleri
tarafindan aldatilmakta” ve dolayisiyla “btiyiik bir travma” yasamaktadir!..
(Hasan Karakaya, “Tepki kime... Uzmez'e mi, Vakit'e mi?”, Anadolu’da Vakit, 6

Kasim 2006).

Yukaridaki alintida, zinanin cezalandirilmasina karsi ¢tkmak ile bir
yetiskinin bir ¢ocukla cinsel iliskiye girme girisimine karsi olmay1 karsi-
lastirma yoluyla evlilik dis1 cinsel iligki ile ¢ocuga cinsel istismar iddias1
ayn1 diizleme yerlestirilmektedir. Zinanin “magduresi” kadinlar ile istis-
marin magduresi ¢ocuk arasinda ayrim gozetilmeyerek, tipki Zaman gaze-
tesinde oldugu gibi magdurenin bir ¢ocuk oldugu unut(tur)ulmakta ve
meselenin odag evlilik akdine kaydirilmaktadir. Meselenin odagina evli-
lik akdinin yerlestirilmesi ise, Uzmez’e iliskin iddialarda esas sorunun
28  Zaman gazetesindeki benzer bir érnek igin bkz. M. Nedim Hazar, “Uzmez’i ye, bagciyr dov”,

Zaman, 3 Kasim 2008.

29  Anadolu’da Vakit'teki benzer 6rnekler igin bkz. Hasan Karakaya, “Tepki kime... Uzmez’e mi,
Vakit'e mi?”, Anadolu’da Vakit, 6 Kasim 2006; Ali Karahasanoglu, “Halkin irzina ge¢me girisimin-
de neredeydiniz?”, Anadolu’da Vakit, 30 Nisan 2008; Abdurrahman Dilipak, “Uzmez iizdi!”,
Anadolu’da Vakit, 28 Nisan 2008; Ali Karahasanoglu, “O cirkinlikleri siz her giin tekrarlamiyor
musunuz?”’, Anadolu’da Vakit, 29 Nisan 2008.
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Uzmez ve cocuk arasinda evlilik akdi olmamasim isaret etmektedir.

Anadolu’da Vakit'in 6énemli koge yazarlarindan biri olan Abdurrahman

Dilipak, “Zina bizim inancimizda biiyiik bir giinahtir.. ‘Belki nikah yap-

mustir’ denebilir, ama bu da 6rfe, yasalara aykiri, en azindan yakisiksiz bir

durum.” (“Uzmez Uzdii!”, 28 Nisan 2008) derken, arada nikadh olmasmin

“yakisiksiz” olacagini sdylemesine ragmen, cocuga yonelik cinsel istisma-

11 zina ile es tutarak istismar iddiasin1 kamuoyunun dikkatinden uzaklas-
tirmaktadir. 30

30

Uzmez Vakasi'min medyada tartigilmast sirasinda siklikla Islam peygamberinin 9 yasinda oldugu iddia edilen
Ayse ile evlenmesi 6rnegi ammsatilmistir. Zira Uzmez'in kendisinden 50 yas kiigiik esiyle evlenirken, esinin
ailesinin bu evlilige onay vermesinde peygamberin bu davramsinin etkili oldugu ifade edilmistir. Esasen, Islam-
c1 kesim iginde evlendiginde Ayse’nin yasmnin kag oldugu konusunda belirsizlikler bulunmaktadir. Bu belirsiz-
likler, aym zamanda Islami kurallar iginde evlenme yasina dair bir belirsizligi de beraberinde getirmektedir. Bu
olaym medyadaki tartismalarda yer bulmasindan rahatsiz olan Anadolu’da Vakit yazarlarindan Abdurrahman
Dilipak, bu konuda Islam geleneginde evlenecek kisilerle ilgili 4 6lgiit oldugunu belirtmektedir: “Akil olmak,
balig olmak, 6rfe uygunluk ve saglik sarti. ‘Akil” olmak, aklh baginda, hak ile batili tefrik edecek diizeyde olmak
sart1 vardir. Tek bagma belli bir yas ya da biyolojik olgunluga sahip olmak yeter sart degildir.. Akli ve ruhi
olgunluk, ya da zeka yas1 yeterli degilse, yas1 44 de olsa yeterli degil.. Zeka yas1 yiiksek de olsa biyolojik olgun-
luk da ikinci sarttir.. Bu sartlar yerine gelse bile saglik sart1 vardir. Ciinki neslin tereddisine ya da kiginin saghg,
bulagic1 hastaliklar agisindan bu konu 6nemli.. Bir diger sart ise, “6rf ve anane”. Kuskusuz orf ve anane farz
tebdil etmez. Nas ile sabit bir konuda ictihad da olmaz.. Ama miibahata giren bir konuda, sizin ne yaptigimz
kadar, insanlarin bu isten ne anladig1 da 6nemli... Hz. Aise evlendiginde akil ve balig oldugunu biliyoruz... O
donemde 6rfi olarak akil balig sart1 evlilik icin yeterli idi. Hz. Aise’nin evlilik gergeklestiginde 17, 19, hatta 24
yasinda oldugunu séyleyenler de var. ” (Akil balig olmak, ya da “70’lik yash kurda 20'lik es!”, 1 Kasim 2008).
Yazarin Islam geleneginde bulundugunu ifade ettigi sartlar ile Ayse'nin evlendiginde “akilbalig” olduguna
iligkin ifadeleri, 6zellikle ana akim medyadaki karsit goriislerin islamci kimligi yipratmak tizere kullandiklart
savlari gegersizlestirmeye yoneliktir. Bu yazida dikkat ceken bir bagka nokta ise, evlilik igin Islam’in 6ngérdiigii
sartlarin, Medeni Yasa'nin diizenledigi sartlardan farklilik gostermekte oldugudur. Dolayisiyla Medeni Yasa'nin
diizenlemelerinin Gtesinde bir mesruluk zemini yaratilmaya calisildig1 da séylenebilir. Nitekim Uzmez de tah-
liyesinden sonra katildigi Fox TV haber biilteninde, “Ben diyorum ki bizim inanglarimiza gére akilbali olan regl
olan bir kiz artik regittir. Inancimiza gore boyledir” diyerek Medeni Yasa'nin Islami inanglarla gelistigini vurgu-
lamus, ayrica yasalarin 14 yagindaki bir ¢ocukla evlenmeyi yasaklamasim da “azinhigin ¢ogunluga tahakkiimii”

olarak degerlendirmistir (“Iste o diyalog”, Hiirriyet, 29 Ekim 2008).

Dilipak’m miibahata girdigini (yani Islami acidan yapilmast caiz olan) belirttigi konularda toplumun algilama-
sinin da dikkate alinmasi gerektigi uyarisi, aslinda gocuk yastaki evliliklerin Islam gelenegi iginde normal kar-
silandigint da géstermektedir. Hiiseyin Uzmez Vakasi baglaminda kaleme alinan bu yazinn, bu yéndeki ifade-
leriyle, ayn1 zamanda Uzmez'e atfedilen suglamalar igin de bir mesruluk zemini yaratmaya calistig1 soylenebilir.
Ancak Islamcr kesim iginde, buna karsi olan goriigler de meveuttur. Hiirriyet gazetesinin “Islamei yazarlardan
tecaviiz bahaneleri” baglig altinda goriislerine yer verdigi Yeni Safak gazetesi yazar1 Ozlem Albayrak bu konuda
sunlar1 séylemektedir : “Tiirkiye’deki bir kesim, ‘Hz. Ayse 9 yasindayken Peygambere nikahland1’ rivayetiyle,
‘Anadolu’da dindar aileler kizlarimi ¢ocuk yasta evlendiriyorlar” argiimanim biraraya her getirdiginde, aslinda
Islam’in “pedofiliye gizli icazet verdigini’ diistinmiis, ama bunu dillendirecek cesareti asla bulamamigti. Bu olay
bu bilincaltin1 agiga cikardi. Artik erken evlendirilmenin {slam’dan degil gelenekten sadir oldugunu, Ayse ana-
muzin ise evlilik yagimin 9 degil, 17 ya da 25 oldugu yoniinde muhtelif rivayetler oldugunu sdylesek de faydasiz”

(“Islamar yazarlardan tecaviiz bahaneleri”, Hiirriyet, 29 Nisan 2008).
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Ana akim medyada faili yukarida sozii edilen nitelemeler yoluyla
lanetleme, ayni1 zamanda failin ge¢misinde yer alan olumsuz bazi olayla-
rin hatirlatilmasi, bir bagka ifadeyle “eski defterlerin agilmasi1” yoluyla
desteklenmektedir. Hiiseyin Uzmez'in gazeteci Ahmet Emin Yalman’a
suikast diizenlemesi, 28 Subat siirecinde Aczimendi Seyhi Miislim
Giindiiz'iin Fadime Sahin ile Uzmez'in evinde yakalanmasi, Uzmez'in
kendisinden elli yas kiiciik bir kadinla evlenmesi ve yine Uzmez’in bir
tiniversite 6grencisiyle yasadig1 agk3! ana akim medyada ¢ocuga yonelik
cinsel istismar haberlerinde siklikla animsatilmigtir. Bu amimsatmalar
yoluyla, faile yonelik iddialarin dogru olabilecegine iliskin bir baglam
yaratilmakta ve yine Uzmez'in sahsinda Islamci kesimin genelinin bu
davranis bigimiyle malul oldugu ima edilmektedir. Bu yolla, Islamc1 kim-
lik yipratilmakta ve bu yipratma siireci, iktidar miicadelesinin 6nemli bir
ayag haline getirilmektedir.32

Ana akim medyada failin lanetlenmesine kargilik, Islama medyada
ise tam tersi bir tutum gozlemlenmektedir. Hem Zaman hem de Anadolu’da
Vakit gazetesinde davamin hentiz sonuglanmadig1 siklikla hatirlatilarak,
tam da bu nedenle “aksi ispatlanana kadar herkesin masum sayilacag1”
ifade edilmektedir. Masumiyet karinesine uyma, medya acisindan olumlu
bir tutum gibi gériinmekle birlikte, bu tutumun hentiz dava stireci bitme-
mis olan Ergenekon Davasi tutuklu ve saniklar1 s6z konusu oldugunda
gegersiz hale gelmesi bir yana, Uzmez'in esas olarak bir “komplo kurba-
n1” oldugu ve bu komplo yoluyla Uzmez iizerinden esasen miitedeyyin
kitleye saldirilmak istendigine iligkin olarak ortaya konan savlar bu olum-
lu yaklagimi kugkuya diigiirmektedir. Zira bu savlar, hem ¢ocuga yoénelik
cinsel istismar meselesini yok saymakta, hem de olayin magdur ve failini

31 Failin gegmisine iligkin olumsuz 6rneklerin yer aldig1 haber ve kose yazilar igin bkz. “Emniyet-
te sok ifadeler”, Hiirriyet, 27 Nisan 2008; “Romaninda da kendinden 40 yas kiiciik kiza agik olan
birini anlatiyor”, Hiirriyet, 28 Nisan 2008; Hadi Uluengin, “Cing6z olarak seriat¢1 portresi”,
Hiirriyet, 29 Nisan 2008; Ahmet Hakan, “Miiptezellik”, Hiirriyet, 2 Mayis 2008; “Vakit yazar1
tecaviizden cezaevinde”, Aksam, 27 Nisan 2008; “Vakit yazar tecaviiz iddiasiyla tutukland1”,
Sabah, 26 Nisan 2008.

32 Bizim temel meselemiz, karsilikli iktidar miicadelesi ve Islamci kimligin yipratilmak istenmesi
degildir. Toplumsal alanda iktidar mticadelesi, kuskusuz kargitlarin birbirinin degerlerini yanls
gormesi gibi unsurlar igerir. Burada sorunlu olan nokta, bir kiz ¢ocugunun istismarimn bu ikti-
dar miicadelesine alet edilmesidir. Hem ana akim hem Islamci medya, biitiin toplumlarda bir
insanlik sugu olarak tanimlanan ¢ocugun istismari olay tizerinden mevzi savasina soyunmus,
olayin éziinden uzaklasip sorunun odagin gézden uzak tutma konusunda birbiriyle adeta yaris
icine girmistir.
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tersine gevirmektedir. Bir baska deyisle, ana akim medyada magdurenin
kurbanlagtirilmasi operasyonu, Islamci medyada failin kurbanlagtiriima-
sina dontstirilmektedir:

Evet; “Hiiseyin tizmez'in sahs1”ndan ziyade, bu olayin nicin “Vakit yazar1 Hiiseyin
Uzmez” olarak, nigin “dinci gazetenin yazar1” olarak takdim edildiginin “sebeple-

rini” aragtirtyoruz!.. Dogrudur... Hiiseyin Uzmez, su anda bir “ates”in igindedir!..

<

Peki ama; Uzmez, bu atesin igine “kendi ayag1” ile mi yiiriimstiir, yoksa “birileri
tarafindan” mu itilmistir?.. Onlar, “kimler”dir?.. Bu olaydaki “rol”leri nedir?..
Olaym “neresinde”dir? “Amag”lari neydi?.. Iste bunlar1 merak ediyoruz.. Ciinkii
bu olay, “Hiiseyin Uzmez'in sahsi"m1 ¢oktan agmis, “Vakit'e ling” uygulamaya,
Vakit tizerinden de miitedeyyin camiayr karalama”ya doéntigsmiistiir!.. (Hasan
Karakaya, “Vakit Yazar1 Hiiseyin Uzmez” demekteki bu 1srar niye?”, Anadolu’da
Vakit, 5 May1s 2008).

Failin kurbanlagtirilmasi, Uzmez’in bu olaya “birileri tarafindan itil-
digi” iddiastyla gerceklestirilirken, Islamci séylemin diigiim noktalarin-
dan biri olan “magduriyet” ya da “mazlumluk” anlatisinin, bu olayda da
harekete gecirildigi goriilmektedir. Daha agik bir ifade ile Islamci medya,
Uzmez iizerinden tiim inananlarin hedef alindigini ifade ederken, Uzmez
ile birlikte tim “inananlar1” kurbanlagtirmakta ve mazlumlastirmaktadir.
Fethi Agikel'in Tiirk-Islom sentezini tanimlayan bir unsur olarak ortaya
koydugu ‘kutsal mazlumluk’, Islamcihik’ta siklikla kargimiza gikan bu
magduriyet anlatisin1 tanimlamaya oldukca elverislidir. Agikel'e gore
“Kutsal mazlumluk, geg kapitalistlesmenin ve hizli modernlesmenin sidde-
ti karsisinda toplumsal, kiiltiirel ve imgesel yurtsuzlasmaya ugrayan;
miilksiizleserek altlarindaki maddi zemini hizla kaybeden yigmlarin gii¢
istemlerini temsil eden “baskici-nevrotik” bir siyasal ideolojiye doniisme
momentidir. Kutsal mazlumluk, bir yandan toplumsal ve ekonomik geri
kalmislik ile kitlelerin ezikligini dile getirir, diger yandan da bunu asma-
nin nevrotik-baskici yollarini siyasal aygit dolayimiyla eklemler. Bu soyle-
minin en énemli 6zelligi, ezikligin yani sira bir iktidar istencini de vurgula-
masidir (1996: 153). Hiiseyin Uzmez Orneginde yasanan tartismalara
bakildiginda, iktidar istencinin, laik kesime kars1 dindarlarin istenci ola-
rak sunuldugu goriilmektedir. Bir bagka deyisle, halkin inanglarini yok
sayan, baskilayan devletin karsisina, miitedeyyin halkin iktidar istenci
cikarilmaktadir. Hiiseyin Uzmez'in, temel hedefi miitedeyyin kitleye olan
bir saldirinin kurbani oldugu yéniindeki iddia ile soylemsel alana eklem-
lenen bu mazlumluk anlatisi, Islimcr sdylemde halk ve iktidar blogu/
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devlet (ya da dindarlar ve dinsizler) arasindaki antagonistik iligskiyi des-
tekleyen bir etki de yaratmaktadir.33

Uzmez'in tahliye edilmesinden sonra konuk oldugu televizyon prog-
ramlarinda yaptig1 agiklamalar, diger islami yénelimli medya gruplarinda
oldugu gibi3* Anadolu’da Vakit'te de rahatsizlik yaratmis; bu agiklamalarin
kabul edilemez hale gelmesi, gazetede Uzmez’e yonelik olarak olumsuz
bir yaklasimin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu olumsuz tutumda
dikkat gekici olan nokta ise, yine laik-Islamc1 karsithginin harekete gegiril-

mis olmasidir:

Kaldi ki; Gerek “suyuu, vukuundan beter rezalet’ini , gerek “ekranlardaki
sozleri”ni kesinlikle tasvip etmedigimiz, bunu da agik¢a deklare ettigimiz Hiiseyin
Uzmez, bizim degil “Baykal’m dostu”dur!.. Evet, evet; “Hiiseyin Uzmez, Baykal'in
dostudur!” “Vakit'in hi¢ onaylamadig1” bu dostluk o kadar “ileri boyutta”dir ki;
iste 0 “6vgii”lerden bir ctimle: “Sayin Deniz Baykal'1 takdir ediyorum... Acik, net
ve mert!”... Sadece yukaridaki su satirlar, “Uzmez-Baykal dostlugu”nun hangi
boyutlarda oldugunu gérmeye ve gostermeye herhalde yeterlidir!.. Bu, “ne yaman
celigki”dir ki; Hiiseyin Uzmez'i ilk protesto edenler, “CHP’li dostlar1” oldu!.. Eee,
ne demis atalarimiz; “Besle kargayi, oysun goziinii!” Sen, “CHP ve Baykal ile bu
kadar dost olur” isen ve hemen her yazinda “Baykal dostlugu”nu beslersen,
sonunda olacagi budur!.. (Hasan Karakaya, “Tepki kime... Uzmez'e mi, Vakit'e
mi?”, Anadolu’da Vakit, 6 Kasim 2008).

Uzmez'e yonelik olumsuz tutumun, CHP genel bagkani Deniz Baykal
ile Uzmez’i “dost” ve dolayisiyla Uzmez'in Baykal yanlisi olarak sunul-
mas1 bigiminde ortaya ¢ikmasi dikkat ¢ekicidir. Zira bu olumsuz sunumun
Baykal tizerinden gergeklestirilmesi, yine laik-islamci karsithiginin hareke-
te gecirildiginin bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Laik kanadin
en dnemli temsilcilerinden biri olan Baykal’m Uzmez ile dost oldugunun
ifade edilmesi, Uzmez'i Baykal'in ve dolayisiyla laik kanadin yanina yer-
lestirirken, Islamci cenahin disina atmaktadir. Béylece Uzmez'e isnat edi-

33 Aslinda bu mazlumluk ya da magduriyet séylemi Tiirkiye’deki siyasal sdylemlerin ortak 6zel-
ligi olarak karsimiza gikmaktadir. Nitekim benzer bir magduriyet sdylemi Kemalizm’'de de
goriilmektedir. 1950'lerden bu yana Tiirkiye'nin bir karsi devrim siirecine sokuldugu goriisti,
buna bagl olarak laik ve demokratik devletin kurumlarimimn kapatilmasi ya da devlet kurumla-
rinun karst devrimci gii¢ler tarafindan isgal edilmesi, Kemalistlere diizenlenen suikastlar vb.
nedeniyle Kemalizm’de kendisini magdur olarak algilamaktadir (Erdogan, 2002: 587).

34 Ornegin calisma kapsaminda incelenmeyen Yeni Safak gazetesi, Uzmez'in televizyon program-
larinda yaptig1 agiklamalarinn ardindan 1 Kasim 2008 tarihli sayisina “Utan be adam” manse-
tini atmis ve Uzmez'e iliskin daha onceki sessiz tutumunu degistirmistir.
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len suglar ve Uzmez'in kamuoyunda yarattig1 rahatsizlik da Islamei cena-
hin digina atilmakta ve bunlar, laik kanada yonlendirilmek istenmekte-
dir.

Incelenen tiim gazetelerin konuyla ilgili haber ve kose yazilarmna
genel olarak bakildiginda sunlar1 sdylemek miimkiin gortinmektedir.
Daha 6nce belirtildigi gibi Hiirriyet ve Anadolu’da Vakit gazeteleri, diger tig
gazeteye oranla konuya daha yogun bir bicimde yer ayirmistir. Bu bag-
lamda, istismar iddiasinun siyasal iktidar miicadelesinin aract haline geti-
rilmesine kogut olarak, bu iki gazetenin birbirine karsit olarak konumla-
nan iki kampin temsilciligine soyundugu soylenebilir. Anadolu’da Vakit,
kendi kose yazarina isnat edilen sucun, esas olarak miitedeyyin camiay1
yipratmak tizere yoneltilmis bir saldirt oldugu goriisiinden hareket ede-
rek, Uzmez'in “komplo kurbanmi” oldugu savini benimsemistir. Gerek
haberlerde gerekse kise yazilarinda benimsenen bu sav, Uzmez’in tahliye-
sinden sonra yaptig1 rahatsizlik yaratan aciklamalardan sonra bile devam
etmistir. Anadolu’da Vakit, benimsedigi bu “komplo teorisini”, laik-Islamct
karsithgina kosut olarak ortaya ¢ikan dindar-dinsiz karsithgr diizleminde
ifade ederek, toplumsal ve siyasal alanda ortaya ¢itkan antagonizmay1 da
keskinlestirmistir. Hiirriyet gazetesinde ise “tecaviizcli” olarak nitelendiri-
len Uzmez'in gahsinda, Islamea kimligi yipratmaya yonelik bir strateji
benimsenmis goriinmektedir. Ozellikle “Islamci yazarlardan tecaviiz
bahaneleri” gibi bagliklarla, islamci camia iginde resit olmayan ¢ocuklarla
cinsel iliskinin megru olduguna iliskin anlatilara haber ve kose yazilarinda
yer verilerek, bu tavrin Islamci camiaya tesmil edildigi goriilmektedir.
Zaman gazetesi ise konuya iligkin haberlerinin azligiyla dikkat cekmekte
ve tam da bu nedenle “géniilsiiz bir habercilik” érnegi sergilemektedir.
Kose yazilarinda da kendisini gosteren bu “goniilstizliik” hali, 6zellikle
ana akim medyadan bu minvalde gelen elestirilerle kirilmaktadir. S6z
konusu elegtirilere verilen yanitlarda, laik-Islama kargithgindan yararla-
nilmakta ve mesele, Zaman'in kendi kargiti olarak gordiigii kampin
“ahlaksizligina” tesmil edilmektedir. Sabah gazetesi, sahiplik yapist nede-
niyle hiikiimete yakin durusuna ragmen, Uzmez Vakasi'na iligkin haber-
lerinde “mesafeli” bir yaklagima sahiptir. Burada mesafelilikten kastedi-
len, tam da bu sahiplik yapist nedeniyle, agirlikli olarak Anadolu’da
Vakit'te, kismen de Zaman’da gozlemledigimiz olayin failini aklamaya ya
da korumaya yonelik bir ¢cabanin gerek haberlerde gerekse koge yazilarin-
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da olmamasidir. Tam tersine faili lanetlemeye yonelik yaklasimin 6zellikle
kose yazilarinda kendini gostermesi dikkat cekmektedir. Aksam gazetesi
ise, habercilik agisindan biiytik élciide ana akim medya ile benzer 6zellik-
ler gostermekle birlikte, 6zellikle kdse yazilar: agisindan farklilik sergile-
mektedir. Bu farkliligin temelini, Uzmez Vakasi’'na iliskin ana akim med-
yanin tavrina yonelik elestirileri iceren az sayidaki kose yazisi olustur-
maktadir.

Sonuc ve oneriler

Badiou'ya gore etik “insami kurban olarak tanimlar.” (2004: 26). Bu,
kilisenin “ko6tii” kavramina dair yaptig1 “kolay” mutabakattan kaynaklan-
maktadir. Kuskusuz etik konusu kiliseden 6nce felsefenin de esas konula-
rindan birisidir. Ancak “kétiiniin tanimlanmasina dair kolay mutabakat”
Badiou'ya gore felsefe geleneginde de hakim bir aligkanliktir. Kétiiye ilis-
kin mutabakat iyiye iliskin mutabakattan daha kolay saglandig: icin
“etik”, genellikle neyin yapilmasi gerektiginden ziyade, neyin yapilma-
mast gerektigini vaaz eden manzumeler biitlinii olarak algilanir. Zira bu
algiya gore, insan kendi diginda ortaya ¢ikan bir kotiiltikler zincirinin
kurbanidir. Bunlarin ne oldugunu bilir ve bunlar1 yapmaktan kaginirsa
insan icin hayat nispeten daha kolaylagir. Insanin digindaki bu kétiiliik
unsurlarini siklikla “seytan, nefis, kotii kadin, kotii arkadas vb.” olustura-
bilir. Gazetelerde siklikla “agir1 dozda uyugturucudan, asir1 hizda arag
kullanmaktan, bir kiz1 paylasamamaktan vb.” 6len gengler, “arkadas kur-
ban1” olarak kodlanirlar. Bu kodlamanin imasi, 6len s6z konusu genglerin
kendi digindaki kétiiliiklerin farkinda olmadiklart igin, o kétiiliklere
“kurban” gittikleridir. Bizim inceledigimiz konuda da ornegin Hiiseyin
Uzmez kendini “nefsinin kurbani” olarak tanimlamigtir. Gene Islamci
medya, kendi yazarimi “devlet icindeki bir takim din karsiti kesimlerin
komplosunun kurbani1” olarak, ana akim medya da istismar magduru kiz
¢ocugunu “78lik azgin bir tekenin kurbani1” olarak tanimlamuisgtir.

Etik konusundaki bu mutat alg1 nedeniyle medyada olusturulmus
“meslek ilkeleri” de yonlendirici ve yapici 6neriler getirmek yerine yasak-
lar icermektedir. Bu yasaklar, normatif hukuk kurallari olan Basin Yasast
ve RTUK Yasasi’'nda da, “etik kurallar” iceren Basin Meslek [lkeleri arasin-
da da bulunmaktadir. Ornegin “habere konu olan 18 yagsindan kiiciik
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¢ocuklarin agik adlar: ve fotograflar: haberde kullanilamaz vb.” gibi. Oysa
ornek olayimizda da gordiiglimiiz gibi yasaklar: ¢ignemenin bin tiirlti
yolu olabilir, olmustur da. Gene boyle bir konuda bir yasagin ¢ignenmesi-
nin ardindan olay: haberlestiren haberciye ya da kuruma verilen ceza,
olayin magdurunun yasadig1 travmay ve rencide edilmeyi engelleyeme-
mektedir. Ustelik endiistrilegmis bir medya yapisi, eger sansasyonellegti-
rerek verdigi bir haberden elde edecegi ¢ikar tatmin ediciyse, bu yasagi
delmesinden gelecek cezaya katlanmayi tercih ederek yasag fiilen delme-
ye devam edebilmektedir. Tam da bu nedenle “etik”i bir yasaklar manzu-
mesine indirgeyen diizenleyicilik mantig1, mevcut medya endiistrisinin
tercih edecegi bir durum haline gelmektedir. Zira endiistri i¢in asil tehdit,
yonlendirici politikalarla habercilik isini yeniden bicimlendirmeye yone-
lik girisimlerdir. Reyting ve satig kaygisiyla bigimlenen haber degerleri,
ayn kaygilarla olaylarin Sykiilestirilmesi, haberin insam diistindiirmek-
ten ziyade, duygularina seslenmesine neden olmakta ve bu habercilik
mantig1 medya endiistrisi i¢in hem kolay hem de karl bir yol oldugu igin,
kolay vazgecilebilir bir yol olarak gortinmemektedir. Bunun aksi durum,
yasaklama mantigindan ziyade “katilimciligi, karsiliklihigi, 6zgiirlesimci
ve demokratik teamiilleri tesvik eden” bir diizenleme mantigidir. Boylesi
bir diizenleme girisimi ise, muhtemelen mevcut medya yapilanmas: tara-
findan “basin 6zgiirligiine miidahale” seklinde algilanacak, liberal ilkeler
yeniden bayrak haline getirilecektir (Inal, 2010). Zira mevcut medya yapi-
sinda, muglak bir “halk bunu istiyor, biz de halka onu veriyoruz” mantig
ve savunusu, demokratik katilmi destekleyen bir anlayisa gore hem daha
kolay hem de daha karl: goriinmektedir.

Medyadaki yapisal sorunlari agsmak bugtinden yarmna ¢ok da kolay
goriinmemektedir. Bu ciddi politik bir miicadele gerektirmektedir. Zaten
etik bizim anlayisimiza gore basit bir “uyulmasi gereken kurallar” biitiinii
olmaktan ziyade, “dogru politik tavir sahibi olmak” (political correctness)
anlamina gelmektedir. Bu miicadele bir yandan medya caliganlar1 icinde
gerceklesecek bir orgiitlenmeyi diger yandan toplumsal alanda gocuk
haklarindan baglayarak, kadin haklar1 ve buna benzer pek ¢ok farkli kim-
ligin taleplerini eklemleyen politik bir hareketlenmeyi gereksinmektedir.
Cocuk haklarma duyarl bir habercilik mantiginin yerlesmesi ve gelismesi
sadece medyaya yapilacak bir takim 6nerilerle miimkiin gériinmemekle
beraber, s6z konusu politik hareketliligin daha uzun erimli bir “umut”
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oldugunu akilda tutarak, yine de medya ¢alisanlarina birtakim tavsiyeler-
de bulunmak yararh goriinmektedir. Bu tavsiyeler etik anlayisimiz geregi
agirlikh olarak yonlendirici ilkeler niteligindedir ve yine agirlikli olarak
yapilmasi gerekenleri igermektedir. Bu tavsiyeleri maddeler halinde s6yle
siralayabiliriz:

1. Medyada gerek cocuk istismar1 gerekse cinsel taciz gibi vakalar
haberlestirilirken, 6zellikle magdurun durumu siirekli akilda
tutulmal1 ve magdurun yeniden magdur edilmesinin éniine gege-
cek bir habercilik tislubu ve haber dili benimsenmelidir.

2. Buna benzer olaylar haberlestirilirken, magdurun hak ihlalinden
kacinmak adina uzman goriiglerine bagvurulabilir. Uzmanlarin
gorugleri haberlestirilirken, ¢ocugun yarari, temel ilke olarak
benimsenmelidir. Béylece olayin sansasyonellestirilmesinin éniine
gecilebilir ve bir toplumsal sorun olarak ortaya ¢ikan g¢ocuga
yonelik bu tip suclar konusunda toplumsal duyarhilik gelistirilebi-
lir.

3. Soz konusu olaylar haberlestirilirken olayin failinin beyanatlarina
tirnak iginde uzun ctimlelerle yer vermek, tirnakli ya da tirnaksiz
bi¢cimde bagliga tagimak, haberi failin beyanatlariyla kapatmak
anlamina gelecektir. Bu durum, failin s6ziintin olay1 ¢erceveleme-
sine ve magdurun soziiniin etkisizlesmesine neden olacaktir.
Bunun 6ntine ge¢mek adina failin agiklamalarini baghga tagima-
mak ve haber metni i¢inde yalmzca dolayl ifadelerle aktarmak,
hem failin medyay1 bir “yargt orgam” gibi algilamasinin &niine
gecebilir hem de magdurun suskunlastirilmasini engelleyebilir.

4. S6z konusu haberlerde magdurun haklarimin korunmasi esas
olmalidir; hangi gerekgeyle olursa olsun magdurun yasadig: fiilin
detaylar1 haberin igerisinde yer almamalidir. Bu tavsiyeden yola
¢ikarak medyada yapilanmis bulunan “haber degeri” kavrami
yeniden gozden gegcirilmelidir.

5. Cocuklarin konu oldugu haberlerde siklikla kargimiza ¢ikan
“kimligin teshiri”nden kaginilmalidir. Her ne kadar bu tiir haber-
lerde ¢ocuklarin adlar: kisaltma seklinde verilse de, ebeveynlerin
agik adlarinin yer almasi, ¢ocugun kolaylikla taninmasina neden
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Kaynakca

olabilmektedir. Ayrica mozaiklenerek de olsa hi¢bir sekilde fotog-
raf kullanilmamasi, ¢ocugun teghiri ve buna bagh olarak “medya
tarafindan yeniden istismar1”nin 6niine gegecek bir yol olabilir.

Bu tiir vakalarda aileler ve olaymn magdurlar: genellikle teghir
olmaktan korkarak, olay1 adli makamlara tagsimaktan kaginmakta
ve bu kaginmayr medyanin sansasyonel habercilik mantig1 da
pekistirmektedir. Cocugun teghirinin énlenmesine dair bir énceki
maddede yer alan 6neriler, magdurlarin ve ailelerinin teghir olma
ve damgalanma duygusundan uzaklagsmasina ve daha kolay hak
arayisina yonelmesine katki saglayabilir.

Her olay kendi tikelligi icinde degerlendirilmelidir. Ancak s6z
konusu haberlere iliskin genel yaklagim su olmaldir: dogrudan
olayin detayi ve failine odaklanmak yerine buna benzer konular-
da onleyici tedbirlerin neler olabilecegine dair hatirlatmalara yer
verilebilir. Ornegin haber bagliklar1 ve spotlarinda olaym toplum-
sal, hukuki ve psikolojik nedenleri ve sonuglarmmi vurgulayan
yonleri 6ne ¢ikarilarak, bu konuda kamusal bir farkindalik yarati-
labilir.

Buna baglh olarak, ¢ocuk haklari, ¢ocuk istismari ve cinsel taciz
gibi konular, sadece “kamuoyuna mal olmus” kisilerin faili oldu-
gu olaylar vuku buldugunda giindeme gelmemeli, bu konunun
ne kadar yakici bir sorun oldugu siirekli giindemde tutulmalidir.
Somut bir olay giindeme gelmediginde bile sik sik konunun ne
kadar yaygin oldugu gibi hatirlatmalarin ve onleyici tedbirlerin
neler olabileceginin ve devletin sorumlulugunun alt: ¢izilebilir.
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Tasarruf ve Yerli Mallar
Haftasi'min Basindaki Temsili:

Kiiresellesme ve Ulusal Kimlik Baglaminda
Bir Inceleme

Nurhan Kavakli

Ozet

Bu calismada, Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi'min yazili basindaki temsilinin, ulusal kimlik ve kiresellesme
baglaminda ele alinmasi amaglanmaktadir. Hafta'nin basindaki temsili, 1930-1932 yillarinin en yiiksek tirajli iig
gazetesi kapsaminda ve sdylem analizi yontemiyle dncelikle 1930'larin devlet¢i ve korumaci politikalari
1siginda sorgulanacaktir. Ardindan Tiirkiye'nin kiiresel ekonomiye entegre olusunun alt yapisinin olusturuldugu
ve (lkedeki ekonomik ve kiiltirel ortamin radikal bir sekilde degismeye basladigi 1980-1982 donemi ele
alinacak ve Hafta'nin basindaki temsilinin nasil bir dedisim gegirdigi tartisilacaktir.

Anahtar sozciikler: Kiiresellesme, ulusal kimlik, sermaye, ulusal kiiltlr, ulus-devlet

The Representation of Tasarruf ve Yerli Mallar Haftas in the Press:
An analysis in the Context of Globalization and National Identy

Abstract

This study aims to examine the changing representation of The Week of Economy and Indigenous Goods
(Tasarruf ve Yerli Mallar HaftasI) in the press, in the context of national identity and globalization. The study
firstly demonstrates by analyzing discourse in the three most-widely circulated newspapers published in
1930-1932 how in the 1930s, the development of a state-led, closed economic policy gave rise to endorsement
of Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi. The analysis then turns to the period 1980-1982, when the integration of
Turkey into globalization process started, and the emergence of globalization in Turkey created a
dramatically different economical and cultural context for the newspaper coverage of the event.

Key words: Globalization, national identity, capital, national culture, nation-state

kiiltir ve iletisim + culture & communication © 2010 - 13(1) - kis/winter: 69-101



70 - kiiltiir ve iletisim - culture & communication

Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi'nin
Basindaki Temsili:

Kiiresellesme ve Ulusal Kimlik Baglaminda Bir Inceleme!

Tasarruf ve Yerli Mallar Haftas1 1930 yilinda, halki tutumlu yagsamaya
alistirmak ve yerli mali kullanmaya tesvik etmek yoluyla giiclii bir ulusal
sermaye yaratilmasi amaclanarak uygulamaya kondu. Her y1l 12 Aralik’ta
kutlanmaya baglayan Hafta'nin adi 1983 yilinda -Tiirkiye'nin 24 Ocak
Ekonomik Kararlar1 ile kiiresel pazara baglanmasindan ti¢ yil sonra-
Tutum, Yatirim ve Tiirk Mallar1 Haftas: olarak degistirildi. Bu stiregle bir-
likte baslangictaki etkinligini zaten yitirmis olan Hafta giderek uygulanir
olmaktan cikt1. Boylece bir dénem Tiirk toplumunun, 6zellikle ulusal kim-
lik algisina etki ederek degerlerini, tutumlarini ve sonug olarak da alis
verig gibi giinliik yagsam pratiklerini degistirmesi hedeflenen uygulama,
biitiintiyle hafizalardan da silinmeye yiiz tuttu.

Bu calismada “Yerli Mali Tiirkiin Mali; Her Tiirk Onu Kullanmali”
gibi sloganlarla desteklenen ve egitim kurumlarimin da dahil edildigi
resmi kutlama alanlariyla Tiirk toplumunun kolektif hafizasinda yer edi-
nen, ardindan da sessizce yok olmaya birakilan Tasarruf ve Yerli Mallar
Haftasi'nin yazili basindaki temsili, ulusal kimlik ve kiiresellesme bagla-
minda ele alinacaktir. Ulusal kimligin bir kurulma siireci i¢inde olustugu
ve farkl tarihsel dénemlerin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel kosullarina
gore tasarlanan farkli ulusal kimlik tanimlar1 olacaginin kabuliiyle Tasar-
ruf ve Yerli Mallar Haftasi’'min basindaki temsili ile Hafta’ya gecerlilik
kazandiran kosullardaki degisim kiiresellesme, ulusal kiiltiir, ulusal kim-
lik, ulus-devlet ve sermaye iligkileri {izerinden irdelenmeye calisilacaktir.
1  Bumakale Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Doktora programi 2007 Giiz

Dénemi'nde, “Kiiresel Medya Endiistrileri” dersi igin hazirlanan 6dev metninin gelistirilmis

halidir. Prof. Biilent Capli’ya makalenin dogmasima neden olan, ders igindeki ufuk agic1 ve yol
gosterici tartismalari igin tesekkiir ederim.
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Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi ve doneminin ozellikleri

12 Aralik 1930’da Tasarruf ve Yerli Mallar Haftas1 ad1 altinda uygula-
maya konulan ve daha sonra resmi kutlama alanina tiim okullarin da
dahil edildigi Hafta'nin, devletgilik ilkesinin benimsendigi bir ulusal kal-
kinma ideolojisi cercevesinde tesis edildigi goriilmektedir. Aydinlanma
gelenegiile tutarlibirmodernlesme projesiolarak tasarlanan Cumhuriyet’in
bu baglamda kendine belirledigi oncelik, bir ulus-devlet catis1 altinda
ekonomik kalkinmay1 saglamak ve rasyonel diisiince ilkelerini, genel poli-
tik ve sosyal hedeflere doniistiirmek seklindendir (Bilgin, 1997: 16). Ancak
Birinci Diinya Savasi’min neden oldugu olumsuz kosullarinin yani sira
Osmanli’dan devralinan ekonomik yetersizlikler? hentiz yolun ¢ok bagin-
da olan ulus-devletin varligin giiglii bir sekilde kurmasi agisindan énem-
li bir engel tegkil eder. Sorunun ¢6ziimii icin izlenen yol ise kapitalist bir
ekonomi anlayisini benimseyen devletin belirleyiciliginde ve kontroliinde
ulusal sermaye birikimine doniik bir siirecin baslatilmas1 ve ulusal sana-
yinin kurulmasimin tesvik edilmesi seklinde gelismistir. Ulusal sermaye

2 Cumbhuriyet'in Osmanli’dan devraldig1 mirasta, Birinci Diinya Savagi'min yikintilarindan daha
da olumsuzu Osmanli'min yiizyillardir devam eden ekonomik geri kalmighgidir. Cumhuriyet’e
miras kalan ekonomik kapasite ve ekonomik potansiyel ¢ok geridir ve devletin iktisadi gortinii-
mii bir yoksulluk tablosudur. Iktisadi faaliyetin belkemigini olusturan tarim son derece ilkel
kosullarda yapilmaktadir. Cumhuriyet kuruldugunda topraklarin ancak yiizde 5'inin islendigi,
toplam traktér sayisinin da 220 civarinda oldugu tahmin edilmektedir. (Bu konuda ayrintil bilgi
icin bakiniz Yenal (2003), “Osmanli’dan Cumhuriyet’e” baglikli 1. boliim ile “Yiizyillarm Geri
Kalmughigr” baghgin tasiyan 2. béliim) Bu yoksulluk tablosuna ek olarak devlet biiytik bir borg
yiikii altindandir; 1923’de imzalanan Lozan Antlasmasi, Osmanli’dan kalan toplam borcun 85
milyon altin liralik kismini yeni Cumhuriyete aktarir ve yilda 6 milyon TL olacak sekilde bu borg
odenecektir. Sonraki bir diizenleme ile ilk 6demenin 1929’da yapilmas: konusunda taraflar anla-
sirlar (Boratav, 2005: 44).
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birikimini hedefleyen bu kararinin dayandig: milli ekonomi anlayis ise
hentiz Cumhuriyet kurulmadan, Birinci Diinya Savagsi déneminde giinde-
me gelmistir. Ulusalciligin bir ideoloji olarak diinya genelinde gticlendigi
siyasi bir atmosferin yani sira kapitiilasyonlar ve benzeri nedenler ytiziin-
den Misliiman kiigiik esnafin igine diistiigli yoksulluk ve savasin zorlu
kosullart milli ekonomi igin ortam hazirlayan 6énemli etkenler arasinda
gosterilmektedir (Toprak, 1982: 20).

Kapitalist bir milli ekonominin kurulmasinda 6nem tasiyan énemli
bir sorun, giiclii bir ulusal sermayenin diger bir ifadeyle ulusal bir burju-
vazinin olusturulmasidir. Ancak bu noktada, olusturulmasi hedeflenen
ulusal burjuvazinin niteligine daha genis bir agidan bakilabilmesine yar-
dimar olacak bir tartismaya deginmek gerekmektedir. Tiirk ulus-devleti-
nin smifsal yapisina yonelik olan ve sol yaklasim iginde gelistirilen tartis-
ma iki karsit goriis eksenindedir. Cumhuriyet'in burjuva-devrimci bir
karakteri oldugunu savlayan goriislerden ilki, Ttirk ulus-devletinin kuru-
lusunu, ulusal bir kapitalizm dogrultusunda atilan adimlarin bir devami
olarak degerlendirir (Boratav 2005: 21-23). Bu goriise gore devlet kurulu-
sundan itibaren burjuva nitelikli bir devlettir: 1923’de, burjuva devriminin
gorevleri agisindan tamamlanamamis olsa bile bir burjuva devleti olus-
mustur (Savran, 1994: 45-46). Osmanli’'nin ¢okiisiiniin ardindan, 1923'te
devlet yonetimine el koyan kiictik burjuva kokenli aydin kadrolar zaman
iginde burjuvalasmislar ve devletin biitiiniiyle ele gegirilmesini 1946’da
¢ok partili rejimle birlikte tamamlamiglardir. Stiphesiz ki izleyen yillarda
burjuvazinin devletteki egemenliginde inisler ve ¢ikiglarla karsilasilmis ve
ozellikle siyasi doniistimler sonunda burjuvazinin devleti yeniden fethi ve
iktidardaki mevzilerini korumasi igin miicadele etmesi gereken durumlar
olmusgtur (Boratav, 1995: 20,71). Konumuz acisindan ve 6zellikle bu bsliim
icin 6nem tasiyan 1930’lar ise burjuva yonetimindeki devletin kontroliin-
de, Tiirkiye kapitalizminin gecirdigi gelisim evrelerinden birine isabet
etmektedir (Savran, 1994: 45). Ulusal kalkinmacilik anlayigiin gegcerli
oldugu bu dénemde sermayenin ¢ikarlari ile devletin gikarlar1 uyum igin-
de bulunmaktadir. Kars: goriis ise devletin kurulus déneminde etkin ola-
cak giigte burjuva nitelikli bir olusumun olmadigina isaret ederek, devle-
tin siniflardan bagimsiz olarak ortaya ¢iktigini ve devlete egemen olan asil
kesimin btirokrasi oldugunu savunmaktadir. Tiirk ulus-devleti, burjuva-
zisini kendi yaratmis ve burjuvazinin ulusal kalkinma hedefleri dogrultu-
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sunda hareket etmesini istemistir. Devletin simiflardan bagimsiz bu yapi-
smin devam ettigi 1970’lere kadar devlet, ulusal kalkinmacilik temeline
oturan belirli bir sinif dengesini gozetmistir. Ancak bu denge, devletin
hedefleri ile burjuvazinin yapmak istedikleri arasinda geliskilerin belirme-
sinin ardindan, kiiresellesme baglami icinde burjuvazinin devlete
1980'lerde egemen olmasiyla bozulmustur (Keyder 1989: 67; 1994: 43).

Yukarida ana hatlariyla deginilen tartismaya konumuz agisindan
bakildiginda Cumhuriyet’in ilk yillarinda ulusal kalkinmanin geregi ve
ulusal bir sermaye birikimine duyulan ihtiyacin varligi konusunda her iki
goriis arasinda ¢ok biiyiik bir tezadin olusmadig1 gortilmektedir. Her iki
yaklagim da Cumhuriyet’in ilk yillarinda kapitalist bir milli ekonomi anla-
yisinin ve devletci bir kalkinma modelinin benimsendigi gortisiinii tasi-
maktadir.3 Ayrica yabanci sermayeye gosterilebilecek temkinli bir ilimh
bakis (Boratav, 2005: 41-42) ihtimali de 1929 Ekonomik Buhrani’yla tama-
men ortadan kalkmustir. Kriz, gtiglii bir milli ekonomi igin duyulan kaygi-
nin daha da derinlesmesine neden olmus; ekonomisini diga kapatan tilke,
korumaci-devletci ekonomik tedbirlere yonelmistir (Boratav, 2005: 59).
Alinan ilk 6nlemlerden biri kurucularin ¢ogunlugunun milletvekili oldu-
gu, bagkanligini ise Meclis Bagkani1 Kazim Ozalp’in tistlendigi Milli ktisat
ve Tasarruf Cemiyeti'nin 12 Aralik 1929 tarihinde kurulmasidir. Devlet
merkezli bir ulusal kalkinma stratejisinin yagsama getirilmesi igin tasarla-
nan Cemiyet’in amaclarini Kkitleleri tasarrufa yoneltmek, yerli mallari
kullanimini tesvik ederek ve 6zendirerek yabanct mallar yerine yerlisinin
tikketimini saglamak ve boylece ithal ikameci# bir ortam yaratilmasina
hizmet etmek seklinde 6zetlemek miimkiindiir. Cemiyet, dénemin Bagba-
kani Ismet Inénii'niin Meclis'te yaptig1 ve ulusca kalkinabilmek igin ortak
bir gayretin geregine dikkat ceken konusmasimun hemen ardindan faali-
yetlerine baglamistir (Baskaya, 1986: 88-90). Inénii'niin konusmasindaki

temel vurgu ulusga tutumlu olmanin ve yerli mallar1 kullanmanin énemi

3 Tartismanin taraflarinin bu calismanin ikinci analiz dénemini imleyen 1980 dénemine iligkin
goriislerinde de farklilik vardir. Bu konuya ilgili boliimde deginilecektir.

4 Ithal ikameci iktisat politikasi, yurtdigindan ithalat yoluyla saglanan bir malin yurticinde tiretil-
meye baglamasidir. Bu da korumaci politikalar1 beraberinde getirir. Ornegin korunmak istenen
malim ithalatina uygulanan kotalar, yiiksek giimriik vergileri veya bu malmn ithalatinin tamamen
yasaklanmas: gibi.
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tizerinedir. Ancak bagarisi toplumsal katilima bagh bu seslenisin sonug
dogurabilmesi i¢in halk: ortak bir duygu ve amag birliginde bulusturabi-
lecek ve halkin goniillii katilimini saglayacak bir eylem formiiliintin de
bulunmas: gereklidir. Nitekim Fikret Bagkaya'min (1986: 91), Mustafa
Kemal'in himayesine aldig1 Cemiyet'in 6zel bir kurum olarak kurulmasi-
nin ardindaki nedenlere iligkin iki tespitinden biri bu agidan manidardir.
Bagkaya, topluma yeni bir ideoloji getirilmek istendigi zaman, bu ideolo-
jilerin yayilmasmin devletin resmi orgiitleri ya da parti 6rgiitii yoluyla
degil; bunlarin disinda dernekler ve kurumlar kurularak bu kurumlar
eliyle yapilmak istendigi i¢in bu yola gidildigini sdylemektedir.> Bagkaya,
cemiyetin bu yonde bagvurdugu yontemin 6ncelikle ulusal bir seferberlik
ruhu yaratmak oldugunu belirtir (1986: 92). Dénemin siyasi anlayiginin,
bir ulus sOylemi yaratma ve ulusal biitiinltik algist iginde Tiirk ulusal
kimliginin kurulmas: oldugu g6z o6ntine alindiginda, boyle bir ruhsal
biitiinltige yonelik ideolojinin, ulusal kimlik s6ylemi tizerinden ulusalcilik
ideolojisine eklemlenmesinin de olanakl hale geldigi goriilmektedir. Nite-
kim Ahmet Insel (2003: 771), Tasarruf ve Yerli Mallar Haftas: girisimiyle
bazi meslekleri “Tiirk vatandaglarma” sinirlayan kanunun ve “Vatandas
Tiirkce Konus” kampanyalarinin ayn1 déneme rastlamasima dikkat ceke-
rek, bu uygulamalarin ayni siyasal diisiiniin {iriini oldugu tespitini yap-
maktadir. 1930’larin baglariyla birlikte Tirkiye'nin dikkatini ideoloji
meselesine yonelttigini sdyleyen Cagaptay (2003: 245) ise bu tarihle birlik-
te Tiirkiye'nin daha milliyet¢i ve otoriter hale geldigini sGyler. Dénemin
basin ortamina bakildiginda basimin, devletin benimsetmek istedigi bir
soylemi dogrudan dolasima sokabilmesine olanak verecek bir yapida
oldugu goriilmektedir; 1930’larda basin hentiz bir sektér olmanin ¢ok
uzagindadir ve biiyiik Ol¢lide gazetelerden olusmustur. Gazetelerin
¢ogunlugunun sahibinin ya da bagyazarinin ayni zamanda milletvekili
olmas: ise devlet giidiimiinde bir basin ortami yaratmak cabasin bir
sonucu olarak goriinmektedir. Ozellikleri belirtilen basin ortaminda
Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi'na dair soylemin ulusal kimlik tizerinden
kurulusu ve basinin bu séylemin yayilmasindaki rolii analiz boltimiinde

5 Bu yonelis, devletin uygulamaya koydugu bir program igin sivil toplum alaninda riza tiretmeye
dontik bir stratejiye isaret etmesi acisindan anlamlidir. Baskaya'nin tespit ettigi ikinci neden ise
i¢ ve dis sermaye cevrelerinde herhangi bir kuskuya neden olmamak ve yabanci mallara kars1 bir
boykot baglatiliyor izlenimi vermemek igin resmi olmayan bir kurum tarafindan boyle bir girisi-
min yiirtitiilmesidir.
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incelenecektir. Ardindan da tilkenin kiiresellesen pazara entegre olus stire-
cinin bagladig1 1980’lerde Hafta’nin sunumundaki degisim irdelenecektir.
Ancak analiz bélimiinii daha anlagilir kilmak agisindan éncelikle ulusal
kimligin cesitli ve degisebilir referanslar tizerinden kurgulanabilirliginin
ve de kiiresellesmenin kimlikler tizerindeki belirleyiciliginin tartisiimasi
anlamli olacaktir.

Ulusal kimlik ve ulusal kiiltiir

Ulusal kimligi bir kiiltiir sorunu olarak ele alan yaklasimlar, ulusal
kimligin olusum kosullarini tartisirken kiiltiirtin yapilandirici roliine dik-
kat cekmektedir. Buna gore ulusal kimlik, kiilttirel bicimde tiretilmis bir
taslak olarak tarihsel ve toplumsal kosullara tabi olan ulusal kiiltiiriin ana
kaynakliginda insa edilmektedir. Ulus ise giictinii bir kimlik ve dayanis-
ma duygusu yaratabilme giiciinden alan tasarlanmis hayali bir cemaat
olarak kabul edilirken, ulusal kimlikler dogustan getirilen, hi¢ degisme-
yen sabitlikte ncesiz ve sonrasiz bir kendilik olarak degil, stirekli yeniden
iiretilen bir olgu olarak ele alinmaktadir. Ulusal kimliklerin ingas1 ise tem-
sil sistemleri iginde ve temsille iligkili olarak gerceklesmektedir. Bu bag-
lamda ulus sadece politik bir mevcudiyet olarak degil; anlamlar tireten
“kdiltiirel bir temsil sistemi” olarak da varlik gostermektedir (bakiniz Hall,
1992, “The Question of Cultural Identity”, 6zellikle 291-297).

Ulusal kiiltiiriin sadece kiiltiirel kurumlardan degil sembol ve temsil-
lerden olustugunu belirten Stuart Hall, ulusal kiiltiirtin aslinda bir s6ylem
-insanlarin davramislarini ve kendilerine dair algilarini hem etkileyen hem
de diizenleyen anlamlarin kurulma yolu- oldugunu sdylemektedir. Ulusal
kiiltiirler insanlarin 6zdeglegebilecegi bir ‘ulus” hakkinda anlamlar iirete-
rek ulusal kimlikleri kurmaktadir. Diger bir ifadeyle insanlarin bir ulusla
iligkisi sadece onun yasal vatandas: olmakla siuirli kalmaz; ulusal kiiltiir
icinde temsil edilen ulus fikrine istirak eder. Ulusu ruhsal bir prensip ola-
rak goren Ernest Renan’in bu prensibin isleyisine yonelik verdigi formiil,
ulusal kimlige dair anlam yaratiminin anlasilmasinda agiklayicidir. Renan,
ulusal bir birlik ruhunun yaratilmasinda is gordigiini soyledigi ruhsal
prensibin, bir “ulus”a y6nelik hem ge¢mise hem de bugiine uzanan ikili
diizeyden olustugunu sdylemektedir. ilk diizeyin isleyisi ge¢miste yasa-
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nan ortak anilarin, fedakarliklarin, acilarin ve dzellikle de atalarin ulus
ugruna yaptigt kahramanliklarin sahiplenilmesi ve yticeltilmesine yone-
liktir. Ikinci diizeyin isleyisi ise ortak gegmisin sorumlulugu ve bilinciyle
donatilmis insanlarin, bugtinii birlikte yasama isteginin ve bu ortak yasam
icin gerekli tiim fedakarliklarin paylasilmasina yonelik ortak bir iradenin
olugturulmas: sayesinde saglanmaktadir (Renan, 1996: 52 - 54). Hall da
belli bir ulus fikrinin kurulmasina hizmet eden anlamlara iligkin olarak
ulusa yo6nelik anlatilarin, ulusun ge¢misi ile bugiinii arasinda bag kuran
mitlerin, gelenegin, tek ve saf bir halka iligkin tanimlamalarin ve ebedilik
fikrinin 6nemine deginmektedir. Ulusal kiiltiire ve kimlige iliskin anlam-
larin kurulmasi, diizenlenmesi ve dolasima sokulmasi ise medya, popiiler
kiiltiir, edebiyat ve ulusal tarih tarafindan yapilmaktadir (Hall, 1992: 293-
295). Benzer sekilde ulusun kurgusal bir birlik oldugunu séyleyen James
Donald, bu birligi doguran ulusal kiiltiirtin yaratimina yonelik diizenleme
stirecinde medyay1 da kapsayan “kiiltiirel aygitlarn” roliine deginmekte-
dir:
Séylem aygutlari, teknoloji ve kurumlar (basin-yaym kapitalizmi, egitim, kitlesel
yaymcilik ve digerleri), “ulusal kiiltiir” dedigimiz seyi dogurmustur... Ulus, bu
kiiltiirel teknolojilerin bir tirtintidiir, bunlarmn kokeni degil. Bir ulus, kendini kiil-
tiir aracigiyla ifade etmez; “ulusu yaratan, kiiltiirel aygitlardir. Yaratilan gey, bir
kimlik ya da tek bir biling degil,.. hiyerarsik olarak diizenlenmis degerler, yonelim-
ler ve farkliliklardir. Eklemleyici olarak “ulus”, bu kiiltiirel ve toplumsal heterojen-
lige belli bir sabitlik kazandirir. Ulusal olan obiir kiiltiirlerden farklihgini ortaya

koyarak, smurlarmi belirleyerek kiilttirtin birligini tanimlar; fakat bu kurgusal bir

birliktir... (aktaran ve vurgu Morley ve Robins, 1997: 73).

Ernesto Laclau ve Chantal Mouffe'ye gore birgok enformasyona ve
diistinceye acik olarak tiretilen kimlik ayn1 zamanda bircok farkli kimligin
eklenmesinin bir sonucu olarak ortaya ¢tkmaktadir. Kimlik, iginde bulun-
dugu tarihsel ve toplumsal kogullar: idrak edis bi¢imine gére gelistirdigi
davranislar ve duygular ile kendini ve kendi gortiniimiinii bir patchwork
olarak farkli kimliklerden bicimlendirmektedir. Béylece kisinin bireysel
yasamini diizenlemesi tarihsel ve toplumsal kosullarin gergevesi iginde
yasadig1 farkli deneyimlerinin 1s1§inda gerceklesmektedir (aktaran Iman-
cer, 2003: 235).
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Kiiresellesme ve kiiresellegmis bir
toplumsal yasamda ulusal kimlikler

Icinde bulundugumuz ve kiiresellesme cag1 olarak da anilan déne-
min, ulus-devletler ve ulusal kimlikler a¢isindan 6énemli bir degisim stire-
cine isaret ettigi konusunda genel bir uzlasinin varligindan s6z etmek
miimkiindiir. Ozellikle 1980'lerle birlikte iletisim, bilgi ve ulagim teknolo-
jilerindeki gelisiminin de etkisiyle uluslararasi ve toplumlar aras iligkile-
rin yogunlugunu ve hizimi artiran gelismeler yasanmakta, ulus-iistii giicte
siyasal ve ekonomik yeni olusumlar kiiresellesme olgusu igerisinde ulusal
kiltiirleri ve ulusal kimlikleri etkilemektedir. Ancak bu etkinin tam olarak
ne oldugu —ulusal kimliklerin ¢oziildiigli ya da direnis gostererek gticlen-
digi- ya da her kogulda ortaya ¢ikan genel bir etkinin olup olmadig tarti-
silan bir konudur. Benzer sekilde kiiresellesme olgusunu ¢dziimlemeye ve
tanimlamaya doniik yaklasimlarda, 6zellikle yasanan siirecte kiiresel, ulu-
sal ve yerel arasindaki bagintilar {izerindeki temel belirleyici gii¢ ve iligki-
leri saptama konusunda farkliliklar goériilmektedir. Diger yandan yakla-
simlarin, genel olarak bakildiginda, ulus-devlet simrlarinin eskiden daha
fazla belirleniminde olan toplum i¢i ve toplumlar arasi hayatin yagsanma
seklini karmasgiklastiran ve kiiresel 6lcekte ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
bagimhiliklar: artiran ¢ok boyutlu bir stirece isaret etme noktasinda birles-
tikleri soylenebilir.

Glintimiizde genis bir literatiire ulasan kiiresellesme tartismalarinda
one cikan isimlerden Immanuel Wallerstein, kiiresellesme olgusuna y&ne-
lik ¢oztimlemesinde belirleyici faktor olarak ekonomik boyutu ele alir ve
sermaye hareketleri ile kiiresellesme arasinda kuvvetli bir bag kurar.
Kiresellesmeyi, kapitalist sermayenin sinir tanimayan yayilmaciliginin ve
buna bagh olarak ortaya ¢ikan uluslararasi isboliimiiniin bir yansimasi
olarak goren Wallerstein’a gore siyasal giicten ¢ok ekonomik giice daya-
nan kapitalizm, diinyayr yeni ve tek bir sisteme, “kapitalist diinya
ekonomisi”ne dogru gotiirmektedir. Wallerstein, kapitalizmin en bagin-
dan beri bir ulus-devletler iligkisi degil; diinya ekonomisi iliskisi olarak
var oldugunu vurgulayarak sermayenin isteklerinin hicbir zaman ulusal
smirlar tarafindan belirlenmesine izin vermedigini soyler. Wallerstein’a
gore kiiresellesmeyle yasanan stireg, genislemeye her zaman gereksinim
duyan kapitalist diinya ekonomisinin yeni bir evresine isaret etmektedir:
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Kapitalizm, son dort ytiizyil iginde Avrupa merkezli bir sistemden artik
tiim diinyay1 kapsayacak bir sisteme gecmektedir. Merkez tilkeler (gelis-
mis kapitalist tilkeler) bu zaman igerisinde kendi ulusal sistemlerini gtic-
lendirmis, ekonomilerini kalkindirmis ve ayni sekilde ulusal kiilttirlerini
de gelistirmislerdir. Ekonomik olarak merkez tilkelere bagimli olan ¢evre
iilkeler ise bu stirecte geri kalmuis, ulusal devletlerini giiclendirememis ve
ekonomik olarak dezavantajli konumlar1 nedeniyle, kiiltiirel alanda da
merkez tilkelerin kiiltiirel etkisi altina girmistir. Ulus-devletlerin rolii ve
konumu ise kapitalizmin kendini kiiresel ekonomik, siyasal ve kiilttirel
Olcekte kurma gabasina gore degismekte ve yeniden tanimlanmaktadir
(aktaran Giddens, 1990: 65-67).

Wallerstein’in yaklasimi, kiiresellesme tartismalarindaki bir diger
6nemli isim olan Anthony Giddens (1990: 69) tarafindan sadece kapitaliz-
me ve ekonomik etkilere odaklandig1 gerekgesiyle eksik bulunmaktadir.
Giddens, diyalektik bir siire¢ olarak ele aldig1 kiiresellesmeyi, gelisen ile-
tisim teknolojileri ve 6zellikle medya sayesinde zaman ve mekan diizle-
mindeki yasanan yakinlagma dtizeyi tlizerinden agiklanmaktadir. Buna
gore kiiresellesme, birbirinden uzak yerlesimlerde meydana gelen olayla-
rin kargilikli bir sekilde birbirini etkilemesi yoluyla diinya &lgegindeki
toplumsal iligkilerin yogunlagmasi olarak tamimlanmaktadir. Daha 6nce-
den yerel zamana ve mekéna gore diizenlenen toplumsal iligkiler belli bir
zamana ve mekdna bagimli olarak belirlenmemektedir artik. Giddens,
modernitenin bir devami olarak gordiigii kiiresellesmeyi, kapitalizmin
diinyay1 etkisi altina alma cabasi olarak degerlendirmekle birlikte onu
sadece kiiresellesmenin dort boyutundan biri olarak gérmektedir. Kapita-
lizm kiiresellesmenin birinci boyutunu olustururken ulus-devlet sistemi,
diinya askeri diizeni ve uluslararasi igboliimii sirasiyla diger boyutlar
olusturmaktadir. Birden ¢ok boyutta isleyen kiiresellesmenin ulus-devleti
kacimilmaz olarak etkileyecegini belirten Giddens, ulus-devletle iliskili
olan ulusguluk duygusunun bazi yénlerinin, 6zellikle de kapitalizmin
uluslararasilasmasi nedeniyle zayiflayabilecegini sdylemektedir. Ancak
diger yandan kiiresellesmeyle birlikte daha yerellesmis ulus¢uluk duygu-
larinin giiclenebilecegine de dikkat cekmekte ve boylece kiiresellesmenin
ulusal kimlikleri zayiflatacag gibi giliclendirmesinin de s6z konusu olabi-
lecegini vurgulamaktadir (Giddens, 1990: 63-75).
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Kiiresellesme stirecinin zaman-mekan iligskisinde bir doéntisiime
neden olmasina ragmen bu stirecin 6ncelikli olarak halen sermaye biriki-
minin temel kurallar tarafindan belirlendigi goriisiinii savunan David
Harvey (1995) ise sermaye ile yerel arasinda ortaya citkan yeni iliskiye
dikkat cekmektedir. Harvey’e gore merkezi ve biitiinsel bir yapilanmay1
gerekli kilan Fordist tiretim bigiminden, esnek ve parcali bir yapilanmaya
gereksinim duyan post-Fordist {iretime gecisle birlikte ulus-devlet icinde-
ki kent orgiitlenmesi de ¢oziilmeye baglamistir. Esnek birikim esasina
dayali post-Fordizm, ulus-devletin iginde yerel yonetimleri 6ne ¢ikarir-
ken, sermaye icin uzak cografyalardan daha ucuz ve 6rgiitsiiz isgiicii ve
daha genis pazar olanaklari sunmaktadir. Uretim ve tiiketim acisindan
daha karli olabilecek uzak piyasalarin erisimi ve yonetimi ise “zaman-
mekan sikismishiginin” iletisim ve bilgi teknolojileri araciligiyla yogunlas-
mast sayesinde gerceklesmektedir (Harvey, 1995: 147). Zaman ve mekan
iligkisindeki déntistimiin sonuglarimi kapitalist ekonomik sisteme odakla-
narak tartisan bir diger isim Greider (2003) i¢in ise ulusal kiiltiirleri hizh
bir sekilde erozyona ugratan kiiresellesme artik denetlenmesi ve durdu-
rulmasi miimkiin olmayan kontrolden ¢ikmis bir stirece dontismiistiir.
Grieder, kapitalizmin “manik” mantiginin hakimiyetinde isleyen kiiresel
bir ticaretin varligina dikkat cekerek ulus-devletlerin etki edebildigi ulusal
ya da uluslararasi pazarlarin yok olmaya basladigini, yerini de kiiresel bir
piyasa olan “tek bir diinya pazari”na biraktigini sdyler. Boylece kiiresel
ticaret ve tiretim sistemi diinya tizerindeki hemen herkesin hayatinda
hizla yeni bir islevsel gergeklik haline gelmistir. s ve finans, ulus-devletler
tarafindan degil; kiiresel captaki ticari zorunluluklar tarafindan yénlendi-
rilmektedir. Kiiresel ekonomi, her toplumu ¢atisan iktisadi ¢ikarlarin
olugturdugu kamplara bolerek her ulusun toplumsal birligini koruma
yetenegini azaltmakta ve ulus-devlet tizerinde yikici bir etkide bulunmak-
tadir. Ulus-devlet catis1 altinda insanlar: birlestirdigi ve bir birlik duygusu
yarattig1 diistiniilen ortak degerler varsayimiyla da dalga ge¢cmektedir
(Greider, 2003: 14 -19).

En Onemli kiiresellesme ¢oziimlemelerinden bir digeri ise kiiltiir
olgusunu kiiresellesme analizlerine dahil eden Roland Robertson tarafin-
dan yapilmistir. Coztimlemesinde kiiltiirti gikis noktasi yapan Robertson,
kiiresellesmeyi “kiiresel bir insanlik durumu” olarak gormektedir. Kiire-
sellesme kavraminin hem diinyanin kiigiilmesine hem de bir biitiin olarak
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diinya bilincinin giiclenmesine isaret ettigini séyleyen Robertson’a (1999:
21) gore kiiresellesme, evrenselligin tikel olana, tikel olanin da evrenselli-
ge tamamen niifuz etmesini igeren iki kath bir stirectir. Bu i¢ igelik hali ya
da diinyanin tek bir mekana kiigtilmesi, kiilttirel ve diger farkliliklarin bir
arada var olusuna isaret eder, onlarin yok olacagina degil. Giddens gibi
Robertson da kiiresellesmenin tiim toplumlari ekonomik, kiiltiirel ve siya-
si olarak tek 6rneklestirerek bir araya getirecegi diistincesine katilmaz. S6z
konusu olan kiiresel kapitalizm ve kiiresel medyanin da etkisiyle hem
toplumlar arast hem de toplum-igi iligkilerin karmagiklagtig, farkl yagam
dtizeylerinin birbirleriyle iligskiye girdigi ve bireylerin farkindaliklarmin
ve bilinglerinin yiikseldigi bir “kiiresel-insanlik” durumudur. Kiireselles-
menin neden oldugu digsariya acilma, “ulusal olarak olusturulmus toplum
gergekliginin” tamamen zayifladig1 ya da yok oldugu anlamimna gelme-
mektedir. (Robertson, 1999: 17-19).

Buraya kadar oOzetleyerek deginmeye calistigimiz yaklasimlarin
hemen hepsinin kiiresellesme olgusuyla, evrensel diizeyde degisen kar-
masiklasan bir toplumsal yasama isaret ettigi goriilmektedir: Toplumsal
ve bireysel olan (6rgiitlii olsun olmasin), yeni bir zaman ve mekan diizen-
lemesi icinde hem cografi hem de siyasal olarak yerelin baglamindan
¢ikmis ve evrensel boyut icinde yeniden konumlanmaya baslamistir.
Diger yandan kiiresellesme stirecinin itici ve belirleyici giictinii biiyiik
olctide, kapitalist tiretim anlayisi ve ekonomik kurallar1 olusturmaktadir.
Benzer sekilde ve bircok agidan yukarida deginilen yaklasimlari 6zetlerce-
sine Hall da (1992: 299), kiiresellesmenin, tiim diinyadaki insan topluluk-
lar1 ve organizasyonlar1 arasindaki ulusal ve cografi sinirlar1 ortadan kal-
dirarak onlar1 yeni bir zaman ve mekan diizenlenmesi icinde birbirine
baglayan kiiresel 6l¢ekteki yogun ve karmasik bir stire¢ oldugunu soyle-
mektedir. Bu siirecin diinyay: sadece gercekte degil deneyimde de daha
¢ok birbirine bagiml hale getirdigini vurgulayan Hall’a (1992: 299) gére
kiiresellesmenin kiilttirel kimlikler tizerindeki en biiyiik etkisi de toplum-
sal hayatin yeni bir zaman ve mekan anlayisina gore diizenlenisinden
kaynaklanmaktadir. David Morley ve Kevin Robins de (1997: 57) ekono-
mik ve kiiltiirel tiretim ve tiiketimin giderek kiiresellestigi bir ortama
dikkat cekerek, boyle bir ortamda ulusal egemenlik ve ulusal kimligin
stirdiirtilebilmesinin ne denli gii¢lestigini dile getirir. Yasanan bu gelisme-
de, kiiresellesmeyle birlikte ortaya ¢ikan yeni medya diizeninin énemli bir
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rolii oldugunu vurgulayan Morley ve Robins, 6zellikle 1980’li yillarla bir-
likte yaganan ekonomik, hukuki ve teknolojik degisimlerin medya sana-
yinde de biiyiik bir dontisiim siireci baglattigini soyler. Kiiresel 6lgekte kar
ve rekabet mantigiyla hareket eden kiiresel medya sistemi giiclenmeye,
buna karsit olarak ulusal endiselerin, ¢ikarlarin ve etkinliklerin merkezin-
deki ulusal medya sistemleri zayiflamaya baslamistir. Morley ve Robins,
kamu yararina doniik diizenlemelerin g6z ardi edildigi bu yeni medya
sisteminde izleyicilerin konumunun da degistigini soylemektedir: Onlar
artik bir ulusal toplulugun yurttaslar olarak degil, bir tiiketim piyasasmin
tiyeleri olarak goriilmektedir. Kamu hizmeti déneminin demokrasi ve
kamu hayati, ulusal kiiltiir ve kimlik gibi siyasi ve toplumsal endiseleri de
artik yeni medya diizeni icin ortadan kaldirilmas1 gereken “ticari engel-
ler” haline gelmistir. Boylece kiiresel capta durmadan genisleme egilimi
gosteren gorsel-isitsel mekanlarin ve piyasalarin sayesinde, gorsel-isitsel
cografyalar ulusal kiiltiirtin sembolik mekanlarindan da uzaklagsmaktadir
(Morley ve Robins, 1997: 28-32).

Kiiresellesmenin ulusal kimlik iizerine etkisi

Kiiresellesmenin, toplumsal yasami yerel zamanin ve mekanin diiz-
leminden ¢ikararak evrensel bir diizleme oturtan 6zelligi, kiiresellesmenin
ulusal kimlik {izerine etkisi tartismalarinda da merkezi bir neme sahiptir.
Bu baglamda insanlarin zaman ve mekéna iliskin algilarinda yasanan
farkliliga isaret eden ve Harvey tarafindan “zaman-mekan sikismasi1” ola-
rak anilan 6zellik, kiiresellesmenin kiiltiirel kimlikler tizerindeki en 6nem-
li etkisi olarak goriilmektedir (Hall, 1992: 209). Zaman ve mekan taniminin
bireysel ya da toplu kimlik yaratimi agisindan temel bir 6neme sahip oldu-
gunu diisiinen Harvey, bir post-modernlik durumu olarak niteledigi
“zaman-mekan sikismasi” ¢ercevesinde insanlarin kendilerini tanimladig:
kimliklerinin ellerinden kayip gittigini diisiinmektedir. Insanlarin, kim
olduklarini biiytik 6lciide, giivenilir zaman-mekan koordinatlarina daya-
narak tanimladigini sdyleyen Harvey’e gore bu koordinatlarin kaymasi ya
da giivenilir olma 6zelligini yitirmesi durumunda, kisilerin kimliklerine
dair algilar1 karmasiklasmakta ve kim olduklarini tanimlamalar1 giigles-

mektedir:
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Hangi zamanda yastyoruz? Borsa simsarinin 24 saatinde mi, ¢ogu ulus-devletin
100 y1li gegmeyen tarihinde mi, yoksa kiiresel 1ssnmanim uzun dénemli zamaninda
mu? [...] Uluslararasi borsaciligin ve kiiresel ticaretin hakim oldugu bugiiniin diin-
yasl, diinya tizerinde {iretilen tirtinlere ve farkli mekanlara erisebilirligimizdeki
hizli degisim (kitle turizminin yayginlagmasi, uzaklik engelinin kalmamas, vb..)
modadaki ve hayat tarzlarindaki degismeler, insanlarin igleri, sahip olduklar
degerler ve (zaman ve mekan i¢inde) bagkalariyla olan iligkileri gibi temel 6nem-
deki konularda derin bir belirsizlik ve kisisel giivensizlik yaratti. Yasadiklarimizin
boyle yogunlagsmasina ben “zaman-mekan sikismasi” adini veriyorum. Bu kapita-
lizm tarihinde ilk kez olan bir ey de degil iistelik. [...] Sonug ise ¢ok basit: kendi-
mizi tanimladigimiz kimligin elimizden kayivermesi. Konumumuz ister istemez
degisti, ¢linkii toplumsal yasamin zaman-mekan koordinatlari, saglam bir zemine
oturmak bir yana, tipki dagiliveren kum tanecikleri gibi (Harvey, 1993: 57-58).

Hall (1992: 300), “zaman-mekan” sikismasi kavramsallagtirmasini da

gozeterek, kiiresellesmenin ulusal kimlik tizerine olas: etkilerini ti¢ baghk

altinda degerlendirmektedir. Buna gore:

Ulusal kimlikler, “kiiresel post-modernizm” ve kiiltiirel homojen-

lesmenin artmasi nedeniyle yok olmaktadir.

Kiiresel direnis nedeniyle ulusal ve diger “6teki” kimlikler gtic-
lenmektedir.

Ulusal kimlikler yok olmakta, onlarin yerine melezlesmis yeni
kimlikler ortaya ¢ikmaktadir.

Hall’a gore (1992: 309) kiiresellesmenin kapali ve tek merkezli olan

ulusal kdiltiirdeki kimlikler tizerinde bozucu bir etkiye sahip oldugu acik-

tir ve degisik kimlik pozisyonlaria agik ¢ogul kimlikler yaratma etkisi

bulunmaktadir. Ancak kiiresellesmenin genel etkisinin tam olarak ne

oldugunu soylemek tartismali bir konudur. Ciinkii baz1 kimlikler gelene-

ge egilim gostererek, saflig1 ve tekligi/birligi kaybedildigine inanilan eski

kimlikleri yeniden kurmak ¢abasina girerken digerleri tarihin oyununa,

politikalara, farkliliklara ve temsile agik bir sekilde degisime egilim gos-

terdikleri i¢in saf olduguna, tek olduguna inanilan eski kimliklere don-

mezler.
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Coziimleme yontemi

Tim medya metinlerini bir sdylem olarak kavrayan bu calismada,
ornek olarak segilen gazetelerde ¢ikan tiim metinler, haber ya da yorum
(kdse yazilar1 vb) ayrimi yapilmadan sdylem analizi yontemiyle ¢oztimle-
necektir. Bu yontemin secilmesinin nedeni, hem metin ve metnin i¢inde
retildigi sosyo-kiiltiirel baglam hem de bu iki diizey arasindaki kargilikli
iligki tizerinde ¢aligilabilmeyi elverigli hale getirmesidir. Béylece bir gru-
bun kimligini ve grup tiyelerinin toplumsal aidiyet duygularini tanimla-
yan i basindaki ideolojinin, gazete metinleri tizerinden séylemsel pratik-
ler olarak igleyisinin analizi miimkiin olabilmektedir.” S6ylem analizinin
tercih edilmesinin bir diger nedeni de Teun van Dijk’in da (1988: 28 -29)
dile getirdigi tizere bu yontemin, standart, kat1 ve kesin kurallar1 olan bir
yontem olmaktan ¢ok, arastirma konusuna gore uyarlanabilme esnekligi-
ne sahip bir yontem olmasidir. van Dijk (1988: 50-81) haber soylemini
incelerken makro ve mikro yap1 ayrimina dikkat ¢ceker. Makro yapi, tema-
tik yapinun (bagliklar, fotograflar, spotlar, haber girisleri) ve sematik yapi-
nin (ana olayin sunumu, ardalan ve baglam bilgisi) ¢éziimlenmesini iger-
mektedir. Mikro yap1 ¢oziimlemesinde ise ctimle yapilari, sozciik segimle-
ri ve retorigi incelenmektedir. Bu calisma ise van Dijk modelini birebir

6  Habere toplumda var olan séylemlerin bir tirtinii olarak yaklasan van Dijk (1988), kisilerin ¢ev-
resindeki olaylarin ¢ogu hakkinda bilgilenmesinin ve kanaat olusumunun, milyonlarca kiginin
paylastig1 basin ve televizyondaki haber séylemine dayandigina dikkat cekmektedir. Bu nedenle
haberlerin semalarinin, bagliklarmin ve iislubunun incelenmesi siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
iktidarin uygulanimi ve bu uygulanimi destekleyen ideolojilerin isleyisini anlamak agisindan
6nemlidir. Benzer sekilde haber séyleminin egemen sdylemlerden yani iktidar sahibi kurum ve
kuruluslarmn séylemlerinden bagimsiz olmadig1 vurgusu, egemen s6ylemlerin haber icinde yeni-
den kurulduguna isaret eden Hall'da da goriilmektedir. Gergekligin anlamlandirilmasinda
gazeteciligin 6zel bir konuma sahip oldugunu séyleyen Kunelius ise van Dijk ve Hall’dan hare-
ketle, “Gazetecilik biiytik 6lctide bagka soylemlerden olusan, baska sdylemleri temsil eden ve
déniisiime sokan bir sdylemdir ve bdyle olagelmistir” demektedir (aktaran ve vurgu Inal, 1996:
97). Toplumda iktidar sorununa iligkin olarak, medya metinlerinin ekonomik ve siyasal yapiya
yonelik toplumsal rizanin olusum siirecindeki énemini vurgulayan Ayse Inal da soyle demekte-
dir: “...Gramsci'nin terminolojisi ile y6netenlerin hegemonyalarim kurma siirecinde, medya
metinlerinin ve ozellikle haberciligin énemi yadsinamaz. Bu siiregte, toplumsal riza, metinsel
pratikler ve bu metinlerin okunma pratikleri dolaymmu ile kurulur. Bu agidan haberi ve tiim
medya metinlerini, bir séylem olarak kavramamn énemi ortaya ¢ikar (1996: 93).”

7  Ideolojilerin yeniden tiretiminde ve giinliik ifadelerde sdylemin vazgecilmez bir rol oynadigima
dikkat ceken van Dijk (2003: 13, 45-46), sOylem yapilarim etkileyen ideolojinin, grup kimligi
kazanimu gibi toplumsal pratiklerde de kendini gosterdigini séylemektedir.
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temel almamakla birlikte van Dijk’m “Séylem ve Ideoloji” (2003: 13-130)
¢alismasinda onerdigi ideolojik ¢oziimleme kategorilerine dayandirilarak

olusturulmustur.

Analiz, bir karsilagtirma yapmaya olanak vermesi amaciyla iki ayri
déneme ayrilarak gergeklestirilecektir. Ik doénem Yerli Mallar ve Tasarruf
Haftas1'nin uygulamaya kondugu ilk ti¢ y1l olan ve ekonomide devletci ve
korumaci politikalarin gegerli oldugu 1930-1932 yillarin1 kapsamaktadir.
Ikinci donem ise Tiirkiye'nin kiiresel pazar ile eklemlenme siirecinin hizl
bir ivme gosterdigi 1980-1982 yillarini igermektedir®. Gazetelerin 12
Aralik’ta baglayan ve Hafta siiresince yayinlanan sayilarinda yer alan tiim
metinler analiz kapsamimna alnmigstir. Gazetelerin belirlenmesinde ise
olgiit olarak tirajlar® dikkate alinmustir. Ancak birinci ve ikinci dénemde
yayimnlanan gazetelerde birebir devamlilik olmamasi nedeniyle ¢calismanin
farkli gazeteler {izerinden yiiriitiilmesi zorunlulugu dogmustur. Bu
nedenle, ¢alisma birinci dénem igin Cumhuriyet, Aksam ve Milliyet gazete-
leri, ikinci dénem igin Hiirriyet, Cumhuriyet ve Milliyet gazeteleri lizerin-

den yuritiilmstir.

[k déneme genel olarak bakildiginda, incelenen her {i¢ gazetenin de
Hafta'y1 birinci sayfadan verdigi goriilmektedir. Cumhuriyet ve Milliyet
sayfanin yarisina yakin bir yer ayirirken, Aksam gazetesi nispeten daha az
yer vererek etkinligi duyurmaktadir. Gazetelerin ilgisi, basyazilar1 ve
haberleri de kapsayarak etkinlik haftast boyunca siirmektedir. Her iig

8  Yapilan bu tarihsel donemsellestirmenin nedeni, 1980-1982 déneminin, Yerli Mallar ve Tasarruf
Haftasi’'nin uygulamaya kondugu ilk yillar olan 1930-1932 zaman diliminin ekonomik ve siyasal
ortamina radikal bir farklilik yaratacak dontistimiin ilk ve belirleyici yillarini kapsamasidir. Séz
konusu ti¢ yillik siirecte, iilkeyi kiiresel pazara ve diinya ekonomisine baglayici kararlar hizla
hayata gecirilmis ve bu yonde sonradan atilacak adimlarimn da altyapist hazirlanmustir. Ulkenin
kiiresellesme siirecinde yerini kararli ve net bir sekilde alisin1 imleyen bu yillarin dénemsellesti-
rilmesiyle, ulusal sermaye, ulus-devlet ve ulusal kimlik kavramlarindaki dontistimleri anlama-
nin ve bu kavramlar tizerinden Hafta’nin basindaki degisen temsilini analiz etmeye olanak
verecek bir kiyaslama yapilabilmesinin miimkiin olacag: diistiniilmtistiir.

9 1930 yilina ait gazete tirajlarini gosteren saglikli bir kaynaga ulasilamamuigtir. En yiiksek tirajli
gazeteleri belirlerken Rifat Bali'nin 1928, 1931 ve 1932 yillarina iliskin verdigi rakamlar, tarihlerin
yakinligi nedeniyle esas alinmistir. Buna gore, en yiiksek tiraja sahip gazeteler sirastyla Cumhuri-
yet, Aksam ve Milliyet'tir (Bali, 2002: 18-19). Bir devamlilik olmas1 amaciyla ikinci dénemde yine
ayni gazeteler secilmistir. Ancak bir ilan gazetesine dontisen ve kapanma asamasinda olan
Akgam’in yerine donemin en yiiksek tirajina sahip Hiirriyet gazetesi secilmigtir (bakiniz Kologlu,
1993: 117, 119).
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gazetenin yaymnlarmin da ¢ok biiytik 6lgtide donemin siyasi ve biirokratik
elitlerinin Hafta kapsaminda yaptiklar1 konusmalardan olustugu goriil-
mektedir. Genel olarak Meclis’te, radyoda, tiniversitelerde, liselerde ya da
Tiirk Ocaklari’'nda yapilan bu konusmalarin ya tamami ya da tamamina
yakin bir béliimii dogrudan sayfalara aktarilmistir. Yine her ti¢ gazetede
de Bagbakan Inénii’'niin ve Meclis Bagkan Kazim Ozalp’in Hafta igin yap-
t1g1 konusma metinlerini yayimlamis ve 6zellikle Cumhuriyet ve Milliyet
gazetelerinin manget ve haber bagliklar1 bu metinlerden alintilanan sozler-
den segilmistir. Dikkat gekici bir diger 6zellik de gazetelerinin bagyazilari-
na imza atan Falih Rifki (Atay), Necmettin Sadak ve Yunus Nadi'nin ayn
zamanda milletvekili olmalaridir. Birinci dénemde, gazetelerce dolasima
sokulan sdylemin temel belirleyicisinin devlet oldugu belirtildikten sonra
simdi bu sdylemin analizi ideolojik ¢6ztimleme kategorileri araciligiyla
yapilmaya calisilacaktir.

I. analiz donemi: 1929-1931

ideolojik coziimleme kategorileri

1. Aktdr tanimi: van Dijk (2003: 79), insanlar ve eylem {izerine olan tim
soylemlerin gesitli aktér tanimlarini igerdigini ve anlamin kurulmasinda
onemli bir islev goren bu aktoér tanimlarinin diger tanimlar gibi tarafsiz
olmadigini belirtir. van Dijk’a gore grup tiyesi ya da bireysel olarak aktor-
ler adlariyla, islevleriyle, eylemleriyle ya da (sézde) nitelikleriyle sahip
olduklar1 konumlar ve iligkileriyle diigiinebilirler. Grup kimligi olustur-
maya yonelik bir ideolojik stratejinin isleyisinde ise “biz” sunumu igin
olumlu sunma s6z konusu iken “onlar” igin olumsuz bir sunus gegerlidir.
Bu calisgmada incelenen her ii¢ gazetede de “biz” kategorisinin kurulusu-
nun biiyiik olgiide benzestigi ve bu kategorinin “Tiirk milleti”, “Ttirk
devleti”, “Tirk esnaft”, “Turk ciftgisi”, “Ttirk talebesi”, “Tiirk kadimi”,
“Tiirk yavrusu”, “Ttrk ¢ocugu”, “milli sermayedar” gibi “Tiirk olmak/
Tiirkliik” tizerinden kurulmus oldugu gortilmektedir. Tiirk aktorlere, var-
liklarini daimi ve gtiglii olarak stirdiirebilmeleri i¢in daha genis ve kapsa-
yic1 bir biz tanimi olan Tiirk ulusu ve ulus-devleti etrafinda birlesmeleri
yoniinde bir ¢agr1 yapilmaktadir. Bu ¢agriya uyumun geregi ise bireysel
diizeyde gergeklestirilecek tasarruf ve yerli mali kullanma eylemi olarak
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belirlenmistir. Boylece aktor tanimi ve aktor eylemi arasindaki anlamsal
bag kurulmaya galisilmaktadir. Diger bir anlatimla okuyuculara yonelti-
len ideolojik seslenislerle, okuyucular, diinyay1 Tiirk ulus-devletinin bir
tiyesi olarak, ulusal kimlik ve ruhu i¢inde deneyimlemeye cagrilmakta ve
boylece “biz” kategorisinin iglerlik kazanisi desteklenmektedir. Tasarruf
eylemi ile milli sermaye arasindaki anlamsal bagin ise en yetkin agizlarca
net bir sekilde kuruldugu gortilmektedir: “Milli tasarruf, yalmz ferdin
yarini diistiniip te kendisine birkag¢ para ayirmas: degildir. Milli tasarruf
fikri ve cereyani, milli sermaye fikri ve cereyamdir” (Cumhuriyet, Inénii'niin
konugsma metni, 13.11.1932). “Biz” i¢in olumlu sunumun ise Tiirk ulus-
devletinin “milli iktisat miticadelesine” denk diisen uygunluktaki,
“fedakarlik-sabir”, “kuvvetli olmak”, “itaatkarhik”, “paylagimcilik”, “calig-
kanlik”, “tutumluluk” ve “dayanigsmacilik” benzeri karakter 6zellikleri
tizerinden kuruldugu dikkat cekmektedir.

Tiirk milleti kuvvetli bir millettir (Milliyet, kose yazisi, N.Ali, 12.11.1930).

Boyle zor anlarda Tiirk milleti miigkdilati iktiham etmek igin biitiin bir azim ile

elele yiirtimesini bilen bir millettir (Cumhuriyet, bagyazi, Y.Nadi, 12.11.1930).

Tiirk yerytiziindeki insanlarmn en ¢aliskani, tasarrufu en ¢ok sevenidir. (Cumhuri-
yet, basyazi, M. Necmi, 13.11.1931).

Tiirk milleti paray1, zenginligi, iktisadi kudret ve inkisafi, ancak Tiirk milletinin
edebi seref ve hayatina, Tiirk milletinin cihan saadetine ve medeniyetine daha
biiyiik imkénlarla, daha biiytik 6lgiilerle hizmeti icin arar (Cumhuriyet, Maarif
Vekili Resit Galip Bey’in konusma metni, 14.11. 1932).

“Onlar” kategorisi icin ise ikili bir ayrimin varlig: dikkati ¢ekmekte-
dir. ilki, Dogu ve Osmanly’dir. ikincisi ise Kurtulus Savasi’'nda savasilan
Batr'dir. {1k bakista “onlar” kategorisinde hem Dogu'nun hem de Bati'min
ayni anda yer almasi tutarli gibi goriinmese de Dogu'nun ve Bati'min
“onlar” olarak kurulusundaki farklillk konuya agiklik getirmektedir.
Oncelikle geride birakilmasi ve uzaklagilmasi gerektigi vurgulanan Dogu
ve Osmanl hi¢bir stipheye yer birakmayacak bir netlikte kurulmustur ve
biitiiniiyle olumsuz bir sunum sz konusudur. Olumsuzlama hem gazete
caliganlarinca iiretilen metinlerde hem de siyasi ve biirokratik elitlerin,
gazetede yer verilen konusma metinlerinde kendini géstermektedir. Orne-

gin Milliyet gazetesinde Nizamettin Ali imzasiyla ¢ikan bir yazida, “bizim
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(Tiirklerin)” olumlu ve “onlarin (Dogulularin)” olumsuz sunumlarimin
ulusal sermaye birikimi ile kurulan anlamsal bagi bu agidan gtizel bir
ornek olusturmaktadir:

Tasarruf biitiin kazanc1 yememektir. Sarkta biitiin kazandigini yemek adettir. Yari-
na Allah kerim deriz. Garpta yarini bugiinden temin etmeli diyorlar. Orada kazang
boliiniiyor, ayriliyor, tasarruf sandiklarina veriliyor. Gergi (Ak akca kara giin igin-
dir) gibi akillica gecirdigimiz zamanlarda bazi s6zler ¢tkmig amma, o sozlerin
kiymeti bugtinkii yoksullukta hi¢ diyenler var. (...) Hayir akillica gegirdigimiz
asirlarin degimli sozlerine geri dénmeliyiz. (...) Tiirk milleti kuvvetli bir millettir,
Tiirk dili o millete uygun kuvvetli bir dildir. Bu dil tesadiff tekamdil etmis degildir.
Duygulu bir izdihamin bir canli dili olarak olgun bir hale gelmistir. Para saklan-
malidir, yarinin refahina, yarinin giinleri ugruna tasarruf edilmelidir. Dememelidir
ki damladan ne ¢ikar. Damladan gol ¢iktigini duygulu ecdat telkin ediyor. (...) Biz
de ata yoluna dénelim. Biz de bu duygulu sozleri kullanalim, tatbik edelim. Bollu-
ga boyle erisecegiz. Cumhuriyet’in de tegvikile ve yardimile ¢abuk refah yiizii
gorecegiz (Milliyet, 12.11.1930).

Milliyet'in aym tarihli sayisinda Falih Rifki (Atay) da benzer sekilde
biiyiik isler bagarmis bagarili Tiirk milleti (biz) ve onu bagarili olmaktan

alikoyan Dogu (onlar) sdéylemini devam ettirmektedir:

Tiirkiyenin manzarasi, artik icinde bulundugumuz Avrupa’min en
geri manzarasi olmaktan az zamanda ¢ikmalidir. Kag seneden beri Tiirk
milletinin hayatliligina delil sayilan biiyiik isler, sarkl tasarrufun sarig ile
bogulmamalidir.” Kazim Ozalp’in konusmasinda, Osmanli ile tasarruf
arasinda kurulan anlamsal bag da benzer niteliktedir: “Tasarruf medenilik
halidir. Her millet medenilestikge daha fazla tasarruf ediyor. Halbuki
misrif Osmanli saltanati devrinden kalan bir itiyatla milletimizin biiytik
bir ekseriyat: hesabimi bilmez, ayagini yorganina gére uzatmaz. iste biz bu
kot itiyatla miicadele etmek mecburiyetindeyiz (Milliyet, 13.12.1930).

Tasarruf ile uygarlik arasindaki anlamsal bagin haberlerde de kurul-
dugu goriilmektedir: “Tasarruf medenilik alametidir. Vahsi para biriktir-
mez. Her medeni adamin bankada bir hesab1 olmasi icap eder (Aksam,
haber, 12.12.1931).

Bati'nin “onlar” kategorisinde kurulusunda ise somut bir gruba ya da

2

iilkeye isaret edilmemektedir. Onun yerine “yabanci sermaye”, “gayri

Tiirk sirketler”, “ecnebi mal”, “memlekete musallat bir yabanc sirket”,
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“yabanct mal” ya da “Kurtulus Savagindaki diisman” (ad verilmeyerek)
gibi soyut bir diisman tamimlamas: yapilmaktadir. Herhangi bir tilke ad1
verilmeyisi uluslararast iligkilere déntik bir temkinlilik olarak yorumlana-
bilir. Nitekim Bagkaya da benzer bir yorumda bulunmustur (bakiniz dip-
not 5). Ancak bunun da 6tesinde Bati'y1 model alarak modernlesmeye
calisan Cumhuriyet’in 6zgiin kosullar: da dikkat gekicidir: Batili tilkelerin
toplumsal ve ekonomik seviyesine ulasarak kalkinmay: hedefleyen ve
bunu da devletcilik ve korumacilik temelinde yapmaya c¢alisan
Cumhuriyet'in, ayn1 zamanda Bati’y1 diisman gostermesi, istenmeyen
sonuglar dogurabilecek bir geliskiye neden olabilir. Bati’'nin, metinlerde,
dogrudan ve somut bir diisman olarak kurulmasa da ayni seviyeye gele-
rek ve hatta gecilerek tistesinden gelinebilecek, hem gipta edilen hem de
sakinilan bir “diisman” olarak sunuldugu goriilmektedir. Bati'nin “biz-
Tiirkler” igin tehlike arz etmeyecek bir konuma gelmesi ise ancak Tiirkle-
rin Dogulu olarak kalmamasi sartina baglidir.

Sarkta zaruri ihtiyaglar ikiye iner: Yiyip icmek ve 6rtiinmek! Ve tasarruf ¢ok yiyip
igmemek, az giyinmek ve baska birsey yapmamak zannolunur. Tasarruf kelimesi
agizlara dolastig1 zaman yeni yapilar yapmaktan, imardan, tiyatrodan, musikiden
biitiin nefis sanatlardan bahsetmek abes olur. Avrupalinin bu buhran ve tasarruf
senelerinde ise her taraf her i yapilmakta fakat para ve iktisat kuvveti olgiilerek
hesapli yapilmaktadir. Bizim diisturumuz, bugiine kadar yapmakta oldugumuz
degil, yapmaya bagladigimiz isleri kimisinden az, kimisinden ¢ok keserek, fakat
higbirini durdurmayarak yapmaga devam etmek olmalidir (Milliyet, basyaz,
ERifki (Atay), 12.11. 1930).

Bir yandan Bati'nin gelismis kapitalist tilkelerinin mallarimin alinma-
mas1 istenip yabanci sermaye diisman olarak gosterilirken, s6z konusu
tilkelerin ekonomik seviyeleri, ulasilmas1 gereken bir toplumsal gelismis-
ligin de bir gostergesi olarak sunulmaktadir: “Iktisadiyat muasir milletler
hayatinda en miithim mevkii isgal ediyor. O kadar ki milletlerin hayatlari-
na iktisadi tesekkiiller nazari ile bile bakabiliriz (Cumhuriyet, basyazi, Y.
Nadi, 12.11.1930)”. Boylece yerli mali kullanmak ve tasarruf etmek eylemi
(yerli sermayenin birikimini saglamak) ile bu eylemi gerceklestirmesi
gereken aktor tanimu (Tiirkler) ve aralarindaki bag kurulduktan sonra bu
eylemin neden (Tiirk ulusunun bagimsizligi ve gelisip kalkinmasi) ve
kime kars1 (yabanci sermaye) yapilmas: gerektiginin anlamsal bag: da
kurulmus olmaktadir.
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2. Karsithk: van Dijk (2003: 62), ideolojilerin cogunlukla iki ya da daha
fazla grubun gatisan ¢ikarlari s6z konusu oldugunda toplumsal miicadele
veya rekabet var oldugunda veya egemenlik durumlarinda ortaya ciktigi-
n1 soylemektedir. Bir grubun kimligine dair bilgilerin (bir gesit grup benlik
semasinin) sdylemsel olarak diizenlenmesi ise yanitlar1 temelde “biz ve
onlar” karsitlig: iceren tiirden sorular araciligiyla olmaktadir. Bu sorular:
kisaca “Biz kimiz? Kim bizden degil?” (iiyelik), “Ne yapiyor ya da planl-
yoruz? Bizden ne bekleniyor?” (etkinlik), “Bunu niye yapiyoruz? Ne elde
etmek istiyoruz?” (amagclar), “Yaptigimiz seyde neler iyi, neler kétii, neye
izin veriliyor, neye verilmiyor?” (kurallar), “Dismanlarimiz ya da dostla-
rimiz kimler?” (iligkiler), “Bagkalarinda olmayan neye sahibiz, bagkalarin-
da olan neye sahip degiliz?” (kaynaklar) seklinde siralamak miimkiindiir
(56). Boylece anlam, ideolojik sylemin genel bir stratejisi olarak “biz ve
onlar” karsithig: tizerinden ytirttiilen bir kutuplagsma sekliyle kurulmak-
tadir. Bu igleyiste “bizim” iyi seylerimizi, “onlarin” ise kotii seylerini
vurgulamak esastir (62).

Bizim 6rnegimizde, devletci-korumaci bir ulusal ekonomik kalkinma
uygulamasinin yerli sermaye-yabanci sermaye karsithginda somut bir
goriinim kazanmasi s6z konusudur. Bu karsitlik iliskisindeki kutuplas-
manin ise devlet¢i ve korumact ideolojinin, milliyetci ideolojiye eklenme-
siyle “Yerli mah=Tiirk sermayesi=Tiirkler” ile “yabanci mali=yabanci

sermaye=0tekiler” kargithiginda isledigi goriilmektedir.

Yavrum, sen vatanimin malimi al. Bu mali senin gibi Tiirk yavrular: yaptilar. Ttirk
soyu, Tiirk kudreti bunu meydana getirdi. Buna verecegin para gene senindir
(Cumhuriyet, haber (i¢cinden alinti) 13.11.1930).

Vatandas! Yerli mali kullanmak Ttirk ¢iftgisini ve Tiirk is¢isini diistinmek demektir
(Cumhuriyet, baglik, 14.11.1930).

Diger yandan burada “iyi biz” — “kéti onlar”in 6tesinde daha farkls
bir karsithgin kuruldugu goriilmektedir. Bunu da “gticlii -olmasi gereken
—biz/ Tirkler” ile “(bize kars1) giiglii olmamasi gereken onlar” karsithig
seklinde agiklamak miimkiin gériinmektedir:

Tasarruf milli bir dava oldu. Simdi en kuvvetli milletler, en ¢ok biriktiren milletler-

dir ve en ¢ok biriktiren milletler de gene en kuvvetli milletlerdir. Kuvvetli olmak

istiyorsak biriktirelim (Cumhuriyet, kose yazisi, S. Stireyya, 12.11.1930).
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Kudretli olmak, tarihe dizgin vurmak yalmz devrine gore kiymet yaratan milletin
isidir (...) Onun icin Milli Tktisat ve Tasarruf Cemiyeti'nin yolunu benimsemeliyiz.
Ciinki riyalarmmzin Tirkiye’si uyamik ruhlarmn, canl yurt sevgisinin, kiymet
yaratan faaliyetlerin {istiine kurulabilir (Cumhuriyet, basyazi, M. Nermi,
15.11.1931).

“Gligli olmak,” “kuvvetli bir millet olmak,” bir 6nceki ideolojik
¢oziimleme kategorisinde de (aktor tanimi) oldugu gibi burada da ¢ok
baskin bir gekilde ortaya ¢ikmaktadir. Catisma ve rekabet “daha giicli
olabilmek” sdylemi tizerinden yiiriitiiliirken, “kars1 tarafa” karsi saglam
durulmas: gereken nokta (kutup) ulusal sermaye etrafinda birlesmek ola-

rak gosterilmektedir.

3. Tema incelemesi:

3.a.) Tehdit, Miicadele ve Ulusal Dava: Yerli mali kullanimin1 ve tasarru-
fu tegvik eden haberlerde 6ne ¢ikan {i¢ temadan s6z etmek miimkiindiir:
tehdit, miicadele ve ulusal dava. Ancak bu ti¢ temanin anlamsal bir biitiin-
litk yaratimu i¢inde hiyerarsik bir diizene sahip bir i¢ igelik halinde oldugu
goriilmektedir. Miicadele etmek asil tema olarak belirmekte, tehdit ve
ulusal dava ise miicadele etmenin (yerli sermayenin olusumuna katkida
bulunacak eylemlerin) kaginilmazhgmna dair nedensellik bag: kuran yan
temalar olarak ortaya ¢ikmaktadir. Belirlenen bu tematik hiyerarsi incele-
nen tiim gazetelerde ve 6zellikle de en baskin bir bigimde Hafta'nin duyu-

ruldugu ana ve ara bagliklar ile spotlarda goriilmektedir.

Milli miicadelede birinci hedefimiz ‘Akdeniz’ ikinci ‘Iktisat’tir — Miicadele haftasi
(Milliyet 12.11.1930; Cumhuriyet 15.11.1930).

Tasarruf haftas: basladi -Yerli mal kullanmak iktisadi miicadelede muvaffakiyetin
birinci sartidir (Milliyet, 13.11.1930).

Ismet ve Kazim Pagalarin Miihim Nutuklar1 — Ismet Pasa’min nutukundan bir
parca: ‘Millf alis verisi aciktan kurtaracak bir milli maiset tarzina alismak mecbu-
riyetindeyiz (Cumhuriyet, 13.11.1930).

Tehdit temasinin kurgusunda, Ttrklerin ve Tiirk milletinin varhigina,
biitiinliigiine ve bagimsizligina yonelik bir tehlikeye isaret edildigi goriil-
mektedir. Tehdidin kaynag ise yabanci sermaye ile 6zdeglestirilmektedir.
Yaratilmak istenen tehdit algisini pekistirmek i¢in hentiz toplumun hafiza-

sinda taze bir sekilde izlerini koruyan Birinci Diinya Savasi sirasindaki
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Osmanli yenilgisine ve tilkenin yabanci giiclerce isgaline sik stk gonderme

yapilmakta ve tehlikenin boyutuyla ilgili benzerlik kurulmaktadir. Tehdi-

din varhgma ve ciddiyetine yonelik haberlerin ana kaynagimn ise yine

siyasi ve biirokratik elitlerin Haftaya iliskin beyanlar1 olusturmaktadir:

Bu cetin ahval iginde biz tehlikeyi millete oldugu gibi haber verdik... Evvela mil-
letten kendi yasamak kudretine itimat istiyorduk. En ¢ok ehemmiyet verdigimiz
kamil bu idi. Tirk milletinin biiyiik tehlikeler karsisinda mahsusatindan olan
iktisadi ve nefsine itimadi derhal uyandi. iginde bulundugumuz ve daha maruz
kalacagimiz ihtimalat ne kadar agir olursa olsun behemehal kendi mevcudiyetini
muhafaza etmek igin her tedbiri almaga bu ugurda her mahrumiyete katlanmaya

kat'i bir az miikarar gosterdi (Cumhuriyet, Inénii’niin konugma metni, 13.11.1930).

Kése/yorum yazilar1 da resmi sdylemdeki temalar1 destekleyen ve

onu gliclendiren bir niteliktedir:

Biiytik cihan harbi gibi o kadar korkung bir iktisat harbi i¢indeyiz (...)
Bu harp te oteki gibi goz pekligi, birlik, suur, bilgi, biittin milli vazife
ve kiymetlerin ortaya atilmasini ister (Milliyet, bagyazi, F. Rifki (Atay),
15.11.193).

Tiirk milleti i¢in milli miicadele bir siyasi istiklal miicadelesi idi (...)
Fakat ondan sonra yeni bir miicadele hayatina girmis bulunuyoruz.
Bu miicadeleyi de tasarrufla bagsaracagiz. Ve sunu bilmeliyiz ki milli
miicadelenin mes’ut neticeleri bu yeni giristigimiz mticadeleye bagl-
dir (Milliyet, bagyazi, A. Stikrii, 12.11.1932).

Miicadelenin ulusal bir dava ugruna yerine getirilmesi gereken milli

bir vazife kurgusu icinde temsil edilisinde de yine birincil tanimlayicilarl0

olarak karsimiza hiikiimet temsilcileri ve biirokratlar cikmaktadir. Ozel-

likle, Kazim Ozalp’in konugmalarinda “milli vazife” ve “seferberlik” vur-

gusu stirekli tekrarlanmaktadir:

10

Bu haftanin en biiytik kiymeti bize milli vazifelerimizi canli bir suretle hatirlatma-
sidir. Filhakika tasarruf etmek ve yerli mali kullanmak milli vazifelerimizin en
miihimlerindendir. (...) Milli rehberimiz Gazi Hazretleri tasarrufu milli ve vicdani

bir borg oldugunu her vesile ile beyan buyurmuslardir. Tasarruf yerli mali hafta-

“Birincil tanimlayicilar” bakanlar, partilerin 6nde gelen politikacilari, polis ve yargt organlarinin
tist diizey kisileri ve akredite baski gruplarinin sozciileri gibi iktidar sahibi kurumlarin goriisle-
rini yansitan kisilerdir. Haber, Hall'un, “birincil tanimlayicilar” olarak niteledigi bu kisilerin
goriiglerinin sunumuna dayanmaktadir. Gazeteciler ise haberlerini olustururken bu kigilerin
olusturduklar: durum tanimlarim halkin diline déniistiiren “ikincil tanimlayicilar” konumunda-
dir (aktaran Inal, 1996: 99).
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sinda bu milli vazifemizi diisiinelim ve biitiin sene zarfinda hesapli yasama ve

tasarruf etmege azmedelim (Cumhuriyet, 12.11.1930).

Bu hafta her Tiirk kendisine su suali sormalidir: Ben iktisadi vazifemi yapiyor
muyum? (...) Bu i¢timai vazife kargisinda biitiin millet seferber olmalidir. Seferber
kelimesini tam askerce manasinda aliyorum. Harp yalniz top tiifekle olmaz
(Cumhuriyet,15.11.1931).

Tktisadi vazifelerimizin en ehemmiyetlisi yerli mal kullanmaktir (Aksam,
14.12.1931).

Gazeteler, siyasi ve biirokratik elitlerin sdylemlerini okuyucuya dog-
rudan aktarmalariin yani sira bu séylemleri destekler nitelikte s6zlere
haber bagliklarinda ya da sayfalara rastgele yerlestirilmis kutucuklar igin-

de yer verilmektedir:

Tasarruf ve yerli mallar giarlari: (...) Yerli mali kullanmak bir inkilap borcudur.
Yerli mali seferberliginde bozgunluk yapma. Eskiden yerli mali kullanmak ayip
sayilirdi. Eskiden Tiirk’e Tiirk demek de ayipti (Cumhuriyet, kutu icinde verilen
kisa metin, 12.11.1931).

Tirk vatandagt igin Tiirk mali kullanmak vatan borcudur (Milliyet, baslik,
12.11.1932).

Vatan yalniz toprak degil/ Sevgi yalmz bayrak degil/ Yerli mali almak gerek/ Yerli

mali almak gerek (Cumhuriyet, kutu iginde verilen kisa metin, 12.11.1932).

3.b) Kurtulus Savagt (Ulusal Oviing): Séylemin etrafinda gelistirildigi
bir diger tema, ulusal 6viing kaynag: olarak Kurtulus Savagi’dir. Ulusal
6viing bigimleri (“kendi tilkesinden 6vgiiyle soz etme, tilkeyi, ilkelerini,
tarih ve geleneklerini 6vme” (van Dijk, 2003: 99)), Tiirklik tizerinden
kurulan (ve Hafta'min “gereklerini” yerine getirmesi istenen) “biz” kate-
gorisinin olumlu sunumu agisindan énemlidir. Hafta kapsaminda yapilan
ve gazetelerce genis bir sekilde alintilanan konusmalarin yani sira kose
yazilarinda da, soyut bir zamana ve mekéna génderme yapilarak, tarihini
oviinglerle doldurmus bir ulus sdylemine siklikla rastlanilmaktadir.

Yerytiziiniin budunlar arasinda Tiirk’liik, icyollarina gore en zengin bir diinyadir

(...) Biiyiik irmak, tarihin her ¢aginda, yatagindan firlamug, tehlike ve bereket

olmustur (...) Tturk gonlii kendine gore bir iklimdir. Giineglerinde kendi ¢igekleri

uyanur, kendi filizleri ztimriitlenir (Cumhuriyet, basyazi, M. Nermi, 13.11.1932).
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Ancak, ulusal 6viinmenin asil olarak Tiirk ulus-devletinin kurulus
miicadelesiyle 6zdeslestirilen Kurtulus Savasi tizerinden gelistirilmesi s6z
konusudur. Kurtulus Savasi hem verilen miicadele hem kazanilan zaferin
getirdigi seref ve gii¢ agisindan biiytik bir 6viing kaynag: olarak sunul-
maktadir. Milli ekonomi ve ulusal sermayenin olusmasi igin verilmesi
istenen miicadele ise Kurtulug Savasi’nin tamamlanmasi gereken bir evre-
si gibi sunulmakta ve sanli bir ulusal tarihin miistakbel bir pargas: haline
getirilmektedir.

Bu bayram (milli iktisat) biitiin diinyaya kok salan medeni tarihin; Canakkale
zaferin, Istiklal miicadelen kadar biiytik ve sereflidir. Istiklal miicadelen esir ve
bedbaht yasayisindan kurtulusundu. Milli iktisat ve tasarruf bayraminda bu zafe-
ri tamamlayan bir kuvvettir (...) Yerli malinda tarihin, inkilabinin izi, topraginin
kokusu var. (Cumhuriyet, Kadin Birligi Uyesi Mediha Muzaffer’in radyo konusma-
s1, 15 Aralik 1931).

Istiklal harbinde omuzlarinda cephane tasiyan hanimlarimiz bu sahada da tizerle-
rinde diisen vazifeleri bihakkin ifa edeceklerdir (Cumhuriyet, Antalya Mebusu
Rasih Bey’in konugmas, 13.11.1932).

Her sene Sakarya’da ve Dumlupinar’da sehit abidesinde birer yerli mallar panay-
r1 kurulmasma ve panayirlarin ¢ogaltilmasina karar verilmistir (Aksam, Milli
Tasarruf Cemiyeti Katibi Rahmi Bey’'in Mustafa Kemal'e cektigi telgraf,

13.12.1931).

Boylece Tiirk ulusal kimligin en canli referansi olan Kurtulus Savas:
tarihsel bir bilgi, 6viinme ve ayni1 zamanda ders verici bir 6ge olarak ulus-
devletin ekonomik ihtiyaglar1 dogrultusunda séylem diizeyinde hizmete
sokulmaktadir.

3.c) Hafta'min Ulusal Yarar: Uzerine Fikir Birligi (Kani Birlikteligi): van
Dijk (2003: 83) grup i¢i dayanigsmanin, baghligin saglanmas: ve grup birli-
ginin olusabilmesi i¢in “kan1 birligi”nin sergilenmesinin ya da istenmesi-
nin 6nemli bir strateji oldugunu séylemektedir. Bizim érnegimizde de bu
stratejinin gecerli oldugu goritilmektedir. Hafta'nin ulusal yarar {izerine
bir fikir birliginin var oldugu stirekli vurgulanan bir konudur. Tiirklerin,
Tirk ulusunun g¢ikarlar agisindan yerli mali kullanmanin ve tasarruf
etmenin 6nemine iliskin ulusal bir konsenstis oldugu ve Tiirklerin bu
ugurda birlestigi (ve birlesmesi gerektigi) hem gazete haberlerinde hem
de biirokratik elitlerin dogrudan gazete sayfalarina aktarilan konusmala-
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rinda siklikla sergilenmektedir. Ornegin Milli [ktisat ve Tasarruf Cemiyeti
hatibi umumisi Rahmi Bey, “Yerli mali davasi Edirne’den Kars’a kadar
biitiin milleti ¢alkalayan bir firtina gibi esmektedir (Akgam, haber,
15.11.1931)” diyerek hem bir davanin varligim hem de bu dava etrafinda
tim {tlkenin birleserek bir birlik olusturdugunu ifade eder. Ancak kani
birlikteligini vurgulamak agisindan basinin ¢ok daha aktif bir rol tistlendi-
gi goriilmektedir. Ozellikle Hafta kapsaminda diizenlenen sergi, yarisma
ve konferans gibi etkinlikler hakkindaki haberler ulusal bir konsensiistin
vurgulandigi haberlerdir. Bu tiir haberlerde halkin Hafta'ya verdigi deste-
gin biiyiikliigiine dikkat cekilerek ikna etkisi yaratilmaya caligildigr ve
etkinlik katilimcilarinin konugmalarinin dogrudan verilmesiyle bu etkinin
giiclendirildigi sSylenebilir. Bu durum her ti¢ gazete i¢in de gegerlidir:
“Diin buytik ve heyecanli i¢timalar yapildi (Cumhuriyet, haber baghg:,
13.11.1930)”, “Tasarruf haftasinin ikinci giinii parlak gecti (Cumhuriyet,
haber baghgi, 14.11.1930)”, “Tasarruf haftas: biiyiik intibah uyandiriyor
(Cumhuriyet, haber bagligi, 14.11.1930)”, “Halk vitrin miisabakasina ragbet
gosteriyor: Rey pusulalari az geliyor (Cumhuriyet, haber baghgi, 15.11.1930”,
“Halk yerli mal kullanmaya ahdii peyman etti: Milli tasarruf haftasmn ilk
giinii diin sehrimizde heyecanli tezahiiratla baslamis ve yagmura ragmen
halk akin akin konferans verilen yerlere kogmustur (Milliyet, haber baghgi,
13.11.1930)”, “Halk miithig bir alaka ile haftanin faaliyetini takip ediyor
(Milliyet, haber baghgi, 15.11.1930)”, “Memleketin her tarafinda Tasarruf
haftas: biiytik ve yaratict bir aldka ile bagladi (Aksam, haber baghg:,
13.11.1930)” “Halk yerli mamulata ragbet gosteriyor: Diin de birgok halk
vitrin miisabakasina igtirak ederek reylerini vermiglerdir (Aksam, haber
bashigi, 15.11.1930)”, “Izmir’de yerli mallar alay1 biiyiik bir alaka ile seyre-
dildi (Aksam, haber baghgi, 17.11.1931).

Il. analiz donemi: 1980-1982

1980-1982 yillari1 kapsayan doénemde etkinlik Hafta’s1 stiresince,
incelenen gazetelerde Hafta’ya iliskin herhangi bir haber ya da yorumun
yer aldig1 gortilmemektedir. Gazetelerde, Hafta’yla ilgili bir haber ya da
yoruma rastlanmamasimin 6nemli bir nedeni olarak, tilkenin yasadigi

askeri darbe ve darbenin siyasal, toplumsal ve ekonomik diizeyde yarat-



Kavakli - Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi'nin Basindaki Temsili: ... + 95

t181 sancili siireg gosterilebilir. Nitekim incelenen déneme ait gazetelerde,
12 Eyliil yargilamalarina yonelik haberler 6nemli bir yer kaplamaktadir.
Ancak bu haberlerin yam sira Tasarruf ve Yerli Mali Haftasi’'min neden
basinin giindeminden dustiigiine 151k tutucu nitelikte bagka haberler yer
almaktadir ki bunlar da genel olarak, Turgut Ozal'in “24 Ocak Kararlar1”
(1980) olarak literatiire gecen ve Tiirkiye'nin kiiresel pazara ve diinya
ekonomisine eklemlenme siirecini imleyen “ekonomik istikrar tedbirleri”
hakkindadir. Ering Yeldan, Tiirkiye ekonomisinin diinya pazarlarina agil-
masina yonelik dontistimii kapsayan baslangig siirecinin, ayn1 zamanda
bu ¢alismanin ikinci analiz dénemini olusturan 1980-1982 yillarin igerdi-
gini soylemektedir. Doniistim siirecinin tamamlanmas ise 1989-1990 yilla-
r1 arasinda olur. Bu siirecte éncelikle dig ticaret rejimi serbest hale getiril-
mis ve serbest piyasa ekonomisine gecilmistir. Tiirk Lirasi, yiiksek bir
oranda devaliie edilmis ve ihracata uygulanan bazi tegviklerle sanayi ihra-
cata yonlendirilmistir. Dis ticaretin uluslararasi pazarlara eklemlenmesiy-
le baglayan stireci, 1989 yilinda mali piyasalarin serbestlestirilmesi ve dis
finans merkezlerine eklemlenmesi izlemistir (Yeldan, 2003: 25; 54-55).

Dénemin vurgulanmast gereken 6nemli bir 6zelligi de daha 6nce,
“Tasarruf ve Yerli Mallar Haftas1 ve Doneminin Ozellikleri Bsliimii”nde
Ozetlenen tartismada deginilen, devletin simifsal yapisindaki dontisiime
iligkindir. Tartismada yer alan goriislerden biri 1980 dénemini, askeri dar-
benin ardindan Ozal devriyle birlikte devletin burjuva devletine déniisme
an1 olarak almakta ve bu gelismeyi de kiiresellesmenin dayattig1 liberali-
zasyon stireciyle iligkilendirmektedir (Keyder 1994: 39). Diger goriise gore
ise en basindan beri burjuva karakteri tagiyan devletin burjuvazinin ege-
menligi altina girmesi daha 6nce gergeklesmis oldugundan, 1980'lerde
devlet zaten bir burjuva devletidir. 1980'lerde yasanan donitistim, Tiirkiye
sermayesinin diinya kapitalizmi ile biitiinlesmesi evresine isaret etmekte-
dir. Kiiresellesmenin Tiirkiye devleti tizerindeki dontstiirticii etkisi agi-
sindan oldukga agiklayict olan bu tartismada, her iki goriisiin de
1980’lerdeki kiiresellesme olgusuyla birlikte degisen bir yerli ve yabanci
sermaye iligkisini vurguluyor olmalar1 konumuz agisindan Snemlidir.
1980’lerde devlet ¢cok 6nceden burjuva devletine dontismiis bir devlet de
olsa, devletin burjuva egemenligine girmesi 1980'lerde gerceklesmis de
olsa, sonugcta 1980’lerle birlikte ekonomik merkezin ulusal sinirlarin digina
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dogru radikal bir gsekilde kaymaya bagladig1 ortadadir. 1980’lerdeki bu
yeni donemde tilkenin biiytime stratejisine yonelik olarak 1930’daki dev-
letcilik ilkesinin benimsendigi bir ulusal kalkinmaya doniik ekonomik
modelden ¢ok fakli bir modelin benimsendigi goriilmektedir.

IMF ve Diinya Bankasi'nin yénlendiriciliginde uygulamaya konan ve
liberal ideolojiye uygun olarak bi¢cimlenen modelde devletten, 6zellikle
ekonomik alanda, pasif bir rol (“hakem devlet” rolii) oynamas: beklen-
mektedir. Ulke ekonomisindeki yeni belirmeye baglayan merkez (ya da
merkezler) ise yabanci sermaye girisinin, rekabetin ve faizlerin serbest
birakilmasiyla birlikte, ulus-iistii siyasal ve ekonomik yapilanmalar (IMF,
Diinya Bankasi; Avrupa Birligi vb) ve ¢ok uluslu sirketlerin de aralarinda
yer aldig1 kiiresel ekonominin aktorlerine dogru kaymaktadir. Bu kayma-
nin toplumsal ve kiiltiirel alanda neden oldugu en 6nemli olgulardan biri,
tilkenin hizla tiiketim kiiltiiriine dogru yénelmesidir. 24 Ocak Kararlar1'yla
baslayan serbest piyasa ekonomisi donemi bir yandan i¢ pazardaki yaris-
may1 kuvvetlendirmis diger yandan da ¢ok biiytik bir pazar haline donii-
sen Tirkiye'nin kapilarini g¢ok uluslu yabanci sirketlere agmustir.
Tiirkiye’deki reklamcilik sektoriiniin 1980°li yillarla birlikte biiyiik bir
atilim siirecine girmesi ve yerli reklam ajanslarinin yabanci ortaklarla bir-
lesmeye baglamalar1 (Cetinkaya, 1993: 46), yazili basinda reklamlarla
paralel olarak artan gorsellik, TRT'de renkli reklam uygulamasina (4
May1s 1984) diger televizyon programlarindan aylar énce gecilmesi vb.
etkinliklerle, toplum hizla yeni ve yabanci iiriin ve markalarla tamistirilmg
ve tiiketime tesvik edilmigtir. Toplumun tiiketim toplumuna dogru evril-
mesindeki bu radikallesme, tasarruf etmenin ve yerli malinin, adi ac¢ik agik
telaffuz edilmese ya da dogrudan deginilmese bile kitle iletisim araglarin-
daki “sunumunda” bir farklilasmaya isaret etmektedir. Bu “sunumun”
tasarruf etmek ve yerli mali kullanmak eylemi igin olumlu bir “sunum”

olmadigr agiktir.

Diger taraftan tiiketim kiiltiiriine yonelisle birlikte insanlarin tiiketim
mallar1 ve kimlik arasinda kurduklari iliskinin, 1930’lardan ¢cok daha fark-
11 bir boyuta dogru yol almaya basladig1 sdylenebilir. Baudrillard (1997),
titketim kdiltiirtiniin hakim oldugu tiiketim toplumlarinda mallarin, kulla-
mm degerlerinin Stesinde bir imge degeri tasidigin séyler. Gergek ihtiyag-
lardan ¢ok sahte ihtiyaclarla iligkili olan tiiketim bir “var olma metodu”
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haline gelmistir ve bireyler ancak bu yolla kimlik ve toplumsal prestij
kazanabilmektedir. Ancak tiiketimle kimlik arasindaki bu iligki kitlelerin
kendilerini ait hissedecekleri ulusal kimlik gibi kolektif bir kimligin kurul-
masina hizmet etmez. Harvey’in “post-fordist tiretim” sekliyle ifade ettigi
tizere birgok farkli merkeze dagilmus kitlesel tiretime uygun olarak, dagil-
mig ve parcalanmus bir tiiketici kitlesinin yaratimina hizmet edecek kiigtik,
esnek ve Ozellestirilmis kimliklerin, kitle iletisim araclarinin da katkisiyla
yaratimidir s6z konusu olan. Bu noktay1 bir bagka acidan ilging kilan,
1930larda yerli mallarinin da tiiketim degerinden farkli olarak simgesel
bir degere sahip olmast ve ulusal kimligin kurulusunda is gormesidir.
1980’lerin kiiresellegen Tiirkiye’sinde ise artik bu simgesel degerini yitir-
misgtir.

1930’larda yabanci sermaye-yerli sermaye karsithiginda olusturulan
ve yerli sermaye-ulusal kimlik arasinda iliski kuran resmi séyleme tezat
olusturan bir¢ok gelismenin 1980’lerde yasandig1 goriilmektedir. 1984’de
yabanci paranin serbest birakilmasi, toplumun TL ile kurdugu anlamsal
iliskinin degismesi agisindan 6nemlidir. Yabanci para artik “korkulacak ve
sakinilacak bir diisman” niteliginden, bireysel yatirrm “degeri” olan bir
araca dontismiistiir. Serbest piyasa ekonomisinin bir sonucu olarak 1982
yilinda patlak veren banker krizi ve hemen devamindaki bankacilik krizi
ise TL'nin “ulusal gii¢ltliik” ile 6zdeglestirilen simgesel degerini zayiflat-
masinin Gtesinde, bireysel kayip da getirebilen bir arag olarak algilanabi-
lirligini kuvvetlendirir bir gelisme olarak gortilebilir. 1980'1i yillarla bera-
ber, kalkinmay1 devlet eliyle gerceklestirme politikasinin bir uzantisi olan
KiT'lerin 6zellestirilmesi icin faaliyetler baglamistir. Alic1 olarak yabanct
sermaye de davet edilmektedir. Yabanci sermaye artik Tiirkiye'nin kalkin-
masi ve giiglii olabilmesi i¢in bir “tehdit” degil biitiinlesilmesi ve igbirligi
yapilmasi gereken bir ortaktir.ll 1980°1i yillarin altinin gizilmesi gereken
o6nemli bir 6zelligi de toplumdaki biitiin mubhalif seslerin 12 Eyliil
Darbe’siyle susturuldugu ve sindirildigi bir dénem olmasidir. Ne kitlesel
basinda ne de bagka bir platformda, yasanan gelismelere yonelik elestiri

yapmanin, farkli bir séylem kurmanin olanagi mevcuttur.
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Sonu¢

Tasarruf ve Yerli Mallar Haftasi, kapitalist bir ekonomik sistemin ter-
cih edildigi, ancak bu tercihin devletcilik temelinde ulusal bir kalkinma
girisimiyle tesis edilmeye calisildig: bir donemin tirtinii olarak kargimiza
cikmaktadir. Oziinde ulusal sermayenin yaratilmasina ve korunmasina
doniik ekonomik bir tedbir olan Hafta'min basaris: i¢in gereken kitlesel
destegin ise ulusal varliga ve ulusal kimlige yonelik bir tehdit algisi yara-
tilarak elde edilmeye calisildig1 goriilmektedir. Bu algimin tamamlayicis
olarak ise stz konusu tehditle miicadele icin ulusal bir birligin tesisinin
gerekliligini 6ngdren resmi bir sdylem is basindadir. Hafta'nin hayata
gecirildigi ilk ii¢ yillik donem kapsaminda incelenen gazetelerde, ulusal
sermaye ile ulus-devlet ve ulusal kimlik arasinda siki bir bag kuran bu
sOylemin hakim oldugu goriilmektedir. Tasarruf etmek ve yerli mal
almak suretiyle, ulusal sermayenin olusumuna katilmak Tiirk olmanin,
ulusal kimligi deneyimlemenin bir geregi gibi sunulmaktadir. Her iig
gazete de Hafta'ya ¢ok kapsamli ve genis yer ayirmakla kalmamus, siyasi
ve biirokratik elitlerin sozlerini destekleyici manset ve bagliklar esliginde
dogrudan okuyucuya tasimiglardir. Beraberinde destekleyici yorum ve
haberlerle toplumsal iknanin ve kabuliin saglanmasi yolunda da islev

ustlenmislerdir.

Ikinci dénem kapsaminda incelenen gazetelerde (Cumhuriyet, Milli-
yet, Hiirriyet) ise resmi olarak hala uygulamada olan Hafta’'min temsilini
degerlendirme yapmaya olanak verecek herhangi bir habere ya da yoru-
ma rastlanmamustir. Birinci dénemin ve ikinci dénemin ekonomi politik
kosullarindaki farkliliklar g6z 6niine alindiginda, Hafta'nin ekonomik bir
tedbir olarak devrini tamamladigini1 ve énemini yitirdigi ve bu nedenle
basinda yer almadig1 sonucu ortaya ¢tkmaktadir: Diinya genelinde uygu-
lanma stirecinde olan neo-liberal ekonomi politikalarinin Tirkiye’deki
uzantis1 olarak degerlendirilen ve literatiire 24 Ocak Kararlar1 olarak
gecen diizenlemelerle tilke 1980’den itibaren kiiresellesmenin etkilerine
daha agik hale gelmistir. Kiiresellesmenin neden oldugu biiyiik degisimle-
11 Ozellestirmenin iilke ekonomisinin kalkinmast igin bir gereklilik olarak 1990’larda medyadaki

sunumunun ve ideolojinin televizyon haber sdylemindeki isleyisinin kapsaml bir analizi igin
bakiniz Ciler Dursun, 2005, Televizyon Haberlerinde I‘deolojzl
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rin etkisi i¢inde kiiresel pazara baglanan ve kiiresel sermaye ile daha
farkl bir iligki igine giren Tiirkiye’de artik yabanci sermayeye, 1930’11 y1l-
larda oldugu gibi “diisman” goziiyle bakilmasinin zemini ortadan kalk-
mustir. Kiiresel ekonominin gelisimiyle sermayenin ulus-devlet ile zayifla-
yan bagi, ulusal sermayeye 1930'larda atfedilen ulus-devlete ve ulusal
kimlige ickin anlam ve degerlerlerde ka¢inilmaz olarak bir degisim mey-
dana getirecektir. Yabanci sermaye girisine ve ihracata dayali bir ekono-
mik biiytime programina gegisin hizlandigi 1980’lerle birlikte kendini
Tiirk kimligi icinde kuranlardan, 1930’lu yillarda oldugu gibi tasarruf
etmesi ve yerli mali kullanmasi beklenmemektedir.12 Buna karsin gtinii-
miizde Ttrk ulusal kimligi halen giiglii bir sekilde varligini korumakta ve
basin {tizerinden kimi zaman kigkirtici bir milliyetcilige dek uzanan
sunumlarla yeniden kurulmaktadir. Sadece ulusal sermaye ile kurulan
bag: zayiflamisgtir.

Bu durum tilke yonetiminin kiiresel ekonomiye entegre olma tercihi-
nin bir sonucu olarak okunabilmekle birlikte Tiirk ulusal kimliginin ana
kaynag1 olan ulusal kiiltiiriin daha genis 6lgekte degisen koordinatlar: da
hesaba katilarak okunmalidir. Tiirk ulusal kiilttirtiniin sembolik mekanin
olusturan gorsel-isitsel cografya 1930'lardaki gibi ulus-devlet sinirlariyla
gevrilmis ve belirlenmis bir mekan ve zaman diizlemi igerisinden hizla
cikmaktadir. Iginde medyanin da yer aldig1 anlam {iretimi siirecinde yer
alan ekonomik ve toplumsal kurum ve olusumlarin ulus-devletle baglar
zayiflarken kiiresel bir nitelik kazanmaya baglamiglardir. Ulusal kiilttirde
dolasima giren degerlerin, diistincelerin, aligkanlik kaliplarinin kaynakla-
11, artik sadece ulusal sinirlar iginde tiretilen kimlik politikalariyla ya da
tilke sinirlari igindeki ulusal medyanin da rol aldig1 toplumsal iletisim ve
etkilesimle siirh degildir. Insanlar kendilerine ve gevrelerine iliskin algi-
larin1 ve kimliklerini, yeni bir ekonomik diizenin ve zaman ve mekan

smirlarmin biiyiik 6lctide asilmast nedeniyle, ulusal sinirlarin 6tesinden

12 Bu calismanin yapildig: giinlerde diinya ekonomisi 1929 buhranina benzer bir kriz yasamaktadur.
Ancak, kiiresel capta yasanan bu krize kars: ulus-devletler korunma amagl bir ekonomik kapan-
ma yerine, ortak bir ¢6ziim tiretme yoluna gitmeye calismaktadirlar. Bu durumun énemli neden-
lerinden biri, Giilten Kazgan'in (2000: 162 -163) da belirttigi iizere ¢ok uluslu ticaret anlagmalari,
cok uluslu sirketlerin ulus-devletleri biitiintiyle devreden ¢ikarabilecek tiirdeki 6rgiitlenmesi gibi
nedenlerle siyasi ve ekonomik yetkileri sinirlandirilmis devletlerin tekil karar alip, uygulama
gliglerinin de zayiflamig olmasidir.
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gelen ekonomik ve siyasal etkilerin altinda yeniden kurmak durumunda-
dir. Boyle bir ortamda ulusal sermayenin ¢ikarlarindan ¢ok kiiresel serma-
yenin c¢ikarlarma uygun diisecek kimliklerin kurgulanmasi, var olan
kimliklerin de yeniden insasina dontik bir ¢caba s6z konusu olacaktir stip-
hesiz. Kiiresellesme ve kiiresel sermaye baglaminda 1980’lerde ya da
sonrasinda Tiirk kimliginin yeniden kurulusu baglaminda yer alan refe-
ranslarin ve ogelerin neler oldugu ise bu ¢alismanin kapsamini agan bir
niteliktedir.
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Reklamcilikta Retorik

Bir Unsur Olarak
Kadin Bedeni Temsilleri

Ugur Bati
Yeditepe Universitesi letisim Fakiiltesi

Ozet

Bu calisma, cinsel retorik kullaniminin bir parcasi olarak reklamcilarin ideal kadin bedeni temsili tercihlerini dergi reklamlari
{izerinden incelemektedir. Baslangig olarak dort adet farkli dergiden toplam 379 farkli reklam, kadin bedeninin reklamlarda
klise kullamim kategorilerini ortaya cikarabilmek amaciyla bir icerik analizine tabi tutulmustur. Bunun devaminda icerik
analizi tarafindan belirlenen 21 kategoriyi temsil ettigi diisiiniilen reklam ilanlari yargisal olarak secilmis ve bunlarin iizerinde
gostergebilimsel analizler gerceklestirilmistir. Arastirma bulgulari, cagdas reklamcilik imajlarinin ideal kadin bedeni
hakkindaki ‘seksi’ beden idealini giiclendirdigini, kadin bedenine iliskin gercekci olmayan 6lciitleri ve kadin bedenine iligkin
siddeti icerdigi sonucuna variimistir.

Anahtar sozciikler: Reklamlar, kadin, nesnelestirme, icerik analizi, gostergebilimsel analiz

Feminine Body Portrayal Preferences
in Advertising as a Component of Rhetoric
Abstract

This study investigates the preferences of feminine body representations in magazine advertisements. Firstly, a content
analysis of 379 magazine advertisements is conducted to display the thematic categories of women's stereotyped body
portrayal. Secondly, the commercials drawn via a systematic sampling that represent 21 thematic categories are semantically
analyzed. The research findings reveal that contemporary advertising practices reinforce sexist notions about ideal woman's
body. Many products are pitched with explicit sexual body imagery of women on the verge of pornography and these
ubiquitous images emphasize stereotypes of women as sex objects and include unrealistic notions about women's body and
violence against women’s body.

Keywords: Advertisements, gender, objectification, content analysis, semiotic analysis

kiiltiir ve iletisim - culture & communication © 2010 - 13(1) * kis/winter: 103-133



104 - kiiltiir ve iletisim - culture & communication

Reklamcilikta Retorik Bir Unsur Olarak
Kadin Bedeni Temsilleri

Sosyal kuramda gergeklestirilmis bir¢ok arastirma, glintimiize kadar
uzanan siirecte reklamlarda bakimli, ¢ekici, ultra-ince, seyirlik bir nesne
olma Ozelligi gosteren ideal kadin imajlarinin arttigini ortaya koymustur
(Heinberg ve Thompson, 1995: 289-323; Myers ve Biocca, 1992: 108-133;
Tiggemann, 2000: 199-203). Bu durumun bir yandan s6z konusu reklam
imajlariin kadinlarin bedenlerine karsi olan memnuniyetsizliklerini artir-
dig1 iddia edilmis diger taraftan reklamlarin sadece yiizde 9’unun dogru-
dan fiziksel cekicilik ve giizellikle ilgili mesajlar icerdigi ifade edilmistir.
Burada konunun anlasilabilmesi agisindan 6nemli olan yaklasim ise rek-
lamlarin pek ¢ogunun bedenin konumu tizerinden kadinlik rollerine dair
daha derinden bir vurguya sahip oldugu iddias: olmustur (Zinkan,1995:
153-178).

Beden aslinda sadece reklamcilikta degil; modern toplumbilim kura-
minin gelisiminden itibaren 6zellikle toplumbilimin 6zne arayislar1 sonu-
cunda 6nemli bir aragtirma konusu olmustur. Beden bu arastirmalarda,
biyolojik olusumlarin disinda sosyo-kiiltiirel bir yap1 olarak ele alinmigtir
(Wilson, 1999: 1-10). Bu baglamda belli bir takim sosyal, ekonomik ve
politik stireglerle iliskili olarak degerlendirilmistir. Bu siireglerin tam orta-
sinda duran yapi ise tiiketim kiiltiiri olmusgtur. Tiiketim kiiltiiriyle ilgili
olarak beden ile giindelik hayatin estetiklestirilmesi ve imaj kiiltiirii ara-
sindaki iligkiyi pek ¢ok kurama ¢ok onemli gormiistiir (Featherstone,
1996; Jameson, 1994; Best ve Kellner, 1991; Harvey, 1999). Ozellikle tiike-
tim kdiltiirtiyle birlikte giindelik hayatin estetiklestirilmesi baglaminda,
hayat: bir tiir sanat eserine doniistiirme projesi giiden bireyin benligini
genisletme arzusu, yeni tisluplar ve duyumlar arayisi ile ‘kesfetme arzu-
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su’, tiiketim mekanizmalar: tarafindan etkin olarak kullanilan bir unsur
olmustur. Boyle bir ¢aba icerisindeki cagdas birey ise kendisini tiiketim
kiiltiirtintin derinliksiz, metalasmus kiiltiiriiyle bas basa bulmustur. Boylesi
bir kiiltiirde gereksinimlerden bahsetmek bir yana tiiketimin kendisi amag
konumundayken beden de en 6nemli ara¢ konumunda olmustur. Bu
durum da bedenin reklam gibi tiiketim mekanizmalarindaki konumunu
etkileyen bir faktor olarak karsimiza ¢ikmustir.

Sosyal kuramda bugtin tiiketim kiiltiirti baglaminda bedenin konu-
mu yogun olarak tartisgitimaktadir. Ozellikle Elias ve Bourdieu'nun 6zne
arayist gercevesinde bedene yogunlagsmasiyla kuramsallasma stirecine
giren beden sosyolojisi, Deleuze ve Guattari ve Foucault gibi kuramcilar
araciligryla da bedenin sosyo-kiiltiirel konumunun analitik bir yolla
¢6ztimlenmesine dogru genislemistir (Deleuze ve Guattari, 1987; Fouca-
ult, 1978). Kiiltiirel galigsmalar dahilindeki elegtirellik ve feminist akim
etkisi, bedenin toplumsallig1 tartismalar1 etrafinda beden sosyolojisini
miimkiin kilmistir. Toplumsal ¢éztimleme alani olarak beden sosyolojisi
tarihsel stirecte, insanin cisimlestirilmesinden bu ¢alismada oldugu gibi
glintimtiz tiiketim toplumlarinin bedeni kullanim bigimine kadar uzan-
maktadir. Ozellikle giiniimiiziin karmasik ve degisken toplum yapilarin-
da 6zne, benlik, kimlik gibi olgularla iligkili olarak bedenin ne oldugu ve
nasil olustugu sorularina cevap aranmaktadir. Tiiketim pratikleriyle iligki-
li olarak beden sosyolojisi bugiin 6zellikle ‘cinsiyetlestirilmis tiiketim’
kavrami baglaminda, promosyon etkinliklerinde toplumsal cinsiyetlerin
nasil temsil edildigi tizerine egilmektedir. Cinsiyetlestirilmis tiiketim
olgusu kapsaminda pek ¢ok arastirma, kadin ve erkek cinsiyet 6zellikleri-
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nin, satis etkinliklerini etkin bir sekilde saglayabilmek amaciyla, bir tiike-
tim faktorii olarak kullamildigr bir durumdan bahsetmektedir (Courtney
ve Lockeretz, 1971; Courtney ve Whipple, 1983; Pringle, 1992; Stern ve
Holbrook, 1994; Scott, 1994; Fischer ve Arnold, 1994; Turner, 1996; Ritson
ve Elliot, 1999; Hogg ve Garow, 2003; Reichert, 2004). Kadin ve erkek cin-
siyet Ozelliklerinin tiiketimdeki temsilini ifade eden cinsiyetlestirilmis
titketiminin en 6nemli tezahiirii de reklam imgelerinin cinsel retoriginde
gerceklesmektedir.

Reklam imgelerinin cinsel retorigi (sexual rhetoric) kavramini burada
agiklamak gerekir. Reklam iletileri bilindigi tizere iletisimin etkisini arttir-
mak, iknayr maksimum diizeye getirmek, etkili algilanma, 6grenme ve
hatirlanmay1 saglamak igin dilin stratejik olarak kullamminin énemli bir
parcasi olan figtiratif dil unsurlarimi kullanir. Bu da Aristo’dan giintimtizde
sosyal psikoloji biliminin gelisimine kadar Bati diistincesinde ikna konu-
sunda en 6nemli ara¢ konumunda olan retorik disiplinini akla getirmekte-
dir (Barthes, 1999: 24). Temelde s6z ve bigimle ilgili olan retorik disiplininin
ana ilgi alani, verili durumlarda ifadenin en etkili bigimde nasil aktarilabi-
leceginin bulunmasidir. Kullanim 6zellikleri itibariyle sosyal psikoloji, dil,
edebiyat, ikna gibi alanlar1 icine alan bir kodlama bigimini ifade eden bu
disiplin, alicida 6nceden belirlenmis olan davranig ve tutum degisiklikleri-
ni saglamay1 amaclamaktadir. Retoriksel yap1, mecazlarin her tiirtinii yani
kafiye, ironi, karsilastirma gibi araglar1 icerir. Reklamlarda retorik figtirle-
rinin kullanimi da bu anlamda dilin degismeceli kullanimin: ifade etmek-
tedir (Corbett, 1990: 47). Ustelik bu yapilarin salt sézel unsurlar olmast da
gerekmez. Gorsel metin tizerinden gergeklegtirilen her tiirli figiiratif
unsur, bugiin iletisim arastirmalarinda sik¢a kullanilan ve gorsel retorik
(visual rhetoric) diye adlandirilan disiplin iginde degerlendirilmektedir.
Konumuz baglaminda kadin bedeninin retorik bir bigim olarak degerlen-
dirildigi pek ¢ok aragtirma bulunmaktadir (Dow, 1997: 90-106; Selzer ve
Crowley, 1999; Bullough, 2001: 199-200; Mailloux, 2002: 96-119; Jordan,
2004: 327-358; Blood, 2005; Danisch, 2006: 291-307; Carter, 2008: 383-389;
Fuller, 2009). S6z konusu bu calismalarda televizyon, sinema, moda ve
eglence endtistrilerinin yarattig1 kurgusal evrende bedenin temsil bigimle-
ri, bedenin tiiketime nasil ickinlestirildigi ve yaratilan retorigin bu durumu
nasil mesrulastirdigr ele alinmistir. Reklam imgelerindeki kadin bedeni
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temsilleri de igerdigi figiiratif dil unsurlar ile retorik kullaniminin birer
ornekleri durumundadir. Bu ¢alismada oldugu gibi 6zellikle cinsiyetlesti-
rilmis tiiketim ve cinsiyetlerin reklam imgelerinde temsil bi¢imi iceriginde
gerceklegtirilen galismalar, yazinda cinsel retorik penceresinde kabul edil-
mektedir (Krassas vd., 2001; Kang, 1997: 979-997).

Bu agiklamalara binaen bu c¢alismada da reklamlarin dikkat gekici
olmay1 basarabilmek, potansiyel tiiketicilerin algilarina seslenip tecimsel
amaglar1 dogrultusunda onlarin tutum ve davranislarini sekillendirmek
amaciyla kadin bedenini cinsel retorik unsuru olarak nasil kullandigindan
ve ortaya ¢ikan kadin bedeni temsillerinden bahsedilecektir. Aragtirmanin
birincil amaci bu dogrultuda, gesitli aragtirmalar tarafindan kadinlar ara-
sinda ideal olan fiziksel goriiniimle ilgili olarak klise inanglarin olusu-
munda rolii oldugu iddia edilen ve cinsel retorik kullaniminin bir 6érnegi
olan reklamlarda gosterilen idealize edilmis ‘imgelerinin’ hangileri oldu-
gunun ortaya ¢ikarilmasi olacaktir. Arastirma kapsaminda dergi reklamla-
1 tizerinden gergeklestirilecek igerik analizi araciligiyla, kadin bedeni
temsillerini ifade eden mesajin temel repertuarinin ortaya cikarilmasi
amaglanmaktadir. Bu kategorilerden her biri, kadin bedeninin reklamlar-
da temsili olan tematik kategoriler olacaktir. S6z konusu kategorilerin
reklam iletilerinde tekrar eden kadin bedenine iliskin klise temsiller oldu-
gu diistintilmektedir. Bunun devaminda reklamlarda idealize edilmis
kadin bedeni sunumlarimin cinsel retorik araciligiyla nasil temsil edilmek-
te oldugu irdelenecek, s6z konusu metinlerde kadin cinsiyetine iliskin
anlamlarin nasil diizenlenmekte ve iletilmekte oldugu ortaya konulmaya
calisilacaktir. Bu amaglar: gergeklestirmek igin segilen yontem ise bugiine
kadar kitle iletisimi konusunda geleneksel arastirma yontemi olarak belir-
lenen igerik analizi ve bu analize eklemlenen gostergebilimsel bir analiz
olacaktir. Calismada, iki ayr1 yonteme ve bakis agisina sahip olan igerik
analizi ve gostergebilimsel analiz yontemlerinin bir arada kullanimi1 dene-
necektir. Bu yaklasim bize kadin bedeni temsil bigimlerinin tiiketim meka-
nizmalarinda nasil gerceklestigini, igerik ve bigimsel karsilagtirma yapa-

rak gérme sansi verecektir.

Bu iki yontemden igerik analizi, iletisimin yazili/agik igeriginin nes-

nel, sistematik ve nicel tanimlarini yapan bir aragtirma teknigi olarak



108 - kiiltiir ve iletisim - culture & communication

tanimlanir (Berelson’dan aktaran Tavsancil ve Aslan, 2001: 17). Bireyci bir
analiz yontemini isaret eden icerik analizi, metinde arastirdigi konuyu,
ornek olarak reklamlarda korku temelli iletilerin kullanim 6zelligini irde-
lerken, bunun metin igerisinde yer alma sikligiyla ilgilenir. Diger yandan
gostergebilimsel analiz temelde, metindeki anlamlar i¢indeki tutarl: bagin-
tilar ve iligkiler agini arastirir. Gostergebilimsel analiz, metinlerin ¢ok
anlamli dizgeleri i¢inde (anlaml bir biitiin) yoruma agik olmasi nedeniyle
‘anlami1 sonsuz dizge’ olarak kabul edip her seyi sdyleyebilme gibi bir
sansa sahip degildir. Bu nedenle, anlamlar i¢indeki tutarlh bagmntilar ve
iligkiler ag1 onemlidir. Gostergebilim her seyi sdylemeyi amaglamaktan
ziyade, derin anlam yapilar i¢inde ‘her seyin birbiriyle baginti iginde
bulundugu’ savindadir. Gostergebilimsel analiz, metin iginde gerekli
bagmtilar1 kuran, bunlar: tutarhilik icinde ¢6ztimlemenin yaratilabilecegini
ongoren bir metodu savunur. Bu yaklagim iginde gostergeler sistemini
calisan, gostergelerin ne oldugu ve nasil islev gordiigiinden s6z eden ve
her tiirlit metindeki anlamlar: bulmay1 amaglayan gostergebilimin temelde
¢ 6gesi bulunmaktadir: gosterge, gosteren ve gosterilen. Bu ti¢linden gos-
tergeler, kendilerinin disinda bir seye gonderme yapan eylemler ya da
yapilardir (Yengin, 1996: 90). Gostergeler, maddi nesne, gésteren ve onun
anlamini ifade eden gosterilenden ibarettir. Bunlar sadece analitik amagla
birbirinden ayrilmiglardir; pratikle bir gosterge daima sey-arti-anlamdir
(Williamson, 2000: 15). Gosterilen, gostergeyi kullananin bundan anladig:
seydir. GOsteren ise bir aract olma niteligi tasimaktadir. Bir gosteren ile
gosterilen arasindaki iliski nedensizdir ve metinlerdeki anlami ¢6zebilmek
icin s6z konusu gosterenlerin anlamlar1 6grenilmelidir. Tletisim siirecindeki
herkes, gosterilen ve gosterilenler arasindaki bu ¢agrigimlar: kullanr.

Bu ¢alisma daha 6nce belirtildigi iizere belirlenen aragtirma sorulari-
na cevap bulabilmek amaciyla, farkli ilkelere sahip bu iki aragtirma yonte-
minin kaynastirma denemesi olacaktir. Araglar1 ve yaklasimi bu sekilde
agiklanan bu iki yontemden ilk olarak gerceklestirilecek igerik analizi
yoluyla belirlenecek olan tematik kategoriler, anlamlarin birbirine eklene-
rek nasil tiretildigini ortaya ¢ikarmay1 amaclayan gostergebilimsel analiz
yontemiyle incelenecektir. Bunun igin igerik analiziyle ortaya ¢ikarilan
kategorilerin her birinden yargisal olarak segilen bazi 6rneklerin gosterge-
bilimsel analizi gerceklestirilecektir.
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Arastirmanin evreni dergi reklamlar: olarak belirlenmistir. Calismada
kullanilacak dergiler, Tiirkiye’de yayin yapan dergiler arasindan rastlanti-
sal yontemle belirlenmistir. Se¢im yapilirken dergilerin ana temalar1 ya da
siireleri dikkate alinmamuistir. Dergileri elde edebilme kistaslari, zaman ve
maliyet unsurlar1 6nemsenmistir. Secilen dort dergi, 2000 yilindan sonra
yayimlanan sayilariyla toplamda her bir dergi i¢in 12 ay1 bulmak tizere
toplamda 88 sayistyla arastirmaya dahil edilmistir. Bu dergiler; Esquire,
Bazaar, Cosmopolitan ve Hiilya olmustur. Sozii gecen dergilerde yer alan
yarim sayfa, tam sayfa ve iki sayfa reklam ilanlari, 6énceden belirlenen
unsurlara gore analiz edilmistir. incelenen reklamlarda yalmzca resimler
ve illiistrasyonlar dikkate alinmistir. Bu reklamlar en az bir kadinin bede-
nini, timiyle ya da bedeninin ¢esitli parcalariyla (g6z, dudak, bacak,
kalga, gogiis) icermektedir. Cinsel retorik unsurlarinin gorsel imge olma-
dan salt s6zel unsurlarla iletildigi ilanlar ise kapsam disinda tutulmustur.
Igerik analizi sonucunda ortaya gikarilan tematik kategorileri temsilen
secilen ve daha sonra gostergebilimsel analizler i¢in kullanilan 21 reklam
ilan1 ise rastlantisal olmayan bir yontem olan yargisal 6rneklem metoduy-
la belirlenmistir. Yargisal se¢imle segilen reklamlarin ¢ogunlugunun koz-
metik, parfiim, otomotiv ve hazir giyim kategorisinden olustugunun
belirtilmesi gerekmektedir. Bu durum, konuyla ilgili reklam igeriginin
dogal sonucudur. Igerik analizi gerceklestirilerek ortaya cikarilan s6z
konusu bu tematik kategorileri ararken, Pierce (1990); Lafky vd. (1996);
Schlenker vd., (1998); Jacobsen ve Mazur, (1995) ve Dr. Scott A. Lukas'in
popiiler reklamciliktaki kadin ve erkek imgelerinin nasil gergeklestigini
cesitli kategoriler altinda 6rneklerle inceledigi "The Gender Ads Project adli
web sitesinden faydalanilmigtir. Bu ¢alisma, bahsi gegen arastirmacilarin
yaklasimlarindan faydalanilarak temelde arastirmacinin kendi okumalar1
cercevesinde; aragtirmacinin yorumlarina dayali bir ¢aligmadir. Bu dog-
rultuda gerceklestirilen analizler nedeniyle, arastirmanin nesnelligi sorgu-
lanabilir olmaktadir. Arastirmayla ilgili bir bagka nokta da arastirmada
ozellikle tematik kategorilerin coklugu nedeniyle yer ve zaman gereklilik-
leri diistintilerek, sz konusu gostergebilimsel analizlerin fazla ‘derinlikli’
olmamasma dikkat edilecegidir. Belirtilecek son husus ise aragtirmada
feminist bir bakis acis1 ya da bu bakis acisinin araglariin kullanilmadig-
dir. Dikkat gekilen bu hususlar, aragtirmanin sinirliliklarint olusturmakta-
dir.
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Reklamlarda cinsel retorik unsurunun kadin bedeni iizerinden
temsili: Icerik analizi ve gostergebilim bakis agisini reklam dili
izerinden kaynastirma denemesi

Bulgular

Arastirma kapsaminda gergeklestirilen igerik analizinde dort farklh
dergiden toplam 88 sayida, daha 6nceden belirlenen kistaslara uygun
toplam 379 reklam ilami incelenmistir. incelenen reklamlarin dergilere

gore orani Tablo 1’de gosterilmektedir.

Tablo 1. Gegerli Reklam Orneklemi

Magazin Toplam Dergi Sayis! Analiz Edilen Reklam Sayisi

n % n %
Esquire 23 26,1 106 27,96
Cosmopolitan 22 25,0 142 37,46
Bazaar 22 25,0 64 16,88
Hiilya 21 239 67 17,67
Toplam 88 % 100 319 % 100

Analiz sonucunda kadin bedeninin reklamlarda cinsel retorik unsuru
olarak temsiline iligkin 21 farkli tematik kategori bulunmustur. Daha
sonra gostergebilimsel analize konu olacak kategoriler, Tablo 2’de gosteril-
mistir. Incelenen reklam ilanlarinin pek ¢ogu birden fazla kategoriye gir-
digi icin arastirmada kategorilerin yiizdelik dagilimlar1 da buna gore

olusmustur.

Reklamlardaki kadin bedeni temsillerinin
gostergebilimsel analizleri

Seyirlik bir nesne olarak kadin bedeni - La Perla ilam

Kadin maddidir, edilgendir, nesnedir, siradan ve seyirliktir. Rasyonel
ve etkin olan erkek, bu nedenle kadina sadece bakmalidir (Philo’dan akta-
ran Lloyd, 1996: 49). Kadin bedeninin reklamlarda dogrudan seyirlik bir
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Tablo 2. Reklamlarda Cinsel Retorik Olarak Kadin Bedeninin Temsil Bicimleri

n (sayl) %

1. Nesne olarak kadin bedeni 216 60,00
2. Farklr kadinlik rolleri 32 8,44
3. Bedeninin parca olarak sunulumu 93 24,50
4. Soyunan beden imgesi 4 10,81
5 Saf giizellik vurgusu 67 17,67
6. Dogrudan seks araci olarak beden (nymphomania) 147 38,78
7. Normallesen bedenler’ 51 13,45
8. Tiketici olarak konumlandirilan kadin 12 316
9. Bedenin dogaya ickin sunumu 26 6,86
10. Bedene ydnelik siddet 38 10,00
1. Denetim altindaki kadin bedeni 31 8,17
12. Sportif kadin bedeni 33 8,70
13. Egzotik ve gercekiistii beden imgeleri 36 940
14. Fetislestirilmis kadin bedeni 27 712
15. Asadilanan kadin bedeni 56 14,17
16. Uriinle baglantisiz beden 143 31,73
17. Rekabet halindeki kadin bedeni 48 12,66
18. "Aktif' cinsellikte sunulan beden 37 9,76
19. 'Duyqusallastiriimis’ kadin bedeni 34 8,97
20. Asadilanan kadin bedeni 56 14,17
21. Kadin bedeninin lezbiyen sunulumu 7 184

22. Kenti ‘cinsellestiren’ beden 19 5,01
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cinsel obje olarak kullanilmasi ve bununla baglantili olarak bedenin nes-
nelegtirilmesi, kadin cinsiyetine ait rollerin en 6nemlilerinden ve en sik
rastlanilanlarindandir. Figiir 1'de gosterilen La Perla gorap reklaminda,
kadin dogrudan seyirlik bir nesne olarak sunulur. Bir duvar éntinde arka-
smni ‘seyirci’ye donmiis olarak poz vermis ve bu sekilde “seyircisi’ karsisin-
da pasiflestirilmistir. Bu sekilde nesne konumu gtiglendirilmis olan kadin
model, i¢ ¢camagirlari, ince ¢orap ve ince topuklu ayakkabi gibi kadmnlik
sembolleriyle seyirciye sunulmustur. Tam ‘nesnelegtirilen” kadinin bu
durumunu daha da belirginlestirmek i¢in reklamda agik renk bir fon kul-
lanilmugtir. Tlanda gergeklestirilen bir bagka vurgu da kadinin durmaksi-
zin kendini seyretmeye ve denetlemeye mecbur olmasi durumudur.
Kadin bdylece hem erkeklerin hem de kendisinin seyirlik nesnesi olmus-
tur. Burada model araciligiyla tiriinii satin alanlarin, tirtinii kullandiktan
sonraki durumu tasvir edilmektedir. Daha pek ¢ok drnekte goriilebilecegi
gibi erkeklerin erotik nesnesi haline gelen kadin aym zamanda fetis nes-
nesi haline gelir. Kadinin fetis haline gelmesi erkegin kadini denetleme ve
sahip olma duygusunu giiglendirecektir. Bu ilan aslinda, daha sonra gos-
terilecek tiim reklam imgelerinin en yalin hali durumundadir. La Perla
reklam ilani, reklamlarda cinsel retorik unsurlar1 agisindan bir semsiye
olma 6zelligi tagir. Gonderge sistemi olarak erkek bakisina seyirlik daveti,
cinsel retorik unsurunun en basit ve en dolaysiz bigimidir. Seyredilmek
i¢in oradadir; hem erkek hem kadin bakiginin nesnesidir. Reklamda obje
olarak kullanilan ¢iplak beden, reklami gorenler tarafindan seyirlik bir
malzeme olarak tiiketildiginde tiimiiyle bir nesne olmustur. Haz aracidir
ve maddilestirilmistir.

Farkli kadinlik rolleri — SEAT Altea ilan

Dénemsellik penceresinden bakildiginda, reklamlarda kadin imgesi-
nin kullanimin1 genel olarak iki kategori altinda incelemek mtimkiindiir:
Daha ¢ok yakin dénemde goriilen kadinin cinselliginin 6n planda olma
durumu ve kadinin ‘evcil bir imge olarak’ yani bir es, anne ya da ev kadi-
n1 olarak temsili. Figiir 2’'de gosterilen SEAT Altea reklaminda, geleneksel
bir kadin cinsiyet rolii olan annelik, ‘hamilelik’ temsilinin ‘ters gevrilmis’
bir bi¢imi sunulmaktadir. "SEAT Altea, Sonunda Bir Spor Aile Arabas1 Var’
sloganiyla geleneksel aile kurumuna ve hemen tiim kiltiirlerde kutsal
olan ‘annelik’ roliine hamile bir kadin imgesiyle vurgu yapan reklam,
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Figiir 1
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Figiir 3
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benzeri az goriilen bir bicimde bu rolii cinsellikle kaynastirmistir. flanda
geleneksel cinsiyet rolii tizerinden gerceklestirilen bir anlam kaymasi s6z
konusudur. Ustelik agik bicimde ‘annelik kurumu’ nesnelestirilmistir.
Kadimin ‘seyirlik” olma durumu, otoparkta oldugu anlasilan otomobilin,
bir ‘showroom’daymiscasina gosterilmesiyle giiclendirilmistir. Bakislarin
nesnesi ise tanitimi1 yapilan otomobilden ¢ok ters gevrilmis kadin imgesi
olmaktadir. Burada ilk énce ‘annelik kurumu’nun, daha sonra kadin cin-
siyetinin ‘asagilanmasi” s6z konusudur.

Bedenin parca olarak sunulumu - Sky Votka ilam

Beden bu ilanda bir nesne olarak birbirine eklemlenmis parcalardan
olusan biitiinciil bir yap1 olarak gosterilmistir. imgede bedenin pargalari-
nin islevselligi bir kenara birakilarak, 6tekinin erotik bakisina sunulan ve

maddi deger tasityan bir gosteri nesnesine dontistiirtilmiistiir. Aragtirma-
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da kadin bedeninin ayr1 bir kategori olusturacak bicimde cesitli uzuvlari-
nin ayr1 ayr1 sunuldugu pek cok 6rnege rastlanmistir. Bazen gogiislerin
bazen kalga bolgesinin bazen dudaklarin ve gozlerin reklamlarda kullanil-
digr goriilmiisken yine pek cok reklamda cinsel organ vurgusu klise bir
imaj olarak gortinmiistiir. Bu imajlarin en yaygininin bacaklara yapilan
vurgu oldugu soylenebilir. Analizler sirasinda bacaklarin ‘kadin bedenin-
den ayr1 bir unsurmus gibi’ gosterildigi pek ¢ok imaja rastlanmigtir. Bu
imajlarin en ¢ok dikkati ¢eken tarafi ise bacaklarin uzun, bi¢imli, piirtiz-
stiz, seksi, parlak ve “1s1ltill’ sunumudur. S6z konusu imajlar, Figiir 3’te
gosterilen Sky Votka ilaninda oldugu gibi tirtinle dogrudan bir ilgi tasima-
dig1 durumlarda olabildigi gibi kozmetik, saglik ve moda ilanlarinda tirtin
icin anlam tagiyan bir iglevsellikle de sunulmaktadir. imgede, iizerindeki
tul gecelik ve i¢ camagiri ile elinde tirtinti tutarken sadece belden asagisi
gosterilen model, birazdan ‘olacaklar1” izleyicinin fantezilerine sunmakta-
dir. Bu anlam genel kompozisyondan anlasilabilse bile anlami gtiglendir-
mek icin modelin sol elinde iki bardak (ortamda iki kigi vardir) bulunmak-
tadir. Ustelik reklam retorigini giiclendirmek igin izleyicinin dokunma
arzusunu kortikleyecek bir unsur olarak modelin bacaklarina stirtiinen bir
kara kedi imaji kullanilmistir. Bu fetigist bir bigimdir. Bunun yaninda,
modelin tizerinde yiirtidiigii ytnla hali, giydigi puf terlik ve geceliginin
tiiyleri, kadin bedeninin “bakanda dokunma arzusu yaratan’ yumusakligi-
1 sergilemektedir. {landaki kara kedinin bir diger anlam ise izleyicinin
birazdan olacagin bildigi cinsel hazzin baglamasinda tanitim yapilan Sky
Votka’nin ‘katkisin1” vurgulamaktir. Hinzir bir ¢agrisimla izleyicinin kara
kediyi Sky Votka olarak diisiiniilmesi istenmistir. Ustelik kedinin gozleri
yapilan vurguyla belirginlestirilmis; imgenin gozlere hitap eden seyirlik
olma durumu gti¢lendirilmistir.

Soyunan beden imgesi - Dior Addict ilanm

Figiir 4'te goriilen Dior Addict reklaminda bedenin cinsel sembolizm
agisindan tecimsel amaglarla nasil kullanildigimin 6rnegi goriilmektedir.
Bu ilanda model, salt ¢iplaklik unsuru olarak kullanilmamistir. Modelin
pozu, gerek yiiz ifadesi gerekse viicut diliyle burada imgeye bakan tize-
rinde ‘es zamanl’’ olarak soyunuyormus izlenimi yaratmak amaciyla
kurgulanmistir. Modelin pozu, giindelik hayattaki siradan bir “soyunma’
eyleminden ¢ok farkli gortinmektedir. Sanki ortamda yalmz degildir(!)



Bati - Reklamcilikta Retorik Bir Unsur Olarak Kadin Bedeli Temsilleri « 115

Birisi onu izlemektedir. Gergekte dergideki fotografa bakan herkes onu
izlemektedir. Model burada tamamen erkek bakiginin nesnesi durumun-
dadir. Kadin bedeni bir anlamda, kapital denetimcileri tarafindan cinsellik
tiretmek amaciyla kontrol edilmektedir. Reklamlarda klise bir imge olarak
kadin bedeninin ‘soyunma’ eylemi sirasinda gosterilmesi, soyunan dansgi
kizlar, plaj ve kabin gibi mekanlarda soyunan kadin imgesi seklinde ola-
bilmektedir. Ne sekilde gerceklesirse gergeklessin, bu tip imgeler belli bir
oranda kadina karg: erkek siddetini ve nedensiz giindelik siddeti icermek-
tedir.

Saf giizellik vurgusu - Lancome Paris ilam

Figiir 5'te gosterilen Lancome ilanina ilk bakista reklaminin gonderge
sistemi agikca goriilebilmektedir; plirtizsiiz, saf, dogal bir giizellik ve
miikemmeliyet. Kadinlara ve giizellige adanmis, benzersiz bir ‘uyum ve
ahenk diinyast” sundugu iddiasinda olan Lancome, glizelligin ayni zaman-
da bir duygu oldugunu ve Lancome iiriinlerinin kisinin kendisini iyi his-
setmesine ve giizelligine katkida bulundugu iddiasiyla yola ¢ikar. Lancome
marka olarak 6zenle sectigi Lancome ytlizlerine marka imajin1 tastyabilecek
roller vermektedir. ‘Believe in beauty’ yani ‘giizellige inanin’ slogan ile Lan-
come yiizleri, parlayan ve igi enerjiyle dolu olan kadinlarin giizelligini
simgelemektedir. Lancome ilanlar1 genelde Lancome yiizlerini 6n plana
¢ikartan yar1 saydam bir mizanpaj kullanir. Lancome Paris reklami da
kadin bedeninin saf ve arinmus bir giizellikle kullanilmasini ifade eden,
alisildik “Lancome stratejisini” ifade etmektedir. Bu ilanda agik mavi renk
agirhigl, gozleri kapali, siradan olmayan model ifadesi ile olusturulmus
reklamin genel havasina hakim olan ‘ferahlik’ dikkat gekicidir. Lancome
modellerinin geleneksel yumusak ve giizel goriintimii, kadin bedeninin

agirlikli kullanim kategorilerinden birini ifade etmektedir.

Dogrudan seks araci olarak (nymphomanik) beden

Yoves Saint Lauren Opium ilan

Figiir 5'te goriilen Lancome reklami nasil ‘kadin bedeninin saf ve
miikemmel giizelligini’ simgeliyorsa, Figlir 6’da gosterilen Yves Saint
Lauren’in Opium adli parfiim ilan1 da kadin bedeninin nesnelestirilmesinin
ve feminen cinselliginin ‘saf, dolaysiz ve aragsiz’ vurgusunu Srneklemek-

tedir. Latince kargiligi nymphomania olan ve psikoloji disiplininde de stz
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konusu edilen bu durum, kadinin kimligini ve benligini obsesif ve baskin
cinsellikle kurmasini iceren beden politikasini ifade eder (D’Emilio ve
Freedman, 1997). Lauren Opium ilaninda beden bir varolus, bir 6zne
olmaktansa basit bir nesne konumuna indirgenmis ve onu seyredenler
tarafindan tiiketilmek tizere vitrine ¢ikarilmistir. Nymphomanik imgelerin
pek cogu icerisinde kadin bedenine karsi siddeti ve asagilamay1 barindi-
ran yari-pornografik imgelerdir. Opium ilaninda oldugu gibi bu tiir imge-
ler, izleyenle izlenen, 6zne ile nesnenin arasindaki mesafenin biitiintiyle
kalktig1; maksimum goriintirliik yaratan bir yapidir. Opium ilaninda ayri-
ca model ile iirtin, model ile izleyici, izleyici ile iirtin arasinda ¢oklu bir
iliski s6z konusudur. Ilanda, beden bir taraftan iiriine bagimliyken diger
taraftan cinsellige bagimhidir. Potansiyel izleyiciler de kadin modelin
bedeni 6zelinde cinsellige bagimlidir. Tanitimi1 yapilan {iriin olan parfiim,
bu iligkiler arasinda sadece koprii vazifesi gormektedir.

‘Normallesen bedenler'- IKEA ilam

Figiir 7’de sunulmus olan konsept ev tekstili ve yap1 marketi IKEA'nin
‘iyi uyu, gtizel ol’ ilani, reklamlarda beden araciligiyla kullanilan cinsel
retorigin tipik bir 6rnegi olmamasina ragmen, arastirmada yargisal se¢im-
lerde “isin nerelere kadar vardigini gostermek” amaciyla 6zellikle secilmis-
tir. Bu ilan reklamlarin temel islevi olan ‘normallestirme’ olgusunu 6rnek-
lemek agisindan kayda degerdir. Bilindigi tizere iirtin kategorisi fark
etmeksizin her tirtin ya bir ihtiyaca cevap vermekte ya da herhangi bir
sorunun ¢oziimii olmaktadir. Ozellikle kadin bedeninin gokca 6n plana
cikarildig1 kozmetik, gtizellik ve parfiim tirtin grubunda, tanitimi yapilan
drtiniin kullanmicilarinin, tirtinii kullandiktan sonra geldikleri durum sikga
kullamilan bir reklam vaadidir. Bu durum aynm zamanda kapitalizmin
tiketim kiiltiirtintin temel vurgusudur. Harcayacak parasi oldugu stirece
herkes istedigi her seye kavusacak ve siire¢ sonunda mutlu olacaktir.
Ornekteki IKEA reklaminda bu mesaj, biraz da abartilarak agik¢a ve dog-
rudan verilmistir. Reklamda gosterilen modelle hedeflenen tiiketici ara-
sinda biiyiik bir ugurum ve ayrilik mevcuttur. 56z konusu ayrilik, imgede
gosterilen canli ve 1g1ltili model ile ‘hedeflenen’ sikintili ve yorgun potan-
siyel tiiketici arasindaki mantiksal baglam iginde sunulur. Bu yapilirken
alicinin dilbilgisi ile model arasinda ¢atisma yaratilmistir. Vurgulanmak
istenen iyi bir uykunun 6nemli oldugu ve IKEAnin yeni koleksiyonu New
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Figiir 6
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=195,

Sultans sayesinde tiiketicinin buna ulagabilecegidir. Bu mesajin biraz daha
dikkat gekici olmasini saglamak amaciyla, bir kadin modelin tirtinti kul-
lanmadan ‘6nceki’ ve ‘sonraki’ hali gosterilerek biraz abartilarak verilmis-

tir.

Tiiketici olarak konumlandirilan kadin - Channel ilan

Hedonik tiiketim pratikleriyle giindelik hayatin1 zenginlestirmeye
calisan birey, nesnel olmaktan ¢ok 6znel semboller araciligiyla tatmin duy-
gusuna ulagir. Boyle bir ¢aba icindeki bireyin duygusal tepkileri anahtar
konumdadir. Giindelik hayat etkinliklerinde Sevgililer Giinii yemegine
6denen iki kat para, yilbaginda alinan hediyelere harcanilan abartil fiyat-
lar, duygusal tepkilerin fayda ve akilaa motiflere sagladigi baskinligin
isaretidir. Figtir 8'deki Channel reklaminda oldugu gibi kadinlarin reklam-
larda ‘tiiketici’ olarak konumlandirilmasi sikg¢a rastlanilan bir imajdir.
Tiiketici olarak kadin imaji; kadinin bir alisveris merkezinde, bir diikkan-

da aligveris yaparken ya da bir caddede elinde aligveris torbalariyla
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ytriirken olabilecegi gibi, Channel ilaninda oldugu gibi satin aldiklar
uriinden ayrilamadigini gosteren daha giiglii bir sembolizmle de olabil-
mektedir. Kadin model elindeki Channel torbasma siki siki sarilmugtir.
Kadmin sahip oldugu tiiketici kimliginin en deger verilen sey oldugu
sembolik olarak belirtilmistir. Bu noktada kadmn bireysel kimligi, bu
kimlige ait 6zelliklerden daha ¢ok tiiketici olma durumu vurgulanmusgtir.
Burada 6zne artik kadimin tiiketici olma durumu; daha derinde Channel
tiiketicisi olma durumudur. Bu imajlarin ortak noktalarindan en énemlisi,
kadinlarin tiiketirken ne kadar mutlu olduklarinin gosterilmesidir.

Bedenin dogaya ickin sunumu - Davidoff Cool Water ilamu

Reklamlarda cinsiyetlerin kendilerine has yan anlamlari, bu anlamla-
r1 olusturan kendilerine has sembolleri vardur. Figiir 9’da goriilen Davidoff
Cool Water ilan1 da cinsiyetlere ait bu anlamlar1 gérmek acisindan iyi bir
ornek olusturmaktadir. Toplumsal cinsiyet aragtirmacisi Ortner, bu durum-
dan bahsederken erkeklerin kalabalik ortamlarda daha ¢ok giig ve bilgelik
ile eslestirildigini, kadinlarin ise daha ¢ok doga ortaminda ya da kendi
evlerinde aile ortaminda resmedildigini belirtmektedir (1974: 75). Bu daha
cok iktidar iligkileri ile alakali olarak kamu alaninin geleneksel bakista
erkege ait olmasiyla iliskilendirilebilir. Kadin bedeni, dogurma yetenegi
nedeniyle ‘hayat verici’ olarak diistintildiigi igin kadin bedeninin reklam-
larda dogaya ickin sunumu, sik¢a rastlanan bir durum olmaktadir. Erkek
cinsiyeti bunun aksine yaraticiliktan uzak goriildiigii icin daha ¢ok yapay
olan yaraticilik ortamlarinda gosterilmektedir. Teknoloji triinlerinde bu
nedenle, ofis ortamlarinda biiyiik metropol ve gokdelenlerde erkek cinsi-
yet imgesine cesitli bicimlerde rastlamak miimkiindiir. [lanin mekan seci-
mi diginda, ¢izilen kompozisyon da kadin cinsiyetine ytiklenen anlamlar-
la uyumludur. Ferah bir atmosferde kompozisyonun yarattig: pasif ve her
tiirlti etkilenmeye agik durum, kadin cinsiyet imgesiyle uyumlu 6nemli
bir duygu olarak goze ¢arpar. Okuyucu ile dogrudan goz temasi kuran
model, iletinin hedefiyle etkilesimli bir durum yaratmaktadir. Gosterilen
olarak kullanilmis tek s6zel imge ise marka adidir. Bu reklam ilani, rek-
lamlarda duygusal ve 6znel kullanimlara gok iyi bir érnek olusturmakta-
dir. Metinde ayrica higbir bilgilendirici 6ge bulunmamaktadir. Analizle
ilgili belirtilmesi gereken son nokta, kadin modelin 1slak resimlenisi ile
ilgilidir. Kadin bedeninin reklamlarda 1slak sunumu, yaygin olarak rastla-
nilan cinsel retorik kliselerinden biri olarak ayri kategori altinda bile
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Figiir 9

Figiir 12

Figiir 11

degerlendirilebilir. Béyle bir imgenin amaci, kuskusuz kadin bedeninin
cinsel giictinii arttirip izleyicinin dikkatini ytikseltmektir. C)yle ki Freud-
yen sembolizminde bile “1slak” kadin bedeni erkek fantezileriyle iligkilidir.
Bu nedenle, heterosekstiel erkek fantezilerinin bir parcasi olarak kadin
bedeni reklamlarda; bir havuzda, denizde, yagmur altinda, kiivette, dusta
ya da bir araba yikarken sik¢a goriilmektedir.

Bedene yonelik siddet - Sisley ilan1

Siddet psikoloji penceresinden diistiniildtigiinde salt olumsuz olarak
degerlendirilebilecek bir kavram degildir. Ozellikle giicle iliskisi diisiintil-
diiglinde siddeti uygulayan agisindan tatmin saglamak gibi bir islevi
vardir. Bugiin kapitali elinde tutanlarin cogunlugunun erkek oldugunu
diisiiniirsek, reklam imgelerini yaratanlar yaygin toplumsal cinsiyet
kurallarina uygun olarak kadin bedenini siddetin daimi nesnesi kilarlar.
Bunun yaninda, inceleme nesnemiz olan Figiir 10’daki Sisley reklaminda
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oldugu gibi reklam imgelerinin siddeti 6rtmek gibi bir yetisi vardir. Rek-
lamlarin igerdigi siddet ve reklam imgesi birbiri i¢inde erir. Reklamda
Sisley modelinin bedeni ve sahip oldugu edilgen cinsellik, siddeti bir arzu
nesnesi halinde ikinci plana atar. Reklamin potansiyel izleyicisi erkek,
kadin tizerinde tam denetimini saglamistir. Var olan tatmin duygusuyla
da imgenin icerdigi siddet izleyici zihninde estetiklesmistir. Potansiyel
izleyici erkek igin imgenin biitlinii artik fanteziye ickin bir yari-riiya duru-
mudur. Erkek i¢in kadin bedeni ise ge¢misteki ve gelecekteki tecriibelerini
zihninde kaynastiran aksiyonun aktif unsurudur. Burada resmedilen sid-
det ise kisisel iligkilerin ve fantezilerin yeniden ve siirekli yaratilmasi igin
bir aragtir. Tanttim1 gergeklestirilen tirtin ve bir hazir giyim markas: olan
Sisley ise anlam evrenini kendi tizerinde toplayan bir miknatistir.

Denetim altindaki kadin bedeni - Bebe ilan

Kadin idol ve nesne; tanrica ve tutsaktir. Kendi comert ve sisko bede-
ninin icine hapsedilmistir (Paglia, 2004: 65). Marjinal hazir giyim markas:
Bebe'nin Figiir 11’de gosterilen ilani, kadin bedenini cinsel retorik unsuru
olarak tasvir eden ¢arpici reklamlardan biridir. Reklam modeli kadin, kus
kafesi benzeri bir kafes iginde oldukga rahatsiz edici bir bigimde resmedil-
mistir. Model elleri arasina aldig1 bast, yiiz ifadesi, kafese sigmayan rahat-
siz gorinimli viicut diliyle, izleyicinin bakisini rahatsiz edici bir dikkatle
tizerine gekmektedir. ilk olarak icinde bulundugu kafesle, potansiyel
erkek izleyicinin bakislarinin nesnesidir. Bir sekilde, biitiin bu bakiglarin
istese de istemese de tutsagidir. Ustelik sadece kadin olmasi bunun igin
yeterli bir nedendir. Kendisine dogasindan ve toplumsal kaynaktan tegkil
bir siddet uygulanmaktadir. Zaman ve uzam ne olursa olsun cinsiyet 6zel-
liklerinden kaynaklanan bu kayitsiz ve stirekli siddet, artik alisilmis bir
bi¢imdir. Modelin yiiz ifadesi ve beden dili, onun biyolojik ve toplumsal
kaynaklartyla uyumlu olarak siddeti davet eder gibidir. Pasif, korumasiz,
itaatkar gortintimiiyle, potansiyel erkek izleyicinin kontrolii ve denetimi
altinda, seyirlik bir nesne konumunu kabul etmis goriiniir. Kadin ve siis-
ledigi bedeni burada bir kafesin icinde Bebe tirtinlerini giyerek, kigkirtici
cinselligiyle daha cazibeli olmaya ¢alisan; bunun disinda kendi benligini
reddeden, kendinin seyirlik bir nesne konumuna oturtulmasina diyebile-

cek bir seyi olmayan bir cazibe merkezidir.
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Sportif kadin bedeni - Tag Heuer ilan1

Kiiresel tiiketim kiiltiiriintin beden politikas i¢ ve dis giizelligin bir-
likte saglanmasina dayanir. Tiiketimi bu sekilde etkin kilmaya galisan
titketim kiiltiirti, bedenin bu sekilde giizellestirilmesini bir haz unsuru
olarak konumlandirir. S6z konusu bu haz, bedenin fiziksel ve cinsel gorii-
nimi i¢in gergeklestirilen tiiketime baghdir. Bu konuda gergeklestirilen
fiziksel egzersizler, satin alinan makyaj malzemeleri, stirekli artan saglik
harcamalar1 neredeyse tiim kitle iletisimi araglarim saran bedeni cinsel bir
obje olarak gosteren promosyon imgeleri, bu bedensel haz arayisi ile ilgi-
lidir. Bu sekilde ulasilmak istenen amag, bedeni saglikli ve gtizel goriint-
me kavusturmaktir. Figiir 12’deki Tag Heuer saatlerinin reklaminda iinlii
Amerikali rekortmen kadin atlet Marion Jones un yer aldig1 ilan, bu soy-
lenilenlerle yakindan alakali bir beden imgesini sunmaktadir. Bedenin
giizelligi, dikkat gekiciligi sonucta onun saglikli olmasiyla da alakali
olmaktadir. Ozellikle istedikleri fiziksel goriiniime kavugmak igin hayatla-
rim1 tehlikeye atip blumia, anoroksia gibi hastaliklara yakalanan geng
kizlarin medyada sikga yer aldigi bir dénem yasiyoruz. Bu durumun
biiytik elestirilere neden oldugu giincel zamanda spor ve egzersiz yticel-
tilmekte, kadinlara yonelik bu yéndeki iletilerde ciddi bir artig goriilmek-
tedir (Miller, 1994). S6z konusu bu kadin sporcu imgelerin erotik igerikleri
ve hatta pornografiye varan tiirleri hi¢ de az degildir. Tiiketim kiiltiirtiniin
beden projesi, amaclar1 dogrultusunda bazen saglikli ve giiglii bir bedeni
ongormekte bazen salt gortintiiyii igeriksiz olarak 6n plana ¢ikarmakta-
dir.

Egzotik ve gercekiistii beden imgeleri - Lolita Lempicka ilan1

Reklamlarda gozlemlenen cinsel retorik unsurlari agisindan en fazla
tizerinde durulmasi gerekenlerden biri Figiir 13’te gosterilen Lolita
Lempicka ilaninda goriilen, egzotik ve gergekiistii kadin imgelerinin kulla-
nimidir. Bu tip imgeler reklamlarda, pek ¢ok farkli diizeyde goriilebilmek-
tedir. Bazen gesitli kiiltiirlere ait unsurlarla bir araya getirilen kadin imge-
leri s6z konusuyken, bazen mitler bazen tek bagina etnik kdken bazen
cesitli gizemli imgeler bu kategoriye girmektedir. Bu ilan icerdigi cinsel
retorik agisindan 6zel bir 6rnektir. Bunlar hep, ‘gergekiistiilestirilen” kadin
imgeleridir. Inceleme nesnemiz olan bu ilanda vurgulanan kadn bedeni-
nin cinsel retorik agisindan temsili, pek ¢ok reklamla karsilastirildiginda
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¢ok daha ‘karmasik’ ve ‘gizli’dir. Bu baglamda, reklamda cagrigtirilan
cinsel kod kolayca okunamamaktadir ve erotik imaj daha derinde saklidur.
Modern dénem Avrupa resim sanati 6zelliklerini ¢agristiran bir yagh boya
tabloya benzer bicimde kurgulanan imgede, sayfanin hemen hemen biitii-
niind kaplayan Lolita Lempicka modeli kadin bulunmaktadir. Model kadin,
‘cennet bahgesi'nden bir kesiti kastettigi diistiniilen dogaya igkin bir
atmosferde ‘cansiz’ bir kompozisyonla gosterilmistir. Doga fonu belirgin-
legtirilmis masals1 kompozisyonda beyaz, uzun kuyruklu, tiil kostiimtiyle
kendisini uyandiracak olan (burada tanutimi yapilan parfiim) ‘sey’i bekler
gibidir. Buradan hareketle ilanda hakim olan genel gosterge diger bir
deyisle zihinsel konsept ise ‘degisim’dir. Kadin degisimi simgeler. Degisim
de geleneksel olarak kadin cinsiyetine eklemlenen bir anlam olmustur.
Degisim esasinda pek ¢ok kozmetik reklaminin ana konseptini ve ana
gostergesini olusturmaktadir. Burada degisimi saglayan unsur, imgede
kadin modelle 6n plana ¢ikarilmis parfiim yani tanitimi yapilan reklam
nesnesidir.

Fetislestirilmis kadin bedeni — Sisley ilar

Figiir 14'te gosterilen Sisley ilani, reklamlarda kadin bedeninin en sira
dis1 kullanimlarindan birini gostermektedir. Sehvetli ve kendinden emin
bakiglartyla tiim bakiglari ilk planda kendine ¢eken kadin model, tizerine
eyer yerlestirilmis ¢iplak bir erkek modelinin tizerine oturmus olarak gos-
terilmistir. Imgenin temasinda en dikkat gekici unsur, izleyiciyi sarsan agik
siddettir. Model sanki bir ata biner gibi fotograflanmistir. Bu tip karmasik
bir imgeyi okumak, farkli bakislarda farkli ¢agrisimlar yarattig: igin belli
zorluklarla sarilidir. Bir bakis acisina gore bu reklamdaki gibi bir imge,
yeni toplumsal cinsiyet politikalar: neticesinde kadin giiciiniin ve etkinli-
ginin cinsellik tizerinden temsilidir. Bu bakis acis1 zaten kadin cinselligini
pasifligin degil; giictin temsili olarak gorme egilimindedir. Bu bakis acisi,
kadin bedeni ve kadin cinselligini yeniden tanimlama anlamina gelmekte-
dir. Buradan hareketle, kadin model bu imgede aksiyonunun aktif unsu-
rudur. Bu reklam ilani bir bagka kategori olarak ‘kadinin erkegin tizerinde
tam denetimi’ olarak da degerlendirilebilir. Sisley ilaninda ¢ok acik bigim-
de sergilenen bir narsisizm ve bedeni istenir kilan teghircilik unsuru, bu
sOylenilenle iligkilidir. Modelin durusunda ve bakisinda gosterilmek iste-

nen, onun hayranlik duyulan ve istenilen bir kisi olmasimn yaninda,
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kendi imajina asik olan ‘narsistik’ bakisidir. Burada kadin cinselliginin
aktif ve disa doniik bir narsisizm olarak kodlanmasindan bahsedilmeli-
dir.

Asagilanan kadin bedeni - Coca Cola Light ilaru

Aristo’ya gore kadin, birtakim niteliklerinin yoksunlugundan dolay1
kadindir. Saint Thomas ise kadinin yarim kalmus bir erkek, rastlantisal bir
varlik oldugunu iddia eder. Kadinin asagilanmasi, kadin cinsiyetinin bir
eksiklik ve bir kargiliksizlik olmasindan kaynaklanir. Kadin sorunu diye
bir sorunun olmasi bunun kanitidir (Simone de Beauvoir, 1974: 17-18).
Figtir 15'te yer alan Coca Cola Light ilani, reklamin yayimnlandigi dénemde
markanin yeni boyut diyet kutu kola lansmani i¢in tasarlanmig bir kam-
panyanin pargcasidir. flanda, diyet kolanin sagladig fayday1 vurgulamak
amaciyla gorsel bir benzetme gerceklestirilerek ince bedenli bir kadin, bu

yeni boyut kutu kolaymis gibi sunulmustur. Bedenin gobek bolgesinin
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tizerine bir de agma halkasi ilave edilerek benzetme tamamlanmustir. izle-
yicinin gorsel retorigi anlamasini kolaylastirmak i¢in kutu kolanin goriin-
tusti de fotografa eklenmistir. Kadin bedenini teneke bir kutu kola olarak
sunan bu ilan, kadin bedenini nesne konumuna indirgeyerek kadin cinsi-
yetini 6zne konumundan diistirmekte, onun insan olarak varhigim yok
saymaktadir. Imgedeki bu sdylenileni destekleyen bir bagka unsur da
kadin bedeninin yiiziiniin ve bacaklarinin gosterilmemesidir. Kadin eksik
birakilmis, asagilanmistir. Reklamlarda asagilanan kadin bedeni imgesi,
bu 6rnek disinda kendisine yonelik gosterilen siddet, insan dig1 varliklar
yerine kullanim1 ya da onun alinip satilan bir meta konumuna indirgen-

mesi seklinde de olmaktadir.

Uriinle baglantisiz beden - Panasonic Viesa ilam

Tanmitimi yapilan tirtinlerle reklam igeriginin ilisiksiz olmas: durumu,
yazinda Ozellikle postmodern kiiltiirel kuram baglaminda incelenen bir
konudur. Bu bi¢im yazinda tist-gergeklik (hiper-gerceklik) olarak kargsilik
bulur. Kadin bedeninin gesitli bigcimlerde bu tiir ‘baglantisiz iceriklerde’
sunumu, Figiir 16’da yer alan Panasonic Viesa reklaminda oldugu gibi en
yaygin kliselerdendir. Panasonic Viesa plazma televizyonu ilaninda, bir
modern dans imgesiyle sunulan kirmizilar i¢indeki kadin model, reklam
icin ancak dekoratif bir islev gérmektedir. Boyle bir sunum, kitle iletisimi
araclari ile yayilan reklam gibi medya iletilerinin gercekle baglantis1 azal-
mast sonucu ‘gostergenin enerjisinin en alta indigi’ higlikle ilgilidir. Bu
reklamda fonksiyonelligin arka planda kalmasi, bir diger deyisle tama-

men goriintiiye 6nem verilmesi s6z konusudur.

Rekabet halindeki kadin - Axe Deo ilan

Erkek ve kadin cinsiyeti, poptiler reklamcilikta gostergebilimsel
diizeyde farkli temsillerle ifade edilmektedir. Kadinlarin reklamlarda yal-
niz basina gosterildigi durumlarda seks objesi olarak karsimiza gikmasi,
zeki olmayan kadin imajlar1 ve onlarin ¢ok kirilgan olarak gosterimi yay-
gin Kkliselerdir. Kiiltiirlii ve gtiglii gortinmek ise erkek cinsiyetine ait bir
klisedir. Erkekler reklamlarda tek basma gosterildiginde ise, onlarin
erkeksiliginin baskin oldugu, her seye ragmen duygularini sakladiklarin
ve rekabetci olma durumlarini goriiyoruz. Fakat ilging olan erkeklerin

rekabetci olma durumu, genellikle kariyer, para veya gii¢ tutkusu ile ilgi-
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liyken; kadinlarin rekabetciligi, goriiniim, bir seye sahiplik ya da tiiketim
etkinliklerine dayanur. Figtir 17’ deki Axe Deo ilaninda, yapilan bir illiistras-
yonla biiytik bir diigiin pastasi tizerinde bir gelin ve damat resmedilmisgtir.
Pastanin katlarinda tepedeki damada ulasmak isteyen bagka kadinlar
bulunmaktadir ki gelin kizgin bir tavirla damadi onlardan korumak endi-
sesindedir. Burada, her ne kadar rekabet kaynag: olarak ‘Axe etkisi’ sloga-
niyla tanitim nesnesi deodorant gosterilse de aslinda kadina yonelik bir
asagilamayla ‘bir erkege sahip olmak ve daha sonra onu korumak’ kadin-

larin hayat amaci olarak gosterilmistir.

'Aktif' cinsellikte sunulan beden - BMW ilan1

Figiir 18’de yer alan Alman Otomotiv Firmast BMW'nin ilaninda,
BMW ilaninin acik oldugu bir dergiyle ytizii kapatilmis olan bir erkek ile
gozleri kapali, haz dolu yiiz ifadesiyle bir kadin yatakta aktif cinsel iligki-
de gosterilmigtir. Reklamin slogani ise kaynag: reklam nesnesi olan “smnir-
siz ¢ekim’dir. Bu ilanda, bedene iligkin -hem kadin bedeni hem de erkek
bedeni- gesitli anlamlar bir aradadir. Burada hem erkegin hem kadinin
erotik bir nesne olarak kullanimi1 s6z konusudur. Oyle ki bu ilanda agtkca
bir cinsel iliski gosterilmektedir. Bu reklam imgesi ¢ok klise bir imge degil-
dir aslinda; reklamlarda genellikle cinsel iliski an1 simgesel olarak ‘kast
edilir’. Genelde cinsel iliskiye baslamadan 6nceki bir durum resmedilir;
sozel iletiler ve gesitli sembollerle cinsel aksiyon kastedilmis olur. Imgedeki
bir bagka beden temsili, kadin ve erkek bedeninin birlikte agsagilanmasidir.
Kadmn bir taraftan metaya verdigi asir1 degerle, hazzin yerine bir metay1
koyarak asagilanirken; yiizii bir dergiyle kapatilan erkek insan olmaktan
gikartilarak, kisiligi silinerek agagilanmaktadir. Bu bir anlamda her geyin
metaya indirgendigi, materyal olanin yticeltildigi, insan varliginin silindi-

gi, kapitalist toplumun temsilidir.

‘Duyqusallastiriimis’ kadin bedeni — Ralph Lauren ilani

Figtir 19’daki Ralph Lauren ilani, kadinlar icin geleneksel rol kategori-
sinde yeri olan ‘duygusal kadin imaji'n1 sunmaktadir. Geleneksel cinsiyet
sosyolojisinde ‘duygusal olmak’, kadin cinsiyetine aittir. Duygularin ken-
disi de kadindir. Toplumbilimler disinda giindelik hayat baglaminda
siradan insanlarin yorumu da bu sekilde goriinmektedir. Ornek olarak,

cinsiyetler arasi iligskilerde olumlu ya da olumsuz atiflarla, kadinin
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devamli olarak duygusal olma durumundan bahsedilir. Bu ilandaki kadin
bedeninin cinsel retorik unsuru olarak kullanimi, arastirmada sunulan
pek cok imaja gore olumlu gortinmektedir. Bu ilan, digaridan alinan bir
imgeyle gerceklestirilen anlam transferine etkili bir 6rnek tegkil etmekte-
dir. Ralph Lauren Romance serisi tanitiminda, romantizmin baglantis1 ola-
rak kirlar tizerinde birbirlerine sarilmais bir ¢ifti gosterilir. Baglant: islevini
esas olarak iki model gerceklestirir. Fotograf dekoru da kadmin duygusal-
Iigrile ilgili olarak ‘romantizm’ baglantisinin kullanimina yardimei olmus-
tur. Reklam yerlesimine dikkatle bakildiginda, gosterilen her sey roman-
tizme gonderme yapmaktadir. Modellerin kiyafetlerinde gosterilen zitlik,
iki ayri cins ayrimini bagariyla vurgular. Arka fonda gosterilen bahar
imgesi kuskusuz romantizmin simgesidir ve tiim bu imgeler modellerle
birlegerek tirtin imgesine transfer olurlar.

Kadin bedeninin lezbiyen sunulumu - Guess ilam

Reklamlarin biiytik bir cogunlugu, beden temsillerini gerceklestirir-
ken hangi alt kategorileri kullanirlarsa kullansinlar, kadin ve erkek cinsi-
yetini heterosekstiel olarak konumlandirma egilimindedirler. Kuskusuz
bu durum biiytik oranda potansiyel hedef kitlenin cinsel tercihleriyle ilgi-
lidir. Bu boyle devam ettigi stirece de reklamlarda cinsiyetlerin heterosek-
stiel temsili devam edecektir. Figtir 20’deki hazir giyim markasi Guess'in
ilaminda, bu bahsedilenin aksine bir imaj goze carpmaktadir. Ozellikle,
modellerin viicutlarinin diizenlenmesi oldukga ilgingtir. landa oldukga
etkileyici iki kadin model, bedenleri birbirine temas halinde ve oldukga
‘yakin’ bigimde fotograflanmigtir. Reklam imgesine bakildiginda model-
lerden 6nde olan1 ufka dogru yonelmis bakislari ile sanki bir seyleri bekler
gibi fotograflanmigken, bu modeli saran arkadaki model, hinzir bi¢cimde
kameraya yani izleyicinin gdziiniin igine bakmaktadir. Imgenin ilgingligi,
arkadaki modelin bedeninin aktifligindendir; model bedeninin pozisyo-
nuyla sanki bir erkek gibi fotograflanmigstir. Diger bir deyisle iki kadin
birbiriyle fazlaca samimi gosterilmisken tamimlanan iliski daha ¢ok hete-
rosekstiel bir vurgu tasimaktadir. Cinsiyet arastirmacisi Butler, makalesin-
de benzer bir tespit yaparak reklamlardaki lezbiyen kadin imgeleri oldu-
gu distintilen imgelerin pek ¢ogunun aslinda feminenlik vurgusuyla
erkek bakigi i¢in tasarlanmis imgeler oldugunu belirtmektedir (1998: 226).
Bir bagka arastirmaci Vénské da, reklamlardaki lezbiyen imajlarin aslinda
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heterosekstiel kadmnlar i¢in feminenlik goériiniimlerini belirginlegtirmek
i¢in kullamildigin1 vurgular (2005: 14).

Kenti ‘cinsellestiren’ beden - Louis Vitton ilam

Tiiketimi etkinlestirme cabalar1 dahilinde promosyon etkinliklerinin
tiirti, promosyon mecralarmin cesitliligi ve pazar boltiimlendirme kriterle-
rinin kategorileri asir1 derecede farklilasmistir. Konumuzla ilgili olarak
giincel tiiketim etkinliklerinde cinsiyet, tiiketimi etkin kilmak noktasinda
en 6nemli pazar boliimlendirmesi degiskenlerinden biriyken kent mekani
da her unsuruyla devasa bir reklam mecrasidir. Bu kapsamda kadin bede-
nini gesitli bigimlerde giindelik hayatimizin hemen her alaninda kent
dokusunda gérmemiz miimkiindiir. Kadin bedeninin dekoratif bir kent
unsuru oldugunu sdylemek de abarti olmayacaktir. Bugiin aligveris mer-
kezlerinde, diikkanlarin vitrinlerinde, binalarin dis cephelerinde, ulagim
araglarinda ve daha birgok kent unsurunda kadin bedeni bir duvar kagidi
misali kullanilmaktadir. Bu kategorideki klise imajlar ise kadin bedeninin
bir doga fonu olarak kullanilmasi ve kent yasamindaki bir unsur olarak
kullanmmudir. Figiir 21’deki Louis Vitton cantalari agik hava ilaninda (bu

ilan Istanbul Nisantasi’'nda uzun siire yer almistir), tiim bedeni bu marka
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uriinle giydirilmis olan kadin model, kentte bakiglarin hedefidir. Bunun

haricinde, giindelik yasaminin ve kent dokusunun bir parcasidir.

Sonu¢

Cinsiyet, geleneksel pazarlama siirecinde uzun siireden beri kullanil-
makta olan bir boliimlendirme degiskenidir. Ustelik sadece tiiketici davra-
niglarinin tespitine yonelik olarak yiiriitiilen aragtirmalarda temel bagim-
s1z degisken olarak degil; tliketiciye sunulan imajlar agisindan da 6nemli
bir kistastir. Pazarlama iletisiminde cinsiyet boliimlendirmesine iliskin
durum bdyleyken, tiiketim kiiltiirtintin gosteri {izerine kurulu kiilttirel
mantigl, bedenin kendisini bagh bagmna bir proje haline getirmistir.
Reklamlarda kadin bedeninin temsil bigimleri de tiiketim mekanizmalar1
tarafindan bedenin bagh bagina bir proje olarak degerlendirilmesiyle ilgi-
lidir. Ttiketim kiiltiirti pratikleri bugiin bedeni, 6zellikle de kadin bedenini
bagat bir promosyon mecrasi olarak kullanip onu cinsel retorik unsuru
olarak zihinlerde denetimi altina almaktadir. Kadin bedenin farkli temsil-
lerde sunumu da tiiketim amaglariyla belirlenmis ve yaratilmis s6z konu-

su denetimin sonucudur.

Sonug itibariyle reklamlarin, bireyler farkinda bile olmadan onlara
ulastigini ve bu sekilde kitleyi etkiledigini unutmamak gerekir. Reklamlar
bir tirtin ya da hizmet hakkinda bir bilgi veriyor gibi goriinse de davrang
kaliplari, yagsam bigimleri ve kadin/erkek stereotipilerini bireylere aktar-
maktadir. Burada erkek bakis agisiyla toplumsal cinsiyet kimligi inga
edilmekte oldugunun da belirtilmesi gerekir. Reklamlar ayrica iginde bir-
den fazla anlam barindiran karmasik bir yapidir. Reklamlar bununla bir-
likte ¢cok anlamlilik tizerinde bir sorgulama iiretir ve imgenin yapisini
kendi biittinliigii iginde degerlendirmek gerekir. Buna gore kadin bedeni
temsillerinin ¢iplak, yar1 ¢iplak, dokunurken, sarilirken, 6ptisiirken, soyu-
nurken ya da aktif cinsellikte gosterildigi durumlarda bile, daha ¢ok yan
anlamsal diizeyde, ¢agrisimsal olarak anlamlandirilmas: gerekmektedir.
Belirtilen unsurlar ¢ercevesinde ¢alisma kapsaminda gerceklegtirilen aras-
tirmada, reklamlarda kadin bedeninin temsil bigimleri ve bu temsillerin

yorumlari gerceklestirilmistir.
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Incelenen tiim reklamlar i¢inde kadin bedeninin en baskin {i¢ temsil
biciminin ‘bir nesne olarak kadin bedeni’ (ytizde 60), ‘dogrudan seks aract
olarak beden’ (ytizde 38,78) ve “iiriinle baglantisiz beden’ (ytizde 37,73)
olarak gerceklestigi gortilmiistiir. Bu baglamda reklamlarda kadin bedeni
temsillerinin temelinin, kadin bedeninin yeni bir cinsel sembolizm alani
olarak konumlandirilmas: oldugu diistintilmektedir. Kadinin nesne olarak
sunumunun, toplumdaki erkek miilkiyetinin, hakimiyetinin ortiik bir
ifadesi oldugu da ayrica not edilmistir. Analizlerde kadin bedeninin nes-
nelestirilmis bir seyirlik bi¢im olmasmin yaninda, ‘Otekiler’ tarafindan
stirekli denetim altinda tutularak sunuldugu durumlarin varligindan bah-
sedilmistir (ytizde 8,17). S6z konusu bu denetimin; kadin bedeninin edil-
gen, baski altinda, ytizeysel ve dekoratif olarak sunulmasiyla gtiglendiril-
digi de ayrica ifade edilmigtir. Yine analizlerde kadin bedeninin, biitiin ya
da parca parca ‘bagkalariin’ haz nesnesi olarak sunuldugu belirtilmistir.
Kadin bedenin bu sekilde siirekli olarak erotik-bakislara maruz kalan,
bagkalarini kigkirtan, arzuyu tahrik edip hazzi nadiren somutlagtiran bir
cinsel unsur olarak, tiiketim kiilttiriintin temel yap1 tas1 oldugu iddia edil-
mistir. Bu son soylenilenle iliskili bigimde reklamlarda kadinlarin, baska
kadinlarin bedenlerini seyrettikleri; kadin bedeninin, erkeklerin bakiglari-
na ‘zaten” maruz kaldig1 gortilmiistiir. Kadin bedeninin ayrica kadinlarin
kendilerine aynada baktiklar1 oto-erotik bir imge olarak konumlandirildi-
g1 da belirtilmistir. Analizlerde buna iliskin belirtilen 6nemli bir husus da
sudur: Reklam diinyasinin, toplumdaki erkegin kadina bakisini, kadinin
kendine iligkin algilamasini yansittign diistintilmektedir. Bu gergevede,
kadmin kendini erkek goziiyle izlemekte oldugu ifade edilmistir. Kadin
izleyicinin kendisinin de hedef kitle i¢inde oldugu reklamlarda bile potan-
siyel miisteri gibi degil de bir uyaran, bir aksesuar olarak yer almasina
tepki gostermemesinin nedeninin de bu oldugu iddia edilebilir. Ayni ana-
lizlerde, pek ¢ok reklamda kadin bedeni imgesinin pornografi sinirinda
dolastig ifade edilmistir. Bu kimi zaman bedenin neredeyse tam giplak
olarak sunumu, bazen seffaf gecelik, i¢ ¢camasir1 veya bikiniyle sunumu
¢ogu zaman da ytizleri geri planda birakilmis beden imgeleriyle sunumu
seklinde gergeklesmistir. Buna iliskin reklamlarin ‘gizli 6znesi’ erkekler
i¢in, kadimin her an ‘sekstiel hazirdalik’ durumunda gosterildigi ifade

edilmistir.
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Analizlerde kadin bedeninin siddete ickin sunumunun da 6nemli bir
agirliga sahip oldugu ortaya konmustur. S6z konusu siddetin kimi zaman
ortiik, ¢ogu zaman toplum tarafindan kabul edilebilir cinsten oldugu
gortilmiistiir. Bunun yaninda ‘fetislestirilmis kadin bedeni’ ya da ‘asagila-
nan kadin bedeni” gibi asir1 siddet bigimlerinin varligr da not edilmistir.
Burada, toplumsal bir olgu olan siddetin her tiir sunumunun kadn izleyi-
ciyi, kadinlar1 degersizlestiren, asagilayan bir goriintiiler silsilesi oldugu
unutulmamalidir. Toplumsal cinsiyet rollerinin temsili agisindan, kadin
bedeninin erkek cinsiyetinden farkli olarak kendine has anlamlari oldugu
ve bunlarin imgenin kompozisyonunda gortilebildigi belirtilmistir. Kadin
bedenine iliskin anlam halesinin genisliginin, kadin cinsiyetinin stire¢ icin-
de geleneksel olarak tiiketici olarak konumlandirilmasi oldugu diistiniil-
mektedir. Analizlerde kadin bedeninin bunun yaninda benzetme, kinaye,
egretileme ve bilingaltinin algisina yonelik cinsel simgeler gibi gorsel reto-
rik unsurlarin yardimiyla, bazen izleyicilerin romantik duygularin koriik-
lemekte oldugu, bazen izleyici zihninde agagilanmakta oldugu bazen ise
fetiglestirilmekte oldugu ifade edilmistir. Yine geleneksel olarak daha énce
cinsiyetlerin birine atfedilen anlamin, belli sosyo-kiiltiirel degisimler sonu-
cunda bir ‘anlam kaymas1’ yoluyla diger cinsiyet i¢in kullanilabilmekte

oldugu belirtilmistir.
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Icerik, Iletisim Kanallart ve Dinleyiciler:
Karsilikly Iliskiler ve Etkilesim

International Media Readings in Moscow, Mass Media and
Communications-Content, Channels and Audiences in the
New Millenium: Interaction and Interrelations
(Moskowva, 8-10 Ekim 2009)

Didem Ozkul
Ankara Universitesi lletisim Fakiiltesi

Moskova Devlet Universitesi Lomonosov Gazetecilik Fakiiltesi tara-
findan diizenlenen “Uluslararasi Medya Okumalart: Igerik, Iletisim
Kanallar1 ve Dinleyiciler” (International Media Readings in Moscow, Mass
Media and Communications: Content, Channels and Audiences in the New
Millenium: Interaction and Interrelations) baslikli uluslararasi konferans,
Ekim ayinda gergeklestirildi.

Yaklagik 80 bildirinin sunuldugu konferansta geleneksel medya calis-
malarindan yeni medya calismalarina kadar genis alanda farkl iletisim
bicim ve igerikleri tartigildi. Ug giine yayilan bu konferansta, “Izlerkitle”
ve “Igerik” ana temal1 genel oturumlarin ardindan yine ayni temalar altin-
da toplanan farkli bildirilerin sunuldugu, temel gazetecilik pratikleri, yeni
medya uygulamalar1 ve medyada icerik seklinde ayrilan oturumlar yapil-
du. Izleyici kavraminin iletisim pratiklerinin degismesine kosut tarihsel
evrimi iizerine yogunlasan oturumlarda icerigin ve yeni medyanin gaze-
tecilik pratikleri tizerindeki etkileri de tartismaya sunuldu.

Konferansin ana temasi olusturan izleyici arastirmalariyla ilgili
genel oturumda, Denis McQuaill “Decomposition and Recomposition of the

I Southampton Universitesi ve Amsterdam Universitesi fletisim Fakiiltesi gretim tiyesi
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Audience Concept”, Pamela J. Shoemaker? “Readers as Gatekeepers of Online
News: Russia, China and the United States” ve Yassen N. Zassoursky? “Mobile
Society: Moving to Mediatized Interpersonal Communication and the Age of
Knowledge” baghkl bildirilerini sundular. Ilk genel oturumdaki bu sunum-
larda izlerkitle kavramimin ne oldugu (McQuail), yeni medya ve mobil
teknolojilerle bu kavramin nasil degismeye basladig (Zassoursky) ve onli-
ne habercilik anlayisinda okuyucularin esik bekgileri olarak nasil aktif bir

rol oynadiklar1 (Shoemaker) gibi konular tartigild.

Pamela Shoemaker’m Syracuse Universitesi S.I. Newhouse Kamusal
Heti§im Okulu’'ndan Philip R. Johnson, Hyunjin Seo ve Xiuli Wang ile
beraber gergeklestirdigi ¢alismay1 anlatan sunumda izlerkitlenin neden
artik esik bekgileri olarak rol oynadiklari ve bunun iletisim kanallar1 ve
igerik agisindan nasil bir degisimi beraberinde getirdigi tartisildi. Bildiride
Amerikan New York Times Online, Rus Kommersant ve Cin Chian News
163 isimli online haber portallarinin okuyucularin nasil hareket ettikleri ve
haber igeriklerini nasil yorumladiklar1 sorulari 1g1ginda bir ay boyunca
incelendigi, bu stire icerisinde yaymlanan haberlerin i¢inden her giin en
poptiler bes haberin Esik-bekgiligi Modeli'ne (Gatekeeping Model) gore

analiz edildigi arastirmanin bulgular1 paylagilda.

Bu modele gore olaylarla ilgili bilgiye ti¢ kanaldan ulasilmaktadur:
kaynak, online medya ve izlerkitle. Bilgi, bu kanallar arasinda bir kanal-
dan digerine hareket ederek dolagimini tamamlar. Bu dolagim sirasinda
bilgideki herhangi bir sapma (deviance) yine ti¢ ayr1 kategoriye gore ayirt
edilir: istatistiki, normatif ve toplumsal degisim. Burada olaylar, istatistiki
olarak diizensiz/tek tiik (odd) veya diizenli/sik (usual) olmalari, normatif
anlamda sug, ¢eligki veya tartisma ile iliskili olmalar1 ve toplumsal degisi-
me sebep olma potansiyeline sahip olmalari bakimindan secilir. Ayrica
bilginin politik, ekonomik, kiiltiirel veya kamusal olmasi da bu segiciligi
diizenlemeye yardimci olur. Bilginin izlerkitleye ulasiminda kullanilan
yaz1 bicimi de énemli bir rol oynar. Ozellikle kisiye dogrudan hitap eden
zamirlerin kullanilmasi, anekdotlarin kullanilmasi ve hikayedeki renklilik
(vividness) bu tiir bir bilgi akisinda izlerkitlenin aktif konuma sahip olma-
2 Syracuse Universitesi Iletigim Fakiiltesi 6gretim tiyesi

3 Moskova Devlet Universitesi Lomonosov Gazetecilik Fakiiltesi 6gretim tiyesi
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sin1 etkiler. Yukarida anilan ¢alismanin sonucu olarak, online okuyucula-
rin haberleri degerlendirirken farkls kriterler kullandiklari, daha az olum-
suz, icerik olarak politik olmayan, sug, celigki veya tartisma icermeyen ve
daha yumusak bir anlatiya (soft news) sahip haberleri okumay tercih ettik-
leri ifade edildi. Ayrica, bu kriterlerin tilkelere gore degismedigi ya da ¢ok
az degistigi vurgulanda.

Konferansin ikinci genel oturumunda ise izlerkitle arastirmalar1 agir-
likli olarak igerik tizerinden tartisildi. Ozellikle Elena L. Vartanova'nin4
“Media Populated: ‘Actors’ of the Modern Content Production” ve Wolfgang
Donsbach’in® “Audience Selectivity and Media Power: A Brief Research
History” adli sunumlarinda igerigin izlerkitle arastirmalarinda nasil bir
yere sahip oldugu ve giiniimtizde igerik belirlemenin nasil gerceklestigi
ekonomi-politik ve toplumsal-tarihsel bir perspektiften irdelendi.
Geleneksel medyadan yeni medyaya kadar icerigin kullanici etkisiyle
nasil degistigi ve medyada belirlenmis bir igerigin arkasindaki ideolojik,
ekonomik veya kiilttirel yansimalarmin neler oldugu tizerinde de durul-
du.

Elena L. Vartanova’nin sunumunda geleneksel ve yeni medya ayri-
mina yer verildi. Geleneksel gazetecilik pratikleri bir kitleyi okuyucu,
izleyici veya dinleyici olarak tanimlarken, yeni medya gazetecilik pratik-
lerinde bdyle bir tamimin parcalibigindan (fragmented) bahsedildi. Bu par-
caliligin unsurlarim pasif kullanicilar, aktif kullanicilar ve blogcular (blog-
gers) olarak tamimlayan Vartanova, ayrica igerik bakimindan meydana
gelen degisimleri ve dontisiimleri sosyalizm ve sosyalizm sonrasi olmak
tizere iki tarihsel dénem iginden inceledigini agikladi. Vartanova, stan-
dartlasmadan soz etti ve bu baglamda gazetecilik pratiklerindeki yaratici-
lik anlayisimin giderek yerini reklamcilik ve halkla iligkiler alanlarindaki
yaraticiliga biraktigini savundu. Bu degisimlerle beraber medya sirketleri-
nin stratejilerini de degistirdigini ve gazeteciligin igerik tiretimindeki
tekelini kaybetmeye bagladigini anlatti.

Konferansta sunulan diger bildirilerin igeriklerinden medya ve ileti-
sim alaninda tiim diinyadaki aragtirma egilimlerinin yeni medya tizerine
4 Moskova Devlet Universitesi Lomonosov Gazetecilik Fakiiltesi gretim tiyesi

5  Dresden Teknoloji Universitesi gretim tiyesi
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yogunlastigini izlemek miimkiindii. Ozellikle ekonomi-politik yaklagim-
lar 1s5181nda igerigin yeni medya ile beraber izlerkitleyi de tiretim stireci
igerisine alan bir kavram haline geldigi ve bu anlamda bir takim ¢aligma-
larin yapildigr bu oturumlarda tartisilan temel noktaydi. Her ne kadar
geleneksel medya tizerinden izlerkitle ve igerik konular: tartisilsa da bir
sekilde yeni medyanin bir degisime sebep oldugu ama bunu teknolojik
determinist bir perspektiften degil; aslinda yondesme ve teknolojinin top-
lumsal olarak belirlenmesi perspektiflerinden anlamamiz gerektigi vurgu-

lanan noktalar arasindayda.

Sunumlarda ayrica Rusya’da gergeklestirilen calismalarin literatiire
kazandirilmast agisindan 6nemli noktalar mevcuttu. Rus medyas1 ve
gazetecilik pratikleri tizerine yapilan arastirmalarin ¢ogunlukla Rusca
yayimlanmasi ve bu konferansin bu bakimdan literatiirdeki bir boslugu
doldurmas: agisindan Rusya’da gergeklestirilen medya arastirmalari
konusunda sunulan bildiriler bu alana farkli bir bakis agist sundu.
Ozellikle temel gazetecilik pratiklerinden Rus medyasina, Rus televizyon
yaymnciligindan reklamcili$a ve yeni iletisim araglar: kullanimindan enfor-
masyon toplumu kavramsallastirmasina kadar genis bir alanda Rusya’da
yapilan aragtirmalarin tanitimi izlerkitle aragtirmalar: konusunda oldukga
detayli ¢alismalardi. Pal Tamas'in sosyalizm sonrasi medya sosyolojisin-
dekidegisimler tizerine yaptigi calismalarini anlattii “The Public Intellectual
in the Post-Communist Information Society: is the Blogosphere the Last of the
Old or the First Niche of the New Enlightenment?” isimli sunumda, yeni med-
yanin mevcut siyasal sistemler igerisine nasil niifuz ettigi ve bunun top-
lumsal pratikleri nasil etkiledigi tartisildi. Burada sadece siyasal sistemle-
rin medya tizerindeki etkisi anlatilmakla kalmads; ayrica “sosyalizm son-
rast donemi” yagayan olan iilkelerin zamanla bir Aydinlanma doénemi

igerisine girip girmedikleri konusu da tartismaya acild1.

Konferansta dikkat gekici olan Tiirkiye’den ¢ok fazla sayida akade-
misyenin bildirilerini sunmak icin konferansa katilmasiydi. Ttirkiye’den
katilan arastirmacilarin ¢alismalar: sadece 6zel sektor tizerinde degil, ayni
zamanda kamu kurum kuruluslarinin ve sivil toplum 6rgititlerinin iletisim
faaliyetleri tizerinde de yogunlagmisti. Bu faaliyetler tizerine yapilan vaka

calismalarinda kimlik, Avrupa Birligi, kamu yayinciligy, Tiirk siyasi haya-
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tinda devlet ve imaj gibi gesitli konulara deginilmisti. Ozellikle sdylem
analizi ve igerik ¢ozlimlemesi yapilarak yiiriitiilen tartismalarda ayrica
Rus medyas1 ve Tiirk medyasi da karsilagtirilmali olarak analiz edildi.
Konferans ile ilgili daha kapsaml bilgiye ve bildiri 6zetlerine su adresten
ulagmak miimkiin: www.moscowreadings.ru
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Yazi Teslim Kurallar:

Gonderilen yazilarin, bagka bir yerde yayimlanmamis olmasi ya da yayin igin degerlendirme asa-
masinda bulunmamasi gerekir. Yayimlanan yazilarin her tiirli sorumlulugu yazar(lar)ina aittir.
Yayimlanmayan yazilar iade edilemez. Yayin icin kabul edilen yazilarin yayin hakki, yayimlanan
yazilarin da her tirli telif hakki dergiye aittir.

Makaleler 8000 kelimeyi gegmemelidir. 6000-7000 kelimelik bir makale (notlar ve referanslar
dahil) iyi bir hedeftir. 2000-3000 kelimelik daha kisa yorum yazilari da kabul edilmektedir. YazI-
lar, varsa tablo, sekil ve illustrasyonlari da iceren dort es niisha olarak teslim edilmelidir. Yazinin
bir niishasi da CD'de gdnderilirse (Word for Macintosh ya da Windows), yaziyla ilgili islemler daha
hizl yaritilebilir.

Yazarlar, gdnderdikleri yazinin es bir niishasini kendilerinde bulundurmalidirlar. 100-150 kelimelik
ingilizce ve Tiirkce birer dzet de yazilarla beraber gonderilmelidir. Yazilar, bir toplantida teblig
edilmis ise, toplantinin adi, tarihi ve yeri belirtilmelidir.

Yazilarin ve Gzetlerin {izerinde, sadece yazinin bashgi bulunmalidir. Ayri bir kapak sayfasinda
yazarlar, isimlerini, tam ve aclk kurum posta adreslerini bildirmelidirler. Bu bilgiler, hakemlere
gonderilmeyecektir.

Tim metin, girintili (indent) paragraflar, notlar ve referanslar dahil, A4 boyutunda kagida cift
aralikli olarak ve kagidin sadece bir yiiziine yazilmalidir. Basliklar ve arabasliklar kisa ve belirgin
olmalidir. ABD, TRT gibi kisaltmalarda nokta kullaniimamalidir.

Dergiye gelen yazilarin yayimlanmasi hakemlerden alinacak degerlendirmelere baglidir. Dergiye
ulasan yazilar en kisa siire icinde hakemlere gdnderilir. Bir ay icinde yazi ile ilgili raporunu
dergiye gondermeyen bir hakemin yerine hemen yeni bir hakem belirlenir.

Hakem degerlendirmelerinin normal sartlarda 2-3 ay siirmesi beklenmelidir. Yazarlardan, hakem-
lerin gdrisleri uyarinca yazilarini gelistirmeleri veya gdzden gegirmeleri istenebilir. Yayin
konusunda son karar Yayin Kurulu'na aittir. Yazilarinin kabul edilip edilmedigine dair bir mektup,
hakem raporlarinin fotokopileriyle birlikte, yazarlara génderilir.

Yazilarin gonderilecegi adres

Kiiltiir ve iletisim
Ankara Universitesi
iletisim Fakiiltesi
Cebeci 06590 Ankara
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Kaynak Gosterme Formati

Metin icinde kaynak belirtme

Tim referanslar, ana metinde uygun yerlerde ve parantez icinde, yazarin adi, basim yili ve
gerekiyorsa sayfa numaralari ile belirtilir. "Ibid", "op.cit.", "a.g.e." vb. kisaltmalar kullaniimaz.
Notlar ve referanslar ayriimalidir. Notlar, metnin icinde numaralandirilip, metnin sonunda
numara sirasina gore ve referanslardan dnce yerlestirilmelidir. Notlarin iginde yer alan
referanslar da metin icin gecerli olan kurallara gore belirtilir.

+ Yazarin adi metinde gecmiyorsa ve kitaba referans veriliyorsa,
(Williams, 1988)

+ Yazarin adi metinde gecmiyorsa ve belli bir sayfa s6z konusuysa,
(Williams, 1988: 26)

- Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakcada birden fazla eseri varsa,
(1988: 26)

+ Birbirini takip etmeyen belli sayfalar s6z konusuysa,
(Williams, 1988: 22-6, 45-8)

- Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakcada bu yazarin yalnizca bir eseri mevcutsa sadece
sayfa numarasi verilir.
Hawkes'a gore dil ve antropoloji...(32)

- Iki yazar varsa,
(Lash ve Urry, 1988)

- ikiden fazla yazar varsa,
(Bennett vd., 1986)

+ Ayniyazarin ayni yil icinde yayinlanmis birden fazla eserine referans varsa, basim yilina a, b,
¢, gibi harfler eklenerek birbirinden ayrilir.
(Foucault, 1979a)

+ Ayni bahiste birden fazla kaynaga referans varsa, bunlar ayni parantezde noktali virgiille
ayrilarak belirtilmelidir.
(Bourdie, 1984; DiMaggio, 1987; Lamont, 1988)

+ Metnin igindeki alintilar icin ¢ift tirnak, alintinin icindeki alintilar igin tek tirnak
kullaniimalidir. 40 kelimeden uzun alintilar, tirnak kullanmadan girintili paragrafla
verilmelidir.

Dergiden makale

Lawrence, Grossberg (1995). "Cultural Studies vs. Political Economy: Is Anybody Else Bored with
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this Debate." Critical Studies in Mass Communication 1(12): 72-81.

Editorlii bir kitaptan makale

Turow, Joseph (1991). "A Mass Communication Perspective on Entertainment Industries." Mass
Media and Society. James Curan ve Michael Gurevitch (der.) icinde. London: Edward
Arnold. 160-167.

Bir yazarin segilmis yazilarindan derlenmis kitabindan makale
Thomas, Lewis (1974). "The Long Habit." Lives of a Cell: Notes of
Biology Watcher icinde. New York: Viking. 47-52.

Kitap
Lewis, Justin (1991). The Ideolojical Octopus: An Exploration of Television and Its Audience.
London ve New York: Routledge.

Ceviri kitap
Larrain, Jorge (1993). ideoloji ve Killtiirel Kimlik. Cev., Nese Nur Domanic. istanbul: Sarmal.

Derleme kitap
Balio, Tino (der.) (1990). Hollywood in the Age of Television. Boston: Unwin Hyman.

iki yazarh kitap
Gessell, Arnold ve Francis L. llg (1949). Child Development: An Introduction to the Study of
Human Growth. New York: Harper and Row.

U¢ ya da daha fazla yazarh kitap
Spiller, Robert, vd. (1960). Literary History of the United States. New York: MacMillan.

Yazar olarak kurum adi
Tiirk isbirligi ve Kalkinma Ajansi (1996). Kafkasya ve Orta Asya: Bagimsizliktan Sonra Gecmis ve
Gelecek. Ankara: Tiirk isbirligi ve Kalkinma Ajansi Yayinlari.

Web sitesinden yazarli makale
Swedlow, Tracy (2000). “Interactive Enhanced Television: A Historical and Critical Perspective.”
www.itvt.org. Erisim tarihi: 10.05.2004.

Web sitesi
Office of Communications. www.ofcom.org.uk. Erisim tarihi: 10.05.2004.
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