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AMBLEM ve LOGO TASARIMLARINDA RENKLERIN DiLi*
THE LANGUAGE OF THE COLOURS IN DESIGNING OF EMBLEM AND LOGO

ibrahim Gékhan CEYLAN?

0z

Amblem ve logo tasarimlari bir kurumun hedef kitlesi tarafindan goriinen ilk yiziidir. Firma hakkinda
olumlu mesajlar vererek, kurumsal kimlige gereken katkiyr saglamaldir. Amblem ve logolar
tasarlanirken firmanin hedef kitlesine gore fontlar, sekiller ve renkler secilmektedir. Tasarimlari,
tasarim ilkeleri ile uyumlu bir sekilde insa edilmelidir. Amblem ve logo renkleri giicli bir etkiye
sahiptir ve dikkatle secilmelidir. Clinkli 6zglin, sade, estetik degerleri icinde barindirarak tasarlanmis
amblem ve logolarda hedef kitlenin renk tercihi, kurumun sundugu hizmet ya da (rlin gesitleri géz
oniinde bulundurularak renk secimi yapilmalidir. Renklerin farkli psikolojik etkileri bulunmaktadir ve
bu etkiler izleyici tzerinde firmayla ilgili olumlu ya da olumsuz bir imaj olusmasini saglamaktadir. Bu
imajin olumlu olabilmesi i¢cin amblem ve logo tasarimlarinda renk se¢ciminde tasarimciyi bir ¢cok farkh
parametre beklemektedir. Dogru secilmis renkler izleyiciye firma hakkinda olumlu bir goris
kazandiracagi gibi hatali segilmis renkler ise firmaya geri doniisi olmayan zarara sokacaktir.

Renklerin psikolojik etkileri ile ilgili bircok akademik calisma bulunmaktadir. Firmalarin hedef kitleleri
ile ilk temas ettigi ve eger olumlu bir izlenim uyandirabilirse musterisi haline gelmesini saglayabilecek
olan amblem ve logo tasarimlarinda tercih edilen renklerin bir cok anlami vardir. Bu arastirmada
amblem ve logo tasarimlarinda renk tercihleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Amblem, Logo, Logotype, Renk, Renklerin Psikolojik Etkileri.

ABSTRACT

Emblem and logo designs are the first glimpse of the company interacted by the target population.
Emblem and logos contribute to the institutional identity via transmitting positive messages on the
company. While designing the emblem and logos; fonts, shapes and colors are chosen in harmony
with the target population of the company. The designs are to be built coherent with the designing
principles. However, the colors of emblem and logo have an effect above the design principles and
should be chosen carefully. It is because in the emblems and logos having the plain, authentic and
aesthetic values; the color selection should be done by taking into consideration the multiple aspects
of the target population. Colors have different psychological effects and these effects leave either a
positive or a negative image on the customer about the company. Various parametres awaits the
designer in order to compose these mentioned images to be positive. The right colors results in
positive opinions on the company as well as the flawed colors cause the company take to a road in
point-of no-return.

There are numerous academic studies on the psychological effects of the colors. There are many
meanings of the colors preferred in company’s emblem and logo designs which make one person as
its customer, if they leave a positive effect at the first meeting with the target population of the
company. In this study, the color preferences of the emblem and logos are examined.

Keywords: Graphic Design, Emblem, Logo, Color, The Psychological Effects Of The Colors.
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1. GiRis

Amblem, logo ve logotype firmalarin kimliklerini kazanmalarinda etkin bir rol oynar.
Markay! goz online cikarir ve gorsel algida secicilik saglar. Cinkl Urin satisa ¢iktiginda
rekabet ortaminda alternatif Grinleri de gérmek isteyen miusteri, ilk basamakta Grini
amblemi ile birlikte fark etmektedir. Bu agidan bakildiginda marka bilincinin oturtulmasi igin
onemli basamaklardan biri olan markaya ait uygun bir ifade tarzinin olusturulmasinda
dikkat edilmesi gereken nokta, secilen tasarimda kullanilan cizgiler, karakterler ve renklerin

tasarim ilkelerine uygunlugu ile bunlarin verdigi mesajlardir (Kahraman, 2011:111).

Tercih edilen yazi fontlari ve sekillerin tasarim ilkelerine uymasinin yaninda rengin
dogru kullanimini saglamak onemlidir. Ciinki renkler, bireyleri duygusal, zihinsel ve fiziksel
acidan etkilemektedir. Rengin her c¢esidi, izleyici Gzerinde farkh duygu yogunlugu
olusturmaktadir. Hedef kitlenin renk tercihi ve firmanin calisma prensiplerinde uygun
renkler belirlenmeli ve kimlik tasarimi bu dogrultuda olusturulmahdir. Grafik tasarimcilarin
dogru kriterleri goz 6niinde bulundurarak renk tercihlerini yapmalari, firmalarin olusturmak
istedikleri marka imajina buylk destek olacaktir. Yanhs tercihler ise firmalarin ticari

yasamlarina olumsuz etki edecektir.

Tum bunlarin 1siginda bu arastirmada, amblem ve logo tasarimlarinda kullanilan
renklerin anlamlari ve genellikle hangi sektorlere uygun olduklari incelenecektir. Arastirma,
nitel arastirma yontemi O6zelligi tasiyan, “betimleme arastirma” yodntemidir. Betimsel
arastirma kurumlarin, gruplarin mevcut durumlariyla ilgili genis aciklamalar yapmak icin cok
sayida denek ve objeyle belli bir zaman dilimi icerisinde yapilan ¢alismadir (Kaptan,

1995:59). Bu arastirma amag yoniinden irdelendiginde ise inceleme agirlikli bir calismadir.
2. AMBLEM, LOGO ve LOGOTYPE

Amblem kisaca, cizgi ve sekillerle olusturulan sembollerdir. Daha genis tanimiyla
Uriin ya da hizmet Greten kuruluslara kimlik kazandiran, sézcik icermeyen, soyut ya da
nesnel imgelerden olusturulan ve harflerle bicimlendirilen sekillerdir (Vardar, 2004:23; Kog¢
ve Kiiclikarslan, 2008:32). Bir baska tanima goére bir nesneyi, bir kurumu ya da kurulusu
temsil eden, sézcik 6zelligi gostermeyen harf veya cesitli isaretlerin gortntistdir (Tepecik,
2002:61). Amblem, bir kurumu anlatan simgedir. Hedef kitleye o kurulusun karakteri,

calisma alani goriintlsi, hizmet anlayisi, felsefesi, boyutlari, kalitesi ve basarilari hakkinda
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bilgi vermektedir (Coroglu, 2002:116). Amblem, kurulusun bilinirligini arttirdigi icin bir

bakima kurulusun imzasidir.

Amblemde bulunmasi gereken o6zellikler, amblemin icerigini dogru yansitmasi,
sergilendigi ortamlara uyumlu olmasi, 6zgiin olmasi, gelecek nesillere aktarilabilecek
yenilik¢i bir anlatimi olmasi, gliven saglamasi, endistriyel olma 6zelligi sayesinde kullanisli
olmasi ve en o6nemlisi de sadelik o6zelligi ile akilda kolayca yer edebilmesi seklinde
siralanmaktadir (Bektas, 1997:81). Tim bu detaylar géz 6ninde bulunduruldugunda,

amblemi nitelikli kilacak isaret ve sembollere ihtiyag vardir.

isaret ve semboller hayatimizda iletisim agisindan 6nemlidir. isaretler iletisim
kurmak icin kullanilan gorsellerdir. Bircok sembol degisim ve sadelestirme siireci icinde (¢

temel formdan meydana gelmektedir:

Uggen, kendi icinde bir ydne sahiptir ve yol gostericidir. Fakat tabani yatay, yere
paralel olan lggen denge hissi de katmaktadir. Kare, tasinmaz milk ve yasam alanini
anlatmaktadir, bir kisaltma olarak algilanir. Daire ise basi sonu belli olmayan sonsuzlugu
anlatmaya yarar. Bununla bitlikte; dncenin ve sonranin, evrenin, diinyanin, glinesin semboli

olarak da degerlendirilir (Ketenci ve Bilgili’"den aktaran Turkoglu, 2008:71).

Amblemler olusturulma sekillerine gore ikiye ayrilirlar; harflerden ya da sekillerden
olusturulan amblemler (Teker, 2009:177; Ustaoglu, 2012:23). Harflerden olusturulan
amblemler sozcik Ozelligi gostermeyecek sekilde kurum isminin ilk harfinden ya da birkag
sdzclglin bas harflerinden meydana gelir. Buna McDonald's ya da CNN’in amblemleri buna
ornek olarak gosterilebilir. Bu tarz amblemlerde harfler sade ve estetik kaygilarla en akilda
kalici sekilde tasarlanir. Sekillerden olusan amblemleri ise iki grupta inceleyebiliriz. Birincisi
kurum; adinin resmedildigi amblemlerden olusturulanlardir. Bunlara 6rnek olarak Puma ve
Shell markalarinin amblemleri &rnek verilebilir. ikincisi ise soyut formlardan
olusturulanlardir. TTNET ve OSYM’nin amblemleri bu gruba girmektedir. Amblem tasarimi

gerceklestirilirken asagidaki 6neriler goz 6niinde bulundurulmalidir:

* Amblem hangi bicimde olusturulacak? Harfle mi, sekille mi yoksa her iki unsur da
mi kullanilacak? Eger sekil kullanilacaksa soyut mu yoksa kurumun adinin resmedildigi bir

amblem mi olacak?
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* Amblem tasarimlari gerceklestirilirken siyah zeminde beyaz, beyaz zeminde siyah

lekeler aramak iyi sonuclar vermektedir.
* Bicim olusturulurken geometrik bicim aramak tasarimi kolaylastirmaktadir.

* Tasarim yapilirken orijinin yaziyla biitiinlesmesi yararlidir. Onceden yapilmis bir

orijin yazim var ise amblem buna gore distnilmeli yoksa ikisi beraber tasarlanmalidir.
* Amblem kurumun semboli olarak kabul edildiginden faaliyet alanini anlatmahdir.

* Amblemler firmaya ait bitin basili materyaller Gzerinde ve her tiirli reklamda
kullanildigindan kolay basilabilir nitelikte olmali, glincel Uretim teknolojilerine uyumlu

olmalidir.

* Cok renkli olmamali, ¢ok renkli olmak zorunda oldugu durumlarda bile tek renkle

de kullanilabilmelidir.

* Degrade amblemler kullanish degildir. Bu tarz ¢alismalardan kaginilmali; yalnizca

cok 6zgiin renkler bu is icin kullaniimalidir.

* Basit ve akilda kalici sekilde tasarlanmali, mesaji izleyiciye asgari siirede

yansitmahdir (Caki, 2010: 35).

ideal amblemlerde aranilan niteliklerin basinda 6zgiinlik gelmektedir. Yapilan bir
amblem tasarimi daha o6nce vyapilan tasarimlarin bir boliminid veya bir kismini
cagristirmamalidir. Yani baska tasarimlardan direk alinti yapilmadan, kopya edilmeden,
kendine 6zgii nitelikler tasimalidir. ikincisi ise sadeliktir. Ayrintilardan temizlenme ve ¢ok
fazla mesaj icerebilecek kalabaliktan arinma durumudur. Akilda kalicilik icin énemlidir.
Ugiincii nitelik ise endiistriyellik ve ekonomikliktir. Tasarlanan amblem farkli amaglar igin
kullanilabilir. Bu nedenle farkli malzemeler Gzerine uygulanabilir olmalidir. Tahta, metal,
cam, rozet, cakmak, flash disk gibi promosyon uriinlerinde, afiste, tabelada, ambalajda,
antetli kagitta ve kartvizitte kullanilabilmelidir. Her tirli ylizeye ve malzemeye uygulanabilir
sekilde tasarlanmis olmal ve kiictltlldiginde 6zelligini kaybetmemelidir. Ayrica dogru ve
minimum renkle anlatilarak ekonomik olmasi saglanmalidir. Son nitelikte estetiktir. Renk,
bicim, kompozisyon yoniinden estetik unsurlari da icerisinde barindiran amblem, gorsel
iletisimde bir sanat calismasi olarak gorilebilir. Bununla birlikte verilmek istenen mesaji
veya icerigi yansitacak renk, bicim, cizgi, nokta ve leke unsurlarinin etkili ve dogru

kullanimiyla tiketicide ilgi uyandirmalidir (Yerkan, 2010: 21-23).
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Amblem, Logo ve Logotype kavramlari birbirleri ile sik sik karistirilmaktadir. Ancak
birbirlerinden bazi temel farkhliklari vardir. Bunlardan bahsedecek olursak, amblemde
firmanin adi yer almazken, logo sadece firma adi ile olusturulabilmektedir. Logotype ise
hem firma adi hem de sekillerden olusmaktadir. Yani amblemler bir logo ile birlikte
kullanilmak zorundadir. Ancak Logo ve Logotype’lar tek baslarina kullanilabilirler. Logolar
genellikle bilgisayarda yer alan fontlarimizdan olusurken, logotype da yeni bir tasari ve
bicimsel dizenleme yer almaktadir. Kisaca amblem sekil ve harflerden olusmaktadir.
Logolar firma isimlerinin yer aldigi tipografik diizenlemelerdir. Logotype ise hem sekil hem
de firma isminin bir bitin olarak kullanildigi tasarimlardir. Logo c¢esitleri genellikle
kullanilan yazi karakterinin durumuna goére gruplara ayrilmaktadirlar. San serifli yazi tipi
kullanilan logolar, tek karakter kullanilan logolar, cok karakter kullanilan logolar, kaligrafik
logolar ve numara kullanilan logolar gibi gruplara ayirmak mimkindir. Logotype cesitlerine
gelince alfabetik formlari deforme ederek, olusturulan logotype’lar, alfabetik formlara soyut
ya da somut gorseller ekleyerek olusturulan logotype’lar ve alfabetik formlara sembol ya da

sayi eklenerek olusturulan logotype’lardir.
3. RENK ve ETKILERI

Renklerin etkileri, toplumlara, inanclara ve bireylerin yasanmisliklarina gore
farklihklar gostermektedir. Net bir sonu¢ olmamasina ragmen renklerin degisiklik gosteren
etkileriyle ilgili nedenlerini tecriibeler ve yasanmisliklar, kosullanmalar, toplumsal 6gretiler,

yasanilan cografi konum, cinsiyet, moda olarak siralayabiliriz.

Farkli zeminlerde ayni renklerin farkli algilanmalari s6z konusudur. Ornegin; Siyah
zemin Gzerindeki beyaz bir geometrik sekil, beyaz zemin tzerindeki ayni biyklikteki sekile
gore daha blyikmis izlenimini uyandirir. Beyaz zemin lzerindeki acik gri bir sekil koyu etki
birakir. Yine ayni tonlarda agik gri bir sekil siyah zemin Uzerinde daha acik bir etki birakir.
Beyaz Uzerindeki sari daha koyu ve yumusak, yumusak oldugu kadar da sicak bir etki

uyandirmaktadir (Goérsel 1).
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Gorsel 1. Rengin Goreceligi Ornek Sema

Renkler, duygusal bir tepki olusturmak icin kullanilabilirler. Sakinlik ya da kiskirticilik
icin tercih edilebilirler. Renklerin insanlarin tzerinde fizyolojik bir etkisi vardir. Gorsel
olmayan bir duyumu uyandirmak, bilingdisi olarak algilanmasi istenilen bir glidileme
saglamak ve bir davranisi ya da ruh halini degistirmek icin kullanilabilirler. Renkler bir {iriin,
bir kurum ya da bir ulusu temsil edebilirler. Kiiltirleri, sosyal statlleri sembolize etme ya da
onlarla iliski kurmak icin renklerden yararlanilir. Renkler, éneriler, secenekler sunarlar (Eliri
ve Erdurucan, 2011:48). Karar verme siirecindeki etkisi kiclimsenemeyecek kadar
onemlidir. Yapilan arastirmalarin ¢cogu, bliyik oranda nesneleri gorerek algiladigimizi ve kisa

sirede yapilan Grin tercihlerinde en 6nemli unsurun renk oldugunu ortaya koymaktadir.

Rengin taninmasinda renk enerjilerinin blyik éneminin yaninda duyum ve algilara
bagli oldugu icin de burada duyum, algi ve goérsel algiy1 da agiklamak gerekir (Nuhoglu’ ndan

aktaran, 2014:46).

Renklerin bireyleri duygusal, zihinsel ve fiziksel acidan etkiledigi bilinen bir gercektir.
Satis esnasinda tiketici tercihini etkileyen parametrelerin en Onemlilerinden birisi de
psikolojik (6grenme, gudilenme, algilama, tutum, kisilik) unsurlardir. Rengi, psikolojik
faktorlerden algilama ile degerlendirmek gerekir. Algilama, iletilerin bireyler tarafindan
duyu organlari araciligiyla fark edilme sirecidir. Gorsel algi, gercekligin algilanmasinda diger

tim duyu organlarinin yaninda en temel olanidir.
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Renklerin genel algilanisi asagidaki gibidir;

RENK ALGI

Kirmizi Guclu, tehlikeli, heyecanli, sicak, sehvetli, disa doniik
Yesil Serin, sakin, dogal

Mavi Serin-sakin, hizinld, saygideger, otoriter

Siyah Soguk, prestijli, sofistike

Sari ve Altin Sarisi Liks, zengin

Portakal Sicak, dogal, samimi

Mor Asalet, imparatorluk

Seffaf Temiz, saf-katiksiz

Tablo 1. Renklerin Algilanmasi (Odabasi ve Baris'tan aktaran icli ve Copur, 2008:25-26).

Gorsel sistemimiz ¢evreden gelen yogun uyaricilara agiktir. Uyaricilar yardimi ile

harekete gecer ve gelen bilgileri gorsel hafiza da depolar.

Gorsel sistemimiz beynin bir pargasi olarak gorev yapar ve yasam ihtiyaclarini
karsilama hizmetinde bir goézlem aracidir. Gorsel 6geleri algiladigimiz bellek icin yolculuk

korneadan baslayarak retinada devam eder ve gorsel bagdastirma korteksinde son bulur.

Elli kisilik bir gruba bir renk soylediginizde (6rnegin mavi ya da kirmizi) hepsinin
beyninde elli tiir kirmizi ya da mavi belirdiginden emin olabiliriz. Daha dogrusu hepsinin
binlerce kez gordugli ayni kirmiziyi (6rnegin  Coca-Cola etiketini) animsamalarini
istedigimizde herkes degisik kirmiziyi distinecektir. Hatta ylzlerce kirmizi ton igerisinden

Coca Cola kirmizisini istedigimizde cogunun dogru sececeginden emin olamayiz.

Renk bircok grafik tasarim driiniinde oldugu gibi, amblem ve logolarda da cok
onemlidir. Ornegin cizilen sekiller arasindaki hiyerarsiyi renkler yardimi ile saglayabiliriz.
Acik tondaki sekiller, 6n planda algisi yaratirken, koyu tondakiler arka planda

algilanmaktadir.

Grafik tasarim Urdnleri icin renk secimi gerceklestirilirken bazi kriterler goz 6niinde

bulundurulmalidir. Bunlarin basinda renklerin kiltirel cagrisimlari gelmektedir. Her ne
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kadar renkler goreceli olsalar da kiltirlerin genel gecer bazi degerleri vardir ve iginde
yasadigl toplumun renk algisi insanlari etkilemektedir. Yapilan ¢calismanin hedef kitlesinin
renk tercihleri cok énemlidir. Gergeklestirilen calismanin hedef kitle Gizerinde olumlu bir
izlenim yaratabilmesi icin, hedef kitlenin renk tercihleri goz 6ninde bulundurulmalidir.
Bunun icin de bir firmaya amblem ve logo tasarimi hazirlanirken hedef kitle ile gortismeler
yapilmali, tercih ettikleri renkler dikkate alinmalidir. Tasarimi gerceklestirilen firmalarin bir
karakteri ve kisiligi vardir. Firmanin bulundugu alanda sektérel bir algi olusturmus renkler
varsa tasarimda o renkler tercih edilir. Bunlara ek olarak tasarimcinin kendi algi ve bilgileri

dogrultusunda renk tercihleri de s6z konusu olabilir.

1979 yilinda vyapilan bir arastirmada katilimcilara degisik renklerle boyanmis
yuzeyler saniyenin 1/3000’i orani gibi cok kisa bir slrede gosteriliyor. Daha sonrada
katihmcilardan ilk 6nce hangi rengi algiladiklari soruluyor. Arastirmanin sonuglari asagidaki
gibidir:

Mor ;5.5
Sari; 12

Gri; 0.7

r

Turuncu;
21.4

Yesil ; 12.4

Gorsel 2. ilk dnce Algilanan Renk

Arastirma sonugclarina gore turuncu ve kirmizi gibi sicak renklerin daha fazla dikkat
cektigini ve daha once algilandigini soylemek mumkiindir (Gorsel 2). Bunu bilen
tasarimcilar turuncu ve kirmizi renklerini logolarda siklikla kullanmaktadirlar. Ornegin,
Turkiye ve yurtdisinda bircok gazete logosunun rengi kirmizidir. Bir petrol Urinleri firmasi
olan Mobil, arastirmalari sonucu kirmizi rengin erkeklere daha gekici geldigini tespit etmis
ve Mobil yazisindaki “0” harfini kirmizi olarak degistirmistir. Gida lireten firmalarin cogunun
logosunun kirmizi olmasinin nedeni de kirmizi rengin istah acict olmasindan
kaynaklanmaktadir. Coca-Cola, Kentucky Fried Chicken, McDonald’s, Ulker gibi. Lacivert

renk kozmik renk olarak bilinmektedir. Sonsuzlugu ve verimliligi temsil ettigi icin diinyada
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bircok firmanin logolarinda vyerini almaktadir. Hilton logosunun rengini laciverte
dondstiridrken buydk kurulus imaji cizmek istemistir. Sari renk, geciciligin ve dikkat
cekiciligin rengidir. Bu algisindan dolayi, diinyada taksi rengi saridir. Araba kiralama
sirketlerinin bircogu da sariyi kullanir. Bankalar ise bazi istisnalar disinda sari rengi
kullanmaktan kaginirlar, ¢iinkii yatirilan paranin gegici degil kalici olmasini isterler (Unl,

2013:104).

Markalarda renkler, yaraticiligi desteklerken, marka farkindaligi saglamak icin
kullanitlir. McDonalds, CocaCola ve Nike gibi basarili sirketler, marka taninirligi konusunda
oldukca basarilidir. Bugiin Coca Cola reklamlarinda hicbir logo olmasa dahi marka halen
taninabilir durumda olacaktir. Bir marka ile renk oturtulduktan sonra, tasarimlar anahtar
marka ozelliklerinden bile uzaklasabilir ve renkleri kullanarak marka taninirhgr olusturmak
icin sinirlari zorlayabilirler. Ornegin McDonalds’in yapmasi gereken kirmizi (kendine ait
pantone rengi) bir zeminde sari bir M kullanmasi olacaktir. Dolayisiyla, M kullaniimasi
aninda taninirligi saglayacaktir. Tasarimlarda renklerin kullanimi markaya iyi ya da kot
sonuglar getirebilir. Bu ylizden misterilerin hosuna gidecek renkleri se¢gmeden 6nce hedef
pazari, markay! ve olusturmak istenen etkiyi gozden gecirmek icin zaman harcamak cok
onemlidir. Tasarimlarda kullanilan renklerin, en basindan dislintilmesi markanin uzun
vadeli basarisi icin hayati 6nem tasir ve dogru kullanilan renkler markayi ylceltir (Bati,

2015:19).
4. AMBLEM ve LOGO TASARIMLARINDA RENKLER

Bircok firma, farkh renk ve tonlari ile piyasadadir. Bu bélimde, alaninda basarih ve
taninirhgr yiksek firmalar renk (kirmizi, mavi, mor, pembe, sari, turuncu, yesil, siyah)

kategorilerine ayrilarak incelenecektir.

Kirmizi; tepkisel, uyarici ve dirilik kazandirici, yénlendiren bir renktir. icgiidiisel
kazanma duygusuna sahiptir. Kirmizi, siyah lzerinde, siddet ve atesi temsil etmektedir. Fark
edilebilme ozelligini tasir. Parlakhgi nedeniyle kirmizi, tahrik edici ve uyarici ozelligi
sebebiyle erotizm ile bagdastiriimakta ve pazarlama iletisimi faaliyetlerinde yogun olarak
kullaniimaktadir. Bu sebepledir ki kirmizi, 6zellikle dirtiiye yonelik satin alimlara uygun
dismektedir. Kirmizinin bu bilingalti cagrisiminin gorsel 6gelerle desteklenmesi sonucunda,

satin alma siirecinde etkisinin kacginilmaz olacagini sdylemek miumkiinddr.
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Enerji ve heyecan veren bir renk oldugu tespiti ile tlke bayraklarinin bircogunda
hdkim renk oldugunu da anlamak mimkindir. Kirmizinin bu 6zelliklerini gbz 6nilinde
bulundurdugumuzda bir¢ok fast food firmasinin, magazalarin ve satis sirketlerinin amblem

ve logosunda gérmenin kaginilmaz oldugunu soylemek gerekir (Gorsel 3).
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Gorsel 3. Kirmizi Renkli Amblem ve Logo Ornekleri

Gelenek ve kalici degerleri yansitan mavi, gecmisi koruma egiliminde olmasi;
zarafet, hassasiyet, temizlik hissi vermesi; denizi simgelemesi ve en soguk renk olmasi gibi
etkileri tasir. Sit ve sit Urdnleri de saglikli fakat sismanlatici olmadiklarini anlatmak igin
mavi ve vyesili kullanmaktadirlar (Kirdar, 2005:281). Mavi renk, sinirsizlik, sonsuzluk,
sessizlik, sogukluk, sakinlik, seffaflik, baris ve gliveni simgeler. Koyu mavi ise sayginligi,
glcllltgi anlatmaktadir (Teker, 2009:68). Lacivert ise fiziksel agidan sayginligin tutuculugun
bir ifadesi olup, diizeni temsil eder. Toplumsal anlamda onur, zenginlik, diizen, klasik gorus

ve statliyl anlatir. Bu nedenle siklikla mavinin tamamlayicisi olarak kullanilmaktadir.
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Gorsel 4. Mavi Renkli Amblem ve Logo Ornekleri

Mavi renk, siklikla banka logolarinda gorilmektedir. Bankalarin bu rengi
kullanmalarin sebebi, insanlari rahatlatip sakinlestirerek, huzurlu bir bicimde paralarini
kullanmalarini saglamaktir (Cagan, 2005:184). Mavi ve tonlari erkek rengi algisindan dolayi
siklikla erkek bakim drinlerinde ve otomobillerde kullanilir. Mavi renk, yiksek teknolojili
izlenimi vermesinden dolayr elektronik cihazlarda kullanilmaktadir. Givenli olmasi
dolayisiyla bir ¢ok sigorta sirketi ve bankalarin, dayaniklilik izlenimi verdigi icin tiiketim
malzemeleri ve ev aletleri firmalarinin amblem ve logo tercihlerinde siklikla gormekteyiz

(Gorsel 4).

Kirmizi ve mavi rengin etkilerini ortaya koyan en giizel 6rnek 1980 olimpiyatlaridir.
Ruslar kendi oyuncularinin odalarini kirmiziya, rakip oyuncularin odalarini ise maviye
boyamislardir. Kirmizi renk heyecanlandirip enerji vererek harekete sevk ederken, mavi

renk gliven duygusu hissettirip rahatlatir ve sakinlestirmektedir.

Kirmizi ve mavi renklerin karisimindan olusan mor renk asaletin, likslin ve
zenginligin sembolldir. Mor, gizem, liks, asalet, zenginlik, soyluluk ve 6zgurlik algilarini
olusturur (Cagan, 2005:52). Bunlara ek olarak mor renk, hiiziin, duygusallik, tutku, yalnizlik,
dus kirikligl, huzursuzluk ve erotizmi simgeler; nevrotik duygularin ortaya ¢ikmasini saglar,

hayale daldirir (Teker, 2009:69).
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Gorsel 5. Mor Renkli Amblem ve Logo Ornekleri

Satis tekniklerindeki kullaniminda, mistik bir karakteristige sahiptir. Cekici ve duyarh
bir renk olmasi nedeniyle, iriin kalitesini niteleyen bir 6zellige sahiptir. Unutulan ¢ocukluk
yillarin1 akla getiren, riya ve fantezi dinyasi ile iliskilendirilen leylak rengi ise, kismen
duygusallik tasimasi nedeniyle, anne sevgisi gibi bir sevgiyi iletme amacgh olarak
kullanilabilmektedir. Genellikle bayanlara ve kiz cocuklarina yonelik Griinlerle ilgili amblem
ve logolarda tercih edilen renktir (Gorsel 5). Ayrica pembe renk, sekerleme ve giilleri
cagristirmaktadir. Tath ve romantik bir yumusakhgi vardir. Kiz bebeklerin rengi olusundan
dolay kadinsallik ve sevgi imgeleriyle butlinlestiriimektedir. Yumusakhk ve yakinlik hissi
vermektedir. Ayrica belli Grinlerin bebeklere yonelik oldugunu hissettirmek igin

kullanilmaktadir.

Sari, parlak olmasi nedeniyle sinirlari genisleterek, objeye daha genis izlenimi
vermektedir. Diger renklerle kullanildiginda kontrast etkisi yaratabilen, temel duygulari
doyuran, kolay taninma ve onaylanma niteliklerine sahip, keyif veren, yasayan Griin imaji
verir. Soluk sari, turuncu ve kirmizi kadar olmasa da carpici bir renktir. Maddenin en yliksek
degerini ifade eden altin sarisi ise; ayricalikli ve pahali bir izlenim yaratmasi amaciyla
kullaniimaktadir. Sari rengin dikkat cekici, berrak ve sicaklik etkisinden dolayr bircok
firmanin amblem ve logosunda karsimiza c¢iktigini gérmekteyiz (Gérsel 6). Taze ve sulu bir

izlenim olusturmasi sebebiyle, yiyecek firmalari bu rengi, kirmizidan daha fazla
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kullanmaktadir. Ozellikle yeni, modern ve cekici bir etki olusturulmak istendiginde turuncu

kullanimi dogru bir tercihtir.
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Gorsel 6. Sari Renkli Amblem ve Logo Ornekleri

Eril renk kirmizi ve safligin, temizligin ve dogalligin semboli sari ile karisimindan
olusan turuncu, ailevi duygulara da etki etmektedir (Erdal, 2013:7). Arkadascil ve neseli
hissettirmesi dolayisiyla genclere yonelik hedef kitlesi olan firmalar tarafindan kullaniimaya
uygundur. Gliven duygusu vermesi ile bazi kamu kurum ve kuruluslarin tercih edilirken bazi

bankalarda renklerini turuncu olarak belirlemislerdir (Gorsel 7).
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Gérsel 7. Turuncu Renkli Amblem ve Logo Ornekleri
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Genglik ve umudun yani sira kiskanchgl ve gegciciligi de ifade etmektedir. Sarinin
eklenmesi, yesile kuvvet ve glinessi bir karakter kazandirmaktadir. Maviye yakin yesil ise;

ciddi ve kaygih anlatimlara uygun olmasiyla birlikte, manevi yasami simgelemektedir.

Yesilin saglik ve dogalligi yansitmasindan dolayi siklikla sit Grinlerinin, light
Urlinlerin ve yiyecek firmalarinin, giiven duygusu uyandirmasindan dolayi ise bir cok banka
ve finans sirketlerinin amblem ve logo tasarimlarinda géormek miimkindir. Cevre dostu

imaji vermek isteyen firmalarin da siklikla tercih ettigi renktir (Gorsel 8).
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Gorsel 8. Yesil Renkli Amblem ve Logo Ornekleri

Satis teknikleri agisindan doymuslugun ve parlakhgin en st noktasini yansitmasi
sebebiyle siyah renk, amblem ve logo tercihlerinde seckin bir izlenim olusturmaktadir.
Uriine evrensel ve erkeksi bir kisilik vermektedir. Belirleyici &zelligi sebebiyle siyah,
etrafinda konumlandirilan rengin 6zelliklerinin tim acikhgiyla gorilmesini saglamaktadir.
Ciddiyet, tarafsizlik ve kendine giiveni simgelemesi dolayisiyla uluslararasi bircok sirketin
amblem ve logosunda yer almaktadir. Siyah renk, firmanin taninir ve kurumsal oldugu

izlenimini vermektedir (Gorsel 9).
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Gorsel 9. Siyah Renkli Amblem ve Logo Ornekleri
5. SONUGC

Yapilan incelemeler gostermektedir ki amblem, logo ve logotype calismalari
gerceklestirilirken genel tasarim kurallarinin yaninda kendine 6zgl bazi kurallari da
icermektedir. Ancak biatin bu kurallardan daha 6nemli olan, dogru renk kullanimidir.
Rengin tim tasarim kurallarinin Ustiinde bir etkisi oldugu ortadadir. Rengin fiziksel
etkilerinin disinda psikolojik etkileri ile de hem biling halimizde bazi degisikliklere, hem de
bilincaltimiza etki ederek belli bir slire sonra ortaya ¢ikabilecek bazi etkilere destek oldugu
bilinmektedir. Bu nedenle amblem, logo veya logotype tasarimcisi firmanin isteklerinin
disinda hem hedef kitlenin renk tercihlerine hem de kiltlirel ve cografi renk tercihlerine
onem vermelidir. Yapilan bircok arastirma gdéstermektedir ki insanlarin tercihlerinde renk
faktori cok onemli bir yer almaktadir. Bazi sektorler icin artik ortak renk algisinin
olustugunu yapilan incelemelerde gérmekteyiz. Amblem, logo veya logotype tasarimlarinda
renklerin dogru tercihleri, firmanin taninirligini ve akilda kalictligini arttirirken musterilerine
de mesaj vermektedir. “Beni tercih ederseniz mutlu olursunuz”, “Ben daha saglikh Grinler
Uretirim”, “Ben daha teknolojigim” gibi. Bunu dogru kullanan bircok firmaya marka bilincini
yerlestirmede bliyik destegi olmaktadir. Kisacasi firmanin karakterini ortaya koymaya da

katkisi son derece fazladir.
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Son olarak bakildiginda dogru renk tercihinin firmalara bircok konuda destek
olacaktir. Bu nedenle grafik tasarimcilar amblem, logo veya logotype tasarimi yaparken en
basta calistiklari sektérde olusmus bir renk algisi olup olmadigini inceledikten sonra
bulunduklari toplumun tercihlerini gézden gecirip, hedef kitlenin tercihleri ve firmanin
karakteri ile harmanlayarak renk psikolojinin de yardimi ile en dogru renkleri bularak

tasariminda hangi renk veya renkleri kullanacagina karar vermelidir.
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