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SIYASAL REKLAMDA SECIiM AFISLERi: CHP SECIM
AFISLERININ DONUSUMU “1950 VE 2018 SECIMLERI”

Asli AYDEMIR

0z

Siyasal iletisim ¢aligmalarinda, se¢im donemlerinde hedef kitleye ulasabilme noktasinda biiyiik bir 5Gneme
sahip olan se¢im afisleri, ayn: zamanda dénemin siyasi kimligini de yansitmaktadir. 1950 genel segimleri
de demokratiklesme yolunda yapilmis ilk genel se¢imlerdir. Bu bakimimndan hem se¢imler hem de 6nemli
bir kampanya araci olan se¢im afigleri giiniimiizde hala konusulmakta, bilimsel ¢alismalara konu
olmaktadir. Siyasi partilerin secim ¢aligmalarinda kullandiklar1 afiglerin hangi kriterler gbz oOniinde
bulundurularak tasarlandiginin ortaya koyulabilmesi amactyla yapilan bu ¢alisma, Atatiirk’iin kurdugu ve
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk siyasi partisi olma 6zelligine sahip olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’nin
secim afislerinin incelenmesi bakimindan énem arz etmektedir. Bu baglamda ¢alismada, Tiirkiye tarihinin
ilk demokratik secimi olarak kabul edilen 1950 genel se¢imleri ve son se¢im donemi olan 2018 genel
secimlerinde CHP’nin kullanmis oldugu secim afigleri analiz edilmistir. Afisler, nitel arastirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Gosterenin arkasindaki gizli kodlarin
ortaya ¢ikarilmasinit saglayan gostergebilimsel yontemle CHP nin demokratik sartlarda yapilan ilk ve son
secim donemi afislerinin arka planinda yer alan gorsel, dilsel ileti ve ideolojik kodlardaki farkliliklar
ortaya koyulmustur. Calismanin sonucunda, CHP’nin ¢ok partili hayata gecis ile birlikte kampanya afisi
olarak kullandigi 1950 donemi se¢im afisinde, gorsel, dilsel ve ideolojik kodlar agisindan dénemin siyasi
ve toplumsal durumunu yansittigi, 2018 segim afisinde ise donemin sartlarindan ziyade kurumsal
kimligin baskin oldugu bir sunum tarzinin benimsendigi ulasilan 6nemli bulgulardandir.
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ELECTION POSTERS IN POLITICAL ADVERTISING: TRANSFORMATION
OF CHP ELECTION POSTERS:; “1950 AND 2018 ELECTIONS”

ABSTRACT

Election posters, which are of great importance in terms of reaching the target audience during election
periods, also reflect the political identity of the period. The 1950 general elections were also the first
general elections held in the path of democratization. In this respect, election posters, which are both
elections and an important campaign tool, are still talked about today and are the subject of scientific
studies. This study, which was carried out in order to reveal which criteria the posters used by the
political parties in their election campaigns were designed, is important in terms of examining the election
posters of the Republican People’s Party (CHP), which was founded by Atatiirk and which is the first
political party of the Republic of Turkey. In this context, the election posters used by the CHP in the 1950
general elections, which is considered the first democratic election in Turkey's history, and the 2018
general elections, the last election period, were analyzed in this study. The posters were analyzed by
semiotic analysis method, one of the qualitative research methods. The differences in the visual, linguistic
message and ideological codes in the background of the posters of the CHP’s first and last election
period, which were made under democratic conditions, were revealed with the semiotic method that
enables the revealing of the secret codes behind the signifier. As a result of the study, the election poster
of the 1950 period, which the CHP used as a campaign poster with the transition to multi-party life,
reflected the political and social situation of the period in terms of visual, linguistic and ideological codes,
and the 2018 election poster adopted a presentation style in which corporate identity predominated rather
than the conditions of the period.
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Giris

Siyasal iletisimde aday ya da partinin hedef kitlesine yonelik yapmis oldugu her tiirli
iletisim faaliyetini kapsayan siyasal reklamcilik, tarihsel siire¢ icerisinde geliserek
doniisime ugramistir. Ozellikle se¢im &ncesi donemlerde kisa siirede sonug almak igin

yogun bir sekilde gerceklestirilen siyasal reklamcilik faaliyetleri segmenin zihninde yer
edinebilmek ve istenilen yonde davranis degisikligi yaratabilmek icin yapilmaktadir.

Siyasal reklamcilik faaliyetleri araciligiyla se¢men kitlesine yiiz yiize ulasabilme imkani
bulan liderler, partilerinin ya da bizzat kendilerinin gergeklestirmeyi diisiindiikleri
projelerini sunarak halk: bilgilendirmek ve etkilemek isterler. Bu anlamda siyasal
iletisimde ¢ok 6nemli yere sahip olan siyasal reklamcilik faaliyetleri i¢in siyasi partiler
ve liderler tarafindan ¢ok biiyiik biitceler ayrilmaktadir. Hedef kitleye dogru zamanda
dogru yontemlerle wulasabilmek i¢in de genellikle isin profesyonelleri olan
danismanlardan destek alinmaktadir.

1950°1i yillarla birlikte iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler, sonrasinda kitle
iletisim araglarinin, o6zellikle de televizyonun etkisiyle propaganda faaliyetleri ile
reklamcilik arasindaki bag giiclenmis ve siyasal reklamciligin yolu agilmigtir. Siyasal
reklamciligin kavramsal olarak olmasa da varliginin hissedilmeye baslandigi donem
olan 1946-1950 donemi Tiirkiye’nin siyasal hayatinda onemli bir déniim noktasidir. Bu
donemde, 1923’te Mustafa Kemal Atatiirk liderliginde kurulmus olan CHP’ nin tek parti
yonetiminden, ¢ok partili yonetime gecis s6z konusu olmustur. Bu nedenle artik her
siyasi partinin kendini diger partilerden 6ne g¢ikarmasi gereken calismalar yapmasi
gerekmistir.

1946 se¢imlerinde se¢men kitlesine ulasabilmenin en 6nemli aract mitingler olmustur.
1950 secimleri ise demokratiklesmenin Oniiniin agildigi bir se¢im donemidir. Bu
dénemde biitiin partilere radyodan yaym yapma imkani taninmis, se¢im yasasina gizli
oy, acik tasnif ilkesi vb. degisikliklerin getirilmesiyle se¢cim donemlerinde artik
partilerin kendilerini 6ne ¢ikarabilmeleri i¢in ¢aba sarf etmeleri gerekmistir. S6z konusu
donemde partiler, 6zellikle se¢im afisleriyle yapacaklari icraatlari halka sunmustur.
CHP de bu anlamda afislere 6nem vererek segmenin tercihini etkilemeye ¢alismistir. Bu
baglamda ¢alismada incelenen afislerde, hedef kitleye sunulmak istenen mesajin hangi
gorsel ve dilsel iletilerle sunuldugunun ortaya koyulmasi amaglanmistir.

1950°den giiniimiize kadar gelen siirecte, siyasal reklamcilik yontemlerinde -6rnegin,
afiglerde islenen konular, tasarim vb.-degisiklikler oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
calismada, CHP’nin 1950 yilindaki ilk se¢im afisleri ile 2018 yilindaki son se¢im
afiglerinin karsilastirmali bir analizi yapilarak s6z konusu degisiklikleri ortaya
koyabilmek amaciyla se¢im afisleri gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir.
Bu yontem c¢ercevesinde, incelenen afislerdeki gorsel Ogelerin ¢oziimlemesi icin
Saussure’nin gosterge, gosteren ve gosterilen iliskisi temeline oturtulan analiz,
diizanlam ve yananlam diizeyinde de irdelenmistir.
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1. Siyasal Reklam

Reklamecilik, bir iiriin ya da hizmetin hedef kitleye sunularak dikkati ¢cekmek, ilgi
uyandirmak ve satin alma davranisina dogru yonlendirmek amaci tasimaktadir. Siyasal
reklamcilikta da ticari reklamlarda oldugu gibi parti ya da aday tarafindan hedef kitlenin
dikkatini ¢ekebilmek amaciyla yapilan faaliyetlerle segmeni sandikta kendi lehine oy
kullanabilmesi yoniinde harekete gecirebilme istegi bulunmaktadir.

Siyasal igerige sahip reklamcilik olarak betimlenen siyasal reklamcilik, Lynda Lee Kaid
tarafindan, bir siyasal partinin ya da adaym, segmenlerin siyasi diisiincelerini,
tutumlarini ve davraniglarin etkileyebilmek igin kitle iletisim araglarinda zaman ve yer
satin alarak siyasal mesajlarin verilmesi siireci olarak tanimlanmaktadir (Tokgoz, 2010:
172). Kaid’e gore, siyasal reklamcilik hem oviiliir hem de kotiilenir. Bu tanimdaki
siyasal reklamcilik kavrami diinya iizerinde bazi iilkelerde daha genis bir kullanimla
uygulanabilmektedir. Ornegin, bir¢ok iilkede adaylarm ya da siyasi partilerin siyasal
reklam i¢in yer ve zaman satin almalarina izin verilmez. Buna karsilik bazi tilkelerde de
aday ya da partinin kendisini ve fikirlerini tanitabilmesi i¢in kamu yayimn kuruluslarina
serbest zaman saglanir. Kaid, modern siyasal reklamciligi, mesajin kontrolii ve mesaj
dagitimi igin kitle iletisim araglarmin kullanilmasi olarak ifade etmistir. Kitleye sunulan
mesaji tamamen kontrol etme yetenegi her tirli siyasal reklamm en biiyik
avantajlarindan biridir (Kaid, 2008: 156). Kontrol edilemeyen mesaj, siyasal reklamcilik
faaliyetlerinin olumlu yOniiniin olumsuz duruma doniismesine neden olabilir. Ciinkii
siyasal reklamlarm amaci, hedef kitleye ulasabilmek ve onlarin diistincelerini
etkileyerek istenen yonde davramis degisikligi yaratmak iken kontrol edilmeden
verilecek bir mesaj, yanlis icerik ile yanlis zamanda farkli bir segmen kitlesine gidebilir.
Bu durumda siyasi lider ya da parti, hedef kitlenin goziinde istenmeyen bir duruma
diisebilir.

Siyasal reklamlar, segmenlerin bilissel ve duyussal yonelimlerine bir 6l¢iide katkida
bulunmaktadir. Siyasal reklamlar, haberler ve kisiler arasi iletisim ile sunulanin etkisi,
secmenlerin siyasi yonelimleriyle neredeyse esit olciide iliskilidir. Bu iliskinin sonucu
olarak yayin medyasinda iyi tasarlanmig ve iyi finanse edilmis bir siyasi reklam
kampanyasi, se¢gmenlerin aday ve One ¢ikan konu pozisyonlart hakkindaki bilgi
diizeyini artirmaya, iizerinde durulan konular1 ve nitelikleri se¢gmenlerin karar kriterleri
giindeminde daha iist siralara ¢ikarmaya, se¢menlerin kampanyaya olan ilgisini tesvik
etmeye, bir kisi olarak adaya karsi daha olumlu bir etki yaratmaya ve adaymn
degerlendirmelerinin kutuplagsmasini1 yogunlastirmaya etki etmektedir (Charles ve Gary,
1976: 227). Bu bakimdan siyasal reklamlar, diinya genelinde se¢imlerden olumlu sonug
alabilmek isteyen her siyasi partinin iizerinde titizlikle caligmasi gereken bir alandir.
Nitekim caligmanin 6rnekleminde de yer aldigi gibi demokratik secimlerle birlikte
partilerin se¢im yarisint kazabilmesi i¢cin 6nemli bir siyasal reklam araci olan afisler,
CHP tarafindan ivedilikle tasarlanmistir.
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Hedef kitleyi etkileyebilmek i¢in yapilan siyasal reklamlarin diinya tizerinde uygulanma
bicimleri de farklilik gostermektedir. Holtz-Bacha ve Kaid’in 28 iilke {izerinde yapmis
olduklar1 ¢alismada siyasal reklamlarin tilkelerdeki uygulanma bigimine gore 3 farkli
gruplandirma ortaya ¢ikmustir. Birinci grupta, Amerika Birlesik Devletleri’nde
uygulanan sistem yer almaktadir. Bu sistem, televizyon reklamlarinin tamaminin
yalnizca adaylar ve taraflar tarafindan satin alindigi, 6zel bir ticari televizyon sistemi
araciligtyla saglandigi ve ticari veya kamu kanallarinda higbir zaman {icretsiz
verilmedigi diinyadaki tek sistemdir. Ikinci grupta, kamu yayincilig1 sisteminin adaylara
veya partilere bos zaman sagladigi, ancak kamu veya ticari televizyonda siyasi reklam
icin zamanin satin alinamadig1 iilkeler yer almaktadir. Ugiincii grupta ise kamu ve 6zel
ticari yayinciligin cesitli kombinasyonlarinin, adaylara ve taraflara cesitli farkli yayin
kuruluslarinda hem serbest zaman verilmesi hem de zaman satin alinmasiyla
sonuglanabilecegi ikili yayin sistemleri uygulanmaktadir (Holtz-Bacha ve Kaid, 2006:
13).

Gecmisten giliniimiize siyasal reklamlarin uygulanisinda farkli iletisim araglari
kullanilmaya baslanmistir. Ornegin, Amerika’da Harry S. Truman 1948 baskanlik
kampanyasi sirasinda, 50 bin km seyahat edip yarim milyondan fazla el sikisirken,
sadece dort yil sonra, Dwight D. Eisenhower televizyonun giicinden yararlanarak
reklamlarin ¢ok daha biiyiik bir kitleye ¢ok daha diisiik maliyetle ulagmasini saglamistir.
Bugiin, siyasi reklam, adaylarin Amerika Birlesik Devletleri’'ndeki seg¢menlere
ulagmasinin birincil yontemidir. (Jorg ve David, 2018: 1982). Zaman igerisinde iletigim
teknolojilerindeki gelismeler ve kampanya araclar1 alternatiflerinin artmasiyla diinya
tizerinde se¢gmene ulasabilmek igin yapilan siyasal kampanyalarin yapilis sekilleri ve
tekniklerinin de degistigi goriilmektedir. Calismanin analiz kisminda incelenen CHP nin
secim afislerinde de teknolojik gelismelerle baglantili olarak gerek kullanilan
gorsellerin ¢ekim kalitesinin artmasi gerekse Yyaratilmak istenen alginin donemin
sartlarina uygun olarak gorsel-dilsel iletiye yansimasi farklilik gostermektedir.

2. Secim Afisleri

Kampanyalarda merkezi islevleri yerine getiren siyasi afis, gelenekler acisindan zengin
ve cagdas siyasi sOylemde hala onemli olan belirli, kokli bir gorsel siyasi iletisim
aracidir. ilk gelisiminden bu yana, afisin siyasal iletisim islevleri cok az
degismistir. Afisler metinsel veya resimsel olarak olduk¢a yogunlastirilmig bilgilerin
aktarilmasi ve siyasi meselelerin ve aktorlerin hayata gecirilmesi bakimindan her zaman
hizl1 bir iletisim aract olmustur. Siyasi kampanya sirasinda siyasi afisler, siyasi aktorler,
partiler, adaylar ve en alakali kampanya konular1 hakkinda bir genel bakis agis1 elde
edilmesine imkan tanir. Bilimsel kaynak olarak, tarihsel ve cagdas siyasal iletisime canli
bir bakis agis1 saglarlar (Geise, 2015). Afisler, se¢im donemlerinde siyasi lidere ve
partiye imaj olusturmaktadirlar. Ayn1 zamanda se¢im donemi bittikten sonra da ¢ok
fazla konusulmakta bu bakimdan da kampanyalar icin etkin bir kitle iletisim araci
vazifesi gormektedirler. Calismada incelenen 2018 secim afisinde oldugu gibi
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giinimiizde siyasi partiler afislerde genellikle partinin liderinin yer aldigi calismalar
yapmakta bdylelikle hem liderin hem de partinin imaj1 giiglendirilmeye ¢alisilmaktadir.

Siyasal reklamciligin Tiirk siyasal hayatinda yerini almasi ve ilk kampanya
caligmalarinin  baglamas1 ¢ok partili hayata gecis ile 1950 se¢im doneminde
gergeklesmistir. Siyasal rekabet ortamin artmasiyla tamitim ve reklam faaliyetlerine
agirlik veren partilerin one ¢ikan kampanya aracglari, afislerdir. 1950 se¢imlerinde
“Yeter S0z Milletindir” temasiyla iktidara gelmeyi basaran Demokrat Parti’nin afis
calismasi giinlimiizde hala konusulan bir afigs ¢alismasidir (Balci, 2008: 214). Bu
caligmada oldugu gibi afisler, agik hava reklamlar1 arasinda 6nemli bir yeri olan, ¢ok
giiclii bir reklam aracidir. Fransiz reklamci Séguéla afisi, bir soz ile bir goriintiiniin
ihtirash bulusmasi olarak tanimlar ve afisi bir yumruk ya da darbeye benzetir (Uztug,
2004: 344). Afislerdeki gorsel ve kelimeler birbirini tamamlayarak aday ya da partinin
mesajinin segmen kitlesinin aklinda kalmasini kolaylastiran bir biitiin olarak sunulur.

Secim afislerinin siyasal reklamcilik faaliyetleri icerisinde, iizerinde Onemle
durulmasinin en Onemli nedeni, sagladigi faydalardir. Bunlar (Gattermann ve
Vliegenthart, 2019: 465); se¢cim afislerinin hazirlanmasi ve ¢ok sayida segmene
ulagmasi diger araglara kiyasla nispeten daha hizli ve daha ucuz olmasi, en dnemlisi de
iletisimden sorumlu olanin bu afisi hazirlayanlar olmasi, bu bakimdan kampanya
mesajinin dagitilmasi i¢in medyaya glivenmek zorunda olmamalaridir.

Imaj agirlikli siyasal afislerde, liderin kisiligi, niteligi, insani yonii iizerinde 6nemle
durulur, dogruluk ve diristliik gibi O6zelliklerden hareketle yapilmis olan ya da
yapilacak olanlar hakkinda bilgi verilir. Biitiin bu bilgiler, se¢menin oy verme davranisi
i¢cin karar verme siirecine yardim etmektedir (Ozel, 2007: 207). Karar verme siirecinde
tekrarlar ve gorsellerle akilda kaliciligin etkisi biiytiktiir, boylelikle afislerle ¢ok sik
karsilasan se¢men, gorsel olarak da siizgecten gecirdigi aday ya da partinin afisini
zihninde konumlandirmaktadir.

3. Gostergebilim

Her insan ¢evresinde var olan sozsiiz ya da sozlii gostergeleri farkli sekillerde algilayip
farkli anlamlar ¢ikarabilmektedir. Gorlinenin arka planinda yer alan anlamlar1 ortaya
cikarabilmek gdstergebilim sayesinde miimkiin olmakta ve gostergeler daha anlamli bir
biitiin olarak sunulabilmektedir.

Insanlarin  birbirleriyle iletisim kurmak icin kullandiklar1 diller, cesitli jestler,
davraniglar, goriintiiler, trafik isaretleri, sagir-dilsiz alfabesi, miizik yapiti, resim, film,
tiyatro gosterisi, reklam afisi, moda, bir mimari yap1 vb. bildirisim amaci tasiyan,
tasimayan her anlamli biitiin ¢esitli birimlerden olusan bir dizgedir. Bu dizgelerin
birimleri de genellikle gosterge olarak adlandirilir ve gergeklesme diizlemleri farklidir
(Rifat, 2013: 113). Gostergebilimin temel odak noktasinda gosterge yer almaktadir. Bu
gostergelerin  ve caligma sekillerinin arastirilmasina gostergebilim denmektedir.
Gostergebilimde anlam c¢aligmalar1 genel olarak 3 0ge {lizerine odaklanir; gosterge,
gostergenin génderme yaptigr sey, gostergenin kullanicilari. Bu temel 6gelerden
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hareketle bir gosterge, kendisinden farkli bir seye géonderme yapan, duyularla anlasilan
fiziksel bir sey olup varlig1 kullanicilarin onu bir gdsterge olarak gormelerine baglhidir
(Fiske, 2003: 62).

Gostergebilim kuramcilarindan Saussure’a gore gostergenin olusturuculari, gosteren ve
gosterilendir. Saussure gosterilenin zihinsel 6zniteligini kavram terimiyle agiklamistir;
okiiz sozciigiinliin gosterileni, hayvanin kendisi degil onun zihinsel imgesidir.
Gosterenin 0z niteligi ise gosterileninkiyle asag1 yukari ayni tiirden goézlemlere yol acar;
bu, katisiksiz bir baglantisal 6gedir ve tanimi, gosterilenin tanimindan ayrilmaz. Tek
ayrim ise gosterenin bir araci olmasidir (Barthes, 1985: 54-65). Dilbilimci Saussure
icin gostergebilim, bir bilim iken, isaretlerin toplumsal hayatin bir pargasi olarak roliinii
inceleyen Charles Peirce icin gostergebilim, mantik ile yakindan iligkili olan
gostergelerin bigimsel doktrinidir. Ona gore, gosterge, herhangi bir ag1 veya kapasitede
biri igin bir seyin yerini tutan seydir ve her diisiince bir isarettir. Louis Hjelmslev ise
sirastyla gosteren ve gosterileni ifade etmek icin “ifade” ve “igerik” terimlerini
kullanmaktadir. Gosteren ve gosterilen arasindaki ayrim bazen bilindik “bicim ve
icerik” ikiligiyle es tutulmustur. Boyle bir gerceve i¢inde gosteren, gostergenin bigimi,
gosterilen ise igerik olarak gorilir (Chandler, 1994). Roland Barthes’a gore ise
gostergebilim dilbilimsel diizleme oturtularak; dil ve soz, gosterilen ve gosteren, dizim
ve dizge, diizanlam ve yananlam olarak g¢er¢evesinde incelenir (Rifat, 2014: 314).
Barthes’a gore dilsel ileti gifttir; diizanlam ve yananlama sahiptir (Barthes, 2014: 25).
Biitiin bu kuramcilar ekseninde bir seye bakildiginda goriinen ile goriilenin arkasinda
gizli olan kodlarin c¢o6ziimlenmesi gostergebilimsel analiz sayesinde miimkiin
olabilmektedir.

Reklamlar, gorsel ve isitsel kodlarla bir algi oyunu yaparak psikolojik agidan etkilemis
oldugu bireyi bir tiiketiciye doniistiirmeye calisir. Clinkii alg1 psikolojik bir temele sahip
oldugu i¢in bireyi yonlendirebilme giiciine sahiptir. Alg1 siizgecinden gecen mesajlar
yeniden anlamlandirilir (Tuncer, 2020: 476). Siyasal reklamlar i¢in de ayni siire¢ s6z
konusudur; gorsel ve isitsel kodlarla sunulan mesajlarla se¢gmen etkilenip istenilen
yonde oy verme davranigi sergilenmesi beklenir. Bunun i¢in de algi olusturabilme
giicline sahip, onemli bir kampanya araci olan secim afisleri, secmeni etkileme ve
harekete gecirebilme noktasinda stratejik bir bakis agisiyla tasarlanmalidir. Bu
calismanin 6rnekleminde yer alan CHP nin secim afiglerinde, gdsterenin arka planinda
yer alan gosterilenin ortaya ¢ikarilmasi da gostergebilimsel analiz sayesinde miimkiin
olmustur.

4. CHP Secim Afislerinin Doniisiimii: 1950 ve 2018 Secim Afislerinin Analizi

Siyasi afisler, aday ya da siyasi partinin 6zellikle secim donemlerinde hedef kitlenin
dikkatini cekebilmek, ilgisini uyandirmak bdylelikle de istenilen yonde davranis
degisikligi yaratabilmek i¢in yapilan O6nemli kampanya araclarindan bir tanesidir.
Afislerin siyasal kampanyalarda kullanimina ¢ok partili doneme gegis ile baslanmus,
giintimiizde de hala siyasal reklamcilik faaliyetlerinde lizerinde 6nemle durulan kalici ve
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etkili bir yontem olarak kullanilmaktadir. Bu bakimdan g¢aligmada, CHP’nin 1950
secimlerindeki ilk afigleri ile son se¢im donemi olan 2018 yili afisleri gostergebilimsel
analiz yontemi ile incelenmistir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu calismanin amaci, Tiirkiye’de c¢ok partili hayata gecis ile birlikte siyasi
kampanyalarda se¢meni etkileyebilme agisindan biiylik bir gilice sahip olan afislerde,
hedef kitleye hangi mesajin hangi gorselle sunuldugunu ortaya koyabilmektir. Bu
amactan hareketle, Tirkiye’nin ilk siyasi partisi olan CHP’nin se¢im kampanyasi
afiglerinin zaman igerisinde gorsel, dilsel ve ideolojik kodlar bakimindan nasil bir
degisimle sunuldugunu gosterebilmek ¢alismanin 6nem noktasidir.

4.2. Arastirmanin Yontemi

Calismada, CHP’nin ilk ve son se¢cim doneminde kullandig: siyasi afislerin zaman
icerisinde nasil degistigini, hangi mesajin hangi gorsel ile hangi yontem kullanilarak
aktarildig1 ortaya koyabilmek i¢in gostergebilimsel analiz yontemi tercih edilmistir.
Gostergebilimsel analizi gdsterge, gosteren ve gosterilen liggeninde ele alan Saussure’ye
gore, biitiinii belirtmek igin gosterge sozciigl, isitim imgesi yerine gosteren, kavram
yerine de gosterilen kavramlart benimsenmelidir (Saussure, 1985: 72). Bu gorsel
Ogelerin iligkilenmesi ile de diizanlam ve yananlam olusmaktadir. Burada iki diizlemden
faydalanilir. ik diizlem, nesnelerin secildigi dizisel (diizanlam) boyutu, ikinci diizlem
ise secilen 6geleri anlamlandirarak bir biitiin olusturmak i¢in kullanilan dizimsel
(yananlam) boyutudur (Karaman, 2017: 31). Barthes’in anlamlandirma siirecinin odak
noktasinda iki diizey bulunmaktadir. Birincisi, Saussure’nin de {iizerinde calistigi
diizanlamdir. Diizanlam, gostergenin gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi betimler
ve gostergenin ortak olarak algilanan, belli olan anlamina gonderme yapar. Yananlam
ise gostergenin, kullanicilarin duygusu ve kiiltiirel degerleriyle birlestiginde ortaya
cikan etkilesimi betimlemektedir. Burada anlam, yorumlayicinin yorumuyla 6znellige
kaymaktadir (Fiske, 2003: 116). Bu nedenle de gostergeye bakan her kisi orada
gordigiinii farkli sekilde yorumlayabilmektedir.

Secim afislerinde gorsel ve dilsel 6geler kullanilarak partinin genel ideolojisi yansitilir.
Bu bakimdan calismada analizi yapilacak olan afislerde yer alan gorsel Ogeleri
cozlimleyebilmek amaciyla gostergeler, gosteren ve gosterilen baglaminda
tablolastirilmig, anlambilimsel olarak dilsel iletileri ¢oziimleyebilmek i¢in de sloganlar
diizanlam ve yananlam ekseninde yorumlanmustir.

4.3. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni, 1950 ve 2018 se¢imlerine katilan biitlin siyasi partilerin afislerini
kapsamaktadir. Ancak calisma, siyasal kampanyalarda biiyiik bir 6nemi olan ve her
secimde tlizerinde titizlikle galisilan bir ara¢ olan afislerdeki gorsel ve dilsel iletilerin
stirec igerisinde ne gibi degisikliklerle aktarildigini ortaya ¢ikarabilmeyi amacladig i¢in
hem 1950 hem de 2018 se¢imlerinde yer alan tek siyasi parti olan CHP’nin siyasi
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afislerinin analizi ile smirlidir. Bu smirhilik g¢ercevesinde caligmanin amacina ve
Oonemine uygun olarak gorsel ve dilsel iletilerin sunumunun karsilastirilmast igin
Tiirkiye’de demokratik yontemlerle yapilan ilk ve son se¢im doneminin incelenmesi
yeterli goriilmiistiir.

4.4. Bulgular
4.4.1. CHP’nin Afislerinin Co6ziimlemesi: 1950 Secimleri

Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP) 1923 yilinda Atatiirk tarafindan kurulmus ve 23 yil
boyunca tek basina iktidarda kalmistir. 1946 yilinda Demokratik Parti (DP)’nin
kurulmasiyla Tirkiye’de ¢ok partili doneme gegilmis, bu nedenle 14 Mayis 1950°de
yapilacak olan se¢im Oncesi yogun siyasal kampanya ¢aligmalarinin yapildig1 bir se¢im
donemi olmustur. Tirkiye’nin siyasi tarihinde 6nemli bir doniim noktasi olan 1950
secim kampanyasinda, radyo yayinlarinin yani sira daha ¢ok duvar afisleri ve el ilanlar
gibi yazili, basili araglar kullanilmistir (Aziz, 2007: 137). Se¢imi DP kazanmis ve her
iki partinin se¢im afigleri de giiniimiizde hala konusulan, bilimsel ¢aligmalara konu olan
afisler olmugstur. CHP 1946 yilinda giiciinii kaybetmeye basladigi icin 1950
secimlerinde Atatiirk destekli bir afis ¢aligmasiyla giiclinii toparlamaya caligmistir.
Calisma oOncesi Resim 1’de goriilen secim afisiyle ilgili olarak donemin gazeteleri
taranmis ve CHP Genel Merkezi’yle iletisim kurulmus ancak se¢im afisinin hangi se¢im
donemine (1946-1950) ait oldugu ile ilgili olarak net bir bilgiye ulasilamamuistir.
Incelenen akademik caligmalarda da farkli kaynaklarda farkli tarihler yer aldig
goriilmiistiir. Bu nedenle alanyazinda 1950 sec¢im afisinin tarihi ile ilgili fikir birligi
bulunmamaktadir. Ancak akademik ¢alismalarda agirlikli olarak afisin, Tiirkiye’ nin ilk
demokratik se¢im donemi olan 1950 se¢imlerinde kullanildigi gérilmiistiir.

Resim 1: CHP’nin 1950 Seg¢im Afisi

%

ATATURK ve iNONU

CUMHURIYET HALK PARTISiNiN BASLARIDIR
OYLARIMIZI ONLARIN PARTiSIiNE VERELIM

Kaynak: (Esidir, 2015)
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Tablo 1: 1950 Secim Afisinin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gaosteren Gosterilen
Imaj Atatiirk/Inénii Lider ve parti imaj1 birlikte kullanilarak “biz” bilinci
CHP amblemi olusturmak
Konu Ellerinde zarf olan insanlar Ellerindeki zarf ile CHP i¢in oy kullanmaya giden
insanlar
Slogan/Mesaj | Atatiirk ve Inénii Cumhuriyet | Karara yonelik bir mesaj verilmek istenmistir. CHP’nin
Halk Partisi’nin Baslaridir, | kurucusu Atatirk ve genel baskan1 Inénii’niin
Oylarimizi Onlarin Partisi’ne | imajindan yararlanma istegi
Verelim
Hedef kitle Kadin-erkek/Geng-yash Cinsiyet, yas, sosyo-ekonomik statii ayrimi yapilmadan
kapsayici bir yaklagim
Renk Siyah, sari, kirmizi, | Parti rengini hatirlatan, hareketlilik, canlilik, kararlilik,
kahverengi cesur olmayi simgeleyen kirmizi, umudun, 1§181n,
samimiyetin rengi sari, asaleti, giicii simgeleyen siyah,
insanin hizli hareket etmesini saglayic1 6zelligi olan
kahverengi
Amblem CHP amblemi Partinin imzas1
Fotograf/Yaz1 | Fotograf ve yazi Hem fotograf hem yazi kullanilarak oy istemeye
yonelik olan yazi, oy vermeye giden insanlarin
gorseliyle desteklenmistir
Logo - -

CHP’nin 1950 se¢im donemi ig¢in hazirlamis afiste 1946 yilinda giic kaybetmeye
baglamasi ile birlikte, halkin goéziinde tekrar eski giiciinii kazanabilme arzusunun,
yapilan afise yansidigi goriilmektedir. Bir afiste olmasi gereken en onemi 6zellik,
karisikliktan uzak sade bir goriiniistiir. CHP bu bakimdan vermek istedigi mesaji, yazi
ve gorselle net bir sekilde vererek mesajla uyumlu renklerle desteklemistir. Afislerde
yazi kisa, kolay anlasilabilir seklide sunulmalidir ki kisa zamanda istenen etki
yaratilabilsin. Afise ilk bakildiginda dikkat c¢eken biiylin puntolarla, koyu renkte
yazilmis “Atatiirk ve Indnii” isimleridir. Bu gédsterenden hareketle, kaybettigi giiciinii
toparlayabilmek icin partinin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk ve genel baskan1 Ismet
[nonii’niin lider imajindan faydalanmak istegi arka planda gdsterilen seydir. Afiste ayn
zamanda CHP ambleminin yer almasi da parti ve aday imajli bir ¢alisma oldugunu
gostermektedir. Afislerde amblemler genellikle sag alt kosede insanlarin odaklanma
noktasina yerlestirilir ki dikkat ¢ekici olsun. Ciinkii amblem, siyasi partinin ideolojisini
yansitan bir imza niteligindedir ve dikkat ¢ekici olmalidir ki afise bakan kiginin parti
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algis1 pekissin. CHP’nin afiginde amblemin sag alt kosede degil Atatiirk yazisinin
hemen {istiinde hafif egik olarak, oklarin sag st koseye bakacak sekilde
konumlandirildig1 goriilmektedir. Burada yine parti, mesajini simge ile bir biitiin olarak
sunmus, CHP ve kurucusu olan Atatiirk’iin giicii birlestirilerek zihinsel bir algi
yaratilmig, bu sayede “biz” bilinci olusturulmak istenmistir.

Siyasi afis ¢alismalarinda genellikle halktan insanlar kullanilarak halkla biitiinlesmek
istenir. Afiste yer alan kisilerin kiyafet sunumda kiiltiirel 6gelere gonderme yapildigi
goriilmektedir. Tiirk kiiltiiriinde o donemlerde, fotr sapkanin, kravat, takim elbise sosyo-
ekonomik statli olarak daha iist seviyede olan fabrika sahibi vb. insanlar tarafindan
kullanilirken, kasket, kravatsiz, Gistten iki diigmeli gomlek sosyo-ekonomik statiisii daha
diisiik olan genellikle tarim vb. islerle ugrasan kisilerin giyim tarzini simgelemektedir.
Yine o donemde calisan kadin1 simgeleyen dopiyes takim elbiseli, bast agik geng bir
kadin ile bas1 ortiili ileri yasta calismadigi anlasilan bir kadin birlikte sunulmustur.
Sosyo-ekonomik statii olarak farkli seviyelerde, farkli yas ve cinsiyette olan insanlarin
birlikte, samimi ve yiizlerindeki giiliimsemeyle, CHP’ye oy vermeye gittikleri i¢in
mutlu olduklar1 imaji veren sunum ile CHP’nin halki biitiinlestirici bir tavirla
kucakladig1 gésterilendir. Insanlarin birbirleriyle yakin planda samimi bir sekilde
gosterilmesi icin diz ¢ekim (Amerikan plan) kullanilmig ancak CHP’nin amblemi
kadinlardan birinin belden dize kadar olan kismini kapattigi i¢cin onde yer alan diger
kadminda bele kadar olan kism1 biitiinliik saglamak adina kesilmistir.

Kadinlarin erkeklerin dniinde konumlandirilmasi da Atatiirk’tin kadinlara verdigi degeri
CHP’nin devam ettirdigi ¢ikarsamas: yapilabilmektedir. Ellerinde zarf olan insanlar
gostereniyle, secmeni CHP yoniinde oy kullanmaya yonlendirebilmek gdsterilendir.
Atatiirk’iin 1930 yilinda kadinlara segcme ve secilme hakkini getirmesi kadinlarin
ellerindeki zarfla oy kullanmaya yonelmesi afiste gonderme yapilan o6gelerdir. Bu
bakimdan kadin se¢cmen kitlesine bu hakki veren Atatiirk’iin kurdugu partiye oy
vermeleri isteginin oldugu yananlami ¢ikarilabilir.

Sloganin amaci, insanlar1 harekete gegiren giiciin ne oldugunun farkina bile varmadan
harekete ge¢melerini saglayabilmektir. Sloganin 6nemli bir 6zelligi kisa olmasidir,
boylelikle daha fazla tekrarlanabilir ve akilda kalici olur. Bir diger 6zelligi, alicinin
icerikle ilgili diistinmesini engelleyebilmektir. Slogan herhangi bir yanit beklemez
(Sigirc1, 2014: 161). Bu afiste segmene verilmek istenen mesaj, “Atatiirk ve Inénii
Cumhuriyet Halk Partisi’nin Baglaridir, Oylaruimizi Onlarin  Partisi’'ne Verelim”
sloganiyla aktarilmak istenmistir. Slogan liderligi ve kisisel ozellikleri vurgulayan bir
slogandir. Sloganda oy verme istegi diizanlam olarak goriilse de Atatiirk’in kurmus
oldugu bir parti olmasindan dolay1 halkin Atatiirk’e olan bagliligi ve minnet duygusuyla
zihninde oy vermek i¢in CHP’yi tercih etmesi isteginin uyandirilmasi yananlami
¢ikarilabilir. Ayn1 zamanda Indnii’niin genel baskan olmasindan dolay: hem inénii hem
de Atatiirk’lin liderlik ve kisilik 6zelliklerini vurgulayarak imajlarindan faydalanilmak
istenmistir. Sloganda ciimle tipi etken yapida, 1. ¢ogul sahis kullanilarak
olusturulmustur. Bu bakimdan “biz bilinciyle” birlikte hareket etme duygusu
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olusturmak istenmektedir. Ancak geri planda climle yapist anlam olarak zorunluluk
ifade eden bir bigimde sunulmustur;, “CHP Tirkiye’nin ilk siyasi partisidir, Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin ve partinin kurucusu Atatiirk oldugu i¢in oyunuzu CHP’ye
vermelisiniz, bagka bir partiye oy vermemelisiniz, en glivenilir parti Atatlirk’tin kurmus
oldugu partidir” yananlamlari sloganin arka planindan ¢ikarilabilecek anlamlardir.
Sloganda “Atatiirk ve Indnii”niin yaz1 birimleri dikkat gekici olmas1 bakimdan sloganin
timiindeki dilsel iletinin yazi birimlerinden daha biiyiik olarak tasarlanmistir. Sloganin
tiimiiniin yazi rengi siyah iken “Cumbhuriyet Halk Partisi’nin Baglaridir” s6zii partinin
amblemiyle uyumlu olarak dikkat ¢ekici ve harekete gegirici olmasi bakimindan kirmizi
renkte sunulmustur.

Renkler, insanlarin duygusal, fizyolojik ruhsal yonlerine seslenmekte ve simgesel bir
iletisim aract olarak eski donemlerden beri kullanilmaktadir. Iletisimde de anlam
yaratict 6ge olarak fonksiyonlar: bulunmakta, bu fonksiyonlar da kullanildiklar1 baglam
ve kiiltiire gore farklilik gostermektedir (Sigirci, 2014: 178). Afis calismalarinda,
renklerin se¢imi ve birbiriyle uyumu gorsel biitilinliik agisindan ¢ok 6nemlidir. Bu afiste
kullanilan renkler, birbiriyle ve partinin renkleriyle uyumlu olarak, siyah, sari, kirmizi
ve kahverengidir.

Kirmizi CHP’nin ambleminde yer alan bir renk olup hareketlilik, canlilik, cesur olma
gibi yanlariyla dikkat ¢ekici, insan1 kendine c¢ekici bir ozellige sahiptir. Genelde
afislerde ¢ok fazla tercih edilen bir renktir. Afiste yer alan insanlarin kiyafetlerinde, sari
ve siyah renkler tercih edilmistir. Sar1 samimiyetin, siyah asaletin rengidir, bu baglamda
CHP’nin insanlar arasindaki samimi, birlestirici tavr1 betimleyebilmek adina yerinde bir
karar verdigini sdylemek miimkiindiir.

Dikey olarak tasarlanan afisin hiyerarsik diizeninde once erkek ve kadinlarin gorseli,
sonrasinda CHP’nin amblemi, ardindan slogan 6ne plana ¢ikmaktadir. Yazi ve gorselin
birlikte kullanimiyla verilmek istenen mesaj giliclendirilmistir. Son olarak, afiste logo
kullanilmamustir.

4.4.2. CHP’nin Afislerinin Coziimlemesi: 2018 Secimleri

2016 yilindaki 15 Temmuz darbe girisimi ve ardindan 2017 yilinda Tiirkiye anayasa
degisikligi referandumu sonrasinda gelen 2018 Tiirkiye genel se¢imleri, 24 Haziran’da
gergeklesmistir. Bir Onceki se¢im doneminden sonra yasanan bu siyasi ve askeri
gelismeler, CHP’nin de kampanyasina yansimig, kampanya mesaji “milli birlik ve
beraberlik” temasiyla olusturulmustur. 2018 secim sonuclarina gore ilk parti olarak Ak
Parti, ikinci parti olarak ise CHP mecliste yerini almistir.

138



Siyasal Reklamda Segim Afisleri: CHP Secim Afislerinin Déniisiimii “1950 ve 2018 Segimleri”

Resim 2: CHP’nin 2018 Secim Afisi

MiLLET iCiN

"S) GELiYORUZ!

Kaynak: http://secim2018.chp.org.tr/vekil.html
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Tablo 2: 2018 Secim Afisinin Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Imaj Kemal Kiligdaroglu/Parti ismi | Lider imajin1 yansitmak igin fotograf
ve amblemi kullanimi ve parti ismi ve amblemiyle bir

biitiin i¢inde kurumsallik olusturma

Konu Genel baskan, slogan, oy | Halki i¢in ¢alisan bir liderin partisine oy

pusulasi kullanma algis1 yaratmak

Slogan/Mesaj Millet I¢in Geliyoruz! Olumlu bir mesaj ile partinin yapacaklari
icraatlarinin, birlik ve beraberlik duygusu ile
yansitilmast

Hedef kitle Millet Ayrim yapilmaksizin biitlin halk

Renk Kirmizi, lacivert, beyaz Hareketlilik, canlilik, kararlilik, cesur olmay1
simgeleyen kirmizi, baglilik, giiven otorite,
kontrol, sorumluluk ve basarty1r temsil eden
lacivert, giiven, umut, saf, adalet simgesi
beyaz, biitin bu renkler aym1 zamanda
partinin  renkleri olup partinin  zihindeki
algisini pekistirme

Amblem CHP amblemi, Evet miihrii Partinin imzas1 ve evet miihrii ile CHP lehine
oy kullanilmasi i¢in algi olusturmak

Fotograf/Yazi Fotograf ve yazi Milletin icin ¢alisacagimi slogana tastyan
CHP, parti lideri Kemal Kiligdaroglu’nun
fotografi ile halkin lideri imajimi yansitarak
yaziy1 desteklemistir

Logo Artik Tamam Iktidara gelinecegine emin olma
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CHP’nin 2018 se¢imleri i¢in tasarlanmig olan afiginde 1950 se¢iminin aksine halkin
gorseli degil partinin genel baskanit Kilicdaroglu’nun fotografi kullanilmistir. Afisin
hem dikey hem de yatay olarak, bez afis, el ilani, pankart, brosiir vs. se¢im araglari i¢in
farkli boyutlarda tasarlanmis hali bulunmaktadir. Bu durum arastirmanin amacina
uygun olarak, 1950 yilindan giiniimiize gelisen teknoloji ile afis ¢alismalari, genelinde
ise kampanya gorselleri agisindan CHP’nin kurumsallastigini gostermektedir.

Bir siyasi partinin se¢im afisi i¢in hazirlanmis tasarim, parti lideri, slogan, logo, parti
isminin ve logosunun yer aldigi oy pusulasi ile bir biitiin olarak sunulmustur. Ayni
zamanda afiste kullanilan renklerin birbiriyle uyumu ve partinin ambleminin
renklerinden olusmasi CHP’nin kurumsalligina yapilan énemli bir arka plan bilgisidir.
Lider imajinin 6ne ¢ikarildigr afiste Kiligdaroglu tebessiimle basi hafif yukar1 dogru
kalkik ve afisin sag tarafina doniik bir sekilde konumlandirilmistir. Beden dili
gostergelerinden hareketle arka planda mavi gokyliziinlin aydinlik bir sekilde
sunulmasi, Kiligdaroglu’nun se¢imlerde CHP nin birinci parti olmasiyla aydinlik, temiz
ve Ozgiir bir gelecege dogru olan bakis gdsterileni ile segmene gonderme yapilmaktadir.
Kiligdaroglu'nun ceketi lacivert, gomlegi beyaz kravati da kirmizi tonlarinda tercih
edilerek CHP’nin ambleminde yer alan renklerle bir uyum i¢inde sunulmustur.
Renklerin algilanma bi¢imlerine bakildiginda, beyaz safligi, temizligi, lacivert baglilik,
giiven, otorite, sorumluluk ve basariy1, kirmizinin ise canliligi, kararliligi temsil eden
renkler olmasi itibariyla kararli, giiven veren, seffaf bir yonetimin olacagi ¢ikarsamast
yapilabilir. Kiligdaroglu'nun ceketindeki parti rozetiyle de kurumsal bir algi
olusturulmak istenmektedir. Afiste ¢cekim oGlgegi olarak, bas boslugunun birakilarak
viicudun gogiisten yukar: kisminin kadraja alindig “gogiis plan” kullamlmistir. Gogiis
¢ekim, kisinin yiiz ifadesi, mimikleri ve jestlerindeki duygusal ve psikolojik duyguyu
verebilmek i¢in kullanilan bir tekniktir. Burada da Kiligdaroglu’nun umut dolu, samimi,
mutlu ve kararli durusu gogiis plan ile gok baskin olmadan aktarilmak istenmistir.

Afiste kullanilan “Millet icin geliyoruz!” slogani, Kiligdaroglu’nun fotografiyla ayni
hizada konumlandirilmistir. Bu konumlandirma ile genel bagkanin iktidara geldigi
zaman halkin1 O6nemseyerek onlar igin ¢alisacaklari, birlik, beraberlik duygusuyla
icraatlar gerceklestirecekleri gostereni ile kendi agzindan sOylenmis algis1 yaratilmak
istenmigtir. Sloganin, “millet i¢in...” boliimi, “geliyoruz” yazi biriminden daha kiigiik
puntoyla ve lacivert renkle yazilmis, otorite ve giliveni simgeleyen lacivert ile hedef
kitlede kendisi i¢in ¢alisacak bir lider algisi olusturulmak istenmektedir. Sloganin diger
yarist olan, “...geliyoruz!” boliimii ise afisin timiindeki dilsel iletinin yaz birimlerinde
daha biiylik ve kirmizi renkte tasarlanmis, boylelikle kirmizi renk ve sonundaki tinlem
isareti ile iktidar olma konusunda kararli ve canli olduklar1 yananlami ¢ikarilabilir. Bu
kararlilik ve canliligr anlatabilmek i¢in de ciimle tipi olarak, etken yapida inlem ciimlesi
kullanilmistir. Ciimlede kullanilan 1. ¢ogul sahis eki diizanlammdan, CHP liderinin
partiye olan aidiyet duygusu yananlam: g¢ikarilabilir. Sloganin hemen altinda
konumlandirilan “Artik tamam” yazili logo ve CHP’nin amblemi ve admin -agik ve
kisaltilmig haliyle- oy pusulasinin {izerindeki “evet” miihrii ile yer almasi, “milleti i¢in
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calisacak olan bir liderin oldugu ve “artik tamam” diyen her se¢menin oy pusulasinda
CHP’nin oldugu yere evet miihriinii basmasi gerektigi” yananlami ile gasterilendir.

Afiste hiyerarsik diizen olarak Kiligdaroglu’nun fotografi, ardindan “Millet ig¢in
geliyoruz!” slogani, sonrasinda CHP’nin ismi ve ambleminin bulundugu “evet”
mihiirlii oy pusulasi, son olarak da sec¢im i¢in hazirlanan “Artik Tamam” yazili logo 6n
plana ¢ikmaktadir. Logoda yer alan, “Artik Tamam” gostereni, diger partilerin sansi
yok, biz iktidar olacagiz gosterilendir. Bu logo ile iktidara gelineceginden emin olma
diistincesi de yananlam olarak ifade edilebilir. 1950 se¢imlerindeki afiste logo yer
almazken 2018 se¢imleri i¢in logo ve lizerindeki yazi ile afis gorsellik ve igerik olarak
desteklenmistir.

Sonug¢

Gecmisten gilinlimiize zaman igerisinde degisen ve gelisen siyasal reklamcilik
faaliyetleri, hedef kitleyle iletisim kurabilmek icin ¢ok ¢esitli araglar1 barindiran bir
siyasal iletisim silireci haline gelmistir. 1950’11 yillarda siyasi parti liderleri se¢im
doneminde yapmay1 planladiklari icraatlarini sinirlt siirede bile olsa radyo araciligiyla
hedef kitleye ulastirabilmek icin gilinlerce sirasini beklerken giiniimiiz se¢im
kampanyalar1 i¢in radyo, televizyon, gazete soyle dursun, kisisel ve kurumsal sosyal
medya hesaplar1 iizerinden istedikleri zaman, sinirsiz sayidaki iletilerini se¢mene
ulastirabilmektedirler.

Yasanan bu doniisiim icerisinde kampanya araglar1 ¢esitlense de se¢im donemlerinde
hazirlanan siyasi afisler giiniimiizde héala Onemini korumaktadir. Siyasi parti veya
adaylar se¢im Oncesi hazirlanan afisler icin biiyiik biitceler ayirarak isin profesyonelleri
ile birlikte ¢alisip titizlikle tasarlarlar afigleri. Ciinkii afisler gorsel ve dilsel iletinin bir
arada sunuldugu ve seg¢menin herhangi bir girisimi olmadan dahi giin igerisinde
billboardlarda, metroda, otobiis bekledigi durakta vb. her yerde karsisina ¢ikan bir
kampanya aracidir. Bu sayede gorsel ve gorselin destekledigi sloganla giin igerisinde
defalarca karsi karsiya kalinmakta, tekrarlanan mesaj da zihninde yer edinmesini
saglamaktadir.

Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gecis ile birlikte 1950 secimlerinde siyasi partilerin
rekabet etmek durumunda kaldig1 ve afislere 6nem verdigi bilinmektedir. Afiglerin
hedef kitleye sunulurken hangi kriterler ile tasarlandigi ve o donemin kosullarinda
tasarlanan afisler ile giinlimiiz kosullarinda tasarlanan afigler arasinda ne gibi farkliliklar
oldugunu ortaya koyabilmek amaciyla yapilan bu c¢alismada, kurucusu Atatiirk olan
Tiirkiye’nin ilk siyasi partisi CHP’nin 1950 secim afisi ile son se¢im donemi olan 2018
secim afisi gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. Gostergebilim, okuyucuya
gorlinenin arka planinda asil gosterilmek isteneni gérme firsatt sundugu i¢in dénemin
genel durumu hakkinda da bilgi vermektedir.

Afigler iilkenin ekonomik durumu, yonetim bic¢imi, issizlik vb. konular hakkinda,
tasarlandigi doneme ait izler tasir. Incelenen 1950 donemi segim afisinde, 23 yil tek
basina iktidarda olan CHP’nin giiciinii kaybetmeye basladigini1 hissettigi an, partinin
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kurucusu Atatiirk ve genel baskani inénii’niin imajindan faydalandigi goriilmiistiir.
1950 se¢im afisinde gorsel olarak halkin sunuldugu, 2018 secim afisinde ise genel
baskan Kiligdaroglu’nun fotografinin yer aldig1 goriilmektedir. Bu baglamda, 1950
secim afiginde halkin dahil oldugu kisim gorsel iken, 2018 sec¢imlerinde dilsel ileti
olarak, sloganda halkin giiciinden faydalanilmistir. Atatiirk’tin kurucusu oldugu bir parti
icin kadin haklarina gosterdigi hassasiyetten dolay1 1950 se¢im afisinde, kadinlarin 6n
planda yer almasiyla kadin segmen kitlesinin etkilenmek istendigi goriilmiistiir.

Slogan kullanimi agisindan incelendiginde, 1950 afisinde, 2018 afisine gére daha uzun
bir slogan kullanildig1 goriilmiistiir. Sloganlarin kolay anlasilmasi ve akilda kalici
olmasi bakimindan kisa ve anlasilir olmas1 gerekmektedir. Bu 6nemli noktaya, 1950
secim afisinde dikkat edilmemistir. Parti amblemi afislerde, dikkat g¢ekici olmasi
amaciyla sag alt kosede insanlarin odaklanma noktasina yerlestirilir. Bu ayrinti, 1950
secim afisinde dikkat edilmeyen bir hususken 2018 se¢im afisinde partinin imzasi olan
amblemin en sag tarafta konumlandirildigi goriilmiistiir. Renklerin kullanimi
bakimindan 2018 se¢im afisinde daha canli ve partinin renkleriyle uyumlu olarak
kirmizi, lacivert ve beyazin kullanilmasiyla kurumsal bir yapmin var oldugunu
gosterilen seydir. Cekim 0Olcegi olarak 1950 se¢imi afiginde, diz ¢ekim kullanilmistir.
Ancak siyasi afiglerde verilmek istenen duyguyu net bir sekilde hissettirebilmek igin
genel olarak gogiis ¢ekim kullanilmaktadir. 2018 se¢im afisinde de aktarilmak istenen
duygunun yiiz ifadesinde net bir sekilde goriilebilmesi icin gogiis ¢cekim kullanildigi
gOriilmiistiir.

1950 se¢im afisinde logo kullanilmazken, 2018 se¢im afisinde metin ile destekli logo
kullanilmistir. Afislerde imaj, durus, bakis vs. gostergelerin oldugu beden dili, gorsel ve
dilsel iletinin uyumu, renklerin kullanimi, kullanilan 6gelerin konumlandirilmasi, gekim
Olcegi bakimindan incelenen se¢im afislerinde 1950 doneminden 2018 yilina kadar
degisen teknolojik kosullarla da baglantili olarak CHP’nin se¢im afislerinde daha
detayli bir sekilde, donemin kosullarindan ziyade kurumsal kimlige uygun bir sekilde
tasarim yaptig1 gorillmiistiir.

Calismanin amag¢ ve Onemine uygun olarak aragtirma kapsaminda, CHP’nin 1950 ve
2018 secim donemi afisleri incelemistir. Bu durum, calismanin simirliligimi
olusturmaktadir. Ancak c¢alismanin, Orneklemi genisletilerek CHP’nin 1950°den
giintimiize kadar gerceklestirdigi tim se¢im donemi kampanyalarinda kullanmis oldugu
afiglerin, detayli incelendigi akademik caligmalara ornek teskil edecegi
diisiiniilmektedir. Ozellikle yiiksek lisans ve doktora tezleri kapsaminda yapilacak
incelemelerle alana katki saglanmasi onerilmektedir.
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