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Miizigin radyo haberlerinde dolgu unsuru olarak kullanilmasinin, haberin
dinleyici tarafindan alimlanmasi {izerindeki etkisi konusunda gesitli goriisler mevcuttur.
Bu farkli goriislerden bazilari haberde kullanilan arka plan miiziginin, haberin etkisini
azaltabilecegini iddia ederken, bazilar1 ise artirabilecegini dile getirmektedir. Tamamiyla
isitsel 6gelerle dinleyici ile bag kuran radyonun, haber i¢eriklerini dinleyiciye nasil sundugu
ve dinleyicinin bu igerigi alimlamasi sonucundaki ¢ikarimlart 6nemli bir konudur. Bu
onemden yola ¢ikarak ¢alisma kapsaminda, altigar kisiden olusan dort farkli grup iizerinde
‘hatirlama’ ¢aligsmasi gergeklestirilmistir. Katilimcilara, diisiik, orta ve yiiksek tempolu arka
plan miizikli radyo haberleri ile arka plan miiziksiz radyo haberleri dinletilmistir. Goriisme
oncesi katilimcilara, yapilacak olan ¢alismanin, bir hatirlama calismas: oldugu bilgisi
verilmemistir. Stiidyo ortaminda gergeklestirilen ¢alisma kapsaminda, katilimcilarin farkl
arka plan miizikleriyle haber igeriklerini ne oranda hatirlayabildikleri 6l¢lilmiis ve bunun
yani sira haber igeriklerini hatirlama ve hatirlayamama gerekgeleri de sorgulanmustir.
Calismanin sonucunda, arka plan miiziksiz radyo haberlerinin detayl: igerikleriyle beraber
daha fazla hatirlandig, arka plan miizigiyle dinletilen haberlerde ise yalnizca orta tempolu
arka plan miizikli radyo haberlerinin daha etkin bicimde hatirlanabildigi ortaya konmustur.
Katilimcilarin ortak goriisii, radyo haberlerinde kullanilan arka plan miiziklerinin dikkati
dagittig1 ve habere odaklanmayi giiglestirdigi yoniinde olmustur. Calisma ¢iktilarinin, radyo
haberlerinde miizik kullanim: konusunda, radyo ve haber profesyonellerini yonlendirmesi
beklenmektedir.

Radyo Haberleri,
Miizik, Arka Plan
Miizigi, Hatirlama
Caligsmasi.

Keywords: Abstract

The issue of how the news items are presented to the audience and implications of
audiences are important facts. Based on this importance, within the scope of the study, a
‘recall’ experiment has been carried out on four different focus groups. Each group consists
of six participants. The participants listened to radio news with low tempo background
music, mid tempo background music, high tempo background music and without any
background music. The participants were not given any information about the recall
experiment. As a part of the study performed in a studio environment, the participants were
put on a test to see how many of the news items they can recall under different conditions
and they were requested to deliver their grounds for the recall. In conclusion, it is revealed
that radio news without any background music has been most remembered ones with its
details by participants. The radio news with mid tempo background music is one of the
predominant news among others with background music. The consensus of the participants
is that the background music played by radio news might distract attention and complicate
to focus on the news. It is expected that the study outcomes should guide the radio and news
professionals about the use of music in radio news.

Radio News, Music,
Background Music,
Recall Study.
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aragtirma projesi Istanbul Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Birimi tarafindan 55065 proje kodu ile
desteklenmistir.
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Giris

Radyo, genis kitlelere hizli, ucuz ve basit bir teknikle ulasabilen yapis1 geregi giiclii
bir mecradir. Bu 6zelligi, habercilik s6z konusu oldugunda ¢ok daha etkili olmaktadir.
Gilinlimiizde radyo sektorii, sirket birlesmeleri ve bazi ticari kaygilar nedeniyle her ne

kadar ekonomik anlamda daralma yoniinde bir egilim gosterse de, radyo yayinciligi
uygulamalar1 teknolojiye ve dinleyici beklentilerine paralel bigimde cesitlenmektedir.

Radyonun yalnizca sese dayali1 teknigi, habercilik uygulamalar1 konusunda gorsel
unsurlarin eksikligi bakimindan olumsuzluk yaratsa da, haberin yapim ve iletim siirecinin
televizyona ya da diger yazili mecralara oranla daha hizli olmasi, radyoya 6nemli olanaklar
saglamaktadir. Bunun yani sira dinleyicinin, bulundugu her ortamda radyoya erisiminin
kolay olmasi ve radyonun yapis1 geregi sundugu bireysel dinleme olanagi, habere radyo
araciligiyla ulasmak konusunda dinleyicileri tesvik eden bir durumdur.

Giliniimiiz radyoculuk uygulamalarinda haber, farkli bi¢cimlerde yayin akisinda
yer almaktadir. Tematik haber radyolarini ayri1 bir tarafa koyarsak, popiiler radyolar
olarak bilinen ve konusan radyo olarak tanimlanan radyolarda ya da diger bir deyisle
s0z programlarina yayinlarinda agirlikli olarak yer veren radyolarda habere daha uzun
stirelerde ve detayli igeriklerle, biilten bigiminde yer verilmektedir. Miizik agirlikli yaymn
yapan popiiler ticari radyolar ise haberi kisa basliklarla birka¢ dakikalik siire iginde
dinleyiciye sunmaktadir. Bu tiir kisa haberler genellikle, bir arka plan miizigi ve hatta
baz1 efektler esliginde dinleyiciye sunulmaktadir. Miizigin, haberin sunumu sirasinda
kullanilmasi sonucu olumlu ya da olumsuz bazi duygusal etkiler ortaya ¢ikardigi
bilinmektedir.

Radyo Haberleri ve Miizik Iliskisi

Radyo istasyonu yoneticileri, yayin akis1 degisiklikleri, tanitilan yeni sarkicilar,
yeniden ele alman reklam araliklar1 gibi, sunduklar1 bazi igeriklerle ilgili yenilik
aramaktadir (Owens & Dillman Carpentier, 2004). Bu yenilik arayislari radyo haberciligini
de kapsamaktadir. Son calismalar, reklamcilik etkinliginin miizikle nasil gelistirilecegi ve
benzer tekniklerin radyo haberlerinde nasil kullanilacag: yoniinde isaretler verir (Dillman
Carpentier, 2010: 63-64). Bu dogrultuda, radyo reklamlar1 ve miizigin reklam etkinligine
olan etkisiyle ilgili yapilmis ¢alismalar, radyo haberleri ve miizik iligkisi ¢er¢evesinde de
ele alinmaya baslanmistir. Radyo reklami ve miizik iligkisine yonelik arastirmalar, radyo
haberleri ile ilgili yeni aragtirmalara olanak saglamistir.

Seamon ve digerleri (1983) reklam igerikli bir radyo programinin, reklamin igerigi
ile uyumlu bir zihin seti olusturuldugunda, dinleyicinin hazirlanmasi yoluyla, daha
iyl 6grenmenin ve hatirlamanin meydana gelecegini iddia etmektedir. Miizik, mesajla
uyumlu oldugunda radyo mesajinin dinleyiciler tarafindan alimlanmasini, kabuliinii
arttirir (Kellaris, Cox and Cox, 1993).

Bu literatiir kapsaminda, hangi miizikal elementlerin mesaja uygun oldugu
konusunda bazi tartigsmalar vardir. Benzer tartisma, ruh haline gore efekt miizigi se¢imi
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konusunda da mevcuttur (Bruner, 1990). Genel kani, olumlu duygulara sebep olan arka
plan miiziklerinin bu duygulari reklamlardaki marka ya da iiriine de aktariyor oldugudur.
Boylece, olumlu duygulara sebep olan arka plan miizigi, daha fazla satin alma egilimine
kilavuzluk eder (e.g. Alpert & Alpert, 1990).

Major/mindr perdeleri (ses perdesi) ve belli bir tempodaki efektleri test eden ¢ok
sayida arastirma, perdelerin siklikla ruh halini etkiledigini, daha hizli tempolarin daha
fazla uyarilmaya sebep oldugunu ortaya koymaktadir (Dillman Carpentier, 2010).

Mehta ve arkadaslarmin 2012 yilinda yaptiklar1 bir arastirmada, arka plan
giiriiltiisiiniin, tiiketicilerin yaratici biligsel faaliyetleri tizerinde 6nemli bir etkiye sahip
oldugu ortaya konmustur. Orta diizeyde bir arka plan sesi sadece yaratici problem ¢dzme
kapasitesini artirmakla kalmaz, ayn1 zamanda baz1 ortamlarda yenilikgi iirlinlerin daha
fazla benimsenmesine de yol acar. Arastirma kapsaminda, katilimcilara farkli ortam
sesleri farkli diizeylerde dinletilmis ve ses diizeyi ve yaraticilik arasindaki iligkide ideal
olan seviyenin 70 desibel oldugu sonucuna varilmistir. Bu seviyenin {izerine ¢ikan arka
plan giiriiltiisii fazla giiriiltiilii bulunmakta ve yaraticiligir olumsuz yonde etkileyerek
dikkati dagitmaktadir. Arastirmacilar tarafindan bu durum ‘Goldilocks Prensibi’! ile de
iliskilendirilerek ‘orta tam da dogru olandir’ teziyle savunulmaktadir. Mehta, arastirmanin
yalnizca miisteri davranislarini hedeflemedigini, ayn1 zamanda genel anlamda problem
¢6zme konusunda da verilere sahip oldugunu belirtmektedir.

Arka plan miiziginin, reklamlarin hatirlanmas1 konusundaki etkisini dlgcen bir
arastirmada, reklamlar sohbet programlarinda ve miizik programlarinda arka plan miizikli
ve arka plan miiziksiz olarak 90 geng¢ kadin ve 58 geng erkek katilimciya dinletilmistir.
Konusma programlarinda arka plan miiziksiz reklamlarin yardimli ya da yardimsiz
hatirlanmasi, miizik programlaria gore daha yiiksek oranda gerceklesmistir. Ilgi diizeyi,
hatirlama tizerinde 6nemli bir etkendir. Miizik programlarindaki ilgi diizeyi konusma
programlarindan daha diisiiktiir ve bu durum hatirlamanin miizik programlarinda daha az
gerceklestigini gostermektedir (Sharma, 2011).

Bu arastirmanin sonucunu haber programlar1 agisindan ele aldigimizda, haber
programlarinin da bir bakima s6z agirlikli radyo programi oldugu gergegini hatirlamamiz
gerekir. Ilgi diizeyinin konusma igeriklerinde yiiksek olmasi, haberlerde kullanilan arka
plan miiziginin hatirlama tizerinde olumsuz etkisinin olabilecegi ihtimalini ortaya ¢ikarir.

‘Gazetecilikte Miikkemmellik Projesi’nin 2008 yili Haber Medyasinin Durumu’
raporuna gore (Project for Excellence in Journalism’s 2008 State of the News Media),
endiistri profesyonelleri, kisisellestirilmis segenekler ya da diger yollarla, miizigin
haber iceriklerinde dinleyicileri etkilemeye yonelik kullanim bi¢iminin nasil olacagini
tartismaktadir (Dillman Carpentier, 2010: 64).

Bu noktada, kullanilan arka plan miiziginin yapisi, tonu ve temposu 6nemli oldugu
gibi, radyo dinleme ortamlarinin yapisi, radyo dinleme bi¢imleri ve dinleyici tizerindeki
etkisini de dikkate almak gerekir.

Dinleyicilerin araba siirme, yazma gibi diger islerle ugrasirken radyoyu arka

1 Bkz. http://en.wikipedia.org/wiki/Goldilocks_principle
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planda dinlemesi, ortama diisiik katilima sebep olmaktadir (Speck & Elliot, 1997).
Radyo dinleme bigimlerinde ortaya ¢ikabilecek isitsel karmasiklik ile ilgili halihazirdaki
aragtirmalar, ikna edici mesajlar1t merkezine alir. Bununla birlikte, radyo yoneticilerinin
haber igeriklerini dinleyicilere “satmalari da” s6z konusudur. Haberleri ise yarar ve
hatirlanabilir yaparak, dinleyicilerin bilgiye dayali ihtiyaglarina cevap verilir (Dillman
Carpentier, 2010: 66).

Ses karmasikligi ve islenmesi konusunda yapilan ilk ¢aligmalardan birinde, Potter,
Lang ve Bolls (2008), ses degisikligi, miizik baslangi¢lari, ses efektleri ve mesajda
begenilen ozellikler gibi etkenleri dinleyiciler lizerinde denediler. Tiim bu alternatifli
denemeler sonucunda, dinleyicilerin farkliliklara fizyolojik tepki verdiklerini ve bunun
kendiliginden meydana geldigini buldular. Diger bir deyisle, dinleyiciler mesajlar1 anlama
konusunda farkliliklara gore uyum ya da uyumsuzluk gosterdi ve genellikle kendilerine
yakin bulduklarina ilgi gosterdiler.

Ancak, ses 0gesine ¢ok fazla yapisal Ozellik eklemenin, esas verilmek istenen
mesajdan uzaklasilmasina, mesajin islenmesinin engellenmesine ve hatirlama iizerinde
olumsuz etkiye neden olabilecegi gerceginin de unutulmamasi gerekir (Dillman Carpentier,
2010: 65). Fazla ses karmasasi, biligsel olarak fazla yiiklenmeye sebep olmaktadir (e.g.,
Potter, 2000).

Bir deneyde, dinleyiciler radyo haberlerini hem kadin hem erkek sesinden, fon
miiziksiz ve farkli karmasiklik degerlerinde arka plan miizikleriyle dinlediler. Dinleyicilerin
hatirlama olciileri ve haberlerden aldiklar keyif degerlendirildi. Bulgular basit yapidaki
arka plan miizigiyle sunulan haberlerin daha hatirlanabilir ve eglenceli oldugunu ortaya
koyarken, haberlerin karmasik isitsel 6zellige sahip arka plan miizikleriyle sunulmasinin,
mesajin islenmesini ve mesajdan alinan keyfi engelledigini ortaya koydu. Bu aragtirmada
spikerin sesi yalnizca orta diizeydeki arka plan miizigiyle sunulan haberlerde belirleyici
oldu. Spiker sesiyle ilgili bir diger detay ise, miizigin spiker sesini engelleyebilecegi
yoniinde ortaya cikt1. Ozellikle miizik ses tonuna yakinsa, bu durumun gerceklesmesi
daha da muhtemel hale geldi. Son yapilan ¢aligmalar, sesin (spiker sesi) dinleyicilerin
mesajlara verdikleri cevap agisindan onemli bir etkiye sahip oldugunu da ortaya koydu
(Dillman Carpentier, 2010: 63, 66).

Reklamcilik sektoriinde, tiikketici davranislariyla ilgili mesajin islenme ve alimlama
stirecinde bazi dnemli faktorler oldugu bilinmektedir. Bunlar; ihtiyag¢ belirleme, bilme
ihtiyaci, duygular ve bakis agilari, siirecteki motivasyon, bilgi konusundaki ikna ve ilgi
olarak siralanabilir (Sharma, 2011).

Benzer bir durum haberleri takip eden dinleyicinin habere verdigi degerle de
iliskilendirilebilir. Habere olan motivasyon, bilme ihtiyaci, ilgi alanina girme ve duygusal
yakinlik gibi unsurlar, haberin dinleyici tarafindan alimlanmasin etkileyen degerlerdir.
Herhangi bir mecradan sunulan bir haberin izler kitle tarafindan alimlanma derecelerini
etkileyen pek ¢ok unsur vardir. Miizikal unsurlar bunlardan yalnizca biridir. Calisma
kapsaminda miizikal unsurlarin haberin hatirlanmasi tizerindeki etkisi sorgulanmakla
birlikte, haber degeriyle ilgili unsurlarin, dinleyicinin habere olan yaklasimi iizerindeki
etkisi de goz ardi edilmemistir.
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Haber degeri, herhangi bir haberin yapimi1 ve yayini sirasinda gazeteci tarafindan
dikkate alinan hususlar1 akla getirir. Haber degeri dikkate alinarak isletilen siirecte,
gazetecinin karar almasina etki eden unsurlar, lizerinde 6zellikle durulmasi gereken bir
konudur. Gazeteciler (haberciler) her giin sayisiz haberin i¢inde hangilerinin izler kitleye
ulagsmas1 gerektigine dair karar vermek durumunda kalirlar. Bu haberlerin yalnizca bir
kismina uygun medya ve yer-zaman araligi bulunur. Medya bir bakima haber ve bilgileri
kontrol eden, secen ve ayiklayan esik bekgileri gibi hareket eder. Giiniimiiz toplumlarinda,
internete bagli haber ve bilgi akisi, dolasimda bulunan haberin ve bilginin de say1sin1 6nemli
Olciide artirmistir. Ayrica kullanicilar, bu siiregte icerige miidahale edebilen konuma da
gelmislerdir. Gelinen bu siiregteki yogun bilgi akisi ve veri ¢oklugu, gazetecilerin, habere
ve olaylara, haber degeri bakimindan yaklasarak karar alma siireclerini zorlagtirmistir.

Buna karsin izler kitlenin habere olan ilgisine karsilik gelen, haber iireticilerinin
ve esik bekgilerinin karar alma siireclerini etkileyen onemli haber degerlerinden sz
edilebilir. 1960’larda Galtung ve Ruge haberlerin se¢imine yonelik yayinladiklari kuramsal
calismada olaylarin hangi degerlerle haberlestirildigine dair 12 farkli siniflandirma ortaya
koymuslardir. Olayin ne siklikla gerceklestigini ifade eden ‘siklik’, bir olayin etkisini ya
da yogunlugunu ifade eden ‘esik deger’, olayin netligini ifade eden ‘kesinlik’, cografi
yakinlik ya da kiiltiirel benzerlik agisindan olayin uygunlugunu ifade eden ‘anlamlilik’,
olayin diinyadaki beklentilerle olan uyumunu ifade eden ‘uyum’, olayin olagan disiligin
ifade eden ‘beklenmezlik’, bir 6nceki haber degeri tagiyan olayin daha da gelistirilmesini
ifade eden ‘siireklilik’, farkli tiirdeki haberlerin karisimini ifade eden ‘kompozisyon’,
seckin uluslara referans, segkin kisilere referans, kisisellestirilebilir olaylardaki esas
kisilere referans ve bazi olumsuz olaylara referans, sozii edilen degerlerdir (Galtung and
Ruge, 1965). Bununla birlikte tiim bu degerleri bes ana kategori kapsamina almak da
miimkiindiir. Bunlar; zamanlilik, yakinlik, 6nemlilik, sonu¢ ve insanin ilgisini ¢cekme’dir
(Hohenberg, 1983: 87-89).

Kuskusuz ki, dinleyicinin radyo haberlerini hatirlama ve alimlama siireclerinde,
haberde kullanilan arka plan miiziginin etkisinin yam sira dinleyicinin haber degeri
kapsaminda her bir haber icerigiyle olan baginin da etkisi s6z konusu olacaktir.

Arastirma Sorulari

1. Radyo haberlerinde kullanilan arka plan miiziklerinin, haber igeriginin
hatirlanmasi1 konusunda herhangi bir etkisi var midir?

2. Radyo haberlerinin kisa sunum bigimleri, dinleyici tarafindan kabul gérmekte
midir?

3. Radyo haberlerinin, kadin ya da erkek sesinden dinleyiciye ulastiriliyor
olmasinin, dinleyicinin habere olan ilgisi konusunda bir etkisi var midir?
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Amag¢ ve Onem

En eski elektromanyetik kitle iletisim araci olan radyo, var oldugu giinden beri
toplumsal yasamdaki Onemini korumaktadir. Televizyonun giindelik yasamlarimiza
yogun bicimde girmeye baslamasiyla geri planda kalan radyo, bugiin internete dayali
yayincilik uygulamalarinin artmasiyla birlikte yeniden 6nem kazanmistir. Radyo,
yalnizca isitsel olmast nedeniyle pek cok ortamda, hizli ve kolay bicimde dinleyiciye
hizmet edebilmektedir.

Yazili, gorsel ya da isitsel her tiirlii medyadan topluma sunulan haber igerikleri,
her yoniiyle ciddiyetle ele alinmasi gereken onemli bir konudur. Ozellikle, internet
teknolojilerinin her tiirlii yayincilik alanina sundugu, haberin ve bilginin dolagimi
konusundaki sinirsiz olanaklar, haberin editoryal liretim siirecini, degeri konusundaki
karar siireclerini ve iletim asamalarin1 daha da 6nemli hale getirmektedir. Gegmiste
gazeteden sonra, kitlesel anlamda tek haber kaynagi olan radyo, yillarca dinleyicinin en
giivenilir haber kaynagi olmay1 basarmistir. Haber, bugiin hala kitle iletisim araglarinin en
onemli islevlerinden ve hatta asli unsurlarindan kabul edilmektedir.

Tim bu gerekgelerle, radyo haberlerine verilmesi gereken 6nemi géz ardi etmek,
radyonun var olus sebebini de sorgulamamizi gerektirir. Radyo ve miizigin ayrilmaz
isbirligi, radyo haberlerine de sirayet etmistir. Haberlerin igerigi kadar, dinleyiciye nasil
sunuldugu da 6nemsenmesi gereken bir konudur. Bugiin, Tiirkiye’de ¢ogunlukla 6zel
radyo yayincilik uygulamalarinda haber, ya televizyondan aktarimli bigimde verilmekte
ya da ¢ok kisa bagliklar bigiminde ¢esitli arka plan miizikleri esliginde, miizik arasinda
dinleyiciye ulastirilmaktadir.

Bu ¢aligma, radyo haberlerinde kullanilan arka plan miiziginin, haberin ve igeriginin
dinleyici tarafindan hatirlanmasi tizerindeki etkisini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu
kapsamda, radyo haberlerinde kullanilan arka plan miiziklerinin gerekliligi ve etkinligi
sorgulanmustir.

Yontem

Arastirma, nitel arastrma yontemi kapsaminda goriigme teknigi ile
gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda oncelikli olarak, diisiik (60 bpm), orta (90
bpm) ve yiiksek tempolu (120 bpm) haber arka plan miizikleri hazirlanmigtir (bkz https://
tr.wikipedia.org/wiki/Tempo). Arka plan miiziklerinin hazirlanmasi asamasinda Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Miizik Teknolojileri Anabilim Dali’nda egitim almis bir aranjérden
destek alinmistir. Bununla birlikte, haber metinleri ulusal radyolarda uzun yillar haber
spikeri olarak caligmis bir kadin ve bir erkek haber spikeri tarafindan seslendirilmistir.
Haber anonslari, diisiik, orta ve yiiksek tempolu arka plan miizikleriyle ve arka plan
miiziksiz olarak tiim ses seviyeleri standardize edilerek mikslenip kurgulanmstir.
Haber metinleri, haber spikerlerinin ilgili giiniin glindeminde olan igerikleri, ulusal
radyolarin genel yayin politikalarinin ortalamasina uyarlamalar1 sonucu elde edilmistir.
Radyo haberleri, hem icerik hem de bi¢im acisindan iilkemizdeki genel radyo haber
uygulamalarina benzer olmasi gozetilerek hazirlanmistir.
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Toplam 10 haberden olusan yaklasik 2 dakika 30 saniye siiren radyo haberleri, altisar
kisiden olusan 4 farkli gériisme grubuna, stiidyo ortaminda, ayni bilgisayar ve kulaklik
aracilifi ile ve ayni ses seviyesinde dinletilmistir. Her 6’sar kisilik katilime1 grubuna
haberlerin 4 ayr1 varyasyonundan (diisiik, orta, yiiksek tempolu ve arka plan miiziksiz)
biri dinletilmistir. Katilimeilarla gerceklestirilen 6n goriismede, onlarin radyoya ve radyo
iceriklerine bakis agilar1 sorgulanmis ve ana denek gruplari, iletisim egitimi almakta olan,
radyo haberlerini takip eden radyo dinleyicilerinden se¢ilerek olusturulmustur. Boylelikle,
katilimcilarin igeriklere verecekleri algisal tepkilerin farklilig1 azaltilmaya calisilmistir.
Katilimcilarin 14’1 erkek 10°u ise kadin 6grencilerden olusmaktadir. Goriigme Oncesi
katilimcilara, yonlendirici etkiden kaginmak adina, calismanin hatirlama derecesi ile
ilgili oldugu bilgisi verilmemistir.

Haberin dinletilmesinin ardindan katilimcilardan, hatirladiklar1 haberlerin
iceriklerini ve haberin kaginci sirada haberlestirildigi bilgisini paylagmalar1 istenmis,
katilimcilarin beyanlari bilgi formuna islenmistir. Haber igeriginin hatirlanmasi konusunda
tek degiskenin arka plan miiziginin olamayacagi ger¢eginden yola ¢ikarak, katilimcilara
ilgili haberleri hatirlama ya da hatirlayamama gerekgeleri de sorulmustur.

Bulgular

Radyo haberlerinin katilimcilara diisiik, orta ve yiiksek tempolu arka plan
miizikleriyle ve arka plan miiziksiz olarak dinletilmesinin sonucunda, her katilimcinin
haber iceriklerini farkli say1 ve big¢imlerde hatirladigi goriilmiistiir. Gergeklestirilen
hatirlama calismasi1 kapsaminda, katilimcilarin hatirlama seviyeleri nitelikli ve niteliksiz
olarak farkli kodlanmistir. Katilimci haber igerigini tamamiyla hatirladiginda, ilgili haber
nitelikli hatirlama sayilmis, katilime1 haber igeriginden yalnizca bazi detaylar1 ya da
haberin ne ile ilgili oldugunu hatirladiginda ise ilgili haber niteliksiz hatirlama olarak
kabul edilmistir. Bununla birlikte, katilimcilardan dinledikleri haberlerin kaginci sirada
haberlestirildigini de tahmin etmeleri istenmistir.

Her katilimciya 10 haber dinletilmis olup, katilimci gruplart 6’sar kisiden
olusmaktadir. Veriler her bir tempo grubunda bulunan (arka plan miiziksiz dahil) toplam
katilimer {izerinden elde edildiginden, her bir grubun hatirlamasi gereken 60 haber
bulunmaktadir.

Diisiik tempolu arka plan miizikli radyo haberlerini dinleyen katilimcilar, 60 haberin
21’ini hatirlamistir. 5 haber nitelikli, 16 haber ise niteliksiz olarak hatirlanmistir. Kadin
haber spikeri tarafindan sunulan haberlerin 11’1, erkek haber spikeri tarafindan sunulan
haberlerin ise 10’u hatirlanmustir. ilgili haberlerin radyo haberinde kaginci sirada konu
edildigi sorusuna ise toplamda 9 haber i¢in dogru yanit verilmistir.
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Diisiik Tempolu Arka Plan Miizikli

Hatirlama Unsurlarn Hatirlanan Haber Sayisi Toplam
Nitelikli hatirlanan haber 5

Niteliksiz hatirlanan haber 16 21
Nitelikli hatirlanan haber

(Kadin sesinden) 2

Niteliksiz hatirlanan haber 11
(Kadin sesinden) 9

Nitelikli hatirlanan haber

(Erkek sesinden) 3

Niteliksiz hatirlanan haber 7 10
(Erkek sesinden)

Dogru sirada hatirlanan haber 9 9
Dogru sirada hatirlanan haber

(Kadin sesinden) 3

Dogru sirada hatirlanan haber 9
(Erkek sesinden) 6

Tablo 1: Diisiik Tempolu Arka Plan Miizikleriyle Sunulan Haber i¢eriklerinin Hatirlanma
Durumu

Orta tempolu arka plan miizikli radyo haberlerini dinleyen katilimcilar, 60 haberin
37’sini hatirlamistir. 22 haber nitelikli, 15 haber ise niteliksiz olarak hatirlanmistir. Kadin
haber spikeri tarafindan sunulan haberlerin 23’1, erkek haber spikeri tarafindan sunulan
haberlerin ise 14’ii hatirlanmustir. Ilgili haberlerin radyo haberinde kaginci sirada konu
edildigi sorusuna ise toplamda 28 haber i¢in dogru yanit verilmistir.

Orta Tempolu Arka Plan Miizikli

Hatirlama Unsurlar1 Hatirlanan Haber Sayisi Toplam
Nitelikli hatirlanan haber 22

Niteliksiz hatirlanan haber 15 37
Nitelikli hatirlanan haber

(Kadin sesinden) 14

Niteliksiz hatirlanan haber 23
(Kadin sesinden) 9

Nitelikli hatirlanan haber

(Erkek sesinden) 8

Niteliksiz hatirlanan haber 6 14
(Erkek sesinden)

Dogru sirada hatirlanan haber 28 28
Dogru sirada hatirlanan haber

(Kadin sesinden) 19

Dogru sirada hatirlanan haber 28
(Erkek sesinden) 9

Tablo 2: Orta Tempolu Arka Plan Miizikleriyle Sunulan Haber iceriklerinin Hatirlanma
Durumu
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Yiiksek tempolu arka plan miizikli radyo haberlerini dinleyen katilimcilar, 60
haberin 24’linii hatirlamistir. 6 haber nitelikli, 18 haber ise niteliksiz olarak hatirlanmstur.
Kadin haber spikeri tarafindan sunulan haberlerin 11’1, erkek haber spikeri tarafindan
sunulan haberlerin ise 13’i{i hatirlanmustir. ilgili haberlerin radyo haberinde kaginci sirada

konu edildigi sorusuna ise toplamda 9 haber i¢in dogru yanit verilmistir.

Yiiksek Tempolu Arka Plan Miizikli

Hatirlama Unsurlar1 Hatirlanan Haber Sayisi Toplam
Nitelikli hatirlanan haber 6

Niteliksiz hatirlanan haber 18 24
Nitelikli hatirlanan haber 5

(Kadin sesinden)

Niteliksiz hatirlanan haber 11
(Kadin sesinden) 6

Nitelikli hatirlanan haber

(Erkek sesinden) 1

Niteliksiz hatirlanan haber 13
(Erkek sesinden) 12

Dogru sirada hatirlanan haber 9 9
Dogru sirada hatirlanan haber

(Kadin sesinden) 6

Dogru sirada hatirlanan haber ?
(Erkek sesinden) 3

Tablo 3: Yiiksek Tempolu Arka Plan Miizikleriyle Sunulan Haber iceriklerinin Hatirlanma

Durumu

Arka plan miiziksiz radyo haberlerini dinleyen katilimcilar, 60 haberin 42’sini
hatirlamistir. 22 haber nitelikli, 20 haber ise niteliksiz olarak hatirlanmistir. Kadin
haber spikeri tarafindan sunulan haberlerin 23’1, erkek haber spikeri tarafindan sunulan
haberlerin ise 19’u hatirlanmustir. ilgili haberlerin radyo haberinde kaginci sirada konu

edildigi sorusuna ise toplamda 21 haber i¢in dogru yanit verilmistir.

| sesinden)

Arka Plan Miiziksiz
Hatirlama Unsurlan Hatirlanan Haber Sayisi Toplam
Nitelikli hatirlanan haber 22 4
Niteliksiz hatirlanan haber 20
Nitelikli hatirlanan haber (Kadin sesinden) 11 ”3
Niteliksiz hatirlanan haber (Kadin sesinden) 12
Nitelikli hatirlanan haber (Erkek sesinden) 11 9
Niteliksiz hatirlanan haber (Erkek sesinden) 8
Dogru sirada hatirlanan haber 21 21
Dogru sirada hatirlanan haber (Kadin 14

|_sesinden) 21
Dogru sirada hatirlanan haber (Erkek 7

Tablo 4: Arka Plan Miiziksiz Sunulan Haber Iceriklerinin Hatirlanma Durumu
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Asagidaki grafikte, iizerinde 4 farkli varyasyonda hatirlama ¢alismasi gergeklestirilen
haberlerin hatirlanma oranlar1 gosterilmistir:

Grafik 1: Hatirlanan Haberlerin Sunum Bicimlerine Gore Oransal Dagilimlari

Katilimcilarin, hatirladiklar1 haberlerin hatirlanma gerekgelerine yonelik verdikleri
yanitlar, haber degerlerinden ‘siklik’, ‘yakinlik’, ‘6nemlilik’ ve ‘ilgi gekme’ gibi unsurlarda
karsilik bulmaktadir. Terorle ilgili haberin hatirlanma gerekgeleri ‘siklik’ unsuru ile iligkili
iken, Istanbul Universitesi ile ilgili haberin hatirlanma gerekgelerinde ‘yakimlik’ unsuru
On plana ¢ikmaktadir. Spor, finans ve hava durumu haberlerinin hatirlanma gerekgelerinde
‘ilgi ¢gekme’ unsuru 6n plandadir. Erkek katilimcilarin 6nemli bir ¢ogunlugu futbol ile
ilgili haberleri hatirlayabilmisken, basketbol haberinde hatirlama sayis1 azalmistir. Finans
haberlerini, kendisinde ya da ailesinde doviz yatirimi bulunan katilimeilar hatirlamistir.
Hava durumu haberleri ise neredeyse tiim katilimcilar tarafindan hatirlanmis olup,
hatirlama niteliksiz gerceklesmistir. i1k haber 17 6grenci tarafindan hatirlanmus, hatirlama
cogunlukla niteliksiz gerceklesmistir. Eski Genel Kurmay Baskani Orgeneral Yasar
Biiyiikanit’la ilgili olan ilk haberi, katilimcilarin ¢ogu Ilker Basbug olarak hatirlayarak,
haberde isim yansitmasi yapmustir. Ik haberin hatirlanmasina gerekge olarak katilimeilar,
haberin ‘ilk haber’ olmasini 6ne siirmiistiir.

Katilimcilarin, haberleri hatirlayamama gerekgeleri ise genellikle arka plan
miiziginin rahatsiz ediciligi ve dikkat dagitic1 olmasi ile ilgilidir. Haber igeriklerini arka
plan miizigiyle dinleyen 18 6grencinin 15’1 arka plan miiziklerinin dikkatlerini dagittigini,
bu sebeple haberin icerigine odaklanmakta giigliik ¢cektiklerini belirtmislerdir. Arka plan
miizikleriyle ilgili beyan ettikleri ifadeler; hizli, gergin, rahatsiz edici, karmasik, coskulu
ve tempolu gibi ifadelerdir. Orta tempolu arka plan miizikleriyle hazirlanan haberi
dinleyen bir katilimci, arka plan miiziklerinin spor, finans ve hava durumu gegislerinde
bazi haberleri hatirlamasini kolaylastirdigini, bazilarini ise zorlastirdigini belirtmistir.
Orta ve diisiik tempolu arka plan miizikleriyle hazirlanan haberleri dinleyen 2 katilimci
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ise, arka plan miiziklerini tek diize buldugunu, miiziklerin ilgi ¢ekici olmadigini1 ve daha
da cesitlendirilmesi gerektigini vurgulamistir. Bununla birlikte 9 katilimci, haberlerin
okunma bi¢iminin hizli ve heyecanli oldugunu séylemistir.

Katilimeilar, 6zellikle terdrle ilgili haberlerin hatirlanmamasina gerekce olarak
‘duyarsizlasma’ ifadesini kullanmistir. Hatirlanmayan haberlere gerek¢e olarak en sik
kullanilan ifade ‘ilgimi ¢ekmemektedir’ olmustur.

Sonug¢

Radyo ve miizik arasindaki kac¢inilmaz bag, tiim radyo igeriklerinde oldugu
gibi, haberlerde de kendisini gostermektedir. Her radyo yayin kurulusu, yayinlarinda
farkl1 oranlarda ve bi¢imlerde, genel yayin politikasina uygun diisecek cesitli haber
uygulamalarma yer vermektedir. Yaymlarinin neredeyse tamaminda Tiirkge ya da
yabanci miiziklere yer veren popiiler radyo istasyonlari, haberleri giin igerisinde farkli
saatlerde kisa biiltenler seklinde dinleyicilerine sunmaktadir. Bu biiltenler, giinlin 6ne
cikan haberlerini birka¢ climleyle 6zetleyen kisa siireli haberlerden olusmaktadir. Radyo
profesyonelleri, bu haberlerin dinleyiciye aktariminda, arka plan miiziginden destek
almay1 tercih etmektedir.

Calisma kapsaminda katilimcilara diisiik, orta ve yiiksek tempolu arka plan miizikli
radyo haberleri ve arka plan miiziksiz radyo haberleri dinletilmistir. Katilimcilarin
dinledikleri haberlerin igeriklerini hatirlama oranlari, her tempoda ve uygulamada farkl
¢ikmustir.

En fazla hatirlanan haber sayisi, arka plan miiziksiz dinletilen haberlerde
gerceklesmistir. Toplam 42 haberle %70 oraninda haber hatirlanabilmistir. Bu haberlerin
22’si ayrintili igerikleriyle birlikte nitelikli hatirlama olarak gerceklesmistir. 42 haberin
21’inin dogru sirada hatirlanmasi ise diisiik ve yliksek tempolu arka plan miizikli habere
gore dikkate deger bir rakamdir.

En fazla hatirlanma orani arka plan miiziksiz radyo haberinden sonra, orta
tempolu arka plan miizikli radyo haberinde gergeklesmistir. 37 haberin 22’si nitelikli,
15’1 ise niteliksiz olarak hatirlanmistir. Orta tempolu arka plan miizikli radyo haberinde,
haberlerin hatirlanma orani1 %61°dir. Dogru sirada hatirlanan haber sayis1 28 olup, en ¢cok
bu tempodaki haberlerde tespit edilmistir. Orta temponun, haberleri zihinde dogru siralara
yerlestirme konusunda olumlu etkisi oldugu diisiiniilebilir.

Diisiik ve yiiksek tempolu arka plan miizikli radyo haberlerinde hatirlama sayilari
birbirine yakin ve oldukga diisiiktiir. Diisiik tempoda 21, yiiksek tempoda ise 24 haber
hatirlanmis olup, hatirlanan haberlerin ¢cogu yiizeysel bi¢imde, niteliksiz hatirlanmigtir.
Diisiik tempoda 16, yiliksek tempoda 18 haber niteliksiz bigimde hatirlanmistir. Dogru
sirada hatirlanan haber sayis1 her iki varyasyonda da 9°dur.

Katilimcr beyanlar1 ve elde edilen verilerden agik¢a goriilmektedir ki, diisiik ve
yiiksek tempolu arka plan miizikleriyle dinletilen radyo haberleri, haber igeriklerine
olan dikkati dagitmakta, algiyr miizikal unsurlara yonlendirmektedir. Katilimeilar, arka
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plandaki haber miiziklerinin rahatsiz edici oldugunu ifade etmis ve haber iceriklerine
odaklanmakta giicliik ¢ektiklerini sdylemislerdir. Bu sonuca gore, radyo haberlerini arka
plan miiziksiz olarak dinleyicilere ulastirmak amacina daha uygun goériinmektedir.

Yine diisiik ve yiiksek tempolu arka plan miizikli haberlerde, icerigin kadin ya da
erkek sesinden dinleyicilere ulastirilmasinin kayda deger herhangi bir etkisinin olmadig1
goriilmiis, ancak orta tempolu arka plan miizikli ve arka plan miiziksiz radyo haberlerinde,
icerigin kadin sesinden dinleyicilere sunuldugunda hatirlamanin daha fazla gerceklestigi
tespit edilmistir. Tiim varyasyonlarda toplamda, 68 haber kadin sesinden, 56 haber ise
erkek sesinden hatirlanmistir.

Haber igeriklerini hatirlama konusunda tek degisken arka plan miizigi olmamakla
birlikte, arka plan miiziklerinin yapilarinin ve tempolarinin igerigin hatirlanmasi tizerinde
olumlu ya da olumsuz etkiye sahip oldugu acikca goriilmektedir. Bu konuda yapilmis
caligmalar, diinyada daha ¢ok reklam odaginda gergeklestirilirken, radyo haberleri ve arka
plan miizikleriyle ilgili yapilacak hatirlama ¢aligmalari, s6zii edilen etkinin boyutlarini
daha da netlestirecek ve bu alanda bir literatiir olusmasina katki saglayacaktir.
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