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Reklameilik Tiirkiye’nin diinya genelinde en dikkat ceken sektorlerinden birisi reklamcilik

Reklameil 1k’S ektoril, sektoriidiir. Reklamcilik sektorii gerek yurtdisi yarismalarda kazandigr odiillerle gerekse

Reklameilik Egitimi ihrag ettigi reklam calismalariyla dikkat ¢ekici basarilar elde etmistir. Giincel bir o kadar
da yogun olan reklamcilik sektoriinde calisan yapisinin ¢ok geng ve iyi bir entelektiiel
altyapiya sahip olmast zorunlu goriinmektedir. Yaratict killtir ekonomisi igerisinde
6nemli bir hacme sahip olan bu sektériin insan kaynaklari ihtiyaci gegmiste genel olarak
farkli disiplinlerden mezunlarla karsilanmistir. Giinlimiizde ozellikle reklamcilik lisans
programlarinin acgilmasiyla gerek sektériin ihtiyacina yonelik gerekse entelektiiel egitim
vermeye yonelik olarak uzmanlagsma ¢abasi dikkat cekmektedir.

Bu calisma igerisinde reklamcilik egitimi veren lisans programlarinin egitim
miifredatlar analiz edilecektir. Universiteler tarafindan “reklamc1” iinvaniyla mezun edilen
ogrencilerin egitim gegmislerinde teorik ve uygulamali derslerin ne kadar yer aldigi, reklam
sektoriiniin ihtiyaci gibi goriilen dil, yabanci dil, psikoloji ve diger entelektiiel alanlarda nasil
bir egitim siirecinden gectikleri mercek altina alinacaktir. Calismanin amaci reklamcilik
egitimine dair bir perspektif olusturmak ve reklamcilik egitiminin sorgulanmasinin yolunu
acmaktir.

Keywords: Abstract

One of the most conspicuous sectors of Turkey in the world is the advertising
sector.. The advertising sector has achieved a significant success in both the international
competitions and the awards it won in the advertising activities it exports. It seems that
the structure of the advertising sector, which is so dense, should have a very young and
good intellectual infrastructure. The human resources needs of this sector, which has
an important volume within the creative culture economy, are met with graduates from
different disciplines in the past. Today, especially with the introduction of advertising
undergraduate programs, studies aimed at specialization in the needs of the sector and
intellectual education are attracting attention.

Advertising,
Advertising Industry,
Advertising
Education

In this study, education curriculums of undergraduate programs that provide
advertising education will be examined. Students who graduate with the title of “advertiser
“ by universities will be considered to be brought into foreign language, psychology and
other intellectual fields, which are seen as the needs of the Advertising industry in the
language from an educational process how to take place in the educational background
of theoretical and practical courses. The aim of this study is to create a perspective on
advertising education and to open the way for questioning advertising education.
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Giris

Reklamcilik; bir mal veya hizmetin siiriilecegi piyasanin ve bu mal ya da hizmetin
alicis1 olacaklarin taninmasi ic¢in yapilacak arastirmalar, reklam amaciin, reklam
giderlerinin ve mesaj tilirlerinin tasarlanmasi, reklam biitcesi, reklamin ne zaman
yapilacagi, hangi iletisim kanallarmin kullanilacagi konusundaki kararlar ve reklam
igeriginin hazirlanmasi gibi faaliyetlerin biitiiniidiir (Inceoglu, 1985:165). Metin inceoglu
tarafindan yapilan bu tanimlama giiniimiizde de hala gegerliligini korumakta ve 6z olarak
reklamciligin ne oldugu hakkinda bilgi vermektedir. Bu tanimdan hareketle reklamciligin
arastirma siirecleri, biitce hesaplamalari, medya planlamalar1 yaninda yaratici siire¢
odakl1 ve iletisim temelli bir faaliyet oldugunu sdylemek miimkiindiir. Oldukc¢a karisik
bu faaliyetin egitiminin verilmesi de disiplinler arasi bir ¢abanin sonucunda miimkiin
olabilmektedir.

Reklamciligin ekonomik gelisime paralel olarak pazarlama biliminin gelismesi,
pazarlama biliminin iletisim bilimiyle ortakligindan pazarlama iletisimi kavraminin
dogusu sonrasi pazarlama iletisimi karmasi igerisinde yer aldig1 kabul edilir. Universitede
egitiminin verilmesi hem {iniversite egitimine iliskin genel kabul gormiis anlayisin yani
lisans diizeyinde entelektiiel seviyede yetismis insanin hem de reklamcilik sektoriinde
caligabilecek egitimle donanmis mezun ¢iktis1 beklentisi yaratmaktadir. Bu sebeple
reklamcilik egitiminin lisans diizeyinde veriliyor olmasi egitim igeriginde ekonomi,
isletme, iletisim, pazarlama iletisimi, reklamcilik egitiminin yani sira lisans diizeyinde
entelektiiel seviye ihtiyacinin karsiligi olarak kabul edilebilecek genel kiiltiir derslerinin
alinmasi gerekliligini de dogurmaktadir.

Bu calisma kapsaminda anilan gereklilikler ¢ercevesinde reklamcilik lisans
egitiminin verilip verilmediginin arastirilmas1 hedeflenmektedir. Bu hedef dogrultusunda
reklamcilik lisans programlari taranarak ders isimleri iizerinden bir analiz yapilmasi
tasarlanmistir. Bu analiz oncesinde genel olarak reklamcilik sektorii ve reklamcilik/
iletisim alaninda egitimin gelisiminden bahsetmek yerinde olacaktir.

Reklamcilik Sektoriiniin Gelisimi

Uriin ve hizmetleri muhtemel muhataplarina duyurmak seklinde dogup gelisen
reklameilik, 1929 Ekonomik Krizinin ardindan arzin talepten fazla gergeklesmesinedeniyle
pazarlamanin bir bileseni olarak ivme kaydetmesine neden olmustur. Teknolojiye baglh
olarak tiiketiciye farkli mecralardan ulagim olanaginin artmasiyla beraber birgok markanin
piyasada var olmasi ve tiiketim toplumunun olusumu, gelisimi siirecinde reklamcilik hem
aktif rol almig hem de gelisimini siirdiirmiistiir. Modern yasamin ve bu yasam igerisinde
tiiketim toplumunun parlak aktorlerinden biri olan reklamcilik postmodern yasam
icerisinde de varligini stirdiirmektedir.

Diinyada reklamcilik sektoriiniin biiyiikligiine bakildiginda 2016 yili sonu itibariyla
510 milyar dolar1 asan bir sektor biiytlikliiglinden bahsetmek miimkiindiir (statista.com,
01.02.2018).
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Sekil 1. Diinya’da reklamcilik sektorii cirosu (statista.com; 01.02.2018)

Ulkemizde 16.yy’dan itibaren kipirdanmaya baslayan reklamcilik faaliyetleri
1923 sonrast Cumhuriyetin kurulusundan sonra devlet destekli ekonomiyi ayaklandirma
cabalartyla beraber gelisimini siirdiirmiistiir.  1970’lerde, kiiresel ekonomiden
bahsedilmeye baslanan yillarda devlet¢i politikanin yerini almaya bagslayan liberal
politikalar ozellikle 1980 sonrasinda Tiirkiye’de reklam ajanslarinin serpilmesini ve
yurtdisindan ajanslarla ortakliklar kurarak bir sektorden bahsedilmeye baslanmasinin
yolunu agmistir. Reklamcilik sektorii gerek ulastigi ciro rakamlariyla gerekse yurtdisinda
ve yurti¢inde aldig1 ddiillerle kendisini gostermektedir. 1984 yilinda kurulan Reklamcilar
Dernegi gibi mesleki orgiitler sektoriin gelistiginin ve kurumsallastiginin gostergesidir.

?I(I)lll(f TL) | Pazar Payt % ?1(1}1113 L) | Pazar Payt % ;)oeiéésin;ms %

v 3.270,05 | 50,51 3.679,90 | 51,22 12,53
Basin 1.094,95 | 16,91 1.068,90 | 14,88 2,38
Agikhava | 41503 | 641 448,96 | 6,25 8,18

Radyo 139,00 | 2,15 168,96 | 2,35 21,55
Sinema 71,15 11 81,14 | 1,13 14,03
Dijital 148391 | 22,92 1.736,01 | 24,17 16,99
Toplam 6.474,10 | 100,00 7.183.87 | 100,00 10,96

Tablo 1. Tiirkiye 2016 Y1l Tahmini Mecra Yatirimlari1 (Mediacat, 5 Subat 2018)
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Reklamcilar Dernegi tarafindan agiklanan medya yatirimlarina bakildiginda 7
milyar TL’yi gegen bir cironun olustugundan bahsetmek miimkiindiir. Bu cironun biiyiik
kismini televizyon reklamlar1 yatirnmlart (%51) olustururken, dijital (%24,17), basin
(%14,88), acikhava (%6,25), radyo (%2,35) ve sinema (%]1,13) medya yatirimlarinin
televizyonu takip ettigi goriilmektedir. Sadece 2015’ten 2016’ya reklam yatirimlarinin
%10’luk bir biiytime kaydettigini gérmek miimkiindiir.

Reklamcilik, pek ¢ok alanda mal ve hizmet iiretimini harekete gegirmektedir.
Reklam endiistrisi, organizasyon ve istihdam yapisi agisindan yaratici endiistrilerin
temel 6zelliklerini tasimaktadir. Uretim siireci; reklam verenin tetikledigi ve “reklam
ajansinin temel irilinleri olan yaratici ¢aligmalar” ile yonetilen deger zinciri iizerinden
gelismektedir. Reklam faaliyetinin gergeklesmesinde reklam verenden gelerek, reklam
mecralaria dagilan 6nemli bir yatirim s6z konusudur ve bu yatirim, iiretim zincirinin
halkalarindan gecerek siire¢ sonunda Onemli bir katma deger ortaya cikarmaktadir.
Proje bazli yliriiyen bu siireg emek ve sermaye yogundur, dolayisiyla yaratici ve teknik
isgiicti olarak siiflandirilan isgiliciiniin beceri diizeyi siirecin ¢ok 6nemli bir girdisidir.
Uretim siireci mekénsal olarak parcalanabilir olmakla birlikte firmalar ve diger aktorler
kiimelenme egilimi gosterir (Tore, 2011:34).

Sekil 2. Reklam Sektor Haritasi (aktaran Tore, 2010: 7)

Tore’nin de yaratici ve teknik isgiicii olarak tanimladigi reklamcilik sektorii
isglicliniin olusumu hem yaratict hem de teknik anlamda bir egitim siireci sonunda
miimkiin olabilir. Reklamcilik egitiminin gilinlimiizde nasil bir yapiya sahip oldugunu
degerlendirmeden once genel olarak reklamcilik egitiminin gelisiminden bahsetmek
yerinde olacaktir.
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Diinya’da iletisim ve Reklamcilik Egitimi

[letisim egitimi, tarihsel siire¢ i¢inde 6nce basinin ortaya ¢ikip bir endiistri haline
gelmesi sonucu ilk olarak gazetecilik egitimi biciminde belirmistir. ilk gazetecilik
egitimi ise 1908 yi1linda ABD’de Missouri Universitesi’nde kurulan gazetecilik okulunda
baslamistir (Mutlu, 2000:245). Amerika Birlesik Devletleri’nde iiniversite icerisinde
ilk reklamcilik egitimi veren kurum halen Pennslyvania State Universitesi biinyesinde
bulunan Wharton Business School (Wharton Is Okulu) olarak dikkat cekmektedir.
Gazetecilik boliimii icerisinde reklamcilik bir ders olarak islenmistir. Reklamciligin
akademik bir calisma alani olarak gercek baslangici ise psikoloji boliimii icerisinde
olmustur. Minnesota Universitesinden Psikoloji Profesérii Harlow Gale, 1895 yilinda
reklamcilikla iligkilendirilebilecek ilk akademik arastirmayi1 yapmistir. Yeni bir bolim
olusturmanin yan1 sira, New York Universitesi 1915°te bir reklamcilik fakiiltesi kurma
hazirliklarina baslarken, Missouri Universitesi, ayn1 y1l ilk reklamcilik lisans programimni
acar (Coolsen, 40’tan aktaran Ross ve Richards, 2008:23). Bu baglamda ABD’de
reklamcilik lisans programinin ilk kez 1915 yilinda Missouri Universitesinde basladigimi
s0ylemek miimkiindjir.

ABD disinda reklamcilik egitiminin ¢ok farkli tarihlerde basladigr dikkat
cekmektedir. Baslangic tarihlerinin bu kadar farklilik gostermesi iilkelerin politik
yapilariyla dogal olarak iligkiliyken 6te yandan reklamcilik sektoriiniin bu iilkelerde
hangi tarihlerde olusmaya basladigina dair fikir de vermektedir. isve¢’te 1939 yilinda,
Japonya’da 1963 yilinda, Hong Kong’ta 1968’te, Giiney Kore’de 1974 yilinda, Cin’de
1983 yilinda, Giiney Afrika’da 1986 yilinda basladigi sdylenebilen reklamcilik egitimi,
demir perdenin ¢okiisiiyle Rusya’da 1994 yilinda baslamis goriinmektedir (Ross ve
Richards, 2008: 325-332).

Tiirkiye’de iletisim ve Reklamcihk Egitimi

“20.ytizyil, egitimin uzmanlasmaya gereginden
fazla 6nem verdigi ve bu nedenle de miihendislerin
miihendislik disinda, tabiplerin de tip disinda kiiltiir ve
diisiince tirtinlerinden hi¢ nasiplerini alamadiklari bir
garip egitim sonrast “saldim ¢ayira mevlam kayira”
mezun edildigi garip bir yiizyil olmugtur” (Oskay,
2001:201)

Oya Tokgoz’e gore iletisim egitiminin iilkemizde ge¢misinin 6nemli tarihleri
sunlardir;

1965 yilinda Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi biinyesinde Basin
Yayin Yiiksekokulu’nun agilmastyla iletisim egitiminin basladigini kabul etmek
miimkiindiir.

+ 1970’li yillarda Ankara, Istanbul, Marmara, Ege ve Gazi Universitelerinde
[letisim Fakiiltelerinin temelleri atilmistr.
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+ 1982 yilinda vyiiriirliigii giren YOK yasas1 ile Basmn Yaymn Yiiksekokullari
ad1 altinda bu universitelerin rektorliiklerine baglanarak, “tek tip” egitime
yonlenilmistir.

+ 1987-1988 ders yilindan itibaren Ankara, Istanbul, Ege, Marmara ve Gazi
Universitelerinde Yiiksek Ogretim Kurulunun istegi ve ilgili iiniversitelerin
senatolar1 kararityla, Basin Yayin Yiiksekokullarinda bulunan gazetecilik ve
halkla iliskiler bolimleri ikiye ayrilarak, “gazetecilik bolimi” ve “halkla
iliskiler ve tanitim” boliimii kurulmustur. “Halkla Iliskiler ve Tanitim Bolimii”
icin yeni ders programlar1 hazirlanmistir. Bu programda yer alan dersler arasinda
“pazarlama ve reklamcilik, reklam tasarimi, halkla iligkiler uygulamalari,
kamuoyu ve piyasa arastirmalari, tanitma yontemleri, isletmecilige giris, reklam
fotografciligi” yer almistir.

+ 1992 yilinda TBMM’de c¢ikarilan 3837 sayili yasa ile bu okullar Iletisim
Fakiiltelerine doniistiiriilmiis, Eskisehir’de Anadolu Universitesi Iletisim
Bilimleri Fakiiltesi ile Konya’da Selcuk Universitesi lletisim Fakiiltesi
kurulmustur.

+ 1993 yilinda lletisim Fakiiltelerindeki boliimlerin altina Yiiksek Ogretim
Kurulu tarafindan anabilim dallarinin yerlestirilmesine gidilmistir. Gazetecilik
boliimiine yerlestirilen anabilim dallari sirasiyla “genel gazetecilik, basin yayin
teknigi, basin ekonomisi ve isletmeciligi, bilisim ve bilgisayar teknolojileri”
olurken, radyo televizyon sinema boliimiine “radyo televizyon, sinema, iletisim
bilimi, grafik sanatlar ve fotograf¢ilik™, halkla iligkiler ve tanitim boliimiine
“halkla iliskiler, kisilerarast iletisim, arastirma yoOntemleri, reklamcilik ve
tanittim” konulmustur (Tokg6z, 2005).

Devlet {iniversiteleri i¢inde iletisim fakiiltelerinin sayis1 giinbegiin artarken, 1997
yilindan itibaren vakif {iniversitelerinin kurulmasimin yolu ag¢ilinca, vakif iiniversiteleri
icinde de iletisim fakiilteleri acilmaya baslanmistir. Tiirkiye’de lisans programi olarak
kurulan ilk reklamcilik boliimleri 1999 yilinda vakif iiniversitelerinde kurulmustur. YOK
tarafindan o sene yapilan OSYS (Ogrenci Se¢me ve Yerlestirme Sinavi) ile ek yerlestirme
sonucu 6grenci alan programlar su sekildedir;

+ Istanbul Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik B&liimii,

+ KKTC Lefke Avrupa Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Reklamcilik ve
Halkla iliskiler Boliimii,

« KKTC Dogu Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii,

« KKTC Uluslararas: Kibris Universitesi Reklamcilik ve Halkla Iliskiler Boliimii,

Devletiiniversitelerinden Eskisehir Anadolu Universitesi iletisim Bilimler Fakiiltesi
ise 2001-2002 yilinda Iletisim Sanatlar1 Boliimiiniin ismini Reklameihk ve Halkla
Tliskiler olarak degistirerek 6grenci alimma baslamistir.
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Arastirma

Reklamcilik egitimine iliskin bu tespitlerden yola ¢ikarak bir degerlendirme
yapilmadan 6nce reklamcilik egitiminin 2017-2018 akademik yilinda bir fotografinin
cekilmesi ve degerlendirmenin bu fotografin analizi tizerinden yapilmasi faydali olacaktir.

Arastirma Modeli

Calisma var olan durumu saptamaya yonelik betimsel ve i¢erik analizi ¢aligsmasidir.
Calismada lisans diizeyinde reklamcilik egitimi veren Yiiksekogretim Kurumlarinin web
sitelerinden elde edilen bilgiler ve YOK istatistiklerinden yararlanarak var olan durum
ortaya konulmaya calisilmistir. YOK’e bagli olarak reklamcilik lisans egitimi veren
programlarin ders igerikleri i¢in MaxQDa programinin 2018 versiyonu kullanilmistir.’

Arastirmanin Amaci, Sorulart ve Sinwrlihklar:

Calismanin amaci, iilkemizde 2017-2018 Ogretim Yilinda reklamcilik lisans
egitiminin genel gorlinlimiinii ortaya koymaktir. Bu amagla; hangi tiniversitelerde
reklamcilik lisans programlarinin  bulundugu saptanmis, bu programlarin ders
icerikleri lizerinden bir analiz gerceklestirilmistir. Calisma igerisinde reklamcilik lisans
programlarinda reklamecilik egitiminin hangi alanlarinda yogunlukta dersler verildigine
bakilarak irdelenmesi amaglanmaktadir. Reklamecilik lisans programinin iiniversiteler
tarafindan nasil goriildiigli betimlenmesi amaglanmaktadir.

P . .. Egitim | Devlet/ .
Universite Ad1 | Fakiilte Program Ad1 Dili Vakaf Sehir
Adnan C . ..
1. Iletisim Halkla Iligkiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Devlet Aydin
Menderes
2. Anadolu Iletisim Bilimleri | Halkla Iliskiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Devlet Eskigehir
3. Anadolu Agikdgretim Halkla iliskiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Devlet Eskisehir
4, Atilim Isletme Halkla fliskiler ve Reklamcilik | Ingilizce | Vakif Ankara
5. Bahgesehir Iletisim Reklamcilik Ingilizce | Vakif Istanbul
6. Beykent Iletisim Halkla fliskiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Vakif Istanbul
7. Dogu Akdeniz | iletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik | Ingilizce | KKTC KKTC
8. Ege Iletisim Reklamcilik Tiirkce | Devlet [zmir
9. Istanbul Arel | iletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Vakif Istanbul
10. Istanbul Aydin | fletisim Reklamcilik Tiirkge | Vakif Istanbul

1 Aragtirmada incelenen ders listesi dokiimiine baglantidan ulasilabilir. https://drive.google.com/drive/
folders/1rrn2NUpqWBgpmDYIW1UZY ZOsLjgoCb-Q?usp=sharing
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11. Istanbul Bilgi | Iletisim Reklamcilik Ingilizce | Vakif Istanbul
Istanbul Sanat ve S 1 fe . .. ;

12. stanbu anat ve sosya Halkla Iligkiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Vakif Istanbul
Esenyurt Bilimler
Istanbul Uygulamal L .. ;

13. . . 7 Halkla Iliskil. Rekl lik | Tirk kif I 1

3 Gelisim Bilimler YO alkla Iliskiler ve Reklamcil tirkce | Vaki stanbu

Istanbul Lo f .. ;

14. . Iletisim Halkla Iligkiler ve Reklamcilik | Tiirkge | Vakif Istanbul
Medipol

15. Istanbul Ticaret | Iletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik Tirkge | Vakif Istanbul

16. Izmir Ekonomi | Iletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik Ingilizce | Vakif [zmir

17. Kadir Has Tletisim Reklamcilik Ingilizce | Vakif Istanbul

18. Kara(.lemz Tletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik Tiirkge Devlet Trabzon
Teknik

19. Kastamonu Iletisim Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Tirkece Devlet Kastamonu

20. Kocaeli Iletisim Reklameilik Tiirkge Devlet Kocaeli

21. Lefke [letisim Bilimleri Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Tiirkge | KKTC KKTC

22. Manas fletisim Halkla {ligkiler ve Reklamcilik Tiirkce Kirgizistan | Kirgizistan
Necmettin Sosyal ve Beseri N .

23. Erbakan Bilimler Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Tirkce Devlet Konya

24, Nigde Tletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik Tiirkge Devlet Nigde

25. Nisantas1 [iBF Halkla iliskiler ve Reklameilik Tiirkge | Vakif Istanbul

26. Okan ;J}égulamah Bilimler Halkla iliskiler ve Reklameilik Tiirkge Vakif Istanbul

27. Sakarya fletisim Halkla iliskiler ve Reklameilik Tiirkge | Devlet Istanbul

28. Selguk Tletisim Reklamcilik Tiirkge Devlet Konya
Uluslararasi

29. Kibris fletisim Reklamecilik ve Halkla iliskiler Ingilizce | KKTC KKTC
Universitesi

30. Usak Iletisim Halkla iliskiler ve Reklameilik Tiirkce Devlet Usak

31. Yasar Tletisim Halkla iliskiler ve Reklamcilik Ingilizce | Vakif [zmir

32. Yeni Yiizyil Tletisim Halkla fliskiler ve Reklamcilik Tiirkge Vakif Istanbul

(https://yokatlas.yok.gov.tr/, 16.01.2018)

Tablo 2. 2017-2018 Akademik Yilinda Adinda “Reklamcihk” ibaresi Gecen Programlar

2017-2018 akademik yilinda “Halkla Iliskiler ve Reklamcilik”, “Reklamcilik”,

“Reklamcilik ve Halkla Iliskiler” adiyla egitim veren programlarin sayisinin 32 oldugu
goriilmektedir.

Tablo 2.de sunulan 32 programdan 24’iiniin Halkla Iliskiler ve Reklamcilik, 7’sinin

Reklamcilik ve 1’inin Reklameilik ve Halkla Iliskiler adiyla egitim verdigi tespit edilmistir.
Bu programlarin 8’i Ingilizce egitim vermekte iken 24’ii ise Tiirkce egitim vermektedir.
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Programlarin bu kadar farkli isimlerle egitim yapmasi bir yandan ge¢miste “Halkla
Iliskiler ve Tamitim” adiyla egitim veren programlarin “Halkla iliskiler ve Reklamcilik”
(Ornegin Anadolu Universitesi) olarak program isimlerini degistirmesi ya da “Halkla
Iliskiler” ve “Reklamcilik” olarak programlarin ikiye ayrilmasi nedeniyle olabilmektedir.
Ote yandan yeni agilan ve 6gretim iiye sayis1 yeterli olmayan programlarm béliinmeden
once “Halkla Iliskiler ve Reklamcilik” adiyla agildig1 da goriilebilmektedir.

Programlarin 12’sinin devlet iiniversitesi, 4’liniin yurtdisi, 16’smin ise vakif
iiniversitesi oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde 32 programin 14’ii Istanbul’da yer
almakta iken 18’i Istanbul disinda ve yurtdisinda yer alan iiniversitelerde okutulmaktadir.

Anilan programlarin hangi fakiiltelerde okutulmakta sorusunun cevabi ise oldukca
karigiktir. 32 programdan 22’si iletisim Fakiiltesi biinyesinde okutulmakta iken, 2’si
Uygulamali Bilimler Yiiksekokulunda, 1°i A¢ikdgretim Fakiiltesinde, 1’1 Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesinde, 2’si Iletisim Bilimleri Fakiiltesinde, 1°i Isletme Fakiiltesinde, 1°i
Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesinde, 1’1 Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesinde egitim
vermektedir.

Calisma 2017-2018 Ogretim Yilinda Tiirkiye’de reklamcilik alaninda egitim veren
Yiiksekogretim kurumlarinin lisans programlariyla sinirlidir. Bu programlar;

+ Bahgesehir Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programi,

+ Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programu,

Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programu,

+ Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programi,
+ Kadir Has Universitesi iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programu,

+  Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programu,

+  Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Lisans Programu.

Arastirma Bulgulan

Calismanin literatiir kisminda da deginildigi iizere sektor beklentileri yaninda
reklamcilik alanina iligkin lisans diizeyinde “iiniversite mezunu” entelektiiel yapiya sahip
bireylerin yetismesi baglaminda genel kiiltiir alaninda derslerin verilmesi zorunludur.
Bu derslerin bir kismi YOK tarafindan biitiin lisans programlari i¢in zorunlu okutulmas:
istenen “Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi”, “Tiirk Dili” ve “Ingilizce” dersleridir.
1981 yilinda yiiriirliige giren 2547 sayili Yiiksek Ogretim Kanunun 4. maddesine gore
yliksekogretiminin amaci su sekilde tanimlanmistir;

Ogrencilerini;
1. Atatiirk Inkilaplar ve ilkeleri dogrultusunda Atatiirk milliyetciligine bagl,

2. Tirk milletinin milli, ahlaki, insani, manevi ve Kkiiltiirel degerlerini tasiyan,
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Tiirk olmanin seref ve mutlulugunu duyan,

3. Toplum yararmni kisisel ¢ikarinin listiinde tutan, aile, lilke ve millet sevgisi ile
dolu,

4. Tirkiye Cumhuriyeti Devletine kars1 gérev ve sorumluluklarini bilen ve bunlari
davranis haline getiren,

5. Hiir ve bilimsel diisiince giicline, genis bir diinya goriisiine sahip, insan haklarina
saygili,

6. Beden, zihin, ruh, ahlak ve duygu bakimindan dengeli ve saghkli sekilde
gelismis,

7. 1lgi ve yetenekleri yoniinde yurt kalkinmasina ve ihtiyaclaria cevap verecek,
aym1 zamanda kendi ge¢cim ve mutlulugunu saglayacak bir meslegin bilgi,
beceri, davranis ve genel kiiltiiriine sahip, vatandaslar olarak yetistirmek.

Bu maddelerin analizi apayr1 bir ¢galisma konusu olusturmakla beraber, Reklamcilik
programi dzelinde bu maddelerden yola ¢ikarak YOK tarafindan belirlenmis zorunlu
derslerin haricinde antropoloji, kiiltiirel calismalar, kiiltiir tarihi, uygarlik tarihi (madde
2), sosyal sorumluluk, algi ve empati, toplumsal duyarlilik (madde 3), kisisel gelisime
yonelik derslerin yani sira psikoloji, felsefe, sosyoloji (madde 4) ve son olarak mesleki
yeterlilik ve genel kiiltiir dersleri (madde 7) program dahilinde okutulmasi gereken
dersler olarak yorumlanabilmektedir. Lisans programlarindan 240 AKTS (Avrupa Kredi
Transfer Sistemi) karsilig1 8 yariyilda verilen dersleri bagsariyla tamamlayan adaylarin
mezun olabilecegi goz Oniine alindiginda dikkatli bir miifredatin olusturulmasi zaruri
goriinmektedir.

Reklamcilik programlarinin 4°ii vakif iiniversitesi (Bahgesehir, Bilgi, Istanbul Aydin
ve Kadir Has) olup Istanbul’da bulunmaktadir. Diger 3 program ise devlet iiniversitesi
programlar1 olup Izmir (Ege), Kocaeli (Kocaeli) ve Konya (Selguk) kentlerinde
bulunmaktadir.

7 programin egitim programlari incelendiginde YOK tarafindan zorunlu olarak
okutulmasi istenen Tiirk Dili I, Tiirk Dili II, Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi I, Atatiirk
Ilkeleri ve Inkilap Tarihi II, Yabanci Dil I ve Yabanci Dil II dersleri haricinde ortak ders
isimlerinin oldukg¢a nadir oldugu dikkat ¢gekmektedir.

Universite Programda Okutulan Ders Sayisi
Bahcesehir 33
Bilgi 45
Ege 87
Istanbul Aydin 56
Kadir Has 49
Kocaeli 84
Selcuk 80
Toplam 434

Tablo 3. 2017-2018 Akademik Yilinda Reklamcilik Lisans Programlarinda Ders Sayisi

Vakif {tiniversitelerinde ortalama 46 derslik programlar okutulurken devlet
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tiniversitelerinde ortalama 84 dersten olusan bir programin genisligi dikkat cekmektedir.
Tiim programlarda okutulan ortalama ders sayis1 62°dir. Vakif ve devlet {iniversitelerinde
acilan ders sayisinin bu kadar farkli olmasinin sebebi dogal olarak akademik kadronun
genisligi ve siirekliligiyle alakalidir.

Yiiksek Ogretim Kurulunun akademisyen kadrolarinin sunuldugu yok akademik
(http://akademik.yok.gov.tr) sayfast incelendiginde ¢alisma alanlar1 igerisinde
reklamcilik alanini belirten akademisyen sayisi toplam 79 kisi olarak goriinmektedir.
79 akademisyenden 16’s1 profesor, 9’u dogent, 21’1 yardimci dogent, 6’s1 Ogretim
gorevlisi, 1’1 okutman, 2’si uzman ve 23’1 arastirma gorevlisi iinvani tasimaktadir. 79
akademisyenin tamami reklamcilik boélimlerinde gorev yapmamakla beraber alanla
ilgili akademik materyal {iretimi yapmalar1 agisindan reklamcilik lisans programlarinin
iceriginin olugsmasinda 6nemli bir katki sagladiklar1 belirtilebilir. Yine ayni sayfanin
istatistikleri gozden gegirildiginde tamami bahsi gecen 79 akademisyene ait olmamak
iizere 53 kitap, 64 makale, 41 bildiri, 18 proje, 14 sanatsal faaliyet ve 67 lisansiistii tez
caligmasinin alana kazandirildig1 goriilmektedir. Bu baglamda lisans egitiminin materyal
ihtiyacinin bir kisminin bu yayinlar {izerinden saglanabildigini sdylemek yine olasidur.

Yiiksek Ogretim Kurulunun Akademik Arama web sitesinde reklamcilik lisans
egitiminin verildigi programlar incelendiginde 6gretim elemanlarinin {invanlara gore
dagilimi tabloda sunulmustur.

Universite Profesor | Docent Yardimci Docent (")gr. Gorevlisi Al.‘.astlr.n‘la
Gorevlisi

Bahcesehir 1 1 2 1 1
Bilgi Boliimle Ilgili Veriye ulasilamamistir

Istanbul Aydin 0 1 2 1 1
Kadir Has 1 0 2 1 1
Ege 3 4 1 0 1
Kocaeli 1 0 2 0 0
Selcuk 3 4 1 0 3

Tablo 4.2017-2018 Akademik Yilinda Reklamcilik Lisans Programlari Kadrolarinda Bulunan
Akademisyenlerin Unvan Dagilimlar1 (YOK Akademik,http://akademik.yok.gov.tr, 2018)

Tablo 4. incelendiginde gorildiigii lizere Yiksekogretim Kurulu tarafindan lisans
programi agma gerekliligi olarak belirtilen en az 3 6gretim iiyesine sahip olma kosulunun
tiim {iniversiteler tarafindan saglandig1 goriilmektedir. Ote yandan 4 yillik bir egitim
stirecinde tiim programlarin ortalamasinda 62 dersin okutulmasi ve bir donemde yaklasik
30 dersin 3 Ogretim iiyesi tarafindan yiiriitiilmesi dogal olarak miimkiin degildir. Bu
sebeple programlarin biiyiik kisminda ders programlarinda gosterilen derslerin ¢cogunun
acilmadigini sdylemek olasidir.

Fakiilte ve tiniversite biinyesinde yiiriitiilen ortak dersler 6gretim iiyelerinin farkl
boliimlerde ders verebilmesine olanak saglamakta, bu yolla boliimlerde ders yiikii fakiilte
ve liniversite ortak dersleri ile yiiriitiilerek mantikli bir diizeye indirilmeye ¢alisilmaktadir.
Ucgiincii bir secenek olarak, 6zellikle reklamcilik bdliimiiniin sektdrdeki gelismelerden ve
pratik uygulamalardan haberdar olabilmesinin Oniinii de acan ders saat {icreti karsiligi
akademik kadrolarda yer almayan ancak sektor tecriibesi olan kisilerin ders verdigi
goriilmektedir.
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o . . Istanbul [ Kadir .

Kod Sistemi l}llgl ]}ahgesehlr ]?ge Aydin Has I_.(ocaell §el¢uk Genel Yiizde
Unv | Unv Unv | .. .. Unv Unv Ortalama
Unv Unv

Sosyal Bilimler Alan Dersleri 8 6 16 8 8 14 29 89 20
Iletisim Alan Dersleri 6 4 18 10 5 8 12 63 14
Reklamcilik Alan Dersleri 24 18 45 29 32 56 35 239 56
Diger 7 5 8 9 4 6 4 43 10

45 33 87 56 49 84 80 434 100

Tablo 5. Reklamcilik Lisans Programlarinda Alanlara Gore Ders Sayilari ve Genel Ortalama
Yiizdesi

Arastirma sirasinda 7 lisans programinin miifredatinda goriinen 434 ders sosyal
bilimler alani, iletisim, reklamecilik ve diger olmak {izere kabaca 4 ana bdliim icerisinde
toplanmis daha sonra bu dort ayr1 boliim icerisinde ders dagilimlar tablolarla ¢alisma
icerisinde incelenmistir. Tablo 5’te de gosterildigi lizere 7 boliimde okutulan 434
dersin yaklasik %56’sinin reklamcilik alan dersi oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
Reklamcilik lisans programlarinda derslerin yarisindan ¢ogunun yine alana 6zgii dersler
oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

Tablo 6’da reklamcilik lisans programlarinda okutulan “sosyal bilimler alan dersleri”
mercek altina alindiginda yedi ayri lisans programinda farkli alanlarla yogunlasildig dikkat
cekmektedir. Ornegin Bilgi Universitesinde Isletme alan dersleri, Ege Universitesinde
Sanat ve Sanat Tarihi alan dersleri, Selguk Universitesinde ise Pazarlama alan derslerinin
yogunlugu dikkat ¢ekicidir. Bu derslerin tamaminin aktif olarak agilmadigi kabul edilmekle
beraber “sosyal bilimler alan1” 6zelinde 6grencinin hem entelektiiel egitimine dair hem
de arastirmaci kimliginin gelismesine yonelik derslerin yani sira reklamcilik alaniyla
baglantili olarak ekonomi, pazarlama, pazarlama iletisimi derslerini aldig1 ancak psikoloji,
sosyoloji, siyaset ve felsefe alaninda derslere tiim iiniversitelerde dengeli bir dagilimla
ulasamadig1 goriilmektedir. Ozellikle lise egitiminde genel egitim programu igerisindeki
agirhigr azalan felsefe derslerinin reklamcilik lisans programlarinda da ¢ok nadir yer
almas1 dikkat gekicidir. Ote yandan belli alanlara yogunlasan lisans programlarindan
“reklamc1” unvaniyla mezun olan grencilerin igletme, sanat veya pazarlama odakli bir
reklamcilik egitiminden gecmis olmasi, sektdre bakis agilariyla beraber sektoriin farkl
ihtiyaclara cevap verebilmeleri agisindan avantaj veya dezavantaj yaratan bir faktor
olarak degerlendirilebilir.

Sosyal Bilimler Alan Dersleri 8 6 16 8 8 14 29
Ekonomi Alan Dersleri 0 0 1 0 0 0 2
Isletme Alan Dersleri 6 2 2 2 0 2 5
Pazarlama Alan Dersleri 0 0 1 1 2 2 8
Pazarlama Iletisimi Dersleri 0 0 2 0 1 1 3
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Psikoloji Alan Dersleri 0 1 1 1 0 1 2
Tepikler Derleri 2 L I N 2 | 2
Felsefe 0 0 0 1 0 1 0
Sanat ve Sanat Tarihi 0 1 5 0 2 3 3
Siyaset 0 0 1 1 1 1 1
Sosyoloji 0 1 1 0 0 1 3

Tablo 6. Reklamcilik Lisans Programlarinda Okutulan Sosyal Bilimler Alan Dersleri A¢ilimlari

Tablo 7’de iletisim alaninda okutulan dersler kuram ve tarih dersleri yani teorik
dersler ve uygulama dersleri olarak iki ayr1 grupta incelenmistir. iki devlet iiniversitesinden
Ege Universitesi Reklamcilik Boliimiinde iletisim alan derslerinde teorik derslerin agirlig
dikkat ¢ekerken, Selguk Universitesi Reklamcilik Béliimiinde uygulama derslerine daha
cok agirlik verildigi dikkat ¢cekmektedir. Vakif {iniversitelerinde genel olarak dengeli bir
dagilim s6z konusu iken Kadir Has Universitesi Reklamcilik Béliimiinde “iletisim alan1”
0zelinde teorik derslerin yogunlugu dikkat ¢ekicidir.

. . Bilgi | Bahcesehir | Ege |I.Aydin |Kadir Has | Kocaeli |Selcuk
Kod Sistemi Unv | Unv Unv | Unv Unv Unv Unv
Iletisim Alan Dersleri 6 4 18 10 5 8 12
Iletlslm. Kuram ve Tarih 3 ) 1 6 5 3 3
Derqlen
Iletisim Uygulama Dersleri 3 2 7 4 0 5 9

Tablo 7. Reklamcilik Lisans Programlarinda Okutulan fletisim Alan Dersleri Acilimlar

Tablo 8’de lisans programlar1 “reklamcilik alan dersleri” baglaminda mercek altina
alimmigtir. Reklameilik alan derslerinde ¢ok genis bir yelpazeyle karsilagilmistir. Bu
yelpaze igerisinde reklamcilik uygulama ve reklamcilik teorik derslerinin yogun olmasi
tahmin edilebilir bir sonugtur. Ote yandan devlet iiniversitelerinin kadrolarinin vakif
tiniversitelerine gore daha zengin olmasiyla bu yelpaze igerisinde farkli alternatifleri sunma
giicline sahip olabildikleri goriilmektedir. Lisans programi sonunda mezuniyet sart1 olarak
kimi liniversiteler staj zorunlulugunun yerine getirilmesini isterken kimi tiniversiteler de ise
akademik gelisimin bir sonucu olarak dgrencilerden bitirme projesi istendigi goriilmiistiir.
Bu baglamda Istanbul Aydm Universitesinin staj ve bitirme projesini bir arada istemesi
dikkat ¢ekicidir. Reklam etigine iliskin dersler alaninda ise Ege Universitesi ve Istanbul
Aydin Universitesi dikkat cekmektedir. Reklamcilik alaninda verilen dersler konusunda
lisans programlariin 6zellikle dijital mecra derslerinde yetersizlikleri dikkat ¢ekicidir.
Bu alanda hem yetigmis akademisyen hem de yetismis sektor calisani olduk¢a az olmakla
beraber teknolojik gelismeler ve sanal diinyanin cazibesiyle Reklamcilar Dernegi Medya
Yatirim [statistikleri hatirlandiginda toplam medya yatirimlarinin yaklagik beste birinin
harcandig1 bu alanda biiyiik bir agik oldugu dikkat cekmektedir.

. . Bilgi |Bahcesehir | Ege |I.Aydin |Kadir Has | Kocaeli | Selcuk
Kod Sistemi finy | Ty iy [Uny |ty tiny | Vv
Reklamcilik Alan Dersleri 24 18 45 29 33 56 35
Reklam Yapim - Uygulama 1 3 10 1 7 1 6
Dersleri
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Tablo 8. Reklamcilik Lisans Programlarinda Okutulan Reklamcilik Alan Dersleri A¢ilimlar:

Giiniimiizde “Interaktif Medya Tasarim1”, “Yeni Medya” gibi lisans programlarinin
da agildigin1 g6z Oniinde tutarak gerek akademik gerekse sektor acisindan bu derslere
yonelik acigin “acilen” giderilmesi gerektigini sdylemek miimkiindiir. Ote yandan
yaraticilik gibi yaraticilik enddistrisi alanlarindan biri olan reklamcilik agisindan
vazgecilmez bir 6nemi bulunan konu hakkinda 6zel derslerin yetersizligi dikkat ¢ekicidir.
Gerek “medya okuryazarligr” gerekse “dijital medya okuryazarligi” derslerinin hem
reklamcilik hem de iletisim fakiilteleri agisindan “zorunlu” olmasi gerektigini sdylemek
abarti olmayacaktir. Yedi program incelendiginde bu baglamda Kocaeli Universitesi
haricinde agik yine dikkat ¢ekici boyuttadir.

Kod Sistemi | Bilgi | Bahgesehir Unv | Ege Unv | I.Aydin Unv | Kadir Has Unv | Kocaeli Unv | Selcuk Unv
Diger 7 5 8 9 4 6 4
Akademik

Geligim 2 1 2 2 0 0 0
Dersleri

Bilisim ve

Teknoloji 0 0 2 2 0 2 0
Diger 1 0 0 1 0

Turk Dili 2 2 2 2 2

Atatiirk

flkeleri ve 2 2 2 2 2 2 2
Inklap Tarihi

Tablo 9. Reklamcilik Lisans Programlarinda Okutulan “Diger” Derslerin A¢ilimlari
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Reklamcilik lisans programlarinda “sosyal bilimler”, “iletisim” ve “reklamcilik”
alam disinda derslere bakildiginda YOK zorunlu dersleri haricinde miifredatlarda “alan
dis1” derslere cok fazla yer verilmedigi goriilmektedir. Bilgi Universitesi Reklamcilik
Programinda akademik gelisim dersleri dikkat cekmektedir.

Miifredatlar genel olarak incelendiginde mesleki gereklilikler ve alana iliskin kuram,
tarih derslerine yogunlasildigi goriilmektedir. Lisans programlarinda farkli bolim ve
fakiiltelerden de ders alma sans1 6grencilere verilmis goriinmektedir ancak 6zellikle vakif
tiniversitelerinde 6grencilerinin se¢im sansinin oldukea kisitli oldugu goze carpmaktadir.

Sonug¢

)

Iletisim egitimindeki sorunlar1 “Tiirkiye 'deki iletisim disiplininin kimlik bunalimi’
olarak nitelendiren Mutlu’ya (1992:138-139) gore, iletisim egitiminin baslama gerekgesi
Lazarsfeld gelenegi gercevesinde, sadece medya personelinin yetistirilmesine duyulan
gereksinimdir. Ulkede iletisim fakiiltelerinin say1sinin giderek artmasi, sayinin artmasinin
ardinda yatan nedenler ile bu kadar ¢ok iletisim fakiiltesine gerek var mi sorusuna
yanit bulabilmek bakimindan ise tarihsel gelisim icinde “neler yapildi, yapilamadi”
iizerinde irdeleme ve degerlendirme yapabilmek icin tarihsel perspektiften bakarak, bazi
degiskenleri devreye sokmak, degiskenler arasindaki iliskilere bakmak gerekmektedir. Bu
nedenle iletisim egitimini bagimsiz degisken olarak ele almak, sermaye, medya, teknoloji
ve uygulanan politikalar gibi degiskenleri bagimli degisken olarak degerlendirmek
anlamli olmaktadir (Tokgdz, 2005).

Irfan Erdogan’a gore ders programlarinin hazirlanmasinda kuramsal derslerle
meslek uygulamalarina yonelik derslerin nasil dengelenecegi sorusunun temelinde,
iletisim egitiminin sektoriin mii yoksa tliniversitenin mi denetiminde olacagi sorusu
yatmaktadir. Tartigmalarda, kuram/uygulama ayriligimin fetislestirilmesi ise asil soruyu
gozden kagirmak anlamina gelmektedir. Kuram ve uygulamanin birbirine zit olmadigi,
kuramin sosyal pratigin agiklamasi oldugu; kuramin pratikte yapilanin nedenlerinin ve
sonuglarmin sistemli, giivenilir ve gecerli agiklamasimi sunmay1 gerektirdigi (Erdogan,
2003:98) g6z Oniinde tutulursa, sektoriin iletisim egitiminin elestirel niteliginden
rahatsizlik duydugunun isaretleri goriilebilir.

Oya Tokgoz’e gore, medya sektoriiniin ¢alistirmak istedigi eleman bakimindan
gelistirdigi bir “insan kaynaklar1 politikas1” bulunmamaktadir ve Iletisim Fakiiltelerinin
iletisim egitimi verebilecek kadrolari da yeterli degildir. “Medya sektorii ile iletisim
fakiiltelerinden mezun olanlarin istthdam yoniinden iliskiler, egitim ve medya arasindaki
parcalanmay1 azaltma bakimindan gozden gecirilmelidir. Yeni iletisim fakiilteleri,
iletisim meslek liseleri kurmanin, kurslar agmanin faydadan ¢ok zarar getirecegi goz ardi
edilmemeli, atilacak adimlar dikkatli olarak secilmelidir” (Tokgoz, 2003: 29-31).

Devletin ise genelde egitim 6zelde iletisim egitimi yoniinden politikalar1 diizgiin bir
sekilde iiretilmemektedir. Universiteye girmek isteyen dgrenci sayisi her yil artmaktadir,
fakat cesitli sektorlerde calisacak ara eleman yetistirme {izerinde durulmamaktadir.
Yeni kurulan devlet {niversiteleri ve vakif iiniversiteleri, yeni iletisim fakiilteleri,
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boliimleri, meslek okullar1 agarak tiniversiteli olmak isteyen 6grencilere olanak yaratir
goriilmektedirler. Bu sekilde iletisim fakiiltelerinin sayis1 artarken, iletisim egitimi goren
ogrenci sayisi da artig gostermektedir. Dort yi1l veya iki y1l miiddetle 6grenciler iletisim
fakiiltelerinde veya meslek yiiksekokullarinda egitim goriirken, mezun olan dgrencilerin
istthdami bakimindan medya sektorii ile iliski kuran politikalar iiretilmesi yoluna
gidilmemektedir (Tokgdz, 2005).

Calismanin sonucunda miifredatlar tarandiktan sonra miifredat tasarimlarinda ve
muhtemelen agilacak yeni programlarda su konularda oneriler getirmek miimkiindiir;

Halihazirda Iletisim Arastirmalari Dernegi (ILAD) tarafindan da yiiriitiilen iletisim
Fakiiltelerinde akreditasyon siirecinin hizlandirilmasi ve yayginlastirllmas: faydali
olacaktr.

Meslek orgiitleriyle akademinin arasindaki iletisimin arttirilarak ABD’de bulunan
American Academy of Advertising (Amerikan Reklam Akademisi) gibi bir yapilanmanin
gergeklestirilmesi. Bu kuruma reklamecilik ve reklamcilik egitimi konusuna odaklanan
akademisyenler ve sektor profesyonelleri liyedir. Kurum reklamcilik egitimine dair g
saygin uluslararasi endekste taranan siireli yayini ¢cikartmakta ve diizenli olarak akademik
etkinlikler diizenleyerek reklamcilik egitiminin gelisimine dair caligmalara Onciiliik
etmektedir. Ulkemizde bu tip bir yapilanma hem sektdr — akademi gatismasinin verimli
bir sonuca ulagmasina yardime1 olabilir hem de gerek miifredat olusturan gerekse program
acmay1 diisiinen kurumlara rehberlik hizmeti verebilir.

Ogrencilerin staj programlarimin yine sektédrle is birligi yapilarak kagit iistiinde
kalmasinin engellenerek gercek ¢alisma kosullarinda staj yapmalar1 saglanabilir.

Lisans programlarinda akademiye doniik, sektore doniik, yeni mecralara ve
iletisim alaninda gelismelere yogunlasan, reklamcilik sektoriiniin belirli bir béliimiine
yogunlasan ekoller olusturularak ogrencilerin lisans sonrasina dair tercihlerinde
sectikleri programlarinin etkinligi artirilabilir. Ornegin Anadolu Universitesi iletisim
Bilimleri Fakiiltesi sektdre yogun olarak is giicii saglarken Ankara Universitesi Iletisim
Fakiiltesinin iletisim alanina dair elestirel ve akademi odakli bir egitim verdigini gecen
senelerde sdylemek miimkiindii. Bu tiir bir ¢esitlenme alan egitimine ve akademisine
katk1 saglayabilir.

Giizel sanatlar fakiiltelerine bagl grafik, gorsel iletisim tasarim, iletisim tasarimu,
film tasarimi gibi lisans programlarinda yetenek sinaviyla alinan ve yogun uygulama
dersleri egitiminden gegcen mezunlarin yaninda iletisim fakiiltelerinde genel olarak
reklam yOnetimi ve yaratici siirece odaklanan 6grencilerin mezun oldugu goriilmektedir.
Gegmiste tipki reklam ajanslarinda metin yazarlariyla sanat yonetmenlerinin bir odada
calismasinin saglandig1 gibi farkli lisans programlari arasinda isbirlikleri artirilarak
yaratan, yoneten, fikrini tasarimla ifade ve analiz edebilen 6grencilerin yetismesinin yolu
acilabilir.

[letisim fakiiltelerindeki ders programlarina arastirma yéntem ve teknikleri dersleri
zorunlu olarak konmali ve derslerde gencler arastirma yapmaya yoneltilmelidir. Ders
veren Ogretim {liyelerinin bu konuya goniil vermis, deneyimli kisiler olmasina 6zen
gosterilmelidir (Aziz, 2005:15).
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Bu onerilerin yani sira belirtmek gerekir ki egitim siireci iilkemizde anaokulundan
tiniversite sonuna dek 15 yili gegen bir siirectir. Bu siire¢ igerisinde dgrencinin gesitli
seviyelerde aldig1 egitim kendisinin diinyaya bakisini ve lisans programina ulasana kadar
bilgi, gorgii diizeyini belirlemektir. Bu baglamda sadece dort yil igerisine sikistirilmig bir
egitimin 6grencinin mezuniyet sonrast yasaminin tamamini belirleyebilecegini soylemek
miimkiin degildir. Yasam boyu 6grenme programlari gerek yurtdisinda gerekse iilkemizde
giderek 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda 6grencilerin bu siirece dair motivasyona
sahip olmalari bile egitim kalitesinin ve olast olumlu sonug¢ oraninin yiikselmesine neden
olacaktir.

Bu calisma reklamcilik egitimini irdeleyen ve ¢oziimler sunmak kadar yeni
calismalara onciiliikk etmek amacinda olan bir ¢iktidir. Tiirkiye’de iletisim 6zellikle de
reklamcilik egitiminin yeterliligine dair bir analizin sadece ders igerikleri lizerinden
degerlendirilmesi reklamcilik egitimine dikkat ¢ekmek ve bu alanda bir tartisma ortami
yaratmak amaciyla yapilmistir. Gelecek ¢alismalarda 6grenci/mezun, sektor ve egitim
kurumlar1 tizerinden bir analiz yapilmasi planlanmaktadir.

Reklamcilik egitiminin meslek yiiksekokullar1 diizeyinde, lisansiistii boyutta,
akademisyen formasyonlar1 acisindan ve sektor beklentileri agisindan yorumlayacak
yeni ¢aligsmalarin oniinii agmay1 hedeflemektedir. Sonu¢ olarak bu calisma igerisinde
reklamcilik lisans egitiminin 2017-2018 akademik yili odaginda yedi “reklamcilik”
programini  irdeleyerek  miifredatlarin  olusturulmasinda  sektoriin  ihtiyaclari,
yliksekogretim lisans program hedefleri, iilke sartlar1 ve diinya gergekleri gercevesinde
stirekli olarak giincellenmesi savunulmaktadir. Giincellemenin gerek reklamcilik gerekse
iletisim egitimi odaginda kurumsallagsmaya bagli olarak belli standartlar ¢er¢evesinde
miimkiin olabilecegi diisiiniilmektedir.
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