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Clubhouse sosyal ag uygulamasi, Mart 2020'de COVID-19 salginin ortasinda piyasaya siiriildii. Yaklasik
bir y1l igerisinde 10 milyondan fazla kullanici kazanan Clubhouse, kullanicilarina istedikleri konu tizerine
sesli olarak tartigma ve dinlenebilirlik imkéan1 veren bir uygulama olarak kurgulandi. Bu yapist onu, sosyal
aglar arasinda “dzel” ve “alternatif” bir yapida konumlanmasina neden oldu. Ozellikle sosyal
mesafelendirme politikalarinin yiiriirliikkte oldugu COVID-19 dénemde Clubhouse, insanlara birbirleriyle
sesli olarak, eszamanli iletisim kurabilecekleri bir platform olusturdu. Ancak tiim bu “6zel” ve “alternatif™
yapisina ragmen pandemi sonras1 donemde, Clubhouse sosyal ag uygulamasinin ne sekilde gelisecegi, neye
evirilecegi konusunda halen tartismalar bulunmaktadir. Bu ¢alismada, ag toplumu ve hipermodernite
gercevesinde Clubhouse yapist ve neden etkin oldugu konularina deginilecek ve nereye evirilebilecegine
dair senaryo ve dngdriiler tizerine tartigilacaktir.
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A BRIEF REVIEW OF THE NEW SOCIAL MEDIA PLATFORM CLUBHOUSE
IN TERMS OF NETWORK SOCIETY AND HYPERMODERNITY

ABSTRACT

Clubhouse, the social networking application was launched in March 2020 in the middle of the COVID-19
outbreak. Clubhouse, which gained more than 10 million users in about a year was designed as an
application that allows its users to discuss and listen to the topic they want. This structure has caused it to
be positioned in a "special” and "alternative" structure among social networks. Especially during the
COVID-19 period, when social distancing policies were in effect, Clubhouse created a platform where
people can communicate with each other audibly and simultaneously. However, despite all this "special
and "alternative™ structure, there are still discussions about how the Clubhouse social network application
will develop and evolve in the post-pandemic period. In this study, the Clubhouse structure within the
framework of the network society and hypermodernity why it is effective will be addressed, and scenarios
and predictions about where it can evolve will be discussed.
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Giris

COVID-19 pandemi siireci igerisinde faaliyete gegen Clubhouse, pandemi kisitlamasi
nedeniyle aniden evlerinde kilitli kalan insanlara kendilerini ifade etmeleri ve birbirleriyle
etkilesim kurmalarina olanak saglayan ve bunun ig¢in kullanicilarinin ekranlaria
bakmasini dahi gerektirmeyen ilk sosyal ag uygulamasidir. Ik 6nce iOS isletim sistemine
sahip iPhone kullanicilarinin indirebildigi Clubhouse uygulamasinin, Mayis 2021’de
Android siirimii de c¢ikti. Clubhouse, ger¢ek zamanli olarak gerceklestirilen sesli
sohbetler araciliiyla yeni bir sosyal ag yapisiat sunmaktadir. Tiim bu gercek zamanli
gerceklestirilen siireglerin depolanmamasi veya bir yerde kaydedilmemesi, Clubhouse’un
yiiz yiize gergeklestirilen iletisim yapilarini kullanicilarina sunabilmesini saglamaktadir.
Her ne kadar Zoom, Microsoft Teams ve Google Meet gibi uygulamalar birer sosyal ag
yapist olustursa da pandemi déneminin getirdigi evden calisma yapisinin dnemli bir
parcgasi olmalari, kamera karsisinda yer almay1 ve konusmay1 gerektirmeleri, insanlarin
belirli giyim tarzlarina ve davranis kurallarina uymak zorunda olmalari, vb. nedenlerle
resmi bir yapidadir. Clubhouse ise baska insanlarla amagsiz bir sekilde sohbet edebilme
esnekligini kullanicilarina sunmaktadir.

Clubhouse adi her ne kadar sosyal ag uygulamasi olarak karsimiza ¢iksa da bu sosyal ag
icerisinde kullanilan benzer iletisim yapilari ve uygulamalari, grup anlati terapisi veya
zihinsel bozukluklarin ve kronik rahatsizliklarin tedavisi i¢in psikoloji alaninda siklikla
kullanilmaktadir (Adler vd., 2008; Phillips, 2017). Clubhouse kullanicilari, uygulama
icerisinde ¢esitli konusmalar1 dinleyebilir, bu konusmalara, istedikleri takdirde, katkida
bulunabilir veya kendi sohbet odalarini olusturarak belirledikleri konular {izerinden
etkilesim kurabilir. Daha 6nce de belirtildigi lizere tiim bu sohbetler, kaydedilmez veya
belirli bir alanda saklanmaz. Bu nedenle insanlarin birbirleriyle olan temel
etkilesimlerinin neredeyse aynisim1 sosyal ag iizerinden kurmalarini saglar. Buna ek
olarak, sohbet odalarinda sik sik yer alan tinlii is adamlar1, aktorler, sarkicilar, sanatgilar
ve politikacilar toplum igerisinde ger¢ceklesen hemen her konu iizerinde sicak tartismalar
yapabilmekte, kisisel goriislerini paylagabilmekte ve markalar buradaki yapilar
kullanarak cesitli pazarlama stratejileri uygulayabilmektedir.

Bu kapsamda calismada Clubhouse sosyal ag uygulamasinin igleyisi, Manuel Castells’in
ve Jan Van Dijk’in ortaya koydugu, internetin ve kitle iletisim araclarinin
yayginlagmasiyla aglar {izerinde olusan ortak payda ve hedef birlikteliklerini ag toplumu
kavrami (Castells, 2013:22) agisindan incelenecek ve hipermodernite kavrami agisindan
asagida belirtilen hipotezler ¢ergevesince agiklanmaya caligilacaktir.

Calisma icerisinde ¢esitli kisitlar bulunmaktadr. Tlk kisit, Ag Toplumu Kavram, iletisim
Bilimleri, Sosyoloji, Siyaset Bilimi, vb. birgok bilimsel alan1 kapsayan genis bir konudur.
Bu nedenle, ¢alisma konusu sadece Clubhouse nezdinde olusturulan sosyal aglarin ag
toplumu kavrami igerisinde incelenecektir. Ikinci kisit, Clubhouse sosyal ag
uygulamasinin pandemi doénemi yasam kosullarinin igerisinde incelenmis olmasidir.
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Pandemi sonrast donem, tiim insanlar ve toplumsal yapilar agisindan belirsizligini
korumaktadir. Ugiincii kisit, Clubhouse uygulamasini hayata geciren yazilimcilarin asil
amagclarinin ne oldugunun tam olarak bilinememesidir. Bu nedenle, Clubhouse sosyal ag
uygulamasinin sadece pandemi donemi igerisinde sekil alan islevi iizerinden yola ¢ikilmis
ve bu yapimin incelenmesi saglanmistir.

Tim bu kisitlara ragmen, bu g¢aligmanin amaci, ag toplumunun, ozellikle iletisim
teknolojilerinin yardimi ile toplumsal olarak nasil hareket ettigini ve bu dogrultuda
gerceklesen iletisimsel hareketlerin baglantisini ortaya koymaktir.

Ag Toplumu Kapsaminda Sosyal Etkilesim

Manuel Castells, ag toplumu kavramini su sekilde agiklamaktadir:

“Bir ag toplumu, toplumsal yapis1t mikro elektronige dayali, dijital olarak islenen
enformasyon ve iletisim teknolojilerinin harekete gecirdigi aglar tarafinda
orgiitlenmis bir toplumdur. Toplumsal yapilardan kastim, kiiltiiriin kodlandigi
anlamli iletisimle ifade edilen iiretim, tiiketim, ilireme, deneyim ve iktidar
iligkilerinde insanlarin orgiitsel diizenlemeleridir. Dijital aglar kiireseldir, zira
programcilarin yonlendirdigi bigcimde, iletisim igindeki bilgisayar aglar1 sayesinde
iilkesel ve kurumsal sinirlar1 agarak kendi kendilerini yeniden sekillendirme yetisine
sahiplerdir. Gelgelelim ag teknolojisi ve aglara dayali 6rgiitlenme, toplumsal yapiya
kazinmig egilimleri harekete gecirmeye yonelik yollar olmaktan ibarettir. (...)
Dolayisiyla ag toplumu kiiresel toplumdur. Ne var ki bu, her yerde insanlarin bu
aglara dahil oldugu anlamina gelmez. Simdilik ¢ogu insan dahil degildir. Ama herkes
toplumsal yapiyr olusturan kiiresel aglarda gerceklesen siireclerden etkilenir.
Gezegenin her kdsesinde insan hayatini sekillendiren ve kontrol eden kilit faaliyetler
kiiresel aglarda orgiitlenir: Finans piyasalari; mallar ve hizmetlerin ulus-asir tiretimi,
yonetimi ve dagitimi; son derece vasifli i giicii; yiiksek egitim de dahil bilim ve
teknoloji; kitle medyasi; etkilesime dayali ¢cok amagli iletisimi saglayan internet
aglart; kiltiir, sanat, eglence, spor; kiiresel ekonomi ve hiikiimetler arasi iligkileri
idare eden uluslararas1 kurumlar; din; su¢ ekonomisi; yeni, kiiresel bir sivil toplumun
haklarin1 ve degerlerini ileri siiren ulus asir1 hiikiimet dis1 orgiitler ve toplumsal
hareketler” (2016: 59-60).

Van Dijk ise ag toplumunu su sekilde tanimlamaktadir:
“Ag toplumu kavrami, bilgi isleme ve degisimin bi¢imini ve organizasyonunu
vurgular. Sosyal ve medya aglarindan olusan bir altyap1 bununla ilgilenmektedir.
Dolayisiyla, ag toplumu, her diizeyde (bireysel, grup / orgiitsel ve toplumsal) birincil
orgiitlenme bi¢imini miimkiin kilan bir sosyal ve medya aglar1 altyapisina sahip bir
sosyal olusum olarak tanimlanabilir. Bu aglar, bu olusumun tiim birimlerini veya
boliimlerini (bireyler, gruplar ve kuruluslar) giderek daha fazla birbirine
baglamaktadir. Bat1 toplumlarinda, aglarla baglanan birey, ag toplumunun temel
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birimi haline gelmektedir. Dogu toplumlarinda ise bu yine de aglarla baglantili grup
(aile, topluluk, ¢alisma ekibi) olabilir” (2006: 20).

Van Dijk, ag toplumunun yapisini agiklarken “goriinmez yollar” dan bahsetmektedir
(2006:1). Bu vyollar, soyut ve zar zor goriilebilen bir gergekligin pargasi olarak
tanimlanmakta ve insanlar toplumsal olarak sadece elektrik kablolarina, su borularina,
gaz hatlarina, kanalizasyonlara, posta kutularina, telefon tellerine ve kablolu televizyona
degil, ayn1 zamanda internet gibi bilgisayar agina da baglidir (a.g.e.). Bu gériinmez yollar
ve internet araciligi ile olusan toplumsal etkilesim bir insanlar agi; birbirine bagl bir
bireysellesme durumunu olusturmaktadir. Bu baglantili bireysellesme, 0zellikle
internetin ve sosyal medyanin saglamis oldugu platformlar nezdinde ¢ogalmakta ve sanal
bir toplumsal etkilesimi gercek hale getirmektedir. Bu etkilesim ayni zamanda, sosyal,
siyasal ve ekonomik etkilesimin de ana unsurunu olusturmaktadir.

Medya ile insan mutlulugu arasinda bag vardir (Poe, 2014: 401-435). Medya, insanlarin
maddi mutlulugunu arttirmistir. Medya, diger insanlarin yasam bigimlerini ortaya
koymus ve 0rnek olusturmus ve o yasam bigimlerinin talep edilmesini saglayarak yasam
standartlarini arttirmistir. Bununla birlikte, ekonomik iiretkenligin de arttirilmasina neden
olmus, medya da dahil olmak iizere tiim {iretim araglarinin daha gelismis araglara
evirilmesinde 6nemli rol oynamistir. Bu yap1 toplumsal isleyisi de hizlica degistirmistir.
Niifus artig1, hem ekonomik isleyisin ve islevin artisin1 hem de teknolojik gelisimin de
artisini1 saglamistir. Teknoloji gelistikge, niifus biiylime oran1 da teknoloji ile gelismis
ayni zamanda toplumsal bilgi {iretimi, kapasitesi ve birikimini de genisletmistir. Poe’ya
gore, insanlar gegmise gore daha fazla bulus yapan insan sayis1 vardir. Insanlar gegmise
gore daha yaraticidir (A.g.e.). Bu yaraticilik ve gelisme ¢izgisi arttikga yeni ekonomik
kosullar dizisi olusmus ve bu kosullar yeni medya teknolojilerinin iiretilmesine; daha
genis kapsamda kullanilacak medya yapilarini bulma ihtiyacina itmistir. Poe bu durumu
su sekilde aciklar:
“Mesela bir konugsma agi ile internet agini karsilastirin. Konugma ag1 baglanmis
olacaktir (herkes herkesin mesajlarindan haberdar olacaktir); simgesel olacaktir
(mesajlar kodlanmis olacaktir); kisith olacaktir (mesajlar kisa olacaktir); dar
olacaktir (agda yalnizca az sayida nokta olacaktir) ve eksilmeli olacaklardir
(mesajlar pek iyi birikmeyecektir). (...) Boyle bir agin ¢ok az “ag etkisi” (ag
Olceginde biiylik biiyiik artis gosteren gelirler gibi) ve “bilgi tasma etkisi”
(girisimler arasinda fikir aligverisleri gibi) olacaktir ki uzmanlara gore bu ikisi
uzun dénemli ekonomik biiylimenin motorlaridir. Simdi de internet agini ele
alalim. Boliimlenmistir (mesajlar gizlenebilir ya da paylasilabilir); ikoniktir
(mesajlar resim ya da sozciikler olabilir); kisitlanmamistir (mesajlar ¢ok kiiciik de
cok biiyiik de olabilir); genistir (mesajlar birkag¢ kisiye de milyonlarca kisiye de
gonderilebilir) ve son olarak ilavelidir (mesajlar sonradan basvurulmak tiizere
kaydedilebilir). Biitiin bu 06zellikler ekonomik faaliyete katki yapar. Yeni
teknolojiler ve basarili pratikler yaygin bicimde paylasilabilirler, kamusal ya da
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0zel hale getirilebilirler. Her formatta, her boyutta aktarilabilirler ve sonsuza kadar
arsivlenebilirler. Dolayisiyla internet aginin ¢ok sayida “ag etkisi” ve “tasma
etkisi” olacaktir” (2014: 412-413).

Bununla birlikte medya bireylere mutluluk hissi de verebilmektedir. Bireyler,
kullanabilecekleri, ulasabilecekleri ve giivenebilecekleri yeniliklerin hayatlarina renk
kattigin1  bilmektedirler. Ayni zamanda insanlar, bu giivenilir yeniliklerin
stirdiiriilebilirlik noktasinda geliseceginden emindir ve neden bu giivenli yeniliklerin
artmasi gerektiginin de bilincindedir. Ayrica insanlar, giivenli yeniliklerin getirmis
oldugu cesitliligi ve o ¢esitlilige ulasabilme yapisini da benimsemislerdir, deneyim bazli
bir haz icermektedir. Poe bu yapiy1 su sekilde agiklamaktadir:
“Mesela elyazmasi yazimimi ve interneti karsilastirin. Yazi ag1 soyle olacaktir:
Yogunlagmis (okuma yazma 6grenmenin yiiksek maliyeti nedeniyle cogu insan tam
olarak agda olmayacaktir); simgesel (mesajlar kodlanmis olacaktir); kisitli (mesajlar
kisa olacaktir); monolojik (mesajlar yavas hareket edeceklerdir) ve haritalanmamis
olacaktir (mesajlarin bulunmasi zor olacaktir). Acik bir sekilde yazili bir ag deneyim
aligverisi icin pek etkili (ya da eglenceli) bir yol sunmaz. Deneyim igeren mesajlarin
okunmasi gerekiyorsa, sadece bir azinlik onlar1 alimlayabilecektir. Goriintii veya ses
gerektirdiklerinde, aligverisleri yapilamayacaktir. Hedeflerine hizli varmalar
gerekiyorsa, aligverisleri yapilamayacaktir. Arsivlendiklerinde bulunamayacaklar ve
bu ylizden paylasilamayacaklardir. Simdi de internet agina bakalim: Daginil (herkes
ona ulasabilir); ikonik (mesajlar kelime, goriintii ve ses igerebilir); diyalojik
(mesajlar hizla hareket eder) ve haritalanmistir (mesajlarin bulunmasi kolaydir).
Internet deneyim alisverisi igin olaganiistii bir aractir. Deneyim tasiyan mesajlar
genis kesimlere dagitilip, kolaylikla anlagilabilir hem metin hem resim hem de ses
olabilirler; istediginiz kadar kisa veya uzun olabilirler, hizla hedeflerine varirlar;
kaybolduklarinda ise kolaylikla bulunabilirler. Internetin ¢esitliligi yenilige
doniistiiren bir makine oldugu kesindir. Insan deneyiminin ugsuz bucaksiz bir
evrenini yaratir. Internette sorf yaparken diger insanlarm duyularinin arasinda sérf
yapariz” (2014: 420-421).

S6z konusu etkilesimler, toplumsal orgiitlenmenin de yapisini degistirmistir. Goffman
(2010), toplumsal etkilesimi odakli ve odaksiz etkilesim olarak iki asamada
tanimlamaktadir. Goffman’a gore odaksiz iletisim, kisilerin aym1 ortamda bulunmasi
nedeniyle olusan kisiler arasi iletisimi kapsar. Odakl: etkilesim ise, insanlarin bir sohbet
esnasinda, yiiz yiize etkilesimde oldugu gibi, bir siire bilissel ve gorsel dikkatin tek
noktaya odaklandig1 durumlardir (2010, 79). Toplumsal aglar, medya aglar tarafindan
desteklenir ve toplumun her diizeyinde, toplumun alt sistemlerinde mevcuttur. Bu
kapsamda, bireysel iligkiler, grup ve organizasyonel iliskiler, toplumsal iligkiler, son
olarak kiiresel iliskiler olarak dort temel yapida incelenebilir (Van Dijk, 2006: 25-27).
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Sosyal yapilanma igerisinde internet tabanli sosyal aglar, yeni toplumsal yapilarin 6niinii
actig1 gibi, bireylerin yeni iligkiler kurabilecegi ortamlarinda gelisimini saglamistir. Ayni
mekan igerisinde bulunulmasa dahi eszamanli olarak etkilesimde saglayan sosyal medya
mecralar1  beraberinde getirmektedir. Rowe ve Wyss bu durumu su sekilde
aciklamaktadir: “Artik giivenle sdylenebilir ki, bir ortamin belirli 6zellikleri ve
kullanimlari, iletisimin dogasini1 ve genellikle sonucta ortaya ¢ikan bi¢imini giiglii bir
sekilde etkilemektedir” (2009: 1).

Benzer bir bigimde Scollon “odaklanmanin sosyal etkilesimde ortak bir temel bulmak
tizerine oldugunu” (1998: 6) belirtir. Bu acidan bakildiginda sosyal medya uygulamalari
sosyal ortamlardaki katilimcilara aracili eylemde bulunma firsati sunmaktadir. Stadler'e
gore dijital teknolojilerin toplumsal anlami, “sosyal hayata nasil yerlestirildikleri ile
sekillenir ve yeniden yapilandirihir” (2012: 242). Tersine, Castells (2009), dijital
teknolojilerin toplumun Orgiitlenme big¢imini doniistiirdiiglinii ifade eder ve yeniden
diizenlenen yap1y1 ag baglantili bir toplum olarak nitelendirir. Sosyal medya alanlarinda
kullanicilar, sosyal etkilesimlerde bulunmak ve metinsel bilgiler veya konusmalar,
fotograflar, resimler veya videolar gibi igerigi paylasmak ve filtrelemek igin ag
topluluklari olusturur veya bunlara katilir (Boyd, 2007). Sosyal medya, temelde insanlarla
baglant1 kurmak ve sohbet etmek i¢in bir alandir.

Yeni Sosyal Ag Uygulamasi: Yiikselen Deger Clubhouse

Clubhouse, bilisim teknolojileri alaninda genis deneyime sahip iki Stanford Universitesi
mezunlar1 Paul Davison ve Rohan Seth tarafindan yaratild (Strielkowski, 2021: 2). Kisa
zaman icerisinde Clubhouse, davet ile girilen ve bu yolla insanlarin kendilerini ayricalikli
olarak hissettigi alternatif bir sosyal ag olarak kendini konumlandirmaya basladi (Gkritsi,
2021). Bununla birlikte, kendini Facebook, Instagram, TikTok, WhatsApp ve YouTube
gibi metin, fotograf, video veya bunlarin birlesimlerini kullanan sosyal ag
uygulamalarindan sadece ses ile etkilesim saglama 6zelligi ile ayirdi (Radcliffe, 2021).
Clubhouse, eski tarz sohbet odalarinin yapisi ile insan sesinin yakinligini birlestirerek,
sesin yaratmig oldugu samimiyet, 6zgiinliik ve insanilik yapisindan yararlanarak bir anda
yiikselen bir deger haline geldi. Radcliffe’in (2021) degerlendirmesine gore Clubhouse,
Mayis 2020 yilinda 1500 kullanicidan haftalik 2 milyon aktif kullaniciya ¢ikmis ve sirket
degerini potansiyeli olan 100 Milyon ABD dolarindan 1 Milyar ABD Dolarma
yukseltmeyi bagarmistir.

Clubhouse’un bu basarisinda, ses 6gesinin sosyal aglar icerisine adapte edebilmesinin
yani sira baska unsurlar1 da biinyesine eklemesi biiyiik rol oynamaktadir. Clubhouse
icerisinde katilimcilar, sadece sosyal etkilesim ile sinirli degillerdir, ayn1 zamanda alan
profesyonelleri veya sektorel bilirkisiler ile de etkilesim kurabilme sansi elde
etmektedirler. Bu durum Clubhouse kullanicilarina profesyonel etkilesim kurabilme,
profesyonel anlamda etki alanini genisletebilme imkanini da vermektedir. Buradaki odak
nokta, kaliteli ve yiiksek degerli igerik tiretimi ve bunun en genis etki ile paylagilmasidir.
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Clubhouse’un bu yapisi, egitim alaninda egitimcilere, sektorel etkinlik olusturulmasi ve
marka bilinirligi nezdinde markalara, bu marka ve sektorel etkinliklerle is birligi yapan
sanal etkinlik/icerik iireticisi ve uygulayicilarina, siyasal kurum/kuruluslara genis bir
faaliyet alan1 sunmaktadir. Bunun yani sira Clubhouse, bu yapisi ile ¢esitli projeler ve
aglar i¢in de is birligi imkan1 olusturmaktadir.

Bununla birlikte, Clubhouse, gergek hayata benzer ¢evrim i¢i sohbetler sunmasi ile diger
sosyal aglardan farkli olarak bireylere sosyal ve duygusal olarak tatmin olma, beceri
gelistirme firsati da vermektedir. Mutschler ve digerlerine (2021) gore, Clubhouse
uygulamasinin adi, akil saglig1 bozuklugu olan hastalar i¢in ¢esitli programlar kullanarak
topluluklartyla aktif olarak etkilesime girmelerini ve sosyal yasamlarina katilmalarini
saglayan bir tiir psiko-sosyal rehabilitasyonu temsil eden Clubhouse modeli olarak
adlandirilan modele garpici bir benzerlik gostermektedir. Bu yapi, bireylerin dertlerinden
ve sorunlarindan yabancilara bahsederek rahatlayabilecekleri bir sosyal ag sunmaktadir.

Tiim agilardan bakildiginda, Clubhouse sosyal medya uygulamasi, bireylere yeni aglar
kurmalarini, bilgi degis tokusunu, diger bireylerle eszamanli ve sese dayali bir etkilesim
kurmalarin1 saglamaktadir. Bununla birlikte, kullanicilar toplumsal yasam igerisinde
kolaylikla ulasilamayacak olan profesyonellere ulasabilme ve onlarin paylagimlarindan
faydalanabilmektedir. Bu yapilarin yani sira, bireyler, eszamanli sohbet odalarinda gesitli
konulardan konusarak yeni sosyal baglantilar edinebilmektedir. Clubhouse bu 6zelligi ile
yasamin getirmis oldugu psikolojik sikintilarindan styrilmay1 da saglayan bir psikoterapi
alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Clubhouse ve Hipermodernite

Toplumsal degisimin sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni degerlerin, yasam tarzlarinin,
diisiince bigimlerinin, giiniimiiz medya ve medya araglar1 ile olan etkilesimlerini de
degistirdigi ve dontiistlirdiigli sosyologlarin dikkatini ¢eken bir nokta olarak belirmektedir.
21. yiizyll modernitesinin hipermodernite olarak tanimlandigi giiniimiiz toplumsal
yapisinda, toplumlarin ve bireylerin davranislarinda ciddi bir degisimin oldugu ve bu
degisimin de toplumun her alanma sirayet ettigi diisiiniilmektedir. Ozellikle Bati
toplumlar1 ile iliskilendirilen hipermodernite, toplumun her alaninda ve davranis
bi¢cimlerinde meydana gelen asirilik ve smirsizlik olarak tanimlanmaktadir. Fransiz
sosyolog Gilles Lipovetsky’nin ortaya koydugu bu kavram, kapitalist toplumlara 6zgii ve
neo-liberal degerler ile hayat bulan bir donem olarak ortaya ¢ikmaktadir (Lipovetsky,
2018). Hipermodernitenin baslica ozellikleri olarak tanimlanan asir1 tiiketim ve asirt
bireysellik sadece materyal Ogelerin tiiketimi ve bireyin kendine doniik bir hayat
yasamasi ile sinirli olmamakla beraber, medya sektoriiniin yeni platformlar tiiretmesinde
ve toplumlarin da bu medya platformlarinin kullanma aligkanliklarinda da kendini
gostermektedir.
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Gilles Lipovetsky ve Jean Serroy’un yazdiklar1 “L’écran global: culture-médias et cinéma
a 1’age hypermoderne” baslikli kitapta, 6zellikle sinema sektoriiniin toplum iizerinde
yarattig1 asiriliklar ele almiglar ve bu asiriligin “écranocratie” adini verdikleri, ekranin
kiiresellesmeyle birlikte her yerde olma ve her an herkese ulasabilme 6zelligine
deginmislerdir (Lipovetsky ve Serroy, 2007). Yazarlara goére, giinlimiiz toplumlari,
sinemaya ve ekrana asir1 bagimlilik sergilemekte ve bu araglarin miiptelast haline
gelmektedirler. Ekranin ve ekran goriintiilerinin insanlarin yasamlarinda bu denli etkili
oldugu bir donemde, benzer sekilde, medya iletisim araglarmin da etkin oldugu
gozlemlenmektedir. Ozellikle, pandemi déneminde kurulan “Clubhouse” uygulamas,
cok kisa bir zamanda, diinyanin bircok iilkesini etkisi altina almis, hem yeni bir
sosyallesme araci olarak hem de tartisma platformu olarak insanlarin ilgi odagi haline
gelmistir. Cok hizli yayilan ve bir o kadar da ragbet goren Clubbouse uygulamasi,
Instagram, Facebook ve TikTok gibi platformlar1 gerisinde birakmigtir. Clubhouse
uygulamasinin—gerek yapist gerek kullanilma sekli gerek kullanicilarin platformda
gecirdikleri siire gerek ise tartigma alanlar1 ve konulariyla, Lipovetsky’nin hipermodern
donemin 6zelligi olarak ortaya koydugu asirilik ilkesi ile bagdastigi diigiiniilmektedir.

Hipermodernite, sadece bireysellik, tiiketim, pazarlama ve kapitalizm alanlarinda boy
gosteren asiriligl degil, ayn1 zamanda da teknoloji, medya sektorii ve medya kullanimina
baglh asiriligi da temsil etmektedir. Lipovetsky ve Charles, postmodern ve sonrasinda
gelen hipermodern donemde, medyanin ve medya iletisim araglarinin toplumlar
iizerindeki etkisinin 6nemini vurgulamiglar ve medyanin insanlarin yasamlarinda
belirleyici bir rolii olduguna isaret etmislerdir (Charles, 2010; Lipovetsky, 2018). Sosyal
bilimciler tarafindan dordiincii gii¢ olarak tanimlanan medya, giiniimiiz kosullarinda
evrimlesmis; medya iletisim aglari da ozellikle toplumlarda seyreden hizli degisim,
esneklik, eszamanlilik gibi 6geler ve “o ana” odaklanma arzusu ekseninde yeniden
yapilanmistir. Facebook ile baslayan, Twitter, Instagram ve son olarak da Clubhouse ile
sekillenen yeni medya araglari, toplumlarin “her seyi o an paylasma” isteklerine cevap
vermeye baslamig ve giiniimiiz yasam bi¢iminin ¢ok Onemli birer aktorii haline
gelmislerdir. Kapitalist sistemin ve kiiresellesmenin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan bu
araglar, toplumlarin asirilik ile tanimlanan davranis bigimlerine ve isteklerine en iyi
karsilik veren bilgi paylasim ve tartisma platformlar1 seklini almislardir.

Fransiz iletisim alanlar1 arastirmacisi Bertrand Naivin, yaptigi bir roportajda, Facebook’u
hipermodern bir medya araci olarak tanimlamistir. Naivin, giinlimiiz ¢aginin en énemli
ozellikleri olan asiri-vites (hypervitesse), asir1 baglantisallik (hyperconnectivité) ve asiri
iliski (hyperrelation) gibi degerlerin toplumlar ve bireyler arasinda asir1 mesafe
(hyperdistant) olarak tanimladig1 yeni bir iliskisel bagin kurulmasia sebep oldugunu
vurgulamaktadir (Naivin, 2016). Asir1 uzaklik ve mesafenin Facebook gibi bir iletisim
aractyla ortadan kalktigi, toplumlarin hem bilgiye hem de o an diinyada olup bitene saniye
hiziyla ulasabilme imkaninin oldugu bu yeni c¢agda, zaman mevhumu ve mekan
gergekligin tekrar sekillendigi ve bu baglamda da iletisim diinyasinin tekrar yapilandigi
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goriilmektedir (Giddens, 1990). Naivin, modern donemin iletisim aracinin gazete
oldugunu; postmodern dénemin iletisim aracinin televizyon oldugunu ve hipermodern
donemin iletisim aracinin ise Internet oldugunu dile getirmektedir. internetin yarattig1 bu
iletisim devriminin etkileri, iletisim aglarinin olusmasi ve siirekli gelismesiyle toplumlar
iizerinde derin degisimlerin olusmasina sebep olmaya devam etmektedir. Hipermodern
donemin 6zelligi olan asirilik ve davranislarda asiriliga kagma durumunun, Nicole Aubert
gibi sosyologlar tarafindan toplumsal patolojilere sebep oldugu gercegi medyalar i¢in de
gecerli gibi goriinmektedir. Aubert (2008:24), hipermodern toplumun, ekonominin
kiiresellesmesi ve kiiresellesmeye bagli olarak ortaya ¢ikan akiskanlik ve degiskenlik
ekseninde degistigini ve doniistiigiinii vurgulamaktadir. Hipermodern toplumlar da bu
degisime ve hiza adapte olabilmek i¢in, yeni davranis bi¢imleri gelistirmek durumunda
kalmaktadirlar. Ozellikle, iletisim teknolojilerinde yasanilan bu hizli degisim ve
doniisiimiin toplumlarin zaman ile olan iligkilerini degistirdigi ve bunun sonucunda da
bireylerin aninda ve derhal tepki verme zorunlugunu hissettikleri goriilmektedir. Haliyle,
bu yeni diizende, orta ya da uzun vadeli diisiinmek ve uzun vadeli degerlere gore yasama
durumu ortadan kalkmaktadir. Toplumlar, her an ve her yerde var olan bir sosyal medya
zinciri tarafindan yonetilmekte olup, an1 kagirmama ve her seyden aninda haberdar olmak
arzusuyla da medya araglarinin esiri haline gelmektedirler. Medya ile iliskili olan asirilik
durumu, medyanin dordiincii gili¢ olarak, toplumlarda her an hiikmetme giiciiyle
aciklanabilmektedir.

Medya iletisim araclarina olan bu bagimliligin, ayn1 asir1 bireysellik ve asir1 tiiketicilik
de ortaya c¢ikan hedonist davranis ve narsist davranis bi¢imlerinin olugmasina sebep
oldugu diisiiniilmektedir. Iletisim aliskanliklarina bagl olarak bireylerde gelisen hedonist
duygular, kendini ¢evreye gosterme ve begendirme arzusu, uzun vadede, Aubert’in ifade
ettigi sekliyle, patolojik durumlara sebep olabilmektedir (Aubert, 2006).

Charles, iletisim aglarinin toplumlar ve bireyler {izerinde yarattigi olumsuz etkilerin
yaninda, olumlu etkilerinin de oldugunu savunmaktadir. Medyalarin yansittig
negatifligin yaninda, pozitif etkilere de sebep oldugunun altin1 ¢izen Charles, medyalarin,
modern insanin gelisiminde, bagimsizlastirict bir rolii oldugunu ifade etmektedir
(Lipovetsky, 2018: 43). Bu fikre ek olarak, Lipovestky (2018:43) de medyalarin
bireylere, meydana gelen toplumsal, politik, kiiltiirel olaylar ile ilgili kendi fikirlerini
sunma ve paylagsma imkanini tanidigindan, diisiince Ozerkliginin saglanmasina ve
gelismesine blylik katki sagladigini savunmaktadir. Medyalarin, 6zellikle giinlimiiz
Clubhouse gibi tartisma platformlarinin, toplumlarin gerek siyasi gerek toplumsal gerekse
ideolojik fikir ve gortislerini ifade etmek ve/ya da yaymak i¢in ne denli 6nemli bir arag
olusturdugu goriilen bir gercektir.

Charles, giiniimiiz toplumlarinin uzlas ile degil, aksine, medyalarin biiytik 6l¢iide katkida
bulundugu ve de etkili oldugu siirekli bir tartisma ortami ile “karakterize” oldugunu
savunmaktadir (Lipovetsky, 2018: 43). Medya iletisim araglari, giinlimiiz hipermodern
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diizende, kaybolan bazi toplumsal degerlerin tekrar dirilmesine araci olurken, diger
taraftan da insanlarin kendi sosyal ortamlarinda dile getiremedikleri diislincelerinin birer
aract olarak belirmektedir. Ozellikle, kolektivist degerlerin etkisini yitirdiginin
diistintildiigii giiniimiiz ¢caginda, Clubhouse gibi uygulamalar, insanlarin kaybettikleri ya
da unuttuklar1 baz1 degerleri ve fikirleri tekrar kesfetmelerine olanak saglayabilmektedir.

Bilhassa, i¢cinde yasanilan giinlin ya da yakin zamanin konularini ele alan Clubhouse
tartisma odalar1, o odada bulunan her bireye kendini 6zgiirce ifade edebilme olanagini
sunmakta ve demokratik olduguna inanilan bir ortamda bir tartigma alani yaratmaktadir.
Bilindigi tizere, Jiirgen Habermas, insanlarin 6zgiirce kendi fikirlerini ortaya koymasinin
Oonemini “kamusal alan” (public sphere) kavrami gergevesinde ortaya koymustur.
Habermas, 18.yiizyilda, Fransa’daki kafelerde, insanlarin 6zgiirce tartistigini, kendi 6zerk
fikirlerini sergiledigini ve bunun sonucunda da olusan kamusal alanin, demokrasi, insan
haklar, esitlik gibi degerlerin gelisiminde biiyiik bir rol oynadigini savunmustur
(Habermas, 1991). 20. yiizyilin ikinci yarisinda, modernitenin bir sonucu olarak ortaya
cikan kitle iletisim araglari, kiiltiir endiistrisi kavramimin ve toplumsal gercekligin
olusmasina sebep olmus, Frankfurt Ekoliine mensup neo-marksist sosyal bilimciler
tarafindan da biiyiik bir elestiriyle ele alinmistir. Ornegin, Max Horkheimer ve Theodor
Adorno, kapitalist sisteme ve liberalizme bagli olarak gelisen kiiltiir endistrisinin
toplumlar tiikketime sevk ettigini, materyal degerlere olan bagimlilig1 pekistirdigini ve
boylece tiikketim sistemine bagimli toplumlarin olusmasina sebep oldugunu
savunmuslardir (Horkheimer ve Adorno, 1947/1974).

Tiiketim kiltiirtiniin postmodern donemde daha da ilerledigini ve hipermodern donemde
de asiriliga ve hatta sinirsizliga eristigi goriilmektedir. Medya iletisim araglart ise
ozellikle Internet’in ortaya ¢ikmasi ve giiniimiizde en etkin ara¢ haline gelmesiyle, bir
taraftan Frankfurt Ekolii’niin ifade ettigi olumsuz yonlerini siirdiirmeye devam etmek de
olup olumlu olarak tanimlanacak degerler de sergilemektedir.

Sonug olarak, Clubhouse’un kendine has yapisi ve barindirdig: tartigma konulariyla,
giiniimiiz hipermodern medya kiiltiiriinii yansittig1 goriilmektedir. Tartisma odalarinin
konu basliklarinin, tartismalara katilan katilimcilarin séylemlerinin bazen asiriliga kagtigi
gozlemlense de insanlarin kendilerini 6zgiirce ifade edebilmeleri ve istedikleri hemen
hemen her konuyu konusabilme imkanlarinin olmasi, Clubhouse uygulamasini bu
noktada diger uygulamalardan farkli kilmaktadir. Tiim asiriliklarda oldugu gibi, medya
iletisim araglarimin yayginligina ve giicline bagli olarak ortaya ¢ikan sdylemlerde ya da
davranis bi¢imlerindeki radikallik ve siirsizlik, Clubhouse gibi uygulamalarin olumsuz
yonlerini ortaya koyarken, ayni platformlar, insanlarin kendilerini ozgiirce ifade
edebilmelerine olanak saglamaktadir. Kiiresellesmeye bagl olarak gelisen hipermodern
yapi, hi¢ kuskusuz zaman igerisinde doguracagi yeni 6zellikleriyle sosyal bilimcilerin
ilgisini ¢eken bir konu olmaya devam edecektir.
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Sonug¢

Clubhouse, farkli yapilanmasi ve yogun etkilesim saglamasi nedeniyle diger sosyal
aglardan farkli bir yapilanma igerisindedir. Saglamis oldugu etkilesim yapisi, bireylerin
sosyal aglar igerisinde daha esnek bir bicimde hareket etmesini saglamakta, yeni iletisim
yapilar1 olusturmakta ve bu iletisim yapilarindan yola ¢ikarak farkli sosyal aglara adapte
olmaktadir. S6z konusu yapilar, Castells ve Van Dijk’in temellendirdigi ag toplumu
yapisinin Ozelliklerini barindirmakta ve Clubhouse’u bu tanimlamanin 6rneklemi haline
getirmektedir. Is yasami, sosyal yasam, eglence, psikolojik rahatlama, vb. amaclarla
kullanilan Clubhouse uygulamasi, birbirlerini tanimayan ve daha Once birbirlerini hig
gérmemis insanlarin bir araya gelmesini saglamakta ve bu birlikten yiiksek etkilesim elde
edilmektedir.

Bunun yani sira, ozellikle pandemi donemiyle birlikte yayilan ve toplumsal kitleler
tarafindan biiyiik ile géren Clubhouse uygulamasinin, hipermodern 6zellikler tasidigi ve
bu yeni modern dénemin 6nemli bir temsilcisi oldugu fikrinin yapilan gézlemlerde agiga
ciktigr goriilmektedir. Yasam bi¢iminde ve davramiglarda asirilik, sinirsizlik ve
radikallikle tanimlanan hipermodernitenin, sosyal medya ortaminda da belirdigi; asir1
baglantisallik, asir1 hiz gibi 6zelliklerin sonucu olarak cereyan eden asirt iliski kurma
arzusu gibi istekler ekseninde sekillendigi dikkat gekmektedir. Clubhouse uygulamasinin
genel yapisi, bireylerin s6z konusu bu asiriligt ve simirsizligi hissetmelerine ve
yasamalarina olanak saglamakla birlikte, fikirlerini de bagimsiz ve hicbir kamu baskisi
olmadan sergileyebilmelerine de araci olmaktadir. Ozellikle, giiniimiiz toplumlarinda
kayboldugu ve yitirildigi diisiiniilen manevi ve kiiltiirel degerlerin, Clubhouse gibi
uygulamalar ekseninde tekrar dirildigi ve kazanildig1 diistiniilmektedir.

Fakat, bu platformlarin, bahsedilen olumlu yo6nlerinin yaninda, olumsuz yonlerinin de
oldugu vurgulanmaktadir. Ozellikle, gegirilen zamanin asiriligina bagli olarak bireyler bu
uygulamalarin bagimlist haline gelmekte ve bu durum da davraniglarina sirayet
etmektedir. Hipermodernitenin de bir 6zelligi olarak ortaya g¢ikan, bireyin kendini ¢ok
fazla ortaya koyma ve baglantida oldugu insanlara begendirme istedigi, zaman igerisinde,
hedonist ve narsist davraniglar gelistirmesine sebep olabilmektedir.

Teknolojik, ekonomik ve kiiltiirel degisime paralel olarak gelisen Clubhouse gibi yeni
medya araglari, hipermodernitenin dnemli bir 6gesini olusturmakla birlikte, toplumlara
ve bireylere sundugu imkanlar ile bir yandan bagimsizlastiran diger yandan bagimlilik
yaratan ve bunun sonucunda da bireye zarar verebilen araglar olarak belirmektedir.
Hipermodenitenin halen devam eden anlamsal belirsizligine ragmen ortaya konulan temel
ozelliklerinin, medya ve medya kullanim aligkanliklar1 ve de o&zellikle Clubhouse
uygulamasinin amaci ile bagdastigini ifade etmek yanlis olmayacaktir.
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