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OZET

Kiiresellegsme ile tiriinlerin alim satiminda daha fazla insamin siirece dahil olmast mal
ve hizmetlerin iiretim kapasitesinde artisa neden olmug; bu kapasite artisi tiiketimi ve tiiketim
kiiltiiriinii dayatmistir. Islami sermaye; Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2002 yilinda genel
se¢imleri kazanmasimin ardindan, neo-liberal piyasa ekonomisinin sundugu olanaklar: da
kullanarak, sosyoekonomik statiide yiikselise gecmistir. Tiirkiye'de Islami tiiketim piyasasinin
gelismesi ile birlikte, muhafazakdr kesime hitap eden Islami moda kadin dergileri de yayin
hayatina girmistiv. Séz konusu dergiler, yayn politikalarinda, Islami muhafazakdr kadinlarin
kamusal alandaki giyim kusam tarzlarina yol géstermeyi ve Islami modayi belirlemeyi
hedeflemektedir. Bu ¢alismanin amact Islami kesime hitap eden Ald ve Aysha dergilerinde
Islami muhafazakar kadinlarin tiiketim kiiltiiriine eklemlenmesi amaciyla kullanilan séylem
stratejilerinin ortaya ¢ikarilmasidwr. Dergilerin metinlerinde siklikla kullanilan kavramlar: klas
olmak, giizelligini kesfetmek, kendi stilini olusturmak, asalet, zarafet, siklik, sikliga sikitk katmak,
stkltk yarisi i¢inde olmak 151lt1, aristokrat goriiniim, saray esintileri, neyi-nerede-ne zaman
giyecegini bilmek vb.dir. Calismada tesettiirlii kadimin giyimine veya begenilerine rehberlik
etmek amaciyla ilk tesettiir modasi dergisi olmasi nedeniyle Ala dergisi ve yayin hayatina devam
eden dindar muhafazakar orta ve iist-orta sinif ¢alisan ve ¢alismayan kadinlara seslenen Aysha
dergisi ele alimmaktadr. Calismada feminist metodoloji takip edilerek elestirel séylem analizi
teknigi kullanilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Muhafazakdir Moda Dergileri, Tiiketim Kiiltiirii, Muhafazakar
Kadin.

*Bu makale Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Basin ve Yaym Anabilim dalinda
“Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Islami Muhafazakir Kadin Dergilerinde Kadin Bedeninin
Kurgulanmasi: Ald ve Aysha Dergileri Ornegi” yapilmis olan yiiksek lisans tezinden hareketle
yazilmistir.
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ABSTRACT

The involvement of more people in the process of buying and selling products with
globalization has led to an increase in the production capacity of goods and services; this capa-
city increase has imposed consumption and consumption culture. The Islamic capital has raised
in the socio -economic status by using the opportunities offered by the neoliberal market after
the Justice and Development Party won the general elections in 2002. With the development of
Islamic consuming market in Turkey, Islamic fashion women's magazines that appeal to conser-
vative audiences also entered into the publication sector. These magazines aim to guide Islamic
conservative women's clothing styles in the public sphere and to determine Islamic fashion in
their publishing policies. The aim of this study is to reveal the discourse strategies used in Ald
and Aysha magazines to integrate Islamic conservative women into consumption culture. The
concepts frequently used in the texts of the magazines are as follows: being classy, discovering
your beauty, creating your own style, nobility, elegance, being stylish and more stylish, being in
a race for elegance, glimmering, aristocratic appearance, palace breezes, knowing what to wear
where and when, etc. In the study, Ald magazine, which is the first veiling fashion magazine to
guide the veiled women's clothing or enjoyment, and Aysha, which continues its publication life
and appeals to religious conservative middle and upper-middle class working and non-working
women are studied. In the study, the critical discourse analysis technique has been used by fol-
lowing the feminist methodology.

Keywords: Conservative Fashion Magazines, Consumption Culture, Conservative
Woman.
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GIRIS

Giindelik hayatin estetiklestirilmesini hedefleyen tiiketim kiiltiirtinde ve “giinde-
lik hayatin politikasi”nin diizenlenmesinde beden, merkezi bir konum teskil etmektedir.
Evrimci biyolojik sdylemlerden sosyolojik soylemlerin ilgi alanina giren beden, “Fou-
cault’nun “soylemsel beden”inden, Elias’in “uygarlasmig beden”ine ve ge¢ modernligin
“doniisli beden”inden postmodernligin “kutsanmis beden”ine kadar” birgok siirecten
gecmistir (Kara, 2015, s. 24). Kapitalist piyasanin tiiketim alani olarak gordiigii beden,
giiniimiiz toplumlarinda cinsiyet {izerinden bedene miidahale olarak 6n plana ¢ikmakta-
dir. Ozellikle toplumsal hayatin hemen hemen biitiin alaninda erkek bedene kars1 zayif
kadin bedenine miidahale kadin erkek iligkilerinin 6tesinde de toplumsal iligkileri be-
lirlemektedir. Kadin bedeni, kaynagini kiiltiirden, dinden ya da baska bir seyden alan
yasalar yoluyla diizene ve kontrole tabi tutularak bir anlamda ehlilestirilmeye caligilir.
Dogurganlik, emzirme, bekaret zar1, menstriilasyon dongiisli, menopoz gibi agirlikli ola-
rak bedensel tiretim ve cinsellikle ilgili temalar kadinin bedenselliginin sosyal zeminde
denetlenmesine neden olan baslica 6zelliklerdir. Cinsellikleri ve sosyal hayatta varliklari
toplumsal agidan sorun gibi anlatilir ve kadinlar ¢esitli denetlemelerle kars1 karsiya kalir-
lar. Zira kadin bedeni kapitalist piyasa aktorleri ve yasal ya da yasal olmayan otoritelerin
eliyle bir anlamda tiiketilmekte; yeniden kurgulanabilir, inga edilebilir metalara doniistii-
rilmektedir. Bu yapiya sahip olan beden, kapitalizm ve kapitalist sistemin yeniden inga
edilmesinde biiyiik bir rol oynamakta ve tiiketim edimlerini arttirmakla kalmayip devam-
liligint saglayan bir disli olarak islev gérmektedir.

Yagamin her alanini kusatan giizellik, moda, eglence, saglik, yeme-igme vb.
alanlarda olusturulan sdéylemler, kendi bedeninden rahatsiz olan bireye baskalarini asma
duygusu ile mutluluk, statii, farklilik ve haz yollar1 dnermektedir. Ozellikle kadin bedeni
tizerinden hareket eden bu sdylemler kadin bedeninin metalagmasina neden olmaktadir.
Kadin bedeninin metalasmasi moda, giizellik onerileri, ideal viicut 6l¢iilerinin belirlen-
mesi ve bedeni sekillendirme arzusunun yaratilmasi gibi kapitalist sistemin kullandig:
araglar olarak ortaya ¢ikmaktadir (Odabast, 1999).

Araliksiz bir propaganda; farkli iletisim mecralarindan farkli séylem stratejile-
riyle insanlara bir bedenleri oldugu ve onu korumasi gerektigini sistemli olarak anlatip
durmaktadir. Gegmiste oldugundan daha yogun sekilde bugiin kadin bedeni modern tiike-
tim kiiltiiriine bagl pratikler vasitasiyla bir doniisiimden ge¢mektedir ve bu doniisiim si-
yasal olarak “muhafazakar” ya da “modern” olmasi fark etmeksizin tiim kesimleri etkile-
mektedir. Neoliberallesmis bir diinyada yasayan birey 6zne haline gelirken fiziksel olani
tanimlamakla kalmamakta, kendisini toplumsal olarak da ortaya koymaktadir. Kendisine,
bedenine, hislerine, etrafindakilere, 6tekilere bakarken kaginilmaz bir sekilde neoliberal
kiiresellesmenin dogurdugu sdylemler, fikirler ve degerler ile dolayim kurmaktadir. Ozel-
likle kadinlar, kendi bedenini kisisel istek ve arzularina bagli olarak beden ve mahremini
yonetememektedir, bunun aksine beden farkli iktidar pratikleri ve yapilar igerisinde se-
killenerek yeni benlikler, kimlikler ya da bedene dair idealler kurularak denetlenmektedir.
Diger bir deyisle, tim kurdugumuz iligkiler dig faktorlere dayali olarak sekillenmekte
ve yeniden formiile edilmektedir. Bu 6znellik kurulurken alternatifsiz en parlak iyiler
betimlenmekte ve buna yonelik idealler sembolik miidahaleler ile birlikte sunulmaktadir
(Ozbay, Terzioglu ve Yasin, 2011, s. 16).
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Tiirkiye’de 1980°1i y1llar 12 Eyliil askeri darbesinin ardindan hem neoliberal po-
litikalarin benimsendigi hem de Siyasal islam’mn muhalefetini artirdig1 yillardir. 1980°lerin
sonlarinda sayilari artan imam-hatip liselerinden mezun kiz ¢ocuklarinin iiniversitelerin
ilahiyat fakiiltelerinde sayilarinin artmasiyla “basortiisiine 6zgiirliik” talebi igin elverisli
bir zemin de olugsmustur. Bagortiilii kadinlarin kamuda yer almamasi bu anlamda politize
edilmeye ve aktivist eylemlerle hayata gecirilmede de somut bir talep olmustur. Basortii-
sli meselesi siyasetin giindeminde merkezi bir yer edinir; bireysel haklar baglaminda dini
ozgiirliik veya bilinglenmenin mi tezahiirii oldugu ya da kamu tarafsizligini ihlal etme
amagli Islami gevrelerin giindeminin simgesi oldugu karsithginda kurulan bir tartisma
zemini sekillenir (Ayata ve Tiitiincii, 2008). “Ogrencilerin dinim geregi ortiiniiyorum”
ifadeleri degil, devletin siyasi bakist agir gelir ve basortiisii eylemleri laiklik ilkesine
tehdit olarak algilanarak kadinlar agisindan kisa siireli olarak basarisizlikla sonuglanir.
Basortiisii, 2002 y1l1 genel segimlerinde iktidar olan Adalet ve Kalkinma Partisi (Ak Parti)
hiikimetinin 6ncelikli meselesi olmamuistir; ancak 2013 yil1 demokratiklesme paketi kap-
saminda kamuda basortiisii serbest birakilmig; 2015°te hakim ve savcilar; 2016 yilinda
polisler ve 2017°de ordu mensuplar1 olmak {izere meslek gruplar1 igin bagortiisii serbest
olmustur.

Tiirkiye’de 1980’11 yillarda baslayan neoliberal politikalar 6zel sermayenin 6nii-
nii agmus Islami sermaye piyasasinin da gelismesine katk1 saglamistir. Buradan hareketle
Islami muhafazakar kesim is diinyasinda ticari hacmini artirmis, sermayesi de olan varsil
yeni bir muhafazakar sinifin ortaya ¢ikmasina ve bu kesimin tiikketim kiiltiiriiyle tanis-
masina neden olmustur. Tiirkiye’de 2002 yilinda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin genel
secimleri kazanmasiyla, neoliberal politikalar araciligiyla Islami sermaye siyasi ve eko-
nomik anlamda yiikselise devam etmistir. Siyasal Islam ve kapitalist sistem birlikteligi,
Islami inang ve yasay1s tarzina da hitap eden tiiketim kaliplarinin begeni, statii, imge gibi
unsurlariin pazarlama strateji ve sdylemlerini medyada somut olarak gozlemleyebilme-
yi miimkiin héle getirmistir. islami sermaye piyasasinin yiikselmesi Tiirkiye’de muhafa-
zakar kadin moda dergilerini ortaya ¢ikarmistir. 2010 yilinin ikinci yarisindan itibaren
Tiirkiye’nin giindemine islami moda dergileri girmis; 2011 yilinin Haziran ayinda Islami
Moda dergisi olan Ald, kisa siire sonra Hesna, Enda, Aysha gibi muhafazakar moda-ma-
gazin dergilerinin yayimn hayatinda sayilar1 artmigtir. Moda magazin igerikli bu dergiler
hedef kitle olarak belirledigi tesettiirlii kadinlara ev dekorasyonu, giyim kusam, makyaj
gibi konularda Oneriler sunmakta; bu Onerilere uyanlarin asil, elit, modern vb. kimlik
statiilerine erigebilecegi vaadinde bulunmaktadir. Dergiler, Tiirkiye’deki medya capraz
sahipliginin etkisiyle Islami sektor ve miisterilerini bulusturma imkani saglanmigtir. Bu
birliktelik Islami muhafazakar kadin bedenini de bir tiiketim alan1 olarak gdrerek me-
talastirmistir. Piyasaya uyum saglamak, muhafazakar kadinin simgesi olan basortiisiini
-moda anlamiyla tesettiirii- metalastirmis, buna bagli olarak yeni seckin bir tesettiir giyi-
mi ortaya ¢ikmig ve bunun da 6tesine giderek tist sinif kadinlara seslenerek seckin Miislii-
man kadin kimligini sekillendirmeye yonelmistir. Tipki Simmel’in tespitinde oldugu gibi
moda sinifl1 toplumun bir formu haline gelmistir (2003, s. 42).

Bu arastirmaya Islami kimlik temelli {iretim ve tiiketimin belirginlestigi alan-
lardan biri olan muhafazakar moda-magazin dergileri konu olmustur. Caligmanin amact,
2000’li yillarda gerek siyasal alanda giic kazanan siyasal islam gerekse de ekonomik
alanda etkinligi ve sermaye birikimi yiikselise gecen Islami sermayeye paralel degisen
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muhafazakar orta sinif kadinlara hitap eden Islami popiiler moda-magazin dergilerinin ir-
delenmesidir. Aragtirma mecrasi olan muhafazakar moda dergilerinde kapitalist sistemin
pazar dinamikleri, Islami muhafazakar yasam tarzi ve kadin bedeni iiggeninde tiiketim
kiiltiirti ve ataerkil degerlerin nasil birbiri ile eklemlendiklerinin serimlenmesi ve birbirini
yeniden iireterek sdylem ve stratejilerinin neler oldugunun ortaya ¢ikarilmasidir. Aras-
tirma kapsamina muhafazakdr moda-magazin yayin politikasina sahip ilk yayimlanan
dergi olmas1 sebebiyle 4/d dergisi ve bu tarz yaym politikasina sahip dergi 6rneklerinin
son temsilcisi ve halen yayimlanmasi sebebiyle Aysha dergisi secilmistir. 4/d dergisinin
2014 yilinda yayimlanan Ocak, Mart, Temmuz ve Aralik, Aysha dergisinin 2017 yilinda
yayimlanan Ocak, Mart, Temmuz ve Aralik niishalar1 “tesadiifi 6rneklem yoluyla” segilip
¢alismanin drneklemi olusturulmustur.

1. Tiiketimin Degisen Anlami: Modern Dénemden Postmodernist Doneme
Bakis

Tiiketim olgusuna farkli bakis agilariyla farkli anlamlar yiiklenmekte ve kimi
olumlu kimisi de olumsuz olmak iizere degisik degerlendirmelere konu olmaktadir. Ozel-
likle serbest piyasa ekonomisi savunucular1 daha fazla tiiketimi daha fazla {iretim olarak
algilamakta ve boylesi bir iligki sonucunda artan tiiketim kapasitesini de daha fazla refah
olarak yorumlamaktadirlar.

Endiistriyel kapitalizmin ilk donemlerinde ekonomik gelisim seyri igerisinde tii-
ketim kisinin kimlik duygusunu tiikettigi sembol ve kaliplari olusturmuyordu. Cogu kisi
i¢in kimlik, ¢alisma yagamindaki rollerin baskisi altinda gergeklesiyordu; maden isgisi,
ciftlik is¢isi ve fabrika makinisti olmak onlara ¢ekirdek bir toplumsal kimlik duygusu
sagliyordu. Bu erkekler kadar iicretli ¢alisan kadinlar i¢in de bu sekildeydi. Toplumsal
kimlik duygusu onlara kim olduklari, ne yapmalar1 gerektigi, kendilerini nasil diisiindiik-
leri ve basgkalarinin onlari nasil algilamasini istedikleri konusunda olumlu duygular ice-
risinde olmalarini sagliyordu (Erikson’dan aktaran: Bocock, 2009, s. 57). Fordizm, yar1
otomatik montaj hatlarini, is boliimiine ve ayrimlarina iliskin “Taylorist” bigimleri kulla-
nan, genel bir seri tiretim sistemine dayali yogun sermaye birikimi rejiminin olusumunu
temsil etmektedir. Fordist donemde, toplam talebi arttirict Keynesci politikalara dayali,
sosyal demokrasinin yiikselisiyle ¢akisan ve ticretleri yiliksek tutan refah devleti anlayisi,
1950’lerden sonra kitlesel tiketimi baglatmistir (Dagtas, 2006, s. 10). Fordizmle artan
iretim kapasitesi oraninda halkin tiiketim potansiyelinin artirilmasi da hedeflenmistir.
Bunun i¢in seri sekilde iiretilip pazara alimi uygun kosullarda siiriilmistiir. Seri liretim ve
tiiketim modeline kargilik 1970°1i yillarda ekonomik krize siiriiklemistir; iste bu krizden
de Fordizmi terk ederek, mallarin ve sermayenin kiiresel bir diizlemde hareket etmesinin
Oniinii acarak ¢ikmaya yonelmistir.

1950’lerin tek diize standart toplu tiiketim donemi kendini 1960’larda daha ¢ok
seceneklere birakmistir. Sabit statii gruplarmin kaybolmasindan bahseden Featherstone,
bu dénemi “postmodern” olarak tanimlamistir (2005, s. 83). Burada grup tiyeliklerinin
sabit ve duragan yapis1 yerini degiskenlige birakmistir (Bocock, 2009, s. 40).

Postmodern ya da post-fordist donem ile yasam bi¢imine yonelik pazarlama-
nin sadece var olan yasam bi¢imlerinin taninmasi ve hedeflenmesi degil, tiiketiciler igin
anlamli yapilara gore yeni yasam bigimleri olusturulmasi amaglanmaktadir. (Odabasi,
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1999, s. 12). Postmodernizmde farkli olan tiiketim kaliplar1 agisindan ¢esitli etnik, sosyal
sinirlamalar, yas, cinsiyet gibi etmenler bireysellesmis kaliplara goére daha az 6neme sa-
hiptir. Gruplara ait sabit sinirlar modernizmde oldugundan daha akiskanlik gosterir. Kim-
likler devamli bir degisim hali igerisinde sosyal ekonomik kategorileri karigtirip her seye
uydurulabilirler. Ornegin modernizmde oldukga farkli dinleyici gruplarma sahip oldugu
diistintilen pop, caz, country, western, klasik veya ¢agdas miizik birbirine karistirarak
postmodernizm kosullarinda bir araya gelebilmislerdir. Statii gruplari igin sabit farklilik-
lar ¢izilmigsken ayni insanin sabah geleneksel yeme igme aliskanliklarini veya geleneksel
kiyafetlerini benimserken, bir aksam pop konserine gidebilecegi, diger bir aksam klasik
miizik dinleyebilecegi veya bir bagka aksam kiliseye, camiye, sinagoga gidecegi varsa-
yilir. Zevk stil, ilgi alani, politik ya da dini olarak “ait olma” postmodernizm kosullari
altinda degisebilir; birbirine zit olan iki diislince bir araya gelebilir. Bu yasam tarzinda
kimlikler devamli bir degisim hali igerisinde bir alt gruba ya da list gruba dzgiirce gegis
yapabilmektedir. Modernizmde sabit olan asilmaz bu sosyal statii hali, postmodernizmde
degistirilebilir esnek yapilar haline gelmistir. Bir zamanlar, modernizmin kosullar1 altin-
da sosyal hiyerarsi igindeki “yerlerini bilmek” zorunda olan insanlar, postmodernizmde
boyle diisinmekten vazgegmislerdir. (Bocock, 2009, ss. 86-87).

Post-fordist yapilanma i¢inde mevcut gelir, servet ve gii¢ esitsizliklerini birlikte
deneyimleyen ve ortak bir ¢ikar ve diinya goriisiine sahip homojen bir sinif ¢ikar: algi-
layis1 artik dnemini yitirmektedir. Post-fordist donemde siif temelli algilayislar yerini
“yasam tarzi” gruplarina birakmaktadir. Yasam tarzi, simif gibi kolektif bir yapiy1 degil,
bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve lislupgu bir 6zbilinci ¢agristirir. Bir kimsenin bedeni,
giysileri, konugmasi, bos zamani kullanmasi, yiyecek ve igecek tercihleri, ev otomobil
tatil secimleri vb. konut se¢imi bireylerin/tiiketicilerin begeni ve iislup duygusunun
bireyselligi olarak kabul edilir (Featherstone, 2005, s. 140).

Bocock, tiikketimin ihtiyactan gok prestij, farklilik, bir gruba aidiyet, kimlik, imaj
edinme, smif atlama gibi simgesel degerler adina yapildigini soylemektedir. Medya ice-
rikleri ile tliketiciye metalara ulagarak sinif atlayacagi, yasaminin olumlu anlamda degi-
secegi, bir gruba ait olacagi ya da farkli olacagi tiiriinden iletiler sunulmakta, tiriiniin ken-
disinin tanitimi ise geri planda yer almakta ya da hi¢ yer almamaktadir. Tiiketimin artik
insanlarin kim olduklari, kim olmak istedikleriyle ilgili duyarliklarim ve bu duyarliklar
korumalarini saglayan yontemleri etkiledigini; bu nedenle ekonomik oldugu kadar, ayni
zamanda toplumsal, psikolojik ve kiiltiirel bir olgu olmaya da devam edecegini belirtir
(2009, ss. 7-10). Tiiketim edimi kisilerin sosyal yasamlarinda gruplarinin olusmasi ve
yasam bigiminin olugmasinda 6énemli bir role sahiptir. Bireyler sadece pratik yararlari ve
islevlerinden dolay1 degil, ayn1 zamanda kim olduklarini gésterme, duygularimi ortaya
koyma ve g¢evreleriyle iletisim amaglarindan dolay1 da iiriin satin alip kullanmaya bas-
lamaktadirlar (Odabasi, 1999, ss. 8-29). Baudrillard (2008) piyasadaki {iriinlerin sadece
insan ihtiyaglartyla iligkili olmadigini, sahip oldugumuz araglarin, fiziksel ihtiyaglarimizi
karsilamaktan ziyade; statiimiizii tayin edici, prestijimizi yansitici, bizim digimizdaki in-
sanlarin bize bakist ve onun nezdinde degerimizi belirleyici misyonlar edindigini aktar-
maktadir. Ornegin, gamasir makinesi mutfak esyasi olarak hizmet eder ve konfor, prestij
0gesi, vb. rolii oynar. Tiiketimin alani tam olarak iste bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir
nesne, anlam verici 6ge olarak ¢amasir makinesinin yerine gecebilir. Simgelerin manti-
ginda oldugu gibi, gostergelerin mantiginda da nesneler artik higbir igleve ya da tanimli
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bir ihtiyaca bagli degildir. Bu tam olarak nesnelerin baska bir seye cevap vermesindendir.
Ister toplumsalin mantig1 ister arzunun mantig1 olsun, bu baska seye nesneler hareketli
ve biling dist anlamlandirma alani olarak hizmet eder (2008, s. 89). Bauman ise tiikketim
kiiltiiriinii, metalarin degisim degerinin ortadan kalkmasi, triinlerin yarar islevi yerine
gosterge iglevinin 6n plana ¢ikmasi olarak tanimlamakta ve imrenilerek tiiketilen seyin
gostergeler oldugunu aktarmaktadir (1999(a), s. 83).

Insanlar modern tiiketim ideolojisi ile sosyal ve kiiltiirel olarak etkilendikten
sonra televizyon, gazete ve radyolarda sergilenen gosterge ve imajlart ekonomik
durumlar1 yetmese bile satin almaya arzu edebilirler. Kitle iletisim araglarinin etkisiyle
iiretimden ziyade tiiketimin kabul edilir olmaya baslamasi, imaj kazanma, statii kazanma
ve yeni kimlikler yaratma bireyin degigsimlerini etkilemektedir. Bu kitle iletisim araglari
medya olarak tanimlanmaktadir. Medya ara¢ olarak kullandig: dil ile tiiketim arzularim
koriikleyerek yeni tiiketici gruplarinin olusmasini saglamaktadir (Aypargast ve Kirilmaz,
2016, s. 50).

Tiiketim kiiltiirii ve tiiketim mallarinin yiiklenmis oldugu “yeni” manipiilatif an-
lamlarin, {slami inang ve yasay1s tarzina da hitap eden tiiketim kiiltiiriiniin begeni, statii,
imge gibi unsurlara hitap eden bir pazarlama strateji ve sdylemi medyaya yansimaktadir.
1980 sonrasinda liberal politikalar, piyasa ekonomisi ve kitle iletisim araglarmin 6zel-
lesmesi siirecinde Islami gruplar da piyasa ekonomisine dayali sisteme entegre olarak
avantaj elde etmeye baslamis ve kendi orta ve ortanin {istii siniflarin1 olusturmustur. Ozel-
likle sekiiler ve modern egitim araciligiyla Islami aktorler, sosyal ve kiiltiirel sermayeyi
yeni elde ettikleri ekonomik sermaye ile doniigtiirmeyi basardilar. Bu orta siniflagmanin
bir sonucunda, Islami gruplar arasinda tiiketim énemli bir gdsterge alani olarak ortaya
cikmustir. Ekonomik ve kiiltiirel yasamin yeni formlarmin benimsenmesi, islami hareketi
sekillendirmistir (Komegoglu, 2007, s. 57). Dolayistyla dindar kimlik, tiiketim kiiltiirti-
niin normlar dizisinden yararlanarak olusturulmaktadir (Ozbolat, 2015, s. 141).

2. Muhafazakar Kadin ve Tiiketim

Tiirkiye’deki Islamcilik ideolojisi, Tiirk modernlesmesi siirecinde {iretilen top-
lumsal cinsiyet rollerini tarihe ve toplum yapisina aykir1 bulur ve bu rolleri yeniden dii-
zenlemeye soyunur. Ancak donemin kadinla ilgili algilamasina yakindan bakildiginda
gelenekselci goriis ile modernlesmeci goriis arasinda toplumsal cinsiyet rolleri arasinda
bir benzerlik oldugu da goriilebilir. Her iki goriiste kadin aslinda her seyden 6nce “anne”
ve “es” vazifesiyle tanimlanmaktadir. Buna ragmen Cumhuriyet reformlarinin kadinlara
siyasi hak ve 6zgiirliikler tanimasi, egitim ve dgretimde diizenlemeler ile onlar1 kamusal
hayata katmas1 kadinin radikal niteliginin degismesinde etkili olmustur (Berktay, 2010, s.
108).

Muhafazakar kesim Kemalizm’in yeni kadin {ilkiistine kars1 eski kadinin kiymeti
iizerine 1srar ediyordu. islame1 harekette, “okumamis ama ‘vahi kiiltiirii’ ile bilge, ‘sabirli,
temkinli, vakarli, sefkatli, bilhassa hamiyetli’ —ve tabi ‘yerli ve milli’ olan eski kadin,
sokaga salinarak ahlaken diisen yeni kadindan daha yiiksekti” (Bora, 2017, s. 800). Ka-
dinin eve donmesini 6zleyen bu muhafazakar bakis 1980’lere kadar hakimiyetini korudu.
Muhafazakar dindar kadinlar, 1990’11 yillardan baslayarak hem hayir dernegi veya vakif
gibi orgiitler icerisinde kadin kollari olarak faaliyetlerini artirmis hem de kadin dernekleri
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kurarak muhafazakar kadin kimligini kurgulama ¢abasina girmislerdir. Dergi, gazeteler-
de muhafazakar kadini anlatan yazilariyla kadin gazeteci ve aktivistlerin sayilar1 artmis;
daha sonra bu yayinlara muhafazakar moda, aktiiel-siyaset vb. dergiler ve blog yazilar
dahil olmustur. Muhafazakar kadinlar, 1980°1i yillarda Kemalizmin yeni kadin tilkiisiiniin
aksine eve donme arzusunda degildir artik; tiniversite mezunu, meslek sahibi bir sehirli
dindar kadin ziimresi olugmaktadir. 1973’te kurulan Hanimlar {lim ve Kiiltiir Dernegi,
1976°da Sadirvan dergisini ¢ikararak bu ziimrenin sesi olmustur. 1980’e kadar ¢ikan der-
gi, “ilimci” bir sdylemle basortiiliilere itibar kazandirmaya 6nem vermistir. Tasarimlar ya-
yimlayarak bir ortlinme estetigini islemek de bunun bir parcasi olmustur. 1980°li yillarin
ilk yaris1, bir yandan radikal Islamciliin, bir yandan o dénemde iiretimi cok artan hidayet
romanlarinin tesiri altinda gecer. Serife Katirci’nin agik¢a Duygu Asena’nin Kadinin Adi
Yok romanina cevap olarak yazdig1 Miisliiman Kadinin Adi Var romaninda bagortiilii bir
kadin kahraman, hekim olarak ¢aligma hakkin1 sokiip almaktadir. 1980°lerin ortalarindan
itibaren ise kadinlara 6zel dergilerin sayisinda artis yaganir. 1985’te yayimlanmaya bag-
layan Kadin ve Aile Dergisi kadinlara geleneksel roller iizerinden seslenir; “Sizler bizim
nazarimizda ya beyaz oyali namaz basortiild, eli tespihli, agzi duali haci anne teyzeler
veya esine, yuvasina sadik, ciddi, sefkatli ve fedakar ev hanimlari: ya da cici, temiz, crvil
cwvil, hiinerli kiiclik ablalarsiniz.” 1988’de yayin hayatina baslayan Nurcu, Bizim Aile
de ev ici hayat ve gorevlere egilmistir. Yine 1985’te yayimlanmaya baslayan Mektup
Dergisi her seyden 6nce kadinlarin kaleminden ¢iktig1 vurgusuyla digerlerinden ayrilir.
Kadin erkek herkese hitap eden dergi, Bati’da ve kapitalist diizende kadinlik durumunun
ve istismarinin elestirisiyle, Islam’da kadimin yeri meselesiyle, drtiinme bicimiyle mes-
gul olmustur. Dergi esas arayisi, kadinin kamusal hayata katilmasinin adap ve yordamin
gelistirmek oldugunu aktarmaktadir. Genel olarak radikal bir s6ylem kurmakla beraber,
Genel Yayin Yonetmeni Emine Senlikoglu; Miisliiman kadinin 6ncelikle iyi bir evlat, es
ve anne, ancak ondan sonra iyi bir miicahide olmasi gerektigi fikrindedir (Bora, 2017, ss.
801-804).

Kamusal alana ¢ikmayan, baskalarina “6tekilere” mesafeli olarak agilan bir alan
olan mahremiyet, kokli bir degisim igerisinde yer alir. Buna gére mahremiyet kavrami-
nin iki yonii bulunmaktadir: Birincisi mahrem kabul edilen hususlar devlet, ekonomi,
popiiler kiiltiir gibi dig kuvvetlerin etkisiyle formiile edilirken; ikincisi, ilkine es deger
sekilde mahremiyetin daha ¢ok giindemde olup konusulur, arastirtlir ve paylagilir hale
gelmesidir. Dolayistyla ilizerinde durulan bu siire¢ mahremiyetin kamusal alan sinirlarinin
nerede bagladig1 ve bittigi ile ilgili toplumsal ve kiiltiirel niteligi sekil degistirmektedir.
Mahremiyet olanin kamusallagsmasi, piyasa igerisinde yer alarak metalagmasi ya da neo-
liberallesmesi muhafazakar kadinin kimliginin insa edilmesinde dinamikler yaratmustir.
Mubhafazakar kesimin kendilerine agtiklari kiiltiirel alan, siyasi miicadele alanina ¢evril-
mesiyle 6zgiirliik tartigilabilir hale gelmistir. Cumhuriyetin temel iddialarindan laiklik ve
modernlesmeyi sistematik olarak elestirip Tiirkiye’de tepeden yapilan reformlar1 giigli
devletin dayatmas1 olarak gérmiislerdir. Ne var ki Islamci kadinlarm bu miicadeleleri,
kendini hak miicadelesinde degil daha fazla goriiniir olmakla gergeklestirilmistir.

Muhafazakar kadin yazar Fatma Barbarosoglu (2015) tesettiirlii kadmlarin ka-
musal alanda goriiniir olmasinin sosyolojik nedenlerini irdelerken Refah Partisinin yerel
secimleri kazanmasinin dnemli bir motivasyon sagladigini; politik bir tavir olarak tesettiir
giyim bir ortiinme ve dolayisiyla saklanma iislubundan gikarak, gériinme ve her yerde ol-
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maya dogru evrilen bir degisim gdsterdigini one siirer (s. 57). Barbarosoglu 1980’lerden
sonra yiikselen siyasal Islam dalgasiyla 6znelesme siirecine dikkat geker.

Refah Partisi “milli goriis” geleneginden beslenen politikalarinda kadinlari da
hareketin icerisine dahil ederek siyasallasmalarini sagladi. Islami referanslarla siyasal
miicadelelerini genigletme siirecinde kadinlar da basortiisii ile yliksekdgretim hakkini sa-
vundu; 6zellikle kampiis 6nlerinde yaptiklari eylemlerle rejimin dayattigi cagdas/modern
giyim kusam kodlariyla sembollesen modern/cagdaslik kavrayisina meydan okuyarak
“tesettlir giyimi hakkini” savunan eylemlerle goriiniir olmay1 basardilar. Nasil ki Os-
manli’dan Cumhuriyet Tiirkiyesine gegis siirecinin “toplumsal degisme ve hareketlilik,
kimlik farklilagmalar1 siiregleri igerisinde kadinlar hep merkezi bir 6neme sahip” olarak
Kemalist Cumhuriyetg¢i proje modernlesmenin odak noktasindaki rolii kadinlara vermisse
1980 sonras1 Islamci hareketin siyasi yelpazenin sag kanadindan kendini ayristirmasinda
da kadinlar 6nemli aktorler olarak rol almigtir. Béylelikle kadinlar siyasi, kiiltiirel, sos-
yal yonleriyle ve benlik diizeyinde yeni bir kimlik olusumunu giindeme getirmislerdir.
Islamci1 hareket 6zelinde ve kadinlarin bulundugu hayati yer bakimimdan genel kimlik
politikalarinin merkezinde kadilara bir ‘ayra¢’ olma/olusturma islevi yiiklenmistir (il-
yasoglu, 1995, s. 754). Ne var ki Refah Partisinde kadinlar {istlendigi Siyasal Islam kim-
liginin belirginlesmesi ve goriiniirliigiindeki 6nemli roliine ragmen RP’nin milletvekili
aday listesine tek bir kadin dahi girememis; koalisyon ortakliginda da kadinlar 6nemli bir
pozisyona sahip olamamislardir. Refah Partisi’nin Islame1 kadinlarin politik gériiniirlii-
giiniin ¢oguna se¢im kampanyalarinin mutfak kismiyla veya muhafazakar kadin segmen-
lere ulagma siireciyle sinirliydi (Cakir, 2000, ss. 14-18).

Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) ise kadinlara ve partinin kadin kollarmna
Milli Goriis hareketinin yaklasimindan daha farkli yaklagmis; 6zellikle 2002 yili secimde
AKP’nin genel segimlerdeki bagarisinda kadinlarin se¢im kampanyalari aktif ¢caligmala-
rmin giicii kesfedilmisti. Ancak AKP bunu zaten 1994 yilinda yerel segimlerde Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi se¢im zaferinden zaten biliyordu. AKP politikalarinda RP’den
farkli olarak kadinlar ve kadin kollar1 6zel bir 6nemle ele alinmis; sadece se¢im kampan-
yalar1 degil muhafazakar kadin, yoksul haneler, gecekondu mahalleleri gibi ihmal edilmis
alanlara AKP kadin kollarinin erigimi ve yardim gotiirmesi dnemli goriilmiis; erkeklerin
girmeyecegi evin i¢ine muhafazakar kadinlarin —dolayistyla komsular agisindan zararsiz
olarak- girmesi politikasi izlenmis ve “kaleyi icten fethetme” metaforuyla dile getirilen
propaganda sdylemiyle secimlerde hayli basarili olunmustur. Adalet ve Kalkinma Par-
tisinde parti icerisinde kadinlar hem yerel hem de ulusal diizlemde siyasal faaliyetlerde
cok daha etkin ve goriiniir olma olanagina kavusmuslardir (Arat, 1999; Ayata ve Tiitiincii,
2008).

2000’li yillarda 6zellikle muhafazakar kadinlar arasinda artan gosterisei tiike-
tim Oriintiileri elestiri konusudur. Barbarosoglu, Sov ve Mahrem adim tastyan kitabinda
tesettlir giyim ve tiirban modasinin ve dolayisiyla magazin ve kapitalist iiretim-tiiketim
iliskilerini popiiler yazilarla elestirir. Kadinlarin giyimi, 6znelliginin kurulmasinda dnem-
li bir yer tutmaktadir. Ortiinme yoluyla kendilerini Batililagmaya kars1 koruduklarini 6ne
siiren Islami muhafazakar kadinlar, kamusal alanda 6rtiinme yoluyla mahremiyetlerini
koruduklarim ifade etmektedirler. Bu noktada &rtiinme, Islamci kimligin kurulmasinda
onemli bir simge haline gelmistir (Kadioglu, 1998, s. 96). Ortiinme, Miisliiman kimligi-
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nin olusturulmasi i¢in kamusal alanda Miisliiman kadin 6znelesmesinin pratigi ve Islam-
ciligin sembolii olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kose, 2014, s. 205). Goéle (2011), anonim
olmaya bagli olarak ortiinme iizerinden tesettiiriin goriinmeme amacindan, kamusal bir
gOriliniirliik haline geldigini aktarmaktadir (s.164). Sergilenen kamusal goriiniirlik gele-
neksel ortiinme bigimlerinden modern goriintiisiiyle farklilasmaktadir. Islam anlayisinin
sinirlarina ¢ikmadan kamusal alan dindar muhafazakar kadinlarin dindarlig1 yeniden inga
ettikleri ve kendilerini gergeklestirdikleri ve dzgiirlestikleri mekana donisiir. Kendilerine
yeni bir alan agmalarina fayda saglayan kiiltiirel pratikleri kadinlarin ¢alisma ve sosyal
hayatinda tesettiiriin temsil edilebilmesi dindar bir kimlik kurulumu agisindan 6nemlidir.
Dindar kadmlarin 6znelliginin insa edilebilmesi agisindan tesettiir bir ara¢ olarak vazge-
cilmezdir.

Tesettiir bir yandan kamusal mekanda Islamc1 kadimlarin 6znelliklerinin fark-
liligint ortaya koyarken diger yandan erkek ile dindarlasmanin farkli oldugunu goster-
mektedir. Erkekler kamusal mekana hemen ayak uydurabilirken (takim elbise giymek,
sakal kesmek) kadinlar modern gériiniime uyum saglamaya calisirken kaybolmamak icin
tesettiir ile goriiniirler (Aktas, 2007, s. 19). Boylece Islamc1 kadimnin goriiniirliigiiniin her
alanda var olabilmesini kolaylastiracak ve normallestirecek bir giyim tarzinin gelismesi-
nin zorunlulugunu getirmektedir. Bu goriiniirliik kadina estetik olma kaygisi ortaya ¢ika-
rir. 1970’11 yillarda Miisliiman kadinin goriiniirliigii tartisilircken 1990’11 yillardan sonra
“en s1k” bigimleriyle goriinmeye doniisiir (Barbarasoglu, 2013, s. 96). Bu goriiniirligi
saglayacak sey ise modadir. Muhafazakar modanin ortaya ¢ikarilmasiyla Miisliiman ka-
din hem gizlenmekte hem de gosterilmektedir. Bir yandan siislenme, stil sahibi olma
ihtiyaglarma cevap verirken diger yandan dinin bedene iligkin buyruklarini yerine getirir
(Ozbolat, 2015, s. 132). ilyasoglu, értiinme pratiginin ortiinen kadinlar arasindaki her
tirlii fark: bir 6lgiide goriinmez kildigi, pratigin yeni anlaminin ise ortiinenler arasinda-
ki sinifsal farkliliklarin simgesel olarak disa vurulmasina zemin hazirladigi ve ortiinen
kadmin ortiiniin kazandirdigi anonimlikten siyrildigini ifade etmektedir (2013, s. 24).
Buradan hareketle medyada tesettiir-moda-kadin iiggeninde muhafazakar kadin bedeni
ilgi odag1 olur. Piyasanin tiiketim pratikleri i¢erisinde muhafazakar kadinin bedeninin
temsilinde Islami olmas1 onu farkli kilan tek unsur olarak karsimiza cikar.

Islami ierikli bir medyanin ortaya ¢ikmasi ve yeni tiiketim kaliplarmin yiikselisi
olarak bu popiilerlesmenin 6nemli iki boyutu bulunmaktadir. Islami igerikli medya
igeriginde Islam’1n sesini duyuran gazete, dergi, bestseller esetlerin iginde oldugu filmler,
radyo ve televizyon programlari yer alir. Yeni tiiketim kaliplari ise, turizm ve moda gibi
Islami kesimin yeni bos zaman etkinliklerini i¢erir (Kiligbay ve Binark, 2002, s. 497).
Islami imgelemlerin toplumsal yasama adaptasyonlar1 kitle kiiltiirii aracihigryla yaygin-
lastirtlir.

Tesettiir modasi smifsal ayrimi diger metalara benzer sekilde tiretmektedir. Sik
ortiinmeyi kapsayan seckin bir hayat tarzina giicii yetenler ile drtiinmenin tiikketim kiiltiirii
igerisinde “tesettiir modas1” olarak yeni bir drtiinme pratigini karsilamistir. Bu yeni anlam
ortili kadimi kendi habitusu iginde farklilagtirirken, genel ortiinme pratigi tizerinden de
birlestirmektedir (Binark ve Kiligbay, 2002, s. 91). Smifsal temele bagh olarak dindar
muhafazakar kadin bu dergilerde “Misliiman kadin giyinmeyi bilir ve tarzini yansitir”
mottosu seklinde betimlenirken Miisliiman kesimin érnegin Islami miizigin cihadist me-
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lodilerin aksine new age, pop ve rap ritimleri {izerinden ticari ve manevi olarak kendile-
rini ifade etme sekilleri degismistir. Benzer sekilde Miisliiman kadinlarin iffeti herhangi
bir tesettiir altinda degil en likks moda kumaslar ile kendini betimleyebilmektedir. Islami
olan her sey ilistirilir hale gelmis; sivil toplumdan edebiyata, miizikten ticarete, mima-
riden moda defilelerine varincaya kadar her seyin Islami yorumu artik “imkan” dahiline
girmistir (Yankaya, 2014, s. 16).

3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada feminist metodoloji takip edilerek elestirel sdylem analizi ve fe-
minist ¢aligmalar1 bir araya getiren Feminist Elestirel Sylem Coziimlemesi yontemi
kullanilmustir. Disiplinler arasi bir arastirma yontemi olan feminist elestirel sdylem ¢o-
ziimlemesi, elestirel sdylem ¢oziimlemesinin feminist perspektifle gelistirilen; toplumsal
cinsiyet iligkilerindeki esitsizligin metin temelli goriiniimlerini goriiniir kilmaya calisan
bir tekniktir. Elestirel s6ylem analizi teknigi ise toplum ve kiiltiirii yorumlayici ve agikla-
yic1; metin ve toplum arasindaki araci, sosyal problemler iizerinde diisiinen ideolojik ve
tarihsel bir yontem olarak tanimlanmaktadir (Fairclough ve Ruth Wodak, 1998, ss. 271-
280). Toplumsal kiiltiirel yapilar ve siirecler ile metinler arasinda baglanti kurmaya yone-
liktir. Bununla birlikte yapilan ¢ogu elestirel sdylem analizleri cinsiyet koriidiir. Bu ¢alig-
mada arastirmanin veri toplama ve analiz asamalarinda cinsiyet korii bir yaklagim degil;
feminist durug benimsenerek arastirma yiiriitiilmiistiir. Bu nedenle Lazar’in toplumsal
cinsiyete dair metin ve gorsellerde 6n plana ¢ikarilan ideoloji ve egemen sdylemleri go-
riinilir kilmak amaciyla kadinlara bigilen birtakim roller geregi esitsizlik ve adaletsizligi
ortaya koyma amacl gelistirdigi teknik olan feminist elestirel sdylem ¢oziimlemesi takip
edilmistir (Lazar, 2005, s. 5).

Feminist elestirel soylem ¢6ziimlemesi, elestirel sdylem ¢oziimlemesinden fark-
11 olarak toplumsal cinsiyet iligkilerini ve toplumda kabul gérmiis, dogallastirilmis esit-
sizlikleri kadmlar lehine elestirel bir bakis agisiyla ele alir. Boylelikle cinsiyet korii bir
yaklagim degil; toplumsal cinsiyet iliskilerindeki iktidar iligkilerini de goriiniir kilmaya
yonelir (Lazar, 2005, ss. 5-12). Toplumda yer alan gii¢ iligkileri erkekleri avantajli bir
konumda tutarken kadinlar1 dezavantajli konuma yerlestirerek diglamaktadir. Toplumun
hemen her alaninda bulunan sosyal-siyasal iktidarlar ise kadinlarin dezavantajli konu-
munu soylemleriyle insa etmektedir. Toplumu anlatmak amaciyla ataerkil olarak cinsi-
yetlendirilmis ideolojik sdylemler, dil araciligiyla medya metinlerinde kadinlara bigilen
birtakim roller geregi esitsizlik ve adaletsizligi insa etmektedir. Toplumsal cinsiyete dair
metin ve gorsellerde 6n plana ¢ikarilan ideoloji ve egemen sdylemleri goriiniir kilmak
analiz yapmay1 gerektirmistir. Analiz, eril hegemonyanin kadinlar {izerindeki baskisinin
ve kadinlarin bu baskiyla nasil miicadele ettiklerinin arastirilmasini da gerektirmektedir.
Nitekim hakim iktidar iligkilerinin egemen bakis agis1 ile sylemsel olarak nasil iiretildigi
ve toplumsal cinsiyet rollerinin nasil pratiklestirildigini metinsel ve gorsel sdylemlerde
ortaya ¢ikarmak i¢in feminist elestirel sdylem ¢éziimlemesi en iyi yoldur.

Bu arastirma Islami muhafazakar kadinlara moda-magazin icerigi sundugu ka-
bul edilen AlG ve Aysha dergileri iizerinde yapilmistir. Calisma kapsaminda muhafazakér
kadm dergileri araciligiyla, Islami muhafazakar yasam tarzi, kapitalist sistemin dinamik-
leri ve kadin bedeni liggeninde tiiketim kiiltiirii ve ataerkil degerlerin nasil birbiri ile ek-
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lemlenmekte ve birbirini yeniden tireterek var olduklart ortaya konulmaya ¢aligilmastir.
2010 yilmin ikinci yarisindan itibaren Tiirkiye’nin giindemine islami moda dergileri gir-
mis; 2011 y1li Temmuz ay1 ile Islami muhafazakar moda dergisi olan A/d, kisa siire sonra
Hesna (2011), Enda, Semsituba, Tkra (2012) ve Aysha (2013) gibi dergilerle yayin haya-
tinda sayilar1 artmistir. S6z konusu dergiler, yayin politikalarinda muhafazakar kadinlarin
kamusal alandaki giyim kusamlarinin tarzlarim veya Islami moday1 belirleme amacina
sahiptir.

Islami muhafazakar kadmnin giyimine veya zevklerine rehberlik etmek amacry-
la ilk tesettiir moda-magazin dergisi olma 6zelligi tasimasi sebebiyle Ald dergisi; halen
yayin hayatina devam etmesi sebebiyle de Aysha dergisi ele alinmigtir. Dergiler “tesadiifi
orneklem yontemi” ile Ald dergisinin 2014 yilinda yayimlanan Ocak, Mart, Temmuz ve
Aralik sayilart, Aysha dergisinin 2017 yilinda yayimlanan Ocak, Mart, Temmuz ve Aralik
sayilari ile smirlandirlmustir. A/G dergisinin 2015 yilinda yayin hayatina son vermesi ne-
deniyle 2014 yili, Aysha dergisinin ise 2017 yilinda ¢ikan tiim sayilara erisimin kolayligi
orneklemin smirlandirilmasinda belirleyici olmustur. Dergilerde analiz edilecek aylarin
birbirine paralellik gostermeleri dikkate alinmustir. Dergilerle ilgili sayilara PRnet tabani
ve ek olarak Aysha dergisine “Turkcell Dergilik” uygulamasi kullanilarak ulagilmustir.

Her iki dergide farkli konu basliklari ile yer alan “giizellik, moda, saglik, cinsel-
lik” konu bagliklarinin altinda bulunan “réportajlar ve dosya haber konular1” dergilerin
muhafazakarlik iddias1 ¢ercevesinde muhafazakar yasam tarzi, kadin bedeni ve tiiketim
kiiltiirti iggeninde analiz edilmistir. “Rdportajlar ve dosya haber konular1” analiz edi-
lirken metin igerigindeki soyleme ve kadinla beraber gosterilen durumlar, mekanlar ve
esyalar baglam kurmasi nedeniyle ¢6ziimlemelerde belirleyici olmustur. Dergiler (gii-
zellik, saglik, cinsellik ve moda) 4 farkli tema kategorisi ile analiz edilmistir. Bulgular
sonucunda basliklar su sekilde siralanmistir: Geleneksel Degerlere Uyumlu: “Modern
Kadin”, Islami Muhafazakar Kadin Bedeninin Nesnelestirilmesi, Yeni Zenginler; [slami
Burjuva Smifi, Gelenekselin Modernizasyonu: Helal Vurgusu ve En Sik Haliyle Gele-
neksel Ritiieller/Seremoniler: Diigiin. Al ve Aysha dergilerinin analizi salt dergilerde
kurulan sdylemlerin ¢oziimlenmesi olarak kalmamais; insa edilen anlamlar tipk: elestirel
sOylem analizinin yapmaya calistig1 gibi Tiirkiye’de 2000’lerde kendini hissettiren sosyo-
kiiltiirel toplumsal yap1 baglaminda ve feminist bir bakis acisiyla okunmaya calisilarak;
kadin bedeni iizerindeki -dindar/muhafazakar veya modern/sekiiler fark etmeksizin- eril
tahakkiim ve ticari kaygilarla bedenin nesnelestirilmesi serimlenmeye ¢aligilmustir.

4. Al ve Aysha Dergilerinin Elestirel Soylem Analizi

Ald dergisi 2011 yilinda “Diinyamin ilk ve tek, muhafazakdr yasayan hanime-
fendilere ¢zel kadin dergisi” sloganiyla yaym hayatina basglamustir. Al dergisini diger
dergilerden ayiran 6zellikleri “sehevi kadin”lara yer vermemesi, maneviyati yiikkseltmeye
psikolojiye yonelik igerikleri bulundurmasi ve muhafazakar kadinlarin kullanabilecegi
giyim kombinlerini sunmasidir. Aysha dergisi ise muhafazakar moda dergilerinde en son
yayin hayatina giren (2013) ve halen yayimlanmakta olan bir dergidir. “Degerlerinle
yasa” sloganiyla yaym hayatina baslayan Aysha’nin hedef kitlesi; orta ve st sinifa ait
basortiilii ya da basortiisiiz muhafazakar dindar kadinlardir. Aysha dergisinde maneviyat
basligi altinda dini ritiiellere de deginilerek, moda, dekorasyon, hukuk, giizellik ve kisisel
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bakim gibi konulara yer verilirken; AlG dergisinde ise dini ritiiellere yer vermeyen hedef
kitlesi kadinlar olan moda dergisi 6zelligi gostermektedir. Her iki dergi de modern ile
gelenceksel degerlerin harmanlamasi ile 6n plana ¢ikmaktadir.

Dergilerin isimleri ya da konu basliklarina bakildiginda Arapga kokenli kelime-
lerden olustugu goriilmektedir. Ornegin Aysha peygamberin esinin adina referans olur-
ken, Ald ise Arapga dilinde giizel, hos anlamima gelmektedir. Bu iki anlam islami muha-
fazakar yasam gergevesinde derginin i¢erigine gore se¢ilmistir.

4.1. Geleneksel Degerlere Uyumlu “Modern Kadin”

Islami muhafazakar kesim Bati modeliyle uyumlu melez yapilar iginde Islami
olan her seyin ilistirilir hale getirilmesiyle modernlesmistir. Bir baska ifadeyle islamcilik
yorumlanig ve yasanis sekilleri kendi i¢inden doniigmiistiir (Kémegoglu, 2007, s. 57).
Muhafazakar kadinin modern olabilecegi vurgusu her iki dergide geleneksel ve dinsel
olana atifla olugturulmustur. Kadma ydnelik giizellik idealleri siklikla Osmanli’ya atifta
bulunulan saray konsepti, ihtisam, aristokrat goriiniim ve saray siklig1 ¢ergevesi iginde
yansitilmistir. Sayfa bagliklar segilirken havadis, sihhat, tahayyiil, maneviyat... gibi Os-
manli’ya ve bazi eski Arapga kelimelere referans verilirken igeriklerdeki anlatilar burjuva
sekiilerligi zemininde olusturulmustur. Gole (2011), “bat1” ile “modern” arasindaki 6z-
deslesmis algiy1 kirmak icin Cagdas Islamcilari modern yasam tarzlarinda Islam’1 vur-
gulayarak alternatif bir modernligi 6n plana ¢ikarmaya calistiklarmi ifade etmistir. Islami
gruplarin Batilt modernlige kars1 seckinci farklilasma arayislari kendi sosyal statii grup-
larint olusturmusgtur. Cumhuriyetin modern ideolojisine tezat olsalar da “modern olmak
ideal olandir, modernlik erisilmesi gereken bir seydir” gibi ifadelerle modern séyleme
alternatif olarak tanimladiklar1 yasam bicimlerini Islamilestirerek modernlestirmislerdir.

Aysha dergisinin Mart sayisinda Dilek Hanif (moda tasarim at6lyesi var) ile ya-
pilan roportajda, tasarimlarini yaparken en ¢ok kiiltiirel koklerden yararlandigini kiiltiirel
dokunuslart modernize edilmis bir ¢izgiye tasidigini séylemektedir.

“Gegmisten aldigim ilhami modern bir dille yorumluyorum. Romantik detaylar,
zarafet gibi unsurlar tasarim diinyami sekillendiriyor. Kiiltiiriimiiz benim en biiyiik ilham
noktalarim arasinda yer aliyor. Ozellikle zengin Osmanli, benim koleksiyonlarimda faz-
laca esinlendigim bir donem.” (Aysha, Mart 2017).

Tasarimlarinda Osmanli’ya atifta bulunan ve bu dénemden uyarlanan parcalar
bulundugunu vurgulayan Hanif, geleneksel yaptyt modern olanla bulusturdugunun altini
cizmektedir. Buna goére muhafazakar kesimi yansitacak sembol degerler iizerinden moda
anlayist gelistirdigini agiklamaktadir. Moda sayfalarinda yer alan stil dnerilerinde diin-
yaca linlii Gucci markasinin nakish koleksiyonlar1 gelenekseli modernize etmenin bir
ornegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sayfada yer alan moda ¢ekimlerinde genellikle giil
motifli, islemeli tasarimlara rastlanmaktadir. (4ysha, Mart ve Temmuz 2017). Moderniz-
me uyarlanan nakisin geleneksel sanatlara bagl el isciliginin yeniden popiiler oldugu,
eskiye doniise atifta bulunularak modern olabilecekleri vurgusu yapilmaktadir (4ysha,
Mart, 2017). Modern kimlige sahip olmaya ¢alisan muhafazakar kadinin 6ziine uyumlu
olarak geleneksellikten kopmadigi, gelenekselligin modernizmle bir arada konumlandi-
rildigr elitizme rastlamanin miimkiin oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
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Al dergisinde kadin modellerin moda ¢ekimlerinin yapildigi ana mekénlara
bakildiginda stiidyo ve ev ici mekéanlar oldugu gériilmektedir (4ld, Mart 2014). Aysha
dergisinde ise bu durum daha ¢ok stiidyo ve arka planda sehir olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir. Buna gore 2010-2015 yillar1 arasinda yayimlanmis olan A/ dergisi tarihsel siireg
icerisinde yayimlanmaya halen devam eden Aysha’ya gore muhafazakar kadinin kamusal
alanda goriiniirliigiiniin baglamasi bakimindan 6nemli bir ayrintidir. Muhafazakar kadinin
kamusal alanda goriiniirliigii -sokakta kahve tiiketerek sosyallestigini iceren goriintiiler
vs. tiiketim kiiltiiriine adapte olabildigini gostermektedir. A74’da moda ¢ekimleri igin kul-
lanilan evin dekorasyonunda, geleneksel motifler ve modern ayrintilar bir arada bulun-
makta, 6zel bir sikliga ulagilmaktadir. Saray konseptinin agir bastigi ayrintili iglemeler,
cergeveler, barok tarzi koltuk kenarlari, yastik iglemeleri, nakis gibi gostergeler bollugu
model gekimlerinde geleneksel motiflerle olusturulmustur (4G, Mart 2014).

Muhafazakar moda Instagram fenomeni Saufeeya Goodson ile yapilan répor-
tajda ise kokenlerini inkar etmeden de modern olabileceginin alt1 ¢izilmektedir. Hem
basortiilii olup hem de modern ve stil sahibi olunabileceginin vurgusu yapilmaktadir;
roportajda basortiisiiniin yalnizca bir goriintii ve aksesuardan ibaret olmadigi, 6nemli
olan bireyin diislince ve davranislarinda nasil bir durus sergilendigi aktarilmaktadir. Buna
gore muhafazakar kadina goriiniisiiyle modern olmasi 6giitlenirken ayni zamanda bu mo-
dernligin yaninda Islami bakis acisiyla ahlakli olmay1 ataerkil toplumun veya kiiltiiriin
toplumsal cinsiyete dair bigilen rollerine uygun davranmasi 6giitlenmektedir. Goodson,
“Geng insanlar muhafazakar yagam bicimini modern yasama uyarlayarak yagwyor...
Hedefim muhafazakar modayr modern bir ¢izgide tutarak desteklemek” (Aysha, Aralik
2017) ifadesiyle geleneksel yasamimn modern yasam pratiklerine uyarlanarak yeniden
bigimlendigini tekrar etmektedir. Islam’in 6rtiinme ve gizlenme gibi kurallar1 tiiketim
kiiltiirii ve yeni yasama odakl1 olarak yeni bir forma biiriinmiistiir. Islami anlayisa gore
bir Miisliimanin modaya uymas1 olumsuzlanirken, dergilerle birlikte Islami giyim sekto-
rliniin paralel bir sekilde isleyisine bakildiginda tesettiir modasinin aslinda muhafazakar
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kadin i¢in faydali oldugu tizerinde durulmustur. Diger taraftan tesettiirlii kadinlar igin
hegemonik kamuya girmenin 6n sarti kendisinin cemaat anlayiginin sdylem ve giyim
kusamindan uzaklagtirarak daha modern oldugunu gostermesinden gegmektedir. Eklem-
lenmek ve mesafe koymak arasinda gidip gelen tesettiir modasi tercihini modadan yana
kullanmustir (Barbarosoglu, 2013, s. 104).

Sekil 3. Ald Dergisi, Mart 2014
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Kadinlar, muhafazakar/modern fark etmeksizin ataerkilligin siiregiden uzun ta-
rihi boyunca, onlart ikincillestiren, bastiran “kapatan”, bir toplumsallasmaya tabii ola-
gelmislerdir. Ataerkil kiiltiirde erkek ya da eril olan olumlu ya da bir norm olarak kuru-
lurken; kadin ya da disilik olumsuz, esas olmayan yani 6teki olarak kurulmaktadir (de
Beauvoir’dan aktaran: Donovan, 2005, s. 232). Ataerkil ¢agdas tiiketim kaliplarinda yer
alan kadina yonelik idealler muhafazakar tiikketimin sunuldugu muhafazakar moda ma-
gazin dergileri araciligiyla da yeniden insa edilmektedir. Dergilerde geleneksel ve dinsel
olana yapilan vurgunun altinda yatan ataerkil oriintiiler ile kadin bedeni daima giizelligini
korumasi gerektigi hatirlatilarak tiiketimin hem 6znesi hem nesnesi haline getirilmek-
tedir; ancak kendi yasaminin 6znesi olarak tarif edilmemektedir. Muhafazakar kadin,
toplumsal cinsiyet rolleri dogrultusunda “segkin, zarif, naif, kiritlgan, asil, giizel” ayn
zamanda “sessiz” (Ala, Mart 2014) olarak betimlenmektedir. Muhafazakar kadin “sessiz,
naif ve kirilgan” olmaya davet edilirken; ataerkillie ve muhafazakarliga itaatkar olmay1
ihmal etmemelidir. Ataerkil kiiltiirde erkek kadina gore degil, kadin erkege gore tanim-
lanir. Erkek mutlak 6zne iken kadin 6tekidir (de Beauvoir’dan aktaran: Donovan, 2005,
s. 232). Bunun aksine toplumsal cinsiyet, kadinlara ve erkeklere iligkin uygun roller hak-
kindaki fikirlerin tamamen toplumsal olarak yaratildigini ifade eden “kiiltiirel insalar”a
isaret etmenin bir yoludur. Oziinde olmayan “kadinlik” veya “erkeklik” rollerine iligkin
6znel kimlikler cinsiyetli bir bedene zorla yiiklenen bir toplumsal kategoridir. “Kadin
olmak” cinsiyete verili bir dizi kiiltiirel ve tarihsel gostereni benimseyerek gergeklestir-
meye doniisiir ve bu siirekli tekrar eden bir siirectir (Scott, 2010, s. 116). Ozetle belirtilen
kriterlere uyan muhafazakar kadn asil, sik ve ayni zamanda sade goriiniimii yakalayarak
gelencksel degerlere uyumlu modern kadin haline gelecektir.
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Kadimlik taniminin olusturuldugu bu imgeler postmodern toplumlarda inang, tu-
tum ve degerlere bagli olarak dindar muhafazakar kadinin yasam bigimlerini sembolize
edecek sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Ala ve Aysha dergilerinde yer alan muhafazakér kadin
imgesi, moda sayfalarinda gergeklestirilen roportajlarda da genellikle “zarif, sik, klas go-
riinmek, saray konsepti i¢erisinde asil”’ ve ayn1 zamanda “sessiz”’ olarak tanimlanmigtir.
Rabia Kursun (deri moda tasarim isleriyle ugrasiyor) ile yapilan réportajda markasini
tercih eden kadini1 “ne istedigini bilen, abartidan uzak ama her daim sik kadinlar” olarak
tanimlamaktadir (Aysha, Mart 2017). Postmodern dénemin en biiyiik 6zelliklerinden biri
de birbirine uzak bu kavramlarin birlikte kullanilmasidir. Islami imgelere gore olusturu-
lan “kadinlik” sessiz ama asil, abartidan uzak sade ama sik olarak yansitilmaktadir. Oysa
moda daha fazla goriinmek, dogrudan dikkat gekmek ve fark edilmektir. Muhafazakar ka-
dinin simgesini olusturan ortiinme artik mahremiyet degil, aksine ortiinme artik goriiniir-
liikk kazanmanin, kamusallasmanin araci olmustur. Nitekim muhafazakar kadin tesettiir ve
modanin bir aradaligini miimkiin kilan postmodern tiiketim pratikleriyle tanismistir; ne
var ki gelenekle ile modern arasinda bir nesne olmanin 6tesine gecememistir.

Her iki dergide yer alan roportajlara bakildiginda markalarini tanitmak amacry-
la muhafazakar kadin girisimcilerinin reklamlarina ve basari hikayelerine yer ayrildigi
goriilmektedir. Ornegin Aysha’nin Mart 2017 sayisinda Dilek Hanif ile yapilan giiclii
kadin imgesinin 6ne ¢ikarildig1 réportajda kendisine sorulan “Is diinyasinda 26 yildir boy
gosteriyorsunuz ayni zamanda 2 ¢ocuk yetistirdiniz. Bu bizce gii¢lii kadinin tanimi. Size
gore giiclii kadin? ” sorusuna Dilek Hanif “gii¢clii kadin toplumda biiriindiigii tiim rollerin
altindan basariyla kalkan kadin” olarak cevap vermistir. 414 min Ocak 2014 sayisinda ise
Beyda Stikiir’le (nakis-el is¢iligi “kanavige” tirtinleri ile ilgili ditkkkan sahibi) yapilan r6-
portaj benzer sdylemlere sahip. Beyda Siikiir’le yapilan roportajin ilk sorularindan bir ta-
nesi “basaril bir is kadini olmakla iyi bir anne ve es olmanin birlikte yiiriitmekte zorlanip
zorlamilmadigr” yoniinde. Bu ifadelerin yer aldig1 roportajlarda, eril sdyleme dair kadinin
cinsiyeti izerine yliklenen gorev ve sorumluklarin siklikla hatirlatildig: ve cinsiyetine uy-
gun goriilen davranislar sergilemesine yonelik beklentiler dile getirildigi goriilmektedir.
Aysha’nin Temmuz 2017 sayisinda ise Ebru Akel (televizyon program sunucusu ve oyun-
cu) ile yapilan roportajda yine ayni durum goriilmektedir. Ebru Akel’in 6rnek bir evliligi
vurgulanmig ve kendisinin “evliligi ve aile kurumunu herkese tavsiye ediyorum”, “anne
olmak hayatimi derin bir sekilde anlamlandrdr” sozleri ile evlilik hayati ve annelik duru-
mu mucizevi olarak olumlanmistir. Kadinlarin her seyden 6nce birer es ya da anne olarak
idealize edilmeleri dergilerde kadin 6znelliginin kurulmasinda biiyiik bir rol oynamakta-
dir. Dergilerde, bagarili kadmlarin giiclii kadin imgesinin altinda annelik ve eg rollerini de
ihmal etmedikleri mesaj1 verilmistir. Friedan (1983) Kadinligin Gizemi adl1 galismasinda
kadmlik algisindaki geleneksel beklentilerin kadinlarin gercek kimligini maskeledigini
ifade etmektedir. Kadini ev hanimi olarak goren fikri reddeder ve buna yonelik geleneksel
nitelemeleri “kadinligin gizemi” olarak adlandirir. Kadmlarin daima kadinligin gizemine
uygun olarak davranmalar istenir. Is hayatinda kadmin basarili olmasi ile ilgilenilmez
iken aile hayatinda ne kadar iyi bir es ve anne; baska bir deyisle “kadinligin gizemine
ne kadar uygun olduguyla ilgilenilir. Friedan’in ¢alismasindan 50 y1l sonra dahi kadin-
larin yasamlarinda entelektiiel yeterliligin bir 6nemi yoktur. Bdylece toplumsal cinsiyet
rollerinin 6n plana ¢ikarilmast ile ig kadimi kimliginin 6nemsizlestirildigi goriilmektedir.
Simone de Beauvoir, Ikinci Cinsiyet adl kitabinda kadinlarin daima ev odakli yasama-
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larinin onlari ikinci cins haline getirdigini sylemektedir. Feminist yaklasimlara gore, ev
ve ev islerinin daima kadinlarla tanimlaniyor olusu, kadnlarin 6znelliginin erkeklerden
farkli olarak kurulmasina neden olur. Kadinlar daima 6zel alandaki etkinlikleriyle betim-
lenmis, kamusal alan erkeklere birakilmistir. Dergilerde yer alan roportajlarda kamusal
hayattaki is hayati ile ev i¢i sorunlarin beraber yiiriitiilmesinin zorlugu vurgulanmis ve
“stiper kadinliga” atifta bulunulmustur. Bu dogrultuda erkek egemen sdéylem igerisinde
kadmlarin anneligi ve ev i¢i sorumluluklarini ihmal etmeden kamusal olarak ig hayatina

katilmasi olumlanmaktadir.

Ornekleme aldigimiz Ald ve Aysha dergilerinde saglik bashg: altinda ele ali-
nan metinlerde, saglikli beslenme 6nemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle aile icin dogal
ve organik beslenmenin kadiin sorumlulugunda sunuldugu goriilmektedir. Ailenin ye-
meklerini hazirlayan kadinin, bir gorev olarak cocuklarina ve esine en saglikli besinleri
hazirlamasi1 6nerilmekte; tiiketiciye yonelik s6ylem ve smiflandirmalarin toplumsal cin-
siyet ayrimlarini ortaya koymaktadir. Toplumsal cinsiyet rollerine bagli olarak kadinin ev
ici sorumluluguna yapilan vurgu ile kadina neredeyse her yerde anneligi ihmal etmemesi
gerektigi siklikla hatirlatilmistir. Kadinlar genellikle ev islerini yaparken mutluluk i¢inde
gorsellestirilmis ve bdylelikle kadina giindelik yasaminda dogallastirilmis esit olmayan
roller dergilerin kurmus oldugu dil aracilifiyla dolagima sokulmustur.

Dolayisiyla her iki dergide kadinlarin eve yonelik birtakim toplumsal cinsiyet
rolleri 6n plana ¢ikarilarak evdeki rollerini ihmal etmeden basarilt ve modern kadinlar
olabileceklerinin alt1 ¢izilmigtir. Hatta roportajlarda kadinin is hayatindaki basarist buna
baglanmis ve degersizlestirilmistir. Lazar’a gore (2005, s. 8) dil araciligiyla {iretilen top-
lumsal cinsiyet esitsizlikleri, kadina yonelik baskiy1 arttirmaktadir. Eril tahakkiim ve ata-
erki ideoloji ile iiretilen bu sdylemler toplumsal siyasal aktorler tarafindan yasallastiril-
makta ve normallestirilmektedir.

4.2. islami Muhafazakar Kadin Bedeninin Nesnelestirilmesi

Mubhafazakar iktidarin politikalar1 sonucunda siyasal alanda kamusallasan mu-
hafazakar kadin, tiiketim pratiklerine de dahil olarak glindelik yasam icerisinde 6zneles-
meye baslamistir. Muhafazakar kadinin simgesini olusturan ortiinme artik mahremiyet
degil, aksine Ortiinme goriiniirliik kazanmanin, kamusallagmanin araci olmugtur. Géle’ye
gore (2011) ortli, muhafazakar kadin1 Bati modernizmine karsi korurken diger yandan
Islam dinine sadakatini sembolize eder. Muhafazakar kadin eski tesettiir anlayisina gore
ortiinerek disiligini gizlemekte ve cinsiyetsiz bir sekilde kamusal hayatta var olmaktadir.
Fakat bu anlayis degismis, 1980°lerde kamusal alanda siyasi kimligi ile var olan bagortiilii
kadin, 2000’lerle birlikte modernlesmeye, disiligi vurgulayacak viicudu siki saran kiya-
fetler tercih etmeye baslamis, agir makyajlar1 giinliik hayatta rutinlestirmistir. Bu yeni
goriiniimde Islami kaygilardan cok modern ve estetik olmak 6n plana ¢ikmustir. Bu ne-
denle kapitalist pazar1 genisletme amacl olarak muhafazakér kadinin bedeni 6nemli héle
gelmis; modern tiiketim kiiltiiriiniin {irtinii olan dergiler araciligiyla Srtiinmenin gorsel
sunumu dikkat cekmeye baslamistir.

Tiiketim toplumunda kadin bedeni tiikketim etkinliklerinin gerceklestirildigi alan
olarak disipline edilmis ve diizenlenmistir (Dedeoglu ve Savasci, 2005; Nazli, 2004).
Giderek biiyliyen giizellik ve bakim endiistrisi ile bu alan geniglemis ve kadinlar giizellik
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triinlerinin tiiketicisi olarak 6nemli hedef kitleler halini almislardir. Muhafazakar moda
magazin dergilerinde metinler, bireyi yatirim nesnesine doniisen bedenlerini kesfetmeye
davet etmektedir. Piyasa dinamiklerince dergiler satin aldirma gayesiyle arzularin yara-
tilmasi ve eril sdylem igerisinde bakimli, sik, zarif olmasi gerekliligine vurgu yaparak
kadim bedenini idealize etmeye hizmet etmektedir. Ald ve Aysha dergilerinin “giizellik”
baglig1 altinda dosya haber konularina bakildiginda giizellik, “kadinin olmazsa olmaz1”
onu “kadin olmak” olarak kurgulanmistir. Ornegin Aysha dergisinin Giizellik Editorii
Yesim Ugur: “Kadin=giizellik” mottosundan yola ¢ikiyoruz. Sizlere giincel yontemler
ve tiriinlerle ilgili bilgi aktaracagim. Giizellik nedir diye sordugumuzda bazilarimiz igin
sadelik bazilarimiz igin gésteris. Tammi kisiden kisiye degisse de giizellik kadinlar icin
en onemli konularin baginda geliyor” (Aysha, Mart 2017). Dergide yer alan bu anlayisa
gore giizellik kadin i¢in en 6nemli konularin basinda gelmektedir. “Sade olarak giizel”
ve “gosterisli olarak giizel” ayrimindan hareketle kadinlara dergi giizelligin tanimini ikili
karsitlik iizerinden kurmustur. Dergi okurlarini siklikla “hem asil hem sessiz”, “hem sade
hem gosterigli” olarak cagirmaktadir.

Sekil 4. Ala Dergisi, Aralik 2014

Ideal yuz oval olmali, Botticelli
tablosundaki bir Kadin gibi...
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~ g g Vo

Hedef kitlesi muhafazakar kadin olan bu dergilerde ideal yiiz seklinin oval ol-
masi gerekliligi bunun nedeninin oval yiiz seklinin miikemmel oldugu 6zelikle geng ka-
dinlarda her makyaj stiline uydugu belirtilerek kadinin giizel olabilmesi i¢in g¢esitli tavsi-
yelerde bulunulmaktadir: “Ideal yiiz oval olmali, Boticelli tablosundaki bir kadin gibi...
Oval yiizler miikemmeldir ¢iinkii ozellikle gen¢ kadinlarda, neredeyse her makyaj stiline
uyar.” (Ald, Aralik 2014). Boticelli’nin Veniis’iin Dogusu tablosunda paganlarin ask ve
giizellik tanrigasi Veniis resmedilmistir. Veniis masum giizelligin ve diiriistliigiin ruhun
seyretmesi gereken giizelligi simgelemektedir. Kadini giizellikle ve giizel olanla esitleyen
bu anlayis sekiiler dergilerde oldugu gibi kadinlar erkek egemen séylemde ideal kadin
olmaya ve eril goze hitap edecek sekilde bir arzu nesnesi olarak tanimlamaktadir. Boti-
celli tablosunda resmedilen kadinlara gore kadinin yiiz seklinin idealize edilmesi kadini
gorsel bir nesneye —seyirlik hale doniistiirmistiir (Berger, 1986, s. 48). “Boticelli gibi”
ifadesi elestirilen Bat1 modernliginin kiiltiirel hegemonyasina kars1 islamci kimlik, kendi-
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ni Bat1 “idealine” teslim ederek paradoksal kimligi ortaya ¢ikarmaktadir. Batili ideallerle
sekillendirilmesi tavsiye edilen bedenlerine kadinlar birer seyirlik nesne olarak bakarak
kendilerini degerlendirmeleri istenmektedir. Boylelikle oval yiiz sekline sahip olmayan,
yas1 geckin olan kadinlar toplumsal alanda degersizlestirilmektedir.

Resmedilen g¢iplak kadin resimlerinde 6nemli olan kadinin kendisini her seyden
once “seyirlik bir obje” olarak gérmesi gerekmektedir. Kadin hi¢ durmadan kendisini
seyretmek zorundadir. Hemen hemen her zaman kendi imgesiyle birlikte dolasir. Bir oda-
da yiirtirken, dolasirken aglarken bile ister istemez kendisini goériir. Cocuklugunun ilk
yillarindan itibaren hep kendini gézlemesi bunun gerekli oldugu 6gretilmistir. Boylece
kadin kendi igindeki “g6zleyen” ve “gdzlenen” kisiliklerini kimligini olusturan iki ayri
0ge olarak gormeye baslar. Kadin, oldugu ve yaptigi her seyi gozlemek zorundadir. Bu-
rada seyirci erkek olarak kabul edilir. Erkeklere nasil goriindiigii, onun yagaminda basa-
11 sayilan sey agisindan son derece 6nemlidir. Kendi varligini algilayisi, kendisi olarak
bir baskasi tarafindan begenilme duygusu ile tamamlanir. Erkekler kadinlart seyrederler.
Kadinlarsa seyrediliglerini seyrederler. Bu durum, yalniz erkeklerle kadinlar arasindaki
iligkileri degil, kadinlarin kendileriyle iligkilerini de belirler. Kadinin igindeki gézlemci
erkek, gozlenense kadindir. Bdylece kadin kendisini bir nesneye —6zellikle gorsel bir nes-
neye- seyirlik bir seye doniistiirmiis olur. Avrupa gelenegindeki ¢iplak kadin resimlerinde
kadinlarin seyirlik nesneler olarak goriiliip degerlendirilmelerinde gegerli olan 6lgii ve
toreler bulunmaktadir. Bu gelenekteki ilk ¢iplaklar Adem ve Havva’dir. Incir yaprakla-
riyla ya da elleriyle bir 6rtiinme hareketi yaparlarken gosterilirler. Seyirciden utanan bu
tavir daha sonra reklamlarla bir tiir gosterise doniislir (Berger, 1986, ss. 47-52). Buna
gore kadinlar yaratilan “standart giizellik” kiskacinda baskalari tarafindan onaylanip
begenildikten sonra bedenlerine iliskin gostergeleri kontrol edebildikleri siirece hareket
edebilmektedirler. Toplumda dayatilan bu giizellik idealleri dindar ve muhafazakar kadin
bedenini ataerkil ideoloji ¢ergevesinde nesnellestirilmektedir.

Sekil 5. Aysha Mart 2017 Sekil 6. Ald Temmuz 2014
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Orneklem olarak secilen dergilerin moda bashiginin neredeyse tiim gorsellerinde,
tesettiir giyim iddiasiyla bile olsa da viicut hatlarmin belirgin bir sekilde kullanildig:
ve sag¢1 gizleme anlayisina aykir1 olarak bagortiisiinii baglama ritiielinden uzaklasildig:
goriilmektedir (4ysha, Mart 2017 ve Ald, Temmuz 2014). Barbarosoglu, Sov ve Mahrem
adli kitabinda tesettiiriin mantig1 ile (gostermemek, ortmek ve bedensel olarak algilan-
maya kars1 koymak) modanin mantig1 (gostermek, teshircilik, dogrudan dikkat cekmeye
yonelik) ile celistigini ifade etmektedir. islami anlayisa gére drtiinmenin anlami kadin
bedenini teshircilikten korumak ve mahrem olani sakli tutmaktir. Bu baglamda tiiketim
kiiltiirtiniin gosterme mantig1 ile gelisen tesettiire bagl olarak ortiinme pratikleri yeni an-
lamlar kazanmistir. Moda goriiniirliigiin saglanmasi ve bunun daha fazla fark edilir héle
gelmesinde rol oynar. Yeni bir kiyafetin dikkat ¢ekmesi ve yayilmasi bedensel hazza ka-
vusmay1 hedefleyen insanlara borgludur (2013, s. 111). Tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasi
ile birlikte bu pratigin anlami degismis, moda olgusu ile kurulan bu yeni iligki icerisinde
tesettiir, titketim kiiltiiriiniin bir pargas1 haline gelmistir.

Son birkag yildir giizellik, saglik ile es deger tutulmaktadir. Bu saglik ideoloji-
si her yastan erkegi ve kadini etkilemektedir. Goriiniis kaygisi her tiir saglik anlayisina
zihinsel ve fiziksel olarak egemen hale gelmistir (Coward, 1984, s. 24). Goziin giizel
goziikmesini saglayan kaslarin giizellik endiistrisi tarafindan nasil sekil verilmesi gerek-
tigi, bakim ve makyaj onerileri adim adim tavsiyelerle kadinlara séylenmektedir. Ald
dergisinin Ocak sayisinda uzman hekimlerden nasil geng kalinacagina dair 6neriler veril-
mektedir. Geng kalmanin sirlarin1 ve hangi estetik tedavilerin uygulanacagini anlatan bu
yazilarda iinliilerin de bu yontemleri kullandiginin alt1 ¢izilmektedir. Kadinlarin diistin-
melerine gerek yoktur; ¢iinkii sosyal aktorler onlar igin her seyi diisiinmektedir. Ornegin
Ald dergisinin Ocak sayisinda saglig1 estetikle korumak gerektigine dair baslik atilmak
tadir: “Biiyiik gogiislii kadinlarda yillar gectikce omurga egiliyor boyun ve bel fitiklari
bag agrisi gibi sikintilar: bir operasyonla ¢éziiveriyoruz.” “Burun estetigi operasyonuy-
la hastalarin daha iyi nefes almast saglanabiliyor.” (Ala, Ocak 2014). Dosya haberde
bedenin herhangi bir organinin bi¢imsel olarak kusursuz gériinmesi degil, bunun saglik
icin yapildigina okuyucuyu ikna etme strateji kullanilmaktadir. Dergi ilgili konuda hem
Islam’1n séylemine aykir1 diismemek icin hem de kadmn tiirlii estetik miidahaleleri saglik
icin yapildigina dair bir ¢6ziim yolu sunmaktadir. Meta héline gelen kadin bedeninde
hicbir par¢a bos birakilmamustir.

Dosya haberlerle kadimnlarmn diigiine kusursuz bir sekilde (4l Mart 2014) ha-
zirlanmalari i¢in gelinlik se¢imine dair genis koleksiyon dosyalari yapilmistir. Bu ige-
riklerde kadinlarin viicut dlgiilerine gore hangi ideal gelinlik modelini tercih etmeleri
gerektigi tavsiye edilmektedir. 474, Mart 2014 sayisinda balik etek gelinlik modellerinin
trend oldugu belirtilirken “Elbette balik etek modelleri igin viicut yapinizin uygun olmasi
¢ok dnemli, basenlerden itibaren daralan bir kesim daha ince bir yapiya sahip olmanizi
gerektiriyor. Stk bir diyet ile balik etek modellerini giymeye hazirlanabilirsiniz. Prova
swralarinda korumadiginiz kilonun gelinlik iizerinde daha ¢ok zaman harcamaniza neden
olacaktir. Provaya gittiginizde hayal kirikligi yasamak istemezsiniz. Onemli olan sizsi-
niz sonra diger her gey...” kadinin viicut kilosunu korumasi gerektiginin her seyden ¢ok
6nemli oldugu alt1 ¢izilmektedir. Muhafazakar kadina Gneri ve tavsiyelerde bulunan her
iki dergi, ideal viicut 6lgiilerinin zayiflik olarak belirlemektedir. S6ylem analizi teknik
ve kuraminin 6nemli isimleri Fairclough ve Wodak, medya metinlerinde dil araciligiyla
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kurulan sdylemin kadinlart her zaman kusurlu bir “nesne” olarak gosterdigini belirtmek-
tedir (1998, s. 258). Arastirma kapsamindaki sdylemlerde de kadinlar igin “zayiflik” ideal
beden olarak betimlenmekte ve ideal beden 6lgiilerinde olmayan kadinlara siirekli olarak
viicudunda fazla kilosu oldugu hatirlatilarak 6zne i¢in sorun olacagi algis1 yaratilip ha-
yatlar1 boyunca o ideale ulagsmaya zorlanmaktadir. Kadinin sosyal alanda var olabilmesi
icin erkek egemen sdylem icerisinde belirlenmis olan kadinin bakimli ve giizel olmasi
kriterleri 6n plana ¢ikarilmakta, “Onemli olan sizsiniz, sizin giizel ve kusursuz goriinme-
niz” vurgusu ile her seyden once giizel bir bedene sahip olunmasinin alti ¢izilmektedir.

Mubhafazakar kadina oneri ve tavsiyelerde kadinlarin kendilerini algilamalari
yuvarlak yiizli ve zayif estetik normlari izerinden olmasi igin bir “sdylem dayatmasi”
goriilmektedir. Kadinlarin eksik veya kusurlu gosterilen bedenlerini hangi tarz giysiyle
ne sekilde kapatilacagi yani kusurlarini nasil 6rteceklerinin tavsiyeleri verilmektedir. Bu
sekilde “kusurlu beden” moda araciligtyla kontrol altina alip gizlenir hale getirilmektedir.
Uygun 6lgiilerde kusursuz ideal kadin bedenine nasil ulagilacag: her zaman belirtilmek-
tedir (Odabast, 1999, s. 61). Bu bedenlere sahip olamayan kadinlar kendilerini psikolojik
acidan kusurlu ve eksik hissettirilmekte ve oldugundan farkli géziikmek i¢in sunulan
metalar1 satin almalar1 6gilitlenmekte ve kadinlarin kendilerinin kusurlu hissetmeleri sag-
lanarak onlar1 “giizellestirecek” {iriinlere yonelik arzu uyandirarak tiiketime tesvik edil-
mektedirler.

4.3. Yeni Zenginler: islami Burjuva Simfi

Liberal politikalar, piyasa ekonomisi ve kitle iletisim araglarinin 6zellesmesi
siirecinde Islami gruplar da piyasa ekonomisine dayali sisteme entegre olup kendi orta
ve ortanin {stii siiflarini olugturmada avantaj elde ettiler. Bu kesimde 6zellikle sekiiler
ve modern egitim aracihityla islami aktorler, sosyal ve kiiltiirel sermayeyi, yeni elde
ettikleri ekonomik sermaye ile doniistiirmeyi basardilar. Bu orta siniflasmanin bir sonucu
olarak, Islami gruplar arasinda tiikketim dnemli bir gosterge olarak ortaya cikti. Islami
icerikli bir medyanin dergi ve radyo televizyon programlarinin ortaya ¢ikmasi yeni
tiiketim kaliplarinin yiikselisi icin 6nemlidir. Yeni tiiketim kaliplari ise turizm ve moda
gibi Islami kesimin yeni bos zaman etkinliklerini igerir (Kiligbay ve Binark, 2002, s.
497). Islami imgelemlerin toplumsal yasama adapte olmalar1 kitle kiiltiirii aracilifryla
yayginlagtirilir. Toplumsal yasam ve kiiltiir; dergi, gazete gibi cesitli mecralarda ortaya
cikar. Boylelikle dindar ve muhafazakar kadin-moda dergilerinde yer alan icerikler ile
Miisliiman kadmlarin iffeti herhangi bir tesettiir altinda degil en liikks moda kumaslar ile
kendini betimleyebilir hile gelmistir (Yankaya, 2014, s. 16).

Modern 6zne giysi araciliftyla sadece bedenini fiziksel olarak korumakla kal-
mamakta, kendisini toplumsal olarak da tanimlamaktadir. Bu noktada moda sinifl1 top-
lumun bir formu olarak kabul edilmektedir (Simmel, 2003, s. 42). Bu form ile yiiksek
gelirli siniflar diisiik gelirli siniflara giyim ve kusamlari ile sinifsal iistiinliiklerini goster-
mektedir. Tesettiir modasiyla tanigan muhafazakar kadin modernlesme vaadiyle kapita-
list piyasa ekonomisini genisleterek tiiketime tesvik edilmistir. Piyasaya entegre olmak,
muhafazakar kadinin simgesi olan basortiisiinii -moda anlamiyla tesettiirii metalagtirmas,
buna bagli olarak yeni seckin bir tesettiir giyimi ortaya ¢ikarmis ve bunun da 6tesine
giderek iist sinif kadinlara seslenerek seckin Miisliiman kadin kimligini sekillendirmistir.
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Bunun sonucu olarak drtiinme pratigi, sadece dinsel bir inanis uygulamasi degil; 6zne-
nin kendi bedenini tanimlama bi¢imini, beden-inang arasinda kurdugu iliskiyi simgesel
olarak ifade etme bigimine doniismiistiir. Islam’la 6zdeslestirilen sosyal adalet, sadelik
ve gosteristen uzak yasam bicimleri geride kalmistir. Islami ahlak anlayisina gére liiks
tiiketim, gdsteris ve satafat haram kabul edilmektedir. Insanlarin arasma mesafe koy-
dugu gerekgesiyle gosteris, israf veya liikks tiiketim biitiin dinlerin ahlak anlayislarinda
yasaklanmistir. Bunun en biiyiik nedeni de insanlari birbirinden uzaklastirmas: olarak
kabul edilmektedir (Barbarosoglu, 2013, s. 78). Fakat modern diinyada tiiketimin sem-
bolik islevi bir gruba ait olmaktir. Bocock’a (2009) gore insanlar artik kim olduklariyla
ya da kim olmak istedikleriyle ilgili tiikketim yapmakta bdylece kimliklerini insa edebil-
mektedir. Bu nedenle tiiketimin ekonomik yonii oldugu kadar, toplumsal, psikolojik ve
kiiltiirel boyutu da her zaman bulunmaya devam etmektedir (s. 10). Baudrillard (2008)
tiiketimin giiniimiizde insanlarin bir kiltiirii haline geldigini 6ne siirer; ¢iinkii tiikketim
tirtinleri yukarida belirtildigi gibi yasam bigimimizin, sosyal goriintiimiiziin ve sosyal
gruplarimizin olusmasinda etkili olmaktadir (s. 90).

Sekil 7. Aysha Temmuz 2017
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Analizi yapilan her iki derginin toplam 8 sayisinda 254 sayfayla en ¢ok mo-
da-kombin &nerilerine yer ayrilmistir. Dergilerde giysi ve aksesuarlardan olusan moda
tavsiyeleri, neredeyse tamami yiiksek gelir grubuna hitap eden tiikketime ve bir sini-
fi gostermeye hizmet etmektedir. Muhafazakar kadinlara moda ve kombin sayfalarin-
da tasarim, “sik ve gosterigli kiyafetler” olarak betimlenen high-end' (yiiksek fiyatl)
triinler onerilmistir. “Asil ve sessiz parcalar” bashigiyla Givency, Burberry, Chloe ve
Gucci gibi high end olarak adlandirilan markalarin yer aldigz stil sayfalarinda kombinler
olusturulmustur (44, Mart, 2014; Aysha, Temmuz, 2017). Yiiksek fiyatl ve gosterisli bir
tesettiir modasinin sunulmasi muhafazakar kadinlar arasinda bir sinifsal ayrimi ortaya
¢ikarmis ve bunun sonucunda bu iiriinleri tiiketebilen islami burjuva smifinin varsilligmi

! Fiyat olarak normalin iizerinde ve oldukga pahali iiriinler “high-end” olarak adlandirilir. Ornegin;
Gucci, Dior, Chanel... yiiksek fiyatli markalarin tirtinleri.
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ortaya koymustur. Piyasa ekonomisine dayali sisteme entegre olarak avantaj elde eden
muhafazakar kesim kendi orta ve ortanin iistii siniflarim1 olusturdu. Bu burjuva sinifi,
Islami formlari iine alan, tiiketim pratikleri igerinde kendi etigini olusturan bir modern-
lesmeyi kapsamaktadir.

Muhafazakar kadina onerilerden hareketle olusturacagi kombinde hem “asil”
(st sinif gostergesi) olarak goziikebilecegi hem de kombinleyecegi pargalarla “sessiz”
olarak gdriinmezligini devam ettirebilecegine dikkat ¢ekilmistir. Her iki derginin Mart
sayisi evlilik temali diigiin, davet ve seromonilere yonelik olusturulmustur. Tamamen
liiks tiikketime yonelik yapilan dosya haberlerde “liiks” kelimesi siklikla vurgulanarak
“diigiinden sonraki liiks balay: ise beldelerdeki liiks oteller, jakuziler, bayanlara ézel spa
merkezleri, teras havuzu, buhar odasi ve masaj... Her tiirlii liiks bulunuyor”’ (Ala, Mart,
2014) ifadeleri ile son derece liikks ve sinif farkliliklarinin yaratildigi bu alanlarin Islami
anlayisla ters diistiigii goriilmektedir. Haenni (2014) bunu “piyasa Islam1” kavramiyla
aciklar. Dinsel ve ekonominin karsilikli etkilesiminden dogan “piyasa islami1” kavrami,
tilketim siirecini, Miislimanlarin “israf haramdir” sdyleminin aksine caziplestirir. Tii-
ketim siireciyle barigik islami formlar yaratilir. Yeni bir dinselligin kosullarini yaratan
bu ikilik igerisinde din modernizm ile melezleserek meta haline doniisiir (2014, s. 62).
Bu noktada Islam’in sadelige ve tutumlu olmaya yaptig1 vurgu ile kapitalizmin siirekli
tiketmeye tesvik eden arzulari yaratan ve arzulara hitap eden iriinlere tesvik anlayisi
celismektedir.

Mubhafazakarlik iddiasi ¢ergevesinde dergilerde yer alan metin ve gorseller tii-
ketimi arttirmaya yonelik arzu ve sdylemleri igermektedir. Binark ve Kilicbay (2002)
Tiiketim Toplumu Baglaminda Tiirkiye 'de Ortiinme Pratigi ve Moda Iliskisi adl calisma-
sinda, Islami agidan giyim ve tiiketimi; 6zellikle siyasal Islam agisindan “israf”, “bedenin
nesnelestirilmesi”, “bat tarz1 yasam bicimi ve degerlerinin Islam’a uygun yasam bicimle-
rine dahil olmas1”, “kapitalizmin tiiketim politikalarinin Miisliiman kadini ve Islam’a uy-
gun yasam bigimlerini hedef almas1”, “tiiketim ideolojisinin Islami versiyonunun ortaya
cikmas1” gibi konular nedeniyle sorunlu oldugunu ortaya koymaktadir. Ezciimle islamc1
diistinceye gore tliketim toplumsal kimligin &gelerinden biri olmamalidir. Bu nedenle
muhafazakar tiiketiciye yonelik olusturulan dosyalar Islami muhafazakar tiiketiciye uyar-
lanarak sunulmustur. “Bayanlara ézel spa merkezleri...” (Ala, Mart, 2014), makalenin
ilerleyen boliimlerinde de goriilecegi gibi, helal makyaj malzemeleri vb. seklinde dini
normlarin bizatihi kendilerinin de tiiketim kiiltiiriinli tesvik etmede kullanilmaktadir.
Orta smiflasmanin bir sonucu olarak islami olan her sey ilistirilir hale getirilmistir; tiike-
tim pratikleri ile bulusturulmug ve sonug olarak kendi etigini olusturan bir modernlesme
meydana getirilmigtir. Giysi iiretici firmalari, ortlinme pratiginin tiiketim kiiltiiriiniin bir
pargasi haline doniismekte oldugunun farkina vararak, muhafazakar kadinlara ortiinme
bicimleri, digerlerinden farkli olma istegi, bir iist sinifa aidiyet ve yeni kadinlik idealleri
sunmuslardir. Sunulan bu idealler muhafazakar kadin dergilerinde modern ¢agdas tiike-
tim pratikleri seklinde islev gormektedir. Kisacas1 hem modern hem de Islami ilkelere
gore modernize edilmis formlar kapitalizmle barisik olduklarini géstermektedir.
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4.4. Gelenekselin Modernizasyonu: “Helal” Vurgusu

Muhafazakar tiiketime yonelik Islami etiket altinda pazar aglar1 olusturulmustur.
Ornekleme alinan her iki derginin sdylemlerine bakildiginda tiikketim anlayigmin genel
olarak dini degerler iizerinden insa edildigi goriilmektedir. Bu degerlerin ataerkil kalip-
larin yani sira muhafazakar kadini tiiketici roliiyle de piyasa dinamiklerine dahil etmek-
tedir. Bu nedenle muhafazakar kadinin tiiketim edimini daha rahat gergeklestirebilmesi
igin sirketler Islam etiketiyle iiriin pazarlamaya baglamislardir. Muhafazakar tiiketiciler
i¢in pazar aglarinin olusturulmaya baglanmasi helal makyaj iiriinleri, helal tatil mekanlari,
Islami kafeleri vs. ortaya ¢ikarmustir. Tiiketim iiriinlerinin en dikkat ¢ekici yam tiiketiciye
bir kimlik sunmasidir. Sehirdeki birey daha ¢ok, bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim
olarak algilanmay1 arzu ettigini belirtebilmek amaciyla tiiketim yapmaktadir. Satin ali-
nan triinler maddi ihtiyaglarin 6tesinde tiiketicinin kim olmak istemesiyle ilgili anlamlar
ileten nesnelerdir (Bocock, 2009, s. 58). Bu nedenle tiiketime sunulacak metalar Islami
formlara uygun olarak piyasaya eklemlenmistir. Bu tiriinlerin Ald ve Aysha dergilerinde
Islam’a ait kodlarla sunulmasiyla tiiketim kiiltiirii tesvik edilmekte ve dini degerler de
tiiketimin mesrulastiriimasinda sdylem stratejisi olarak kullanilmaktadir. Sunulan {iriin-
lere yonelen muhafazakar kadinlara kendilerine ait bir kimlik duygusu vaat edilmektedir.

Sekil 8. Ald Dergisi Mart 2014
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Ald dergisinde yer alan otel reklamlart muhafazakar tatil anlayismi yansitir ni-
teliktedir. “Tiirkiye nin ilk helal turizm sertifikali oteli” sloganiyla muhafazakar kesi-
mi satin almaya ve tiiketmeye tesvik amagh olarak “Ramazan’a dzel” olarak tatil kam-
panyalar1 yapilmaktadir (Ala, Temmuz, 2014). Aymi sekilde Aysha dergisinde yer alan
bir tanitimda “Alkolsiiz organizasyon segenekleri ve hem kadinlara hem erkeklere ayri
plajlarimiz bulunmaktadir” (Mart, 2017) c¢agristyla Miislimanlarin kimlik ve aidiyet
duygularini harekete gegirecek muhafazakar kesime uygun alternatif mekanlar oldugu
belirtilmektedir. Kapitalist tiretim iligkileri igerisinde s6z konusu oteller ve tatil program-
lar1, geleneklerinden kopmak istemeyen muhafazakar kesime geleneklerine uygun olarak
dinlenme ortami sunmaktadir. “Nerede evet demek istersiniz? Diizenleyecegimiz her tiir-
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lii alkolsiiz organizasyona ev sahipligi yapilacagi...” (Aysha, Mart 2017) yoniinde dini
degerlere gére mekanlar yeniden kurgulanip tiikketim kaliplarina uydurulmustur. Muha-
fazakar kesimin bu mekanlara yonelmeleri hedeflenmistir. Ozellikle mekanlarn “alkol-
siiz” ve bazt mekanlarin “bayanlara ozel” oldugunun belirtilmesi muhafazakar tiiketiciyi
tiikketime ¢agirmada dini formlar kullanildigini gostermektedir. islam dini seriat kuralla-
rina gore kadin ve erkegin bir arada bulunmasin1 haram olarak kabul etmektedir. “Helal
turizm” olarak adlandirilan bu mekéanlar cinsiyet farkliligi baglaminda kadin ve erkegi
ayiracak muhafazakar miisterisine uygun diizenlemeler yapmislardir. Helal vurgusu tatil
mekanlarinin yan1 sira kozmetik sektoriinde de kendine yer bulmustur.

Dosya haber sayfalarinda yer alan kozmetik onerileri kadinlara gecenin en ba-
kimli ve en giizel olmalar1 gerekliligi dikte edilmektedir. Gelin makyajimnin tanitildig:
kozmetik sayfalarinda “helal sertifikalr giizellik tiriinleri” altinda kurulan anlati dikkat
cekmektedir. Muhafazakar kadin helal giizellik iiriinlerini Islam’mn formlarma uydugu
diisiincesiyle daha rahat tiiketebilmektedir. Helal vurgusu ile kozmetik iiriinlere Islami bir
etiket koyulmaktadir. Aslinda islam’da yasak olan makyaj ve siislenme “helal” vurgusu
ile bertaraf edilmekte ve Islami bir aidiyet duygusu olusturmaktadir. Kur’an’da kadinin
yalnizca evi ve kocasi i¢in siislenmesi emredilmistir. Kadinin siislenmede asiriya kagmasi
haram olarak nitelendirilmistir.? Baudrillard piyasada var olan {irlinlerin insan ihtiyagla-
rindan ziyade bir takim yan anlamlara sahip oldugunu tiiketilen iirlinlerin statiimiizii tayin
edici, prestijimizi yansitict gostergelere doniistiigiini belirtmistir (2008, s. 89). Bauman,
tilketim kiiltlirinii, metalarin degisim degerinin ortadan kalkmasi, {iriinlerin yarar islevi
yerine gosterge islevinin on plana ¢ikmasi olarak tanimlamakta ve imrenilerek tiiketilen
seyin gostergeler oldugunu aktarmaktadir (1999, s. 83).

Saglik baglig altinda 6zellikle kadinlara 6zel olarak ayrilmis spa merkezlerin-
den bahsedilmektedir. “Evinizdeki kadar rahat etmeniz miimkiin. Kadinlara ozel buhar
odasi, Tiirk hamami, sauna, jakuzi, ozel dinlenme alanlari, cilt bakimu, fitness, pilates
odalari, masaj odalari, couple masaj odalari, agik havuz, kapali havuz... bulunuyor.”
(Ala, Aralik 2014). Tanitim1 yapilan Whyndham Istanbul Levent Qualitasspa Wellness
Center ve Lady s Clup 'm sadece “kadinlara 6zel” oldugu vurgulanmaktadir. Muhafazakar
kadini liiks ihtiyaglarini da karsilamak iizere acilan bu merkezler islami yasayis formla-
rina gore diizenlenmesiyle dikkat gekmektedir. Islami kurallara gére kadin ve erkegin
ayni ortamda bulunmasi ve eglenmesi haram olarak kabul edilmesi nedeniyle muhafa-
zakar kadina satin alip tiiketmesi icin alternatif yollar insa edildigi goriilmektedir. Uriin
meta sembolizmi toplumsal diizeyde reklamcilar, marka yoneticileri, tasarimeilar gibi
uzmanlar tarafindan yonetilmektedir. Yaratilan kiiltiirel anlamlar markalara aktarilmakta
ve markalar kimligin, benligin yaratilmasi ve siirdiiriilmesinde sembolik kaynaklar olarak
kullanilmaktadirlar. Kisaca tiriinlerin hem sosyal anlamlari hem de 6zel, bireysel anlam-
lar1 igin tiiketildikleri sdylenebilir (Odabasi, 1999, s. 59).

2 https://islamansiklopedisi.org.tr/suslenme (Erisim Tarihi: 02.06.2021).
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4.5. En Sik Hiliyle Geleneksel Ritiieller / Seremoniler: Diigiin

Ornekleme aldigimiz Aysha ve Ald dergilerinin Mart sayilar1 tamamen evlilik
dosyasi lizerine hazirlanmistir. Dergilerde diigiin, nisan, kina gibi geleneksel ritiiellere
ayrt ayr1 dosyalar hazirlanmigtir. Gelin hamami, bayram hamami, damat hamami gibi
kiiltiirel 6geler kiiltiir endiistrisi igerisinde yeniden iiretilerek/yeni degerler yiiklenerek
tiiketime sunulmustur. Kiz isteme, ¢eyiz hazirligi, séz kesme, kina gecesi, nisan, nikah
sekeri gibi adetlerin aynmi kaldigi ama ayni1 zamanda modern diizenlemelerle ¢agdas
tiiketim pratikleri seklinde islev gorerek sunuldugu goriilmiistiir. Bu ritiiellerin gercek-
lestirilmesinde saray konsepti dekorlar ve Osmanli’ya ait kiyafetler 6n plana ¢ikmaktadir.
Olusturulan metinlerde ise siklikla aristokrat goriiniim, saray esintileri, gdsteris ve satafat
kelimeleri ile kullanilmaktadir. Geleneksel degerler tiikketim toplumunun formlariyla eski-
ye doniis, eskiye duyulan 6zlem olarak ¢ergevelendirilmektedir. Tanitim ve kampanyalar
muhafazakar kadinlarin kimlik ve aidiyet duygularini harekete gecirecek formda goste-
rilmektedir. Tiiketim kiiltiiriinde {iriinler, bir gereksinimi karsilamanin 6tesinde, kendileri
araciligryla bireyselligin ve toplumsalligin ifade edildigi, sosyal igerik kazanmis unsurlar
olarak ortaya ¢ikarlar. Nesneler topluca toplumsal anlamlandirma sistemine katilirlar. Tii-
ketim bu nedenle bir kiiltiirdiir ve artik bir iliski bigimidir. Bu iligki bigimi, tiiketim kiiltii-
riinde bireylere ve onlarin giindelik hayat igindeki rollerine, anlamlandirma girisimlerine
agirlik verir (Giiltekin, 2007, s. 92). “Diigiinden sonraki liiks balayt ise beldelerdeki liiks
oteller, jakuziler, bayanlara ézel spa merkezleri, teras havuzu, buhar odasi ve masaj...
Her tiirlii liiks bulunuyor” (Ala, Mart, 2014) “Ramazan’a ézel” tatil kampanyalari (Al4,
Temmuz 2014) ve “Alkolsiiz organizasyon segenekleri ve hem kadinlara hem erkeklere
ayrt plajlarimiz bulunmaktadir” (Aysha, Mart 2017) gibi reklam ¢agrilari bu duruma 6r-
nek olusturmaktadir. Kapitalist liretim iliskileri igerisinde s6z konusu oteller ve tatil prog-
ramlari, geleneklerinden kopmak istemeyen muhafazakar kesime geleneklerine uygun
olarak dinlenme ortam1 sunmaktadir. Hem modern hem de Islami ilkelere gére modernize
edilmis formlar kapitalist pratiklerle barisik olundugunu gostermektedir.

Nisan, diigiin, kina gibi gecelerde muhafazakar kadina 6nerilerde bulunan dergi-
ler muhafazakar kadina sik olmasi, gecenin prensesi olmasi gerektigi tavsiye edilmekte-
dir:

“Ben bir prensesim! Her gen¢ kizin hayali prenses olmak...” (Aysha, Mart
2017).

“Stkligimizla damga vurun! — her gelin adayi, nisan ya da kina gecesinde sikligi
ile geceye damga vurmak ister. Unlii markalarin 2017 abiye koleksiyonlart ile gecenin en
stk ismi olmak hi¢ de zor degil...” (Aysha, Mart 2017).

Dergilerde siklik, gosteris ve satafat vurgusu, tesettiir igin en 6nemli etken
olan “anonimlik” sdylemini daraltan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Podyum-
larda kendini gdsteren bir tesettiir modasindan hareketle piyasa ve Islam anlayis1 ara-
sinda “gdsterme” konusunda bir ¢eliski bulunmaktadir. Tesettiiriin nihai amaci aslinda
“anonimlik” géstermeme lizerinden hareket etmekten ziyade, gosterme daha ¢ok goriiniir
olma iizerinden hareket eden bir eyleme doniigsmiistiir. Dergilerin ticari niteligi géz dniine
alindiginda cezbederek ikna etmek ve kitle kiiltiiriiniin Islami alan ierisine sizmasi gos-
termeme iizerinden gelen anlayisin ¢dzlilmesine neden olmustur. Miisliiman kadin olma
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normlar1 geregi drtiinme kapitalist girisimciler agisindan bir pazar haline doniistiiriilmiis,
hem ihtiyaglar1 karsilayan hem de arzulara hitap eden iiriinleri siirekli tiikketmeye tesvik
etmesiyle Islam’in tutumlu olmaya ve sadelige yaptig1 vurgu yapisokiime ugratilmistir.
Boylelikle muhafazakar kadin bedeni de ana akim dergilerde oldugu gibi ideal beden tarif
edilerek kadinlarin bu ideal giizellige erigimi tavsiye edilmistir.

“Evleneceginiz giin tam anlamuyla sizin giiniiniiz olmali, sanki Oscar toreni si-
zin i¢in diizenlenmis gibi hissetmelisiniz kendinizi. Size verdigimiz uzman tavsiyeleri ile
kendinizi harika hissedebilir ve nasil giizel bir goriiniime sahip olacaginizi 6grenebilirsi-
niz; tipkt bir kralige gibi...” (Aysha, Mart 2017).

Metin igerisinde yer alan “sanki Oscar toreni sizin igin diizenlenmis gibi” ben-
zetmesi Islami muhafazakar kesimin modernligi Bati modernligi elestirisi {izerinden
Oziine uyumlu -geleneklere bagli olarak gerceklestirdigi iddiasinda celigkilidir. Oscar
torenleri sinemanin en iyi film kategorisinden en iyi oyuncuya kadar en prestijli ddiilleri
olarak bilinen kirmizi hali ritiielinin tiim diinyada dort gozle beklendigi seremonidir. T6-
ren modern Bat1 degerleri {izerinden kurulmakta ve kendini biitiin gérkemiyle gosterme
merakinin dnemli bir 6rnegidir. Gosteris, ihtisam {izerinden sekillenen téren muhafazakar
ideoloji ¢ercevesinde gdstermeme ve mahremiyet konusunda sorunlu olmakla birlikte
tilketim kiiltlirinlin gostergelerindendir. Muhafazakar eglence anlayisinin giderek sekii-
lerlestigini sylemek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda Islami muhafazakar degerlerle
derginin daha ¢ok gosterme anlayisi arasinda bir ¢eligki bulunmaktadir.

SONUC

Aragtirma kapsamina alinan muhafazakar moda-magazin dergileri ana akim der-
gilerle benzer yonelime sahip; kadinlar agisindan hep daha giizel, daha genc, daha saglikli
olma gibi kadini1 kendi mevcut fiziksel 6zellikleri ve kimliginden rahatsiz etme seklinde
bir s6ylemi insa etmistir. Hedef kitleleri dindar/muhafazakar kadin oldugu igin kullanilan
dil ve iislup bazi farkliliklar gdstermektedir. Ornegin basliklar genellikle muhabbet, ma-
neviyat, seyahat, sthhat, havadis gibi Arapca kokenli ya da Osmanlica kelimeler ile olus-
turulmus; kullanilan gérsellerde mankenler genellikle basortiisii bazi durumlarda bagor-
tiisiiz kadina da (4ysha dergisi 6zelinde) yer verilmistir. Dergi isimleri (4ld ve Aysha) ve
basliklar1 Islami, igerikte ise terimler ve ciimle kuruluslar1 kapitalist burjuva sekiilerligi
zeminindedir. Bagliklarda kullanilan kelime tercihleri tarihi olarak gegmisi ve geleneksel
olan1 takip etmeye 6zlem vurgusu olarak anlagiimaktadir.

Ana akim dergilerde de yer alan kadimin toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren,
kadini1 bu rollerin digina ¢ikamazmig gibi yansitan réportajlar muhafazakar dergilerde de
sikca yer almaktadir. Dergilerdeki réportajlar alaninda basarili olan ve mutlu bir evlilik
hayat1 olan muhafazakar kadinlarla yapilmistir. Ne var ki roportajlarda muhafazakar ka-
din ig hayatindaki basarisinin yani sira ev i¢i sorumluluklart ne derece yerine getirebildigi
ve anneligi ihmal edip etmedigi sorulmustur. Yapilan réportajlarin hepsinin alanlarinda
basarili olmusg calisan ve evli olan kadinlar arasindan secilmesi dergilerin aile ig¢i iliskileri
baglaminda modern anne roliinii destekledigini ve basortiilii kadinin kamusal alanda da
basortiisiiyle var oldugunu ispatlamaya yoneliktir. Hem evlenip aile kurulabilecegi hem
de kariyer yapilabilecegi vurgusu yapilan roportajlarda siklikla dile getirilmistir. Dergi-

LRI

lerde kurulan bu anlatilar kadinla 6zdeslesen “aile”, “anne” ve “es olma” gibi toplumsal
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cinsiyet rolleri tiiketim kiiltiirii araciligiyla yeniden insa edilmistir.

Dergilerde kadinlara tanitimi yapilan iriinlerin veya tiiketim malzemelerinin
pahalt ve lilks markalarin {irinlerinden olustugu goriilmektedir. Bu dergiler moda kom-
binleri, giizellik ve saglik dnerileriyle tesettiirlii giyim ve giizellik sektorii ile miisterileri
arasinda bir kopri islevi gorerek onlara bir aligveris rehberi olusturmustur. Bu {irtinler
ve Onerilen tiiketim pratikleri, tam da modern toplumlarda sinif ve statii farkliliklarinin
tilketim pratikleri lizerinden kurulmasi gibi muhafazakar kadin okuyuculari arasinda bir
sinifsal ayrima da neden olmaktadir. Yeni bir kimlik ile buna dayali muhafazakar burjuva
sinifint hem temsil etmekte hem de onlarin tiiketim eksenli deger diinyalarini insa etmek-
tedir. Yoksul Islami muhafazakar kadin ile sunulan islami burjuva kadin imgesi Islam’m
toplumsal adalet anlayis1 ile gelismektedir. Sunulan Islami muhafazakar kadin imgesi
kendi icerisinde bir “6tekilik” kurmaktadir. Dergiler, islami burjuva kadin imgesinin tem-
siline yer vermis; daha yoksul olan kadin temsiline yer vermemiglerdir. Boylelikle yoksul
olan kadin 6tekilestirilmistir.

Islami muhafazakar kadin dergilerinde tanitim1 yapilan mekanlar ve iiriinler Isla-
mi formlara uygun olarak ilistirilmistir. Muhafazakar kadinin tiiketim edimini daha rahat
gerceklestirebilmesi igin sirketler Islam etiketiyle (helal vurgusu) iiriin pazarlamaya bas-
lamiglardir. Muhafazakar tiiketiciler i¢in pazar aglarinin olusturulmaya baglanmasi helal
makyaj iiriinleri, helal tatil mekéanlar1, Islami kafeleri vs. ortaya ¢ikarmistir. Tiiketime
sunulacak metalar Islami formlara uygun olarak piyasaya eklemlenmistir. Ornegin islami
anlayisa uygun olarak eglence mekanlart; alkolsiiz, kadin ve erkegin ayri mekanlarda eg-
lenebilecegi, ezanin dinletildigi mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Béylece modern
ve dinlenme mekanlarinin muhafazakar kesim iizerinde kimliksel bir aidiyet duygusu ile
Islami kesimin bu mekanlara yonelmeleri hedeflenmektedir. Islami pratiklerin modern
olana uyum saglayacak sekilde degistirildigi; kisacast hem modern hem de Islami ilkelere
gore modernize edilmis formlar kapitalizmle barigik olduklarini géstermektedir.

Bu dergilerde yer alan mekan tamitimlari, giizellik betimlemeleri karsithigini
kurduklar1 Bat1 modernizmini yansitir niteliktedir. Ornegin tatil mekéanlarinin isimlerinin
belirlenmesinde “houses”, “lady” “clup” gibi Ingilizce kelimelerin kullanilmasi, “Boti-
celli tablosundaki bir kadin gibi” ifadesiyle Bati’ya ait estetik anlayisin 6ne ¢ikarilmasi
ve muhafazakar kadinlara “adeta Oscar térenindeymis gibi tiim ihtisaminizla géz kamas-
tun” ifadeleri ile seslenilmesinde Islamci kimlik, elestirilen Bat1 modernizminin kiiltii-
rel hegemonyasina karsi kendini Bati idealine teslim etmekten alikoyamamuistir. Batili
modernizmin estetik degerleri Islami muhafazakar kadinin kimliginin melezleslesmesine
neden olmustur. Islam’m deger diinyas: ile celisen modernizm elestirilse de dergilerde
kurulan sdylem “ideal modernlik” olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Islami muhafazakar kesim liberalizm gibi ideolojilerle barismis, yeni mekanlara
girerek goriiniirliigiinii arttirmis yeni tiiketim aligkanliklart edinmis ve piyasaya gore ha-
reket ederek kendisi de bir doniisiim icerisine girmistir. islam’n siikiir ve nefis terbiyesi
ile ilgili Miisliimanlarin arzu ve isteklerini bastirmak i¢in nefsini terbiye etmesi ve ihti-
yac1 kadar sade bir yagam emredilmesi arka plana itilmistir. Tiiketim kiiltiirii ve piyasa
dinamikleri ile kurulan geliskinin iistesinden islami sermaye Islami normlara uyumlu bir
mal ve hizmet vaadinde bulunarak gelmislerdir. Islami normlar, piyasa ile biitiinleserek
tiikketim kiiltiiriine mesru bir zemin hazirlanmistir.
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Sonug olarak kadin 6zne moda endiistrisi igerisinde ister modern-sekiiler isterse
de Islami-muhafazakar olsun bedeni nesnelestirilen ve bir tiirlii ideal giizellige eriseme-
yen Ozne olarak tarif edilmeye devam etmektedir. Bir taraftan “modern kadm” imgesi
moda, giizellik, saglik gibi alanlarda tiiketim, estetik cerrahinin gerekliligi ile erisilmesi
gereken bir hedef olarak gosterilirken diger taraftan da kadinin 6zel alan yani aile ige-
risindeki rolleri esas gorevi olarak tanimlanmaktadir. Kamusal alana erisimi yeni olan
Islami muhafazakar kadin hala suskunluk yani s6z sahibi olmama layik goriilerek kamu-
sal alanin sessiz 6znesi olmasi gerektigi seklinde hayli sorunlu bir temsil ile kendine yer
bulmaktadir.
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