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Yeni medva. 1 Bireyin kimlik ve statii sahibi olma istegi ilizerine ¢ok sayida ¢alisma yapilmistir.
eni medya, Instagram, e . e , S . - e

Olii Canlar, Kimlik, Gogol’lin onen}h“ eseri. 91u Can!ar (.ia ClQl}(Of un .statu sahibi olmak adina o6li can@al‘r
satin almasi diisliniildiigiinde, bireyin statii sahibi olmay1 toplumsal arenada kendini
konumlandirma araci olarak gordiigii diistiniilebilir. Bugiin, kimlik ve statii sahibi olmak
yeni medya tabanli olarak Instagram iizerinden de gergeklesmektedir. Oyle ki bireyler
Instagramiizerinden takip¢i ve begeni satin alarak kendilerini popiiler kisiler haline getirmek,
Instagram’da statii sahibi ya da fenomen olarak gdstermek istemektedirler. Bireylerin takip
ettikleri ve drnek aldiklar1 Instagram fenomenlerinin takipci ve begeni sayilarinim yiiksek
olmasi da bireyleri bu pratige yonlendirmektedir. Bu yiizden bu ¢aligmada, kimlik ve statii
sahibi olmanin degigen bi¢imini anlamak adina Instagram tlizerinden takipgi ve begeni satin
alma durumu incelenecek, 6rneklem olarak segilen Instagram kullanicilar1 ve takipgi/begeni
temin eden Instagram kullanicilar1 ile derinlemesine goériismeler gergeklestirilecektir.
Boylelikle Instagram’in kimlik ve statii sahibi olmada bir ara¢ olarak nasil kullanildigimin
anlasilmasi amaglanmaktadir. Caligmanin sonucunda Instagram tizerinden takip¢i ve begeni
satin almanin, birey i¢in bir popiilerlik pratigi oldugu goézlenmistir.

Statii.

Keywords: Abstract

Many studies have been conducted on individual’s desire of having an identity and
a status. Considering Cicikof’s purchase of dead souls to have a status in Gogol’s important
novel Dead Souls; it may be thought that individual accepts having a status as a means of
positioning herself or himself in the social arena. Today, having an identity and a status
are also obtained via Instagram, which is a new media base. In fact, individuals purchase
followers and likes on Instagram for the purpose of creating popular identities, having a
status or becoming a phenomenon on Instagram. The fact that Instagram phenomenas who
are followed by individuals and taken as examples, have high number of followers and
likes also motivates individuals toward that practice. Thus, in this study, for the purpose of
understanding the changing form of having an identity and a status, the purchase of followers
and likes on Instagram will be examined and in-depth interviews will be conducted with
Instagram users who are selected as sample and Instagram users who provide followers/
likes. Hereby it is aimed to understand how Instagram is used as a means of having an
identity and a status. It is observed that purchasing followers and likes through Instagram is
a popular practice for the individual as a result of the work.

New media,
Instagram, Dead
Souls, Identity,
Status.
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Giris

Bireylerin kimlikleri onlarin tanimlanmasi gibi, bireyin kendisini tanimasinda da
onem sahibidir. Uzerine sayisiz ¢aligma yapilmis olan kimlik, toplumsal bir aidiyettir ve
statli sahibi olmak, bireyin daima pesinde kostugu bir arzudur. Bireyin kimlik ve statii
sahibi olma arzusu kendisini, Rus yazar Gogol’iin ddnemin Rus toplumsal yasamina farkli
bir yonden 151k tutan Olii Canlar adli 6liimsiiz eserinde, statii ve servet sahibi olmak adina
gergeklestirilen faaliyetler ile de tartismaya agmustir. Carlik Rusya’sinda kendisini statii
sahibi olarak gostermek isteyen Cigikof un' tiirlii sahtekarliklarinin amaci, 6lmiis koleleri
satin alarak bir soylu gibi yasamaktir. Bugiin ise yeni medya tabanli sosyal aglarda kimlik
ve statii sahibi olmak ¢ok farkli bir bi¢imde ger¢eklesmektedir. Bireylerin Facebook,
Twitter gibi sosyal paylasim platformlarinda kendilerine farkli kimlikler insa etmelerinin,
bigmelerinin ve bunu yansitmalarinin disinda, Instagram gibi farkli bir amagla (fotograf,
resim, gorsel, video paylasimina olanak tanima) ortaya ¢ikmis olan bir uygulamada da
kimlik ve statii sahibi olmak adina faaliyetlerde bulunduklar1 gézlenmektedir. Oyle ki,
bugiin /nstagram hesabi ¢ok sayida kullanici tarafindan takip edilen, paylasimlari sayisiz
begeni alan tinlii olan ve olmayan Instagram fenomenleri mevcuttur ve bireyler Instagram
tizerinden takipgi ve begeni satin alarak kendilerini popiiler, fenomen kullanicilar gibi
gosterme egilimindedirler. Bu egilim, Instagram tizerinden takipgi ve begeni temin eden/
satan ¢ok sayida hesabin faaliyet gostermesini geciktirmemistir.

Bu yiizden bu g¢alismanin konusu, yeni medya iizerinden kimlik ve statii sahibi
olmanin degisen bicimini anlamaktir. Boylelikle bireyin kimlik ve statii sahibi olma
arzusunun degisen kosul ve bilesenlerinin ortaya konmasi ile Instagram’mn bu anlamda
bir ara¢ olarak nasil kullanildiginin anlasilmasi amaclanmistir. Bu sebeple kuramsal
kisminda kimlik ve statii kavramlari ile yeni medyada kimligin tartisildig1 bu ¢alismada,
tesadiifi orneklem yontemi ile segilen bes (5) Instagram kullanicisi ve Instagram lizerinden
yapilan aramada en fazla takipgisi oldugu gozlenen ii¢ (3) Instagram lizerinden takipgi
ve begeni temini/satis1 yapan kullanici ile derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.
Kullanicilarla yapilan goriismede kendilerine bu ¢aligmanin bilimsel bir amaca yonelik
olarak planlandig: belirtilmis, bu ¢ercevede kullanicilardan gelen veriler bir Instagram
hesab1 ve WhatsApp araciligi ile dijital ortamda kayit altina alinmistir.

Calisma, sanal uzamda gergeklesen kimlik ingasi ile birlikte, statii sahibi olma
arzusunun yeni medya lizerinde nasil seyrettigini anlamaya odaklandigindan 6nemlidir
ve bu sebepten varilacak sonuglarin yeni medya ve kimlik konulu tartismalara katki
saglamasi beklenmektedir. Calismada once kimlik ve statii {izerinde durulacak, daha
sonra alan arastirmasina yer verilecektir.

1 Pavel vanovi¢ Cigikov ya da Cicikof. Nikolay Vasilyevi¢c Gogol’iin bu ¢alismada yararlanilan Olii Canlar
(2013) adl1 eseri Dionis Yayinlari tarafindan basilmis olanidir. ilgili basimda, ana karakterin ismi Cigikof olarak
geemektedir. Bu yilizden ¢alisma boyunca karakterin ismi Cigikof olarak ifade edilmistir.
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Kimlik ve Statii
Tanimi

Onyargilari, kabul-ret dlciitleri olan bireyin (Bostrom ve Ord, 2006) 6zelliginin,
niteliginin belirtisi olan kimlik, bireyler arasi farkliliklar1 da ifade etmektedir. Kimlik,
bireyin tim ozelliklerini kapsayan, kendisini nasil gordiigii ve toplumun onu nasil
konumlandirdig: ile ilgilidir (Askin, 2007: 213) ve insan neslinin dogumu ile ortaya
cikmistir (Karpat, 2011: 51). Kimligin ¢ogunlukla “dogamiz, yasadigimiz zaman ve
kiltiiriin bizi mirasc1 kildig1 kararsizliklar nasil dengeleyip ¢ozmeye calistigimiza gore
sekillendigi” diistiniilmektedir (Davis, 2000: 36). Bireysel ve toplumsal bir aidiyet olan
kimligin, evrimsel bir siire¢ baglaminda diisiiniildiigiinde, benlik kavramindan farkli
oldugu iddia edilmektedir (Armagan, 2013: 2-3). Bireysel bir yeti oldugu da diisiiniilen
benlik (Connerton, 1999: 7) tekil, tutarli ve devamli bir varlik olarak ortaya ¢ikmakta,
davranis ve varlign 6zii olarak goriilmektedir (Fay, 2012: 52). “Ust” ya da “gec”
modernite diye adlandirilan (Giddens, 2014: 13) giiniimiizde, benlik refleksif olarak
tiretilmektedir. Bireylerin giindelik yasamdaki davranislari, performanslari etkilesim
neticesinde sekillenen benlik ve kimlik sunumuna aracilik etmektedir (Goffman, 2016;
Burke ve Reitzes, 1981).

Kisilik ve kimlik birbirinden farklidir, ¢iinkii kisilik bireysel iken, kimlik toplumsaldir
(Bakiroglu, 2013). Unutulmamalidir ki toplumsal degerler, toplumsal davranislari
etkileme giiciindedir (Erkenekli vd., 2012: 126) ve modern toplumlarda kimlikler sosyal
olgular 15131nda devamli bigimlenmektedir (Armagan, 2013: 4). Oyle ki yasam toplum ve
etkilesim ekseninde cereyan ettigi i¢cin toplumun varligini devam ettirmesi adina karsilikl
iligki, etkilesim gereklidir (Aslan, 2001: 18). Birbirleri ile etkilesen bireylerin toplumsal
yasamdaki amaclari ise farklidir. Ornegin toplumsal yasamda bazilar1 zenginligi, bazilari
tam saglig1, bazilan etkililigi, bazilari toplumsal konumlari, cogu da zevkleri daha iistiin
tutmaktadir (Cicero, 2005).

Kiiltiir ve toplum ile iligkili olan kimlik (Morley ve Robins, 2011) rol ve statii
kavramlari ile de yakindan iligkilidir. Rol ile statii ¢ift manali bigimde de kullanilmaktadir
(Kasapoglu, 1994: 217). Rol bireyin kendisini toplumsal arenadaki konumlandirmasina,
statii ise toplumun mensuplarmi konumlandirmasina isaret etmektedir. Toplumsal
statiiler verilmis statiiler ve kazanilmis statiiler olarak ikiye ayrilir. Verilmis statiiler,
bireyin kendi tercihinde degildir, ona dogustan atfedilmistir. Cinsiyet, yas, aile, soy,
renk vb. olgular verilmis statiilerdir. Kazanilmug statiiler ise bireye dogustan verilmeyen,
kendisinin kazandig: statiilerdir (Ceylan, 2011: 93-99). Bu noktada belirtmek gerek ki,
“sanayi Oncesi ilkel toplumlarda sosyal tabakalagmanin kokenlerinin dogal nedenlere
dayandirilmasina karsin, modern toplumda statii, bireyin kendi yetisiyle kazandig1” bir
kavram olarak gelismistir (Kalaycioglu vd., 2010: 185).

Psiko-sosyal anlamdakimlik ise, sosyal psikolojide sosyal kimlik olarak, gruplararasi
davranislar neticesinde olusan bir kavrami ifade etmektedir (S6zen, 1991: 94). Bugiin
bir “gli¢” olarak tasvir edilen (Castells, 2010) kimligin gelisimi ergenlikte baslasa da,
son donemlerdeki gelisim psikolojisi ¢aligmalart kimlik gelisiminin yirmili yaglarin
bast ile ortasinda daha fazla olduguna isaret etmektedir (Atak, 2011: 208-209). Bununla
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birlikte kimligin insa edilen bir olgu oldugunu da belirtmek gerekir. Oyle ki, Dogu-Bat1
ikilemine bagli olarak bi¢cimlenen Tiirk batililasma/modernlesme olgusu g6z oniinde
bulunduruldugunda Tiirk toplumunun kimlik sorununun baglaminin, bir uygarliktan
(Dogu uygarligi) bir diger uygarliga (Bat1 uygarligi) gecis siireci olarak yorumlandigi
iddia edilmektedir (Azman ve Yetim, 2013: 79). Tiirkiye’deki tilkesel kimligin olusum
stirecinin ideolojik bir modele, Avrupa tipi ulus devlete gore gerceklestigi soylenmektedir.
Bu siireg, ¢okuluslu Miisliiman bir devletten, tek uluslu {ilkesel bir devlete gegiste sui
generis olmustur (Karpat, 2011: 17).

Kimlik ingas1 s6z konusu oldugunda siyasi erkin miidahalesi de kaginilmazdir.
Ornegin tek parti iktidarnda CHP yonetiminin, toplumsal kimligin olusumunu
bicimlendiren tek belirleyici erk oldugu ve iktidarin modern evrenin sahip olduklarini
Tirkiye’ye aktarirken, ayn1 zamanda yeni toplumsal kimligin i¢erigini olusturmak i¢in
faaliyet gosterdigi de iddia edilmektedir (Turan, 2014: 287-288).

Yeni Medyada Kimlikler

Moral felsefe insan1 iki yaklasim baglaminda ele alir: Ilkine gore, insan eylem icin
diinyaya gelmistir; begeni ve duygulari ona yon verir ve bazi seylerin pesinden kosarken,
bazi seylerden kacinir. Diger yaklasima gore ise insan, eylemde bulunan bir varlik
olmaktan ziyade, akla sahip bir varliktir (Hume, 1976: 3). Aslinda her iki yaklasimda da
ortak olan insanin davraniglarinin etkilesim icerisinde bigimlendigidir.

Hakkinda sonu gelmez tartismalarin yapildigi (Turner, 2003: 27), igerisinde her
seyin belirsizlesmeye basladigi belirtilen postmodern cagda (Beck, 2011: 7) insan,
giindelik yagaminda bir¢ok bireyle etkilesim icine girer ve insanin davraniglarinin biiyiik
bir boliimii toplumsal iligkilerine bagl sekillenir ve gelisir (Goniillii, 2001: 191). Son
donemde postmodernizmin Bati’daki kiiltiirel hegemonyasinin zayifladigina dair bir takim
isaretler goriildiigii belirtilmektedir (Harvey, 2010: 10). Bunun da 6tesinde postmodern
cagin iklim degisikligi, finansal krizler, teror saldirilart ve dijital devrimler gibi maddi
olaylarla aniden sona erdigine iliskin iddialar da vardir (Vermeulen ve Akker, 2010).
Ayrica, gliniimiiz ¢aginin postmodernizmin 6ldiigii ve yerini postmodernizm ile miicadele
etmek i¢in ugrasan bir olgu olan dijital modernizmin aldigi bir ¢ag oldugu (Conner,2013;
Falconer 2008; Mulady, 2010) ve bu ¢agda iletisim teknolojilerinin hizla gelisiminin
toplumsal yasamda bireylere fazlaca olanak sundugu, pratikleri dijitallestirdigi goriisii de
vardir (Kirby, 2009).

Teknolojinin ve kiiresellesmenin hayatimizi etkiledigi inkar edilemez bir gergektir
(Valentini vd., 2012: 875). Oyle ki bireyler bugiin yeni medya aracilig1 ile sosyal aglarda
giindelik pratiklerini, deneyimlerini ve bunlara dair gorselleri dahi paylasma egilimindedir
(Aratjo vd., 2014). Bu egilim, sosyal aglarin hizla popiilerlesmesi ile giindelik bir ritiiel
halini almig, her yas grubundan bireyin sosyal paylasim aglarina katilimini saglamistir.

Iletisim teknolojilerinin gelismesi ile kimlik de artik yeni medya kanali ile
bicimlenmektedir. Bireyler Facebook, Twitter, Instagram vb. platformlarda kendilerine
sanal, gercek ya da sahte kimlikler insa edebilmekte ve sunabilmektedir. Siber uzamin
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sagladig1 firsatlar ve neo-liberal sistemin degerleri icinde sekillenen kimlikler, sanal
ortam iginde git gide “kurgu”ya doniismektedir. Ege Universitesi 6grencileri iizerinde
yapilan bir aragtirmada 6grencilerin cogunun gercek hayattan farkli olarak sanal ortamda
kimliklerini sunarken kendilerini daha 6zglir hissettikleri sonucuna ulagilmistir (Armagan,
2013: 18). Oyle goriiniiyor ki yeni bir kamusal alan olarak yeni medya (Yegen, 2013),
sanal ortam boyutu ile bireylerin kimliklerini kendi arzu ettikleri sekil ve dl¢iide insa
etmelerine, bi¢imlendirmelerine olanak tanidigindan, sinirlarini da kendilerinin ¢izdikleri
bir alan olmaktadir (Sener, 2009).

Sosyal paylasim platformlarinda kimlik insas1 bloglarda da vuku bulmaktadir.
Oyle ki ideal bir benligin kurulmasmin séz konusu oldugu bloglarda bireye verilen
ozgiirliik, cogunlukla bireyin kendisini tam olarak gercekteki gibi sunmamasina olanak
tantyabilmekte; birey sanal uzamda benligi ile birlikte, idealize ettigi performanslar1 da
sergilemektedir. Bloglar ve sosyal paylasimaglariile diger ortamlarda anonim kimlik, takma
isimli kimlik gibi kimlikler bulunmaktadir. Anonim kimlik, kimliginin bilinmemesini/
goriilmesini isteyen kullanici tarafindan, takma isimlilik ise sanal ortamlarda kendisine
takma bir isim se¢en kullanici tarafindan kullanilan kimliktir (Erbas, 2011). Bu kimlikler
bireyin arzuladigi, kendisine bigtigi statiilere de igaret etmektedir.

Olii Canlar’dan Instagram’a Kimlik ve Statii

Gogol’iin unutulmaz eseri Olii Canlar’da (2013), kimlik ve statii sahibi olmak
adma 6lii canlar satin alan Pavel Ivanovi¢ Cigikof, bireyin statii sahibi olma arzusunun
bir yansimasidir. Kendisini “isleri i¢in yolculuk yapan danisman, emlak sahibi” olarak
tanitan Cigikof (Gogol, 2013: 7), gezdigi kdylerde 6lmiis kdlelerin mevcudiyetlerini satin
alarak soylu, statii sahibi gériinmeye calismaktadir. Oli Canlar’da Cigikof’un erdem
ve olgunluktan uzak oldugu iddia edilir. Lakin Cigikof i¢in dogru niteleme “isini bilir”
seklindedir ve yaptig1 her seyin sebebi satin alma, sahip olma arzusu ve hirsidir (Gogol,
2013: 205). Soylu bir émiir siirme arzusunda olan Cigikof, ayrica para pesindedir. Oyle
ki, Cigikof yeni niifus sayimindan 6nce binlerce 6lmiis kole alip, bor¢ verme kurumundan
adam bagi 200 ruble bor¢ almayi1 planlamistir. Cigikof boylelikle 200.000 rublelik
sermaye sahibi olmay1 da diisiinmektedir. Topragi olmayan koyliiler ne satin alinabilir ne
de ipotek edilebilir olsa da Cigikof un tek yapmasi gereken 6lmiis canlar1 satin almak,
memurlar1 kolelerin yasadigina inandirmak ve onlar1 bedava arazi verilen Kerson ve
Torid gibi eyaletlere yerlestirmeyi vaat etmektir (Gogol, 2013: 203-204). Cicikof 6lmiis
kolelerin kimliklerini satin almak i¢in yola ¢ikmis ve ilkin Manilovka kodyiiniin yolunu
tutmustur. Cigikof, 6lmiis ve niifustan diistiriilmemis koleleri satin almak i¢cin Manilof un
yanina gelir. Cigikof Manilof’a “kolelerin niifus kagitlarini hiikiimete gondereli ne kadar
oldu?” diye sorar ve o giinden bugiine kag koleyi kaybettigini merak eder. Tam bir rakam
veremeyen Manilof, bir liste ¢ikarmasi i¢in kdhyasini gorevlendirir ve Cig¢ikof’un bunu
neden yaptigint merak eder. Aralarinda gegen agagidaki diyalog dikkat ¢ekicidir (Gogol,
2013:23-26):

“...Cicikof: -Bana nedenini soruyorsunuz; iste nedeni: Sizden can (kdle) satin almak istiyorum...

Manilof: -Fakat, izninizle sorayim. Siz kdylii satin alacaksiniz arazili mi, yoksa arazisiz mi?

Say1 45 /Giiz-2017 m 107



Nurettin Giiz, Ceren Yegen

Cigikof: -Benim istedigim canlar degil. Ben dlmiisleri istiyorum.
Manilof: -Nasil? Affedersiniz, kulagim biraz agir isitir. Garip bir s6z isitir gibi oldum.

Cigikof: -Son niifus sayimina gore hala sag zannedilmekte olan canlar1 almak istiyorum. ...”
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Resim 1 ve Resim 2. Chagall’in? Olii Canlar Graviirlerinden Bazilar1 (www.dipnotkitap.net)

Manilof Cigikof’un amacini anlamasa da pazarlikta anlasirlar ve Cigikof “0li”
degil, “yasamayan” kimlikler olarak niteledigi kimlikleri satin almak i¢in Sobakiyevi¢’in
yanina gider. Ci¢ikof un sézde amaci1 son niifus sayimindan sonra dlen, fakat yasiyor kabul
edilen bu canlari satin alarak devlet dairelerini gereksiz derin aragtirmalardan kurtarmak
ve devlet islerini kolaylastirmaktir. Cigikof ona olan saygisindan dolay1 Sobakiyevi¢’e bu
canlar i¢in 6denen vergileri 6demeye hazir oldugunu sdylemis ve aralarinda su diyalog
gecmistir (Gogol, 2013: 84-92):

“... Cicikof: -E siz ne dersiniz?

Sobakiyevic: -Olii insanlara m1 ihtiyaciniz var?

Cigikof: -Evet... Artik yagsamayan insanlara.

Sobakiyevig: -Onlardan ¢ok ne var ki... Her yerde bulunur.

Cigikof: -Demek sizde de var sliphesiz onlardan kurtulmak istersiniz. ...”

Siki bir pazarliktan sonra Cigikof 6lii bir can basina igerlenerek iki buguk ruble
Odemistir. Cigikof Sobakiyevi¢’ten kolelerinin bir bir 61diigilinti 6grendigi yash Pilugkin’in
yanina gitmek icin de heveslenmis (Gogol, 2013: 84) ve kolelerinden ¢ogunun son ii¢
yilda sitmadan 61diigiinii sdyleyen Piluskin’e de ayni teklifi yapmistir. Cigikof son niifus
sayimindan beri 120 kolesini kaybeden Piluskin’e bu kolelerin vergisini 6demeyi teklif

etmistir. Pilugkin bunun nasil olacagini sormustur. Piluskin ile Cigikof arasinda metne
yanstyan ilgili diyalogda su sozler enteresandir (Gogol, 2013: 101-105):

‘... Cigikof: “-Bakiniz size nasil yapacagimizi anlatayim. Simdi, o koleler igin, sanki
yasiyorlarmis gibi bir satis sdzlesmesi yapacagiz ve onlar1 bana satacaksiniz.

Pilugkin: -Bir satig sdzlesmesi, evet...”

2 Unlii ressam Marc Chagall’in absiird yergi iizerinden toplumsal bir elestiri olan Oli Canlar’1 resmettigi 96 adet
aside yedirme baski, Vollard igin yaptig1 projelerdendir. Chagall, belirli sahneleri resmetmemis, genellikle ykiiye
paralel resimler yapmustir. Kiibizm (Cubism) gibi Matisse onciiligiindeki Fovizm (Fauvism) ile de anilan Chagall,
tiim karakterleri romandaki abartili tasvirlere sadik kalarak, ger¢ek yasamdaki kisilerden biraz daha abartili ifade
etmigtir (Kaynak: http://dipnotkitap.net/ROMAN/Olu_Canlar.htm).
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Pilugkin bu sdzlesmenin masrafli olacagini diisiinse de, Cicikof’a Slmiislerin
disinda kagan kolelerin de (78 kole) mevcudiyetlerini satin alip almayacagini sorar ve
bu dahi Cicikof u heyecanlandirir ve onlar1 da satin almak i¢in Piluskin’e 6deme yapar
(Gogol, 2013: 101-111). Gorildiigii tizere Cicikof’un 6lii canlar satin almak adina
giristigi isler son derece enteresan ve sistematiktir. Romanda,“isini bilen biri” seklinde
resmedilen Cicikof’un bu eyleminin sahtekarlik oldugu diisiiniilebilir. Fakat ona gore
yaptig1 iste usulsiizliik yoktur ve ilgili herkes bu alig-veristen kazancli ¢ikacaktir. Oyle
ki sahipleri 6lmiis koleler i¢in vergi 6demekten kurtulacak, Cicikof ise istedigi konum,
statii ve paraya kavusacaktir (Gogol, 2013: 23-111). Olay sehrin en 6nemli konusu olmus,
her yerde Cigikof un baska yere nakletmek i¢in koleler almasi konusulmustur. Cigikof
romanin sonunda hapse diigse ve daha sonra sehirden ayrilmasi istense de, 6lii canlar
satin aldig1 donem Cicikof un yasam tarzi degismis, gecim sikintis1 kalmamistir. Hatta
Cigikof adliyede 6nemli biri olmus, imparatora yapilacak bina i¢in kurulan komisyonun
da en etkin iiyelerinden addedilmistir (Gogol, 2013: 112-301). Romanda Pavel Ivanovig
Cigikof’un hapishaneden ¢ikmasi i¢in ugrasmis olan Muzarof’un ona verdigi 6giit
carpicidir (Gogol, 2013: 301): “Insanlarin déviismelerine, birbirlerini bogazlamalarina
neden olan o gereksiz serveti unutunuz. Insanlar icin en biiyiik mutluluk, sonraki hayati
hazirlamaktir. Pavel Ivanovig, artik o 6lii ruhlar ebediyen unutunuz. Kendi ruhunuzu
diizeltmeye calisiniz...”

Bireyin Olii Canlar’dan bugiine kimlik ve statii sahibi olma arzusu, internet
aracilig1 ile farkli bir bigime biiriinmiistiir. Oyle ki, iletisim teknolojilerindeki devrimin bir
neticesi olan internet ¢ocuklarin, genglerin, yetiskinlerin, hatta yaslilarin bir¢ok giindelik
pratik ve aliskanligina etki etmistir. Kiiresel internet uygulamalarinin benimsenmesinin,
ogrencilerin basili yayimlari nasil okudugunu dahi etkiledigi iddia edilmektedir. Bu
iddiaya gore, bugiiniin geng yetiskinlerinin kiiltlirel zevkleri, dnceki nesillerin kiiltiirel
zevklerinden daha uluslararasidir (Herkman ve Vainikka, 2014: 113). Insanoglunun
tam manasiyla anlamadan insa ettigi az sayidaki seyden biri oldugu sdylenen internetin
(Schmidt ve Cohen, 2014: 11), 6nemli alanlarindan birisi de Instagram’dir. Instagram
bircok kullanicinin yediklerini dahi paylastiklar1 popiiler bir ortamdir (Chung vd.,
2017) ve siirekli gilincellenen yapist ile kullanicilara 6zel oldugu gibi kamusal bir alan
da sunmaktadir. Instagram, kullanicilara fotograflarinmi ilgi ¢ekici hale getirme olanagi
saglamakta (Li vd,. 2015), kullaniciy1 bu anlamda ¢esitli yeniliklerle bulusturmaktadir.
Kigisel, sahsi sunum baglaminda bireyler, Instagram hesaplarina video ve fotograflar
yukleyerek (Ting, 2014: 2-3), bir¢ok filtre ve uygulama kullanarak, 6ne ¢ikan karakterler
olmaya calismaktadir. Kullanicilara lokasyon, adres, kisa biyografi vb. bilgilerin
paylasilabildigi sahsi alanlar sunan (Ibba ve Pani, 2016) Instagram, ¢ocuklar tarafindan
da sevilmektedir. Cilinkii bu ¢aga dogan ¢ocuklar medyay1, paylagsmayi, sosyallesmeyi
sevmektedir (4 Parents’ Guide to Instagram, 2014).

Instagram bugiin kimlik ve statii sahibi olmada da 6nemli bir aragtir. Bireyler ¢esitli
yollar ile /nstagram iizerinde kendilerine farkli kimlik ve statiiler verebilmekte, hatta
maddi bedel ddeyerek satin alabilmektedirler. Bu baglamda Olii Canlar’da Cigikof un
yaptigina benzer sekilde, popiiler kullanicilar gibi gériinmek adina takipgi ya da begeni
satin almak yaygin bir pratiktir. Fakat bu takipcilerin/hesaplarin ¢ogu pasif ya da sahte
hesap (bot hesap) olabilmekte ve bu hesaplar aktif kullanim yapmadiklarindan bir siire
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sonra Instagram tarafindan kapatilabilmektedir. Bu sebepten, alinan takipgilerin silinmesi
sik karsilasilan bir durumdur. Bothesaplar sayesinde takipgi sayist yliksek gosterilebilirken,
bu hesaplarin internetteki varligi, bir¢ok meselenin manipiile edilmesine neden oldugu
noktasinda tartisiimaktadir. Orne@in bot hesaplar aracilig: ile bir politikactya destek
oldugundan daha fazlaymis gibi gosterilebilmekte ve siyasi kanaat ile davranis yanlis
yonlendirilebilmektedir. Dolayisiyla bot hesaplarin varligi demokrasi i¢in bir tehlike
olarak da yorumlanabilmektedir (www.dw.com, 2016). Y gencliginin siyasi konulara
yogun ilgi duyuyor olmas1 da bu noktada 6nemlidir (Cetin ve Elmasoglu, 2014: 226). Bot
hesaplar yalnizca Instagram’da degil, birgok sosyal paylasim sitesinde de vardir. Ornegin
Giiney Kaliforniya Universitesi’nin bir arastirmasina gore Twitter’daki hesaplarin % 9 ile
15’1 insanlarca degil, bilgisayar yazilimlarinca kontrol edilmektedir. Bot hesaplar tweet
begenip, tweetleri retweet edip, baska hesaplari takip edebilmektedir. Twitter’in aylik 319
milyon aktit kullanicist oldugu g6z oniine alindiginda, bot hesaplarin 48 milyon oldugu
iddia edilmektedir (www.odatv.com, 2017). Bugiin internet lizerinden takipg¢i satis1 yapan
bir¢ok sitede “kamufieli bot takip¢i” satis1 da bulunmaktadir.

Instagram’in, narsizmi giglendiren ve goz Oniline seren bir islevi de vardir
(Paramboukis vd., 2016: 82-83). Oyle ki kiiresel diizeyde en hizli biiyiiyen sosyal
aglardan olan Instagram’in kullanim nedenlerini sorgulayan 239 iiniversite 0grencisi
lizerinde yapilan bir aragtirmada, Instagram kullaniminin ana nedenleri olarak; “baskalari
hakkinda gbzetim/bilgi” ve “dokiimantasyon” elde etme, “cool olma” ve “yaraticilik” 6n
plana ¢ikmistir (Sheldon ve Bryant, 2015). Instagram’i daha yogun olarak kullananlarin
gengler oldugunu da belirtmek gerekir. Ozellikle genglerin arkadaslariyla sosyal iliskiler
kurmak, onlarla olan iliskilerini siirdiirmek ve itibarlarini arttirmak i¢in sosyal medya
kullandiklar1 belirtilmektedir (Jang vd, 2015). I¢inde bulundugumuz 21. yiizyilda
Ogrencilerin sosyal medyaya hakim olduklar1 goriilmektedir. Cesitli cevrimig¢i hizmetler
(Facebook, Twitter, bloglar vb.) olarak tanimlanan sosyal medya iizerine yapilan bir
arastirmada katilimcilarin % 60°1nin sosyal medyayi giinde en az 1 saat kullandiklar1 ve
bunu eglenmek, icerik paylagsmak ve baskalariyla iletisim kurmak i¢in yaptiklari sonucuna
ulagilmistir (Herkman ve Vainikka, 2014: 102).

Instagram’da yapilan paylasimlar bireylerin karakteri, arzulari ve ruh halleri
hakkinda bilgiler verebilmektedir. Bu yiizden Instagram’da paylasilan igerikleri psiko-
sosyal anlamda ele alan ¢alismalar da yapilmaktadir. Ornegin yapilan bir ¢alismada,
kullanicilar tarafindan paylasilan fotograflarin depresyonun 6ngoriicii belirteclerini ortaya
koyabildigi sonucuna ulasilmaktadir (Reece ve Danforth, 2016). Depresif bireylerin
yayinladig1 fotograflar genellikle koyu renk ve tonlarda seyretmektedir. Renkler ve
koyu ya da karanlik akla geldiginde de Ortagag’in, Ronesans’in, Barok ¢aginin karanlik
ortamlar1 akla gelebilmektedir (Eco, 2016). Bu cercevede insanin hayat sartlar1 ve ruh
halleri ile renkler arasindaki iliski de anlasilabilmektedir. Sosyal medyaya yansiyan sosyal
yasama dair fotograflarin renkleri de bireylerin mutluluk ya da mutsuzluk derecelerini
yansitabilmektedir (Reece ve Danforth, 2016). Kisilik ve sosyal medya lizerine bir ¢aligsma
yiiriiten Ferwerda ve arkadaslar1 ise (2016), Instagram kullanicilariin kisiliklerinin,
yaymladiklar1 resimlerin renk merkezli 6zelliklerinden tahmin edilebilecegine isaret
etmektedir. Ekim 2010°da kurulan ve c¢ok sayida kullanicisi olan Instagram, bugiin
“cevrimici bir arsivi” de nitelemektedir. Ciinkii kullanicilar yagsamlarina, ge¢mislerine,
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deneyimlerine dair gorselleri, yazilari, videolar1 Instagram lizerinden paylasabilmekte;
saglanan profil alaninda bunlar1 arsivleyebilmektedirler (Hu vd., 2014; Jensen, 2014).

Instagram Uzerinden Kimlik ve Statii Sahibi Olma: Takip¢i ve Begeni Satin
Alma Uzerine Bir Alan Arastirmasi

Internetten Takipgi Satist

Gelecek on yilda diinyanin sanal niifusunun yerylizii niifusunu gegecegi
ongoriilmektedir. Bu dngdriiye gore, ayrica bir “veri devrimi” de s6z konusudur ve veri
devrimi gelecegin yurttaslarina sayisiz faydalar saglayacaktir (Schmidt ve Cohen, 2014:
41). Mercedes Benz’in miidiirii bir roportajinda, “rakiplerinin artik 6teki araba firmalar
degil, Tesla, Amazon, Google, Apple gibi teknoloji sirketleri oldugunu” ifade etmektedir
(Coskun, 2017). Oyle goriiniiyor ki, iletisim teknolojilerindeki degisim ve gelisim,
bir¢ok alani etkileyecek ve cogunu da yerinden edecek niteliktedir. Firmalar da birbirleri
ile yarisircasina kullaniciya her giin yenilikler sunmaktadir. Ornegin siirekli kendini
gelistiren algoritmasi sayesinde 6zellikle /nstagram’da hangi fotografin daha fazla like/
begeni alacagi yoniinde tahminde bulunan Lisa isimli uygulama (CEOtudent, 2017)
bu yarisin en gilincel {riinleri arasinda yer almaktadir. Clinkii bugiin sosyal medyanin,
ozellikle de Instagram’m kimlik ve statii insas1 ve sunumuna aracilik eden bir yapisi
vardir. Bu yap1, Instagram’da kendisini popiiler, fenomen olarak gostermek isteyen bir
kullaniciy1 Instagram tizerinden takipci ve begeni satis1 yapan kullanicilara ulasarak,
belirli ticretler 6demek sureti ile takip¢i ve begeni satin almaya yonlendirebilmektedir.
Instagram fenomenlerinin insa ettigi yasam tarzlar1 da (Sezgin, 2016) bireyler tarafindan
ilgi ¢ekici bulunmakta ve onlar1 fenomen olmaya tesvik etmektedir.

Bogazici Universitesi’nden mezun bir grubun Instagram’ dabegeni ve takipgi sayisini
etkileyen faktorler lizerine yaptiklart bir ¢alismada, Tiirk Instagram kullanicilarinin
fenomenlik egilimlerini ortaya koyan verilere gore, fotografin bir kadin tarafindan
yiiklenmesinin begeni oranini artirdigi, fotografi yiikleyen kisinin takip¢i sayisinin
yiiksek olmasinin da begeniyi etkiledigi ortaya konmaktadir. Arastirmaya gore fotografin
selfie (6z ¢ekim) olmasi da begeni sayisini artirmaktadir (Ozbey, 2017).

L"' TURK TAKIPCI g 3 wigon

YABANCI BOT TAKIPCI
1.000 TURK TAKIPCI

" 1.000 BOT TAKIPCI

5.000 TURK TAKIPCI 5000 BOT TAKIPCI
7]

10.000 TURK TAKIPCI 10.000 BOT TAKIPCI
7

Resim 3. ve Resim 4. Ornek Tiirk ve Yabanci Takipci Temin Fiyatlari (begeni.takipci...... )
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Kendi takip¢i sayilart bir hayli yiiksek olan ve Instagram iizerinden takipgi/
begeni satis1 yapan hesaplar, biyografi kisimlarinda takipgi, begeni ve yorum hizmeti
verdiklerini belirtmektedirler. Hizli ve giivenilir teslimat vaat eden bu hesaplar, iletisim
icin genellikle WhatsApp numaralarini vermekte, takipg¢i ve begeni satin almak isteyen
kullanicinin sifresini talep etmediklerini soylemektedir. Bir kismi internet sitesi adresini
de vermektedir. Bot takipci, ger¢ek Tiirk takipci, gergek yabanci takipgi temini yapan
hesaplar (Bkz. Resim 3, Resim 4), siparisleri /nstagram iizerindeki mesajlasma alani olan
Direct Message/Direk Mesaj (DM) kismindan da almaktadir. Hesaplar saglayacaklari
takipgilerin aktif oldugunu da beyan ederken, takipgilerin tiiriine gore (6rnegin /0K aktif
Tiirk takip¢i 50 TL vb. gibi) gesitli takip paketleri de sunmaktadirlar. Internet iizerindeki
tematik sitelerde de takip¢i satislart vardir. Birgok sitede takipci kasma programlari,
“fenomen olmak i¢in paketini se¢” seklinde cagrilar, takipci hileleri, hediye gonderimler
(Bkz. Resim 5) sunulmaktadir.

Instagram Takipgi Paketleri ;L?
m Populer olmak arik cok kolayl L. _J
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Resim 5. internet Uzerinden Satilan Takipci Paketleri (www.barisozcan.net)
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Instagram tzerindeki takipgi satis hesaplari giine 6zel fiyat ve kampanyalar
diizenlemekte, bir kismi1 belirli bir miktara kadar (6rnegin “60K ’ya kadar génderim vardir”
gibi) gonderim sagladigini belirtmektedir. Satiglarda Tiirk liras1 gegerli goriinmektedir.

Takipgi ve Begeni Satin Alma Uzerine Bir Alan Arastirmasi
Orneklem, Arastirma Yéontemi ve Sorular

Bu calisma cergevesinde, Instagram lizerinden takipg¢i ve begeni satin alma pratigi
ve sebeplerini anlamak adina bir alan arastirmasi yapilmistir. Tesadiifi 6rneklem yontemi
ile secilen bes Instagram kullanicis1 ve Instagram lizerinden yapilan aramada en fazla
takipgisi oldugu gozlenen ii¢ Instagram lizerinden takip¢i ve begeni temini/satigi yapan
kullanicr ile ilgili uygulama ve sebepleriyle ilgili ayrintili bilgi alinmas1 amaglanmustir.
Arastirmada derinlemesine miilakat/gdriisme yontemi ile verilerin alinmast hedeflenmistir.
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Arastirmalarda kullanilan yontemlerden birisi olan derinlemesine goriismenin avantaj ve
dezavantajlar1 vardir. Derinlemesine goriisme, bir odak grubun bir konu hakkindaki goriis,
davranis ve tutumlarinin oldukca detayli sekilde analiz edilmesine olanak tanimakta ve
siklikla niteliksel veriler icermektedir (Boyce ve Neale, 2006: 3; Berry, 1999; Legard vd.,
2003: 138-140).

Calisma cercevesinde arastirmaya katilanlara; yaslari, meslekleri, yasadiklari il,
Instagram’1 kullanma amaglari, Instagram’daki hesap isimlerinin gercek olup olmadigi
(takma isim ya da anonim kimlik kullanip kullanmadiklar1) sorulmustur. Yine, Instagram
tizerinden takip¢i/begeni satin alma hakkinda bilgi sahibi olup olmadiklari, bu pratikte
bulunup bulunmadiklari, ilgili pratik hakkinda ne diisiindiikleri, /nstagram tizerindeki
yiiksek takipgisi olan hesaplarin dikkatlerini ¢ekip ¢ekmedigi ve ilgili hesaplart nasil
yorumladiklarina iligkin sorular yoneltilmistir. Bot hesaplardan haberdar olma ve sahip
olma, takip¢i ve begeni satin almanin kimlik ve statii sahibi olmaya aracilik edip etmedigi
yoniinde sorular da yoneltilmistir.

Instagram Uzerinden takipgi ve begeni temini/satis1 yapan katilimcilara ise; yaslari,
meslekleri, yasadiklari il, gergek ve bot hesap satis durumlari, en fazla hangi yas grubunun
takipci ve begeni satin almak istedigi, bu talepte 6ne ¢ikan cinsiyet sorulmustur. Bu
talebin onlara gore nedeni, kendilerini takipgi/begeni temin etmeye/satmaya iten sebep,
kendilerinin begeni/takip¢i satin alma egilimi ve gelir elde etme, 6deme alma bigimi
ile geliri vergilendirmeleri ile ilgili sorular yoneltilmistir. Goriistilen kullanicilarin isim
ve soy isimleri ya da hesap isimleri etik ilkeler geregi kodlanarak verilmistir. Takipgi/
begeni temini/satist yapan hesaplarin kimlikleri ise talepleri iizerine verilmemistir.
Kullanicilardan bir kism1 derinlemesine goriismelerde yoneltilen sorulara yazarlardan
birinin sahsi /nstagram hesabi araciligi ile cevap verirken, bir kismu yoneltilen sorulari
WhatsApp iizerinden yanitlamistir.

Ornekleme bakildiginda, derinlemesine gériisme yapilan toplam sekiz katilimcidan;
ogrenci olan 22 yasindaki A.C.Y. ve profesyonel medya uzmani/fotograf¢1 olan 24
yasindaki A.A.’nin Adana (2), akademisyen olan 32 yasindaki S.C.’nin Ankara, 6gretmen
olan 29 yagindaki T.Y.’nin Denizli, mali miisavir/is adam1 olan 32 yasindaki O.U.’nun
Girne, 6grenci olan 20 yasindaki O.K’nin. Isparta, profesyonel futbolcu olan 31 yasindaki
N.K.’nin Mersin’de yasadigi goriilmektedir. 1 katilimer ise yasadig ili bildirmemistir.

Arastirma Verileri

Instagram kullanicis1 olarak arastirmamiza katilanlardan S.C. yeni iletisim
teknolojilerini yakindan takip etmek maksadiyla bu mecralar kullanmaktadir. Instagram
da begenerek kullandig1 uygulamalardan birisidir. Instagram’da hikaye (story) 6zelligi
geldiginden beri fotograf paylasmaktan ziyade bu 06zellik aracilifi ile paylasimlarda
bulunmay tercih etmektedir. Aynm1 zamanda bu mecrada arkadaslar ile etkilesimde
bulunmaktan keyif aldigini, bu mecray1r gercek kimligi ile kullandigini sdylemistir.
Anonim degildir. S.C. Instagram iizerinden begeni ve takip¢i satin alma pratigi hakkinda
bilgi sahibi olmasina karsin, hi¢gbir zaman bu pratikte bulunmadigini bildirmistir. Yeni
medya araglarinin geleneksel medyadakine kiyasla fenomenler yarattigini kabul eden
S.C., baz1 sosyal medya fenomenlerini de takip etmekten hoslandigini sdylemistir. Fakat
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ozellikle geng kusagin bu fenomenlere 6zenerek takipg¢i satin almasi gibi durumlar fazla
Ozenti ve diger fenomenleri taklit olarak gérmektedir. S.C, higbir zaman fenomen olmak
gibi bir amag¢ gilitmemistir. Fakat fenomenlerin bu ortamlardaki yaratici paylasimlarini
izlemekten ve kimi zaman paylagmaktan keyif almaktadir. S.C., Instagram iizerindeki
popliler isimlerin takipg¢i/begeni satin almadigini diisiinmektedir. Hatta bdyle bir ihtimal
ona gore olasilik disidir. Bot hesaplar1 talep edenler genellikle iinlii olmayan, fakat
fenomen olmay1 arzulayan genglerdir. i¢inde bulundugumuz ¢agin “gériiniiyorum &yle
ise varim” ¢ag1 oldugunu ifade eden S.C.’ye gore, Instagram iizerinden takipci/begeni
satin almak kimlik ve statii sahibi olmak i¢cin mantikli bir arag olarak lanse edilse de
yaygin ve gereksiz bir pratiktir.

Yine Instagram kullanicisi olarak arastirmamiza katilanlardan A.C.Y., Instagram’1
arkadaglari ile goriismek, onlarin neler yaptiklarindan haberdar olmak, hayata dair keyifli
anlar1 (fotograf/video ile) paylagsmak icin kullandigini sdylemistir. A.C.Y., Instagram
tizerindeki hesap isminde takma isim ya da anonim kimlik degil, gercek isim ve soy ismini
kullandigin1 belirtmistir. Siki bir internet kullanicist oldugunu belirten A.C.Y. Instagram
tizerinden begeni ve takipg¢i satin alma pratigi hakkinda bilgi sahibi oldugunu, hatta bu
pratikte bulunan arkadaslar1 olsa da kendisinin hi¢bir zaman bu pratikte bulunmadigini
bildirmistir. A.C.Y.’e gore bireylerin Instagram iizerinden takip¢i ya da begeni satin
almak istemesinin nedeni popiiler olmaya calismaktir. A.C.Y. Instagram {izerinde yiiksek
takipeisi olan hesaplardan haberdar ve biiyiik bir kism1 Tiirkiye ve diinya capinda {inlii
kimseler (sanatcilar, yazarlar, bloggerlar-YouTuberlar vb.) olduklarindan, bu hesaplarin
bazilarini takip ettigini séylemistir. Bot hesab1 olmadigini ifade eden A.C.Y. e gore yliksek
takipg¢isi olan hesaplarin ve fenomenlerin hesaplarinin bot hesap almaya ihtiyaglari yok,
fakat Instagram iizerinden takipgi ve begeni satis1 yapan hesaplar bot hesap satmakta ve
bireyler popiiler kimseler olmak adina bu satislardan faydalanmaktadir. A.C.Y.’e gore,
bunun aslinda yalanciliktan pek bir farki yoktur ve bu anlamda Instagram hesaplari
kimlik ve statii sahibi olmada degil, kendini poptilermis gibi gostermekte bir aractir.

Kullanici olarak aragtirmaya katilanlardan N. K., Instagram’1 ¢evresi ile iletisimini
stirdiirmek i¢in kullandigini bildirmistir. N.Y. /nstagram hesabini takma isim ya da anonim
kimlikle degil gercek isim ve soy ismi ile kullanmaktadir. Ona gbre taninan bir kisi olmasi
zaten hesabin1 gergek kimlik bilgileri ile kullanmasini gerektirmektedir. N.K. Instagram
izerinden takip¢i/begeni satin alma hakkinda bilgi sahibi oldugunu, bu pratikte bulunma
thtiyact hissetmedigini bildirmistir. N.K. /Instagram iizerinden takipgi/begeni satin
almanin popiilerlik pesinde kosan genglerin isi oldugunu, yliksek takipgisi olan hesaplarin
dikkatini ¢ektigini, bir kismini i ve 6zel hayat1 geregi takip ettigini soylemistir. Ona gore
takipci sayisi yiiksek olan hesaplarin gergek olanlar1 Instagram’: giindelik yasamlarini ve
islerini sergilemek/duyurmak ve reklam yapmak adina kullanmaktadir. Bot hesaplardan
haberdar olan N.K. bir bot hesap sahibi degildir. N.K. buna karsin Twitter’da kendi adina
acilan birkac fan sayfasi gozlemistir. N.K. Instagram’in kimlik ve statii olmada bir arag
olmaktan ziyade, herkesin kendi reklamin1 yaptig1 bir ara¢ olarak yorumlanabilecegini
ifade etmistir. Ona gore popiiler olan ya da olmayan her kullanic1 /nstagram hesabi ile
aslinda kendi reklamin1 yapmaktadir.
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Kullanici olarak arastirmaya katilan T.Y., Instagram’1 gercek isim ve soy ismi
ile fotograf paylagmak ve arkadaslar1 ve yakinlari ile iletisim kurmak i¢in kullandigini
bildirmistir. T.Y. Instagram tzerinden takipci/begeni alma konusunda bilgi sahibi
oldugunu, fakat bu pratigin ilgisini gekmedigini belirtmistir. Ilgili pratikte bulunanlarin
bunu neden yaptiklarin1 anlamadigini sdyleyen T.Y., Instagram lizerinde yiiksek takipgisi
olan iinlii kimselerin hesaplarinin dikkatini ¢ektigini, ilgi duydugu birka¢ hesab1 takip
ettigini ifade etmistir. T.Y. ’nin bot hesab1 yoktur ve bot hesaplarin tam olarak neyi refere
ettigini bilmemektedir. /nstagram’in kimlik ve statii sahibi olmada bir ara¢ olamayacagini
diisiinen T.Y., sanal uzamda bir ger¢eklik ve giivenirlik sorununun oldugu ve bu yiizden
bireylerin sahte ve kotii amacli kimselerle karsilasabilecegi, takipgi/begeni satin almak
isteyenlerin dolandirilabilecegi goriistindedir.

Calismada goriisiilen son kullanict O.U., Instagram’1 ¢evresini takip etmek, yeni
flortler bulmak ve kendisini unutturmamak i¢in kullandigini aciklamistir. Instagram
tizerindeki hesabini takma isim ya da anonim kimlik ile degil, ger¢ek isim ve soy ismi ile
kullandigin1 sdyleyen O.U., takip¢i/begeni satin alma konusunda bilgi sahibi oldugunu
bildirmistir. Iki bilisim sirketinin danismanligin1 yaptigin1 belirten O.U., bu sirketler i¢in
deneme yaparken 200-300 kisi kadar ger¢ek takipginin sahsi hesabina eklendigini ifade
etmistir. Instagram’daki yiiksek takipgisi olan hesaplarin dikkatini ¢ektigini sdyleyen
0.U., bireylerin onlar1 gercekten takip etmek istedikleri i¢in takipgi sayilart yiiksek ise bu
popiilariteyi hak ettiklerini belirtmistir. Gergek takipg¢isi olan fenomenler i¢in Instagram’in
harika bir haber ve reklam kaynagi oldugunu diisiinen ve bot hesab1 olmadigini bildiren
0.U.’ya gore; bedel ddeyerek takipgi satin alan hesaplar kendilerini belli etmektedir.
Bir kullanic1 Insagram’daki takipgilerini paylasimlari, sosyal iligkileri ve el emegi ile
yaptiysa, insanlar onu takip ediyorsa bir kimlige ulasmistir. Bu anlamda /nstagram bir
statii ve kimlik insa araci olarak yorumlanabilir, fakat takipg¢iler bedel 6denerek alinmis
ise bu “sagmalik’tir.

Instagram tizerinden takip¢i ve begeni temini/satist yapan kullanicilardan 12,8B
takipgisi olan hesabin kullanicisi/yéneticisi O.K., Instagram iizerinden gergek aktif Tiirk
takip¢i temini yaptigini, takipci ve begeni satin alma talebinin duruma gore degistigini
aciklamistir. Ona gore, agirlikli olarak Instagram tizerindeki bazi sayfalar takip¢i/begeni
satin almak istemekte, kadin kullanicilarin talebi ise daha yogun olmaktadir. Genellikle
18-20 yas aras1 bireylerin takipgi/begeni satin almak istedigini ifade eden O.K., 6deme
konusunda sikint1 yasadigini, 6demeleri Tiirk lirasi olarak eft veya havale seklinde aldigini
soylemistir. Gelir vergilendirme konusunda herhangi bir yanit vermeyen O K., kullanicida/
alicida giiven saglamak adina takipgilerin siparis alindiktan hemen sonra gonderildigini,
boylece kullanicinin takipgi sayisinin artmasi ile gerekli giiveni olusturduklarini dile
getirmistir. O.K. elinde yaptig1 islemlerin gegmisi oldugunu, istenildigi takdirde alicilar
ile goriisebilecegini belirtmistir. O.K.’ya gore bireylerin Instagram iizerinden takipgi/
begeni satin alma isteginin nedeni popiilarite yakalamaktir. O.K. kendisini takipgi/begeni
temin etmeye iten sebepler ve kendisinin begeni/takipg¢i satin alma egilimi konusundaki
sorulara cevap vermemistir.

Say1 45 /Giiz-2017 m 115



Nurettin Giiz, Ceren Yegen

Instagram lizerinden takip¢i ve begeni temini/satis1 yapan ve goriisiilen bir diger
kullanic1 19,7B takipgisi olan hesabin kullanicisi/yoneticisi, resmi bir kurulug olduklarini
bildiren A.A.’dir. Takipgi satin alma talebinin genellikle yasal firmalardan/sayfalardan
geldigini, kendilerinin sahte takip¢i temin etmedigini sdyleyen A.A., temin ettikleri
takipgileri bilgisayar yazilimi aracilifi ile sagladiklarini bildirmistir. Hesap kullanicisi
hizmetlerini; takip¢i temin etme, begeni ve oto begeni temini, video izlenme temini,
sosyal medya danismaligi, ticari sayfa yiikseltme ¢alismalari seklinde ifade etmistir.
Hesabin takipgi oto like (begeni) sistemi bulunmakta, hesap bol referans, giivenilir ve
profesyonel hizmet vaat etmekte ve Resim 6’daki ¢cagriy1 yapmaktadir.

Yoksa Siz Bunlara Inanmiyor Musunuz

Bize Nasil Mi GUuvenebilirsiniz ?
Hemen Dm Atip “REFERANS" Yazin
Son Fotografiniza 100 Begeni
Hediye Edelim !

1

Resim 6. Tlgili Hesaptan Retorik Giiclendirici Bir Gorsel

A.Aya gore; yasal firmalar baglaminda ilgili talepte 6ne ¢ikan bir cinsiyet yoktur,
talepte bulunanlar siklikla orta yas grubudur, fakat siradan bireyler s6z konusu oldugunda
erkek kullanicilar daha agirliklidir. Kadmnlarin yiiksek takipgili kimselere hayranlik
duymas1 erkekleri takipgi/begeni satin almaya itmektedir ve tamamen egolartyla ilgili
bir durumdur. Yasal firmalar/sayfalar icin ise amag¢ farklidir. Onlar itibar kazanmak,
imaj olusturmak adina takipgi/begeni satin almak istemektedir. A.A. ayrica bot hesabi
olmadigini, kendisini bu ise iten sebebin takip¢i temin etmenin bir meslek haline
gelmesi oldugunu belirtmistir. Takipgi/begeni satiglar ile ilgili 6demeleri havale, eft
fark etmeksizin aldiklarini beyan eden A.A., firmalarla yasal so6zlesmeler yapildigini,
O0demeleri faturalandirdiklarini ve belgelenen gelirlerinden vergi odediklerini ifade
etmistir. A.A. alicida giiven saglamak adina referans sistemi kullandiklarini ve alicinin
bu sistem ile yapilan isi ve gercekligini gorebildigini sdylemistir. A.A. takipg¢i/begeni
satin alma baglaminda Instagram’in statii ve kimlik sahibi olmada bir ara¢ oldugunu
diistinmektedir. Ona gore; “nasil ki yasal firmalar kurumsal kimlik insa ediyor ve bu
anlamda profesyonel yardim aliyorsa, bireyler ya da sayfalar da bu pratik ile takipgi/
begeni satis hesaplar1 araciligi ile kendilerine sosyal kimlikler insa etmekte, egolarimni
tatmin etmekte ve sosyal medyanin profesyonel hizmetlerinden” yararlanmaktadir.
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Instagram tzerinden takipg¢i ve begeni temini/satisi yapanlardan goriisiilen son
kullanic1 ise 40B takipgisi olan hesaptir. Hesabin kullanicisi/yOneticisi arastirmaya
katilmak istedigini belirtmis, lakin kendisinde daha Once problem yasadigi alicilar/
kullanicilar ile ilgili gliven sorunu olustugundan, aragtirma kapsamindaki takipgi/begeni
temin etme pratigine iligkin sorular1 yanitlamak istemedigini, farkli sorulara ise agik
oldugunu bildirmistir. Kullanicinin bu tavri dahi bir veridir. Clinkii ilgili tutum, sosyal
medyanin 6nemli sorunlarindan olan gliven sorununun giincel bir 6rnegidir.

Katilimcilardan elde edilen veriler genel olarak degerlendirildiginde; tamaminin
takipgi/begent ili 1lgili bilgilerinin oldugu, bunun mali bir bedel karsiliginda saglandigin
bildikleri goriilmektedir. Katilimcilar /nstagram’in popiiler olma ve kisisel reklam yapma
araci oldugunda hem fikir gériinmekte, 6nemli bir kismi ise kimlik ve statii aract olarak
goriildiigiinii ifade etmektedir. Popiilerlesme ve reklam yapma da bir anlamda kimlik
ve statii arac1 olarak degerlendirildiginde arastirmada Instagram’in kimlik ve statii araci
olarak degerlendirildigi sonucuna ulasilabilmektedir. Bireyler kendilerini ger¢eklestirmek,
cevrelerine ve topluma tanitabilmek, kisisel i¢ tatminlerini gerceklestirebilmek i¢in bu
mecray1 kullanmakta ve gerektigi takdirde buna yonelik olarak biitge ayirabilmektedir. Bu
mecranin ticari olarak takip¢i/begeni satin almak tizere kullanilmasi ve bununla ilgili bir
sektor olugmasi da Instagram’ i kimlik ve statii kazanma aract oldugunu gostermektedir.

Arastirma kapsaminda goriisiilen ve takipci/begeni temini yapan kullanicilardan
birinin ¢alismaya iliskin sorular1 yanitlamaktan kaginmasi dikkate degerdir. Oyle ki
giliven esasina dayali olarak is yapan kullanicinin kendisinin giiven konusunda sorun
yasamasi, sosyal medyanin farkli amaglar i¢in kullanilmis oldugunun gostergesi olarak
yorumlanabilecektir.

Sonug

Sanat diinyasindan spor diinyasina {inlii kimselerin /nstagram aracilig ile yaptiklar
reklamlardan ciddi gelirler elde ettikleri iddia edilmektedir. Oyle ki Instagram’da
ylizbinlerce takipgisi olan tinliilerden Cristiano Ronaldo’nun 400 bin, Kim Kardashian’in
ise 500 bin dolarkazandigibelirtilmektedir (http://www.hurriyet.com.tr,2017). Instagram’1
bir gelir arac1 haline getiren fenomen ve tinlii kimselerin uygulamay1 yogun kullanimu,
bireyleri aktif birer Instagram kullanicis1 olmaya itmektedir. Kullanicilar Instagram
fenomenlerini takip etmese de, uygulamadaki “arama” kismina girip bu hesaplara erismeyi
amaclamasa da “kesfet” kisminda bu hesaplar goriilmekte ve kullanicinin dikkatini
cekmektedir. Yani kullanici aslinda Instagram’daki yiiksek takipgi sahibi hesaplari
bulmak adina 6zel bir ¢aba sarf etmese de ilgili hesaplar uygulama tarafindan ona isaret
edilebilmektedir. Bu sebeple bireylerin fenomen, popiiler kimlikler olma arzularinda
Instagram’m da etkili oldugu agiktir. Tabi ki bu arzu ¢evreden aldiklar1 duyumlarla ya da
kendiliginden de ortaya ¢ikabilmektedir. Bununla birlikte calismada goriisiilen takipgi/
begeni temini saglayan kullanicilardan bazilarinin da dikkat ¢ektigi gibi yalnizca bireyler
degil, Instagram lizerindeki sayfalar, sirketler de takipgi/begeni satin almak istemektedir.
Sayfalarinin takipei sayisimi yiiksek gostermek isteyen bu satis ya da reklam sayfalari
yiiksek takipgi/begeni ile gilivenirlik ve imaj hedeflemektedir. Ciinkii kullanicilara gore
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yuksek takipcisi olan sayfalar giivenilir ve gergek olduklari i¢in ¢ok sayida kullanict
tarafindan takip edilmektedir. Sayfalar bu anlamda profesyonel sosyal medya uzmanlari
ile de caligmaktadir. Oyle ki arastirma kapsaminda gériisiilen ve Instagram iizerinden
takip¢i/begeni temini saglayan kullanicilardan biri profesyonel olarak bunu yaptiklarini
belirtmistir. Carlik Rusyasi’nda “varligin” koleler tizerinden alinir-satilir bir mal olarak
da resmedildigi, karakterler ile olaylar {izerinden aslinda toplumsal yasama elestirilerin
getirildigi Olii Canlar’da Cicikof’un &lmiis canlar satin almasinin nedeni hem statii,
hem de servet sahibi olmaktir. Calisma kapsamindaki aragtirmada goriisiilen ¢esitli yas
ve meslek gruplarindan kullanicilarin beyanlarindan da anlasildigi {izere, Instagram
tizerinden takip¢i satin alan bireyler bunu maddi bir amactan ziyade, manevi bir amacla;
kendilerini popiiler gostermek, bagka bir ifadeyle kimlik ve statii kazanmak amaciyla
gerceklestirmektedir. Bu amag, bireyin benligini istedigi bicimde sekillendirmek ve
sunmak arzusu ile ilgilidir. Birey toplumun ona verdigi statiiden farkl olarak, takipgi
satin almak suretiyle kendi insa ettigi statiiyli arzulamakta, bu baglamda Cicikof’un da
yaptig1 gibi maddi bedel 6demekten kacinmamaktadir.

Sonug olarak, Instagram iizerinden takipci ve begeni satin almanin birey i¢in
popiilerlik yolunda bir adim oldugu sdylenebilir. Diinyanin neredeyse her yerinde
interneti yogun olarak kullananlarin gengler olmasi sebebiyle ilgili uygulamanin olasi
gerceklestiricilerinin de onlar oldugu diisiiniilebilir. Uygulamanin amaci ego tatminidir.
Bireyler takipgi/begeni satin alip, kendilerini yiiksek takipgiye sahip addederek, egolarini
tatmin etmektedir. Ilgili uygulama, profesyonel medya uzmanlari ile ¢alisan sirketler icin
kurumsal kimlik/imaj olusturma ¢abasinin 6tesinde degildir.
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Son Not

1 Unlii ressam Marc Chagall’in absiird yergi {izerinden toplumsal bir elestiri olan Oli Canlar’1 resmettigi 96
adet aside yedirme baski, Vollard igin yaptig1 projelerdendir. Chagall, belirli sahneleri resmetmemis, genellikle ykiiye
paralel resimler yapmustir. Kiibizm (Cubism) gibi Matisse onciiliiglindeki Fovizm (Fauvism) ile de anilan Chagall, tim
karakterleri romandaki abartili tasvirlere sadik kalarak, gercek yasamdaki kisilerden biraz daha abartili ifade etmistir
(Kaynak: http://dipnotkitap.net/ROMAN/Olu_Canlar.htm).
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