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Oz

Bilimi genis kitleler iizerinde daha popiiler kilmak amaciyla kurulan ve egitimle
eglencenin bir arada yer aldigi bilim merkezleri diinyada 1960’11 yillarda hizmet vermeye
baglamistir. Sayilart giin gectikge artan bilim merkezleri yiiksek ziyaretci sayilariyla sehirler
tizerinde biiyilik etkilere sahiptir. Bilim merkezlerinin etkileri bireysel, toplumsal, politik ve
ekonomik olarak siralanabilir. Ozellikle ziyaretgilerin sayis1 ve yaptiklar1 harcamalar, kent icin
onemli bir gelir kaynagi olusturmakta ve istihdam etkisi yaratmaktadir. Bilim merkezindeki
faaliyetler ve ziyaretciler medyanin da ilgisini artirip, kentin popiilerligine katki saglar.
Bireylere ve topluma sagladigi katkilarin ise, uzun vadede yenilikleri, buluslar1 ve kalkinmay1
beraberinde getirme potansiyeli vardir. Tiirkiye’de TUBITAK destekli ilk bilim parki
Konya’da 2013 yili igerisinde hizmete girecektir. Konya, sosyal, ekonomik kiiltiirel ve altyap1
verileriyle biiylik olgiide markalagsmaya hazir bir kent olarak goze ¢arpmaktadir. Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1 2023 eylem planinda, Konya’y1 Tiirkiye’deki diger 14 kentle birlikte, marka
kent yapma hedefi koymustur. Mevcut degerlerine ek olarak, yeni agilacak bilim merkezinin
Konya’nin markalagsmasinda 6énemli bir katki yaratacagi ongoriilmektedir. Bu calisma bilim
merkezlerini ve ¢evresine saglayacagi olanaklari mevcut literatiir taramasiyla ortaya koyarken,
ayn1 zamanda Konya’nin markalagma potansiyeline katkilarin1 da degerlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: bilim merkezleri, marka kentler, Konya
Role of Science Centers on City Branding-The Case of Konya

Abstract

Science centers, which were first established in 1960s to make science popular on the
masses, are places where education and entertainment come together. The number of science
centers continuously increase in the world and with their high number of visitors, they have
great impacts on the cities. Impacts of science centers can be classified as individual, social,
political and economical. Especially the large number of visitors and their spending has an
important income and employment effect on cities. The activities and high number of visitors
also attracts the media interest and this increase popularity of the city. Its individual and social
impacts have a potential to bring innovations and development in the long run. The first
TUBITAK (The Scientific and Technological Research Council of Turkey) supported science
center will be opened in Konya in the year 2013. With many of its social economic, cultural
and infrastructural data, Konya seems ready for becoming a branded city. Together with 14
other cities in Turkey, Ministry of Culture and Tourism selected Konya to be a branded city in
its 2023 Action Plan. In addition to its existing values, it is expected that the science park,
which will be opened shortly, will have great contributions for Konya’s branding activities. In
this study, the science centers and their impacts are reviewed by literature study and the
possible contributions of Konya Science Center to Konya’s branding potential are evaluated.
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Giris

Kiiresel gelismelere bagli olarak artan rekabet kosullarinda kentler artik
kendilerini benzer diger kentlerden daha farkli kilmaya ve bdylece daha fazla tercih
edilebilir olmaya calismaktadir. Sehirler bu sebeple imajlarini gelistirmek i¢in kentsel

gelisimi uyarmaya, daha fazla yatirimci ve ziyaretci ¢ekebilmek i¢in yaratici ¢oziimler
iretmeye zorlamaktadir (Richards ve Wilson, 2004:1931-1951).

Paddison (1993:339-350) kent pazarlamasinda sermayeyi fiziki altyapiya
yonlendirmenin Onemini vurgulamis ve sembol yapilarin kentsel marka imaji
gelistirmede ve rekabet avantaji yaratmada basrol oynadiklarma dikkat c¢ekmistir.
Genelde oldukca maliyetli olabilen bu eserlere 6rnek olarak Bilbao Guggenheim
Miizesi, Londra’daki Tate Modern Galerisi ve Gateshead’deki Baltik Flour Mills
binas1 gosterilebilir.

Kiiltirel etkinliklerin yaninda bilimsel etkinlikler de kentte cazibe
yaratabilmektedir. Ziyaretcilerine bilimi deneyimleme olanagi tanityan, egitim ve
eglencenin bir arada bulundugu bilim merkezleri, diinyada giderek daha da popiiler
hale gelmekte ve kimi zaman belli baslit miizelerden bile daha fazla ziyaretci ¢ekerek
kentin 6nemli bir odak noktas1 olabilmektedir.

Bilim Merkezi Nedir?

Bilim merkezleri eglence ve egitimin bir arada oldugu, ziyaretcilerin gergek bir
bilim adanmi gibi incelemeler yapabilmesine olanak taniyan yerlerdir (Weitze, 2004).
Bilimi daha popiiler hale getirebilmek i¢in onu uzman olmayan kisilere tanitmaya
calisan bilim merkezleri (Persson, 2000: 9-17), dogal diinyadaki fikirlerin kesfedildigi,
arastirilldigr ve test edildigi yerlerdir. Tiim yas grubundan, kiiltiir diizeyinden, egitim
diizeyinden insanlara hitap eder, onlarin merakini giderir, sorularina yanit verir,
deneylere aktif olarak katilmalarim1 saglar ve digerlerine neler o©grendigini
aciklamasina olanak verir. Ziyaret¢iler, bilim merkezlerinde interaktif bir ortamda
deneyleri tekrar ederken bir taraftan da bilim adami gibi diislinmeyi de anlarlar
(Weitze, 2004). Bilgiyi klasik yontemlerle degil, gorsel, isitsel ve duyulara hitap eden
etkilesimli diizeneklerle aktaran sergilerde, bilgisayar programlari, mekanik ve
elektronik diizenekler, hatta bazen basit ahsap oyuncaklar ziyaretcilerin etkilesimli
olarak bilimsel olgular1 tecriibbe etmelerini saglamaktadir. Bilim merkezlerinin
bulundugu bolgeye has 6zellikleri de biinyesinde barindirdiklart goriilmekte, boylece
yerel ziyaretgilerin bilimi kendileriyle 6zdeslestirmeleri kolaylagsmakta, yabanci
ziyaret¢ilerin de kentin kimligiyle ilgili fikir edinebilmeleri saglanabilmektedir. Bilim
merkezini ziyaret edenler, bazen bir sahra ¢oliiniin, bir girdabin, bazen de kiigiiciik bir
DNA molekiiliiniin, ya da bir mikrogipin ig¢ine heyecanl bir yolculuk yaparak kesifte
bulunabilmektedir (www.tubitak.gov.tr).

1900’1 yillarin baglarinda bilim miizeleri ile ilgili olusumlar goriilse de, gergek
anlamda ilk bilim merkezlerinin ortaya ¢ikmasi 1960’lara uzanir. 1957°de Sputnik,
1960’larda San Francisco ve Toronto Ontario bilim merkezleri, bilim merkezlerinin ilk
orneklerindendir. 1969 yilinda agilan San Francisco’daki Exploratorium, 600’den fala
interaktif serginin yer aldig1 10.000 m2 iizerine kurulu bir yerdir ve yilda 500.000 kisi
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tarafinda ziyaret edilmektedir. Bu bilim merkezi tanitiminda ‘“herkes bir bilim
adamidir” sloganint  kullanmistir. Kuzey Almanya’da kiiciik bir kasaba olan
Flensburg’ta 1985°te faaliyete baslayan Phanometa, yilda 70.000 ziyaret¢isiyle kiigiik
bir kasabanin nasil ziyaret¢i ¢ekebildigini gostermistir (Weitze, 2004).

2010/2011 verilerine gore, diinyanin en ¢ok ziyaret edilen bilim merkezlerinin
listesi Tablo 1’de goriilmektedir. Buna gore; bir bilim merkezinin yilda milyonlarca
ziyaretciyi ¢cekebildigi goriilmektedir.

Tablol. 2010-2011 yili diinyanin en ¢ok ziyaret edilen bilim merkezleri ve
ziyaretci sayilari.

Bilim Merkezi Ziyaretci Sayisi

Citi des Sciences et de I’Industrie 5.000.000
Londra Bilim Miizesi 2.700.000
Shanghai Bilim ve Teknoloji Miizesi 2.500.000
Tayvan Ulusal Bilim ve Teknoloji Miizesi 2.050.790
Chicago Bilim ve Endiistri Miizesi 1,605,020
Seattle Pasifik Bilim Merkezi 1,602,000
Boston Bilim Miizesi 1,600,000
Kolkota Bilim Sehri 1,522,726
Ontario Bilim Merkezi 1,509,912
Miinih Alman Miizesi 1,500,000
California Bilim Merkezi, Los Angeles 1,400,000

Kaynak: http://museumplanner.org.

Bilim merkezleri sadece interaktif deneylerin yapildig1 yerler degildir. Buralara
ziyaretci ¢cekmek ve bu ziyaretcilerden gelir elde etmek amaciyla planetaryum ve 3
boyutlu sinemalar da yer almaktadir. Bunun yani sira, ziyaret¢ilerin ihtiyaglarini
gidermelerine ve yorgunluklarini iizerlerinden atmalarina olanak saglayan kafeler,
restoranlar, dinlenme noktalar1 ve bilime ilgiyi sicak tutacak bilimsel oyuncaklar,
deney setleri, ilgi cekici bilimsel kitaplar, multimedya CD’leri, bilim merkezine 6zel
hatira esyalar1 gibi {riinlerin satildig1 diikkanlar da bulunmaktadir. Bunlarin disinda
bilim merkezlerinde bilgisayarla yonlendirilen ¢oklu projeksiyon cihazi, izleyenleri
cevreleyen 360 derecelik bir simit goriintiisii ile tek seferde yiizlerce insana gilines
sistemini, evrendeki yerimizi, Samanyolu’nu ve diger gok cisimlerini gostermektedir
(www.tubitak.gov.tr).

Bahar 2012, Sayi:34
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Bilim Merkezinin Etkileri

Bilim Merkezlerinin etkileri bireysel, toplumsal, politik ve ekonomik olarak dort
grupta siralanabilir (Persson, 2000:9-18). Asagidaki semada misyonu, stratejik plani ve
kurumsal yapist olan bilim merkezlerinin, fonlar, personel ve goniillilerle giinliik
faaliyetlerine devam ettigi gortilmektedir. Bilim merkezinden saglanan bir dizi ¢ikti
(sergiler, programlar, medya, basim, vb.) bireysel, toplumsal, politik ve ekonomik
olmak tizere bir dizi etki yaratirlar (Garnett, 2002).

Sekil 1. Bilim Merkezinin etkilerinin gelisim semasi

-sergiler = | Bireysel etki
Fonlama Bilim merkezi -programlar
= “misyon “web siteler = | Toplumsal etki
Personel - — | -yazilim
Ve = stratejik plan y
gonilli -kurum kiiltiiri -yayinlar = | Politik etki
ler -etkinlikler
-medya
= | Ekonomik etki
GIRDILER CIKTILAR ETKILER

Kaynak: Garnett, 2002.

Arastirmalarda  bilim merkezlerinin etkileri daha c¢ok bireysel yonden
incelenmekle birlikte, sosyal ve ekonomik etkilerini inceleyen g¢alismalara da sinirh
sayida rastlanmaktadir. Politik etkilerinin ise, ¢ok fazla ¢alisilmadigi goriilmektedir.
Garnett (2002), bilim merkezlerinin etkileriyle ilgili ¢aligmalar1 incelediginde, bireysel
etkileriyle ilgili caligmalarin %87, sosyal etkileriyle ilgili ¢alismalarin %9, ekonomik
etkileri ile ilgili ¢calismalarin %4’liik bir paya sahip oldugunu, politik etkileriyle ilgili
herhangi ¢alisma olmadigini arastirmasinda dile getirmistir.

Bilim merkezlerinin bireysel etkileri daha ¢ok bilim 6grenimi, toplum ici
davraniglarinin degismesi, kariyer yonii belirleme, mesleki uzmanlikta gelisim ve
kisisel eglence diizeyinde incelenmektedir. Sosyal etkiler ise; yoresel, bolgesel,
uluslararasi turizm, toplumsal bos vakit degerlendirme faaliyetleri, genglere istihdam
saglama, gonilli yerel olusumlar, yerel kuliipler ve topluluklar, kentsel gelisim,
cevresel restorasyon ve altyapi basliklari altinda g¢alisilmistir. Bilim merkezlerinin
ekonomik etkilerini inceleyen arastirmalar ise, daha ¢ok ziyaretcilerden bilim
merkezine ve yoreye saglanan gelir, bilim merkezinin kendi harcamalariyla yoredeki is
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hayatina katkilar1 ve istihdam etkileri boyutuyla ¢alisilmistir (Garnett, 2002). Asagida
bilim merkezlerinin etkileri alt basliklar halinde incelenmektedir.

Bireysel Etkiler

Arastirmacilar, bilim merkezlerinde daha etkili 6grenme becerisi gelistirildigini,
ziyaret¢ilerinin arastirma, gozlem, yorum, bilgi paylasimi ve direkt olarak bilimsel
diisiinceyle ilgili yeteneklerinin gelismesini de ¢alismalarda ortaya koymustur. Bunun
yani sira, bilim merkezlerinin ziyaretgiler iizerinde giiclii duygusal etkiler olusturdugu
ve davraniglar iizerinde uzun siiren katkilar yarattigi rapor edilmistir (www.science-
centers.org.uk).

Falk ve Needham (2010:1-12) California Bilim Merkezini ziyaret edenlere 2000
yilinda bilim merkezi agilir agilmaz ve yaklasik 10 yil sonra 2009’da birer anket
uygulanmistir. Katilanlar ziyaret sonrasinda bilim ve teknoloji anlayislarinin 6nemli
Olglide etkilendigini dile getirmislerdir. Arastirmanin bir diger 6nemli bulgusu da,
ziyaretgilerin farkli etnik, ekonomik ve sosyal g¢evreden gelen tiim Los Angeles
niifusunu temsil ediyor olmasidir.

Coventry (1997) ve Salmi’nin (2000) Avustralya ve Finlandiya’da yaptigi
arastirmalar bilim merkezlerinin iiniversite 6grencileri arasinda kariyer segcmede etkili
oldugunu ortaya koymustur (aktaran: Persson, 2000: 9-17).

Toplumsal Etkiler

Caligmalar, bilim merkezlerinin genis Olciide bireysel ve toplumsal etkileri
oldugunu ortaya koymaktadir. Bilim merkezlerinin ve miizelerin toplum icinde
iletisimi-etkilesimi arttirdigina ve sosyal aglar kurulmasina yardimci olduguna dair
arastirmalar da mevcuttur. Ayrica bilim merkezleri bilim adamlar1 ve halk arasinda
genel bilimsel konular hakkinda diyalog yoluyla sosyal sermaye koprisi
olusturmaktadir (www.science-centers.org.uk).

Matarasso (1997) Ingiltere’de sanatsal faaliyetlere katilan 243 yetiskin ve 170
cocuk iizerinde yaptig1 arastirmada, yeni arkadagliklar olusturma oraninin %91, diger
kiiltiirleri  6grendiklerini  sdyleyenlerin %54, gelecek projelere destek olmak
isteyenlerin %63, projede yer almaktan mutluluk duyduklarini sdyleyenlerin ise, %73
oldugunu ortaya koymustur.

Toplumsal ¢iktilarla ilgili olarak; mahrumiyet bolgelerindeki okullarin miizeleri
kullanmalar1 ve miizelerin onlara ulagabiliyor olmasinin da 6nemli oldugu sdylenebilir
(www.science-centers.org.uk).

Politik Etkiler

Aragtirmalara ¢ok konu olmasa da, bilim merkezlerinin egitime ve turizme olan
katki politikacilarin ilgisini cekmektedir. Ziyaretcilerin ¢oklugu arazi kulanim seklini
ve kent planimi etkilemekte, cogu bilim merkezi kentsel gelisim planlarinda bir odak

Bahar 2012, Sayi:34
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notast olarak yer almaktadir. Bilim merkezindeki etkinliklerin medyanin ilgisini
¢ekmesi sonucu yorenin taninirligi da artmaktadir (Persson, 2000: 9-17).

Biitiin bunlarin yaninda ve belki de daha Onemlisi, yerel ve merkezi
yonetimlerin, bilim merkezlerinin bir odak noktasi haline gelebilme potansiyellerini,
ziyaretci ¢cekerek ekonomik yarar saglama ve tanmnirlig arttirip, markalagsma yolunda
avantaj yaratma Ozelliklerini kullanmak istemektedir. Bilime ve egitime sagladigi
katkilar da, yonetimlerin iist 6l¢ekteki hedefleriyle ortiisebilmektedir.

Ekonomik Etkiler

Greene (2001) c¢alismasinda, Manchester Bilim ve Endiistri Miizesi’ne bir
ziyaret¢inin yaptig1 1 pound harcamanin, yerel ekonomide 15 poundluk bir harcama
etkisi yarattigimni ortaya koymustur. 2000 yilinda 300.000 ziyaret¢inin yarattigi 1,5
milyon pound miize gelirinin 18 milyon poundluk bdlge gelirine etki yarattig
hesaplanmistir. Bu rakama miizelerin yerel is yerlerinden yaptigt mal ve hizmet
alimlari ile 120 kisinin istihdami da eklenebilir.

Santa Clara’daki Teknoloji Miizesi’nin 1999 rakamlarina gore, 44,2 milyon dolar
ekonomik ¢iktinin, 14,8 milyon dolar kisisel gelir ve 802 istihdam yarattigi
hesaplanmistir (aktaran: Garnett, 2002). 1999 tarihinde Hindistan’da yapilan 2. Diinya
bilim merkezleri kongresi verilerine gore, diinyadaki yaklasik 1200 bilim merkezi her
yil yaklasik 184 milyon insan tarafindan ziyaret edilmekte ve saglanan ekonomik getiri
1,4 milyar dolar1 bulmaktadir (Persson, 2000: 9-17).

Persson ¢ogu bilim merkezinin tilkelerinde en ¢ok turist ¢eken yerlerin basinda
geldigini, Amerikan niifusunun tigte birinin her yil bilim merkezlerini ziyaret ettigini
bildirmistir. Bu oranlar Ingiltere’de %16, Iskandinavya’da %10 ve Hindistan’da ise
%0,5.’tir (Persson 1999; aktaran Persson 2000).

Bilim merkezlerinin kisa vadede elde edilen ziyaretci, harcama, is yaratimi gibi
etkilerinin yani sira, daha uzun vadedeki etkileri de 6nemlidir. Bireysel etkilerde yer
alan egitim-6gretim, bir sonraki asamada inovasyonu ve yenilikleri beraberinde
getirebilecek, bunun sonucu olarak da kalkinmaya katki saglayacaktir. Artan kalkinma
ve pazarlama faaliyetleri ile desteklenen daha yeni etkinlikler yeni ziyaretgileri
bolgeye cekecek ve boylece ekonomik etki daha fazla biiyiiyecektir.

Markalasma Yolunda Bilim Merkezlerinin Rolii

Kiiresellesen diinyada biiyiik bir rekabet icinde bulunan sehirler, daha fazla
yatinmct ve ziyaretgi cekebilmek ve benzer sehirlerden kendilerini daha farkhi
kilabilmek i¢in markalasma faaliyetlerine daha fazla yatirim yapmak zorundadir.

Bir kentin markalagsmasi, kentleri marka olarak kavramsallastirma yaklagimi
olarak tanimlanmaktadir. Marka, halkin zihninde bir dizi ¢agrisim yaratan fonksiyonel,
duygusal, iliskisel ve stratejik unsurlardan olusan ¢ok boyutlu bir yapidir ve bu yap1 da
tim pazarlama eylemlerine rehberlik etmektedir (Kavaratzis, 2004: 59). Kent
markalagmasi, bir kentin digerlerinden siyrilarak 6ne ¢ikmasina ve kentin imajinin
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pozitif sekilde degismesine yonelik olarak yapilmaktadir (Sahin, 2010: 10). Bir kente
sosyal ve ekonomik yonden bir deger katmak icin yapilan bu imaj c¢aligmalari
markalasma faaliyetlerinin 6nemli bir parcasidir.

McKercher ve arkadaslari, bazi yerlerin digerlerinden daha popiiler olma
sebeplerini bes maddede siralamistir. Bunlar sirasiyla; iirliniin niteligi, yasanan
deneyimin niteligi, pazarlamanin niteligi, kiiltiirel 6zellikler ve liderliktir. Hong Kong
Turist Kurulunun rehberinde yer alan 90 anit/miize, 1033 kiiltiir turisti {izerinde anket
yapilarak degerlendirilmis ve ziyaretgilerin cogunun (%70) ilgisini ¢eken 10 popiiler
yer belirlemistir. Tercih edilmeyen 50°den fazla sayidaki yerin neden tercih edilmedigi
aragtirllmistir.  Popiilariteyi etkileyen bu bes faktorden {iriin (alan, yerlesim,
ulagilabilirlik), deneyim (seckinlik, oOzgilinliik, tliketim kolaylig, egitim) ve
pazarlamanin turistlerin se¢iminde daha etkili oldugu sonucuna varilmistir. Ozellikle,
turizm merkezlerinde insa edilen ¢ok amacli binalarin popiiler olma sansinin yiiksek
oldugu, ulasilabilirligin ve pazarlama faaliyetlerinin de bu yerlerin popiiler olmasinda
etkili oldugu belirtilmistir (2004: 393-407).

Uluslararas1 taninmig miize, anit, kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler gibi kiiltiirel
altyapinin varligi, markalasan kentlerin 6zellikleri arasinda 6ne ¢ikmaktadir. Winfield-
Pfefferkoern, markalasma konusunda basarili kentlerin katma degere sahip 6zellikleri
oldugunu belirtmekte, bu ozellikleri de kentin cografi konumu, endiistrisi, ekonomisi
ve isgiiciine dayali olumlu nitelikler olarak siralamaktadir. Bu katma degerler, sehrin
marka olarak ayirt edilmesine katki yaratmaktadir (2005:133-140). Yukarida da
belirtildigi gibi, bilim merkezleri kent ekonomisine katma deger saglayan 6nemli bir
aktordiir. Ayn1 zamanda bilim merkezlerinin kentlere tipki miizelerde oldugu gibi,
ziyaretci ve ilgi ¢cekebilme potansiyeli vardir. Buradan hareketle, bilim merkezleri gibi
cok fonksiyonlu ve sembol yapilarin bir kentin markalagmasinda 6nemli bir rol
oynadig1 soylenebilir.

Konya’da Bilim Merkezinin Kurulmasi

Tiirkiye’de bilime olan ilginin artirilmasinda bilim merkezlerinin 6neminin
kavranmas1 ve bu merkezlerin yurt genelinde yayginlagmasinin saglanmasi amaciyla,
biiyliksehir belediyelerine yonelik olarak "4003 - Bilim Merkezi Kurulmasi Cagrist"
yaymlanmistir. Bu kapsamda TUBITAK destegiyle bilim merkezi projesini hayata
gecirecek biiyiliksehir belediyesinin Konya Biiyliksehir Belediyesi oldugu 4 Eyliil 2008
tarihli bir basin toplantisiyla agiklanmistir (www.tubitak.gov.tr). 2013 yilinda hizmete
girmesi planlanan ve insaati devam eden Tiirkiye’nin TUBITAK destekli ilk bilim
merkezinde planetaryum, gdzlemevi, sergi salonlari, laboratuarlar, Konya kiiltiiriini
anlatan boliimler, bilimsel gelismelerin aktarilabilecegi ortamlar ve ziyaretgileri
cekecek c¢evre diizenlemeleri yer alacaktir. Bilim Merkezinin Konya’nin Mevlana
Miizesi’'nden sonra en biiyilk cazibe merkezi olacagi beklenmektedir
(www.kbm.org.tr).

Bahar 2012, Sayi:34
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Markalasma Yolunda Konya

Konya, tarih ve modernligin i¢ ige oldugu kdkleri insanlik tarihinin ilk yerlesim
donemlerine dayanan (Catalhdyiik), Sel¢uklu Devleti’ne baskentlik yapmis 6nemli bir
kenttir. Tarihi Ipek Yolu iizerinde olan ve stratejik olarak 6nemli bir lokasyonda
bulunan ve bu donemlere ait pek ¢ok eserler barindiran kent, ayrica iinlii diisiiniir
Mevlana Celaleddin-i Rumi’nin yasadigi, eserlerini yazdigi ve 6ldiigii yerdir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin Eylem Plani’nda 2023 yilina kadar Tirkiye’deki
diger 14 kent ile birlikte markalagsmasi gerektigi diisiiniilen ve hedeflenen Konya
(www.sp.gov.tr), markalasma yolunda pek ¢ok avantaja sahip bir kenttir. Cesitli
aragtirmacilar, bir kentin bolgesel, ulusal hatta kiiresel 6l¢ekte marka kent olabilmesini
belirleyen bir takim ortak kriterler ortaya koymustur. Sahin (2010:32) g¢esitli
arastirmacilarin bu kriterlerini derlemis ve su sekilde listelemistir:

- 1 milyon iizerinde niifus

- Sosyo ekonomik statii ve istihdam yapist

- Yiiksek diizeyli arastirma tiniversitelerinin varligi

- Yiksek kapasiteli havayolu ulagimi

- Giiglii telekomiinikasyon olanaklari

- Kentle ilgili yayinlarin ve filmlerin varlig1 ve medyada yer almasi
- Uluslararas: etkinlikler icin yeterli kapasite

- Uluslararas1 taninmis miize, anit, kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler gibi kiiltiirel
altyapinin varligi

- Diisiik sug orani

Yukaridaki 6l¢iitlerin bir boliimii, Mevlana Kalkinma Ajansi’nin 2011 ve 2012
yillarinda diizenledigi verilerden derlenerek asagida, Tablo 2’de ifade edilmektedir.
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Konya | Tiirkiye’deki Sira Tiirkiye
(81 il i¢inde) | Ortalamasi
Niifus (¥) 2.013.845 6 -
Kentsel Niifus (¥) 1.486.653 7 -
Kentsel Niifus/Toplam Niifus (*) %73.82 15 -
I¢c Gog (*) 47.901 9 -
Dis Gog (%) 56.729 7 -
Istihdam Oran1 (%)(*) 46.5 27 43
Issizlik Orani (%)(*) 8.2 41 11.9
Okul say1s1 (%) 2.076 5 -
Yiiksek okul mezunu sayis1 (*) 105.782 7 -
Master dereceli kisi sayisi (*) 7.970 7 -
Doktora dereceli kisi sayis1 (*) 3.091 4 -
Universite 6grencisi sayisi (*) 68.424 5 -
Akademik Personel sayis1 (*) 3.527 4 -
Profesor sayist (*) 499 4 -
Hastane yatak kapasitesi (*) 6.419 4 -
Uzman doktor sayisi (*) 1515 7 -
Organize sanayi bolgesi 9 3 -
Kiigiik Sanayi Sitesi Sayisi 21 1 -
Kamu Yatirimindan alinan pay (**) 343.518.000 TL 11 -
Banka Sayist 22 8 -
Banka Mevduat (***) 5.928.158 TL 10 -
Banka Kredisi (***) 6.199.580 TL 10 -
[hracat (****) 1.193.867.000 14 -
usD
Ithalat (*) 802.426.000 USD 17 -
Yayin sayist (*****) 740 7 -
Teknoparktaki firma sayist 104 3 -
Tescilli marka sayist (*****%*) 950 5 -
Patent sayis1 (*****%*) 13 8 -
Tescilli Endiistriyel Tasarim sayisi 589 7 -
(******)
Tescilli Faydali Model Sayisi (¥**%*%*) 83 6 -
AB Fonu kullanan proje sayisi 174 2 -
TV Kanali sayisi 8
Radyo Kanal1 Sayisi 30
Mevlana Miizesi ziyaretci sayisi 1.735.424 3 -
(*******)
Miize sayis1 (*) 10 2 -
Sinema Sayisi (*) 23 3 -
Tiyatro Sayisi (¥) 2 3 -
™) Tiirkiye Istatistik Kurumu 2010 verilerine gore
(**) DPT 2010 verilerine gore
(***) Tiirkiye Bankalar Birligi 2010 verilerine gore

(F***) Tiirk Ihracateilar Birligi 2011 verilerine gore
(*****)  YOK 2010 verilerine gore
(******)  Tiirk Patent Enstitlisii 2011 verilerine gore

(F**F***E) - Kiiltiir ve Turizm Bakanligi 2011 verilerine gore

Kaynak: Mevlana Kalkinma Ajans1 2011-2012.
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Tablo 2’de niifus, kentsel niifus, istthdam, issizlik oranlari, egitim ve saglik
verileri, endiistriyel yapi, ihracatin ithalati karsilama oranlari, inovasyon ve arastirma
kapasiteleri ve miizeler agisindan bakildiginda, Konya’nin Tiirkiye ortalamasinin ¢ok
izerinde, hatta ¢cogunda ilk on kent arasinda oldugu goriilmektedir. Konya’nin asil 6ne
c¢ikan 6zelligi olan tarihi 6nemi ve Mevlana’nin kente yarattigi katki oldukca biiyiiktiir.
UNESCO’nun 2007 yilim1 diinyada Mevlana yili ilan etmesi, her y1l Aralik ayinda
Seb-1 Aruz torenleri ile binlerce insanin sema gosterilerini izlemeye Konya’ya gelmesi
Konya’nin tanmirligina biiyiik katki saglamaktadir. Bu etkinliklerin ulusal ve
uluslararas1t medyada yer almasi1 da Konya i¢in 6nemli bir avantajdir.

Kentin havayolu ulasiminin sadece Konya-Istanbul arasinda, hizli tren
hizmetinin ise, sadece Ankara-Konya arasinda olmasi tiim {ilkeye ve hatta yurt disina
acilmasinda bir engel olusturabilir. Konya’nin ulasim agisindan oldugu kadar
konaklama olanaklarinin da iyilestirilmesi gerektigi bir baska noktadir. 2010 verilerine
gore, Turizm Isletme Lisans1 veya Yatinm Lisansi olan konaklama tesis sayisi
Konya’da 29 yatak kapasitesi ise 5238’dir. (Konya Valiligi, 2012). Bu rakam,
Tiirkiye’de sirastyla 3.524 ve 882.449’dur (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2012). Her y1l
ozellikle Aralik ayindaki Seb-i Aruz torenlerinde kentte konaklama sikintisi
yasanabilmektedir. Sargin ve Temur¢in’in (2009) ¢alismasi, Konya’nin 1995 ve 2000
yilarinda sirasiyla su¢ orani en diisiik birinci ve ikinci kenti oldugunu ortaya koymus,
Konya’nin giivenli bir kent oldugunun altin1 ¢izmistir.

Sonug¢

Sonug olarak, Bilim Merkezi’nin Konya’ya neler katabilecegi sorusu akillara
gelmektedir. Yeni yapilacak olan bilim merkezinin bireysel, sosyal, toplumsal ve
siyasi etkilerinin markalasma yolundaki Konya’ya ¢ok sey katabilecegi ongoriilebilir.
Bireylerde gelistigi ¢esitli calismalarla desteklenen etkili ve uzun vadeli 6grenme,
arastirma, gozlem ve yorum becerisi, bireylerin kariyer belirlemesine olan katkisi,
uzun vadede bircok inovasyonu beraberinde getirebilecektir. Bundan sonraki asama
ise, kalkinmaya katki saglamak, kalkinan yerdeki yeni etkinliklerle daha fazla cazibe
merkezleri yaratma kapasitesi de olacaktir.

Bilim parklari, toplum igindeki iletisimi ve etkilesimi arttirma, bireylerin
sosyallesmelerine katkida bulunma ve hatta diisiik gelir gruplarina da hitap edebilme
ozellikleriyle toplumsal katki yaratmaktadir.

En belirgin etkinin ise, ekonomik anlamda olmast beklenebilir. Cesitli
aragtirmalar bilim merkezlerinin kent i¢i ve disindan pek ¢ok ziyaret¢i ¢ektigini,
ziyaretgilerin ve bilim merkezlerinin yaptiklar1 harcamalarla direkt, dolayli ve
uyarilmis olarak pek cok istihdam yaratabildigini ortaya koymustur. Bir kentin
rakiplerinden siyrilarak, daha fazla ziyaret¢i, daha fazla calisan ve daha fazla yatirime1
cekmesi amaciyla markalagmak istemeleri bilinen bir gercektir. Bilim merkezlerinin
yukarida anlatilan etkileriyle bir kente daha fazla ziyaret¢i ve yatirimci ¢ekecegi, kent
icinde onemli bir cazibe odagi olacag: acik olarak goriilmektedir. Bu etkiler, daha uzun
vadede kalkinmaya da katki saglayacaktir. Bu veriler 1s1ginda, Tiirkiye’de
TUBITAK’m destegiyle olusturulacak ilk Bilim Merkezi’nin dogru bir pazarlama
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stratejisiyle markalasma yolundaki Konya’ya biiylik avantaj saglayacagini sdylemek
miimkiindiir.

Siyasi etkiler agisindan degerlendirildiginde, kentte olusan ve yeni bir cazibe
merkezi olarak kurulan Bilim Merkezi’nin, yerel ve merkezi ydnetimin politik,
ekonomik, sosyal ve bireysel hedeflerine katki yaratacagini 6ngérmek de miimkiindiir.
Bunlarin yaninda Bilim Merkezi’nin medyada da yanki bulmasi yerel ve merkezi
yonetimler i¢in olumlu bir durum olarak kabul edilebilir.

Kaynakc¢a

European Network of Science Scienters and Museums (2012), science-
centers.org.uk/reports/downloads/impact-of-science-discovery-centers-review-
of-worlwide-studies.pdf , ErisimTarihi: 15.05.2012.

Falk, J. ve Needham, M. (2010), “Measuring Impact of Science Center on Its
Community”, Journal of Research in Science Teaching, VVol.48, (No. 1). s.1-12.

Garnett, R. (2002), The Impact of Science Centers/Museums on Their Surrounding
Communities. Summary Report; http:// astc.org/ resource/ case/
Impact_Study02.pdf ,Erisim Tarihi : 24.04.2012.

Greene, P. (2001), “Reinventing the Science Museum-The Museum of Science and
Industry in Manchester and The Regeneration of Industrial Landscapes”, The
European Museum Forum Annual Lecture, 2001, Gdansk, Poland.

Kalkinma Bakanligi, Kurumsal ve Stratejik Yonetim Dairesi Baskanligi (2012),
www.sp.gov.tr/documents/Turizm_Strateji_2023.pdf. ErisimTarihi:11.05.2012.

Kavaratzis, M. (2004), “From City Marketing to City Branding”, Place Branding, 1,
(1), s.58-73.

Konya Bilim Merkezi/Tiibitak (2012), www.kbm.org.tr. Erisim Tarihi: 17.07.2012.

Konya  Valiligi  (2012),  www.konya.gov.tr/dosyalar/Konya_Sosyo-Ekonomik
Gostergeler.pdf. Erisim Tarihi: 18.06.2012.

Kiiltir ve Turizm Bakanhig Yatinm ve Isletmeler Genel Miidiirliigii (2012),
www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr. Erisim Tarihi: 12.07.2012.

Matarasso Frangois (1997) “Use or Ornament? The Social Impact of Participation in
the Arts Published by Comedia”; www.comedia.org.uk/pages/pdf/downloads/
use_or_ornament.pdf . Erisim Tarihi : 11.05.2012.

McKercher, B., Ho, P. SY. ve du Cros, H. (2004), “Attributes of Popular Cultural
Attractions in Hong Kong”, Annals of Tourism Research, Vol.31, (No.2),
5.393-407.

Mevlana Kalkinma Ajansit (2011), Istatistiklerle Konya, Mevlana Kalkinma Ajansi
Planlama ve Koordinasyon Birimi, Konya.

Bahar 2012, Sayi:34


http://www.sp.gov.tr/documents/Turizm_Strateji_2023.pdf
http://www.kbm.org.tr/
http://www.konya.gov.tr/dosyalar/Konya_Sosyo-Ekonomik%20Gostergeler.pdf
http://www.konya.gov.tr/dosyalar/Konya_Sosyo-Ekonomik%20Gostergeler.pdf
http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr/
http://www.comedia.org.uk/pages/pdf/downloads/%20use_or_ornament.pdf
http://www.comedia.org.uk/pages/pdf/downloads/%20use_or_ornament.pdf
http://www.comedia.org.uk/pages/pdf/downloads/%20use_or_ornament.pdf

Bilim Merkezlerinin Kent Markalasmasindaki Rolii ve Konya Ornegi 109

Mevlana Kalkinma Ajansi (2012), Konya 'nin 116 Baslikta Tiirkiye deki Yeri, Konya.

Paddison, R. (1993), “City marketing”, Image Reconstruction and Urban
Regeneration, Urban Studies. 30, (2), 5.339-350.

Persson, Per-E. (1999), “Science Centers: A Motivational Asset” Paper Presented at
the UNESCO and ICSU World Conferenceon Science, Budapest, Hungary,
June 28.

Persson, Per-E., (2000), “Community Impact of Science Centers: Is There Any?”, The
Museum Journal, Vol.43, s. 9-17.

Richards, G. ve Wilson J. (2004), “The Impact of Cultural Events on City Image:
Rotterdam™, Cultural Capital of Europe, Urban Studies, Vol.41, (No.10),
5.1931-1951.

Sargin, S. ve Temurgin, K. (2009), “Tirkiye’de Suglar ve Mekansal Dagilis1”,
Uluslararasi Davraz Kongresi, 24-27 Eyliil 2009.

Sahin, G. (2010), “Turizmde Marka Kent Olmanm Onemi: Istanbul Omegi”, Yiiksek
Lisans Tezi. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Tiibitak (2012), www. tubitak. gov. tr/ home. do? ot= 5&rt= 1 &sid= 466 & pid =461
&cid=11199. Erigim Tarihi: 18.06.2012.

Weitze, M.D., (2004), “Sciece Centers: Examples from US and from Germany”. From
the itinerant lectures of the 18th century to popularizing physics in the 21st
century-exploring the relationship between learning and entertainment.
Proceedings of conference held in Pognana sul Lario, Italy, June 1-6, 2003.

Winfield-Pfefferkoern, J. (2005), “The Branding of Cities, Exploring City Branding
and the Importance of Brand Image”. Yiiksek Lisans Tezi. Syracuse: Syracuse
Universitesi.

www.museumplanner.org/worlds-top-10-science-centers/ Erisim Tarihi: 11.05.2012.

letisim Kuram ve Arastirma Dergisi


http://www.tubitak.gov.tr/home.do?ot=5&rt=1&sid=466&pid=461&cid=11199
http://www.tubitak.gov.tr/home.do?ot=5&rt=1&sid=466&pid=461&cid=11199
http://museumplanner.org/worlds-top-10-science-centers/

