Sosyoekonomi / 2014-1 / 140113. Ahmet Bur¢in YERELI & Is1l Fulya ORKUNOGLU SAHIN

Sosyo
Ekonomi

January-June 2014-1

Turkiye’deki Hanehalklarinin Haberlesme Talebinin
Ampirik Analizi

Ahmet Burcin YERELI Isil Fulya ORKUNOGLU SAHIN
aby@hacettepe.edu.tr iforkunoglu@gazi.edu.tr

An Empirical Analysis of Communication Demand by Households in
Turkey

Abstract

Communication is a basic need of human beings. For this reason, in this study, we want
to obtain the communication expenditure is necessity or luxury good. So the ultimate goal is to
assess the income (expenditure) elasticity and price elasticity of communication and it’s budget
share, also comparatively estimate the elasticity of demand in different expenditures in Turkey. Thus
these elasticities have to give a conceivable picture of changing consumption of communication by
the households in Turkey. After all, the article presents empirical analysis of demand of
communication and other kind of expenditures in Turkey, for the period 2002-2009. At the research,
ELES method was utilized. According to the results of analysis; throughout the Turkey,
communication expenditures budget share is nearly 4%, these expenditures income (expenditure)
elasticity is less than 1, price elasticity is — 1.06%. Hence the demand of communication expenditure
is acceptable as solid in the case of Turkey.

Keywords : Communication Expenditures, Demand Analysis, ELES Method,
Turkey.
JEL Classification Codes . Cl13,Dl12, Lo6.
Ozet

Haberlesme, insanin yagamini siirdiirmesindeki temel ihtiyaglardandir. Bu c¢alismada
haberlesme harcamalarinin, bireylerin toplam harcamalarindaki payi, gelir ve fiyat esnekliklerinin
diizeyi sorgulanarak, bu harcama tiiriiniin zorunlu mal mi, yoksa talebi esnek tiirde mallardan m1
oldugu agiklanmaya caligilmaktadir. Arastirmada Tirkiye’deki haberlesme harcamalart verileri
olarak 2002-2009 yillarina iliskin TUIK hanehalki biitge anketlerinden yararlamlmistir. Buradan
hareketle Tirkiye’deki 12 farkli harcama tiiriiniin hanehalklarinin biitgelerindeki payi, gelir
(harcama) ve fiyat esneklikleri, haberlesme harcamalari ile kargilastirmali sekilde analiz edilmistir.
Bunun igin regresyon analizi ile degiskenler arasindaki iligkinin anlamliligi 6l¢timlenmistir. Bunu
takiben biitce payinin, fiyat ve gelir (harcama) esnekliklerinin analizi i¢in Genisletilmis Dogrusal
Harcama Sistemi (ELES) uygulanmigtir. Calismada yapilan analizler sonucunda; Tiirkiye genelinde
haberlesme harcamalarinin biitge pay:1 yaklasik %4, gelir (harcama) esnekligi 1’den kiiciik, fiyat
esnekligi -1,06 olarak hesaplanmistir. Bu nedenle haberlesme harcamalari, Tiirkiye 6rnegi igin,
ihtiya¢ mali olarak kabul edilebilir seklinde yorumlanmigtir.

Anahtar Sozciikler . Haberlesme Harcamalari, Talep Analizi, ELES Yontemi,
Tiirkiye.
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1. Giris

Haberlesme, ulusal ve uluslararas1 hukuki belgelerle bireylere taninmis kisisel
hak ve hiirriyetlerdendir. Haberlesme harcamalar1 denildiginde ise hanehalklar1 tarafindan
haberlesme faaliyetlerinin gerceklestirilmesinde katlanilan bedel ifade edilmektedir.
Haberlesme harcamalariin bilesimi rakamsal olarak gelismis ve gelismekte olan iilkelere
gore farklilik gosterse de hanehalklarmin temel ihtiyaglarindan olan haberlesme
harcamalarinin pek ¢ok farkli gelismislik seviyesine sahip iilkede oransal agidan birbirine
benzer seyrettigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de  haberlesme  sektoriiniin ~ yapist  incelendiginde; haberlesme
sektoriindeki oligopolistik yapinin sektdriin iiglii sa¢ ayagimi olusturan mobil hatta, sabit
hatta ve internette devam ettigi, cep telefonu penetrasyon oranlarindaki yiikselise paralel
sekilde sektorde faaliyet gdsteren firmalar arasindaki rekabetin gittikce siddetlendigi, buna
karsilik sabit hat kullanim oranlariin {ilkemizde de tiim diinyada oldugu gibi giinden giine
distiigii gozlemlenmektedir. Bu diisiisii dizginlemek igin sabit hat operatorleri c¢esitli
kampanyalar diizenlemektedirler. Ornegin Tiirk Telekom, sabit hattin1 kapatarak yalin
ADSL kullanimim tercih eden abonelerden aylik sabit hat kullanim bedeli amakta iken,
sabit hat aboneliklerini kapattirmayan fiber internet abonelerinden yillik sabit hat abonelik
bedelini almmmamaktadir. Haberlesme sektoriiniin diger ayagi olan internet kullanim
aboneliklerinde ise ADSL ve fiber internet kullanim oranlarinda artis gozlenmektedir.
Dolayisiyla bu ¢alisma ile haberlesmenin giiniimiizde giderek artan éneminin, haberlesme
harcamalarinin talebine olan etkisi Olgiilmek istenmistir. Bu c¢aligmada haberlesme
harcamalarinin biitgedeki payi, gelir ve fiyat esneklikleri ile haberlesme talebi analiz
edilmektedir.

Birinci bdoliimde ekonometrik modele, kullanilan verilere ve parametre
tahminlerine ayrintili sekilde deginilirken, ikinci bolimde ¢alisma sonucunda elde edilen
bulgular 6nceki calisma sonuglari ile karsilastirmali sekilde sunulmaktadir. Ucgiincii
boliimde ise sonug ve gelecek caligmalar igin Onerilere yer verilmektedir.

2. Genisletilmis Dogrusal Harcama Sistemi (ELES)

Literatiirde talep analizi aragtirmalarinda yogunlukla kullanilan yo6ntemler;
1954’te Stone’un gelistirdigi Dogrusal Harcama Sistemi - Linear Expenditure System
(Sasaki & Saegusa, 1974) ile harcama veya gelirin ikinci dereceden fonksiyonlari olarak
Pollak ve Wales (1979) ile Ryan ve Wales’in (1999) ilk kez uyguladiklari Ikinci
Dereceden Harcama Sistemi - Quadratic Expenditure System (Lyssiotou et al. 2001) ve
1980 yilinda Deaton ve Muellbauer’in olusturdugu Yaklasik Ideal Talep Sistemi - Almost
Ideal Demand System ve Genisletilmis Dogrusal Harcama Sistemi - Extended Linear
Expenditure System (Blanciforti & Gren, 1983)’dir.
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Calismada kullanilan ELES yontemi Lluch tarafindan 1973’te gelistirilmistir.
Bu yontemde hanehalkinin tiim mal ve hizmetlere yonelik harcamalar1 hesaplamalara dahil
edilmekte ve hanehalkinin sinirli biitceye dayanan fonksiyonda fayda maksimizasyonu
sagladigi kabul edilmektedir (Ulman, 2011). ELES, toplam harcamayi, kullanilabilir
gelirle, marjinal tiiketim egilimini ise marjinal biitge pay1 ile ikame etmektedir
(Koutsoyiannis, 2004). Buna gore ELES esitligi sdyledir (Lluch & Williams, 1975):

i =gm=pn+ bir-Zpm} i=123..n (1)

Fi#F 1 mali icin talep fonksiyonu olup, (i) grup igin yapilan harcamayi
vermektedir. Takip eden esitlikteki g3 yasam harcamalarmi, &; {y — Z g3 formiilii ise
yasamdis1 harcamalar1 gostermektedir. 1. esitlikte, g; hanehalklarmin kisibasina tiikettikleri
1 mali miktarmni, 4; 7 malinm minimum miktarini, y 1 malimin fiyatini, h; marjinal biitce
payiny, y tiiketicinin toplam geliri olan hanehalklarinin kisibasina gelirini ifade etmektedir
(Zhi-cheng et al., 2011).

Calismada kullanilan ELES yaklasiminda ilk olarak asagida verilen regresyon
esitligindeki parametreler hesaplama kolaylig1 nedeniyle uygulamada ¢ogunlukla EKK
yontemi ile tahmin edilmektedir (Shaukat, 1985). kinci esitlikte:

Bipp = Mp + .E"..'FI.T+ Eith h= 1,2,.....,12, i= 1,2,.....,26, (2)

{ bireyleri, f zamani, h harcama tiirlerini gostermektedir. Burada; g, i’inci
bireyin t+ zamanindaki h harcama tiirline yaptig1 kisi bagina (TL cinsinden) harcamadir. ¥;,
i’inci bireyin t zamanindaki toplam (TL cinsinden) kisi basina harcamasidir. ; ve f
h’inc1 harcama tiirli i¢in sirastyla sabit terim ve egim katsayilaridir. ’lar rastgele hata
terimini ifade etmektedir. Panel veri setinde yer alan 234 verinin kullanilmasi ile elde
edilen tahmin sonuglart her harcama tiirii i¢in hesaplanmuistir.

2.1. Veri

Analizde yer alan harcama tiirleri 12 kategoriye ayrilmistir. Bunlar sirasiyla
(TUIK, 2011):

1. Gida ve alkolsiiz igecek harcamalari,
2. Alkolli icecekler, sigara ve tiitiin harcamalart,

3. Giyim ve ayakkabi harcamalari,
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Konut ve kira harcamalari,

Ev egyasi ve ev bakim hizmetleri harcamalari,

4

5

6. Saglik harcamalari,
7. Ulastirma harcamalari,

8. Haberlesme harcamalart,

9. Eglence ve kiiltiir harcamalart,

10. Egitim hizmetleri harcamalari,

11. Lokanta ve otel harcamalari,

12. Cesitli mal ve hizmet harcamalaridir.

Haberlesme harcamalari; posta hizmetlerinin, telefon ve telefaks ekipmanlarinin
ve hizmetlerinin harcamalarini ifade etmektedir (TUIK, 2011).

Arastirmanin zaman boyutunda 2002-2009 donemleri arasindaki 9 yillik
gdzlemler yer alirken, yatay kesit boyutunda Istatistiki Bélge Siniflandirmasi (IBS) Diizey
2°deki 26 bodlgeye ait gozlemler bulunmaktadir. Bu veriler TUIK ten edinilmistir (TUIK,

2012). Calismada kullanilan veri panel veridir. Panel veri kiimesindeki toplam veri sayisi
ise 234 ’tiir.

2.2. ELES’in Parametre Tahmini

ELES metodu dogrusal regresyon analizinin bulgular1 ile 12 harcama tiiriiniin
fiyat esnekliklerinin, gelir esnekliklerinin ve biitge paylarinin tahmininde kullanilmaktadir.

= Et':-l..gi'. Ei':-l.v‘ﬁmi; — Zfauen f (1 —uh

V,=a.+6, LV, 3)

o= Ity By (4)
Dérdiincii esitlikte, (L egim katsayilarinin toplamim (§73°y1 ifade etmektedir. Bu

islemin sonucunda [ ile gdsterilen 12 harcama tiiriiniin egim katsayilarmin toplami olan
9822 degeri elde edilmektedir.
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%2:1 }ﬁh (5)

Besinci esitlikte sabit terim katsayilarinin 12 harcama tiirii i¢cin toplam degeri
= 320F olarak hesaplanmustir.

Fe=aat@ IV, (6)

Altiner esitlik 3 ¢ parametresi ise 8 no’lu harcama tiirii olan haberlesme
harcamalar1 icin sabit terim katsayisinda tahmin edilen degerin hesaplanmasinda
kullanilmaktadir. Esnekliklerin ve biitce paylarmin tahmin edilmelerine yardimer olacak
parametre tahminlerinin elde edilebilmesi i¢in yukaridaki denklemden 12 harcama
tiriinden her birisi igin sirasiyla ayr1 ayr1 hesaplama yapilmistir.

h’mc1 harcama tiiriiniin biitce pay1:

Br =8,/ (7

olup, bu esitlik yardimiyla calismada ele alinan harcama tiirleri i¢in biitce paylari
hesaplanmistir. Burada egim katsayisi (ﬁh} egim katsayilarinin toplamina (}1}
boliinmektedir. Harcama tiirleri igin bireylerin tasarruf etmedikleri, gelirlerinin tamamini
tilkettikleri ve toplam harcamalarin hanehalklarinin yaklasik gelirlerini olusturdugu
varsayimi altinda gelir (harcama) esneklikleri sekizinci esitlige gore hesaplanmustir.

o (B /) FUY ep) (3)

Burada Y yerine kisi basina toplam harcamalarin ortalamasi alinmigtir. Ayrica
gz h’1nc1 harcama tiirii i¢in kisi basina ortalama harcama degeridir. Calismada kullanilan
verilerden kisi basina toplam harcamalar i¢in ortalama deger 1012.1 TL olarak
bulunmustur. Harcama tiirleri i¢in ortalamalar; her bir harcama tiirii igin sirasiyla:

g,= 289.09 TL, £,=49.00 TL, £.=71.78 TL, g,= 299.25 TL, &.=74,91 TL, &=
22.74 TL, e~=134.43 TL, ¢,=49.50 TL, ;= 25.83 TL, &,= 21.21 TL, &,,=44.28 TL ve
g,,=46.23 TL olarak hesaplanmistir. h ’inci harcama tiiriiniin fiyat esnekligi
hesaplamasinda ise dokuzuncu esitlikteki formiil kullanilmistir.
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A= (L= @) 4T,/ en -1 )

2.3. Bulgularin Degerlendirilmesi

Arastirmada 12 harcama tiirii toplaminin hanehalklarinin gelirlerini olusturdugu,
bireylerin tasarruf etmedikleri, gelirlerinin tamamuni tiikettikleri varsayilip hanehalklarinin
yaklagik gelirleri elde edilmistir. Caligmada her bir harcama tiirii i¢in sabit terim, gelir
(egim), F-istatistigi, F-istatistik olasilik degeri (p) ve R? gibi degiskenler i¢in katsayi
tahminlerinde bulunulmustur. Olusturulan regresyon denkleminin analizinin basarisinin
Ol¢iimiinde t-itatistiginden (Narayana & Vani, 2000) ve F-istatistiginden yararlanilmustir.

Haberlesme harcamalari icin regresyon analizi sonuglarma goére Tablo: 1’de
belirtildigi gibi f testi biitiin olarak modelin anlamliligin1 ifade etmektedir. Agiklanamayan
degiskenlerin, agiklayict degiskenlere boliinmesi ile elde edilen degerdir. p degerinin 0,00
olmas1 modelin istatistiki olarak anlamli oldugunu belirtmektedir. Regresyon denkleminin
anlamlilik diizeyini ifade eden R? katsayisinin degerinin haberlesme hizmetinde 0,95
degeri ile 1’e yaklagmasit modelin istatistiki olarak anlamli oldugunu ifade etmektedir
(Ozer, 1985). Bu sonug bireylerin tasarruf etmedikleri, gelirlerinin tamamun tiikettikleri ve
toplam harcamalarin hanehalklarin yaklagik gelirlerini olusturdugu varsaymmi altinda
haberlesme harcamalarindaki toplam degisimin %95’inin kisi basina toplam gelir
tarafindan agiklandigin1 gostermektedir. Ayni varsayim altinda egim katsayisi tahmini 0,04
olup, bu sonuca gore diger her sey sabitken kisi basina toplam gelir (harcama) 1 TL
arttiginda, haberlesme harcamalar1 0,04 TL artacaktir. Nitekim Tablo: 1’deki regresyon
analizinin geneli incelendiginde; en yiiksek belirlilik katsayisi degerinin (R? katsayist)
%0,95 ile haberlesme harcamalarina ait oldugu goriilmektedir. Analizde haberlesmeden
sonra en yiiksek belirlilik katsayisina sahip harcama tiirii %91 degeri ile ulastirmadir.

Tablo: 2’de Tirkiye’deki hanehalklarinin talep esnekliklerinin analizi
goriilmektedir. Arastirmada 12 harcama tiirii kategorisi i¢in yapilan harcama toplaminin
hanehalklarmin gelirlerini olusturdugu; gelirlerin tamaminin harcandigi; hanehalkinin
servetleri ve diger yatirimlarinin sabit kabul edildigi varsayimlarindan hareketle gelir
esnekligi yerine harcama esnekligi hesaplanmasi yoluna gidilmistir. Gelirin tamaminin
tilketildigi varsayimi altinda gelir esnekligi 1’in altinda olan harcama tiirleri ihtiya¢ mali
olarak dikkate alinirken, 1’in {izerinde olanlar liiks mal olarak diisiiniilebilir. Ayrica gelir
esnekligi 0’a yaklastik¢a ilgili mala duyulan ihtiyag diizeyi artar. Bu durumda gida ve
alkolsiiz igecek harcamalarinin gelir (harcama) esnekligi 0’a en yakin degere sahip olacagi
icin, caligmada ele alinan harcama tiirleri arasinda en fazla zorunlu harcama tiiriiniin gida
ve alkolsiiz icecek harcamalari oldugunu goriilmektedir. Buna karsin gelir (harcama)
esnekligi en yiiksek olan harcama tiirii 1,43 seviyesi ile ulagtirma olarak tespit edilmistir.
Bu durum ulastirma harcamalarinin liikks mal olarak degerlendirilmesi gerektigine isaret
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etmektedir. Bunu izleyen diger liiks kabul edilebilecek harcamalar; eglence ve kiiltiir,
restaurant, otel ve egitim harcamalaridir (Sarntisart & Warr, 2011). Ancak analiz
sonuglarina gore hanehalki biitgesinde en yiiksek orana sahip kira harcamalari ile ¢gok daha
diisiik bir paya sahip haberlesme harcamalar1 neredeyse ayni fiyat ve gelir esnekliklerine
sahiptirler. Dolayisiyla gelir (harcama) esnekligi 0,9456 olarak tahmin edilen haberlesme
harcamalar1 da konut ve kira harcamalar1 gibi en temel ihtiyaclardan olduklarindan zorunlu
mallar kategorisinde sayilabileceklerdir. Nitekim gelir esnekligi 1’den diisiik olan harcama
tirlerinden gida ve alkolsiiz igecek harcamalari, giyim harcamalari, alkollii igecek
harcamalari, saglik harcamalari, mobilya harcamalari, haberlesme harcamalari, konut
harcamalari ve g¢esitli mal ve hizmet harcamalari diisiik esneklik diizeyleri ile birer ihtiyag
mali kabul edilmisglerdir. Tablo: 2’de belirtilen gelir (harcama) esneklik degeri ile diger her
sey sabitken, toplam gelirdeki (harcama) %]1°lik artis haberlesme harcamalarini %0,9456
artirmaktadir.
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Tablo: 1
Regresyon Analizi Sonuglari

Harcama Tiirl Sabit Terim | Gelir | F-istatist. ];::gs;n%) R? Sasbél.tg;tr;m SS?{Igta

Gida, Al Katsay1 111,5844 | 0,1504 83,7814 0,0000 | 0,2973 19,4792 0,0164
t- istatist. 5,7283 | 9,1532
Olasilik degeri 0,0000 | 0,0000

Alkollii I¢., T. | Katsay1 -2,6801 | 0,0455| 885,3822 0,0000| 0,8172 0,8482| 0,0007
t- istatist. -3,1594 | -3,1594
Ol Deg. 0,0018| 0,0018

Giyim, A. Katsay1 17,5848 | 0,0479 83,7814 0,0000 | 0,2973 2,3755| 0,0020
t- istatist. 7,4023 | 23,9326
Olasilik degeri 0,0000 | 0,0000

Konut, K. Katsay1 -22,9761| 0,2784| 1714,688 0,0000 | 0,8964 7,9710 | 0,0067
t- istatist. -2,8824 | 41,4088
Olasilik degeri 0,0044 | 0,0000

Ev Es., E.B. Katsay1 1,5547| 0,0649 | 1642,135 0,0000 | 0,8923 1,8997| 0,0016
t- istatist. 0,8183 | 40,5232
Olasilik degeri 0,4141| 0,0000

Saglik Katsay1 -0,1294 | 0,0196| 372,6093 0,0000 | 0,6530 1,2045| 0,0010
t- istatist. -0,1074 | 19,3030
Olasilik degeri 0,9145| 0,0000

Ulagtirma Katsay1 78,1840 | 0,1869 | 2240,7000 0,0000 | 0.9188 4,6799 | 0,0039
t- istatist. -16,7064 | 47,3360
Olasilik degeri 0,0000 | 0,0000

Haberlesme Katsay1 -2,6801 | 0,0455| 4053,014 0,0000 | 0,9534 0,8482| 0,0007
t- istatist. -3,1594 | 63,6632
Olasilik degeri 0,0018 | 0,0000

Eglence, K. Katsay1 -10,2009 | 0,0315| 1221,114 0,0000 | 0,8604 1,0693 | 0,0009
t- istatist. -9,5389 | 34,9444
Olasilik degeri 0,0000 | 0,0000

Egitim Katsay1 -6,6131| 0,0238 374,726 0,0000 | 0,6542 1,4619| 0,0012
t- istatist. -4,5234 | 19,3578
Olasilik degeri 0,0000 | 0,0000

Lokanta O. Katsay1 -17,3765 | 0,0528 | 622,5638 0,0000 | 0,7587 2,5119| 0,0021
t- istatist. -6,9175| 24,9512
Olasilik degeri 0,0000 | 0,0000

Cesitli M.H. | Katsay1 -4,4322 | 0,0444| 605,8204 0,0000 | 0,7536 2,1388| 0,0018
t- istatist. -2,0722 | 24,6134
Olasilik degeri 0,0395| 0,0000
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Tablo: 2
Analiz Sonuglar:

Harcama Tiirii Sabit Terim | Egim Katsayisi Ortalama Biitce Gelir Fiyat
(o) () Harcama Pay1 Esnekligi Esnekligi

i(;‘da’ Alkolsiz 11,5844 0,1504 289,09  0,1527 0,5345 -0,6784
Alkollii icecek 5,3479 0,0386 49,00 0,0392 0,8089 -0,9058
Giyim, Ayak. 17,5848 0,0479 71,78 0,0487 0,6865 -0,7758
Konut ve Kira -22,9761 0,2784 299,25 0,2827 0,9560 -1,0649
Ev Esyast, E. 1,5547 0,0649 74,91 0,0659 0,8907 -0,9921
Saglik -0,1294 0,0196 22,74 0,0199 0,8862 -1,0176
Ulastirma -78,1839 0,1868 134,43 0,1897 1,4283 -1,4890
Haberlesme -2,6801 0,0456 49,50 0,0462 0,9456 -1,0641
Eglence, Kiiltiir -10,2009 0,0315 25,83 0,0320 1,2539 -1,3993
Egitim -6,6131 0,0239 21,21 0,0242 1,1565 -1,3199
Lokanta, Otel -17,3765 0,0528 44,28 0,0537 1,2268 -1,3877
giezillth mal ve -4,4322 0,0444 46,23 0,0451 0,9869 -1,1046
Toplam -6,5207 0,9852

Caligmada fiyat esneklikleri tiim harcama tiirleri i¢cin beklenen igarete sahiptir
(Rea & Lage, 1978). Tablo: 2’ye gore fiyat esnekligi en diisiik olan harcama tiirii gidadir.
Fiyat esnekligi en yiiksek olan harcama tiirii ise ulastirma olarak belirlenmistir. Fiyat
esneklikleri mutlak deger olarak 1’in altinda olan harcama tiirleri sirasiyla; gida, giyim ve
alkollii igecekler olarak tespit edilmistir. Bu sonug ilgili harcama tiirlerinde esnekligin kati
oldugunu ifade etmektedir. Fiyat esnekligi mutlak deger olarak 1’in iizerinde olan harcama
tiirleri en biiyiik degerden baslamak {izere; ulastirma, eglence, lokanta, egitim, ¢esitli mal
ve hizmetler, konut, haberlesme ve saglik olarak tahmin edilmistir. Bu durum ilgili
harcama tiirlerinin fiyat esnekliklerinin yiiksek oldugu anlamia gelmektedir. Buna karsin
fiyat esneklikleri 1’e ¢ok yakin olmasi nedeniyle; konut, haberlesme ve saglik harcama
tiirleri icin esnekliklerin birim esnek oldugu da sOylenebilir. Haberlesme harcama tiirii igin
fiyat esnekligi -1,0641 olarak tahmin edilmistir. Esnekligin 1’e oldukg¢a yakin deger aldigi
dikkati ¢cekmektedir. Bu durum diger her sey sabitken, haberlesme fiyatindaki %1’lik
artigin, haberlesme harcamalarini %1,0641 azaltacagini gostermektedir.

Nitekim literatiir incelendiginde de ELES ile yapilan talep analizlerinin
¢ogunun, ¢alismamizda oldugu gibi Engel Egrilerini dogruladig1 goriilmektedir. Pek ¢ok
calismada kira, ulasim ve eglence harcamalar1 gibi harcamalarin gelir esnekligi genellikle
diger harcama tiirlerinden daha yiiksek bulunmustur. Ancak gida harcamalarimin ve giyim
harcamalarinin gelir esnekligi, tiim harcama kategorileri icinde genellikle en diisiik
diizeyde bulunmuglardir. Sonucta hanehalklarinin tiiketim diizeylerindeki artisin en 6nemli
ilk nedeninin gelirlerindeki artig, ikinci en 6nemli nedenin ise fiyatlarindaki degisim
oldugu savunulmugtur (Bin & Renjing, 2012). Ancak literatiirde tiiketim talebinin
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uluslararasi karsilagtirmali analizlerine kapsamli bir sekilde yer veren ¢aligmalara, Lluch
ve Williams’in (1975) ¢alismalarinin haricinde, pek sik rastlanilmamaktadir. Bu ¢aligma
14 iilkeyi igermektedir. Arastirmadaki tiiketim kategorileri gida, ulagim, eglence, kira ve
ev ic¢in katlanilan diger harcamalar, kisisel bakim harcamalar1 ile giyimdir. Kullanilan
yontem ELES’tir. Gida harcama tiirliniin, kisinin gelirinde bir artis oldugunda fiyat
esnekligi azalan tek harcama tiiri oldugunu iddia etmislerdir. Diger yandan g¢alisma
sonuglarmin verildigi Tablo: 2’ye gore en ¢ok ihtiya¢ duyulan harcama tiirleri sirasiyla
konut ve kira harcamalari, gida ve alkolsiiz igecek harcamalari, ulastirma, mobilya, giyim
ve ayakkabi ile haberlesme harcamalaridir. Ortalama konut ve kira harcamasi 299 TL, gida
harcamas1 289 TL, ulastirma harcamas1 134 TL, giyim ve ayakkab1 harcamas1 yaklasik 72
TL iken, hanehalklarinin aylik ortalama haberlesme harcamasi 49 TL’dir. Harcama
tirlerinin biit¢e paylari incelendiginde; en yiiksek biitge paymi %28,27 degeri ile konut,
%18,97 ile ulastirma ve %15,27 ile gida harcamalarinin izledigi goriilmektedir. En diisiik
biitge paylarina sahip harcamalar siras1 ile %1,99 degeri ile saglik harcamalari, %2,42 ile
egitim ve %3,20 ile eglence harcamalaridir. Calismada ele alinan temel harcama tiirii olan
haberlesmenin biit¢e pay1 %4,62dir.

Haberlesme harcamalarinin aylik gelirdeki paymin hesaplanmasinda dikkate
alman haberlesme harcama tiirleri iilkemizde de OECD’deki gibidir. Soyle ki haberlesme
harcamalarinin kapsaminda; posta hizmetleri, telefon ve telefaks ekipmanlar1 ve hizmetleri
bulunmaktadir. Ancak hanehalklarimin haberlesme harcamalarmin fiyat ve gelir
esneklikleri ile ilgili uluslararasi literatiirde halihazirda herhangi bir c¢alimaya
ulasilamadigindan, Tablo: 3’te yalnizca haberlesme harcamalarinin aylik gelirdeki pay:
degiskeni ekseninde bir uluslararasi karsilagtirma yapilabilmistir.

Tablo: 3
Bazi OECD Ulkelerinde Haberlesme Harcamalarimin Ayhk Gelirdeki Pay1 (%)

Ulkeler Haberlesme Ulkeler Haberlesme

Harcamalari Harcamalari
Liiksemburg 1,78 Ispanya 2,79
Danimarka 1,82 Almanya 2,83
Ingiltere 2,16 Polonya 3,03
Finlandiya 2,24 Slovenya 3,17
Kanada 2,34 Isveg 3,24
Avusturya 2,40 irlanda 3,43
Belgika 2,40 Cek Cum. 3,56
Amerika 2,41 Macaristan 3,73
Italya 2,50 Slovak C. 3,76
Avustralya 2,53 Hollanda 4,19
Portekiz 2,62 Israil 438
Izlanda 2,65 Kore 4,39
Fransa 2,68 Meksika 4,57
OECD 28 2,69 Tiirkiye 4,62
Norveg 2,71
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Haberlesme harcamalarmin aylik gelirdeki payr Tablo: 2°deki biitge pay1
sitununda ve Tablo: 3’te goriilecegi iizere Tiirkiye i¢in %4,62’dir. Bazi OECD
iilkelerindeki haberlesme harcamalarinin aylik gelirdeki payi ile karsilastirildiginda bu
degerin, OECD 28 ortalamasi olan %2,69’u astig1 goriilmektedir. Nitekim Tablo: 3’te en
yiiksek degere sahip lilke olan Meksika’daki %4,57 degerini, Kore’deki %4,39 orani
izlemektedir. Aylik gelirdeki payimna gore en diisiik oranda haberlesme harcamalarina sahip
iilkeler ise; %1,78 ile Liiksemburg, %1,86 ile Danimarka ve %2,16 ile Ingiltere’dir.

3. Genel Degerlendirme ve Sonu¢

Haberlesme sektorii ekonomideki tiim sektorlerin gelisimine sagladigi katki
bakimindan dikkate degerdir. Bu nedenle bu c¢alismada hanehalki tiiketiminde
haberlesmenin fiyat ve gelir (harcama) esnekliklerinin analizi yoluna gidilmistir. Yapilan
arastirmada 2002-2009 yillar1 Hanehalki Biitge Anketleri ile 26 bolgeyi iceren dokuz
donemin yatay kesit verileri ve zaman serilerinden olusan panel veri seti ve Eviews-6
paket programi kullanilmistir. Talep analizinde parametreler Genisletilmis Dogrusal
Harcama Sistemi ile tahmin edilmistir. Tiirkiye i¢in ELES’in parametre degerlerinden elde
edilen katsayilar, istatistiki olarak anlamli bulunmuslardir.

Caligmanin gelir (harcama) esneklik sonuglart Engel Yasasi’na uygundur.
Caligmadaki tiim fiyat esnekliklerinin degeri temel talep fonksiyonuna uymakta olup,
negatiftir. Talep esnekligi kati olan mallarin fiyatlarindaki artislarin, tiiketicilerin
harcamalarin1 artirdigi, talebi esnek olan mallarin fiyatlarindaki artislarin  toplam
harcamalar1 azaltacagi, birim esnek mallarin fiyatlarindaki artiglarin kaydadeger oranda
degismeyecekleri sdylenebilir. Calisma sonucunda edinilen bulgular soyledir: Harcama
tirlerinin ortalama harcamalardaki payina gore sirasiyla en yiiksek paya konut ve kira
harcamalar1 (299,25 TL), gida ve alkolsiiz icecek harcamalar1 (289 TL) ve ulastirma
harcamalar1 (134,43 TL) sahiptir. Dolayisiyla en yiiksek biitge paylari bu ii¢ harcama
tiiriine aittir. Buna gore, konut ve kira harcamalarinin oran1 %28, ulastirma harcamalarinin
orant %18 ve gida ve alkolsiiz icecek harcamalarinin orant %15°tir. Tiirkiye genelinde
haberlesme harcamalarinin biitge pay1 ise %4 civaridadir.

Calismadaki harcama tiirlerinin gelir (harcama) esneklikleri
degerlendirildiginde; incelenen harcama tiirlerinden esneklikleri 1°den kii¢iik olan
harcamalar arasinda gida, giyim, alkollii igecek, saglik, ev esyalarini takiben haberlesme
harcamalar1 gelmektedir ki s6zii edilen harcamalar zorunlu harcamalar olarak
degerlendirilebilirler. Diger harcama tiirleri ise esneklikleri 1°den biiyiik olup, liiks mal
kategorisinde sayilabilirler.

Ancak caligmadaki kisit gelir verileri ayristirilmig sekilde edinilemediginden,
gelir (harcama) esnekligi hesaplamasinda geliri harcamalar toplaminin olusturdugu, gelirin
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tasarrufa ya da yatirima ayrilmayip tamaminin tiiketildigi varsayiminda bulunulmus

olmasidir. Bu nedenle sonraki c¢alismalarda kullanilabilecek degiskenlerin sayisi
artirilabilir. Bunlar arasinda; hanehalki biiytikligii, hanehalklarmim gelirleri, tasarruf
egilimleri, alt harcama tiirlerinin aylik gelirdeki paylar1 ya da tutarlar1 vb. degiskenler
sayilabilir. Bu degiskenlerin varligi, haberlesme {iriinlerinin posta hizmetleri, telefon ve
telefaks hizmetleri, telefon ve telefaks bakim hizmetleri, internet hizmetleri vb. gibi
haberlesme sektdriiniin alt segmentleri {izerine analizler diizenlenmesi ile daha ayrmtili
talep analizlerinin yapilabilmesi bakimindan yararl olacaktir. Bununla birlikte ¢aliymada 9
yillik veri seti kullanilmistir. Oysaki edinilebilmesi durumunda daha uzun vadeli verileri
icerecek caligmalarin gdzlem sayisi ¢coklugu sayesinde her bolge igin ayri ayri harcama
tirlerinin alt {irlin tiirleri baglaminda gelir ve fiyat esneklik analizlerine imkan saglamasi
miimkiin olacaktir.

Diger yandan arastirma kapsaminda talep analizinde 6nemli olan bir bagka
unsur harcama tiirlerinin fiyat esnekliklerinin degerlendirilmesidir. Dolayistyla ¢aligmada
fiyat esnekligi en yiiksek olan liiks harcama tiirleri sirasiyla ulagtirma harcamalari, eglence
ve kiiltiir harcamalari, lokanta ve otel harcamalari ile egitim harcamalaridir. Fiyat esnekligi
birim esnek kabul edilebilecek harcama tiirleri konut, saglik ve haberlesmedir. Gida, giyim
gibi harcama tiirlerinin fiyat esnekligi ise kati esnektir. Haberlesmenin fiyat esnekligi -
1,06’dir. Bu durum haberlesme fiyatlarinda yapilacak %1°lik artigin, haberlesmeye doniik
harcamalarda %1,06 azalisa neden olacagini ifade etmektedir. Dolayisiyla haberlesme
harcamalarindaki vergi artisina bagh fiyat artislari, ilgili harcamalarin hasilalarinda biiyiik
bir degisim meydana getirmeyeceginden, bu harcamalarin yliksek oranda
vergilendirilmesinin etkin bir maliye politikas1 olmayacagi diisiiniilmektedir. Ancak
iilkemizde haberlesme iizerindeki vergilerin, kamu gelir politikalarinin 6nemli araglarindan
biri haline geldigi goriilmektedir. Haberlesme harcamalarinin aylik gelirdeki payi,
Tiirkiye’de bircok OECD iilkesindekinden yiiksektir. Ulkemizde haberlesme hizmetleri
iizerindeki vergi oranlar ise, diinya ¢apinda uygulanan en yiiksek vergi oranlarmdandir.
Bunun igin sektdr lizerinde biiyiik bir yiik olan ve diger lilkelerin ¢ogunda uygulanmayan
Ozel Iletisim Vergisi iilkemizde de kaldirilmali ya da bu verginin oram asamali sekilde
indirilmelidir. Sonugta sektdre yonelik olarak uygulanacak yiiksek vergi oranlar1 bireylerin
ve firmalarin haberlesme hizmetini kullanim miktarlarini smnirlandiracak, bireylerin
haberlesme hiirriyetlerini engelleyecektir. Halbuki haberlesme harcamalar1 {izerindeki bir
vergi indirimi, kisa vadede vergi hasilatin1 diisiirse de, uzun vadede sektoriin ve kamu
gelirlerinin yararmadir. Vergi indirimi ile fiyat1 diisen hizmetlere olan talepteki artigla
sektorde hizmet veren kurumlardan elde edilecek gelir artisi, vergi indirimi dolayistyla
kaybedilmis olan gelirleri telafi edebilecektir. Bu durum ise telekomiinikasyon pazarinin
gelismesine, sektdre yerli ve yabancit sermayenin ¢ekilmesine ve yeni sirketlerin
girmelerine yardime1 olacaktir. Bunun aksine haberlesme harcamalar1 igin fiyat artiglarina
dayanarak yapilacak vergi artiglarinin, bu harcamalar iizerinden elde edilecek vergi
gelirlerinde biiyiik bir degisiklige neden olmayacagindan &tiirii etkin bir maliye politikasi
olmayacagi diisiiniilmektedir. Ancak Tiirkiye’de haberlesme harcamalar1 iizerinden alinan
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yiiksek oranli vergiler, vergilendirmenin Onemli bir aract konumundadir. Nitekim
iilkemizde haberlesme harcamalarinin aylik gelirdeki payr pek ¢ok OECD iilkesindeki
paydan daha yiiksektir. Bununla birlikte Tiirkiye haberlesme hizmetleri iizerindeki vergi
oranlarinin da diinyada en yiiksek oldugu iilkelerden biridir. Ozellikle 6zel iletisim vergisi
¢ogu iilkede uygulanmamakta ya da diisiikk oranlarda uygulanmakta iken, Tiirkiye’de
oldukga yiiksek oranda uygulanmaktadir.

Ancak cep telefonlari iizerindeki 6zel iletisim vergisinde yapilacak bir indirimin
olasi etkileri hakkinda yapilan bir ¢alismaya gore; vergi oranimnin yiiksekligi nedeniyle
Tiirkiye’deki vergi gelirlerini diger iilkelerin vergi gelirlerindeki diigiisten daha koti
etkileyebilecegi ileri siiriilmiis (Bagdadioglu & Cetinkaya,2008) olmasina ragmen,
haberlesme vergilerindeki bir indirimin haberlesme hizmetlerinin kullanim miktarimi
artirarak, yerel ekonominin geligmesine katki saglayacagi (Oguz, 2013) da
savunulmaktadir.

Ozetle, galismada 9 yillik veri seti kullanilmis olup, miimkiinse ilerleyen
calismalarda uzun siireli, daha fazla veri iceren ve haberlesme hizmetlerinin posta
hizmetleri, telefon hizmetleri ve telefaks hizmetleri gibi alt kategorilerdeki degerlerinin de
izlenebildigi; degiskenler arasina hanehalklarmin harcama trendleri, hanehalkini olusturan
bireylerin sayisi, gelirleri ve tasarruflarinin eklenebilecegi ayrintili talep analizleri
yapilabilmesi agisindan oldukga yararli olacaktir.
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