Aile ve Toplum Yil: 5 Cilt: 2 Sayi: 5 Nisan-Haziran 2002
ISSN: 1303-0256

Populer Kultir Uriinlerinden Mizik
Videolarinin Gencler Uzerindeki

Olumsuz Etkileri

« Dr. Aysel GUN/ND/-ERSOZ*

Ozet

Kitle iletisim araclari iginde en ¢ok televizyon
kullaniimakta, dolayisiyla da insanlari en ¢ok tele-
vizyon etkisi altina almaktadir. Kitle iletisim arag-
lari konusunda calisanlarin lzerinde hemfikir ol-
dugu konu, bu araglarin insanlar tzerinde mutlak
bir etkisi oldugu yénindedir. Yapilan arastirmalar
bu etkinin gogu zaman olumsuz ydénde oldugunu
gOstermistir.

Popdler kultir UrGnlerinden mizik videolari
hedef kitle olarak gengleri almakta ve genglerin
tiketim kaliplarindan, duygusal iligkilerine kadar
olan yasam pratikleri Gzerinde olumsuz etki yap-
maktadir. Mlzik videolari mesajlari gogu zaman
siddet, saldirganlik 6geleri icerirken, toplumsal
cinsiyet rolleri de yeniden uretilmektedir. Hatta
daha da ileri gidilerek, intihar olgusu dahi tanimla-
narak muzik videolarinda islenebilmektedir. Miizik
videolarinin bu olumsuz etkilerine de ¢ogu zaman
magazinsel yaklasilmakta, uzun dénemli etkileri
ise, tamamen gérmezden gelinmektedir.

Bu galisma, masum birer eglence araci olarak
gorulen muzik televizyonlarinin, dolayisiyla muizik
videolarinin gencler Uzerindeki olumsuz etkilerine
ilgili gevrelerin dikkatini ¢cekmek ve bu konuda
yapilacak aragtirmalar i¢cin 6neride bulunmak ama-
clyla gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler; muzik videolarinin etkileri,
popdiler kiltlir, mizik videolarinin mesajlari

Summary

Probably the television is the most widely
used mass-media and the more influential in
people 's life. The researcher studying mass media
agree that mass media has an unconditional
impact. M o re éver, the research facts ha ve shown
the negative direction ofthis impact.

The music videos which are products of po-
pular culture a/m at young people as the target
popula t/on and ha ve influence on the/r life
practices varying form the/r preferences for
consumption to the/r emotional relationships. The
messages of the music videos often include
v/olence and aggressiveness and at the gender
roles are redefin/ng. More dramatically, the suicide
event can be a scenic top/c. People handle these
negative impacts of music videos like a magazine
events.

The purpose of this study is to review the
research es that revealed the negative influence s of
the music videos which seem to be an innocent
entertainment ways and thus draw attention of
corresponding bodies to the negative effects of
music videos on the young people and propose
suggestions for the research studies to be done.

Key Words; impacts of the music videos, po-
pular culture, messages of music videos
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Kitle iletisim araclarinin 6zellikle de televizyonun
insan Uzerindeki etkisi hi¢c kimse tarafindan
yadsinamaz. Televizyon bugin Turkiye'de 16 ulu-
sal yayin kanali ile evlerimizin tamaminda bas ké-
sedeki yerini almistir ve yine insanlarin gogunlugu
tarafindan daha ¢ok bos zamanlari degerlendirme
araci olarak kullaniimaktadir. Bu kadar yakin ve sik
temas edilen bir aracin insanlari etkilemesi, bu
etkinin olumlu olabilecegdi gibi olumsuz da olabi-
lecedi konusunda tim bilim cevreleri konsensis
icerisindedir. Kitle iletisim araglarinin etkileri ko-
nusunda olumlu ya da olumsuz goris bildirenlerin
Uzerinde birlestigi nokta ise, bu araclarin kesin bir
etkisinin oldugu yonindedir. Televizyon, ginimiz
insanin dustnceleri, deger yargilari ile tutum ve
davraniglarinin temel belirleyicilerinden birisi ol-
mustur. Televizyon ayni zamanda bir toplumsal-
lasma aracidir ve aile kurumunun yapmasi gereken
bir cok fonksiyonu yerine getirmektedir.

Yapilan galismalar, televizyonun en gok ¢ocuk
ve gengcleri etkiledigi, bu etkinin gogu zaman da
olumsuz oldugunu gdstermisti. Dis dinyanin
gerceklerini, televizyon aracihdi ile sunulan ger-
cekler ile kavramlastiran ¢ocuklar ve gencler kagi-
nilmaz olarak bu etkiyi olumsuz yénde yasamakta-
dirlar. Arastirmalar, ¢gocuklarin ve genglerin 6zel-
likle siddet, saldirganlik, cinsellik ve pornografik
yayinlardan olumsuz etkilendigini ortaya koymak-
tadir(Sherman ve Dominick 1986, Bulgu 1995,
Yalin 1998). Yine, yapilan calismalardan elde edilen
bulgulara gére, muzik televizyonlari ve muzik vi-
deolari gengleri hedef kitle olarak almakta, gencle-
rin tuketim kaliplarindan baslayip, duygusal iligki-
lerine kadar olan yasam deneyimleri Uzerinde etki
yapmaktadir(Batmaz ve Aksoy 1995, Odabasi
1999).

Gengler, ozellikle cinsel mesajlara karsi ¢ok
duyarli olduklari igin, televizyonda izledikleri sem-
bolik gevrenin sundugu mesajlarin, onlarin gergek
diinyadaki cinsel davranislarinin sikhgr ve yapisini
etkiledigi ileri strtiimektedir.

ik mizik kanalinin yayina baglamasina paralel
olarak, muzik videolari ile ilgili yapilan arastirmalar
da artis gbstermeye baslamistir. Muzik videolari ile
ilgili yapilan galismalar ele alindiginda, bu Griinle-
rin U¢ temel acidan arastirildigr gérulmektedir.

1. Muzik televizyonlarinin, dolayisiyla mizik
videolarinin geng izleyicilerin davranislari
Uzerindeki etkilerini inceleyen ¢alismalar,

2. Muzik videolarinin popdler kiltir ve mizik
endustrisi  Uzerindeki etkilerini ortaya
koymaya c¢alisan ¢alismalar,

3. Muzik videolarinin cinsel, etnik ve siddete
dayali gorsel imgelerinin icerik ¢bzimle
mesi yontemi ile incelendigi calismalar,

Bu calismada; Kitle iletisim modellerine tarih-
sel bir perspektiften bakildiktan sonra, televizyo-
nun bilgilendirme ve 6gretme islevi inkar edilme-
den bir yana birakilarak, populer kultar Grinlerin-
den mizik videolarinin icerigi, 6zellikle de gocuklar
ve gengler Uzerindeki olumsuz etkileri ortaya kon-
maya caligilacaktir. Calisma da; Fleur'un Kiiltirel
Normlar Modeli esas alinarak, muzik videolarinda
yer alan saldirganlik, siddet, cinsellik ve pornografik
unsurlar ile erkek egemen bakis agllarinin sikga
vurgulandigi bunun da gocuk ve gengleri olumsuz
etkiledigi veya var olan tutum ve deger yargilarini
pekistirici etkisi oldugu konusu tartisilmaya calisi-
lacaktir.

Kitle iletisim Modelleri

ilk dénem kitle iletisim modellerine bakildi-
dinda, mesajin alicy! etkilemek amacinda oldugu
daha bastan kabul edilir ve buradan iletisimin ikna
etmeye yonelik bir sire¢ oldugu sonucuna varilr
(Mc Quail ve Windahl 1997:25). Kitle iletisimi ile
ilgili kuramlara tarihsel perspektiften bakildiginda,
Frankfurt Okulu temsilcilerinin disunceleri ilk ba-
samag! olusturur. Frankfurt Okulu dustnurleri;
kitle iletisim araglarinin toplum Gzerindeki etkisini
bir siringanin asi siringa lamasina benzetmislerdir.

Bu yaklagimda; medyanin igerigi, sanki dinle-
yicinin-izleyicinin-okuyucunun damarlarina enjekte
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edilen bir ila¢g gibi disundlmekte ve izleyicinin
onceden tahmin edilen sekilde tepki gosterecegi
varsaylimaktadir. Bu dusincenin arkasinda iki te-
mel disiince bulunmaktadir (Mc Quail ve Windahl
1997:60-61).

1. Modern toplumun, sosyal baglantilarindan
fazla etkilenmeden kendi sahsi
menfaatlarina gére hareket eden, kismen
atomize bireylerden olusmus, kimelerden
meydana geldigi tasavvur ediliyordu.

2. Kitle iletisim araclarinin, glgli kamu veya
Ozel (reklamcilar, siyasi partiler v.b.) kuru
luglarin maksatlarina gére davraniglari et
kiledigi tasavvur ediliyordu .

Frankfurt Okulu'na elestirel bir yaklagim ola-
rak ortaya ¢ikan Etki Arastirmacilar; kitle iletisim
araclarinin etkisinin bu dlgide "aninda" ve "tepki-
sel" olmadigini ispata ydnelerek, kitle iletisim a-
raglarini kullananlarin pasif birer alici olmadidini,
insanlar arasi iletisimin bu etkilenme slrecinde
insan davranislarinda belirleyici roli bulundugunu
ve kitle iletisim araclarinin mesaiji ile etkisi arasinda
dogrudan bir baglanti kurulamayacagini ileri str-
muslerdir.

Her ne kadar Etki kuramcilari ayni ya da ben-
zer mesajlarin, alici tarafindan farkli bigimlerde
alimlanabilecegi ve algilanabilecedi saptamasindan
hareket etseler de, yaklasimlarin énemli 6zelligi
suphesiz "alic'nin" edilgen bir konuma sahip ol-
dugunu kabul etmesi bir bagka deyisle aliciy1 bir
"edimci" (aktor) olarak konumlandirmasidir.

Kullanim ve Tatmin Modeli, kitle iletisim izle-
yicilerinin herhangi bir yayini birbirlerinden ¢ok
farkll sekilde yorumlayabilecedini ve yapimcinin hig
planlamadigi sonuglari kendisi i¢in ¢ikartabilecegi-
ni savunmustur (Batmaz ve Aksoy 1995:19). Bu
modele gore, insanlar kitle iletisim araglarini ihti-
yaclarini gidermek icin kullanirlar.

Fleur'un Kultirel Normlar Modelinde, kitle ile-
tisim araclari sadece bireyler Uzerinde dogrudan
etkide bulunmaz. Ayni zamanda kultirQ, bilgi biri-
kimini, bir toplumun norm ve deger yargilarini da
etkiler. izleyicilere kendi davranig bigimlerini belir-
lerken kullanabilecekleri bir dizi imaj, disince ve

degerlendirmeler sunar (Mc Quail ve Windahl
1997:115).

Ornegin kisisel cinsel davranig alaninda kitle
iletisim sik sik ve ¢ogu kez amagsiz olarak neyin
normal, neyin onaylanmis veya onaylanmamis ol-
dugu konusunda gorus saglar. Bu goérus bdylelikle
bireyler tarafindan neyin normal veya dogru oldu-
duna iligkin kendi kavramlariyla birlestirilir.

Etkiler genelde gonderenler tarafindan amacg-
lanir; bunlar kisa sureli etkilerdir. Bireyin tutumsal,
enformatif veya davranissal, degisimleri ile ilgili-
dirler; goreceli olarak izleyiciye dogrudan ulagirlar

( Mc Quail ve Windahl 1 997:1 16).

Populer Kultir ve Miizik Videolari
(Klipler)

Populer Kilttrin sézlik anlami; bir toplumda
yaygin bigcimde paylasilan, inanglar, pratikler ve
nesnelerdir. Daha politik tanimiyla kitlelerin ya da
bagimh siniflarin kulturint dile getirmekte kulla-
nilan bir deyimdir (Mutlu 1995:279).

Marshall (1998:591) ise, bazen kitle kilturd
olarak da adlandirilan popdiler kiltirtin, daha yay-
gin ve herkes igin erigilebilir bir icerige sahip oldu-
dunu ve esas iginin edlence oldugunu vurgular.

Populer kultdr ile ilgili farkh disiplinler tara-
findan yapilan tanimlarin ortak 6zelligi, populer
kultirin "halka ait" ve "yaygin" olma Ozelliklerini
tasimasidir. Yaygin olma 6zelligi ile populer kultdr,
genis anlamda bir glindelik yasamin kuiltlirii olarak
tanimlanir. Belirli bir yasam tarzinin, ideolojik ola-
rak yeniden Uretilmesinin 6n kogullarini saglayan
populer kultar, bdylece giundelik ideolojinin yay-
ginlasma ve onaylanma ortamini da yaratmaktadir.
Populer olarak goérinen veya sunulan, gercekte
dunyaya belli bir agidan bakmanin Grunudur ve
halki belli kurallara, goruslere katilmay: tesvik et-
mektedir.

Popduler kultir Grinlerinin hem basl basina
bir "sanayi" tarafindan Uretiliyor olmasi, hem de
gen¢ kusaklar tarafindan en kolay ulagilan kulttr
UrinG kategorilerini  olusturmasi nedeniyle, bir
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toplumun kultirel pratikleri agisindan ayricalikli
yere sahiptirler. Toplumda egemen olan zihniyet ve
degerlerin yayginlastirlmasi ya da yeniden uretil-
mesinde, dolayli gibi gdziken, ancak bir o kadar
da elverigli zemin olustururlar. Populer kalttr G-
runleri kiltirel yeniden Uretim baglaminda tagsi-
diklari mesajlar ve mesajlarin "etkileri" agisindan
Onemlidirler (EyUpogdlu ve Tanrdver 2000:9).

Populer kaltar Urdnlerini seyreder, tartisir,
hayaller kurariz. Sevdigimiz artistlerin tlkettiklerini
tiketmeye calisir; onlarin giydikleri, onlarin kullan-
diklari ev dekorlari, mobilyalari, guzellik malze-
melerini kullanir; Gzintileri, sevingleri ve eglence
bicimlerine 6zenir ve taklit ederiz. Boylece populer
kiltlr izleyicisi olarak, kendi sémirimuzi kendi
arzumuzla devam ettiririz (Alemdar ve Erdogan
1994:19). Kisacasi, populer kuiltir yaygin olan
taniminda kullanildig1 gibi bir gundelik yasam
kultarl olur ve yedigimizden-giydigimize, dusun-
digumuzden-yaptigimiza kadar tim yasamimizi
etkisi altina alir.

Populer Kiultir Grtnlerinden populer mizigin
Ozelligi, kigiyi yorucu tekrarinda yakalamasi ve
etkisinin fiziksel olmasidir. Tempo insani aglatip
icine dokunaklilik verir, gencleri dans ettiren, zip-
latan sey mizigin durmadan tekrar eden vuruslari
dinleyiciyi denetler. Kitle halinde Uretilen miizik
egemen ideolojiyi yayar. Bu muzigin dretim teknigi,
bu mizigin statliikoyla ortakligini tasdik eder. Ti-
cari muzik kisinin kapitalizm altindaki yasama
uymasini kolaylastirir (Alemdar ve Erdogdan
1994:53).

Popduler kultar Grdnlerinden yerli diziler ise,
izleyicilerin kendilerine hem yakin bulduklari, hem
de yer yer 6zlem, gipta ya da 6zenme duygularini
harekete geciren karakter ve Oykllere yer vermek-
tedir. (Eyupoglu ve Tanriéver 2000:97).

Televizyonlardaki karakterlerin ¢ocuklar ve
gengler tarafindan taklit edildigi, model alindigi
bilinmektedir. Ozenilen bu kahramanlarin gogunun
siddet kullanan kisiler olmasi olagandir. CUnkd,
cocuklarin ve genglerin bellekleri, televizyonda
verilen mesajlarin dogrulugu ya da yanlighdini ayirt
edebilecek durumda degildir.

Oysa, Turk televizyon dinyasinda en fazla
vurgulanan olgu siddet (%62) ve suc'tur (%48).
Sozlu ve fiziksel cinsellik % 59, (heteroseksuel iligki
%58 , sevgi sozleri ve gorintileri % 35.9), 6lim %
33.3, alkol % 31.7 oranlarindadir. Kismi ¢iplaklik
%18.6 olurken; tam ciplaklik %4.5 olarak gergek-
lesmektedir (Batmaz ve Aksoy 1995:86).

Nitekim yapilan bir ¢alismada; her gin bir
sure televizyon izledigini sGyleyen 362 ¢ocuktan %
20.7'si siddete basvuran kahramandan rahatsiz
olurken, % 42'si hi¢ rahatsiz olmadigini belirtmek-
tedir (Bulgu 1995:176).

Yine bagka bir galismada; yayinlardaki sid-
detten rahatsiz oldugunu sdyleyenlerin orani %4.4
dir (Batmaz ve Aksoy:l 995:66). Siddet icerikli
yayinlardan bu kadar az rahatsiz olunmasi bile,
ciddi calismalar yapilmasi gerektiginin ip uglarini
vermektedir.

Kitle iletisim araglar mesajlarinda, toplumun
geleneksel kadin-erkek cinsel rol kaliplarinin stir-
mesine de aracilik etmektedir. Kadin hos ve anne
(sampuan reklami); erkek canli, enerjik ve giglu
(araba reklami) olarak belli stereotipleri pekistirici
islev gormektedir. Kadinlarin araba reklamlarinda
yer almasi ise ¢cogu zaman cinsel obje olarak kulla-
nilmasi ile mimkun olabilmektedir.

Siregelen toplumsal roller ve cinsiyetci bakis
acllari, begenilen reklamlari bile cinsiyet temelinde
ayrigtirmaktadir. Erkekleri glg, enerji ve etkenlik
baglaminda 6n plana c¢ikaran araba ve coca-cola
reklamlarini erkekler; kadinlari gizellik, masumluk
ve cazibeleri ile sergileyen sampuan ve blue-jeans
reklamlarini ise, kizlar daha cazip bulmaktadirlar
(Bulgu 1995:249). Bu, kitle iletisim araglarinin,
populer kultdr Urdnleri araciligiyla, hakim kulturel
degerleri sirdirmeye yonelik iglevi Ustlendiginin
acik bir kanitidir.

ik mizik kanali olan MTV 1981 yilinda Ame-
rika Birlesik Devletlerinde yayina baslamistir. Tur-
kiye'nin ilk muzik kanall ise, 1994 yilinda yayina
baslayan Kral TV dir. Bunu, 1995 yilinda Number
One ve digerleri izlemigtir.

Muzik videolari (klipler); popdler sarkilarin ta-
nitimasi amaciyla, mizik endistrisi tarafindan
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Uretilen ve bir sarkinin s6z dahil, mizikal unsurla-
rini gorsellestiren bir formdur (Celikcan 1996:60).
Muzik videolari; igerisinde belli bir ideolojik gorisi
barindiran gugli gorsellikleri ile izleyiciye yorum
sansi veren, pembe dizi benzeri igerikleriyle tekrar
tekrar izlenme sansi yaratirlar. Tekrar tekrar iz-
lenme olasiligi da etkiyi artirmaktadir. Ayrica, ob-
jeler o kadar hizli gecger ki vicudun hangi bdlimu-
nin kullanildigr anlasilamaz ve yorum izleyiciye
birakilir.

Mizik videolarinin Uretilmesi de basl basina
bir endustri haline gelmistir. Her glin saatlerce
stiren muzik yayinlari, sarkilarin kisa strede eski-
mesine, yeni sarki ve muzik videolarinin Uretilme-
sine yol agmaktadir. Mizik videolari; hangi man-
kenlerin nasil rol alacagina iliskin gtinler 6ncesin-
den baslayan ve seyircileri sabirsiz bir bekleyise
yonelten reklam amacl yayinlari, dudaklarimizi
ucuklatan, telaffuz ederken zorlandigimiz rakam-
lara mal olan butgeleri ile mizik endustrisine kat-
kida bulunmaktadir.

Televizyonlar da kullanilan muzik videolari i-
se, hem kesintisiz yapilan yayinlari masrafsiz dol-
durmanin bir araci, hem de geng izleyicileri ekran
basina gekmenin bir yoludur. Ekran bagina gekilen
gencte kendisine yonelik yogun bir Uriin reklami ile
karsi karsiya kalmaktadir. Mizik videolarinin tekrar
tekrar yayinlanmasinin nedeni sarkiyr ve sarkiciyi
tuketicilere benimsetmek ve uUrunl satin almaya
yoneltmektir.

Amerika Birlesik Devletlerinin Kaliforniya eya-
letindeki bir okulda yapilan ve genclerin neden
MTV televizyonunu seyrettigini arastiran bir ¢alis-
mada, genclerin MTV televizyonunu seyretmesinin
uc temel nedeni oldugu goérilmustur. Birincisi;
gengler MTV televizyonunu bir eglence araci ola-
rak algilamakta ve egdlenmek icin seyretmektedir-
ler. ikincisi; miizik ve gérintiiniin ayni anda olmasi
geng izleyicilerin dikkatini gekmektedir. Uglinciisi
ise; sarkilarin gorsel yorumlanmasi nedeniyle, hak-
kinda gorsel bir fikir sahibi de olunan muzigin
daha kolay anlagiimasidir ( Sun ve Lull 1986:124).

Sun ve Lull (1986: 119), tarafindan yapilan
arastirmaya katilan gencglerin %80'nin MTV tele-

vizyonunu seyrettigi géralmustir. Genglerin %62'si
bilgilenme ve 6grenme, % 1 5'i zaman gecirmek, %
11 'i okul ve aile ile ilgili sorunlarindan kagmak ve %
8'i sosyal iletisim icin MTV'yi seyrettigini séylemis-
tir. Bilgilenme ve 6drenme icin MTV seyreden
genglerin 6grenmeden kastettikleri sarkicilar, sar-
kilar, tarzlar, yasam stilleri, moda v.s, hakkindaki
bilgileri almaktir.

Bu c¢alisma, her ne kadar muzik televizyonlari-
nin masum birer eglence araci olarak goruldugine
bir kanit olarak degerlendirse de, muzik videolari
sarkilari, sarkicilari ve onlarin sundugu imajlari
yaymaya ve satmaya devam etmektedir.

Alemdar ve Erdogan (1994:52-53), oOzellikle
1980'lerin sonlarindan beri video muzidinin yay-
ginlasmasiyla birlikte imajlarda da saldirgan, siddet
kullanan vahsiligin goéruldugunu, sakin, gerilimsiz,
mutlu, anlayis, barig, dayanisma, sevgi, incelik,
turd mesajlari muzik videolarinda bulmanin zor
oldugunu, diger yandan grup halinde, uyumlu,
vahsi ve fasist generaller gibi giysilere burinmus,
sert hareketlerle dolu imajlarin muzik videolarina
egemen oldugunu belirtirler.

Siddet iceren Urinlerin gosterilmesi kadar 6-
nemli bir diger olgu da siddetin surekli seyredile-
rek olaganlastiriimasidir. Mizik videolarinda siddet
ve saldirgan davraniglara oldukga fazla yer veril-
mektedir. Oysa arastirmacilar, bu tir siddet iceren
yayinlarin toplumda siddet davraniglarinin artmasi-
na ve siddetin olaganlastirimasina yol acgtigina
isaret etmektedirler.

Amerika Birlesik Devletlerinde gergeklestirilen
ve mulzik videolarindaki siddet ve saldirganligin
arastirildigi bir galismada, 166 muizik videosunun
%56'sinda siddet iceren davraniglar bulunmustur.
Bu c¢alismadaki saldirganlarin %73.3'0 erkek,
%26.7'si kadin dir. Buna karsin kadin magdurlarin
orani % 76.8, erkek magdurlarin orani ise, %23 dur.
Muizik videolarinin %3'linde siddet davranigi 6liimle
sonuglanirken, video basina 2.86 oraninda siddet
igeren goruntl bulunmustur (Sherman ve Dominick
1986: 86-87).

Bulgu tarafindan (1995: 125) yapilan ¢alisma-
da, arastirmaya katilan gocuklarin % 23,6's1  "en
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cok hangi tir programlarin kahramanlarina Oze-
nirsiniz ?" sorusuna en ¢ok korku, siddet ve gerilim
tard filmlerin kahramanlarina 6zendigini sOylemis-
tir.

Diger populer kulttr Grdnleri gibi muzik vide-
olarinin da ideolojiden ve ideolojik yeniden Uretim
surecinden badimsiz oldugu disintlemez. Mizik
videolari, toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden
Uretilmesinde de blylk role sahiptir. Mizik video-
lar1 yoluyla sunulan sembolik dinya, erkek egemen
bir diinyadir. Bu Uriinlerde, kadina dair geleneksel
beklentilerin alti tekrar tekrar cizilmektedir. Bu
urinlerde kadin, daha ¢ok es ve anne rolleri icinde
veya geleneksel olarak kadina uygun gorilen rol,
davranis ve eylemler iginde, ¢cogu zaman da kadin,
cinselligin nesnesi olarak sunulmaktadir. Béylece,
Muzik videolari araciligiyla kadin hakkindaki ickin
deger ve inanglar onaylanmakta ve siurup gitmesi
saglanmaktadir.

MTV'de yayinlanan mizik videolarindaki duy-
gu iceren davranis ve eylemleri tespite yonelik
calismada; erkek karakterlerin kadinlardan daha
maceracl, saldirgan, otoriter, aldatici ve sert ol-
duklari; buna kargin kadinlarin hassas, bagiml,
urkek ve bakip koruyucu konumda gosterildikleri
ve kadinlarin Ugte birinin acgik sagik giysiler giydik-
leri saptanmistir (Seidman 1994:254).

MTV televizyonunda yayinlanan mizik video-
lari ile ilgili bir bagka ¢alismada; Mizik videolarinin
% 75.9'unda cinsellik 6geleri bulunmustur. Bunlarin
%50'si flort etmek ve Ustl kapali dokunma, %20'si
aclkca dokunma (oksamak, sivazlamak), %10 sar-
mas-dolas olmak ya da kucaklamak, %13'Uinde
Opusmek bulunmaktadir. Cinselligin %70'i karsi
cinsle, %26.4'U ayni cinsle, %3'lU ise diger gele-
neksel olmayan davranig bicimleri iginde goérul-
mugtur (Sherman ve Dominick 1986:88-89 ).

Kral TV'de yayinlanan muzik videolariyla ilgili
bir icerik ¢dzimlemesi galismasinda; 42 ana ve yan
karakterden 32'sinin cinsel obje olarak kullanildigi,
kadin karakterlerin tamamina yakininin gizel, sik,
bakimh ve ideal vicut oOlgculerinde oldugu gorul-
mustur. Yine ayni galismada siddet, saldirganlik ve

pornografik unsurlara mizik videolarinda yer veril-
digi gorulmastar (Gunindi-Ers6z 2000:7-8).

Ayni ¢alismada, ana ve yan karakterlerin yasa-
digi evler, bulunduklari mekanlar, kullandiklari
arag ve gereglerin oldukga zengin goérindmli oldu-
dgu, bunun da alt sosyo- ekonomik diizeydeki in-
sanlar igin oldukga olumsuz algilanabilecegi vur-
gulanmistir. (Gunindi-Ers6z 2000:7-8).

Genel degerlendirme ve Sonug

Yapilan g¢alismalar, insanlarin gogunlugunun
gunde ortalama 4 saatten fazla televizyon seyretti-
gini gbstermistir ( Batmaz ve Aksoy 1995, Bulgu
1995, Yalin 1998). Yine yapilan ¢alismalarda tele-
vizyon izleyicilerinin ¢ogunlugunun televizyonu
eglence amagli veya bos zaman degerlendirme
etkinligi olarak kullandigi gorilmustir. Bu kadar
sik ve uzun sureli temas edilen bir aracin insanlari
etkilememesi, 6zellikle de c¢ocuklari ve gencleri
etkilememesi distnillemez.

Hangi maksatla Uretilirse Uretilsin, poptler
kaltar Granleri, toplum Uzerinde olumlu oldugu
kadar olumsuz etkiler de yaratmaktadir. Medya
kuruluglarinin ticari kuruluglar olmasi ve reyting
endisesi dusundldiginde, bu etkinin yénunidn
olumsuz oldugunu kabul etmek gerekir. Yetiskinler
olumsuz etkileri azaltabilirken ne yazik ki gocukla-
rin ve genglerin bunu basarmasi zor olmaktadir.
Ayrica, kitle iletisim araclari strekli ayni tir me-
sajlar ileterek, cocuk ve genclere bilin¢li segme
sansi da tanimamaktadirlar. Bu dénemin ozelligi
geregi, gerceklik algisi televizyon tarafindan sunu-
lan Gzerinden olugsmaktadir. Gergek ile televizyon
tarafindan sirekli yenilenen mesajlar o yas gru-
bundaki gencler igin oldukga kafa karistiricidir.
Bdylece cocuklar ve gengler simgesel dinya ile
gercek dinya arasinda iligki kurmakta zorlanmak-
ta, gercekleri simgesel dinyada sunulan ile 6zdes-
lestirmektedirler.

Televizyon aracilifiyla iletilen masajlarin co-
gunlugu; siddet, saldirganlik, pornografi ve erotik
mesajlar icermektedir. Yapilan arastirmalar, giinde
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ortalama 4-5 saat televizyon izleyen bir insanin,
ortalama 40-50 siddet mesajl ile karsilagsacagini
gOstermektedir (Yalin 1998:10). Bu mesajlar ara-
ciligiyla toplumsal yasamda siddet olaganlastirilir-
ken, yine erkek egemen popdller kultlr drinleri,
kadini geleneksel rolleri olan aile, ev isleri ve gocuk
bakim goérevlerini yaparken géstermekte, bir ta-
raftan da geleneksel deder yargi ve tutumlarin
devam etmesi saglanmakta veya var olan deger
yargilari pekistiriimektedir.

Her ne kadar gengler muiizik videolarini muzik
ve kisa film seyretmenin bir bigcimi olarak goérse de
( Sun ve Lull 1986:124), bu Urlnlerde yaratilan
simgesel dinya, gercek dinyanin algilanisini etki-
lemektedir. "Bu Aksam Olirim" sarkisini ve mizik
videosunu izledikten sonra intihar eden gencleri-
miz halen hafizaiarimizdaki yerini korumaktadir.
Yine, son gunlerde herkesin sdyledidi "Depresyon-
dayim" sarkisini ka¢ gencin dinleyip bunalima gir-
digini gazetelerden takip ediyoruz. Diger yandan
saldirganlik, siddet, pornografi ve erotizm mesaj-
larinin uzun sureli etkileri ise henlz uyuyan aslan
durumundadir.

Televizyon; c¢agdas dinyada siddetin nedeni
olmasa da, pekala, siddet davraniglarina katkida
bulunan bir etmendir. Tanimlayarak, boyutlarini
biyutmektedir, vurgulayarak, abartmaktadir; tek-
rar tekrar gostererek 6zendirmektedir ( Yalin
1998:9). Diger taraftan, erkek egemen bir dinya
sunarak, kadin hakkinda geleneksel yargi ve tu-
tumlari pekistirmekte ve silrlp gitmesine neden
olmaktadir. Yine muzik videolarinin verdigi mesaj-
lar, gengleri tiketime yodneltmektedir. Blue jeans,
cep telefonu, kaset ve CD, spor ve guzellik malze-
melerinin reklamlarinin en ¢ok muzik televizyonla-
rinda yayinlanmasi da bir tesaduf degildir. Bu tur
reklamlar genglerin tiketim kaliplari Uzerinde ol-
dukca etkili olmakta, gengler bir taraftan marka
tutkunu haline getirilirken, diger taraftan fazla
tiketime yonlendiriimektedir.

Sonug olarak; konu, multidisipliner bir yakla-
simla ele alinip de@erlendirildiginde sdyle bir tablo
ile karsilasiimaktadir. Psikiyatrist, psikolog, sosyal
calismacilar ve c¢ocuk gelisimciler cocuklarin ve
gencglerin mesajlardan daha fazla etkilenecegini,

kitle iletisim araclarinin gerceklik duygusu vererek
gercegdin algilanigini etkileyecegini; sosyologlar
kitle iletisim araglarinin gocugun sosyallesmesinde
Onemli bir yeri oldugunu, iletisimciler ve populer
kiltir alaninda galisanlar ise bu Urlinlerin mesajla-
rinin egemen ideolojiyi yayma araci oldugunu ve
mesajlarinin seyirci Uzerinde mutlak etkisi oldugu-
nu soylemektedirler. Farkli disiplinler tarafindan
yapilan galismalarin ortak 6zelligi ise populer kul-
tir drdnlerinin siddet, saldirganlik, erotizm ve
pornografik unsurlar icerdigi ve bunlarin da etki-
lerinin kaginiimaz oldugunu séylemeleridir.

Muzik videolarinin gocuklar ve gengler tzerin-
deki etkilerinin ortaya konulabilmesi ve mesajlarin
¢6zimlenebilmesi amaciyla nicel ve nitel arastir-
malar yapilmasi gerekmektedir. Cocugun sosyal-
lesmesinden birinci derecede sorumlu olan ailele-
rin, cocuklari ile birlikte televizyon seyretmesi, bu
dogrultu da basta aileler ve gencler olmak uUzere
toplumun tim kesimlerinin bilinglendirilip, bilgi-
lendiriimesi gerekmektedir. Ogretmen, sosyal ca-
lismaci, psikolog ve genclere hizmet sunan diger
meslek elemanlarina yoénelik hizmet ici egitim
programlarinda konunun vurgulanmasi, Radyo
Televizyon Ust Kurulu'nun mizik televizyonlarini
da denetlemesi akla gelebilen kisa vadeli ¢6zim
Onerileridir. Uzun vadede ise, ders kitaplarindan
cinsiyetci kalip yargilarin cikarilmasi, iletisim Fa-
kiltelerinin egitim programlarinda bu tir mesajla-
rin olumsuz yoénlerine de yer verilmesi, kitle ileti-
sim araglarindan siddet, pornografik ve saldirganlk
iceren mesajlarin ayiklanmasi amaciyla kitle ileti-
sim araglari ile ilgili kamu kurum ve kuruluslari,
sivil toplum o6rgutleri ve toplumun tum ilgili taraf-
lar arasinda koordinasyon ve esgidim saglanmasi
yararli olacaktir.
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