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Oz: Fanatizm olgusu literatiirde olumlu ve olumsuz davranislari igeren bir tiir bagimlilik veya asirilik olarak
tanimlanmaktadir. Fanatizm davranigi ayn1 zamanda taninmis kisi, takim, kuliip veya benzeri unsurlara kars1
gelistirilen bir duygu durumu olarak da nitelenmektedir. Bu davranislar spor ortamlar1 basta olmak iizere birgok
alanda kendisini gostermektedir. Ozellikle genis katilimli spor etkinlikleri fanatizm davranislarinin incelenmesi
acisindan Onemli bulunmaktadir. Bu nedenle arastirmada futbol seyircilerinin fanatiklik diizeylerinin
belirlenmesi amaglanmistir. Arastirmada “Sosyal Kimlik Teorisi”’nden yararlanilmistir. Arastirmaya Ankara ili
igerisinde yer alan toplam 1000 taraftar dahil edilmistir. Olgme arac1 olarak, demografik sorularin disinda
Tasmektepligil ve ark., (2015) tarafindan gelistirilen 13 soru ve 2 alt boyuttan olusan “Futbol Taraftar
Fanatiklik Olgegi” uygulannustir. Veriler icin gerekli olan normallik ve giivenirlik testleri yapildiktan sonra
demografik yiizdelikler verilmis ve parametrik testlerden t-Testi ve Anova testleri uygulanmigtir. Aragtirma
sonuglarina gore, kadin taraftarlarin erkeklere gore daha yiiksek fanatiklik puanlar1 aldiklar tespit edilmistir.
Ayn1 zamanda egitim ve gelir diizeyi agisindan istatistiksel farklar oldugu goriilmiistiir. Mag izleme ortami1 ve
mag izlemek i¢in tercih edilen yerler agisindan da gruplar igerisinde istatistiksel anlaml farklar oldugu tespit
edilmistir. Sonug olarak taraftarlarin fanatiklik diizeylerinin demografik degiskenler agisindan farkliliklar
gosterdigi tespit edilmis olup, taraftarlarin fanatiklik diizeyleri yiiksek bulunmustur. Elde edilen sonuglar
literatiirde yaymlanmis sonuglar ile karsilastirilmis ve yorumlanarak gelecek arastirmalar icin Oneriler
sunulmustur.

AnahtarKelimeler: Futbol, fanatizm, sosyal kimlik teorisi

DETERMINING THE FANATICISM LEVELS OF FOOTBALL FANS

Abstract: The phenomenon of fanaticism is defined in the literature as a kind of addiction or extremism that
includes positive and negative behaviors. Fanaticism is also described as a state of emotion developed against
a well-known person, team, club or similar elements. These behaviors show themselves in many areas,
especially in sports environments. Particularly, sports events with large participation are important in terms of
examining fanaticism behaviors. For this reason, it was aimed to determine the level of fanaticism of football
spectators in the study. “Social Identity Theory” was used in the research. A total of 1000 fans in Ankara
province were included in the research. As a measurement tool, apart from demographic questions, the "Football
Fanaticism Scale", which consists of 13 questions and 2 sub-dimensions, developed by Tasmektepligil et al.,
(2015) was applied. After performing the necessary normality and reliability tests for the data, demographic
percentages were given, and t-Test and Anova tests, which are parametric tests, were applied. According to the
results of the research, it has been determined that female fans have higher fanaticism scores than male. At the
same time, it was observed that there were statistical differences in terms of education and income level. It has
been determined that there are statistical significant differences within the groups in terms of the match watching
environment and the places preferred to watch the match. As a result, it was determined that the fanaticism
levels of the fans showed differences in terms of demographic variables, and the fanaticism levels of the fans
were found to be high. The results obtained were compared with the results published in the literature, and
suggestions for future research were presented by interpreting them.
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Bu arastirma 13-16 Kasim 2019 tarihinde Antalya’da diizenlenen Uluslararasi Spor Bilimleri Kongresinde sozel bildiri olarak
sunulmustur.
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GIRIS

Fanatizm kelimesi kavram olarak belirli bir kisi, grup ya da bir diisiince tarzina kars1 verilen
giiclii bir baglilik davranisi olarak tanimlanmaktadir (Dwyer ve ark., 2018; Fuschillo, 2020).
Kisilerin bu diisiinceleri ortaya koyarken asir1 gurur ve hayranlik uyandiran bir duygu durumu
icerisinde olduklar1 ve bu nedenle davranislari sonucunda ortaya ¢ikan etkileri higbir sekilde
hesaba katmadiklar1 goriilmektedir (Budi ve Widyaningsih, 2021). Fanatizm davranis1 spor
alanlar lizerinde goriildiiglinde ise, toplum kiiltiirii lizerinde olumsuz etkilerle sonuglanan
sosyal bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum, fanatiklik olgusunun belirli bir takim
ya da sporcuya kars1 sevgi veya ilgi gosterme davranisindan kaynaklanabilecegi gibi, nefret ya
da saldirganlik gibi davranislari da igermesinden ileri gelmektedir (Algmase ve ark., 2021). Bu
baglamda fanatizm kelimesi felsefi acidan incelendiginde, bu davranisin sosyolojik bir olaya
kars1 verilen olumlu ya da olumsuz duygularin bir tiir disa vurumu oldugu goriilmektedir. Bu
durum aslinda insanlarin takip ettikleri bir inanca kars1 gosterdikleri derinlemesine duygusal
inaniglar1 temsil etmektedir (Agusman ve Setiawan, 2018; Erdogan ve Sirin, 2021)). Belirlenen
degerlere karsi duyulan bu yogun baglilik duygusu; bazi zamanlarda karsi tarafa yonelik
diismanliklar yaratilmasina neden olarak, toplum igerisinde bir arada yasamanin zorlasmasina
kadar gidebilen asirilik, koktencilik veya terérizm gibi faaliyetleri de ortaya ¢ikarabilmektedir.
Fanatizm duygular1 ayn1 zamanda toplum igerisinde yayilarak baski unsuru da olusturabilir
(Fuschillo, 2020; Setiadi ve Franky, 2019). Ayni zamanda fanatizm olgusunun heyecan odakli,
kazanma amaci tagiyan ve takip edilen kisi ya da takimin basarili olmasini destekleyen bir tiir
rekabet ortami yarattig1 sdylenebilir ki bu durum, takip edilen kisi ya da takim ile olan baglilig1
da aciklamaktadir. Ozellikle basari ile birlikte rekabet ortami giiclenmekte ve kazanan takima
kars1 aidiyeti artirmaktadir (Da Silva ve LasCasas, 2017). Bu nedenle fanatizm kelimesinin
aslinda kisiler arasinda rekabeti destekleyen bir olgu oldugu sdylenebilir. Dolayistyla rekabetin
fazla oldugu alanlardan biri olan spor diinyasi, bu davranisi tetikleyen en 6nemli unsurlardan
biri olarak goriilebilir. Ozellikle yogun seyirci sayisi, sporcular, hakemler ve buna bagl olarak
ortaya ¢ikan heyecan ve kazanma duygusu, fanatizmi yiikselten bir etken olarak goriilmektedir
(Kutomanov, 2019).

Spor sektoriiniin blytikligi, kiiltiirel destegi, izleyici sayisinin fazlaligir ve giiglii ekonomik
etkisi de bu ilginin ve hayranlik duygusunun artmasina neden olan en dnemli faktorlerden biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Naumenko, 2018). Fanatik izleyiciler rekabet ortaminda
kaybetmeye veya ilgili spor hizmetinin basarisizligina kars1 direng gosterebilirler ve bunun
sonucu olarak da takipgilerde takima karsi ilgisizlik veya karamsarlik goriilebilir (Jovanovska,
2020). Bu durumda fanatizm davraniglar1 siddete doniisebilecegi i¢in s6z konusu ilginin
yonetilmesi gerekliligi de ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii spor kavrami, sosyal bir olgudur ve
toplum igerisinde siddetin azaltilmasi ile birlikte saglikli bireylerin desteklenmesi amaciyla
varhigim siirdiirmektedir. Bu ama¢ ayn1 zamanda modern diinyanin yasam ilkelerine de
uygunluk gostermektedir (Baltas, 2021).

Fanatizm agiklamalar igerisinde kendisine en ¢ok yer bulan kavramlardan biri de genis bir
katilime1 popiilasyonuna sahip olan futbol bransidir. Futbolun ortaya ¢ikisi ve kuliiplerin
kurulmasi, kentsel modernlesmenin sonucu olarak goriilmiis ve uygar bir diinyada kurallari
belli olan, izlemesi zevkli ve ayn1 zamanda da fiziksel uygunlugu yiiksek bir brang olarak
disiiniilmiistiir (Baltas, 2021; Buraimo ve ark., 2006; Mohr ve ark., 2020). “Futbol” ve
“taraftar” kavrami ise spor ortami igerisinde ayrilmaz bir biitiin olarak gdoriliir. Futbol; ayn
zamanda hem kuliibe hem de sporculara kars1 ciddi bir baglilik i¢erir (Doewes, 2020). Coskulu
hayranlarin eslik ettigi, her tiirlii eglencenin topluca kutlandigi, pazarlama alaninda kendisine
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oldukca genis bir yer bulan bu brans; kalabaligi ¢ekmesi, aristokrasiye uygun olmasi ve
gosterisi en iist diizeye tagimastyla birlikte, kendisini diger branslardan ayirmis ve kendine 6zgii
bir fanatizm olgusunu ortaya ¢ikarmistir (Kutomanov, 2019). Futbolda fanatizm davraniginin
bu kadar yiikselmesinin bir diger 6nemli nedeni ise, seyircilerindeki ¢ok yonlii davranig
dinamigidir. Buna 6rnek olarak serbest zamanlarda bu etkinlikleri tercih etme, bunun i¢in bilet
alma, sosyal medya iizerinden takim ile ilgili gruplar kurma ve karsilagsmalar i¢in ¢esitli izleme
paketleri (televizyon, internet vs.) satin alma davranislar sayilabilir (Dwyer ve ark., 2018).
Diinya niifusunun neredeyse yarisinin énemli maglart takip ettigi ve bunun aslinda hem
sporcular i¢in hem de izleyiciler i¢in miikkemmel bir motivasyon kaynagi oldugu
diisiiniildiigiinde, bu denli biiyiik bir kitlenin rekabet ortami igerisinde fanatizm duygularini
yiiksek diizeyde yasadigi diistiniilebilir (Budi ve Widyaningsih, 2021). Sosyolojide yer alan
“grup kimligi” ve “aidiyet” duygusunun da rekabet kavramu ile birlikte futbol icerisinde takima
kars1 sadakat davranisi gelistirdigi gozlemlenmektedir. Bu durum sadece spor adamlarini ve
sporculart degil, ayn1 zamanda tuttuklar1 takimi takip eden milyonlarca insan1 da pesinden
stirlikleyen bir rekabet ortami yaratmasi agisindan onemlidir (Duarte, 2017). S6z konusu
rekabet ortami, futbol takipgilerini harekete gecirerek, onlarin takimlarina olan duygularindan
dolay1 fedakarlik yapmak istemelerine ve destekledikleri kuliipleri ne olursa olsun savunma
davranisi egilimi gostermelerine neden olmaktadir. Bu durum ise dogru yonetilmedigi takdirde
asiriliga ve buna baghh olarak olumsuz davramiglara sebebiyet vererek, kuliibe zarar
verebilmektedir (Setiadi ve Franky, 2019). Fanatikligin spor sektorii ile baglantisini analiz
edebilmek icin, oncelikle spor diinyasinin mevcut konumuna bakmak, ayni zamanda da sporun
toplumsal biitiinlestiricilik roliiniin {izerinde durmak gerekmektedir. Nitekim spor oyunlar1
sayesinde farkli sosyo-ekonomik gec¢mise sahip insanlarin ortak noktalarda bulugmasi,
birbirlerine destek vererek heterojen bir grup olusturmast miimkiin olmustur. Ancak bu durum
elbette cinsiyete ve spor tiirline gore farklilik gostermistir (Da Silva ve Las Casas, 2017).
Giliniimiizde bu birliktelik yavas yavas ¢cevrimi¢i ortamlara da taginmistir. Sosyal medya araglari
sportif organizasyonlarin toplumsal bir birliktelik i¢giidiisli yaratmasi, insanlar1 birlestirmesi,
organize etmesi ve ortak bir davranisa yoneltmesi konusunda fanatiklere yardimci olan bir
yenilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kruger ve Saayman, 2019; Williams ve ark., 2018).

Fanatizm davranig1 aslinda yirminci ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan bir tiir “linlii kiiltiirii”
kavraminin yayginlagsmasi ile kendisine yer bulmustur. S6z konusu kavrama gore insanlar farkl
ozellikleri ile taninmis ve tinlii olmus insanlara kars1 ileri diizeyde bir takip ve sevgi davranisi
gelistirmektedir (Brooks, 2018). Biiyiik kuliiplerin 1yi performans gosterdikce yiikselmelerine
ve bu sayede rekabet ortamini genisletmelerine bagl olarak, izleyicilerin “iinlii takibi”, ya da
diger bir degisle “kuliip takibi” davranislar1 zaman igerisinde keskinlesmeye baslamistir. Bu
noktada sporun aslinda insanlar1 sosyallestirmesi de bir neden olarak goriilebilir. Ciinkii spor
kiiltlirii gliniimlizde insanlara bir oyun tiirlinden daha fazlasini sunarak, onlarin sosyal
hiyerarsisini gii¢lendiren bir etken olarak tanimlanmaktadir (Richelieu, 2021). Bir diger nokta
ise fanatizm kelimesinin modern yasamda gosterdigi farkliliklardir. Fanatizm davranislar
kendisini farkli kosullarda gosterebilir. Burada 6nemli olan kisim, davramiglarin hangi tiir
objelere ya da olaylara kars1t yansitildigidir. Bu nedenle tanimlamalar yapilirken; asirilik
gosteren davraniglar, ilgi duyulan davranislardan ayrilmalidir (Smith ve ark., 2007).
Literatiirden elde edilen s6z konusu bilgilerden yola ¢ikarak, arastirmada futbol seyircilerinin
fanatiklik diizeylerinin belirlenmesi amaglanmistir. Aragtirmanin kurgusu “Sosyal Kimlik
Teorisi1” iizerine kurulmustur. S6z konusu teoriye gore; insanlar sectikleri marka, kuliip ya da
benzeri bir olguyu desteklemek ve kendisini de bu konuda motive etmek igin ¢esitli
davraniglarda bulunabilirler. Bu davraniglar asir1 baghilik veya tutkulu bir aidiyet ortaya
cikarabilir (Scheepers ve Ellemers, 2019). Sosyal Kimlik Teorisinde bireyler kendilerini belirli
bir grubun ayrilmaz pargasi olarak gorebilirler ve kendilerini kategorize etmekten hoslanirlar.
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Kisiler, kendi gruplar1 ile birlikte hareket ederek, sosyal ortamlarimi diger gruplarla
karsilastirabilirler (Trepte ve Loy, 2017). Teoriye gore, kisiler marka baglilig1 edinebilirler ve
ilgili markanin basarisin1  destekleyebilirler. Ayn1 zamanda topluluk ortak degerleri
paylasilabilir ve bu dogrultuda hareket edilebilir (Fujita, 2018).

YONTEM

Arastirmanin Modeli

Arastirmada nicel aragtirma yontemi kullanilmis olup, tesadiifi 6rnekleme modeli tercih
edilmistir. Nicel yontemlerde genel olarak aragtirmacilar, konunun amacini sekillendirmek ve
bu amaca gore odaklanmak istemektedir. Nicel arastirma silirecinde arastirmaci; degiskenler
arasindaki iliskiyi sorgulayabilir ve arastirmaya dair hedefleri belirleyebilir (Creswell, 2009).

Arastirma Grubu

Arastirmaya tesadiifi 6rnekleme yontemi ile secilmis 1000 kisilik futbol izleyicisi katilmistir.
S6z konusu izleyiciler; stadyumda (475) veya stadyum disinda (525) karsilagsmalart izleyen
kisilerden olugsmaktadir. Katilimcilar en az lise mezunu, en fazla lisansiistii derecesinde egitime
sahiplerdir. Meslek diizeyine bakildiginda 6grenci, kamu ¢aligan1 ve 6zel sektor galisant olarak
dagilim gosterdigi goriilmiistiir. Katilimcilarin gelir durumlari ise 1600 TL alt1 ile 4500 TL ve
iizeri seklinde degisiklik gdsterdigi tespit edilmistir. Katilimcilarin cinsiyetlerine bakildiginda
ise calismaya 843 erkek, 157 kadin katilimcinin katildigr goriilmiistiir. Bu katilimcilarin
yaslarinin ise 25 yas ve alt1 ile 36 yas ve lizeri olarak degistigi tespit edilmistir. Arastirma
sonuclarina iliskin demografik bilgiler Tablo 1’de ayrintil1 olarak verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Bilgilerinin Yiizdelik Dagilimlari

Kisisel Bilgiler Frekans (f) Yiizde (%)

Cinsiyet Kadin 157 15,7
Erkek 843 84,3
25 ve Alt1 616 61,6
Yas 26-35 288 28,8
36 ve Uzeri 96 9,6
Lise 329 32,9
Egitim Durumu Lisans 646 64,6
Lisansiisti 25 2,5

Kamu Calisan1 72 7,2
Meslek Ozel Sektor Calisant 466 46,6
Ogrenci 462 46,2

1600 TL’ den Az 530 53
. e 1601-3000 TL 336 33,6
Ekonomik Gelir Diizeyi 3001-4500 TL 38 8.8
4501 TL ve Uzeri 46 4.6
. Stadyum 475 47,5
Mag Seyretme Yeri Diger (internet, ev, kafe vb.) 525 525
Arkadaglar 671 67,1
- . . . Aile 103 10,3
Kiminle Mag Izlersiniz Taraftar Gruplari 183 18,3
Tek 43 4,3

TOPLAM 1000 100

Veri Toplama Araclar

Katilimcilara yas, cinsiyet, egitim durumu ve ekonomik gelir diizeyi gibi demografik bilgilerin
bulundugu kisisel bilgi formu ile Tagsmektepligil ve ark., (2015) tarafindan gelistirilen 13 soru
ve 2 alt boyuttan olusan, 4’lii likert tipi bir dlgek olan, “Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi”
uygulanmistir. Olgekten alinan puanlar diistiikge fanatiklik diizeyi artmakta, dlgekten alinan
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puanlar yiikseldik¢e fanatiklik diizeyi diismektedir. Buna gore ol¢ekten 13-21 arasi kisiler
“fanatik”, 22-30 puan arasi alanlar “takim taraftar1” olarak degerlendirilirken, 31-52 puan arasi
alanlar ise “sporsever” olarak degerlendirilmektedir. Olgegin alt boyutlar1; ise “Siddete Y dnelik
Diisiince ve Eylem Egilimi” ile “Kurumsal Aidiyet” olarak isimlendirilmistir.

Verilerin Analizi

Arastirmada analizler SPSS programi yardimiyla yapilmistir. Gelen tiim veriler programa
kodlandiktan sonra analize ge¢ilmeden Once verilerin tamami incelenmis ve bu dogrultuda
eksik ya da hatali kodlanan veriler tespit edilmeye calisilmistir. Hatali tespit edilen veriler
arastirmadan ¢ikarilarak normallik ve gilivenirlik testleri uygulanmistir. Normallik dagilimi
Ol¢timlerinde, verilerdeki Carpiklik degerlerinin -2 ve +2 arasi, Basiklik degerlerinin ise -2 ve
+2 arasinda oldugunda, verilerin normal dagildig: belirtilmektedir (George ve Mallery, 2010).
Tablo 2’de yer alan verilere bakildiginda, verilerin normal dagilim gosterdigi gortilmektedir.
Yine Tablo 2’de gosterilen ve hesaplanan verilerin giivenirlik katsayilari incelendiginde
Cronbach’s Alfa (o) katsayisina iliskin verilerin sayisal degerlerinin, Kayis (2006), tarafindan
verilen deger araliklarina gore gilivenilir oldugu tespit edilmistir. Normallik dogrulamasi
sonrasinda sirastyla frekans ve ylizde hesaplamalari, ikili gruplar icin t-Testi, daha sonra da
coklu gruplar1 analiz etmek i¢in One Way Anova testleri uygulanmistir. Gruplar arasi farkliligin
belirlenebilmesi i¢in homojen dagilimlar kontrol edilmis ve bunun sonucunda farkliliklara LSD
testleri ile bakilmasinin uygun olduguna karar verilmistir.

Tablo 2. Verilere Ait Carpiklik Basiklik Degerleri ve Cronbach’s Alpha Sonuglari

Alt Boyutlar N Carpikhk Basikhik (o)
Siddete Yonelik Distince ve Eylem Egilimi 1000 035 e ,93
Kurumsal Aidiyet 1000 ' ’ 87
TOPLAM ,85
BULGULAR

Olgekten elde edilen veriler gesitli degiskenler ile birlikte tekli ve ¢coklu gruplar halinde analiz
edilmistir. Analizleri yapilan degiskenlere ait tablolar ve yorumlar asagida verilmistir. Veriler
icerisinde homojen dagilim gostermeyen gruplar analizlere dahil edilmemistir.

Tablo 3. Cinsiyet Degiskenine Gore t-Testi Sonuglari

Ortalamalar

Alt Boyutlar Cinsiyet N Ort. Farki S t p*
S Em A n % e o
Kurumsal Aidiyet Sadm o 2‘6‘;2 556 ;g; 836 000

Fanatiklik Iéflfé‘lz éi; gggi 671 ggg 120 000
(P*<0,05)

Tablo 3 incelendiginde cinsiyet degiskenine gore Glgege ait “Siddete Yonelik Diislince ve
Eylem” (Ort.enek=32,5; p<0,05) ve “Kurumsal Aidiyet” (Ort.cnek=26,91; p<0,05) alt
boyutlarinda erkekler lehine istatistiksel olarak anlamli farklar tespit edilmistir. Elde edilen
sonuclara gore erkeklerin siddete yonelik diisiince ve eylem ile kurumsal aidiyet algilarina ait
ortalama puanlar1 kadinlara oranla daha yiiksektir. Olcek geneline bakildiginda erkeklerin,
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kadinlara gore fanatiklik diizeylerinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir (Ort.erek=29,64,
p<0,05).

Tablo 4. Mag Seyretme Yeri Degiskenine Gére t-Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Mag Seyretme Yeri N Ort. Ortglf:lnﬂalar S t p*
Siddete Yonelik Stadyum 475 25,22 i ,856 i

Diisiince ve Eylem Diger 525 42,12 1,29 ,585 27,6 000
- Stadyum 475 19,37 547

Kurumsal Aidiyet Diger 525 3588 -1,26 709 -31,6 ,000
- Stadyum 475 22,36 ,614

Fanatiklik Diger 525 390 -1,28 583 33,7 ,000

(P*<0,05)

Tablo 4 incelendiginde mac¢ seyretme yeri degiskenine gore Olcege ait “Siddete Yonelik
Diisiince ve Eylem” (Ort.stagyum=25,22; p<0,05) ve “Kurumsal Aidiyet” (Ort.gizer=19,37;
p<0,05) alt boyutlarinda stadyumda mag izleme orani lehine istatistiksel olarak anlamli farklar
tespit edilmistir. Olgek geneline bakildiginda futbol maglarinin stadyumda izlenmesinin
katilimcilarin fanatiklik diizeyini arttirdig1 ya da fanatiklik diizeyi yiiksek olan katilimcilarin
maglar1 daha ¢ok stadyumdan izlemeyi tercih ettigi soylenebilir (Ort. stadyum =22,36; p<0,05).

Tablo 5. Yas Degiskenine Gore Anova Testi Sonuglari

Kareler Kareler . Fark
Alt Boyutlar Yas Ort. Toplam sd Ortalamasi F P (LSD)
. . 1 25 Yas ve Alti (a) 37,18 106,3 2
Dsil'l(ii(f(;[: é"gellg‘m 26 - 35 yas (b) 2760 8408 997 5834é 630 001 b>c>a
3 y 36 yas ve iizeri (c) 33,15 947,1 999 '
25 Yas ve Alt1 (a) 31,2 97,8 2
Kurumsal Aidiyet 26 - 35 yas (b) 2262 7060 997 B9 090 001 b>c>a
36 yas ve lizeri (c) 23,53 803,8 999 ’
25 Yas ve Alti1 (a) 34,19 99,7 2 49.8
Fanatiklik 26 - 35 yas (b) 2522 6665 997 599 745 001 b>c>a

36 yas ve iizeri (¢) 28,34 766,3 999

(P*<0,05)

Tablo 5 incelendiginde yas durumu degiskenine gore Olcege ait alt boyutlarda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. “Siddete Y6nelik Diigiince ve Eylem” alt boyutunda
yer alan anlaml farkin hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan LSD testi
sonucunda 26-35 yas grubuna sahip katilimcilarin, diger gruplara gore ortalama puanlariin
daha yiiksek oldugu tespit edilmistir (Ort.26.35 yas=27,69; p<0,05). “Kurumsal Aidiyet” alt
boyutunda yer alan anlaml farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini tespit etmek i¢in
yapilan LSD testi sonucunda 26-35 yas grubuna sahip katilimcilarin, diger gruplara gore
ortalama puanlarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir (Ort.2.35y25=22,62; p<0,05). Olgek
geneline bakildiginda 26-35 yas grubuna sahip katilimcilarin, fanatiklik diizeylerinin, diger
gruplara gore daha yiiksek oldugu soylenebilir (Ort.26.35 yas=25,22; p<0,05).
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Tablo 6. Egitim Durumu Degiskenine Gore Anova Testi Sonuglari

Alt Boyutlar Egitim Durumu  Ort. ;?l:gﬁ:; sd Othz{:rlre;;m F p* (Ezrg)
. . g Lise (a) 28,99 76,2 2
Dig‘f;:j@"g;ﬁg‘m Lisans(b) 364 8708 997 ol 436 001 ash>c
Lisansiistii (¢) 39,52 9471 999 '
Lise (a) 2327 64,7 2 223
Kurumsal Aidiyet Lisans (b) 30,42 739,0 997 741 43,7 ,001 a>bc
Lisansiistii (c) 29,9  803,8 999 ’
Lise (a) 26,13 70,0 2 350
Fanatiklik Lisans (b) 3341 696,3 997 6958 50,1 ,001 a>b,c

Lisansiistii (¢) 34,74  766,3 999

(P*<0,05)

Tablo 6 incelendiginde egitim durumu degiskenine gore dlcege ait alt boyutlarda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. “Siddete Yonelik Diisiince ve Eylem” alt boyutunda
yer alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan LSD
testi sonucunda lise mezunlarinin, diger gruplara gore ortalama puanlarinin daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir (Ort.;i.=28,99; p<0,05). “Kurumsal Aidiyet” alt boyutunda yer alan anlamli
farkin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan LSD testi sonucunda lise
mezunlarinin, diger gruplara gore ortalama puanlarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir
(Ort.ise=1,79; p<0,05). Olgek geneline bakildiginda egitim durumu olarak lise mezunu olan
katilimcilarin, fanatiklik diizeylerinin diger gruplara gére daha yiiksek oldugu sdylenebilir
(Ort.iise=23,27; p<0,05).

Tablo 7. Meslek Grubu Degiskenine Gére Anova Testi Sonuglari

Kareler Kareler ~ Fark
Alt Boyutlar Meslek Grubu ort. Toplam sd Ortalamasi F P (LSD)
Siddete Yonelik ) Kamu Calisani (a) 33,28 99,9 2 49.9
Diislince ve Ozel Sgktér Caligani (b) 29,9 847,2 997 85:0 58,7 ,001 b>a>c
Eylem Ogrenci (c) 38,48 9471 999 '
Kamu Calisani (a) 25,48 111,3 2
KA”[(‘;:‘;Z?' Ozel Sektor Caligant (b) 23,79 6925 997 5659’2 801 ,001 absc
Ogrenci (c) 32,63 803,8 999 ’
~ Kamu Calisani (a) 29,38 105,2 2 526
Fanatiklik Ozel Sektor Calisani (b) 26,91 661,0 997 66’3 79,3 ,001 ab>c

Ogrenci (c) 3562 7763 999

(P*<0,05)

Tablo 7 incelendiginde meslek grubu degiskenine gore dlgege ait alt boyutlarda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. “Siddete Yonelik Diislince ve Eylem” alt boyutunda
yer alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigin tespit etmek i¢in yapilan LSD
testi sonucunda 6zel sektor ¢alisanlarinin, diger gruplara gore ortalama puanlarinin daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir (Ort.szel sekesr cansam=29,9; p<0,05). “Kurumsal Aidiyet” alt boyutunda
yer alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigin tespit etmek i¢in yapilan LSD
testi sonucunda ise kamu calisan1 ve 6zel sektor ¢alisanlarinin, 6grenci gruba gore ortalama
puanlarinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir (Ort.xamu catisam=25,48; p<0,05), (Ort.szel sekor
calisam=23,79; p<0,05). Olgek geneline bakildiginda kamu ¢alisan ve dzel sektor ¢alisanlarinin,
ogrenci gruba gore, fanatiklik diizeylerinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir (Ort.xamu
931153n1:29a38; p<0,05), (Ort-ézel sektor g:allsam:26,9l; p<0,05)
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Tablo 8. Gelir Durumu Degiskenine Gore Anova Testi Sonuglar

. Kareler Kareler " Fark
Alt Boyutlar Gelir Durumu Ort. Toplami sd Ortalamas: F P (LSD)
Siddete 1600 TLdenaz @) 37,7 s 3
Yonelik 1601-3000 TL (b) 30,68 . 32,6
Disinceve 30014500 TL () 2639 0,07  o00 853 o2 00 c>b>d>a
Eylem 4501 ve Uzeri (d) 37,7 ’
1600 TL den az (a) 37,7 1008 3
Kurumsal 1601-3000 TL (b) 30,68 ' 33,6
Aidiyet  3001-4500TL (c) 2639 o090 200 qe 41O 00 c>b,d>a
4501 ve Uzeri (d) 31,33 ’
1600 TL den az (a) 37,7 986 3
o 1601-3000 TL (b) 30,68 : 32,8
Fanatiklik 3001-4500 TL (c) 26.39 Sggg ggg 670 49,0 ,001 c>b,d>a
4501 ve Uzeri (d) 31,33 ’
(P*<0,05)

Tablo 8 incelendiginde gelir durumu degiskenine gore dlgege ait alt boyutlarda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. “Siddete Yonelik Diisiince ve Eylem” alt boyutunda
yer alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini tespit etmek i¢in yapilan LSD
testi sonucunda 3001-4500 TL aras1 gelir durumuna sahip katilimcilarin fanatiklik diizeylerinin,
diger gruplara gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir (Ort.3001-4500 TL.=26,39; p<0,05).
“Kurumsal Aidiyet” alt boyutunda yer alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda
kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan LSD testi sonucunda 3001-4500 TL arasi gelir
durumuna sahip katilimcilarin fanatiklik diizeylerinin diger gruplara gore daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir (Ort.3001-4500 T.=26,39; p<0,05). Olcek geneline bakildiginda 3001-4500 TL
aras1 gelir durumuna sahip katilimcilarin diger gruplara gore fanatiklik diizeylerinin daha
yiiksek oldugu séylenebilir (Ort.3001-4500 T.=26,39; p<0,05).

Tablo 9. Mag Izleme Grubu Degiskenine Gére Anova Testi Sonuglar

. Kareler Kareler - Fark
Alt Boyutlar  Mag Izleme Grubu  Ort. Toplam sd Ortalamasi F P (LSD)
Siddete Arkadaslar (a) 36,01 1711 3
Y onelik Aile (b) 38,74 ; 57
Diiglince ve Taraftar Gruplar (c) 23,01 917761 ggg 779 732,001 c>a>bd
Eylem Tek (d) 40,56 ’
Arkadaslar (a) 29,12 98.8 3
Kurumsal Aile (b) 32,63 ' 32,9
Aidiyet Taraftar Gruplar (c) 20,02 BZ)OSSB ggg ,708 465 001 c>a>bd
Tek (d) 34,84 ’
Arkadaslar (a) 32,5
. 131,8 3
- Aile (b) 35,75 ’ 43,9
Fanatiklik Taraftar Gruplar (¢) 2145 Sggg ggg 637 68,9 ,001 c>a>bd
Tek (d) 37,7 '
(P*<0,05)

Tablo 9 incelendiginde mag izleme grubu degiskenine gore 6lcege ait alt boyutlarda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. “Siddete Yonelik Diislince ve Eylem” alt boyutunda
yer alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigin tespit etmek i¢in yapilan LSD
testi sonucunda “Taraftar Gruplar’in”, fanatiklik diizeyinin diger gruplara oranla daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir (Ort.taraftar gruplar=23,01; p<0,05). “Kurumsal Aidiyet” alt boyutunda yer
alan anlamli farkin hangi gruplar arasinda kaynaklandigini tespit etmek icin yapilan LSD testi
sonucunda “Taraftar Gruplar”in fanatiklik diizeyinin diger gruplara oranla daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir (Ort.iarafiar gruplar=20,02; p<0,05). Olgegin geneline bakildiginda ise “Taraftar
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Gruplar”in fanatiklik diizeyinin diger gruplara oranla daha yiiksek oldugu soylenebilir
(Ort.taraftar gruplar=21,45; p<0,05).

TARTISMA

Arastirmadan elde edilen sonuglar incelendiginde, fanatizm davranislarinin katilimeilar
tarafindan oldukca yiiksek bir seviyede sergilendigi anlasilmaktadir. Sonuglara demografik
degiskenler agisindan bakildiginda ve elde edilen bulgular literatiir ile karsilagtirildiginda
fanatizm davraniglarinin sergilenmesi yoniinden benzer ve farkli sonuglar oldugu goriilmiistiir.
Ornegin arastirma sonuglarina gére, erkek izleyicilerin, kadinlara gére fanatiklik diizeylerinin
daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Erkek ve kadin izleyicilerin fanatiklik davraniglarin
inceleyen bir arastirmaya gore, erkeklerin mag¢ sonuglarina gore gosterdikleri davraniglarin
kadinlara gore farkli oldugu, bu farkin ise kuliibiin reklam destegi ile saglandigi goriilmiistiir.
Arastirmaya gore, kadinlar kendi hayatlar1 igerisine futbol olgusunu dahil etmekte zorlanirken,
erkekler bunu aidiyet duygusu ile birlikte rahatca ortaya koyabilmektedir (Doewes ve ark.,
2020). Bir bagka aragtirmada tiiketici kimligi iizerine yapilan incelemelerde, kisilerin tiikketim
ve markalar {izerinde bir tiir kimlik algis1 gelistirdigi tespit edilmistir (Fuschillo, 2020). Bu
durum erkeklerin kuliip reklami ve marka degerine gore fanatizm algis1 gelistirebilecegi
teorisini giiclendiren bir bagka etken olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Futbol fanatizminin
psikolojisi iizerine yapilan bir bagka arastirmaya gore ise taraftarlar kuliiplerini desteklemek
icin reklam gibi farkli olgulardan etkilenmekte ve bu durum onlarin daha yiiksek ilgi
gostermesine yol agmaktadir (Budi ve Widyaningsih 2021). Fanatizm olgusunun desteklenmek
istenen kuliibe karsi olumlu ya da olumsuz duygu gosterimleri oldugunu belirten bir baska
arastirmada ise bu durumun, siddetin ortaya ¢ikmasi ve rekabet duygusunun belirginlesmesi ile
birlikte gelisim gosterdigi vurgulanmaktadir. Arastirmaya gore siddete kars ilgi gosterme ve
sug unsurlarina yaklasma davranisi, fanatizmi koriiklemektedir (Agusman ve Setiawan, 2018).
Dolayisiyla yukarida bahsi gegen durumlar, erkeklerin fanatiklik diizeylerinin, kadinlar oranla
daha fazla olmasinin nedenleri olarak goriilebilir. Literatiirde yer alan bu sonuglar arastirma
sonuglarimiz ile benzerlik gostermektedir.

Arastirma sonuglarimiza gore, 25 yas alt1 katilimcilarin fanatizm diizeyi 26-35 yas grubu ve 36
yas lizeri gruptan oldukga geride oldugu goriilmektedir. Taninmis insanlara karsi gosterilen
fanatiklik diizeylerini inceleyen bir arastirmaya gore; yas faktorii, kimlik gelisimi ile dogrudan
alakali goriilmektedir. Arastirma; yas ilerledikce ilgi gosterilen konularin daha az 6nemli hale
geldigini vurgulamaktadir (Brooks, 2018). Sportif hayranligin yasam dongiisii tizerinde yol
actig1 degisiklikleri inceleyen ve sosyal kimlik teorisinden gii¢ alan farkli bir arastirmada ise
yetigkin insanlarin yas ilerledik¢e duygusal iyi olus hallerinin ve yasam doyumlarimin arttigin
ve buna bagl olarak kuliip ya da taraftar gruplarina daha az iiye olma egilimi tasidiklarini
gostermektedir (Gantz ve Lewis, 2021). Fanatizm duygusunun tiyelik kartlar1 ve yas faktorii ile
iliskisini inceleyen ve 1547 katilimci ile yapilan bir bagka arastirmada ise iyelik karti tarzi
kuliip bagliliklarinin erken yasta fanatizm duygularini gliglendirebilecegi sonucuna ulagilmigtir
(Setiadi ve Franky, 2019). Futbol takimlar1 6rnek alinarak yapilan bir baska arastirmada, geng
yastaki izleyicilerin fanatiklik diizeylerinin diger gruplara gore daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Bu durum arastirmaci tarafindan gencg yetiskinlerde goriilen ve gecikme periyodu
olarak tanimlanan bir durum oldugu agiklanmis ve s6z konusu faktoriin sosyallesme siireci
icerisinde normal karsilandig1 vurgulanmistir (Atasoy, 2019). Literatiirde yer alan bu sonuglar
aragtirma sonuglarimiz ile farklilik gostermektedir. Nitekim arastirma sonuglarimiza goére en
diisiik fanatiklik diizeyine en geng katilimcilarin sahip oldugu goriilmiistiir.
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Mag izleme grubu degiskenine bakildiginda “taraftar gruplarin”, arkadas, aile veya benzeri
gruplara oranla fanatiklik diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu durum aslinda
sosyal kimlik teorisi igerisinde aciklanan gerekgeler ile paralellik gostermektedir. Nitekim
teoriye gore, taraftarlar bagli bulunduklari takima karsi bir tiir kontrol etme algisi
gelistirmektedir. Bu algi, aslinda sanal bir algidir ve takimin saha performansinmi etkilemez.
Ancak taraftarlar bu durumu kontrol edebileceklerini diisiiniirler ve bu konuda asir1 ¢aba
gostermek isterler (Dwyer ve ark., 2018). S6z konusu durum, taraftar gruplarinin bu diisiince
bicimini, aile ya da arkadas gruplarindan daha {istlin gorerek daha kolay uygulayabilecegini
gostermektedir. Dolayisiyla teoride agiklanan durum, arastirma sonuglarimiz ile benzerlik
gostermektedir. Sosyal medya araglarinin da bu durumu destekledigi sdylenebilir. Nitekim
benzer bir aragtirmada sosyal medya araglarinin spor fanatikleri ve gruplari i¢in mitkemmel bir
iletisim araci oldugu vurgulanmaktadir (Algmase ve ark., 2021). Arastirmaya gore bu durum,
taraftar gruplarin birbirlerini kontrol etme, organize etme ve eylem planlama gibi davranislara
yonelmelerini kolaylagtirmaktadir. Fanatizm davranisinin temel degerlere karsi bir tiir asir
baglilik oldugunu vurgulayan bir bagka arastirmada ise, inanglar, degerler, grupsal bagliliklar
gibi olgularin fanatizm davraniglarini tetikledigi vurgulanmaktadir (Zelyurt, 2019). Gruptan
giic alarak iistiinliik kurma, gosterdigi davranisi mesrulastirma ve grupsal kutuplasma sayesinde
ortak hareket edebilme 0zverisi, taraftar gruplarin diger gruplara gore 6ne ¢ikmasina yol agan
onemli bir etken olarak goriilebilir. Bu sonuglar arastirma sonuclarimiz ile benzerlik
gostermektedir.

Arastirma sonuglarina gore kamu calisan1 ve 6zel sektor ¢alisanlarinin, 6grenci gruba gore,
fanatiklik diizeylerinin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Benzer bir arastirmada kisilerde
futbol fanatikligi diizeyinin kuliip sadakati ve meslek grubu ile iligkileri oldugu tespit edilmistir.
Arastirmada, insanlarin fanatiklik diizeyleri arttik¢ca mesleki itibarlarini da tehlikeye attiklar:
vurgulanarak, bu durumun kabul edilemez bir sonug oldugu agiklanmis ve bu tiir davraniglarin
mesleki itibarin korunmasina yonelik davraniglar: hice saydig belirtilmistir (Kutomanov ve
ark., 2019). Tiiketici temelli fanatizm davraniglarini agiklayan bir arastirmaya gore ise ilgi
duyulan bir olgu zaman igerisinde farkli kosullardan etkilenerek bir tiir nefret ya da saldir1
davranisina doniigebilir. Bu durum, orgiitsel iklimi olumsuz yonde etkileyerek bagimli olunan
nesne ya da kuliip hakkinda asir1 hassasiyete yol agabilir. Arastirma; bu hassasiyetlerin agirt
alkol ya da madde kullanimu ile iligkili olabilecegini vurgulayarak, mesleki itibarin bu durumda
kotiiye gidebilecegi uyarisinda bulunmaktadir (Chung ve ark., 2018). Literatiirde fanatizm
olgusunun meslek tiirii ve gelir durumu degiskeni acisindan ortak degerlendirildigi arastirmalar
da bulunmaktadir. Ozellikle tiiketici tercihi ve marka baglilig1 iizerine calisan bir arastirmada
spor magazalarindaki miisteri deneyimi incelenmis ve bu noktada demografik ozelliklerin
tiikketim aliskanliklarini degistirdigi tespit edilmistir. Aragtirmada, kadinlarin zevk icin aligveris
yaparken, erkeklerin belirli bir amag i¢in sportif liriinlere yoneldigi gortilmiistiir. Bu durum
onlarin fanatiklik duygulariin bir sonucu olarak goriilebilir (Seong, 2021). Yine benzer bir
aragtirmada pazarlamacilarin da tiiketici satin alma niyetine gore stratejiler belirledigi
vurgulanarak, iirlin cesitlerinin satin alma niyeti olan insanlara gore sekillenebilecegi
gosterilmistir (Lee, 2021). Dolayisiyla bu sonuglarin arastirma sonuglarimiz ile benzerlik
gosterdigini sdyleyebiliriz. Nitekim diisiik gelire sahip izleyicilerin fanatiklik diizeyleri, yiiksek
gelire sahip kisilere gore diisiik goriilmiistiir. Bu durum, diizenli gelire sahip kisilerin fanatizm
davraniglarini gosterebilmek adina kuliip {irlinlerine yonelme tercihini ortaya koyabilir.

Arastirmada stadyumda mag izleyen katilimcilarin fanatizm davranislarinin daha yogun oldugu
tespit edilmistir. Bu durum, galismamiz bulgularinda tespit edilen “taraftar gruplar’in fanatiklik
diizeylerinin diger gruplara oranla daha yiiksek oldugu sonucu ile de paralellik gostermektedir.
Tiiketici fanatizmi {izerine inceleme yapan bir arastirmada, “fanatik” olarak tabir edilen
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kisilerin davraniglarinda asirilik gortliirken, hayranlik tarzi duygular besleyen kisilerin
davraniglarinda asirilik goriilmedigi belirtilmistir (Chung ve ark., 2018). Bu durum, taraftar
gruplarin kendi aralarinda kiiciik ekipler halinde ortak davranig sergiledigi sonucunu
aciklayabilir. Taraftar ve fanatizm {izerine yapilan bir baska arastirmada ise taraftarlarin bagl
bulunduklar1 kuliibe ya da sevdikleri bir oyuncuya yakinlasmak i¢in, taraftarlarin ortak hareket
etme egilimi gosterdigini ortaya koymustur. Arastirma, aynt zamanda bu davranigin iiriin satin
alma noktasinda da kendisini belli ettigini vurgulamaktadir (Doewes ve ark., 2020).

Fanatizm kelimesinin insanlarda rekabet ve gruplagsma yaratarak sonunda asirilik i¢eren bir
davranisa yoneltmesi basli bagina bu kavram i¢in yeterli gelmemektedir. Nitekim fanatizm
kelimesi spor turizmi gibi motivasyonlar1 da ortaya ¢ikarmaktadir. Otomobil yarisi tutkunu
izleyicileri inceleyen bir arastirmada, taraftarlarin hem yarig kuliiplerini desteklemek hem de
benzer gruplarla ortak hareket etmek i¢in {ilke degistirdiginden bahsederek, bu davranislarin
fanatik diirtiiler igerisinde degerlendirilebilecegini gostermistir (Williams ve ark., 2018). S6z
konusu taraftarlarin, bu yonde ciddi bir spor turizmi motivasyonu gelistirdigi sdylenebilir. Bu
durum hayranlik ve fanatiklik arasindaki farklarin da net bir sekilde ortaya konulabilmesi
acisindan Onemlidir. Benzer bir arastirmada ise taraftarlarin miisabaka giinleri kiyafet
tercihlerinin degistigi gozlemlenmistir. Arastirmada, karsilagsmalara gidilirken 6zellikle bagl
bulunulan kuliibiin renklerinin tercih edilmesi fanatiklik davraniginin 6ncii gostergeleri olarak
tanimlanmaktadir (Shane-Nichols ve ark., 2016). Iliski faktorleri ve fanatikligin davranis
bicimleri lizerine incelemelerde bulunan bir bagka aragtirmada ise, bagli bulunan kuliip, kisi ya
da nesnelere karsi asirt para ve zaman harcama, bu yolda gruplarla ortak ¢alisma ve fanatizm
sorumluluklarindan kaginmama davraniglarinin goriildiigii vurgulanmaktadir (Brooks, 2018).
Stirdiirtilebilir degisim ve spor turizmi {izerine yapilan bir arastirmada ise fanatizm
davranislarin spor kiiltiiriinii olumlu ve olumsuz yonde tetikledigi ve bunun da sporun ve spor
turizminin sosyo-kiiltiirel etkisinin bir sonucu oldugu tespit edilmistir. Aragtirmaya gore fanatik
izleyicilerin kendilerine benzer kisilerle tanigmalari, kiiltiirel degerlerin zenginlesmesine neden
olabilir. Bu durum spor kiiltiiriiniin tesvik edilmesi i¢in 6nemli goriilebilir ancak toplumsal
dengenin bozulmasi, farkli engellerin olugmasi veya siddetin ortaya ¢ikmasi ise bu durumda
ortaya c¢ikabilecek olumsuz sonuglar olarak goriilebilir (Kumar, 2018). Literatiirde
incelendiginde arastirma sonuglarimiz ile benzerlik ve farkliliklar gosteren sonuglar oldugu
goriilmektedir. Ancak arastirmanin kurgusunu olusturan “Sosyal Kimlik Teorisi” ile agiklanan
tiim betimlemeler, arastirma sonuglarimiz ile benzerdir. Katilimcilarin tamami fanatizm tiirti
davraniglar gostermislerdir. Bu durumda sonuglar, teoride bahsedilen marka, kisi ya da grup
bagimliliklari ile ortiismektedir.

SONUC VE ONERILER

Fanatizm olgusu, literatiirde benzer tanimlarla agiklanmaya c¢alisilsa da aslinda duygu ve
davranislart ortaya koymasi acisindan demografik farkliliklar gosteren bir olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlarin tiiketim aliskanliklarindan baslayarak, bir tiir aidiyet duygusu
gelistirmesi ve bu duygunun devami olarak kazanglarini bu yolda harcamak istemeleri ve bunun
sonucunda ayn1 tiirde davranig gosteren kisi ya da gruplarla temas halinde olarak ortak davranis
sergileme yoluna gitmeleri, fanatizm olgusunun go6zlemlenebilen sonuglar1 olarak
degerlendirilmektedir. Arastirma sonuglarina bakildiginda, tiim demografik degiskenlere gore
kategorilerin hi¢ birinde katilimcilarin “fanatik” olarak degerlendirilebilecegi bir sonuca
rastlanmamistir.  Katilimcilarin  genellikle “takim taraftar1 ya da sporsever” olduklar
gorlilmiistiir. Gelecekte benzer arastirmalar yapilirken, fanatiklik diizeyinin analizinde, sosyal
ve psikolojik temelli farkli 6lgekler kullanilabilir. Nicel yontemin disinda, nitel analiz teknigi
de tercih edilebili ve bu sayede derinlemesine goriismeler yapilabilir. Ayn1 zamanda bu yontem
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yardimiyla spor alaninda calisan kisilerin fanatiklik hakkindaki goriisleri de alinarak, daha
farkli sonuglar elde edilebilir.
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