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TURKIYE’DE SiYASAL PAZARLAMA ALANINDA YAYINLANAN
TEZLERIN BiBLIYOMETRIK ANALizi

Ramazan ASLAN*
Oz

Pazarlama tekniklerinin siyaset alaninda kullaniimasi ile ortaya ¢ikan
siyasal pazarlama kavrami, son yillarda hem akademisyenlerin hem de
siyasal aktérlerin daha fazla dikkatini cekmektedir. Bu alanda Tiirkiye’de
¢ok sayida bilimsel ¢alisma yapilmis olmasina ragmen, heniiz yapilan
calismalarla ile ilgili giincel bir literatiir taramasi bulunmamaktadir. Bu
calismada, 1998-2020 yillari arasinda Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) Ulusal
Tez Merkezi veri tabaninda “Siyasal Pazarlama” ve “Politik Pazarlama”
alaninda yayinlanmis olan yiiksek lisans ve doktora tezlerinin nicel
arastirma  yéntemlerinden  bibliyometrik  yaklasim  ¢ercevesinde
degerlendirilmesi amaglanmistir. Bu kapsamda, “Siyasal Pazarlama”
bashgr altinda 44 ve “Politik Pazarlama” basligi altinda 30 olmak (lizere
toplam 74 adet yiiksek lisans ve doktora tezine ulasiimistir. Veri tabani
lizerinde yayin izni bulunmayan tezlerin analiz asamasinda yasanabilecek
sorunlara neden olmamalari igin yayin izni olmayan toplam 6 adet tez
arastirma kapsamindan ¢ikartilmis ve izinli 68 adet tez dederlendirmeye
alinmistir.  Calismanin  amaci, siyasal pazarlama alaninda yapilan
akademik ¢alismalarin genel bir resmini sunmaktir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Pazarlama, Bibliyometrik Analiz, Lisansiisti
Tezler.
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Turkiye’de Siyasal Pazarlama Alaninda Yayinlanan Tezlerin Bibliyometrik Analizi

ANALYSIS OF THE POSTGRADUATE THESES ON
POLITICAL MARKETING IN TURKEY USING A
BIBLIOMETRIC APPROACH

Abstract

The concept of political marketing, emerged with the use of marketing
techniques in the field of politics, has attracted more attention of both
academicians and politicians. Although there are many scientific studies
in this particular field in Turkey, there is no current literature review
regarding the studies yet. Therefore, the current study aims to
bibliometrically evaluate the quantitative research methods of master's
and doctoral theses published in the field of "Political Marketing" and
"Political Marketing" in the database of the Council of Higher Education
(YOK) National Thesis Center between 1998 and 2020 and to present a
general picture of academic studies in the field of political marketing. In
this context, a total of 74 master's and doctoral theses, were analyzed. In
order not to cause problems during the analysis process, 6 theses that did
not have a publication permission on the database were excluded from
the scope of the research and 68 theses with a publication permission
were evaluated.

Keywords: Political Marketing, Bibliometric Analysis, Master and PhD
Theses.

1. GiRiS

Demokratik yonetime sahip olan (lkelerde siyasi partiler iktidar olma yolunda,
siyasi Urlnlerinin segmenler tarafindan satin alinmasi icin onlari ikna etmek
zorundadirlar. Bu siirecte, se¢menlerin ihtiyag ve isteklerini anlamak ve bunlara
cevap verebilecek c¢ozimler gelistirilmesi kacginilmazdir. Pazarlama alaninda
tiketicilerin bir GrinU satin almalarn icin ikna edilmeleri stirecinde uygulanan
pazarlama tekniklerinin siyasi aktorler tarafindan siyaset alaninda uygulanmasi
ile ortaya cikan siyasal pazarlama kavrami, Ozellikle son vyillarda hem

akademisyenlerin hem de arastirmacilarin ilgi odagl haline gelmistir.
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Demokrasinin gelismesi ve se¢gmenlerin daha bilingli hale gelmesiyle bu ilgi

artarak devam etmektedir.

Politika, en genis anlamiyla, toplumun yasamini diizenlemek igin gerekli genel
kurallarn olusturan, koruyan ve degistiren faaliyetlerin timidir (Heywood,
2013: 2). Koken olarak Yunanca polis(kent) sozciiglinden gelen politika,
kent(site), devlet islerinin karsiig olarak kullanilmistir (Oztekin, 2014: 23).
Arapca kokenli bir kavram olan siyaset ise, at talimi, at egitimi ve at bakicilig
anlamina gelmektedir (Daver, 1969: 3). Etimolojik olarak politika ve siyaset
kavramlan farkli kokenlerden gelmelerine ve aralarinda anlamsal farkhliklar
olmasina ragmen, bu ¢alisma kapsaminda incelenen eserlerde bu ayrim dikkate

alinmamistir.

Bu ¢alismada siyasal pazarlama alaninda gergeklestirilen yiiksek lisan ve doktora
tez ¢calismalarinin genel 6zelliklerini inceleme ve bu alanda gelecekte yapilacak
calismalara 151k tutulmasi hedeflenmistir. YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda
bulunan tez calismalarinin bibliyometrik analizlerinin yapilmasi igin tez
kiinyelerinde bulunan “yayinlandigi yil”, “tezin tard”, “tezin dili”, “tezin
yazarinin cinsiyeti”, “danismanlarin akademik unvanlarn”, “sayfa sayisi “, “tezin
cahsma konusu” ve “yayinlandigi niversite” seklinde parametreler

belirlenmistir. Siniflandirma islemi su arastirma sorularina cevap vermek Uzere

yapilmistir;

1. Siyasal pazarlama alanindaki tezler hangi yillarda yayinlanmistir?

2. Siyasal pazarlama alanindaki tezler hangi diizeyde tamamlanmistir?

3. Siyasal pazarlama alanindaki tezler hangi dillerde hazirlanmistir?

4. Siyasal pazarlama alanindaki tezleri hazirlayanlarin cinsiyet dagihimi nasildir?
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5. Siyasal pazarlama alanindaki tezler hangi danisman unvaniyla hazirlanmistir?

6. Siyasal pazarlama alanindaki tezler sayfa sayisi araligi nedir?

7. Siyasal pazarlama alanindaki tezler hangi alanlarda hazirlanmistir?

8. Siyasal pazarlama alanindaki tezlerin hazirladiklari tniversiteler hangileridir?

1.1. Bibliyometrik Analiz

Bir bilim dalinin bir tGlkedeki durumunu anlayabilmek ve degerlendirebilmek igin
en etkin yollardan biri o alanda yapilmis yayinlarin incelenmesidir (Usdiken ve
Pasadeos, 1992: 107). “Bibliyometrik” kavrami, latince ve yunanca “biblio” ve
“metrics” kelimelerinden tiretilmis ve matematigin bibliyografya alaninda
uygulanmasi olarak kullanilmistir (Thanuskodi, 2010: 77-78). Bibliyometri
kavrami, 1969 yilinda Pritchard tarafindan kullanilmasina ragmen, uygulamalari
1980’li yillara dayanmaktadir (Osareh, 1996: 149). Yaygin olarak bilinen
bibliyometri tanimi, matematiksel ve istatistiksel yontemlerin kitaplara ve diger
iletisim araglarina uygulanmasidir (Pritchard, 1969: 348). Bibliyometri, yeni
disiplinler arasi bilimetri alaninin metodolojik bir dalidir (Almeida-Filho,
Kawachi, Pellegrini Filho ve Dachs, 2003: 2037). Bibliyometrik analizin
glinimuzde uygulandigl alanlardan biri de, bilimsel literatirin incelenmesi ile
belirli bir toplumdaki bilimsel topluluk ve yapisinin yani sira arastirmacilarin
motivasyonlarinin ve aglarinin analiz edildigi sosyal bilimler alanidir (Okubo,
1997: 9). Bilimsel calismalarin etkinliginin ortaya konulmasi icin genellikle
basvurulan bibliyometrik analiz yéntemi, yayinlarin belirli 6zellikleri incelenerek
bilimsel iletisime iliskin veriler elde edilmesini saglamaktadir (Al, Soydal ve
Yalgin, 2010: 2). Bu yontemle, belirli bir alandaki bilimsel Gretimi tespit etmek

ve acitklamak icin, literatiir nicel hale getirilmektedir (Kasemodel, Makishi, Souza
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ve Silva, 2016: 74). Son yillarda Tirkiye’de de bibliyometrik analize duyulan

ilgiye paralel olarak bu alanda yapilan ¢alismalarin sayisinda artis gérilmektedir.
1.2. Siyasal Pazarlama

1969 yilinda Kotler ve Levy’'nin yayinladiklari “Pazarlamanin Genigleyen Ekseni”
adli makale ile Griin kavrami; fiziksel Griinler, servisler, kisiler, 6rgltler ve fikirler
olarak genisletilmistir (Kotler ve Levy, 1969: 12). Bu makalede pazarlama
unsurlarinin kullaniminin kdr amaci gitmeyen isletmeler agisindan 6nemini
vurgulanmistir. Pazarlamanin genisleyen bu uygulanabilir alanlarindan biri de
geleneksel pazarlama tekniklerinin  ve kavramlarinin  siyasal alanda
kullanilmasiyla ortaya ¢ikan siyasal pazarlama kavramidir (Lees-Marshment,
Stromback ve Rudd, 2010: 20). Stanley Kelley, 1956 yilinda profesyonel ikna
edicilerin siyasette artan etkisi tzerine yaptigl “Profesyonel Halkla iliskiler ve
Siyasi Gli¢” adli calismasinda “siyasal pazarlama” kavramini ilk defa kullanmistir

(Scammell, 1999: 723).

Siyasal pazarlama, siyasal adaylarin ve fikirlerinin, se¢menlerin siyasal
ihtiyaclarini tatmin ederek, onlarin adaylara ve fikirlere olan desteklerini
kazanmaya yonelik bir surectir (Shama, 1976: 766). Siyasal pazarlama, ticari
pazarlamada basvurulan tekniklerin ¢ogunun kullaniimasiyla, toplum, siyasi
konular veya belirli adaylar ile ilgili fikir ve gorislerin pazarlanmasidir
(Clemente, 2002: 308). Siyasal pazarlama, siyasal ihtiyaglarin tespitiyle baslayan,
bunlarin karsilanmasina yonelik ¢oziimler gelistirip, bunlari cesitli stratejilerle
secmenlere sunan ve Kkarsiliginda se¢cmenlerin desteginin kazanmaya ve
surdirmeye calisan bir slireci ve bu sirecin icerdigi cesitli yontemler ve

faaliyetlerin bir bilesimini ifade etmektedir (Polat, 2015: 11).

Siyasal pazarlama kapsaminda; tirlin, misterinin (secmenin) sececegi aday veya

adaylar, fikirler, politikalar, ideolojiler veya parti 6rgiiti; fiyat ise taahhit edilen
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hizmetler karsihgl se¢cim zamani adaya veya partiye verilen oy, Uye aidatlari,
bagislar ve partiye/adaya yapilan diger hizmetler; dagitim kanali ise siyasi

partilerin subeleri ve kollari olarak degerlendirilmektedir (Tek, 1999: 42).

Bir fikir pazarlamasi tlri olan siyasal pazarlama, siyasal partilerin, nedenlerini
teshis ettikleri Glke sorunlarina yonelik 6nerdikleri ¢6ziim Onerilerini segmenlere
benimsetmek icin yapilan ¢alismalari kapsamaktadir (inal ve Karabacak, 1995:
153). Siyasi adaylar, se¢menlere verdikleri sozler ve vaatler karsihiginda

se¢menlerin oylarina talip olmaktadir (Kotler, 1975: 762).

1.3. Literatiir Taramasi

Tan ve Armutgu (2020) yilinda iki siyasi partinin dijital pazarlama kanallarini
kullanma sekil ve oranlarini belirlemek amaciyla igerik analizi yapmislardir.
Calisma sonucunda, iki siyasi partinin ve liderlerinin sosyal medyayi istenilen
dizeyde kullanilamadiklari ve sosyal medyanin interaktif gliclinden vyeterli

diizeyde faydalanmadiklarini tespit etmislerdir.

Zeren ve Kaya (2020) ulusal yazinda dijital pazarlama hakkina yapilan bilimsel
cahismalari bibliyometrik analiz yontemiyle incelemislerdir. Bu alanda yapilan
cahsmalarda siklikla kullanilan anahtar kelimelerin; mobil pazarlama, dijital
pazarlama, dijital icerik pazarlamasi, sosyal medya pazarlamasi ve elektronik

ortamda agizdan agiza iletisim kelimelerinin oldugu sonucuna ulasmislardir.

Durmus ve Kaya (2018) yilinda “Tiirkiye’de Vakiflar Uzerine Yapilmis Lisansiisti
Tezlerin Bibliyometrik Analizi” baslikli ¢alismalarinda YOK Ulusal Tez Merkezi
Veri tabaninda yer alan vakiflar hakkinda yazilmis 261 lisansisti tezi, vakiflar
hakkinda yazilan lisansisti tezler hangi konularda yogunlasildigini ve hangi
konularda bosluk oldugunu tespit etmek amaciyla bibliyometrik analiz

yontemini kullanmislardir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 14, Sayi: 39, Aralik 2021

703




704

Ramazan ASLAN

Kan (2017) “Turkiye’de Akademik Yazma Alaninda Yapilan Lisansiistu Tezler”
baslkl galismasinda Tirkiye’de akademik yazma alaninda yapilan lisansisti
tezleri incelemistir. Calisma sonucunda tezlerin yapildigi programlarin

cogunlukla ingiliz dili egitimi programi oldugu sonucuna ulagilmistir.

Mendes Pekdemir vd. (2015) galismalarinda 2005 - 2014 yillari araliginda
istanbul Universitesi'nde (isletme Y®netimi ve Organizasyon Bilim Dalinda)
tamamlanmig olan vyiksek lisans ve doktora tezlerini bibliyometrik analiz

yontemiyle incelemislerdir.

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki siyasal pazarlama alaninda yazilmis
lisansustl tez calismalarini bibliyometrik analiz kapsaminda incelemek bu
arastirmanin temel amacidir. Bu alanda yurtdisinda ve vyurticinde benzer
cahismalar yapilmis olmasina ragmen, literatiir taramasinda Tirkiye’de bu
kapsamda yapilan baska bir ¢alismaya rastlanmamistir. Arastirmanin diger bir
amaci, akademik bilgi Uretiminin 6nemli bir boyutunu olusturan lisansusti
tezlerde siyasal pazarlamaya olan ilgiyi belirlemektir. Boylece, ¢alismadan elde
edilecek veriler ile bu konuda mevcut yapilmis calismalarin analiz edilmesi ve
gelecekte bu alanda vyapilacak benzer c¢alismalara yol haritasi ¢izilmesi

arastirmanin énemini ortaya koymaktadir.
2.2. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada YOK Ulusal Tez Merkezi'nde yer alan siyasal pazarlama ile alakali
yiksek lisans ve doktora tezleri bibliyometrik analiz yontemiyle incelenmistir.

Tezlerin incelenmesi sonucunda elde edilen veriler arastirma kapsamindaki
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parametreler itibariyle Excel’e aktariimis ve analizler Excel programi yardimiyla

gergeklestirilmistir.
2.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki “siyasi
pazarlama”, “siyasal pazarlama” ve “politik pazarlama” kavramlarinin tez
isminde yer aldigl lisanslstli tezler olusturmustur. Bu dogrultuda, belirtilen
kavramlar iceren ve 1998-2020 yillari arasindaki donemi kapsayan 74 adet tez
incelenmistir. Veri tabani Uzerinde yayin izni bulunmayan tezlerin analiz
asamasinda yasanabilecek sorunlara neden olmamalari igin 6 adet tez evren
kapsaminda gikartilmistir. Boylece arastirmanin evrenini kalan 68 adet yiksek
lisans ve doktora tezleri meydana getirmistir. Arastirmada, 6érneklem segimine

gidilmemis olup, tam sayim yontemi tercih edilmistir.

2.4. Arastirmanin Verilerinin Toplanmasi

Arastirma  kapsamindaki veriler, https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/
adresinden “basit tarama” yapilarak, 01.05. ve 30.05.2021 tarihleri arasinda
toplanmistir. Bu asamada, tarama islemi, “siyasi pazarlama”, “siyasal
pazarlama” ve “politik pazarlama” kavramlari ayri ayr girilmis ve tez adlarina
gore tasnif edilmistir. Tasnif isleminden sonra sistemde kayitli olan tezin yayin
yili ve tard, yazim dili, yazarin cinsiyeti, danismanlarin akademik unvanlari, sayfa

sayisl, konusu ve yazildigi Gniversite bilgilerine ulasiimistir.
2.5. Arastirmanin Sinirliliklan

Verilerin sadece 1998-2020 yillari arasini kapsamasi ve YOK Ulusal Tez Merkezi
veri tabanindaki lisansistli tezleri kapsamasi arastirmanin  kisithiligini

olusturmaktadir.
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2.6. Aragtirmanin Bulgular

Arastirmanin bu bélimiinde, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda, “siyasi
pazarlama”, “siyasal pazarlama” ve “politik pazarlama” ana basliklar altinda

yayinlanmis lisansiistl tezlerden elde edilen veriler incelenmistir.

12

5
1
L —

Var Yok

W Yiiksek Lisans m®Doktora

Sekil 1. Lisansiistii Tezlerinin Yayin izinlerine Gére Siniflandiriimasi

Sekil 1’de YOK Ulusal tez merkezinde siyasal pazarlama ile ilgili yayinlanan
tezlerin erisilebilirlik durumlari gérilmektedir. Yiksek lisans diizeyindeki toplam
61 tezin; 56 tanesinin (%91,8) erisim izni bulunurken, 5 tanesi (%8,2) erisime
kapalidir. Doktora diizeyindeki toplam 13 adet tezin; 12 tanesinin (%92,3) erisim
izni bulunurken, 1 tanesi (%7,7) erisime kapalidir. Erisim izni bulunmayan
tezlerin ¢ogunlukla 2005 vyilindan ©6nce tamamlandiklari tespit edilmistir.
Calismanin bundan sonraki kisminda erisim izni olmayan 5 adet yiiksek lisans ve
1 adet doktora tezi arastirma kapsamindan cikarilarak, kalan 56 adet yilksek

lisans tezi ve 12 adet doktora, toplam 68 lisansisti tez incelenmistir.
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56

12

Yiiksek Lisans Doktora

Sekil 2. Lisansustl Tezlerinin Dizeylerine Gore Siniflandiriimasi
Sekil 2" de ¢alismalar lisanslstli diizeylerine gore siniflandirilmistir. Elde edilen
verilere gore, hazirlanan lisansiistii dizeyindeki tezlerinin 56 (%82,4) adet ile
doktora duzeyindeki tezlerden 12 (%17,6) daha fazla sayida oldugu tespit
edilmistir. Doktora diizeyindeki tez sayisinin az olmasi doktoranin daha uzun ve

zor bir slire¢ olmasi ile agiklanabilir.

4 1
I
Tiirkce Ingilizce Almanca

Sekil 3. Lisansistl Tezlerinin Dil TUrlne Gore Siniflandiriimasi

Sekil 3 incelendiginde; lisansiisti tezlerde en ¢ok tercih edilen dil tirlnin 63

(%92,6) ile Tirkee dili oldugu gorilmektedir. Diger lisanslstu tezlerde 4 (%5,9)
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adet ingilizce dili ile yazilmis ve 1 (%1,5) adet Almanca yazilmis lisansiistii tezi
oldugu gorulmektedir. Yabanc dilde yazilan lisansistu tezlerin sayisinin disiik
olmasi 6grencilerin lisansiistii ¢alismalarinda egitim dili Tlrkce olan bolimleri
tercih etmesinden kaynaklandigini sdylemek miimkiindir. 1 adet Almanca
dilinde yazilmis olan yiiksek lisans tezi Marmara Universitesi, isletme (Almanca)

anabilim dalinda yazilmistir.

Kadin Erkek

M Yiiksek Lisans W Doktora

Sekil 4. Lisansustl Tezlerinin Yazarlarinin Cinsiyetlerine Gore Siniflandiriimasi

Calismada analiz edilen 68 lisansisti tez calismasinin yazarlarinin cinsiyetleri
Sekil 4’te gosterilmistir. LisansUstl tezleri hazirlayanlarin 33'G (%48,5) kadin
iken, 35'i (%51,5) ise erkektir. Yazarlarinin lisanststi tez diizeyine gore cinsiyet
dagihmina bakildiginda yiksek lisans diizeyinde kadinlarin, doktora diizeyinde
erkeklerin daha fazla sayida tez ¢alismasi hazirladigi tespit edilmistir. Bu dagilim

cinsiyet agisindan hazirlanan tezlerin dengeli dagildigini gostermektedir.
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31

Prof. Dr. Dog. Dr. Dr. Ogr. Uyesi

Sekil 5. Lisansustl Tezlerinin Danisman Unvanina Gére Siniflandiriimasi

Sekil 5’te lisanslistl arastirmalara danismanlik yapan Ogretim (yelerinin
unvanlari yer almaktadir. Dagilim incelendiginde, %28 oraninda (19 tez)
“Profesor Doktor”, %26 oraninda (18 tez) “Dogent Doktor” ve %46 oraninda (31
tez) “Doktor Ogretim Uyesi-Yardimc Dogent” unvanina sahip akademisyenin
siyasal pazarlama alaninda yapilan arastirmalara katki sagladiklar
gorilmektedir. Bu baglamda, Dr. Ogr. Uyesi unvanli danismanlarin sayisinin
digerlerine gére daha fazla oldugu tespit edilmistir. Bu durum, akademik kariyer
yolunda Dr. Ogr. Uyesi unvanina sahip olan akademisyenlerin daha yogun

cahsmalarinin gerekliligi ile agiklanabilir.
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9
1-99 arasl 100-199 200-299 300-399 400 sayfa ve Ustii

Sekil 6. Lisansustl Tezlerinin Sayfa Sayilarina Gore Siniflandirimasi

Siyasal pazarlama alaninda yapilan lisansistli tezlerin sayfa araliklarina goére
dagihmi Sekil 6'da yer almaktadir. Lisansistl tezlerde sayfa araligl olarak en
yuksek oranin 40 adet ile 100-199 sayfa sayisi araliginda (%58,8) oldugu tespit
edilmistir. 14 adet tezin 200-299 sayfa araliginda (%20,6), 9 tezin 99 sayfadan az
(%13,2), 2 adet tezin 300-399 sayfa araliginda (%2,9) ve 3 adet tezin 400 sayfa
ve Uzerinde oldugu (%4,4)gorulmektedir. Konu ile ilgili en kisa tez 58 sayfa ve en

uzun tez ise 625 sayfadan olusmaktadir.
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Isletme Siyasal Halkla  Uluslararasi Kamu
Bilimler Iligkiler Iligkiler Y 6netimi

Sekil 7. Lisansustl Tezlerinin Konu Alan Baslklarina Gére Siniflandiriimasi

Sekil 7'de lisansusti tezlerin konu basliklarina gére dagilimi yer almaktadir.
isletme, Siyasal Bilimler, Halkla iliskiler gibi farkli disiplinler arasi bir arastirma
alani olan siyasal pazarlamanin farkh bélimlerde incelendigi gérilmektedir. En
cok tezin 46 adet (%67,6) ile isletme alaninda yapildigi, devaminda ise siyasal
bilimler, halkla iliskiler, uluslararasi iliskiler ve kamu yonetimi alanlarinda da bu

konuda arastirmalar yapildigi tespit edilmistir.
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Nicel Nitel

Sekil 8. Lisansustl Tezlerinin Arastirma Tasarimlarina Gore Siniflandiriimasi

Sekil 8de siyasal pazarlama konulu yayimlanan lisansisti tez galismalarinda
tercih edilen arastirma yontemleri verilmistir. Tezlerin %72’si nicel tabanli, %28'i
ise nitel tabanh olarak yer almaktadir. Tez ¢alismalarinin ¢ogunlugunun nicel
arastirma tasarimina bagh olarak anket yonteminin uygulanmasiyla
gerceklestirildigi tespit edilmistir. 19 adet tez ise nitel arastirma tasarimina bagh

olarak gergeklestirilmistir.
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Sekil 9. Lisansiistii Tezlerinin Universiteye Goére Siniflandiriimasi

Sekil 9'da siyasal pazarlama alaninda yazilan lisansistil tezlerin Universitelere
gére dagilimi incelendiginde, 5 adet tez ile Gaziantep Universitesi, Siileyman
Demirel Universitesi ve Marmara Universite’nin en ¢ok tez hazrlanan
Universiteler oldugu goriilmektedir. Gazi Universitesinde 4 adet tez; istanbul
Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi ve Bahgesehir Universitesi’'nde 3 er adet;
Mehmet Akif Ersoy Universitesi, Trakya Universitesi, Aksaray Universitesi,
Kirikkale Universitesi ve Celal Bayar Universitesi’nde 2’ser adet, sekildeki diger
Universitelerde ise 1’er adet tez yazilmistir. Universitelerin dagilimlarina
bakildiginda, Turkiye’deki farkli bolgelerde konu ile ilgili ¢alismalar yapildig

gorilmektedir.
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Sekil 10. Lisansusti Tezlerinin Tamamlandiklari Yillara Gore Siniflandiriimasi

Sekil 10’da yer alan tezlerin tamamlandiklari yillara gére dagilimi incelendiginde,
konu ile ilgili veri tabanindaki ilk tezin 1998 yilinda tamamlandigi gorilmektedir.
2010 yilina kadar bu alanda disilk sayida galisma yapilmis, 2010 yilinda ise 4
adet tez yazilmistir. Siyasal pazarlama alanina 2013 yilinda arastirmaci ve
akademisyenlerin ilgisi artmis ve tez sayisinda bir artis gézlemlenmistir. Sonraki
yillarda ise bu konuda hazirlanan lisansiisti tezlerde kayda deger bir artis tespit

edilmistir. En ¢cok tezin (11 adet) 2019 yilinda tamamlandigi gorilmektedir.
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4. TARTISMA ve SONUC

Siyasal pazarlama farkl disiplinlerdeki arastirmacilar tarafindan incelenebilecek
bir alandir. iktidar olma miicadelesi icindeki siyasi aktérlerin, bu alandaki gelisim
ve vyenilikleri takip etmeleri gereklidir. Bulunduklari Ulkenin ve zamanin
kosullarina gore kendilerini yenileyen siyasi aktorler, segmenlerin istek ve
ihtiyaclarina cevap verebilecek siyasi Urlinler gelistirebilirler. Tirkiye gibi
siyasetin hayatin her alaninda etkili oldugu (lkelerde siyasal pazarlama

kavarami siyasi aktorler igin ayri bir 6nem arz etmektedir.

Bu arastirmada, 1998-2020 villari arasinda Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) Ulusal
Tez Merkezi veri tabaninda “Siyasal Pazarlama” ve “Politik Pazarlama” alaninda
yayinlanmis olan yuksek lisans ve doktora tezleri belirli parametreler agisindan
bibliyometrik analiz yontemi ile incelenmistir. Arastirma kapsaminda ele alinan
bu parametler tezin yayinlandigi yil, tezin tird, yazim dili, tez yazarinin cinsiyeti,
danismanlarin akademik unvanlari, tezlerin sayfa sayisi, ¢alisma konusu ve

yayinlandigi Giniversite olarak belirlenmistir.

Arastirma sonucunda siyasal pazarlama alaninda toplamda “Siyasal Pazarlama”
bashg: altinda 44 ve “Politik Pazarlama” basligl altinda 30 olmak lzere 74 tezin
tamamlanmis oldugu gériilmektedir. incelenen tezlerin erisilebilirlik durumuna
bakildiginda 6 tezin erisime kapal, 68 tezin ise erisime agik oldugu

belirlenmistir.

Siyasal pazarlama alaninda vyazilan tezlerin yillara gore siniflandiriimasi
incelendiginde ilk yillarda daha az sayida ¢alismanin ylritaldigi goridlmektedir.
Zaman icerisinde bu alanda daha fazla calisma yapildigi tespit edilmistir. 2019

yilinda 11 tez ile en fazla ¢alisma yapilmistir.
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Yapilan arastirma neticesinde siyasal pazarlamayi konu alan lisansiistl tezlerin
¢ogunlukla yuksek lisans diizeyinde oldugu ve doktora diizeyinde yapilan
¢alismalarin sinirli kaldigi tespit edilmistir. Bu tezlerin en ¢ok yazildigi dil tiri 63

tez ile Turkgedir.

Yapilan arastirmada tezler yazarlarin cinsiyetine gore incelendiginde hem
yuksek lisans hem doktora tezlerinde dengeli bir dagilim oldugu tespit

edilmistir.

Siyasal pazarlama alaninda hazirlanan lisansistli tez calismalarinin farkh
disiplinlerdeki arastirmacilar tarafindan incelenmesi, bu alanin disiplinler arasi
¢alismaya uygun oldugunu gostermektedir. Bu durum, siyasal pazarlamanin
farkh bakis agilari ile degerlendirilmesine 6nemli katki saglamaktadir. Arastirma
kapsaminda incelenen tezlerin farkli anabilim dali altinda ve ¢ogunlukla isletme

anabilim dalinda yapildig gorilmektedir.

Siyasal pazarlama alanindaki tezleri yoneten tez danismanlarinin unvan
dagilimlari incelendiginde, 19 profesér, 18 dogent doktor ve 31 Doktor Ogretim
Uyesi-Yardimci Dogent unvanina sahip oldugu gériilmektedir. Tezlerinin &nemli
bir kisminin (%46) Doktor Ogretim Uyesi-Yardimci Dogent tarafindan yénetilmis

oldugu belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda lisansiisti tezlerin sayfa araligi incelendiginde, en yiliksek
oranin 100-199 sayfa sayisi araliginda (%58,8) oldugu tespit edilmistir. Siyasal
pazarlama alaninda en fazla lisansilstli tez ¢alismasinin Gaziantep, Suleyman

Demirel ve Marmara Universiteleri’nde yapildigi tespit edilmistir.
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Calismada sonucunda elde edilen sonuglar gore asagidaki dneriler sunulabilir:

Siyasal pazarlama alanina iligkin tezlerin yazildigi dile bakildiginda ¢ogunlugunun
Turkce dilinde yazildigi belirlenmistir. Bu sonuglardan hareketle, tezlerin
uluslararasi literatiire katki saglamasi amaciyla yabanci dillerde vyazilan

lisansusti tezlerin arttirilmasi gerektigi diisiintilmektedir.

Siyasal pazarlama alaninda yapilan lisansistii tezlerin ¢ogunlukla yiksek lisans
diizeyinde oldugu belirlenmistir. Gelecekte bu alaninda yapilacak galismalarda
alana daha fazla katki saglamak amaciyla doktora diizeyinde galismalarin

artmasi gerektigi disinilmektedir.

Siyasal pazarlama alanindaki g¢alismalarin ¢ogunlukla isletme anabilim dalinda
oldugu tespit edilmistir. Farkh disiplinlerde bu alanla ilgili ¢alismalar

yapilmasinin, siyasal pazarlamanin gelisimine katki saglayacagi ongorilmektedir.

KAYNAKCA

Al, U., Soydal, i. ve Yalgin, H. (2010). Bibliyometrik Ozellikleri A¢isindan bilig’in
Degerlendirilmesi. Tiirk Diinyasi Sosyal Bilimler Dergisi, 55, 1-20.

Almeida-Filho, N., Kawachi, I., Pellegrini Filho, A. ve Dachs, J. N. W. (2003).
Research on Health Inequalities in Latin America and the Caribbean:
Bibliometric Analysis (1971-2000) and Descriptive Content Analysis (1971-
1995). American Journal of Public Health, 93(12), 2037-2043.
doi:10.2105/AJPH.93.12.2037

Clemente, M. N. (2002). The Marketing Glossary: Key Terms, Concepts and
Applications. New Jersey: Clemente Communications Group.

Daver, B. (1969). Siyaset Bilimine Giris. Ankara: Dogan Yayinlari.

Durmus, M. E. ve Kaya, S. (2018). Tiirkiye’de Vakiflar Uzerine Yapilmis Lisansiistii
Tezlerin Bibliyometrik Analizi (1984-2016). Vakiflar Dergisi, 49, 129-144.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 14, Sayi: 39, Aralik 2021

717




718

Ramazan ASLAN

Heywood, A. (2013). Politics (4. bs.). New York: Palgrave Macmillan.
doi:10.1057/9781137328533

inal, M. E. ve Karabacak, E. G. (1995). Siyasal Pazarlamanin Gelismesi ve ilkeleri.
iIBF Dergisi, 12, 153—160.

Kan, M. 0. (2017). Turkiye’de Akademik Yazma Alaninda Yapilan Lisansistu
Tezler. insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalari Dergisi, 6(2), 1037—1048.

Kasemodel, M. G. C., Makishi, F., Souza, R. C. ve Silva, V. L. (2016). Following the
trail of crumbs: A bibliometric study on consumer behavior in the Food
Science and Technology field. International Journal of Food Studies, 5, 73—
83. d0i:10.7455/ijfs/5.1.2016.a7

Kotler, P. ve Levy, S. J. (1969). Broadening the concept of marketing. Journal of
marketing, 33(1), 10-15.

Kotler, Philip. (1975). Overview of Political Candidate Marketing. Advances in
Consumer Research, 2, 761-770.

Lees-Marshment, J., Stromback, J. ve Rudd, C. (2010). Global Political
Marketing. London: Routledge.

Mendes Pekdemir, I., Erdogan, U., Sen, Y. ve Yeke, S. (2015). “Yonetim Ve
Organizasyon” Alaninda Bir Bilim Dalinda 2004-2015 Yillari Arasinda
Yénetilmis Lisansiisti Tezlerin incelenmesi. isletme iktisadi Enstitiisii
Yénetim Dergisi, 79, 20-56.

Okubo, Y. (1997). Bibliometric Indicators and Analysis of Research Systems:
Methods and Examples ( No: 01). Paris. doi:10.1787/208277770603

Osareh, F. (1996). Bibliometrics, Citation Analysis and Co-Citation Analysis: A
Review of Literature |, 46, 149-158.

Oztekin, A. (2014). Siyaset Bilimine Giris (9. bs.). Ankara: Siyasal Kitabevi.

Polat, C. (2015). Siyasal Pazarlama ve lletisim. istanbul: Nobel Akademik
Yayincilik.

Pritchard, A. (1969). Statistical bibliography or bibliometrics? Journal of

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 14, Sayi: 39, Aralik 2021



Turkiye’de Siyasal Pazarlama Alaninda Yayinlanan Tezlerin Bibliyometrik Analizi 719

Documentation, 24(4), 348—-349.

Scammell, M. (1999). Political marketing: Lessons for political science. Political
Studies, 47(4), 718-739. doi:10.1111/1467-9248.00228

Shama, A. (1976). The Marketing of Political Candidates. Journal of the Academy
of Marketing Science, 4(4), 764-777.

Tan, A. ve Armutgu, B. (2020). Tiirkiye’de Dijital Politik Pazarlama. Uluslararasi
GGletme ve Ekonomi CaliGmalari Dergisi, 2(1), 1-14.

Tek, 0. B. (1999). Pazarlama ilkeleri Global Yénetimsel Yaklasim Tiirkiye
Uygulamalari (8. bs.). istanbul: Beta Basim Yayim.

Thanuskodi, S. (2010). Journal of Social Sciences: A Bibliometric Study. Journal
of Social Sciences, 24(2), 77-80. doi:10.1080/09718923.2010.11892847

Usdiken, B. ve Pasadeos, Y. (1992). Turkiye’de Yayinlanan Yénetimle ilgili
Makalelerdeki Atiflar Uzerine Bir inceleme. Amme Idaresi Dergisi, 25(2),
107-134.

Zeren, D. ve Kaya, N. (2020). Dijital Pazarlama: Ulusal Yazinin Bibliyometrik
Analizi. Cag Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Cilt, 17(1), 35-52.

EXTENDED ABSTRACT
Introduction

The current study aims to determine the general characteristics of postgraduate
theses in the field of political marketing and to shed light on future studies in
this field. In order to perform bibliometric analysis of theses published in the
Council of Higher Education (YOK) National Thesis Center database, the study

employs several parameters such as the "year of publication", "type of thesis",
"language of thesis", "gender of the author ", "academic titles of the advisors",
"number of pages", “the subject of the thesis” and “the university where it was

published”.
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Method

In this study, master's and doctoral theses related to political marketing in YOK
National Thesis Center were examined by bibliometric analysis method. The
dataset obtained as a result of the examination of the theses is transferred to
Excel in terms of the parameters within the scope of the research and the
analyzes were applied with the help of the Excel program.

Findings (Results)

The results indicate that there are 61 theses at master's level; While 56 of them
(91.8%) are allowed to access, 5 of them (8.2%) are inaccessible. At the doctoral
level, there are 13 theses in the database; While 12 of them (92.3%) are allowed
to access, 1 of them (7.7%) is inaccessible. The results revealed that the number
of master theses is more than doctoral theses. According to the dataset, it was
determined that the number of the master’s level theses was 56 (82.4%) and
the theses at the doctoral level were 12 (17.6%). Results show that the most
preferred language type in master theses is Turkish with 63 theses (92.6%).
Looking at the other master theses, it is seen that there are 4 (5.9%) master
theses written in English and 1 (1.5%) written in German. Considering the
gender of the authors of the postgraduate theses, 33 (48.5%) of the authors of
the theses are female, while 35 (51.5%) are male. When the titles of the faculty
members advising graduate research are examined, it is seen that 28% (19
thesis) "Professor Doctor", 26% (18 thesis) "Associate Professor" and 46% (31%)
"Doctor Faculty Member-Assistant Professor" have contributed to the
researches in the field. It has been determined that the highest rate of page
range in 40 master theses is between 100-199 pages (58.8%). 14 theses have
200-299 page range (20.6%), 9 theses have less than 99 pages (13.2%), 2 theses
have 300-399 page range (2.9%) and 3 theses have 400 page and above (4.4%).

Based on the dataset, it can be said that political marketing is an
interdisciplinary research area such as Business Administration, Political
Sciences, and Public Relations and it is studied by different departments. The
most theses were applied in the field of Business Administration with 46
(67.6%) theses. 72% of the theses are quantitative based and 28% are
qualitative based in the database. It was determined that the majority of the
thesis studies were carried out by applying the questionnaire method, which is
a quantitative research design. When the distribution of master’s level theses
written in the field of political marketing is examined with respect to the
universities, it is seen that Gaziantep University, Sileyman Demirel University
and Marmara University are the universities with the most theses (5 Theses for
each university). 4 theses at Gazi University; 3 theses at Istanbul University,
Dokuz Eylul University and Bahcesehir University; 2 theses were written at
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Mehmet Akif Ersoy University, Trakya University, Aksaray University, Kirikkale
University and Celal Bayar University, and 1 thesis was written at other
universities. In terms of the distribution of theses according to the years they
were completed, it is seen that the first thesis was completed in 1998 in Turkey.
Until 2010, a small number of studies have existed in this field, but in 2010, 4
theses were written. The interest of researchers and academicians in political
marketing increased in 2013 and a significant rise in the number of theses was
observed. It is seen that the most theses (11 pieces) were completed in 2019.

Conclusion and Discussion

Political marketing is a field that can be studied by researchers in different
disciplines. Political actors in the struggle for power should follow the
developments and innovations in this field. Political actors, who renew
themselves according to the conditions of the country and time they are in, can
develop political products that can meet the wishes and needs of the voters. In
countries like Turkey, where politics is effective in all areas of life, the concept
of political marketing is of particular importance for political actors. According
to the results obtained in this study, it was determined that the majority of the
theses written on the field of political marketing were written in Turkish. Based
on these results, it is thought that master theses written in foreign languages
should be increased in order to contribute to the international literature. The
current study also determined that the postgraduate theses in the field of
political marketing are mostly at the master's level. However, in order to
increase the quality and to contribute more to the field doctorate level studies
should be increased. Finally, the study results reveal that the studies in the field
of political marketing are mostly employed in the field of business
administration. It is anticipated that studies on this field in different disciplines
will contribute to the development of political marketing.
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