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Ozet: Bu calismada Eltilerin Savasi filmi incelenerek aylaklik ve gosterisci tilketim olgusu nitel arastirma
yontemlerinden 6rek olay ve sdylem analizi ile agiklanmaya ¢alisilmistir. Caligmanin amaci Tiirk toplumu iizerine
genelleme yapmak degil, s6z konusu olgularin Tiirkiye’deki filmler iizerindeki yansimalarimi bir 6rnek {izerinden
aciklamaktir. Sadece st sinifta degil, toplumun diger kesimlerinde de goriilen gosterisgi tiiketim sosyal medyanin
kullanimiyla daha da goriiniir hale gelmistir. Orta kesime ait iki eltinin birbiriyle miicadelesini ele alan Eltilerin Savasi
filminde 6nceki ¢alismalarda dagmik halde bulunan su dért tema bir arada goriinmektedir: Oncelikle insanlar gosterisci
tiiketim ve aylaklik ile toplum igerisindeki statiilerini gostermeye caligmaktadir (statiiniin gosterilmesi). Ikincisi
muhafazakar nitelik gosteren bu kisiler kendilerinin daha farkli oldugunu gostermeye ¢alisirken bir yandan da kendisi
gibi davranmayan kisileri zevksizlik, asagilik gibi ifadeler ile elestirmektedir (imrenme ve elestirme). Ugiinciisii aylak
kesim gosterisci davranigini baby shower, cinsiyet partisi gibi etkinliklere yiiksek bedeller harcayarak etrafina
gostermeye ¢alismaktadir (etkinlikler). Son olarak da sosyal medya kullanimi yoluyla gosterisgi tiiketimin gosterilmesi
onun daha goriiniir bir hale gelmesine neden olmustur (sosyal medya kullanimi). Nitel analiz yontemlerinden igerik
analizi ve drnek olay1 kullanan bu ¢alisma, daha 6nceki ¢aligmalarda daginik halde bulunan belirli temalari film analizi
Uzerinden bir araya getirmesi nedeniyle 6zgiin niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Gosteris¢i Tiiketim, Sosyal Medya, Tiiketici Davraniglari

Abstract: This article explores the film Eltilerin Savasi and tries to explain the phenomenon of leisure class and
conspicuous consumption with the qualitative analysis methods of case study and discourse analysis. Aim of this study
is not to generalize about Turkish society, but to explain reflections of the mentioned concepts over the films in Turkey
via an example. Observed not only in the upper class but also in the middle class, conspicuous consumption is more
visible with social media. Within this film about the struggle between two middle class sisters in law, we can see four
themes, which were separate in the previous studies. First, people try to show their status by leisure and conspicuous
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consumption (showing status). Secondly, while people try to show they are different from their environment, they
behave conservatively and criticize others not behaving like themselves by saying tasteless and inferior (envy and
criticism). Thirdly, the leisure class show their conspicuous behavior to their environment by spending higher amounts
to the activities like baby showers and gender parties (activities). Lastly, conspicuous consumption by social media use
makes it more visible (social media usage). The present study preserves it originality by combining certain themes
which are dispersed in the previous studies via film analysis.

Keywords: Conspicuous Consumption, Social Media, Consumer Behaviors

GIRIS

Tiiketici arastirmalarinda, toplumun derinliklerine inen kodlarin ortaya ¢ikarilmasi ihtiyaci ortaya
cikmistir. Film gibi materyaller de her ne kadar kurgu olsalar da hayatin kendisinden esinlenilerek
olusturulduklar1 i¢in toplumun davraniglari, kiiltiirii ve aligkanliklari hakkinda oldukga bilgi
vermektedir. S6z konusu calismada incelenen film ise Eltilerin Savasi’dir (2020). Komedi

tiiriinde ¢ekilmis bu filmin basrollerini Gupse Ozay ve Merve Dizdar paylasmakta olup Gizem ve
Sultan isimli iki eltinin birbiriyle rekabete girmesini konu almaktadir.

S6z konusu film Tiirk toplumunda da rastlanilan aylak sinifin yagam tarzi ve tiiketim tercihleri
hakkinda derinlemesine bir i¢gorii saglamaktadir. Giiniimiizde sosyal medyanin kullaniminin
artmasiyla beraber Tiirkiye’de hem vaktini hem de parasini bosa harcayan bir aylak sinif ortaya
cikmig, bu sinifin igerisindeki kisiler gilinliik yasam tarzlarimi Instagram gibi uygulamalar
araciligryla paylagmis, sinifin diger {iyeleri de birbirini etkilemistir.

S6z konusu sinif bir anlamda muhafazakar olup toplumun diger gruplarina gore elde ettikleri
imtiyazlan siirdiirmeye calisir. Bunu yaparken de ev esyalari ve giyim tlizerinden gosterisci
tilketimini ortaya koyar (Aydin, 2017). S6z konusu tiiketim, her zaman tiriinlerin ziyan edilmesi
anlamina gelmez. Daha ¢ok bu sinifin daha iyi mal ve iiriin kullanmaya c¢aligsmasiyla alakalidir.
Osmanli’dan giiniimiize Tirk toplumunu inceledigimizde de birgok yazili ve gorsel medyada
aylak sinifin tiiketim, davranis ve pratiklerinin anlatildig1 gorilmektedir.

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden 6rnek olay yontemi kullanilacaktir. Eltilerin Savasi
adli filmde kullanilan semboller ve metaforlar {izerinden Tiirkiye’deki aylak sinifin davraniglar
ve bunlarin Tiirk toplumundaki yansimalari agiklanacak, buradan tiiketim davranislar
baglaminda ne gibi dersler ¢ikarilabilecegi dzetlenmeye calisilacaktir. Buradan hareketle gelecek
calismalara da 151k tutulacaktir. S6z konusu ¢alisma kesinlikle film {izerinden toplumu genelleme
cabasi degildir. Burada sadece toplum igerisindeki bir kesim anlatilacaktir.

Kuramsal Cergeve

Bu kisimda arastirmanin dayandigi kuramsal ¢ergeve hakkinda bilgi verilecektir. Gosterisgi
tiketim olgusunu kiiltiir baglaminda elestirmek i¢in Oncelikle kiiltiir, degerler ve yasam
bigimlerinin ayrintilt bir sekilde anlatilmasi ve daha sonra bunlarin Thorstein Veblen tarafindan
ortaya atilan Aylak Smifin Teorisi’ne baglanmasi gerekir. Bu sekilde Eltilerin Savas1 filmindeki
ayrmntilar daha iyi anlasilacaktir.

Kiiltiir, Degerler ve Yasam Bicimleri

Kiiltiir, yagayan bir kavram olarak cesitli tanimlara sahip olsa da genel olarak sosyal varlik olan
insanlarin bir arada paylastig1 ortak anlamlar olarak tanimlanabilir. Ortak anlamlar ise ortak
duygu, inan¢ ve davranis kaliplari olarak ikiye ayirmak miimkiindiir. Birgok toplumun nesnelere
ve olaylara karsi verdikleri reaksiyonlar farklidir (Rokeach, 1973). Ornegin, Bat1’da domuz figiirii
sevimli bir varlik olarak anilsa da Tiirkiye’de Islam inancinin etkisiyle uzak durulmas: gereken
bir hayvan olarak goriiliir. Bu yiizden Tiirkiye’de 6zellikle gida ile alakali reklamlarda domuz
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figliriniin kullanilmamast gerekir. Ayni durum inek Ornegi ele alindiginda Hindistan icin
gecerlidir.

Bir toplumda paylasilan inanglar da oradaki nesne ve olaylara kars1 davranislar {izerinde etkili
olabilir. Buna 6rnek olarak Tiirkiye ve Japonya’daki yemegin pisme derecesine olan yaklagimi
ornek gosterebiliriz. Tiirkiye’de ¢ok pismemis et ya da diger gidalarin hala zararh bakteri vb.
barindirdig: diisiiniiliir. Japonya’da ise tam tersi bu yontemle gidadan alinabilecek tiim besleyici
ozelliklerin alinamayacag1 diistiniiliir. Kiiltiir dolayisiyla toplumlarin davranmis kaliplarini da
etkileyerek onlara ayri bir karakter katmaktadir (Peter & Olson, 1990). Bir toplumda kabul
goriilen bagka kiiltiire sahip bir toplumda tam tersi bir tepkiyle karsilanabilir.

Kiiltiirler ve toplumdaki yasam bicimleri arasinda maddi ve manevi etkilesim bulunmaktadir
(Kog, 2013). Islam inancina sahip bir toplumda helal gida meniileri goriiliirken, Yahudi
toplumlarinda da koser mentileri bulunmaktadir. Kiiltiir her ne kadar toplumun geneline yayilmis
olsa da toplum igerisinde de kiiltiirel farkliliklar goriilebilir. Bunlar alt kiltiirler olarak
adlandirilabilir (Pitts vd., 1985). Alt kiiltiirler yas, din, 1rk, milliyet gibi hususlara gore ayrilabilir.
Alt kiiltiirler i¢inde bulundugu kiiltiirden farkli tercihlere neden olabilir. Tim bu faktorler
disiiniildiigiinde kiiltiir, degerler ve yasam bigimlerinin tiiketim tercihlerinde dolayisiyla satin
alma davraniginda farkliliklara neden oldugu sdylenebilir.

Insanlarin satin alma davramisini etkileyen baska bir faktor ise icinde bulunduklari sosyal
simflardir. Ozellikle gelismekte olan ve gelismemis iilkelerde toplumlar siniflara ayrilmislardir.
Bu siniflar genellikle gelir durumlarina gére olmakla birlikte onlarin davraniglarini sadece gelir
durumlarn belirlemez (Kog, 2013). Bu da tiiketici arastirmalar1 yaparken segmentasyonun dnemini
vurgulamaktadir. Ornegin, alt simflar bir {iriin satin alirken islevsel 6zelliklerine dikkat ederken,
iist gelir gruplari {irlinlerin sembolik anlamlar da yiliklemektedir (Chisnall, 1995).

Aylak Simifin Teorisi

19. yy’da yasamis iinlii diisiiniir Thorstein Veblen (1973) tarafindan ortaya atilan Aylak Sinifin
Teorisi ilk defa yazarin 1899 yilinda yayimladigi Aylak Sinifin Teorisi (The Theory of The
Leisure Class) isimli kitabinda ortaya konulmustur. S6z konusu eserin iirettigi en 6nemli kavram
gosterisei tiiketimdir (conspicuous consumption). Kavrama genel hatlariyla bakildiginda tiiketim
her zaman rasyonel tercihler ile herhangi bir ihtiyaci karsilamak i¢in yapilmaz (Veblen &
Galbraith, 1973). Insanlar ayrica sosyal statiisiinii gdstermek amaciyla da tiiketim davramslari
gosterebilir.

Bulundugu ¢agdaki iktisat kuramlarina karsi ¢ikan Veblen, hem {ireticilerin hem de tiiketicilerin
fayda saglamayacak iiretim ve tiilketim davranislar1 gosterebilecegini savunmustur. Veblen’e
(1973) gore iiretimde verimlilik ve kalite artig1 gibi hususlar insan dogasindaki ana-baba, ustalik
ve acgozliiliik icgiidiileriyle miimkiindiir. Uretici kesimdeki diisiinceleri tiiketim konusundaki
goriislerine 151k tutmustur. Toplumlarin gelismesi ile toplumlar barbar yapidan bariscil yaprya
gecerken aylak sinif ortaya ¢ikar.

Aylak sinifi en ¢ok toplumda gii¢ mesafesinin yiiksek oldugu yerlerde bulunur. Bunlara 6rnek
olarak Feodal Avrupa ve Feodal Japonya gosterilebilir. Parasal evreye gecildigi zaman ise
yasamak i¢in avcilik ve toplayiciliga ihtiya¢ olmadigindan aylak sinif daha goriiniir bir hal almaya
baslar (Giileg, 2015). Bu sinifin etkinliklerini devlet isleri, savas, spor ve dini ritiieller olusturur.
Dogasi geregi muhafazakar olan aylak siif iiretimin iginde bulunmayip kar amaci giitmeyen
ancak her zaman iyilige hizmet etmeyen etkinlikler yapar (Aydin, 2017).

Aylak simif genellikle zamanini ve mallarini bosa harcar. Genellikle iist sosyal sinifa ait insanlarin
olusturdugu bir grup oldugu icin, aylak smif bulundugu grubun o6zelliklerini etrafindakilere de
belli etmek i¢in gosterisgi tiiketim gosterir. Calissalar da daha ¢ok sembolik gorevlerinde yer alip
asil isler ile ugragsmazlar. Calismayan bu kesim konumunu gosterisci tikketim seklinde gosterir.
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Gosterisci titketim insanlarin temel ihtiyaclar disinda yaptigi ve gerek statii gerekse ekonomik
durumu gostermek adina yaptigi tikketim olarak adlandirilabilir (Veblen & Galbraith, 1973).

Iktisat tarihinde ortaya atilan ilk fikirler tiiketicinin rasyonel tercihte bulundugunu ortaya
koymussa da daha sonra gelen birgok ¢alisma insanlarin iiriinde temel ihtiyaglarin yani sira gesitli
sosyal ve kiiltiirel faydalarini da bekledigini belirtmistir. Bahsedilen kavram Veblen’den 6nce var
olmussa da kavramlastirma siirecini Veblen tamamlamistir. Kitabinda da genellikle iist sinifi
hedef alarak, 6rneklerini Amerika’daki hayat tarzina gore vermistir. insanlarm varliklarindan
gelen sosyal statiilerini gostermenin yani sira, kendilerinden st siiflara 6ykiinme, kiskanma
duygulari da insanlar1 gosterisci tiiketime itmektedir.

Veblen, eserinde ¢alisan sinifin1 bu davraniglarin disinda tutmaya c¢alismistir fakat tiim sosyal
simiflarin bu tiir harcamalarda bulundugunu da kabul etmistir. Ozellikle taklit etme ve 6zenme
bakimindan giiniimiizde de alt siniftan insanlarin da daha ¢ok iist sinifin tercih ettigi {iriin ve
hizmetleri satin almaya calistig1 goriilmektedir. Ancak yine de bu tliketim davranigi nedeniyle
Veblen toplumun Ust kesiminde bulunan ve Uretim aktivitelerinde bulunmayan aristokratlar ve
onlarin hizmetgilerini gosterisci tliketiciler ve bosa giden degerler olarak degerlendirmistir.

Burada miras sahibi olan zenginlerin daha da su¢landigini belirtmek gerekir. S6z konusu kesim
zenginligini calisip tasarruf ederek degil, ailesinden kalan mallar veya ailesinin sagladigi
imkanlarla elde etmistir (Veblen & Galbraith, 1973). Bu agidan bakildiginda s6z konusu durum
calismaya ihtiyact olmayacak sekilde zengin olduklarini gostermeleri ya da baskalarinin
ulasamayacag1 mallar tiikketerek farklarimi ortaya koymalar1 seklinde gergeklesir. Tehlikeli olan
ise alt kesimden insanlarin buna dykiintip taklit etmesi, liiks {irlinlere erigmesi ve tist kesimin daha
pahali iiriinlere yonelip bunun bir dongii halini almasidir.

Film ve Gergeklik

Filmler kurgu urinG olarak énemli bir yere sahiptir. Kurgu olmalari onlarin gergek disi sayilarak
reddedilmesini gerektirmemelidir. Ciinkii filmler, kurgusunu yapan kisinin yasadig1
deneyimlerden, bilgi birikiminden vb. almaktadir. Film ve gergeklik konusundaki kuramcilardan
Cornelius Castoriadis (1997), filozoflarin varlik hakkinda yorum yaparken kurgusal eserlerden
hi¢ faydalanmamalarini elestirmektedir. Ona gore varlik ve gerceklik hakkinda soru sorarken,
orn. Mozart’in Requiem adli eseri gibi yaratici bir eseri varlik paradigmasina bir baslangi¢ noktasi
olarak alip ger¢ekligin derinliklerindeki izler anlasilabilir. Dolayisiyla filmler gibi hayatin yaratici
yoniinii yansitan eserlerin de gercekligi anlamada ikincil degil, birincil dneme sahip olmasi
gerekmektedir.

Filmlerin gercekligi temsil etmesi konusunda bir bagka goriis ise André Bazin’in (2004)
gerceklige kutsallik atfettigi ve filmin bu kutsal gercekligi korumasi gerektigi fikridir. Buna gore
film ¢eken kisinin gorevi kamerasi ile disarida hazir bulunan gergekligi yakalayip sunmaktir.
Buna karsin Christian Metz (1974) sinemanin bir hayal {iriinii oldugunu vurgulamakta, sinemanin
gercegi temsil yetenegine golge diisiirmektedir. Yani filmlerin bize gercekligi aktarmaktan ziyade
hayal {irtinleri araciligiyla bize daha basit bir halde sundugunu ileri stirmektedir.

Cavell (2005) de bu fikre katkida bulunarak filmlerin gergek hayati oldugu gibi yansitmadigini,
yasamdan belirli kesitler ve deneyimler sunarak bize gergekligin bir kismini sundugunu
belirtmektedir. Bunun iyi tarafi normal hayatin gdriilemeyen yonlerinin de sunularak ortaya
konulmasidir. Jacques Ranciére’ye gore filmler insanlarin iginde yasadigi tarihin bir pargasi olup
o zamanin belirledigi sanatsal kaygilarina gore sekillenir (Guénoun, 2000). Burada estetik rejim
ve temsilci rejim kavramlar ortaya konmustur. Ranciere temsilci rejimi belirli bir kod, teknik ve
pratikler biitiinii olarak tanimlamaktadir. Buna gore sanat¢inin gorevi bu biitiinii tekrar iireterek
film yapmaktir.

Richard Rushton tarafindan yazilan The Reality of Film adli eserde (2011) bu kuramdan yola
cikarak filmlerin gercekligi nasil ele aldigim tartigmaktadir. Eserde filmlerin gerg¢ek hayatin bir
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yeniden tliretme siireci oldugu savunulmaktadir. Buna gore filmler gercek hayattaki 6gelerden ve
olaylardan beslenerek yazarin tecriibesiyle onlar1 yeniden {iretir.

Yukaridaki kuramlar1 dikkate alarak filmlerin yazarin hayal diinyasindan etkilense de gergegin
tamamini ya da bir kismini yansittigi soylenebilir. Yukaridaki anlatilanlardan filmleri analiz
ederek hayatin belirli kesitleri hakkinda ¢ikarimda bulunabilecegi anlagilabilir. Bu da tiketici
davraniglarini baglaminda, bu arastirmanin aylaklik ve gosterisci tilketim olgusunun bir kesitini
sunma konusunda yardimei oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak buradan filmler iizerinden
toplumun tiimiine genelleme yapilacagi anlami ¢ikarilmamalidir.

Alanda Yapilan Calismalar

Veblen gosterisei tiiketimi kiiltiir icinde gelisen bir kavram olarak ele almistir. Bu baglamdan
bakildiginda insanlarin tiiketim tercihleri iginde bulunduklari referans gruplarina goére degisebilir.
Aydin’in (2017) yaptig1 ¢alismada Yakup Kadri Karaosmanoglu’nun romanlarindan hareketle
Osmanli ve Cumbhuriyet doneminde {iist smifin aylaklik ve gosterisgi tilketim davraniglar
incelenmistir. Yakup Kadri’nin realist bir yazar olmasi nedeniyle de romanlarinda hem kendi
yasami hem de o zamanlardaki iist sinifin davranislarina 11k tutmasi bu arastirmayi daha da
kolaylagtirmigtir.

S6z konusu ¢aligmada 6zellikle referans grubu olarak aylak sinifin muhafazakar yapisi ile adabi
muaseret olarak adlandirdiklar1 pratikleri korumak istemeleri, alt sinif ve yeni nesli bu pratiklere
uymamakla elestirmeleri konularina vurgu yapilmigtir. Ayrica gosterisgi tilketime bu sinifin
mevcut konumunu ve statiisiinii gdstermek ve korumak icin siklikla bagvuruldugu, hatta
ekonomik durum kétiilesse de vazgecilmedigi vurgulanir.

Gosterisci tilkketim davraniglarinin yalnizca gelismis tlilkelerde degil, gelismekte olan toplumlarda
da olabilecegi birgok caligmada gosterilmistir. Roth’un (2014) Endonezya’da yaptigi saha
calismasinda fakir topluluklarda da akran etkileri ile insanlarin gosterisci tliketime
yonelebilecegini ortaya konmustur. Din ile gosteris¢i tiiketim arasindaki iliskide ise ortaya
karmasik bir durumun ¢ikt181 sdylenebilir. Giiniimiiz toplumlarinda dini inanislar insanlara birgok
gorev ve davranig kaliplari yiiklemigtir. Ayrica birgok dinin dgretisinde hem zamanin hem de
maddi imkanlarin bosa kullanimi yasaklanmistir. Ancak pratikte tiilketim davranislarinda dine
gore farkliliklarin oldugu ortaya konmustur. Program Keluarga Harapan (PKH) isimli maddi
yardim programina dahil ev halki harcamalar iizerine yapilan bu calismada ev gelirinde artig
oldugu zaman insanlarin kendini géstermek i¢in harcamalarinda artig oldugu belirtilmistir.

Essoo & Dibb (2004) tarafindan yapilan ¢alismada Hinduism, Hristiyanlik ve Islam inancima
sahip 1000 kisi arasinda yapilan arastirmaya gore dini inanglar insanlarin tiiketim davraniglarini
etkilemektedir. Ayrica bircok ¢alismada dini inanglarin gosterisgi tiiketim ile negatif iligkide
oldugu bulunmustur (Hu vd., 2018; Stillman vd., 2012). Ancak yine de dini inanglar1 yiiksek olan
insanlarin da gosterisei titkketim gosterdigini ortaya koyan ¢aligmalar mevcuttur.

Ramazani & Kermani (2021) tarafindan yapilan ¢aligmada israfi yasaklayan Islam kiiltiiriinde
dahi gosterisci tiiketimin kendini gosterebilecegi ortaya konmustur. iran’da 534 katilimciya anket
yoluyla yapilan ¢alismaya gore, Islami inang ile gdsterisci tiiketim arasinda olumlu bir iliski
bulunmakla birlikte buna sebep olan faktorlerin 6zellikle cinsiyet, sosyal medya kullanim1 ve gelir
oldugu da belirtilmistir. Bu arastirmanin sonuglarma gére liiks tiikketim firmalar1 Islami inancin
yiiksek oldugu yerlere de yatirim yapabilir.

Daha genis ¢apli bakildiginda toplumlardaki deger yonelimlerinin tiikketim tercihlerine etki ettigi
aciktir. Oncelikle toplulukguluk degerinin 6n planda oldugu toplumlarda gosterisci tiiketim daha
on plandadir. Ali vd. tarafindan yapilan ¢alismada (2019) hem yatay hem de dikey toplulukculuk
degerlerinin statii gésterme davranisini anlamli bir sekilde etkiledigi bulunmustur. Sung vd.
(2020) ise yaptiklar1 ¢alismada insanlarin bir topluga ait olmadiklarini hissettikleri zaman,
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kendilerini o toplumda daha fazla hissettirebilmek igin liiks tiiketime bagvurabildiklerini
belirtmistir.

Erillik, disilik agisindan ise erillik degerine sahip topluluklarda liiks tiiketimin daha fazla oldugu
gorlilmektedir. Ogden & Cheng (2011) tarafindan yapilan arastirmada Kanada ve Cin’deki
toplumsal degerler ve materyalizm iliskisi kiyaslanmistir. Eril toplumlarda daha fazla
materyalizm anlayisinin hakim oldugu bulunmustur. Buna gore eril toplumlarda insanlar daha
fazla statii ve basar1 elde etmeye calistiklarindan tiiketim yoluyla bunu elde ettiklerini etraflarina
gostermeye calisirlar (Zakaria vd., 2020).

Bu boyuta benzeyen giic mesafesi de bizlere oldukca 6nemli bilgiler vermektedir. Toplum
icerisindeki insanlar aras1 gii¢ ve statii farkini belirten bu boyutu yiiksek olan kiiltiirlerde prestij,
guc ve konum belirten unsurlar daha belirgindir. Yiiksek statli ve makama sahip insanlar bunu
gostermeye ve vurgulamaya calismaktadirlar. Bunun i¢in de 6zellikle ithal {iriinleri kullanarak
daha alt statiideki insanlarla aralarindaki farki gosterirler. Rose vd. 2002 tarafindan aile i¢i
iletisimin satin alma davraniglar1 iizerine etkisi {izerine yapilan ¢alismada toplumdaki gii¢
mesafesi arttikca statii gosteren tiiketim davramislarinin arttigi goriilmiistiir. Diisiik gii¢
mesafesinin s6z konusu oldugu toplumlarda da statii gosterme ihtiyact daha az oldugundan dolay1
insanlar kendilerini gOsterisci tiiketim gostermek zorunda hissetmez.

Yine belirsizlikten kaginma boyutunun tiiketim tizerinde anlamli bir etkisi oldugu goriilmektedir.
Literatiire bakildiginda, belirsizlikten kaginma davranisi hayati kontrolii altinda tutma giidiisiinii
artirdi@1 ve bu sahip olma duygusunun da insanlar1 daha fazla para ve gii¢ sahibi olmaya, yani
gosterisci tiiketime yonlendirdigini belirten ¢alismalar mevcuttur (Chang & Arkin, 2002). Ayrica
bazi galigmalara gore belirsizlikten kaginmanin yiiksek oldugu toplumlarda insanlar risk almaktan
kaginir ve bildigi tirtinleri tiiketir (Yoo & Donthu, 2005). Bu kisiler yeni {irlinlerde kalite problemi
olacagim diisiindiigiinden risk gordiigii tirlinii almak yerine 6nceden beri tiikettigi iiriinii almaya
devam ederek marka sadakati gosterir. Bunun tam tersi, belirsizlikten kaginma seviyesi diisiik
olan toplumlarda ise insanlar yeni {irlin kullanmaya agik olup gosterisci tiiketimden ¢ekinmezler
(Zhao vd., 2019). Boylesine toplumlarda insanlar daha esnek olup gosterisci tiiketim daha
diigiiktiir.

Veblen’in gosterisci tiiketim kavramini incelerken s6z konusu eserin kitle tiikketimi heniiz yokken
yazilmast hususunu dikkate almak gerekir. Bu acidan bakildiginda gosterisci tiiketim alt
kesimlerin de gdstermeye galistig1 bir davrams bigimidir. Ozellikle artan sosyal medya ve internet
imkanlarinin kullanimi bu davranisi daha da artirmistir. Birgok marka bunu firsat olarak bilip
miisteri davraniglarini belirlemeye yonelik sosyal medya aktiviteleri yapmaya baglamistir (Becan
& Eaghanioskoui, 2019). Son zamanlarda Tirk toplumu icerisindeki aylak sinif ve gosterisgi
tilketim davramiglar1 hakkinda belirli ¢aligmalarin yapildigi goriilmektedir. Yeni evlenen
kadinlarin tiikketim davraniglarinin arastirildigi netnografi ¢caligmasinda (Akgiil, 2020) Tiirkiye’de
pembe gelinler diye bir smifin varlig1 ve bu smifin sosyal medya araciligiyla paylastiklar ev
esyalari, sunumlar vb. ile sosyal onay alarak bir benlik insas1 i¢inde olduklari ve bu sayede sosyal
statii elde etmeye calistiklar1 bulunmusgtur.

Yontem ve Gozlem Sonuclar

Bu c¢alismada Thorstein Veblen’in kavramsallastirdigi Aylaklik ve Gosterisci Tiiketim
kavramlarmin Tiirk toplumundaki yansimalarini Eltilerin Savasi filmi {izerinden incelenmistir.
Onceki boliimlerde s6z konusu kavramlar hakkinda ayrintili agiklamalar verilmistir.

Bundan sonraki kisimlarda ise film fiizerine nitel igerik analizi ve Ornek olay calismasi
yapilacaktir. Bu sayede belirli temalar bulunacak ve bu temalar tizerinden gliniimiizdeki aylaklik
ve gosterisci tiikketim pratikleri incelenecektir. Ornek olay ¢alismasi, tanim itibariyle giincel bir
olgu veya kavramin 6rnek olay {izerinden ¢esitli analiz yontemleriyle incelenmesidir (Yin, 1992).
Bu yonteme gore Once arastirilmasi gereken olgu ve baglam belirlenir, daha sonra s6z konusu
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olgu ve baglamin incelenecegi ornek olay belirlenir, veriler toplanir ve analiz edilir. S6ylem
analizi ise yazili, gorsel veya isitsel bir eserdeki sdylemlerin tanimlanmasi ve yorumlanmasi
olarak aciklanabilir (Cook, 2011). Burada deneysel bir yontemle konugsma ve metinlerin nasil
diizenlendigi arastirilip ¢esitli kuramlarin sosyal hayatta nasil tekrar {iretildigi sorusuna cevap
aranir (Cameron ve Panovic, 2014).

S6z konusu ¢alismanin ¢6ziim bulmaya calistig1 arastirma sorular1 sunlardir:

a) Tirkiye’nin orta sinifinda aylaklik ve gosterisei tilketim mevcut mudur?
b) Turkiye’de son zamanlarda goriilen aylaklik ve gosteris¢i tilketim davraniglari nelerdir?
c) Gosterisei tikketim ve aylaklik olgusu filmlere nasil yansimisgtir?

Bu calismada arastirma sorulari belirlendikten sonra 6rnek olay olarak Eltilerin Savagsi filmi
secilmistir. Aylak Sinifin Teorisi dikkate alinarak 6nce Eltilerin Savagi filmi nitel igerik analiz
yontemlerinden sOylem analizi yoluyla incelenmis ve sahnelere belirli konular atanmistir. Bu
konular daha sonra birlestirilerek temalar ortaya c¢ikarilmistir. Daha sonra bu temalarin
gecerliligini 6lgmek icin dncelikle yapilan benzer ¢aligmalar incelenmistir. Bulunan temalarin
Aydin (2017) tarafindan yapilan ¢aligmada statiiniin gosterilmesi ile imrenme ve elestirme, Becan
& Eaghanioskoui (2019) tarafindan yapilan ¢alismadaki sosyal medya kullanim1 ve Akgiil (2020)
tarafindan yapilan ¢alismadaki etkinlik temastyla uyum halinde oldugu goriilmiistiir.

Ardindan aymi analiz bagka bir arastirmaciya yaptirilmistir. Uzman degerlendirmesinde ifade
edilen ayrintili temalar benzer 6zellikleri itibariyle gruplandirildiginda, makale yazarinin dort
baslikta toplamis oldugu temalarla tamamen ortiismektedir. Bu baglamda, igerik analizine dayali
temalarin gecerli oldugu degerlendirilmistir.

Temalar

2020 yilinda vizyona giren Eltilerin Savasi filminin ana konusu Sultan ve Gizem isimli iki genc
eltinin birbirleri arasindaki gii¢ miicadelesidir. Aralarinda yasanan tartigsmalar bir siire sonra tatl
bir rekabet halini alir, eltiler siirekli kendilerinin daha iistliin oldugunu gostermeye calisir. Bu
eltilerin esleri Selim ve Fatih ise onlarm bu gosteris miicadelesine ayak uydurmaya calisir.
Yonetmenlik koltugunda Onur Bilgetay’in oldugu filmin senaristi ise basrol oyuncularindan
Gupse Ozay’dr.

Filmin incelenmesi sonucu dort adet tema bulunmustur: statiiniin gosterilmesi, imrenme ve
elestirme, etkinlikler ve sosyal medyanin kullanima.

Statlinin Gosterilmesi

Filmin ilk sahnesinden itibaren hem eltilerin hem de diger aile iiyelerinin birbirine statiilerini
gosterme cabasinda oldugu goriilmektedir. Aile iiyelerinin birbiriyle muhabbetiyle baslayan kiz
isteme sahnesinde her iki taraftaki aile tiyeleri de birbirlerine istiinliikk kurmaya ¢aligmaktadir.
Gl¢ mesafesinin yiliksek oldugu Tiirkiye’de insanlar kendi gevresinde bile daha iist konumda
olmaya ¢alismaktadir. Asagidaki diyalog bunun drneklerinden biridir:

Gizemin Annesi: Ayni arabayla mi geldiniz oglum?

Fatih: Hayw efendim. Annem, babam, ben arabayla geldik. Selim abimle, Sultan
yengem de... (Selim araya girip kardesinin soziinii tamamlar)

Selim: Biz esimle ugak tercih ettik. Kendisi uzun yol hig sevmez.
Sultan: Ben ilk gelinim. Kiyamazlar bana hi¢. (Ozay, 2020)

Yukaridaki diyalogta Sultan’m Gizem {izerinde seyahat tercihleri {izerinden iistiinlik kurma
cabasi goriliir. Gizem’in miistakbel kocasi Fatih 10 saatlik mesafeyi arabayla gelirken, Selim ise
Sultan’a kiyamadig1 i¢in ugak yolculugunu tercih etmistir. Yine sebep olarak Sultan’in ilk gelin,
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yani bir anlamda ilk g6z agrist olma durumu gosterilir. Ayni sahne iizerinden devam edersek
Sultan’1n {stlinliik kurma ¢abasi farkli sahnelerde asagidaki gibi asagilayict ifadeler ile devam
etmektedir.

Sultan: Cok bakmaywn kiz. Goziiniiz kalir.

Sultan: Pis, izbe, ucuz. Cok iiziildiim. Keske Dubai'ye gitseydiniz. Biz gidecegiz.
Bizim durumumuz daha iyi. (Ozay, 2020)

Burada sadece yasam tarzi degil sahip olunan taki gibi metalar da gelir durumu gibi statii gosteren
simgelerdir. Sultan gittikleri tatil ve Selim’in ona aldig1 takiy1 gostererek kendilerinin daha zengin
oldugunu, dolayisiyla daha iyisini hak ettigini vurgulamaya ¢alismaktadir. Gizem her ne kadar
ciddiye almamaya c¢aligsa da igten ice o da Sultan’in sdylemlerinden etkilenmektedir. Burada da
toplumun genelinde kultdrin erillik-disillik boyutunun disillik boyutu yiiksek olsa da burada eril
kisminm1 goérmekteyiz. Literatiirde bahsedildigi gibi erilligin yiiksek oldugu alanlarda gdsterisci
tiiketim daha ytiksektir.

Gizem: Eltimi asit dolu bir havuzda bogmak istemiyorum. (Ozay, 2020)

Eltiler arasindaki statii gosterme yarisi zaman zaman yukaridaki gibi diyaloglara sahne
olabilmektedir.

imrenme ve Elestirme

Muhafazakar bir dogaya sahip aylak simif yasam tarzlarina bir standart koyup o standardin altinda
kalan alt siniflar1 elestirir. Makale konusu filmde ilk gelin ile yeni gelin {izerinden zengin fakir
ayrimi yapilmis, iist sinif alt sinifi asagidaki diyalogda oldugu gibi elestirmistir.

Sultan: Kiz hadi zevksizsin de yatak odani niye kiraathane gibi yaptin? (Ozay, 2020)

S6z konusu diyalogda Sultan kendi sinifi i¢in bir ev tasarim standardi olugturmus, ona uymayan
tasarimlar1 zevksiz olmakla itham etmistir. Elestirirken de alt simiftaki erkeklerin siklikla
kullandig1 ve genellikle diizensizligi ve nezih olmayisi ile bilenen kiraathane ortamina referansta
bulunmustur. Kendi evindeki odalar gosterirken de zevk sahibi oldugunu ve Gizem’in de buna
Ozenecegini sdyler. Asagidaki diyalog bunun gostergesidir:

Sultan: Yeni gelinsin ya, 0zenirsin falan.
Gizem: Yo, 6zenmem. (Ozay, 2020)

Yine asagidaki diyaloga bakildiginda elestirme ifadeleri her zaman agik bir sekilde sdylenmez.
Diyaloglarin i¢inde ima yoluyla da s6ylenebilir. Ayrica daha onceki ¢aligmalarda da belirtildigi
iizere aylak kesim ozellikle ev esyalari {izerinden gosterisci tiikketim davranig gostermektedir.
Yukaridaki diyaloglar ile de birlestirildigi zaman ev esyalar1 ve giyim kusamin gosterisei tiiketim
acisindan bir vitrin gorevi gordiigii sdylenebilir.

Gizem. Burasi mutfak. Tuvalet ileride.
Sultan: Ay, aklim karisti. Benziyorlar ya. (Ozay, 2020)
Etkinlikler

Etkinlikler, aylakligin ve gosterisci tiiketimin kendini en ¢ok gosterdigi yerlerden biridir. Esasen
zengin iist sinif biriken servetinin kolay kolay tiikenmeyecegini gostermek icin bir¢ok etkinlik
duzenleyip bu etkinliklerde olmasi gerekenden gok daha fazlasini harcar. Tiirk toplumunda bu tiir
etkinliklerin basinda diigiinler gelir. Bir¢ok kisi normal zamanda sade bir nikah1 disiiniirken,
diiglin zaman1 geldiginde bu etkinlik bir kez yapilacagi i¢in masraftan kaginilmaz.
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Sultan ve Gizem’in hamileliginden itibaren bebeklerle ilgili biitiin etkinlikler sirayla yapmaya
calisirlar. Balay1 konusunda Sultan’in gerisinde kalan Gizem cocukla ilgili konularda kesinlikle
geri kalmak istemez. Bu konuda deyim yerindeyse bir yaris baglar. Aile babalar1 ise bu ise bir
anlam vermeye caligirken esleri bu yarigsa hiz kesmeden devam ederler. Bebekler bir anlamda
anne karnindan itibaren metalasma siireci icerisindedir. Hamilelik, anne ve bebek sadece
biyolojik bir varlig1 degil, ayrica sosyal bir varlig1 da ifade etmektedir.

Kitle iletisim araglariin etkisiyle tanitilan bu etkinlikler 6nce {inliiler ve toplumun iist kesimleri
tarafindan daha sonra ise toplumun alt kesimleri tarafindan uygulanmaya baslanir. Her ne kadar
abartili olsa da bu etkinlikler gitgide normal karsilanmaya ve bu etkinlikleri yapmayan insanlar
aylplanmaya baslanir. Kiiresellesme ile birlikte gelen kusursuz anne, kusursuz baba olma baskisi
ile statli gosterme baskis1 birlestiginde bu etkinliklerin yapilmasi daha da yayginlagacaktir. Her
ne kadar abartiliyor gibi goriilse de filmde kusursuz anne baskisinin 6rnegini Gizem’in ebe
miilakatlarinda gorebiliriz. S6z konusu sahnede ebe adaylar1 ¢cocuk yetistirme deneyimlerini
anlatmaktadir ve Fatih de bu sahneye anlam vermeye calismaktadir. Gizem’in asagidaki
aciklamasi olay1 daha da karmasgik hale getirmistir:

Gizem: Dogumda ve dogumdan sonra bizimle ii¢ ay kalacak arkadaslarla birazcik
sohbet. (Ozay, 2020)

Klasik Tiirk toplumunda ebe sadece dogum ve lohusalik doneminden sorumlu iken giiniimiizde
bebek ile ii¢ ay kalabilecek bir konuma gelmistir. Klasik Tiirk toplumunda bulunan etkinliklerin
karmagiklasmasinin yani sira cinsiyet partisi, profesyonel fotograf ¢ekimi, anne-babalik kurslari,
babyshower ve babymoon gibi yeni etkinliklerin de girisiyle bu etkinlikler bir sektor halini
almigtir.

Yukarida agiklanan durumun 6zeti babalar arasinda asagidaki diyalogda bulunabilir.

Fatih: Baby shower'iyds, iste cinsiyet partisi... 6zel hastanede dogum... bakicit makici
falan derken, bebigin gelisi beni biraz yoracak herhalde abi.

Selim: Oglum simdi hani bir kere yapilyor ya bunlar Fatih.
Fatih: Ya abi orasi dyle. Tamam zaten haywr da denmiyor da... ama yani her seyin

de en pahalisina, en liiksiine... gitmek zorunda miyiz? Onu da bilmiyorum yani.
(Ozay, 2020)

Yukaridaki diyalog incelendiginde Fatih ve Selim’de belirsizlikten kaginma boyutunun ytiksek
oldugu goriilmektedir. Bilmedikleri etkinliklere olduk¢a yiiksek paralar harcamak istemeyen
babalar dolayisiyla gosterisci tilketimden de kaginmaktadir. Anneler ise maceraya agik olup bu
konuda birbiriyle yariga gitmislerdir.

Bu durumun toplumdaki yansimasi olarak Altas (2018) tarafindan yapilan c¢alismay1
gosterebiliriz. S6z konusu arastirmaya gore anneler ne oldugunu bilmese bile kendilerini
bebekleriyle ilgili bir¢ok etkinligi yapmak zorunda hissettikleri, bu etkinlikleri yaparken de hem
etrafindaki insanlarin baskilar1 hem de etkinlikleri bir kez yapacak olmalar1 duygusuyla normalin
Uzerinde harcama yaptiklart ortaya ¢ikmistir. Ayrica diyaloglardan insanlarin gosteris amaciyla
da pahali etkinlikler diizenledikleri belirtilmistir.

Sosyal Medyanin Kullanim

Gosterisei tiiketim ve aylaklik konusunda giiniimiiziin yeni temasi sosyal medya kullanimidir. Her
ne kadar sosyal medyada yemek paylasimi vb. iizerine caligmalar olsa da sosyal medya
kullaniminin toplumdaki aylak kesim ve gdsterisci tiiketim {izerine yansimalari iizerine arastirma
yapma ihtiyaci bulunmaktadir. Sosyal medya temasinin vurgulandigi Eltilerin Savasi filminde de
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bu mecra iizerinden karakterler hem gosterisci tiiketime yoOnlendirilmekte hem de bu
davraniglarini gosterme araci olarak kullanmaktadir.

S6z konusu filmde Sultan’in evindeki yemek sahnesinde Sultan statiisiinii gostermeye calisirken
Instagram’1 etkin bir sekilde kullanmistir. “Kimin kocas1 bu” mottosuyla bilinen bu paylasimlarla
Sultan hem etrafina hem de eltisine aylaklik davranisi gosterecek kadar varlikli olduklarini
gostermeye calismistir. Burada sadece varlik degil sofra paylasimi gibi paylasimlar {izerinden
yetenek konusunda da istiinliik elde edilmeye calisildigi goriilmektedir. Ayrica Gizem’i
elestirirken de Instagram gonderilerini referans olarak kullanmaktadir.

Sultan: Insta'da gordiim. Ne kadar kotii ¢ikmus otel (Ozay, 2020)

Hayat tarzlarn agisindan Sultan ve Gizem arasinda yasanan rekabet sanal alemde de devam
etmektedir. Sosyal medya, Ozellikle de Instagram’daki takipg¢i sayisi, etkilesim iizerine eltiler
stirekli bir savasin ig¢indedirler. Birbirlerine bu sayilar tizerinden bir anlamda Usttnlik gosterme
cabasindadirlar. Diger bir deyisle eltiler maddi agidan dogrudan bir karsilig1 olmasa da manevi
olarak birbirlerinden daha zengin olmaya calistiklar1 goriilmektedir. Asagidaki diyalog bunun bir
ornegidir.

Gizem: Abla tabii benim takipgi sayilarim o kadar yiiksek ki.
Sultan: Yalniz senin izlenme sayilarin o kadar yiiksek degil.
Gizem: Hayvan gibi izleniyorum ben.

Sultan: Yo, benim diigiin klibim seninkinin ii¢ kati.

Gizem: Komedi diye izlemislerdir seninkini.

Sultan: Seninkini de korku filmi diye. (Ozay, 2020)

Etkinlikler kisminda bahsedilen kusursuz annelik baskisinin sosyal medya kullaniminda da
etkisini gorebiliyoruz. Burada Kadin Dogum Uzman1 Doktor Serkan Cansevdi karakteri 6rnegi
gosterilebilir. Kadinlar {inlii oldugu i¢in bu doktorda dogum yapmak ve onun paylasimlarina konu
olabilmek i¢in yarigmaktadir. Doktorun reklaminda da bu goriilmektedir.

Serkan Cansevdi: Ben Doktor Serkan Cansevdi. Uzun ve zorlu hayat yolculugunda
her bebek avantajli bir baslangic yapmayr hak eder. Bin K like igin Cansevdi
klinigini secin. (Ozay, 2020)

Doktorun randevulart hep dolu olup Sultan ve Gizem de doktordan randevu alabilmek igin ¢esitli
ikna yollarini1 deneyip sonunda basarili olmustur. Doktora kardes olduklarini ve ayni anda hamile
kaldiklarini séyleyip doktor da bunu sosyal medyada ilgi ¢ekecegini diisiindiigii i¢in onlar1 kabul
etmistir. Buradan da goriildiigii iizere referans grubu olarak sosyal ¢evre bir baski unsuru olarak
yer almakta ve insanlarin disariya acilan kapisi olan sosyal medyadaki davraniglarini
etkilemektedir.

SONUC

Varlikli insan sayisinin gitgide arttig1 giiniimiizde bu varlik birikiminin sonucu olan gosterisci
tilketim ve aylaklik davramiglarinin incelenmesi kaginilmazdir. Bunun i¢in toplumda bulunan
davranis kodlarinin analiz edilerek ortaya g¢ikarilmasi biiyiik dnem tasimaktadir. Her ne kadar
kurgu oldugu icin abarti olarak degerlendirilebilecek dgeler tasisa da filmlerde bu tiir kodlar
bulmak miimkiindiir. Eltilerin Savas1 filmi Thorstein Veblen tarafindan ortaya konulan “Aylaklik
Simifin Teorisi” ve “Gosteris¢i Tiiketim™in Tiirk toplumunda yansimalarini inceleyip davranig
kodlarimi ortaya ¢ikarmada iyi bir 6rnektir.
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Filmi inceledigimiz zaman bulunan temalar 6nceki ¢alismalar ile benzerlik gostermektedir. Sultan
ile Gizem arasinda baglayan statii gosterme miicadelesi toplumun birgok kesiminde gorllen
durumlarin bir yansimasi niteligindedir. Aylak Sinifin Kurami’na gore iist sinifa ait olan
gosterisci tiiketimi toplumun diger kesimlerinde de gérmekteyiz. Toplumun diger kesimlerinde
de digerlerine kars1 bir iistiinliik gosterme, kendisinden {ist sinifta bulunan kisilere dykiinme ve
bunlari sosyal medya kullanimi ve etkinlikler yoluyla yapma durumu séz konusudur.

Ancak mevcut ¢alisma s6z konusu temalar: bir araya getirerek inceleme agisindan orijinalligini
korumaktadir. Mevcut aragtirmanin yontem ve veri agisindan belirli kisitliliklar1 vardir. Bunlar
incelenen kaynak olarak filmlerin kurgusal olmasi ve sanatsal bir yoniiniin olmasi nedeniyle abarti
Ogelerini barindirmasi gibi durumlardir. S6z konusu kisithliklarin giderilmesi adina bu konu
uUzerine nicel veya diger nitel yontemler kullanilarak daha ayrintili bir aragtirma yapilabilir.

Yoneticiler acisindan mevcut ¢alisma bir¢ok ¢ikarim icermektedir. S6z konusu ¢alisma bir film
tizerinden gosterisci tiikketimi Tirk toplumuna genelleme amaci tasimasa da birinci ¢ikarim
Tiirkiye’de toplumun her kesiminde biiylime potansiyeli olan aylak bir sinifin mevcut olmasi ve
bu aylak sinifin gosterisgi tiiketim davranislarinda bulunmas: liiks tiiketim {iriinleri i¢in burada
ciddi bir pazarin oldugudur. Pazarlama yoneticilerinin bu kesimi iyi bir sekilde analiz ederek
kampanya ve triinleri buna gore planlamasi gerekmektedir. Ayrica bireylerin de toplumdaki bu
olguyu bilerek buna gére hareket etmesi gerekmektedir.
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