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ARTICLEINFO

sektoriiniin artan ekonomik degeri ile birlikte tarihi alanlarin sunum ve tamtimmi da igeren uygulama ve
stratejileri beraberinde getirmektedir. S6z konusu degerlerin kiiresel dolagiminda ise film endiistrisi igerisinde
kullanilmasina son dénemde siklikla bagvurulmaktadir. Caligmanin amaci tarihi alanlarin tanitim degeri yiiksek
bir endiistri kolu olan filmler lizerinden sunumunun nasil oldugunu tartismaktadir. Popiiler kiiltiiriin bir pargast
olan ekranin tanittimdaki artan degeri de bu popiilerlikle degismektedir. Caliymada aktarim son donemin yiiksek
izleyici sayisina sahip Taht Oyunlar1 (Game of Thrones) dizisi destinasyonlarindan biri olan Fas’in Ait Ben
Haddou kenti iizerinden yapilmustir. ilk olarak tarihi alanlarin filmlerde nasil sunuldugu teorik olarak verilmis,
ardindan UNESCO Diinya Miras Listesinde yer alan kentin gegmisten giiniimiize sinemada nasil yer aldig
verilmistir. Yerlesim 1950°1i yillardan itibaren ¢ok sayida filme ev sahipligi yapmistir. Filmler yerlesimin
gorindigi filmlerle sinirlandirilmistir. Degerlendirme kisminda ise filmlerin aktardiklari kurgusal tarih ile
Ozglinlik tartigmasi yapilmistir.
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Local units differ and come to the forefront with their unique values in the globalizing world. This situation,
together with the increasing economic value of the service sector, brings together applications and strategies
that include the presentation and promotion of historical sites. In the recent period, the use of these values in
the global circulation of the film industry has been frequently used. The aim of the study is to discuss how the
presentation of historical sites through films, which is an industry branch with high promotional value. The
increasing value of the screen, which is a part of popular culture, in promotion also changes with this popularity.
In the study, the exposition was made over the city of Ait Ben Haddou in Morocco, which is one of the
destinations of the Game of Thrones TV series, which has a high number of audiences in the last period. First,
it is given theoretically how historical areas are presented in movies, then how the city, is on the UNESCO
World Heritage List, has been included in the cinema from past to present. The settlement has hosted many
films since the 1950s. Movies are restricted to movies where the placement appears. In the evaluation part, the
fictional history conveyed by the films and the originality were discussed.

! Caliyma DEU Kentsel Tasarim Anabilim Dali URD 5146 Koruma Planlamast dersi ddevinin gelistirilmesiyle iiretilmistir.
2 Calismadaki rapor ve planlarim terciimesinde yardimei olan Isabelle Jager Tezcan’a tesekkiir ederiz.
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EXTENDED ABSTRACT

Globalization and competition between cities have revealed cities' attempts to increase their visibility through a series
of promotional attempts. Global images and tourist attractions that enable value circulation are some of the most
important of these. Through the service sector, places become popular and desirable places. Within the sector, certain
types of tourism determine the duration and seasons of accommodation, the number of visitors, the jobs created and
their continuity. The changing trends of recent times have encouraged cities to make them visible through the screen
for a while. This type of tourism that comes through popularity is a tourism activity that uses the media to narrate,
advertise and become a destination through pieces such as movies, literature, television, video games or folk tales.
With the success of movies, the fact that they have a large audience, and the inclusion of filming locations in the
itineraries of visitors, tourism activities have focused on this type. This is due to the influence of popular culture on
tourism, the use of areas with high historical value as film backdrops, as opposed to film studios, and the undeniable
power of social media in the dissemination of images.

The importance of visuality and the creation of perception through social media and advertising in the foreground
have become essential elements of competition. This situation is also related to the transformation of cities from
places of production to places of consumption since the 1980s. Especially since the 1970s, historic cities have been
seen as a kind of new investment areas where tourism, commerce, recreation and art functions are predominant for
tourists and locals to enjoy due to deindustrialization, low cost of tourism and recreational activities, cost of job
creation and cash generation. Local governments have started to direct their investment and promotion preferences
towards historic areas, which with their uniqueness represent an alternative to modern spaces. In addition, the creation
of real or virtual creative spaces has also become important. The undeniable power of the media in the dissemination
of global images, the presentation of historical areas with real or imaginary events strengthens the desire of many
people to visit these areas and to spend time in this area in a concrete way. Currently, cultural heritage is limited to
non-renewable resources consisting of unique and irreplaceable elements. The fact that historical sites appear as
background in films arouses even more curiosity and interest in their own or fictional history. The representation in
films related to tourism activities is enhanced by the fact that more experiences and information are given to the
visitors. This authenticity demanded by tourism becomes richer through the transfer of images to the territories and
strong experiences with theme parks, cosplay events, animations in space.

The subject of this article is the presentation of historical territories through film tourism. To this end, a conceptual
framework was first established for locating film tourism and historic sites in this sector, the benefits it offers to cities,
and the strategies cities have developed for this purpose. Then, fictional history and real history were told through
places using the series Game of Thrones, which is one of the most important examples of popular culture and is seen
almost everywhere in the world. The case study of the paper is Ait Ben Haddou in Morocco, which is one of the cities
in the series and is listed UNESCO. The city has directly or partially formed the background for many films since the
beginning of cinema. Therefore, it is one of the cinematic cities. First, the films in which the city directly appears are
listed. The list tabulates the films by name, year of filming, genre, the settlement they represent, and IMDB score.
The chronological distribution is created schematically using the data in this table.

In the evaluation section, the study attempted to show how historic areas are incorporated into popular culture and
tourism. At this point, the results have led to a discussion under several headings. The first of these is the situation in
which globalization has become a commodity that offers a competitive advantage as local values. This situation also
affects the treatment of preservation, making historic sites the object of visibility and global circulation of value.
Heritage sites are awarded with statuses such as World Heritage List, Protected Areas, Seven Wonders of the World
and promote maximum profit from these places. In this way, mass tourism is enabled with fragile, limited resources.
However, the sustainability of protection is ensured. Thus, increasing popularity ensures not only the sustainability
of the area, but also the values of the area, such as museums and theme parks. In this way, gains are made in terms of
society and awareness. Another new result and discussion concerns the temporal and spatial ties. Thus, popularity not
only ensures the sustainability of the area, but also the values of the area, such as museums and theme parks. In this
way, there is a gain in social skills and awareness. Another new result and discussion concerns temporal and spatial
ties. The historical value of a place and the meanings attributed to it are due to the fact that it contains important
information about a time and place. However, when the films are examined on the basis of the time and places in
which the scenario is narrated, it is revealed that they can span a very wide area. In the study, Ait Ben Haddou,
although a Moroccan town, describes a region as far away as Greece; architectural details from the 17th century can
be represented as urban areas before Christ. Its own architectural details also provide the authenticity that imaginary
times and places need. However, with its unique history, what is conveyed in films can lead to information shifts and
errors; or with fictional cinema, it can become a site of a new history of a whole new geography.
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Giris

Glinlimiizde hizmet sektorii hizla yiikselmekte ve ekonomideki paymi giderek
genisletmektedir. Bu durum kentlerde turizm ve rekreasyon etkinliklerinin 6n plana ¢ikmasini
beraberinde getirmektedir. Kiiresellesen diinyada kentler bir yandan giderek birbirine
benzerken, diger taraftan hizmet sektoriinden daha fazla pay alabilmek i¢in farkliliklarini yerel
degerleriyle ortaya koymaya ve birbirleriyle rekabet etmeye ¢alismaktadirlar. Bu yarigsmaci
stire¢lerde yerelin 6zglnliigliniin korunmasi, sunumu ve tanitimi ¢6ziim bekleyen sorunlar
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Gorsellik ve alg1 yaratiminin sosyal medya araciligiyla giderek 6nem
kazandig1 cagimizda, tanitim faaliyetlerinin 6ne ¢iktig1 ve rekabetin en 6nemli unsurlardan biri
haline geldigini goriilmektedir. Yazin diinyasi1 6zellikle turizmi odaga aldiginda rekabette
nadirlik ve otantizm unsurlari ile 6ne ¢ikan tarihi alanlarin 6nemine vurgu yapmakta; rekabet
ortaminda salt ziyaret edilecek bir yer olmasindan ¢ok, deneyim yoluyla ziyaretgilere cesitli
vaatlerde bulunduguna iligskin (Jones, 2016; Segota, 2018; Lovell, 2019; Reijnders, 2021; Li
vd., 2020) goriisleri tartismaktadir. Bu husus kentsel strateji tiretimi ve karar verme siireglerinin
giindeminde de yer almaktadir.

Kentler 1980’lerden itibaren, giiniimiize yaklastik¢a ivmelenen bir bi¢imde iiretim
mekani olmaktan c¢ok tiiketim mekanlar1 olmaya dogru evrilmektedir (Lefebvre, 2014;
Ghulyan, 2017). Bunu yaparken ekonomi disiplininden planlama yazinina devsirilen “marka
kent”, “kentsel pazarlama” gibi yaklasimlar kentler 6zelinde bu yonde stratejiler gelistirilmesini
ortaya c¢ikarmaktadir. Ozellikle tarihi kentler 1970’lerden itibaren sanayisizlesmeye
baglamasiyla, turizm ve bos zaman aktivitelerinin kentsel alanlarda kendine daha cok yer
bulmasiyla, buna yonelik fonlarin olusturulmasiyla birlikte hem turistlere hem de yerel halka
hizmet edecek turizm, ticaret, rekreasyon ve sanat fonksiyonlarinin agirlikli oldugu, bir nevi
yeni yatirim alanlar1 olarak goriilmelerini beraberinde getirmistir. Yerel yonetimler yatirim ve
tanitim tercihlerini biriciklikleri ile modern mekanlara alternatif olusturan tarihi alanlara
yoneltmeye baslamistir. Bu durumda sermaye birikim ve rekabet kosullar1 ¢ergevesinde
gelismekte, degisimler sonucunda tarihi alanlarda turizm ve ticaret yoniinde islev degisiklikleri
yasanmakta ve/veya egitimli ve varsil addedilebilecek niifus i¢in yagam kalitesi yiiksek kentsel
mekanlarin olusturulmasiyla soylulastirma siirecleri gergeklesmektedir (Urry, 1999). Bu
stireclerde pek ¢cok kent vizyon ve marka pazarlamasini tarih, kiiltiir ve sanat yoniinde kurmakta
veya degistirmekte; Glasgow (iskogya) gibi bir sanayi kenti giiniimiizde karsimiza “Avrupa 'nin
Sanat Bagkenti” (Ilgiiner & Asplund, 2011) seklinde bir marka imajiyla ¢ikabilmektedir.

Olusturulan stratejilerin hedefinde kiiresel 6l¢ekte rekabet edebilecek yaratict mekanlar
ortaya ¢ikarmak bulunmaktadir. Yaratict mekanlar icin ise turizm, 6zellikle de kiiresel olcekte
yaygin etkisi olan film endiistrisinin destekledigi faaliyetler giderek 6nemli hale gelmektedir.
Bu endiistri sadece somut mekansal degerler sunmamakta; kisileri deneyim ve hayal giiciinii de
iceren ziyaret faaliyetleriyle bulusturmaktadir. Medyanin kiiresel imajlarin dolagimindaki
reddedilemez giiciiniin tarihi alanlarin gergcek veya hayali olaylar ile birlikte sunumu ¢ok daha
fazla kisinin bu alanlar1 ziyaret etme, somut olarak o alanda bulunma arzusunu da
giiclendirmektedir. Ayn1 zamanda bir kurgu igerisinde anlatilan olaylarin ve gercekte
yasanmisliklarin mekani olan tarihi alanlar, kurgu ve gergeklik birlikteligi icerisinde filmlere
ve filmlerin yarattig1 sanal ortamin gercek mekanlari olarak ziyaretcilerin seyahat rotalarina
eklenmeye baslamistir. Filmlerin ¢ekim alani olan bu yerler turistler ile birlikte s6z konusu
filmlerin izleyici ve hayran kitlelerini de igeren ziyaretgiler sosyal medyanin da aracilifiyla
kendi ekonomik ve tanitim degerini yaratmaktadir.
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Calismanin Amaci ve Yontemi

Calisma, kentlerin 6zgilin yerel degerleriyle rekabetci siireglere konu oldugu
gilinlimiizde, tarihi alanlarin popiiler kiiltiiriin 6nemli tanitim ve bilinirlik 6zelligine sahip film
endiistrisi igerisinde nasil yer almakta oldugunu tartismayir amaglamaktadir. Calismada
oncelikle tarihi alanlarin tanittimi ve bu faaliyetlerde film endistrisinin etkisi literatiir
cercevesinde Ozetlenmistir. Ardindan amaclanan degerlendirmeyi yapabilmek i¢in Oncelikle
tarihi alanlarda ¢ekilen yapimlarin incelenmesi hedeflenmis ve bu yapimlar arasindan bir se¢im
yapabilmek lizere aragtirmalar gergeklestirilmistir. Bu arastirmalar sonucunda, fantastik 6geleri
barindirmasi ile birlikte mekansal olarak birgok tarihi kentte ¢ekimleri yapilan ve alt1 y1l gibi
uzun bir siirede ve 170 iilkede yayinlanan (BBC, 2019; Mathews, 2018) Taht Oyunlar1 (Game
of Thrones [GOT]) dizisi, diinya genelinde yaratmis oldugu yaygin etkisi kapsaminda, ¢ekim
mekani olarak kullandig: tarihsel kentlere etkilerinin incelenmesi lizere se¢ilmistir. Yapimin set
alanlar1 dahil olmak iizere bir¢ok c¢ekim mekani bulunmaktadir. Calismada oOncelikle bu
mekanlar arasindan tarihi nitelikleri ile 6n plana ¢gikan ve ayn1 zamanda UNESCO Diinya Miras
Listesinde yer alan kentler belirlenerek kapsam daraltilmistir. Dubrovnik (Hirvatistan),
Alcazar-Sevilla (Ispanya), Suvayr (Fas) gibi yerlesimlerin de aralarinda bulundugu kentlerin
arasindan ise, s6z konusu dizi disinda sinemanin ilk drneklerinden itibaren ¢ok sayida filmin
¢cekim mekani oldugu anlasilan Fas’in Ait Ben Haddou kenti 6rnek yerlesme olarak se¢ilmistir
Sekil 1). Ait Ben Haddou kentine yonelik detayli incelemelerde, kentin ¢ekim mekani olarak
kullanilmig oldugu yapimlar listelenmis; bunlardan 6zellikle kentteki mimari yapilara referans
veren toplamda 30 tane sinema ve televizyon filmi ile diziyi iceren yapim belirlenmistir. Bu 30
yapima iliskin olarak; hangi yil ¢ekildigi, hangi tiire ait oldugu gibi bilgiler, tiim zamanlar
kapsayan niteligi nedeniyle IMDB [Internet Movie Database] puanlar1 ¢ergevesinde
incelenmistir. Bu yapimlara iliskin bir degerlendirme de, s6z konusu yapimlarda yerlesimin
hangi tarihsel donemi ve hangi cografi bolgeyi temsil etmek {izere arka plan olarak
kullanildiginin saptanmasina iligkin olarak gerceklestirilmistir. Bu incelemeler sonrasinda
oncelikle tarihsel yerlesimin hangi mekansal 6zellikleriyle yapimlarda yer aldigi ve bir canli
dekor olarak kullanilmasmin, yerlesimin tanitim1 ve korunmasmi nasil etkiledigi
degerlendirilmeye calisilmistir. Sonug olarak, tarihsel alanlar acisindan koruma ve tanitim
faaliyetleri arasinda kurulmasi gereken dengeler ve turizm etkinliklerinin tarihsel alanlara
etkileri Ben Haddou yerlesmem ornegi lizerinden tartismaya agilmstir.

UNESCO Dmg o Miras Listesingek vr Mg
Film Endiistrisi ) ¢/ 3cen ook ime e 54 fphm o 5 Ol

‘i'I‘i};I::immamar Tam;“ma" - R e e b raren e o) ekl
it Benhatltou 0l oy — Rit Benhaddou

Sekil 1: Yontem semasi
Tarihi Alanlarin Sunumu ve Film Endiistrisi Icerisinde Degerlendirilmesi

Tarihi alanlar koruma ve korumaya iliskin disiplinlerin konusunu olusturmaktadir ve
gegmisten gelen bilgiyi giintimiize tagiyarak tarihi unsurlarin yerinde deneyimlenmesine olanak
saglayarak, farkindalik insa etmek amaciyla korunmaya, turistik faaliyetlerin parcasi olmaya ve
yasatilmaya calisilmaktadirlar. Bununla birlikte tarihi nitelikli yapr ve alanlar yerel bir
pazarlama unsuru olarak da degerlendirilmektedirler. Bu siireclerde turizm, rekreasyon ve
soylulasma deneyimlerinin tarihsel alanlarin 6zgiin degerleri lizerinde yarattig tahribatlar ve
tarihi belge degerlerinin zarar gérmesi durumu koruma uzmanlarinca tartisilmaktadir. Bugiin
icerisinde bulundugumuz ekonomik sistemde sermaye birikim siirecleri yalnizca kar amach
caligmakta ve tarihsel alanlarda kazanimlarin1 maksimum seviyede saglayabilecegi yatirimlari
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tercih etmektedir. Bu konu oldukga tartismali ve yakin donemde ¢6ziimii zor olan bir sorunsal
haline gelmektedir. Diger bir tartisma ise tarihi alanlarin popiilerlesmesi, pazarlama ve
markalasma siirecleriyle sisteme entegrasyonu sonucunda yasanabilecek yerin ruhunun ve yerel
degerlerin kaybedilmesi tizerinedir. Ancak bu durum diinya genelinde piyasa mekanizmalar1
cercevesinde siklikla deneyimlenmeye devam eden bir durumdur. Mevcut sistem icerisindeki
rekabetci ortamda alanlarin kiiresel agda tanitimi ve sunumu meselesi de giderek dnemini
arttirmaktadir. Calismada ele alinan tarihi alanlarin film endiistrisi igerisinde degerlendirilmesi
de bu iki tartismay1 icerecek bigimde sunuma, tarihi bir kente gelis ve o kentte yasanan
deneyimlere iligskin bir incelemeyi icermektedir.

Kiiltiirel miras kent ve uluslar i¢in énemli bir istthdam ve ekonomik gelir yaratma
potansiyeli olan turizm faaliyetleri agisindan degerli bir unsurdur. Bir kente gelen ziyaretgiler
icin tarihi alanlar Oncelikli goriilmesi gereken yerlerin basinda oldugu bilinmektedir.
Ziyaretcilerin pek ¢cogu kentin tarihsel niteliklerinin olusturdugu otantik yapisi ve atmosferini
deneyimlenmeyi Ogretici ve zevkli bulmaktadir. Bilgilendirme ve yonlendirme, etkinlik ve
organizasyonlar ile bu ilginin gii¢clendirilmesi kent ve Kkiiltiir turizmi agisindan Snemli
konulardir. Bununla birlikte daha once de dile getirildigi tlizere turizm etkinlikleri, dogru
koruma yaklasimlarindan uzaklasilan bir tutumla paralel ilerlediklerinde tarihsel varliklarin
Ozglin yapilarinda tahribatlara yol agabilmektedir. Nitekim deneyimler, diinyadaki pek ¢ok
tarihsel alanin, yalnizca piyasa mekanizmalarinin talepleri dogrultusunda hareket edilerek,
tarihsel Dbilginin deneyimlenmesi ve yerin 0zglin sosyal ve mekansal niteliklerinin
korunmasindan ziyade, tarihi alanlarin turizme yonelik rekabetci stratejiler ¢ercevesinde
planlandigini1 gostermektedir.

Turizme yonelik stratejiler olusturulurken daha uzun siire konaklama, daha fazla
harcama yapma, geleneksel olan degerlerin tanitimini arttirma ve ilerleyen donemlerde tekrar
ziyaret etmesini (veya baskalarina tavsiye ederek onlarin gelmesini) saglamaya yonelik genel
anlamda ekonomi odakli hedefler belirleyici olmaktadir. Tiim bunlarin basinda ise rakip
destinasyonlardan farklilasma, yiiksek cazibe merkezleri yaratma, basarili tanitim faaliyetleri
yuriitme gelmektedir (Kisusi, 2014). Siireglerde ihtiyag duyulan ivmenin ise tarihi alanlara
sahip olmakla iliskili oldugu aciktir. Turizm ekonomik bir faaliyettir ve basar1 arttik¢a yatirim
ve talepleri de arttirmaktadir (Farid, 2015). Yerler daha ¢ok bilir, taninir ve ziyaret edilir hale
geldikce, yerin 6zgiin degerlerinde sosyal, ekonomik ve mekansal doniisiimler kaginilmaz
olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Kisusi’ye (2014) gore kiiltiirel miras, benzersiz ve yeri doldurulamayacak unsurlardan
olusan yenilenemeyen sinirli kaynaklardir. Bu nedenle rekabet avantaji kentler igin kisith
kaynaklara erigim ve sahip olunan kaynaklarin verimli kullanim ile iliskilidir. Bu durum bir
taraftan kiiltiirel mirasa konu olan degerleri daha 6nemli hale getirmekte; diger taraftan ise
bununla iligkili siirekliligin, orijinalliin korunmasmin ve alana iliskin verilerin
giincellenmesinin 6nemini arttirmaktadir. Ancak genel anlamda orijinallik sosyal boyutlar ve
baglamin siirdiiriilmesinin 6tesinde fiziki mekanin bir dekor olarak korunmasini icermektedir.
Bununla birlikte turizmin koruma siireclerine ilgi ve kaynak olusturma anlaminda katkilar
oldugu kagmnilmaz bir gergektir. Giiniimiizde referans alinabilecek Bologna, Floransa gibi
koruma ve turizm arasindaki dengeyi, tarihsel baglamsal iligkileri yasatma konusunda basarili
ornekler bulunmaktadir. Edinburgh ve Floransa gibi kiiltlirel kaynaklara dayanan kentsel
gelisimler ve Frankfurt, Lille, Glasgow gibi az sayida kiiltiirel iddiaya sahip kentlerin kiiltiire
ve turizme yaptiklar1 yatirimlar tiim Orta Avrupa kentleri i¢in tesvik edici olmustur (Ashworth
& Tunbridge, 1999). Ciinkii turizm agisindan genel geger goriis turizm faaliyetlerinin
mevsimsel dagiliminin genislemesi ve bununla birlikte tarihi ve kiiltiirel mirasin taninmasinin
en giiclii yoniiniin turist giidiileri oldugu diisiincesidir (Ismagilova vd., 2015). Kiiltiirel mirasa
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yatirim yapmak ve marka bilincini olusturmak, mirasla kent kimligi arasinda iligki kurmak ve
sanat ile kiiltiirii iceren deneyim faaliyetlerini iyi kurgulamak giinlimiiz turizm faaliyetleri i¢in
onemli hale gelmistir (TBR’s Economic Research Team vd., 2016). ilgiiner ve Asplund’un
(2011) rekabetei kentler i¢in ¢ekicilik unsurlar1 olarak belirledigi dogal giizellikler/6zellikler,
tarthi degerler/0nemli sahsiyetler, alisveris mekanlari, kiiltiirel etkinlikler, eglence/dinlence
alanlar1, spor alanlari, festivaller, anitsal yapilar ve miizeler de kiiltiirel mirast one
cikarmaktadir. Ancak tiim bunlara yonelik eylemlerde koruma ilkelerinin gozetilmesi, tarihi
belge olmalar1 nedeniyle 6zgiin islev ve niteliklerini koruyarak korunarak yasatilmas: yoniinde
kararlarin iiretilmesi oncelikli olmalidir. Burada koruma temel ilke olarak ele alinirken turizm
ve ekonomik beklentiler onu izlemelidir. Olmas1 gereken yaklasimin bu olmasi gerekirken
pratige bakildiginda pek ¢ok alanda oOnceligin ekonomik beklentilere verilirken alanlarin
yalnizca bir dekor olarak sunuldugu, toplumsal hafizadaki yerinin, yerin ruhunun dikkate
alimmadig1 goriilmektedir.

Bununla birlikte Ashworth (2000) tarihi alanlarin turizm sektorii i¢indeki sunumunu tig
ayr1 iddia ile aciklamaktadir. Kirsal gibi goriinmesine ragmen turizmin ayni zamanda kentsel
bir olgu oldugu, turizmin ¢evrenin kalitesini arttirma ve siirdiirmesinde gerek¢e ve finansal
destek sagladigi ve birbirlerini destekleyen politika tasarimi/uygulamalarina ihtiyag
duyuldugudur. Tiim bunlar kisa siireli ve kenti de i¢cine dahil eden gergek mekanlarda deneyim
vaat eden degerlerin 6neminin arttigin1 gdstermektedir. Bunu saglamada film endiistrisinin roli
yadsinamazdir. Mekanla dogrudan iligki kuran bir filmin ya da salt mekan/yap1 olarak tarihi
yerleri kullanan ama baska bir olayi/yeri anlatan filmlerin turizm faaliyetlerine etkisi artan
medya ile birlikte giderek biiyiimektedir. Ozellikle 2000 sonras1 uzun soluklu ve ¢ok sayida
takipgisi bulunan film ve dizi serilerinin mekanlar1 seyahat rotalarinin bir parcasi veya kendileri
o rotanin belirleyicisi olabilmektedir (Tuclea & Nistoreanu, 2011). . Ger¢ek zaman ve gergek
mekan odakli James Bond film serisi, hayali zaman/mekan {irlinii olan Taht Oyunlar1 dizisi,
Yiiziiklerin Efendisi film serisi ya da hayal ve gercegi birlikte mekansallastiran Harry Potter
film serisi film endiistrisi ve turizm baglaminda alanyazinda calisilan ve Ornekleri arasinda
sayilan yapimlardir. Ornegin Himeji Kalesi (Japonya) ve Kapali Cars1 (Tiirkiye) James Bond
serilerinde arka plan olan ve ziyaretgilere turizm aktiviteleri igerisinde sunulan ve tanitilan tarihi
alanlardandir (Inspired by Maps, 2021). Yine benzer bir etkinin ger¢cek mekanlarda
cekilmemesi ile birlikte mitsel hikdyesi ve kullandig1 gorsel unsurlar ile Truva (2004) filmi ve
filmde kullanilan heykelin Canakkale’de sergilenmesi kente gelen turist sayisinda o donem i¢in
%73 artis saglamasi (Yasar Universitesi Haber Portali, 2014; Yanmaz, 2011) ile gériilmektedir.
Deger ve imajlarin kiiresel dolasiminda ve kisilere gecen kurgu deneyimlerinin insanlarin
gercek mekanda gorme talepleri bu egilimleri giderek giiclendirmektedir.

Bunun i¢in alanyazin farkli bir tanimlama kullanarak yapilan turizm tiiriinii “ekran
turizmi” (screen tourism), “medya turizmi” (media tourism), “film turizmi”* (film tourism), “film
kaynakli turizm” (film-induced tourism), vb. isimlerle adlandirmaktadir. Burada yapilan filmler
aracilifiyla bir yerin anlatilmasi, tanitilmasi ve turistik destinasyon haline gelebilmesi i¢in
medyanin kullanilmasidir. Bu sadece filmler aracilifiyla degil edebiyat, televizyon, video
oyunu veya halk masallar ile de olmaktadir. Geleneksel tanitim faaliyetlerinden farkli olarak
popiiler kiiltiiriin etkisinden yararlamlmaktadir. Ozellikle ticari agidan basarili olan filmlerle
pazar giderek biiyiimektedir. Destinasyon imaji ile turistlerin deneyimi ve katilimi 6nemli bir
paya sahiptir (Segota, 2018; Waysdorf & Reijnders, 2017; Reijnders, 2021; Li vd., 2020).
Filmlerin basarisi, 6nemli sayida izleyici kitlesine sahip olmasi ve film ¢ekim mekanlarinin
ziyaretcilerin seyahat rotalarina eklenmesiyle turizm faaliyetleri bu alanda yogunlasmaya
baglamigtir. 2005 yilinda filmlerin turizm rezervasyonlarina katkis1 %30°luk bir artis yaratirken
Yiiziiklerin Efendisi (2001-2003) film serisi Yeni Zelanda iizerinde %30, Kumsal (2000) filmi
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Tayland’da %19, Harry Potter serisi (2002-2011) Northumberland’da %16’lik bir turizm
artigin1 gergeklestirmistir (Mellinas, 2019; The Guardian, 2005). Baska bir ¢alismada (Tkalec
vd., 2017) destinasyonlarin medya temsillerinin yarattig1 alg1 Birlesik Krallik 6rnegi iizerinden
olgiildiigiinde Birlesik Krallig1 konu alan film, edebiyat ve TV programlarindan etkilenmenin
alan1 ziyaret etmede etkili oldugunu goriilmiistiir.

Sosyal medya ve onun yarattig1 yeni sanal kamusal alanda bilinirlik ve ¢ekim noktasi
olusturmada kendi i¢ dinamikleri olan film endiistrisinden faydalanmak son zamanlarda tercih
edilen uygulamalardan biri haline gelmistir. Ger¢ek mekan ve olaylarla birlikte filmleri
izleyenlerin ekran yoluyla edindikleri ilginin mekanda deneyimlenmesi 2000 sonrasi
orneklerde goriilebilmektedir. Tiim bu aktarilanlar turizm yoluyla yasanilan “yere 0zgii”
olay/olgu kisilere yasamlarimi siirdiirdiikleri modern kentsel mekanlardan daha farkli bir
deneyim sunmasi (Jones, 2016) ile ilgilidir. Bu durum yaraticit bir siirectir ve tarihi
ozelliklerdeki yap1 ve mekanlar kiiltiirel unsurlarla birlikte degerlendirilerek bu stireci
etkilemektedir. Tarihi 6zellikteki kentlerde kentin ruhunu igeren ve mekansal 6geleri yakin
cevresi ile birlikte ele alan yaklasimlarin iiretilmesi 6nemli hale gelmektedir. Bu alanlarda
kimlik, kent ile birlikte etkilesim igerisinde doniismekte, degismekte ve sahip olduklar
ayrimsanabilir 6zellikleriyle aidiyet duygusunu kimlik wvurgusunu kentsel alanlarda
yansitmaktadir (Ekici, 1992; Oktay, 2011; Tezcan, 2011).

Deneyimin 6nemli bir unsur olarak giindeme gelmesi ise kurgu kaynakli film turizmini
one ¢ikarmaya baslamistir. Dogal ya da yapay peyzajlar, fiziksel olarak var olan/olmayan yerler
film kurgulariyla somutlasan destinasyonlar haline gelmektedir (Parramon vd., 2018). Yaratici
bir etkinlik olarak turizmde mitler hayal giicii ile cografya arasinda bir bag yaratmay1 tesvik
etmektedir ki bu hayal giicii ile deneyim arasinda da bir baglant1 yaratmaktadir. Ziyaretgiler
filmler araciligiyla etkilesimde bulunduklari kurgulara sembolik anlamlar yiiklemekte;
Ozellikle tarihi nitelikli alanlarda bu durum fantezi ve hayallerle turistik deneyimi
zenginlestirmektedir. Akilda kalicilig1 popiiler bir kiiltiir nesnesi olarak artan miras alanlari ise
kendi kendine birer tiiketim nesnesi haline gelmektedir. Turizmin ihtiya¢ duydugu bu 6zgiinliik,
hayal giiclinlin alanlara tasinmasi ve mekanda temaparklar, cosplay etkinleri, canlandirmalar
ile giiclii deneyimlerle daha zengin hale gelmektedir. Ozellikle son donemlerde gergek ve hayali
mitsel ortagagin ekrandaki goriiniirliigiiniin artmas:1 film kaynakli turizme ilgiyr de
arttirmaktadir. Alanlarin yardimer faaliyetlerle daha goriinlir kilinmasi, gercek ile beklenti
arasindaki uyumsuzluklarin giderilmesi ve filmin yarattigi fenomenin ger¢ek mekéan ve
organizasyonlarla giiclendirilmesi gibi uygulamalar yapilmaktadir. Sloganlar, franchiselar gibi
tilketime yonelik faaliyetlerle 6rnegin Harry Potter icin biiyiicii diikkanlarinin olusturulmasi
gibi giindelik yerlerin gii¢lii hikayeler ile yeniden ele alinmasini ortaya ¢ikarmistir (Waysdorf
& Reijnders, 2017; Bowyer, 2017; Segota, 2018; Lovell, 2019; Reijnders, 2021).

Ait Ben Haddou (Fas) Ornegi

Fas’in Ait Ben Haddou kenti sinemanin ilk zamanlarindan giiniimiize pek ¢ok filme ev
sahipligi yapmustir. Yerlesim son olarak televizyon tarihinin 6nemli yapimlarindan biri olan
Taht Oyunlar1 (Game of Thrones) dizisi destinasyonlarindan birisi olarak popiilerligini giderek
arttirmigtir. Calismanin bu kisminda kent iizerinden bilgiler verilmekte ve farkli mekan ve
zamanlar1 yansittig1 filmler tizerinden bu miras alani irdelenmektedir.

Hayali Ortacgag ve Tarihi Taht Oyunlar Dizisi Kentleri

Taht Oyunlar1 (Game of Thrones-GOT) dizisi 2011-2019 yillar1 arasinda gosterimde
olan ve toplamda sekiz sezon siiren George R. R. Martin’in Buz ve Atesin Sarkis1 adli eserinden
uyarlanmis bir televizyon dizisidir. Hayali bir cografyada farkli hanelerin iktidar: ele gecirme
miicadelesini konu edinen yapim insanlarla birlikte olaganiistii biiyiilii karakterleri barindiran
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Ortagcag Avrupasi’na tekabiil eden bir zamanda gegmektedir. Dizi boliim basina 15 milyon
dolarlik biitgesi ve 170 farkli iilkede ortalama 23 milyon izleyicisiyle biiyiik biitceli bir
yapimdir. Dizide insa edilmis setler ve dijital efektlerin yani sira gercek sehirler, kaleler, yap1
ve acik alanlar kullanilmigtir. Yayinlandig: ilk boliimden ve finalinden itibaren gilinlimiize
kadarki zamanda dizinin ¢ekildigi yerler turizm agisindan “Game of Thrones” etkisi olarak ifade
edilebilecek miras alani ziyaretlerinden gastronomi turizmine kadar ekonomik bir getiri
saglamistir (IMDB, b.t.; Mathews, 2018; Mellinas, 2019; Parramon vd., 2018; Boz, 2021).
Mevcutta var olan, bilinen ve ziyaret edilen tarihi alanlara farkl bir ilgi yaratmistir. Dizi genis
bir cografyada pek ¢ok kent, peyzaj ve dogal alanlar ile kaleler, adalar ve tarihi yapilarda
cekilmis (Sekil 2); bu alanlarin ekran araciliiyla gésterimi mevcut durumlari ile ya da gorsel
efektlerle degistirilerek izleyiciye sunulmustur (The Slovak Spectator, b.t.). Bunlar arasinda
ozellikle Belfast (Kuzey Irlanda) ve Dubrovnik (Hirvatistan) kentleri yaratilan turizm
potansiyelleri ile akademik ¢alismalarda da 6ne ¢ikmaktadir (Bowyer, 2017).

-

GAME OF THRONES

FILMING LOCATIONS

Sekil 2: Taht Oyunlar film ¢ekim yerleri (ESRI, 2019)

Dizinin turizm agisindan 6ne ¢ikmasinda “karanlik turizm (dark tourism)” gibi tiirlerle
anilmasi da etkilidir. Ortagagin 6zelliklerini barindirmasi, diimya genelinde “neo-ortacag (Neo-
Medieval)”a yiikselen ilgi, beklenmedik 6liimlerin ya da ihanetlerin senaryoda varlig1 6zellikle
film turizmi agisindan farkli bir ¢ekicilik yaratmaktadir. Ziyaretciler kdyliilerin katledildigi ya
da hainlerin baglarinin kesildigi yerlere dokunmak, yasanan trajedilerin mekanlarinda var
olmak istemektedirler (Mathews, 2018; Marques, 2019). Bununla birlikte farkli hanedanlar i¢in
yiikselis ve diislislerde veya dizide bir taraf i¢cin donlim noktas1 olabilecek alan ya da mekanlar
dizinin takipcileri tarafindan dikkate deger hale gelmektedir. Farkli hikayeleriyle karakterler
arasinda olan ve eserde ve dizi uyarlamasinda 6zellikle feminist sdylem ve kolelikle birlikte
akademik calismalarda da anilan taht miicadelesinin taraflarindan Daenerys Targaryen’in
hikayesi de oldukga popiiler hale gelmistir (Rai, 2017; Ferraday, 2015; Clapton & Shepherd,
2017). Savas sonras1 Kralin Kentinden uzaklastirilan bir Targeryan olarak taht yolunda kendi
miicadelesini veren “Ejderhalarin annesi” kahramaninin bu yolda ilerledigi farkli kentlerden
bir tanesi Yukai’dir. Calismada ele alinan bu kentin ger¢cek mekani olan Ait Ben Haddou 6zel
olarak irdelenebilecek sinemasal kentlerden biridir. Yerlesim her ne kadar GOT ile daha bilinir
ve ziyaret edilebilir bir yer olarak one ¢iksa da sinema tarihinin farkli donemlerinin filmlerine
ev sahipligi yapmuis bir sinemasal kenttir (Sekil 3).
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Sekil 3: Ait Ben Haddou kentinden gorseller (Google Earth, 2021; UNESCO, b.t.b)

Fas’in Ouarzazate Eyaletinde bulunan yerlesim Ounila Vadisinin en iinlii ksaridir. Ksar,
yliksek duvarl toprak yapilardan olusan geleneksel bir Sahra Oncesi yasam alanmidir. Kdse
kulelerle giiclendirilmis savunma duvarlari icerisinde evler bir araya toplanmistir. Bu yapilarin
bir kism1 daha sade goriiniimde yapilardan bir kismu ise yiiksek agili kuleleri ve motifleriyle
stislenmis kil tugladan yapilmis binalardan olusmaktadir. Sahra 6ncesi insaat tekniklerinin ve
Giiney Fas mimarisinin 6nemli 6rneklerden bir tanesidir. Daha 6nceki ylizyillara tarihlendigi
diistiniilen alandaki yapilarin yeniden yapilanmasi on yedinci yiizyila denk gelmektedir. Alan
Dra Vadisi ve Tizi-n'Telouet Gegidi ile antik Sudan't Marakes'e baglayan ticari yol tizerindeki
noktada bulunmaktadir. Ksarda konut yapilar ile birlikte cami, halk meydani, surlar diginda
tahil ambari, kervansaray, Miisliiman ve Yahudi mezarliklari, Aziz Sidi Ali'nin tiirbesi yer
almaktadir. Ait Ben Haddou Ksar1 bolgede bulanan diger ksarlara oranla yapilar ve malzeme
acisindan mimari 6zgilinliigiinii korumustur. Yapilar iklim kosullarina, dogal ve sosyal ¢evreyee
uyumlu tasarlanmig; yapilarin i¢ gegisleri ve tavan yiikseklikleri giinese ve ideal sicakligi
ayarlamaya gore sekillenmistir. Buna yonelik giineste kurutulmus ¢amur gibi malzemeler
kullanilmigtir. Ayrica konutlarin iglevleri de iklime uygun tasarlanmistir. Tighremt tarzi yapilar
ile bitisik nizamdaki yapilariyla ksarin nerede baslayip bittigini algilamak zor olmakta; bu
durum onu organik bir biitiin olarak gostermektedir. Werner’e (1993) gore kentin tasarimi ibn
Khaldun’un teorilerindekine benzer ¢6l merkezli bir modele benzemektedir (UNESCO, b.t.a,
Ozdamar, 2020; Jacops, 2019; Vatan-Kaptan & Belcadi, 2019; Werner, 1993).

Kent ve ¢6l yagami aliskanliklarinin birlikte oldugu ksar 1987 yilinda UNESCO Diinya
Miras1 Alanlar listesine girmistir. Gegmis donemlerdeki terk etmeler yapilari bakimsiz ve
diizenli onarimlardan mahrum birakmis; bu durum yapilar1 savunmasiz birakmistir. Diinya
miras listesine girmesiyle birlikte yenileme ve diizenli bakim siirecleri baslamistir. Ozellikle
koyilin asag1r kesiminde bulunan dekoratif motiflerle siislii biiyiik yapilarla diizenli olarak
ilgilenilmis; insaat malzemesinde ahsap ve toprak kullanimina devam edilmistir. Yerlesim
bolgesinde 1940’larda yasayan 90 kadar haneden ise giliniimiizde sadece besi kalmistir. Bu terk
edilme ve bozulma durumu yerlesimin 2000 yilinda Tehlike Altindaki Diinya Miras1 Listesi'ne
kaydedilmesi tavsiye edilerek glindeme gelmistir. Yeni yerlesim yeri ise ziyarete gelen
turistlerin (ki 1993 tarihli ¢alismasinda Werner, Hollywood filmlerinin ortaya ¢ikardig: turist
seklinde belirtmistir) yarattig1 turizm ve hizmet sektdriiniin konaklama ve yasamini
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siirdiirebilmesi icin kurulmustur (UNESCO, b.t.a; b.t.c; Ozdamar, 2020; Jacops, 2019; Werner,
1993).

Koyiin eski sakinlerinin Ait Ben Haddou bdlgesindeki katilimini uzun vadeli
planlamaya dahil edebilmek i¢in Atlas ve Alt Atlas Bolgelerindeki Mimari Mirasin Korunmasi
ve Rehabilitasyonu Merkezi (Centre de Conservation et de Réhabilitation du Patrimoine
Architectural des Zones Atlasiques et Subatlasiques [CERKAS]) bir proje yiiriitmiistiir. Dengeli
bir turizm ile birlikte geleneksel tarimin korunmasi, yeni temel ihtiyaglarla (elektrik, sihhi
tesisat) vb. alanin nasil diizenlenebilecegi iizerine fikirler iretilmistir. Yeni yerlesim
yerlerinden eski evlerine donmeleri i¢in neler yapilmasi gerektigi iizerine Oneriler
gelistirilmistir. UNDP’1n (United Nations Development) finansal destegiyle 1992-1995 yillar
arasinda one c¢ikan Onerilerle caminin yenilenmesi, ara sokaklarin malzeme olarak
diizenlenmesi, listii kapali gegitlerin temizlenmesi, sel baskinlarina karsi koruma gibi bir dizi
diizenleme gergeklestirilmistir. 1994 yilindan itibaren ise kurumun rolii uluslararasi
kuruluslarla yapilan szlesmelerin sona ermesiyle giderek kiigiilmiistiir. ilerleyen donemlerde
artan kacak insaat ve yasa dis1 uygulamalara kars1 6zellikle denetleme, suclarla miicadele ve
raporlama i¢in CERKAS'in kamu veya 6zerk bir kurum olarak tekrar yapilandirilmasi giindeme
gelmistir. 2003’te Ksarin korunmasina yonelik Pakt imzalanmistir. Ksar bes yillik bir yonetim
planina (2007-2012) sahiptir. Plan bagta yerel halk olmak tizere sitenin gelecegi ile ilgili tim
kisi ve kurumlari igeren iki yillik siirecin sonucunda olusmustur (Werner, 1993; UNESCO,

b.t.c).

Korumaya yonelik plan Sekil 4’te goriilmektedir. Planla birlikte diizenli olarak alana
iliskin etki bilgileri sisteme girilmistir. 1992 yilinda yapilar1 etkileyen herhangi bir tehdit
belirtilmezken 2000, 2001, 2002 ve 2003 yillarinda kimlik, sosyal niifus ve toplumdaki
degisimler kaydedilmistir. Yine aymi yillarda toplumun miras alanlarina verdigi deger
vurgulanirken alanin giderek terk edilmesi ve bunun olumsuz sonuglarina deginilmistir. 2003
yilindan itibaren turizm, ziyaret¢i ve rekreatif faaliyetlerden s6z edilmistir. 2004 yilinda ¢1g ve
heyelan riskleri giindeme girmistir. Bununla birlikte 2004, 2005, 2006 ve 2007 yillarinda miras
yapt ve alanina verilen kasith zararlar, erozyon ve ¢Okelme, yasa disi aktiviteler, turistik
faaliyetler ile birlikte alanin neredeyse tamaminin terk edilmesi etki ve tehdit olarak
degerlendirilmistir. 2009, 2011 ve 2014 yilinda bir 6nceki donemlerdeki etkiler devam ederken
alanin kismi terki bir tehdit olarak belirtilmistir. 2015 y1l1 etkilerinde kasitli yok etme, erozyon-
cokelme, yerel niifus ve ziyaretci etkilerinden soz edilirken artik terk edilmeler bir tehdit olarak
yer alamamugtir. 2017 ve 2019 etki raporunda ise kasith yok etme, erozyon ve ¢okelme,
ziyaretci ve yerel halk etkilerinin yami sira su baskini ve kara tasimaciligr alt yapist listeye
eklenmistir (UNESCO, b.t.d).
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Sekil 4: 2007-2012 Plani (Ministére de la Culture, Royaume du Maroc, 2007’den uyarlanmistir)
Sinemasal Bir Kent Olarak Ait Ben Haddou

Cam (2016) sinemasal kentleri fiziksel veya deneyimlenmis mekanlarin film sanatiyla
ekranlara taginmasinin ““fiziki mekanlari kurgulayarak yeni bir cografya” yaratilmasi seklinde
tanimlamaktadir. Filmler kurgular ile birlikte mekana yeni bir deneyim atfetmektedir ve ilgili
sanat iiriinlerinin izleyicide biraktig1 deneyim kisilerin mekanla kurduklari bir etkilesimi ortaya
cikarmaktadir. Ortagag donemine ait bu kiiciik kasaba, sinema tarihinin ilk dénemlerinden
itibaren birgok filme ev sahipligi yapmis ve bir¢ogunun arka planini olugturmustur. Jacops’in
(2019) ifadesiyle kasaba “diinyanin en ikonik manzaralarindan biridir”. Hem sahip oldugu
fiziksel 6zellikler hem de ¢evresiyle beraber sundugu bu goriiniimle Ait Ben Haddou sinemanin
ilk donemlerinden gilinlimiize 6nemli bir sinema c¢ekim merkezlerinden birisidir. Yazin
diinyasinda ise Ozellikle Gladyatoér (2000) ve Taht Oyunlart (2011-2019) 6ne ¢ikmaktadir.
Bircok kent i¢in belirtilen “Game of Thrones etkisi” bu alanda da kendini gostermektedir
(Mathews, 2018). Bu popiilerlik sosyal medya etkisiyle daha da artmaktadir. Kentlerin ve
kentsel Ogelerin bilinirliklerinin sosyal medya paylasimlar: ile olgiilebilir hale geldigi
giinlimiizde Ait Ben Haddou 2019 yilinin instagramda en ¢ok fotograflanan ikinci GOT kenti
olmasinda muhtemelen Taht Oyunlarinin finalinin ve yarattig1 sosyal medya etkisinin rolii
bulunmaktadir. Ait Ben Hoddou hastagi ile birlikte 58.933 kez alanin fotograflar1 instagram
kullanicilar tarafindan paylasilmistir (Ben Saga, 2019).

Alanda sadece yapimnin bulundugu kisimlar degil cevresindeki peyzaj alanlar1 da
filmlerin arka planinda yer almistir. Calismada bu film ve dizilerden sadece mekansal olarak
ksara referans verenler derlenmistir (Tablo 1). Ksarda 1954 yilindan itibaren ¢ekilen filmlerden
secilen 30 yapimin IMDB ortalamast bile 6,9’dur ki bu durum alanin gériiniirliigii konusunda
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bizlere bilgi vermektedir. Yapimlarin dagilimina bakildiginda her dénem yiiksek izleyici
begenisi olan filmlerin ¢ekildigi goriilmekle birlikte 1970’lerden sonra film endiistrisinde artan
film tiretiminin etkisiyle daha ¢ok esere ev sahipligi yapmistir. Filmlerin bir kismi tamamen
cekim alani olarak yerlesimi tercih ederken bir kisminda yerlesim kismen kullanilmistir.
Tabloda filmlerin isimleri ile hangi yillarda cekildigi verilmistir. 1987 yilinda Diinya Miras
Listesine giren kasabada bu tarihte ve dncesinde 11 yapim varken diger 29 eser listeye girdikten
sonra ¢ekilmistir. Tabloda bir diger siitun yapimin tiiriine ayrilmistir. Ele alian 30 eserin 4
tanesi dizi, 3 tanesi TV filmi ve diger 23 tanesi ise sinema filmidir. Caligmada ele alinan filmler
farkli donemleri ve farkli yerleri yansitmaktadir. Bunlarin kimisi mitolojik, kimisi gercek ve
kimisi hayal {iriinii olan donemlerdeki hayal iirtinii mekanlar1 olusturmaktadir. Filmlerden
edinilen bilgilere gore 30 eserde Ait Ben Haddou kentinin hangi mekanlari temsil ettigi filmler
aracigiyla tespit edilmistir. Tabloda bu bilgiler kent, lilke ve kent-iilke ikilisi seklinde
verilmistir.

Tablo 1: Ait Ben Haddou yerlesiminde ¢ekilen filmler

FiLM ADI YIL |TUR YER IMDB
PUANI

Ali Baba ve Kirk Haramiler 1954 | Film fran 6,1
Hazreti Lut'un Gazabi 1962 | Film Sodom (Israil) 5,7
Arabistanli Lawrence 1962 | Film Fas 8,3
Kral QOidipus 1967 | Film Korinth (Yunanistan) 7,3
Riizgarin Sesi 1975 | Film Fas 6,9
Kral Olacak Adam 1975 | Film Kafiristan (Afganistan) 7,8
Cagr1: Islamiyet'in Dogusu 1976 | Film Mekke (Suudi Arabistan) 8,2
Nazaretli Isa 1977 | Dizi Nasira (Israil) 8,5
Zaman Haydutlar1 1981 | Film Mycenae (Yunanistan) 7
Nil'in Incisi 1985 |Film Fas 6,1
Giinisiginda Suikast 1987 | Film Fas 6,7
Giinaha Son Cagr1 1988 | Film Nasira (Israil) 75
Colde Cay 1990 |Film Fas 6,8
Riiyalarin Kolesi 1995 | TV Filmi Misir 7,2
Hz. Siileyman ve Saba Melikesi 1995 | TV Filmi Habegistan (Etiyopya) 5,6
Samson ve Dalila 1996 | TV Filmi Zora (Israil) 59
Kundun 1997 | Film Tibet 7
Col Kaplam 1998 | Film Fas 55
Mumya 1999 | Film Misir 7
Gladyator 2000 | Film Zucchabar (Cezayir) 8,5
Biiyiik Iskender 2004 | Film Hindu Kush (Afganistan) | 5,6
Cennet'in Kralligi 2005 | Film Golgotha (Canaan) 7,2
Babil 2006 | Film Fas 7,4
Tepenin Gozleri 2006 | Film Meksika 6,4
Pers Prensi: Zamanin Kumlari 2010 |Film Nasaf (Ozbekistan) 6,6
Taht Oyunlari 2013 | Dizi Yunkai (Sar1 Sehir) 9,3
Incil 2013 | Dizi Sodom (Israil) 75
Tanrinin Oglu 2014 | Film Golgotha (Canaan) 5,7
Col Kraligesi 2015 | Film Hayr (Suudi Arabistan) 5,7
Firavun Tut 2015 | Dizi Mitanni (Suriye) 7,1

Alanda ¢ekilen filmler incelendiginde genel bir zamansizliktan s6z etmek miimkiindiir.
Zamansal dagilimda filmler incelendiginde yapilarin ¢ok da degismedigi, gorsel efektlerle
istenilen goriiniimlerin yaratildig1 goriilebilmektedir. Sekil 5’te yerlesimde ¢ekilen yapimlarin
zaman ¢izelgesi lizerindeki dagilimlar1 yer almaktadir. Cizelgede yapim tiirleri renklerle ifade
edilirken yapimlarin isaretlemesinde kullanilan sekillerin biiyiikliikleri bilinirlik/popiilerlikte
etkili oldugu diisiiniilen IMDB puanlarina gore sembolik olarak belirlenmistir. 1954’ten
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itibaren sinema sektoriindeki gelismelerin bu ¢izelgedeki artiglarla ilgisi bulunmakla birlikte 30
yapim ele alindiginda 1980’lere dogru sayica ve puan olarak fazla olduklarin1 gérmekteyiz.
Ancak yogunlugun 2000’lerde arttig1 goriilmektedir.
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Sekil 5: Filmlerin zamansal dagilimlari

Cekilen filmlerde yerlesimin arka planda genel olarak efektler olmaksizin kullanildigi
goriilmektedir. Bununla birlikte alanin zamansiz ve mekansizli§i ¢ekilen filmlerden
izlenebilmektedir. Ornegin alanda cekilen ilk filmlerden bir tanesi 1954 tarihli Ali Baba ve Kirk
Haremiler filmidir. Film Binbir Gece Masallarinin masallarindan bir tanesidir ve filmdeki
hayali mekanin 850°1i yillar Iran oldugu farz edilmektedir (Becker, 1954). Mitsel Hazreti Lut'un
Gazab1 (1962) filminde ise M.O. 1900’lerin Sodom kenti olarak gdsterilmektedir (Aldrich,
1962). Benzer sekilde 2013 yili Incil dizisinde de ayni kent olarak karsimiza c¢ikmaktadir
(Reece, Mitchell ve Spencer, 2013). Ksar, Kral Oidipus (1967) mitsel hikayesinin anlatildig:
filmde M.O. 428 Yunanistan’in Korinth kenti (Pasolini, 1967), fantastik Zaman Haydutlari
(1981) filminde ise M.O. 1100’ler Mycenae kenti olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gilliam, 1981).
Ozellikle din temal: filmlerin de 6nemli mekanlarindan birisi olarak kullanilmaktadir. Cagr:
Islamiyet'in Dogusu (1976), Nazaretli Isa (1977), Giinaha Son Cagr1 (1988), incil (2013) ve
Tanrinin Oglu (2014) bu filmlere 6rnektir (Akkad, 1976; Zeffirelli, 1977; Scorsese, 1988;
Reece, Mitchell ve Spencer, 2013, 2013; Spencer, 2014). Kral Olacak Adam (1975) filminde
19. Yiizyilda Kafiristan (Afganistan) ve Gladyator (2000) filminde M.S. 120’ler Zucchabar
(Cezayir) kenti olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Huston, 1975; Scott, 2000). Bu 6rneklerle birlikte
hayali zaman ve konulu filmlerde de masals1 ortamiyla dikkat ¢ceken kasabada 1999 yilinda
Mumya (1999) filminde bir Misir yerlesimi, Pers Prensi: Zamanin Kumlari (2010) filminde
yaklasik 6. Yiizy1l déneminde Nasaf (Ozbekistan) kenti ve Taht Oyunlar1 (2013) dizisinde
ortacag donemi hayali Yukai kenti olmaktadir (Sommers; 1999; Newell, 2010; Benioff ve
Weiss, 2013). Fas olarak gectigi bir¢cok film de bulunmaktadir. Arabistanli Lawrence (1962),
Riizgarm Sesi (1975), Nil'in Incisi (1985), Giimsiginda Suikast (1987), C6lde Cay (1990), Col
Kaplan1 (1998) ve Babil (2006) bu filmlerdendir (Lean, 1962; Milius, 1975; Teague, 1985;
Glen, 1987; Bertolucci, 1990; MacDonald, 1990; Ifiarritu, 2006). Ozellikle C6lde Cay ve Babil
filmlerinde kendi donemlerinde Ait Ben Haddou olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Bununla birlikte filmlerin genel olarak bagka yerleri ve bunlarin da birgcogunun masal,
mit gibi konularin mekanini olusturdugunu goérmekteyiz. Sekil 6’da Ait Ben Haddou’da ¢ekilen
filmler Hazreti Lut’un Gazabi, Kral Oidipus, Kral Olacak Adam, Zaman Haydutlar1, Gladyatér,
Pers Prensi: Zamanin Kumlar1 ve Taht Oyunlari film ve dizilerinden goriintiiler bulunmaktadir.

Kral Oidipus (1967)

Zaman Haydutian (1981)

Elallvalor [2000] . T Pers Prensi: Zamanin I(umlarl [2010]

Taht Oyunian (2013)

Sekil 6: Filmlerden gorseller (Aldrich, 1962; Pasolini, 1967; Huston, 1975; Gilliam, 1981; Scott, 2000; Newell,
2010; Benioff & Weiss, 2013)
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Miras Alanlar1 ve Sinema lliskisi Uzerinden Ait Ben Haddou Kentinin
Degerlendirilmesi

Kentler ve onunla ilgili koruma, barinma, ekonomi, hizmet, sanayi gibi pek ¢ok alan
diinyanin degisen konjonktiiriine gore doniismekte; onunla birlikte hareket ederek onun
mekansal yansimasini kentsel kararlarla uygulamaya sokmaktadir. 1980 sonrasi neoliberal
politikalarin  etkilerini 2000 sonras1 gormeye basladigimiz son donemde kentler
kiiresellesmekte ve birbirine benzemekte; farkliliklar ise yere 6zgli degerlerde aranmaktadir.
Tarihi alanlar ise biricik olmalari ile rekabet¢i siirecin yenilenemeyen sinirli kaynaklarindan en
onemlilerini olusturmaktadir ki bu alanlar benzer yaklasimin neredeyse dikte ettigi kiiresel
dolasan imgeler ve artan hizmet sektorii igin oldukga degerli hale gelmektedir. Koruma
anlayisindaki degisim, diinya insan1 ve ortak gelecek sOylemi tarihi alanlara yaklagimi
etkilemektedir. Diinya Miras Listesi, Korunacak Alanlar, Diinyanin Yedi Harikas: gibi
etiketlerin verilmesi, ERIH gibi rotalara eklenmesi ve fonlarla desteklenmesi korumay1 tesvik
etmektedir. Bu noktada ulus ve daha ¢ok kentlerden beklenen onu daha goriiniir hale getirerek
turizm araciligiyla ekonomiye entegre etmek ve onu koruyarak bunun siirekliligini saglamaktir.
Tiim bu siirecler ise koruma yonetimini ve sdz konusu alanlara iliskin kentsel stratejileri gerekli
kilmaktadir. Bununla birlikte tarihi alanlar sahip olduklar1 potansiyel ile miras ve turizmin
beraber hareket ettigi bir alan gibi goriinmesine ragmen esasinda nihai hedefleri Ghisoiu vd.
(2017)’ne gore oldukca net bir sekilde catismaktadir. Ciinkii miras koruma hedefini asil alirken
turizm miras alaninin kullanilmasi ile elde edilen maksimum kazanci hedeflemektedir. Koruma
ve metalagma riskleri ile birlikte fiziksel ve kiiltiirel anlamda zararlar ortaya cikabilmektedir.
Bir alanda artan popiilerlik ve ortaya ¢ikardig: kitlesel turizm cevresel ve yapisal diizeyde
kirilgan alanlarin artan hizmet sektorii faaliyetleriyle genel bir zarara ugramasi riskini
yaratmaktadir (Ghisoiu vd., 2017; Hopineo, 2018). Bu durum kiiltiirel ve ekonomik birer
faaliyet alan1 olarak tarihi alanlarin ziyaret edilmesi ve bunun tesviki ile koruma ve
dayanikliligini arttirma konusunda nasil bir yol izlenmesi gerektigini giindeme getirmektedir.
S6z konusu film kaynakli turizm ve bu ¢ekim mekanlar1 olarak tarihi alanlarin kullanilmasi
olunca ise korumaya ve yonetime iliskin konular da tartismaya acilmaktadir.

Burada belki iki konunun detaylandirilmasinda fayda olacaktir. Tarihi alanlarin turizm
faaliyetleri igerisinde yer almasi ile tarihi alanlarin popiiler kiiltiiriin ekonomik bir faaliyeti olan
ekran turizmi icerisinde sunulmasi bunlardan ilkidir. Kiiltlir turizmi igerisinde yer alan tarihi
destinasyonlara yapilan ziyaretler ve bunun igerisinde yap1 veya yap1 gruplariin kendi igsel
ozellikleri nedeniyle ilgi uyandirmasi dogrudan turistik faaliyetin o yerleri gérmesi lizerinedir
(Emekli, 2006; Dinger ve Ertugral, 2000). Sinirli kaynaklardan biri olan bu alanlarda biling
yaratma, ilgi uyandirma ve siirdiiriilebilirligini saglamada tesvik ve isbirliklerine ihtiyag
duyulabilmektedir. ilgili yazin bu alanlarda &zel girisimli desteklerden daha c¢ok kamu
sektoriiniin  sorumlulugunda alanlarin  belirlenmesi, bakimi, miize gibi kurumlarla
desteklenmesi, ulagim vb. konularin bu ¢dziime kavusturulmasinin gerekliligini belirtmektedir.
Yerel halk ve ziyaretcilerin talep ve beklentilerinin ¢elisebilecegi durumlar ortaya ¢ikabilmekle
birlikte yeniden iiretilemeyecegi nedeniyle kirilgan yapidaki bu alanlar k6tii yonetilmis ve kisa
vadeli turizm faaliyetlerinden zarar goérebilmeye agiktir. Turistik faaliyetler ile edinilen
ekonomik getirinin yine alanlarin ihtiyaglari i¢in kullanilmasi bu tercihin nedenlerinden biridir
(Kisusi, 2014; Ashworth & Tunbridge, 1999; Brooks, 2001; Ghisoiu vd., 2017). Sonug olarak
turistik faaliyetler tarihi alanlara o alanlarin sahip oldugu yerel, kiiltiirel, mimari ve evrensel
ozellikli niteliklerinden dolay1 gerceklestirilmektedir. Anlatilan tarih —mitolojik ya da gergek,
o alana 6zgilidiir. Bu anlamda sinema araciliiyla tanitimi yapilan deneyim bu gergek olaylar
lizerinden kurgulamaktadir. Filmler ve sinema endiistrisinin sahip oldugu gorsellestirme
teknolojileriyle imajlarin kiiresel olarak yayilimini saglamalari bir tanitim etkisi saglamaktadir.
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Ozellikle popiiler kiiltiir ile birlikte degerlendirildiginde film ve televizyon programlarinin
tanitim ve reklamlara kiyasla daha giivenilir goriilmesi de ekran turizmi yoluyla tarihi olay ve
alanlarin anlatimi destinasyon imajini daha yogun etkilemektedir (Shani vd., 2011). Tiirkiye
ornegi lizerinden bakildiginda ¢ekimleri gercek mekanli olmamasina ragmen hikaye temelli
Truva (2004) filmi ile Tiirk yapimlarinin destinasyon pazarlamasindaki énemli bir kismin
olusturan dizilerden Muhtesem Yiizy1l (2011-2014) érnek eserlerdendir (Ozdemir Giizel ve
Aktas, 2016, Komiircii ve Oter, 2018). Bir diger temsil ise konu ve olaydan bagimsiz olarak
gercek mekanlarin gercek kimlikleri ile gorsel olarak kitlelere sunulmasidir. Bu anlamda yine
Tiirkiye Orneginde James Bond serilerinden Skyfall (2012) Kapali Carsiy1 arka planda
kullanirken, Cehennem (2016) filmiyle Yerebatan Sarnici (koruma amagcl plato kullanilmistir),
Kapaligarsi, Beyazit Meydani, Ayasofya Miizesi ve Sultanahmet Meydani tanitilmistir
(Yerebatan, b.t.; Hiirriyet, 2016). Bu yapimlar miras turizmini iireten eserlerdir (Frost, 2004).

Bir diger tartisma ise tarihi alanlarin arka planda kullanildig1 ancak tanitiminin kurgusal
tarih ile harmanlanarak olusturulan yeni tarihi deneyimlemek veya sadece hayranlik etkisi ile o
destinasyonda olmay1 istemeyi icermesidir. Bu durum esasinda bizlere bir tarihi alanin —
ozellikle de igerigi veya mimari Ozellikleri bakimindan, onu biricik kilan 6zelliklerinin
carpitilmis bir algi ile sunulmasi seklinde bir ikililik sunmaktadir. Esasinda bu ¢aligmanin 6rnek
alanin1 olusturan Ait Ben Haddou kenti bu anlamda 6nemli bir 6rnektir. Burada yapilmasi
beklenen film kaynakli turizmin ziyaretgilere film ve kurgular araciligiyla hayali deneyimlerin
gercek mekanlarini sunmaktir. Kent UNESCO Diinya Miras Listesine girmis bir yerlesimdir.
UNESCO’un (b.t.e) bir yerin listeye girebilmesini miras1 gegmisten kalan, bugiin yasanilan ve
gelecek nesillere aktarilanlar olarak belirtip bu yerleri yeri doldurulamaz ilham kaynaklar
olarak gormesinden kaynaklanmaktadir. Listeye girebilme kriterleri ise insanoglunun
yaraticiliginin  basyapitlarindan biri olmasi, insani gelismelerin Onemli bir asamasini
sergilemesi, yasayan ve yok olan bir kiiltiire taniklik etmesi, tarithin somut ve geleneksel istisnai
bir 6rnegi olmasi seklinde siralanmaktadir (UNESCO,b.t.f). Bu noktada calisilan 6rnek olan
Ait Ben Haddou kenti bize bu tartismanin 6nemli bir 6rnegini sunmaktadir. Kent kendi donemi
ve benzeri ksar yapilagmalar icerisinde dnemli bir temsile sahiptir ve bdlgesel agidan da yere
0zgli degeri yiiksektir. Bununla birlikte turistik faaliyetler i¢erisinde ve 6zellikle de film turizmi
ile yeni bir tamitim degeri ortaya koymaktadir. Hayranlarin ziyaret rotalarina ekledikleri
yerlesimde cekilen filmlerde zaman ve konumlar1 yere o6zgii temsiliyeti lizerinden bilgi
karmasas1 yaratmaktadir. Sekil 7°de yerlesimde c¢ekilen filmlerde Ait Ben Haddou kentinin
hangi yerler i¢in arka plan oldugu goriilmektedir.
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Sekil 7: Ait Ben Haddou’da gekilen filmlerde gosterilen mekanlarin dagilimi (Veriler Layerace, 2016 altligt
iizerine iglenmistir)

Alan farkli donemleri (mitolojik zamanlar, gergek olmayan diinyalarin gercek olmayan
zamanlari, gercek zamanlar) ve farkli yerlesimleri beyazperdede gostermek igin arka plan
olarak secilmistir. Bu da ozellikle tarihi degeri yiiksek bu gibi alanlarin zaman ve mekanla
kurduklar1 degerli bagi bizlere gostermektedir. Belirli bir donemi veya yeri yansitmasi
bakimindan gelecege aktarilmasi gereken diinya mirasi listesine giren yerlesimde cekilen
filmlerin esasinda o yere 6zgli olmayan mekanlar1 yansittig1 6rnek olarak ele alinan otuz eser
degerlendirildiginde goriilmektedir. Mekansal olarak belirli bir bolgeyi tariflese de zamansal
olarak ilk donemlerde yasam alanlar1 sonraki donemlerde ise turistik ger¢cek mekanlar veya
hayali diinyalarin hayali yerlesimleri olarak izleyiciye sunulmaktadir. Bu durum alanin kendine
ait degerlerinin ve Ozelliklerinin anlagilmasinda bir bilgi kirliligi yaratabilecegi gibi diger
taraftan ilgi uyandirarak diinyanin birgok farkli yerinden yerlesimin incelenmesine ve ziyaret
edilmesine de olanak saglamaktadir. Ait Ben Haddou filmlerde karsimiza Fas yerlesimi olarak
¢ikabildigi gibi Yunanistan, Suriye, Israil kentleri olarak da ¢ikmaktadir. Yapilarinda kullanilan
malzeme, yerlesim bi¢imleri, mimari detaylar gibi ksara 6zgii degerlerin farkli yerlesimlerde
bulunabilecegi gibi buraya 6zgii olmasi ve yerlesimin yapim donemine ait olmasi filmlerle
tezatlik yaratabilmektedir. izleyici Gladyatdr filmini izlediginde bu dzelliklerin M.S. 120’ler
Cezayir’e ait oldugunu, Zaman Haydutlar1 filmini izlediklerinde M.O. 1100’ler Yunanistan’a
ait olugunu diisiinmektedir. Oysaki filmlerde verilen detaylar 17. Yiizyilda insa edilmis bir Fas
kentine aittir. Bu alana dair bilgi karmasasi ortaya c¢ikarmasi ile birlikte esasinda farkll
donemleri ve mekanlari yansitmast da onun ne kadar degerli 6gelere sahip oldugunu
gostermektedir. Ozellikle Yiiziiklerin Efendisi gibi kurgusal diinyalarda cekilen filmlere benzer
sekilde Taht Oyunlan dizisi de ger¢ek olmayan zaman ve mekan icermektedir. Dizi diinya
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iizerinde farkl1 yerlesimlerde ve 6zellikle Diinya Mirasi Listesi alanlarinda yaptigi ¢ekimlerle
bu yerlesimlerde ilgi uyandirmaya baslamis; Ait Ben Haddou da bunlardan biri olarak son
donemlerde bilinirligini arttirmistir.

Ait Ben Haddou’da sinema tarihinin ilk donemlerinden itibaren filmler ¢ekilmekle
birlikte popiilerligini 2000 sonrasi yapimlarla kazanmistir. Ozellikle Taht Oyunlar
kentlerinden biri olarak dikkat cekmeye baslamistir. Burada yapiminin giicii ile birlikte kentin
kendine 6zgii degerlerinin yarattig1 ortamin etkisi énemlidir. Diinyanin neredeyse tamamina
yakininda izlenen yapimda taht i¢in miicadele veren onemli taraflardan biri olan Daenerys
Targaryen karakterinin taht miicadelesindeki Pentos (Draa-Tafilalet-Fas), Vaes Dothrak
(Mtahleb Vadisi-Malta), Qarth (Lokrum Adasi ve Dubrovnik-Hirvatistan) gibi kentleri ile farkli
deneyim ve doniim noktalar1 ile Ejderhalarin Annesi olarak devam ettigi yolculugunda
fethettigi Astapor (Essaouira-Marakes), Yunkai (Ait Ben Haddou-Fas), Meereen (Klis Fortress)
ve Kralin Sehri (Dubrovnik-Hirvatistan, Italica-Ispanya (Seville), Castillo de Trujillo- caceres)
kentlerden bir tanesidir. Her bir feth karakterin daha ¢ok kolelik ve feminizm ile anilmasini
saglamistir. Kolelige iliskin en belirgin hikdyeye sahip olan karakter olmasi ile birlikte
feminizmle birlikte anilmast onu diger Taht Oyunlar1 karakterlerinden ve kadinlarindan
ayirmast bakimindan ilgingtir. Dizinin gelecegini sekillendiren ve en kritik anlarini yaratan
kadin karakterlerden de bir tanesidir. Diger gii¢lii kadin karakterlerden farkli olarak Daenerys
belirli bir siyasi otoriteye sahip olarak baglamamis ve kadin bir karakter olarak giiclenmesi taht
miicadelesi boyunca devam etmistir. Bu nedenle bir taraf olarak seyahatindeki mekanlar bu
deneyimi izleyiciye ve film kaynakli turistik seyahat yapmak isteyen ziyaret¢iye daha da ilgi
cekici gelmektedir (Renfro ve Gould, 2015; Elvy, 2020; Clapton ve Shepherd, 2017; Marques,
2019). Bu durum calismanin amacina uygun olarak incelenebilecek en iyi o6rneklerden biri
oldugunu da gostermektedir. Turizm faaliyetlerinde deneyim bu yeni kurguya ve eserdeki
onemli bir karakterin fetih yolculuguna dahil olmay1 sunmaktadir.

Sonug olarak turizmin yaratict bir etkinlik olmasi1 ve 6zellikle kentlerin hemen her
alaninda etkili olan promosyon ve tanitim faaliyetlerinde onciil bir sektdr olmas1 onemlidir.
Tarihi alanlarin filmler araciligiyla sunumunda turizm 6ne ¢ikan bir aractir. Bir meta olarak
tarihi alanlar tiiketilmektedir. Diger taraftan kiiltiirel bir olgu olarak tarihi alanlar —6zellikle
uluslararas etiketlere sahip olduklarinda, 6zgiin tarihi, mimari bi¢imi ve doneminin bakis agisi
bakimindan degerlidir, korunmalidir ve siirdiiriilebilir olmalidir. Filmler bu alanlara yeni
etiketler eklemekte ve onun i¢in yeni bir kurgu tarih yazmaktadir. Orneklerden de gériildiigii
izere farkli zamanlar ve mekanlar olarak gdsterilmektedir. Bu durum 6zgiinliik i¢in bir tehlike
arz etse de ziyaret edilebilirligi, bilinirligi, merak edilmesi gibi unsurlara turizm nedeniyle sahip
olmasi onu bu sektorden de koparamamaktadir. Film turizmi ise alanlari daha popiiler ve
tiketilebilir hale getirmektedir. Caligma film gibi giiclii bir 6genin bu alanlardaki etkisini son
donemin popiiler televizyon dizisi ilizerinden aktararak, bir tartigma gerceklestirmeye
caligmstir.
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