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Egitimli Gengligi Anlamada Yeni Bir Tipoloji Onerisi:
Cool Genglik®

A. Caglar DENizZ*

Ozet

Nitel bir yontemle kotarilan bu arastirmaya, 29 farkli {iniversiteden™ bir tanesi
yiiksek lisans olmak {izere 41 iiniversite 6grencisine ek olarak 2 tane de {iniversiteye
hazirlik 6grencisi olmak tizere toplam 43 6grenci katilmistir. Bu 6grencilerden 401
Tiirkiye’de, 1'i Avustralya’da, 1'i Almanya’da, 1'i de KKTC’'de yasamaktadir.
Arastirmaya katilanlarm yas ortalamasi 20,1’dir. Arastirmaya katilanlardan 16’s1 kiz,
27’si erkektir. Orneklemdeki dgrencilerden 30'u yani %69,7’si cool kavramini bir
genglik sifati olarak 14-17 yas araliginda duymuslardir. Bu dénem ayni zamanda
gencin ¢ocukluktan gikarak delikanliliga veya geng kizliga gegtigi donem olarak da
nitelendirilebilir. Bu durum kavramin gengligin diinyasina kendilerini
konumlayacak bir kimlik/tarz/tavir arayisinda olduklari dénemde girdigini ortaya
koymaktadir. Ozellikle belirli bir sosyal, kiiltiirel ve ekonomik sermayeye sahip
iiniversiteli gengler igin cool takilmak, bir hayat tarzi haline gelmis durumdadir. Bu
baglamda, tiim iiniversiteli gencler bir sekilde cool kavramiyla iliski kurmak
zorunda kalmaktadir. Elinizdeki arastirmaya gore; iiniversiteli gencligin %41’i
kendini cool hissettigini sdylerken, ayni orandaki geng¢ kendini asla cool olarak
gormedigini, anti-cool genglik, belirtmistir. Orneklemin %17,6’s1 ise cool olmaya
oykiindiikleri halde, kendilerini bu konuda basarisiz —-cool olamamislar-
bulmaktadir. Dindar/ Islamci cool genglik boliimii igin Istanbul’da okuyan yedi kiz
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ogrenciyle ikinci bir 6rneklem olusturulmustur. Boylece, toplam érneklem sayis1 50

kisi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Egitimli genclik, genglik tipolojileri, cool genglik, cool
olamamusglar, anti-cool genglik.

A New Suggestion to the Typology of Educated Youth:
The Cools

Abstract

This qualitatively conducted study comprised 43 student participants from 29
different universities together with one master degree student and 2 university
placement examine (YLS). 40 of the students live in Turkey, one in Australia, one in
Germany and one live in Turkish Republic of Northern Cyprus. The average age of
them is 20,1 years and the participants are composed of 16 female and 27 male. 69.7%
of students in the sample (30 students) heard the concept of cool as a youth title
between 14 and 17 years old. This period is a transition time from childhood to
youth. This situaiton indicates that the concept of cool penetrates into youth world
especially when they look for identity/style/attitude seeking to identify them.
Hanging around as a cool for university youth in a particular social, cultural and
economic capital, has become a way of life. In this regard, all college youth is forced
to establish a relationship with the concept of cool. According to the survey, 41% of
college youth considers themselves as cool, similarly, the same number see
themselves as anti-cool youth. 17.6% of the sample, semi-cool youth, despite their
effort to be cool, they found themselves in this situation failed.7 more female
university students are educating in Istanbul have been interviewed for the chapter
of Religious/islamic Cool Youth. Thus, the total number of sample increases to 50

people.
Key Words: Educated youth, youth typologies, college students, cool youth, semi-

cool youth, anti-cool youth.

“Cool geng derken, benim kendi bakis agimla, hem begenilme duygusunu goziine
sokma, hem de bunu yaparken anti sosyalligi elden birakmama gelir. Bu kiz ve erkek
icinde gecerlidir. Kisa ciimleler kurup, sorular sormama. Burada Casablanca
filminin en sevdigim repligi de akla gelir:

- Diin gece nerdeydin Rick?

- Cok uzun zaman onceydi hatirlamiyorum, Yvonne.
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- Bu aksam seni gorebilecek miyim?

- O kadar uzun vadeli planlar yapmam!”  (Ahmet, Hukuk, 20)!

Giris ve Yontem

Ikinci bin yilin egitimli gengligini anlamada o6nemli bir islev
yiiklendigini diisiindiigiimiiz cool genglik kavraminin {iniversite gencleri
tarafindan nasil anlasildigini anlamak igin farkli {iniversitelerde okumasina
Ozen gosterilen ve random yontemiyle segilen 80 iiniversite 0grencisine
ylizylize ve online olarak miilakat yontemiyle asagidaki dort soru
yoneltilmistir. Ik soru dizgesine verilen cevaplardan 43 tanesi eksiksizdir.
Bu katilimailar, ikinci soru dizgesindeki sorulara da cevap vermislerdir. Bu
sebeple 43 miilakat metni arastirmanin sonuglarina esas olarak alinmistir.

flk soru dizgesinde &grencilere su sorular yoneltilmistir:

1-Cool kavramin bir genglik sifat1 olarak ilk kez ne zaman -o zamanki yasini
ve hangi yil oldugunu belirterek- duydun?
2- Cool geng derken neyi kastedersin? Yani hangi kiz cool kizdir, ya da
hangi erkek cool delikanlidir?

3- Kendini cool hisseder misin? Cevabin evet ise seni cool yapan 6zelliklerin
nedir? Cevabin hayir ise seni cool yapmayan Ozelliklerin nedir?
4- Cool genglerin takildigr 6zel mekanlar var midir? Bu mekanlar1 diger
mekanlardan ayiran 6zellikler neler olabilir?

Bu sorulara cevap veren Ogrencilere iki sorudan olusan ikinci bir
soru dizgesi yoneltilmistir. Tkinci soru dizgesinde, demografik bilgileri ve
Istanbul'un egitimli gengligi iizerine Umut Sarp Ceylanin yaptig
calismasinda yer alan gengclik tasniflerinden?

hangisine kendilerini daha yakin hissettikleri sorulmustur. Ceylan 15-24 yas
grubundan 1.014 geng {izerinde yaptigi calismada, egitimli Istanbul
gengligini diisiinsel/duygusal tutum ve yasam bigimi bazinda bes gruba
ayirmistir:  Liberaller, Duyarsiz Dislanmuslar, Yenilik¢i Gelenekgiler,
Karamsar Muhafazakarlar, Ugar1 Maceracilar:

1 Metinde goriislerine yer verilen katihmcilara tarafimizdan takma isim verilmistir.
Katilimcalarin kimliginin agiga ¢ikmamast igin bazen bir katilimer birkag farkli karaktere
béliinmiistiir. Parantez igerisinde sirasiyla, katilimcmnin takma adi, okudugu boliim ve yasi yer
almaktadir. (ACD)

2 Umut Sarp Ceylan (Derleyen), Egitimin Degeri ve Genglik: Egitimli istanbul Gengliginin
Degerler Diinyas:, Istanbul, Istanbul Bilgi Universitesi (1BU) Yayinlari, 2007, s. 31-37.
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Duyarsiz Diglanmiglar (%23): Diinyevi meselelere ve yakin ¢evresine duyarl
degil, kusak catismasi yasayan/ diglanmis, basari odakli degil, gamsiz,
limitsiz, yenilige kapali.

Liberaller (%13): Dine fazla baglh degil, liberal, giivensiz degil, statii merak:
yok, diglanmis degil, risk alabilen, degisime/ yenilige acik, diinyaya ve yakin
gevresine duyarl.

Ugar1 Maceracilar (%19): Maceraci, giivensiz ve hafif maco, kontrollii degil,
diplomat degil, gamsiz.

Karamsar Muhafazakarlar (%20): Karamsar/ umutsuz, degisime/ yenilige
kapali, diinyevi meselelere ve yakin ¢evreye duyarl/ gamsiz degil, maceract
degil, risk almayan, statii meraklisi.

Yenilik¢i Gelenekgiler (%26): Degisime/ yenilige acik, kontrollii, karamsar
degil, dine bagli, diplomat, basar1 odakli, maceract degil.

Ceylan'in arastirma sonuglarinin da sinandigi bu calismanin
orneklem evreninin daha genis olmasi hasebiyle yeni gruplamalara ihtiyag
duyuldugu ortaya konulmustur. Calismamizin 6rnekleminin yas ortalamasi
20,1’dir. Orneklemin %41’i kendini cool hissederken, ayni oranda Kkisi
kendini cool hissetmemektedir. Cool olmaya Sykiindiigii halde, kendini cool
olarak goremeyen genglerin -cool olamamislar- orani ise %17,6dir.
Orneklemin %55,8'i ise Yenilik¢i Gelenekgi, %32.3'11 Liberal, %8,8'si kendini
Ugar1 Maceraci, %2,9'u Duyarsiz Dislanmis olarak gormektedir. Miilakat
esnasinda bazi gengler lise donemlerinde Ucar1 Maceract olarak
nitelenebileceklerini, fakat su anda kendilerini diger gruplara daha yakin
hissettiklerini dile getirmistir. Baz1 gengler ise kendilerini aslinda Yenilikgi-
Digslanmis hissettiklerini ifade etmektedirler. Buradan su sonuglar
cikarabiliriz: Zeylan'in ¢alismasi lise donemi gengligini de kapsadigindan
Ucar1 Maceract ya da Karamsar Muhafazakar gibi tipolojilere yer
verilmektedir. Universite doneminde ise, fikirler daha cok kristalize
olmakta, egitimin de katkisiyla gencler hayata daha iyimser bakmaktadirlar.
Fakat gengler tiim yenilik¢i ve iyimser dislincelerine ragmen
anlagilmadiklarina dair bir diglanmiglhik hissini hala tasimaktadirlar. Bu
noktada {iniversite gencliginin bir kisminin kendilerini Yenilik¢i- Dislanmis
olarak gordiikleri ortaya ¢ikmistir. Calismanin 6zellikle dindar {iniversite
gengliginin cool tavr ile ilgili kismi 2012 yilinda yapilan farkli bir saha
calismalaria dayanmaktadir.

liging bir diger sonug ise, Tiirkiye'nin siyasal yonelimiyle
aragtirmamizin Ortiismesi olmustur. Mart- Mayis 2011 tarihinde yapilan
arastirmanin sonuglarindan biri genglerin %55,8’inin kendini Yenilikgi-
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Gelenekgi olarak nitelendirmesidir. Bu tarihi takip eden dénemde yapilan 12
Haziran 2011 segimlerinde ise, kendini Muhafazakar-Demokrat olarak
tanimlayan parti Tiirkiye genelinde %49,95 oraninda oy almistir. Bu oranlara
bakilarak, Muhafazakar-Demokrat siyasetin yenilik¢i ve gelenek¢i oldugu
iddia eden yanlarinin, 6zelde genglerin genelde toplumun biiyiik bir
kesiminde hiisn-ii kabul gordiigii soylenebilir.

Universite Ogrencileri Uzerine Yapilan Tipoloji Calismalarinin
Tarihgesi

Tipoloji benzerlik ve farkliliklar iizerinden ayni katman igerisinde
yapilan tasnifleri ifade etmektedir. Bauman’in da ifade ettigi gibi; tasnif eden
0zne, diinyanin ayr1 ve farklilasmis varliklardan olustugunu, her bir varligin
belli bir gruba ait oldugunu ve bu grubun da -toplu olarak- baska
varliklarin karsiti oldugunu varsaymaktadir. Son olarak ise, farkli eylem
kaliplarini  farkli varlik kategorileriyle ilintilendirerek, varsayimlarini
gercege doniistiirmektedir.? Sosyal bilimler icin tipolojiler olusturmalk,
aragtirma nesnesinde fark edilen benzerlik ve farkliliklar1 sistemli bir sekilde
kayit altina almak adina ¢ok onemlidir. Bu baglamda farkli arastirma
alanlarinda degisik tipolojiler olusturmaya galismak, sosyal bilimlere katkisi
kaniksanmayacak bir ¢aba olarak goriilmektedir.

Tiirkiye gengligi i¢in ilk tipoloji ¢alismasini Nermin Abadan 1961
yilinda yapar. Abadan’in ¢ikis noktasin {i¢ farkli iiniversitenin 6grencileri
olusturmaktadir. Dolayisiyla Abadan’in aslinda yiiksek 6gretim gencliginin
tipolojisini ¢ikarmaya galistig1 sdylenebilir. “Miistakbel Idareci — Onder Tip”
ya da “Yaratic,, Ulkiicii Dinamik Tip”in ilham kaynagini Ankara
Universitesi (AU) Siyasal Bilimler Fakiiltesi (Miilkiye) olusturur:

Milli ve siyasi problemlere dnderlik tanirlar, amme olaylarinin siyasi yonlerile
ileri derecede ilgilenirler. Fikir kaliplar1 Tiirk diisiince sisteminden kaynak
almakla beraber Bati dillerinden hi¢ degilse birini kendisine mal etmis
olduklar1 cihetle onu kullanabilir. Genel kiiltiir seviyeleri bakimindan
entelektiiel kategoriye mensupturlar, Atatiirk devrimlerini benimsemislerdir.
Bati uygarligma ulasmanin liizumunu sentezci bir goriisle savunurlar,

3 Zygmunt Bauman, Modernlik ve Miiphemlik, Ceviren: Ismail Tiirkmen, Istanbul, Ayrint
Yayinlari, 2003, s. 10.
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¢alisma alanlarini biiyiik bir ihtimal ile devlet hizmeti ve amme sektoriinde
goriirler.*

Abadan ikinci tipolojisi “Meslege Bagh Tip” ya da “Gelenekgi,
Tatbikatci, Statik Tip”i, AU Hukuk Fakiiltesi Ogrencilerini idealize ederek
olusturmustur:

Bu tipe dahil olanlar mesleki formasyonu 6n planda tutarlar. Gegis halinde
bulunan bir toplumun problemlerini gelenek¢i deger hiikiimleri yardimile
¢ozmege calisirlar, amme meselelerini rasyonel diisiince ile degil, daha ¢ok
kitle haberlesme vasitalarinin telkin ettikleri yorumculara uygun tahlil
ederler. Bat1 dil hazinesini lise seviyesinden ileri gotiirmemislerdir, Atatiirk
devrimlerini ancak seklen benimserler. Istikbalde karar vermege baglilik,
sorumluluk dolu mevkilerden ¢ok alisma ve tecriibe ile elde edilen emin bir
meslegi distiniirler. Cogunlukla yeni gelismege baslayan yiiz bin niifuslu
Anadolu sehirlerinden gelisirler ve kademe kademe ilerlemegi saglayan bir
sosyal ytikselisi gaye edinirler.>

ODTU bgrencileri {izerine yaptig1 kavramsallagtirmalar, Abadan’a
tclincli tipini verir. “Basarili, Maddeci, Manager Tip” ya da “Disar
Yonelmis Tip” olarak isimlendirdigi bu tipi sdyle anlatir:

Bu tipi temsil edenler, sosyal ilimler alaninda 6gretim gormekle beraber
ekonomik ve teknik problemlere 6ncelik tanirlar, faal siyasetle ilgisizdirler,
6zel hayatlarma yiiksek derecede endiistrilesmis toplumlara has standart ve
deger hiikiimlerini uygular, fikir kaliplerile kanaatlerini 6gretim gordiikleri
Anglo-Amerikan fikir hazinesinden oldugu gibi aktarirlar. Atatiirk
devrimlerini Bat1 uygarligin(in) tabi sonuglar1 olarak bilerek veya bilmeyerek
benimserler, tiniversite tahsilinden sonra kazang saglayan islere deger verirler
ve isadamlarina {istiin prestij atfederler. Hemen hemen istisnasiz orta sinifin
iist tabakasina mensup ailelerin ¢ocuklar: bulunurlar ve istikbalde siirekli
gayretler gerektiren bir kar(i)yerden pek, tatmin edici karsilig1 sagliyan bir ‘is’
(job) tercih etmeye miitemayildirler.®

Abadan’'in tasnifinde ifade ettigi genel tipolojilerin glintimiizde de
karsiliklarina rastlanabilmektedir. Ancak kendilerini ¢evreleyen kitle-
iletisim kiiltiiriiniin gengler i¢in farkl tipolojiler yapmay1 gerekli kildig1 da
sOylenebilir. Abadan’in 1960'l1 yillardaki {iniversiteli genclik icin yaptig
tipoloji, sonraki yillarda daha farkh tipolojiler igin 6ncii olmustur.

4 Nermin Abadan, Universite Ogrencilerinin Serbest Zaman Faaliyetleri- Ankara Yiiksek
Oprenim Gengligi Uzerine Bir Aragtirma, Ankara, Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi (AUSBF) Yayinlari, 1961, 123.

5 Abadan, A.e., 123-124.

6 Abadan, A.e., 124.
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Ortanun {istii ve iist gelir grubundan egitimli gengleri nitelemek icin
kullanilan kavramlar on yillara gore degisiklik arz etmektedir. Mesela,
1980'1i yillarin kusagini tanimlamak icin yuppie kelimesi kullanilmaktadir.
1990’1 yillarin kusagimi tanimlamak icin ise ‘tikky/tiki’ kavrami ortaya
atilmgtir.

Yuppie terimi, Young Urban Professionals (geng¢ sehirli
profesyoneller) ya da Young Upwardly-mobile Professional (Yiiksek sosyal
tabakadan gelen gen¢ uzman) kelimelerinin kisaltmas: olarak ortaya
¢ikmuistir. Yuppie terimi ile ‘80’lerden sonra yetisen, neoliberal
politikalardan etkilenmis, Ingilizce egitim veren {iniversitelerin 5zellikle
isletme, uluslararasi iligkiler, ekonomi gibi boliimleri okumak igin segen, is
tercihini 6zel bir sirkette yonetici olmaktan yana koyan'’ gengler ifade
edilmistir.

Yuppielerde vahsi kapitalizmle birlikte sinif atlamak amagtir. Bu dénemde
toplumsal hayat1 neo-liberal ekonomi politik uygulamalariyla doniistiiren tig
siyasetci Reagan, Thatcher ve Ozal'dir. Bu liderlerin basimi cektigi, topluma
enjekte edilen ve davranis koduna doniisen nitelikler saldirgan, acimasiz, asir1
hirsh ve kurnaz olmakti.8

1979 yilinda Ingiltere’de segimleri Margaret Thatcher &nderligindeki
muhafazakarlar, 1981’"de ABD’de ise Ronald Reagan liderligindeki
Cumbhuriyetciler kazandi. Bu sag hiikiimetlerin ideolojik ittifaklar1 Chicago
okulunun laissez-faire ekonomisi ve 2. Diinya Savasi’'ndan beri insa edilen
Keynesyen ekonomik yapilarin yikilarak, saldirgan refah programlari ve
katma deger iiretenler i¢in vergi tesvikleri {izerine kurulmustu. Thatcher ve
Reagan’in her ikisi de ¢ok ¢alisma, aile degerleri ve uyusturucuyla savas gibi
derin muhafazakar sosyal politikalar ilan ettiler. Fakat tarihin garip
cilvelerindendir ki onlarin ekonomik politikalar1 hippileri bile uysal
gosterecek hazci ve ayyas birilerinin zincirinden kurtardi. Vergi indirimleri,
hiikiimet denetiminin en aza indirilmesi ve kiiciilme borsalara ¢ok biiyiik
miktarlarda para pompaladi ve geng brokerlarla orada ¢alisan tiiccarlarin
gelirleri artti. Béylece “Young Upwardly-mobile Professional’ (Yiiksek Sosyal
Smiftan Geng¢ Uzman) yani ‘yuppie’ ler dogdu.’

Diinyada ve Tiirkiye’de neo-liberal politikalarin yayginligi
ol¢lisiinde, 80’li yillarin gengliginin baskin 6zelligi yuppielik olarak
belirmistir. Hayatlarim1 genellikle ekonomik manipiilasyonlarla kazanan

7 Demet Liikiislii, Tiirkiye’de Genglik Miti, Istanbul, Hetigim, 2009, s. 122-124.

8 Hayri Kozanoglu, Yuppieler ve Bizim Kusak, Istanbul, {letisim Yayinlari, 2003, s.10.

9 Dick Pountain, David Robins; Cool Rules: Anatomy of an Attitude, London, Reaktion Books
Ltd, 2000, s.104. Aym eser, Tiirkge’de ‘Cool Bir Tavrin Anatomisi’ adryla Ayrinti Yaymnlari
tarafindan yayimlanmistir.
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yuppieler, kiiresellesen diinyanin yeni iktidar ve is odaklarina niifuz
edebilecek bir egitimi haiz olan genglerdir. On yil sonra ise genglerin yeni
hali yeni bir kelime kavramsallastirilacaktir. Demet Liikiislii, Tikky kalem
markasindan ilham alinarak 90’l1 yillarin gengligi arasinda yogun kullanima
sahip ‘tiki” kavramini kavramsallastirmay1 denemistir.

Yuppie teriminin 80’li yillara ve ‘80 gengligine damgasii vurmasi gibi
‘90’larda bagka bir terim -bu sefer genclerin kendileri tarafindan tiiretilen bir
kelime- 80 sonrasi gengligin en azindan bir boliimiinii anlatmak igin
kullanilir hale geldi: “Tiki". Tiki, dis goriiniise her seyden ¢ok 6nem veren,
marka giymeye merakls, tiiketim toplumunun ‘pasif’ bir izleyicisi, hatta
‘kole’sidir adeta. Bu kelime, anti-tikiler yani kendilerini tikilerden farkli
genglik kesimi tarafindan icat edilmistir, negatif anlam tasir, kimse kendini
tiki olarak tanimlamaz ama yine de '90 gengliginin —hatta tiim 1980 sonrasi
gengliginin- imaji bellidir: Tikilik. Tirk toplumunun tiiketim toplumuyla
tanistig1 bir dénemin gengleri olan bu kusak ister istemez tiiketim toplumuyla
Ozdegslestirilir.’0

Tikilik tiiketim kiiltiiriinii 6ziimseyen gengligi ifade eden bir kavram
olmustur. Artik tiiketim, ihtiyaci gormek igin degil, toplumdaki yerini
goriintir kilmak veya st statiilere ait goriinmek igin kullanilan bir gosterge
halindedir. Tiki geng ise, yuppie Onciillerinin ardindan ama bu kez daha
yatay bir toplumsallik i¢inde ‘marka’ kullanarak markalasmaya ¢alisan geng
olmus durumdadir. Hem yuppie hem de tiki genglerin 6ne ¢ikan en 6nemli
ozellikleri, bireysel farkliliklarini liiks tiiketime ulasma {izerine
kurmalaridir. Liiks tiiketimi goriiniir ve stirdiiriilebilir kildikca kendilerini
gerceklestirdikleri sanrisina kapilmaktadirlar. Yuppiler, ‘80 li yillarda
kendilerinin yuppie diye tamimlanmasindan ¢ok fazla rahatsiz olmazken,
90’lh yillarda tikiler tiki olarak tamimlanmayi ¢ok hevesli bir sekilde
kabullenmemektedirler.

Acaba 2000'1li yillarin gengleri icin boyle bir kavramsallastirmaya
gidilebilir mi? Benzer bir kavram, cool kavrami 2000'li yillarin genglerini
tanimlamakta faydali olabilir. Cool kavramy, tiki kavramindan farkli olarak
baz1 genglerin kendilerini igerisinde gordiikleri bir kavram olmas: agisindan
da toplumsal kabule denk diisen bir tanimlamayn igerebilir.

Cool Kavraminin Tarihgesi

Cool kavram1 Afrika kokenli “itutu” kavramu ile irtibatlandirilmistir.
Nezaket ve sakinligi, kavga ve tartismayi savugturabilmeyi, yigitlik ve

10 Liikiislii, A.e., 124-125.
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erdemi ifade eden itutu kavrami, Yoruba ve Ibo gibi Bati Afrika
medeniyetlerinden kole ticareti yoluyla Bati'ya taginmugtir. Itutu kavraminin
cool'luk olarak degerlendirilebilecegini iddia eden Pountain-Robbens ikilisi
cool tavrin Afrika- Amerika hattini su bilgilerle aciga ¢ikarmaktadir:

Afrika arastirmacist Robert Farris Thompson, Yorubali bir annenin ¢ocuguna
“Yirtyiis tarzin, hayattaki yerini gosterir’ dedigini naklederken, 1960l
yillarda sosyolog Gerald Suttles ise Chicago'nun i¢ mahallelerindeki zenci
delikanlilarin govdelerini dik, baslarini sabit, belden asagilarmi saga sola
sallayarak, gozlerini ileri dikerek yiiriidiiklerini anlatir. Suttles’a goére bu
olabildigince yavas yiiriiyiis zencilerin ¢alim satmak ya da gosteris yapmak
igin gelistirdikleri bir tarzdir. Kavramin gelisimi sozliikler {izerinden soyle
takip edilebilir: The Oxford Dictionary su tanumi vermektedir: ‘“Tutku ve
duygulardan etkilenmeyen, heyecansiz, temkinli, sakin’. Jonathan Green ise
Argo Sozligii (1998)'nde cool kavraminin konusma dilindeki kullanimlarini
veriyor: 19. yiizyil sonlarinda 'iyi veya hos veya memnun edici’; 20. yiizyilda
'sakin, serinkanli, bilingli ve sofistike’; 1940'larda 'moda olan, modaya uygun,
sik'.11

Pountain-Robins’in tarih boyunca ortaya ¢ikan hemen her karsi-
kiiltiir ya da alt-kiiltiiri —hippiler, yuppieler, clubberlar vs.- cool gelenegin
bir devami veya evrilmis hali olarak ele alan goriislerine katilmadigimizi
belirtmemiz gerekir. Onlara gore, cool degerlerin temeli kisisel 6zgiirliiktiir.
Bu ozglirligiin bir taraftan irkgiliktan nefret ettigini, yaratilistan esitlik¢i ve
haza oldugunu, diger taraftan ise siddet, uyusturucu, sug¢ ve ¢iplak giic
fikriyle ¢evrelenmis oldugunu eklemektedirler.’? Cool; inang, imit ve
hayirseverlik gibi Hristiyan ahlaki degerlerinin neredeyse antitezidir. O
bireyselciligin yeni bigimidir, devletin miidahalesinin iyice azaldig kiiresel
ekonomide is hayatinin degisiminin hiziyla bas edebilecek kadar esnektir.!?
Anlasilacagi tizere Pountain-Robins, iki cool anlatisinin ilk cool anlatilarinda
hippilerden, ikinci anlatilarinda ise yuppielerden dem vurmaktadirlar.
Pountain-Robbins’in  cool kavramsallagtirmasi, kavramin kokenini
aydinlatsa da yiizyillar boyu devam eden her karsi ve alt kiiltiirii
kapsadigindan oldukca genel ve karmasiktir.

Cool terimi; 6zellikle gengligin begenileri, ilgi alanlar1 ve egilimlerini
anlatan moda trendleri anlaminda da kullanilmaktadir. Kavramin bu anlami
calismamizda tespit edilmeye calisilan cool genglik kavramiyla pek az
alakalidir. Fakat kavramin bu kullanimina iliskin kafa karigikligina engel
olmak icin insanlara verili olarak kabul ettirilen son moda trendleri

11 Pountain, Robins; A.e., 5.29-39.
12 Pountain, Robins; A.e., s.178.
13 Pountain, Robins; A.e., s.165.
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anlamindaki  cool'un  kullammmimi =~ 6rneklendirmek — gerekmektedir.
Giiniimiizde moda avcs: olarak bilinen ve isi toplumda, 6zellikle gengler

arasindaki ‘cool’ trendlerini arastirmak olan bir meslek grubu da vardir.

Amerika ve Avrupa’da, piyasada en son nelerin “cool” oldugunu aragtiran
moda avcilar var. Yaptiklari is, bugiiniin ve yarmin moda olan trendlerini
aragtirmak ve sirketlerin 6nlem almalarini saglamak. Genglerin begenileri, ilgi
alanlar: ve egilimleri, bir¢ok sektor tarafindan baz alinarak, iiretimler onlarin
ortak zevki dogrultusunda gergeklestiriliyor. Ajanlar sokaklar1 hedef aliyorlar
ve biiyiik sehirlerde, 6zellikle {iniversite 6grencileri arasinda anketler yapip,
onlarn egilimleri, fikirleri, zevkleri ile ilgili bilgi topluyorlar. Bu sekilde
genglik arasinda “cool” olan son trendleri bulup ortaya ¢ikartiyorlar.'4

Yukarda da goriildiigii tizere, gengler arasindaki moda trendlerinin
Amerika’da ve Avrupa’da arastirmalar sonucu saptandigi iddia
edilmektedir. Tiirkiye gibi iilkelerde ise, Bat1’dan alinan moda trendlerinin,
bu konuda belirlenmis kaliplarin ve markalasmis bir tiiketim aliskanliginin
bilgisi, genglere nasil cool olunabileceginin bir diktesi olarak kitle iletisim
vasitalarinca verilmektedir/ dayatilmaktadur:

Oziinde biraz kendi kurallarina gore yasam barindiran kendine has yasamin,
kisisel giivenin snob/sofistike/entelektiiel durusla tamamlandigy, tarihte Elvis
Presley, James Dean, Andy Warhol gibi isimlerle 6zdeslesmis cool olma hali,
Tirk gencligi tarafindan baska markalar, hayatlar, isimler {izerinden tarif
edilen bir yasam bi¢iminden ibaret. 1yi, kotii yok; cool var. Glizel, ¢irkin yok;
yine, cool var. Cool olma hali, olmak istedigimiz her seyin toplami,
hayalinizde yarattiginiz bir varolus sekliyken artitk markalar iizerinden
tanimlanan bir yasam tarifine doniismiis durumda. Tiirk gencinin de
hayalinde yatan ‘cool” bir yasam var: 9-5 degil ‘free-lance’ is; Cihangir degil
Tiinel/Galata’da ev; BMW 1 degil Mini Cooper; PC degil, MAC; Blackberry
degil Iphone kullanmak.'®

Bu yeni Cool tiiketici bireyselcilik eylemlerini nitelendirmek igin yeni bir
kavram uydurmakta mazuruz: Deneyimin rekabetgi tiiketimi. $u anda herkes
bir asi, kimse siradan degil, kimse kalabalik i¢inde bir yiiz olmak istemiyor,
herkes yogun deneyimler yasamak istiyor; aslinda herkes arkadas ve
komsularindan ‘daha’ yogun deneyimler yasamak istiyor. Insanlarin
akillarinda yogun deneyimler yasamak igin bir yapilmas: gerekenler listesi
var; daga tirmanmak, volkan patlamasi seyretmek, yunuslarla yiizmek, ¢oklu
orgazm yasamak. Medya bu iistiinliik a¢gozliiliigiinii anliyor ve ona uygun
irtinler sunuyor.'

14 hitp://www.e-guzellik.net/ne-nerede-ne-kadar-cool.html ;(Cevrimigi) 20.12.2010.
15 Milliyet Gazetesi, Cadde Eki, Parti Ajani; 30.06.2010.
16 Pountain, Robins; A.e., s.166.
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Yukardaki iki alintida da, gengler iizerinde yapilan bir arastirmadan
degil gengler hakkinda {iiretilen bir sdylemden yola cikilmaktadir. Medya
genglerin ug ve yogun deneyimler yasama ihtiyaci oldugu bilgisini {iretip
yayarak, pahali-gesitli-gOsterisci tirtinlerin reklamina zemin
hazirlamaktadir. Boylece hem kendi sermayesini genisletmekte, hem de
tiiketici yonii agir basan gengclerin kapitalist ekonomiye eklemlenme siireci
saglanmaktadir. Sozde-ihtiyaclar medya tarafindan
genglere/kadinlara/erkeklere  sunulmaktadir.  Gengler/kadinlar/erkekler
sozde-ihtiyaglarinin tatminini medyanin da yonlendirmesiyle arzu eder hale
gelmektedirler. Bu calisma esnasinda moda trendlerini ifade eden cool
kavramindan ziyade, bir genclik kavrami olarak kullanilabilecek/
gelistirilebilecek olan ‘cool genglik’ izerinde yogunlasilacaktir.

Bir Alt Kiiltiir Olarak Cool Genglik

Gengler hakim kiltiire karsi gesitli anlam sistemleri etrafinda
anlasarak/orgiitlenerek alt kiiltiirler olustururlar. Bazen bu alt-kiiltiir
toplumun tamamini etkileyecek 6l¢iide derin izler birakir, bazen de etkinligi
sadece kendini olusturan cevreyle smirli kalir. Gengler hakim kiiltiir
unsurlarinin disinda bir anlam diinyas:1 yaratmaya ¢alisirlar ama bir yandan
da hakim anlam diinyasindan da etkilenirler.

Genglik alt-kiiltiir arastirmalari, alt gruplarca hakim kiiltiire direnmek igin
kendi anlamlarini yaratmak suretiyle kullanilan tedbirleri vurguladi. Geng
insanlar, hakim kiiltiirle miizakereye girisseler de, karsi ¢iksalar da, hakim
anlamlar1 aktif olarak yikmaya calissalar da anlasilan o ki bu anlamlari
benimsiyor ve doniistiiriiyorlardi. Yeni 6zel anlamlarin ve mubhalif hayat
tarzlarinin yaratilmasi, genglerin hayatlar tizerinde kontrol igin kiiltiirel bir
miicadele olarak yorumland1."”

Toplumun ahlaki/ideolojik sdylemleri, giinliik yasamin gizli sakli
koselerine anahtar sozciikler yoluyla sizar. Bu tiir sozciikler izlenerek, genis
Olcekli kiiltiirel degisimlerin giinliik yasam pratikleriyle nasil cakistig,
anlam kazandig1 ve yeniden {iretildigi incelenebilir.’® 2000'1i yillarin gencligi
igin ise anahtar kavram bizce ‘cool’ dur. Bu donemde gengclik igin
metroseksiiel, mahalleli, emo ve apagi gibi her birisi bagka bir genglik halini

17 Tracey Skelton; Gill Valentin, Cool Places: Geoghraphies of Youth Cultures, London,
Routledge, 1998, s. 13.

18 Ayse Oncii, 1990’1arda Kiiresel Tiiketim, Cinselligin Sergilenmesi ve istanbul’un Yeniden
Bi¢cimlenmesi, Kiiltiir Fragmanlar:: Tiirkiye’de Giindelik Hayat, 2. Basim, Haz.: Deniz
Kandiyoti, Ayse Saktanber, Istanbul, Metis Yayinlari, 2005, s. 184.
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ifade eden sifatlar tedaviile sokulsa da, 6zellikle orta ile ortanin tstii ve
yiiksek gelir grubundaki egitimli gencler i¢in “cool takilmak’ ilgi duyulan,
onem verilen bir hayat tarzi haline gelmistir.

Cool kavraminin orneklemdeki genglerce bir genclik sifati olarak
isitilmesi, 14-17 yaslarinda yogunlagmistir. [lkdgretim 8. sinif ile Lise 3. sinifa
denk gelen bu yaslar arasinda 30 kisi yani orneklemin %69,7’si cool geng
tabirini hayatlarinda ilk kez fark ederek duymuslardir. Bireyin ergenlik
doneminde farkliligini ve iistiinliigiinii vurgulamay1 daha ¢ok istemesi cool
kavramini tedaviile sokan 6nemli bir etkendir.

Cool kavramini ergenlige evrilmenin baslarinda -Hollywoodvari filmlerin
etkisinden olsa gerek- tahminen 14-15 yaslarinda sokaklardan, okuldan
isittim. Ik zamanlarda boyle yabanc tiirden kelimelerin kullanilmasi
arkadaglar arasinda kii¢iik ¢apta sansasyonel bir etki mi yaratirdi bilinmez,
yabanci kelimeler sakiz gibi agizlara yapisirdi. Cool kavram: da bunlarin
baslarinda gelirdi tabi. (Ahmet, Hukuk, 20)

Cool kelimesini ilk defa lisede duydum. O zamanlar 15- 16 yaslarindaydim.
Zaten bu yaslarda insan cool takilmaya basliyor sanirim. Kendini ispatlama
¢abasi herhalde. Genelde cool kelimesi, artist takilan tipler i¢in kullanilir ve
bu tipler genel itibariyle pek sevilmez. Ancak bu lise c¢aglarinda boyledir.
Universite yillarinda ise cool kelimesinin karsiligini, agirbasli kelimesi alir.
(Fatih, Tiirk Dili ve Edebiyat, 22)

Bazi 6grenciler ise kavramin sik¢a kullanilmasindan dolayz ilk defa
ne zaman duyduklarini hatirlamamaktadirlar:

Gergekten zamanimi hatirlamiyorum. Oyle bir yerlesmis ki dilimize, sanki
Tiirkge bir kelimeymiscesine kendimi bildim bileli, bu ‘cool’ kelimesini
duyuyorum (Merve, Endiistri Miihendisligi, 20).

Cool takilmak; hayata karst heyecansiz olmayi ifade etmekte,
kelimenin Ingilizcedeki anlamina uygun bir sekilde ne sicak ne soguk aksine
serin bir yasama tekabiil etmektedir. Cool takilan birinin kendi yastasina
verdigi ilk mesaj ‘rahat’ ve’havall’ oldugudur. Bu yiizden de cool takilan
geng, akranlar1 arasinda ‘popiiler’dir.

Cool olmak, kilik kiyafetle degil, durusla alakal birseydir. Gormiis gecirmis,
hayatin anlamsizligini farketmis edalarinda dolasip; felsefik ctimleler kuran,
cevresinde hi¢ kimseye ihtiyact olmadig1 izlenimini yaratmaya c¢alisan
kisilige, cool geng denir. Diger genglerin aksine kiz pesinde kosmazlar, kizlar
onlarin pesinde kosar. Zaten onlar da hayatin 6ziinii ¢6zmiis olduklarindan,
kiz-miz, agsk-megk bunlari ¢ok umursamazlar, en azindan, -mis gibi yaparlar.
Higbir sey hakkinda asir1 duygu belirtisi gostermezler, ¢ok mutlu, ¢ok
heyecanli ya da ¢ok hevesli olduklari gozlemlenmemistir. Yine de tiim
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duygular icerisinde onlardan bize yansiyan oOfke ve zaman zaman
bosvermislik hissidir. Tyi kitap okuyucusudurlar. Aykir1 durus ve belirli bir
kag filozof vazgegilmezleridir (Zehra, Sosyoloji, 21).

Gengler kavramin kokeni olarak Amerikan kiiltiiriinii gérmektedir.
Bir tavir olarak cool'lugun Hollywood filmlerinin etkisiyle sokaklara ve
okullara yayildigr gengler tarafindan ifade edilmektedir. Konuya iliskin
kaynaklarda da rastlanilan bu bilgiye!® dair miilakat yapilan 6grencilerden
Sinan sunlar1 soylemektedir:

Mesela bi kovboy filmi izlersin, basrol oyuncusu cool’dur. Her hareketi
yerinde ve zamaninda yapar. Gereksiz bi sey yoktur, ne eksik ne fazladur.
Ama bunun yaninda sempatiklikten yoksun, yaraticiliktan eksiktir (Sinan,
Uluslararast iliskiler, 21).

Yasam standartlarinin televizyon, pop miizik ve Hollywood
filmlerine erisimi miimkiin kildig1 her yerde —ki diin yanin pek az bolgesi
boyle degildir- geng insanlar cool'u taniyabilir ve igsellestirebilir.?0 Cesitli
genglik altkiiltiir gruplarmin dilinde “Ben cool’'um’ ciimlesi aslinda “Kontrol
bende’ climlesine esittir.2!

Cool adam/kiz goniil adami degildir. Cool etiketini koyuyorsa kendine, goniil
adami olmamalidir da zaten. Ukalaca hareketler edip, karsisindakini kiigiik
diisiirmeden davranir. Kendisine kizilmasi i¢in hakli sebep vermez kimseye.
Ama bu davranislar: deyim yerindeyse bitter cikolatasi tadinda kars: cinste
etki yaratir. Endorfin salgilamak i¢in ¢ikolataya ihtiyag¢ vardir. Siitlii ¢ikolata
¢ok cok sevilir. Ama bitter herkesin becerebilecegi bir sey degildir. O tad1
anlayabilmek igin ulasmak gerekir. Cogu kez de ulasamagsin zaten. Insanlarin
cool olmaktan ziyade, cool gibi olmaya ihtiyaclar1 vardir fikrimce. Cool
kavrami 6ziinde begenilme duygusunu barindirir. Illa ki herkeste, belli
zamanlarda olur. Kendine giivenen insan pozitif davranir, umursamaz
kusurlarmi. Bu karsi tarafta, marjinal biri diislincesiyle birlikte 'cool’
kavramini da barindirabilir. Ve unutmadan herkesin cool oldugu zamanlar
vardir. Cool olmayan insan, tiim egolarindan arimmis, begenilme duygusu hig
bir zaman yasamayan, ayni zamanda kibir, sehvet gibi 6liimciil giinahlardan
da arinmis olan insandir ki boyle bir insan yoktur (Ercan, iletisim, 20).

Cool geng, herkesin sahip olamadig1 ince bir zevke, hayata dair
ukalaca bir alayciliga, kendine giivenden kaynaklanan umursamazliga
sahiptir.

19 Pountain, Robins; A.e., s.116-120.
20 Pountain, Robins; A.e., s.176.
21 Pountain, Robins; A.e., s.152.
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Dindar/ islamc1 Cool Genglik

20001 yillarin dindar tiniversite gengligi arasinda cool tavra iliskin
baz1 yonelimler tespit edilmistir. Bir genclik durumu olarak cool olmaya
referans veren Saktanber, Islamc1 gengligi inceledigi calismasinda, Islamci
genglerin toplum icinde 6zellikle de Islamci olmayan kisiler ile aym ortamda
bulunduklarinda, ciddi ve serinkanli bir tavir sergilemeye dikkat ettiklerini
ifade etmektedir. Yiiksek sesle giilmek, kaba sakalar yapmak, birbirine
sarilmak, bagkalariyla alay etmek gibi davranislara Islamer genglik arasinda
pek rastlanmamaktadir. Onlar, savunmaci olmasa da mesafeli bir durusu
tercih etmektedirler ve bu da Batililagmis Tiirk gengligi arasindaki cool olma
durumuna tekabiil etmektedir.2 Ozlem Ava, Istanbul’daki dindar
iiniversite gengligini konu alan ¢alismasinda meseleyi soyle irdelemektedir:
Milli Goriis geleneginden gelen bir partinin iktidar1 esnasinda Islami
kesimin sorunlar1 daha rahat dile getirilmeye ve ¢6ztim yollar1 aranmaya
baslanmustir. Islami kesimin keskinlesen talepleri 28 Subat 1997 postmodern
darbesiyle torpiilenmis ve bu kesim tekrar kendi icine kapanmusti. Sonraki
donemde bu kesimin sdylemleri daha ilimli ve yumusak bir bi¢im alarak
yeniden goriiniir olmaya baglamugtir. 2000'li yillarda Islami bir kimlige ve
sOyleme sahip Orgiitlenmelerin gengler arasinda yavas yavas etkili olmaya
basladiklari, bu gengleri ortak payda olarak Islam’t merkezine koyarak bir
araya getirmeye cabalar1 goriilmektedir.2? Yani ¢ocuklugu 1990’11 yillara
denk gelen bugiiniin geng kesimi ya tamamen dini egitimden uzak kalmis
(ailenin verebildigi ve okullardaki din kiltiirii ve ahlak bilgisi dersleri
olclisiinde) ya da gesitli dini gruplarin kontrol ve yonlendirmelerinde dini
egitimini almis durumdadir. Hal boyleyken, giintimiizde genglerin yasadig:
dini pratiklerin, dini bir yasam bi¢iminin ya da dindarliklarinin en genel
anlamiyla bir cemaat ya da tarikat dindarligi oldugunu soylemek cok da
yanlis olmaz.? Ekonomik seviyesi yiikselen bir Islami kesim toplumun
ekonomik seviyesi yiiksek diger kesimin alanlarina kaymaya ve ayni
ortamlari paylagsmaya baglamistir. Ozellikle vakif {iniversitelerinde okuyan
dindar gengler, kendilerine bakisin tamamen 6nyargilardan olustugunu; bu
onyargilarin  kendilerini  otekilestirdigini ve {iniversite yasaminda
karsilastiklar1  en  biiylik  sikintinin  kendilerinin  dislanmas1  ve
otekilestirilmesi oldugunu ifade etmektedirler. Bu konuda goriisiilen
ogrencilerden bir¢ogu, bir¢ok arkadasmin sirf dislanmamak igin dini

2 Ayse Saktanber, Tiirkiye'nin fslamc1 Gengligi, Kiiltiir Fragmanlari: Tiirkiye’de Giindelik
Hayat, 2. Basim, Haz.: Deniz Kandiyoti, Ayse Saktanber, Istanbul, Metis Yayinlari, 2005, s. 271.
2 Ozlem Ava, Istanbul’da Dindar Universite Gengligi: iki Diinya Arasinda, Istanbul, Heti@im
Yayinlari, 2012, s. 88.

2 Aval, A. e, s. 122,
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kimliklerini sakladiklarini, bazilarimin ise bu kimliklerini bdylesine bir
psikolojik baski sonucunda kaybettiklerini sdylemektedirler.?s 2012 yilinda
tarafimizdan siirdiriilen bagka bir saha calismasi esnasinda ekonomik
durumu yiiksek dindar O&grencilerin gelistirdikleri baska bir taktik
saptanmistir. Bilindigi iizere iiniversite ¢capinda dindarlik gostergelerinden
en Onde geleni ve {izerinde en fazla tartisma yasanani bagortiisii/tiirbandir.
Baska bir deyisle {iniversite-dindarlik catismasi basortiisii iizerinden
mevzilenmektedir. Tarafimizdan yeni yapilan arastirmanin orneklemini
Istanbul Universitesi, Bogazi¢i Universitesi ve Istanbul Bilgi Universitesi
olusturmaktadir. Istanbul Universitesinde okuyan basértiilii kiz 6grencilerin
igneyle ¢ene altindan tutturulan ve tiirban diye adlandirilan bagortiisiinii
yaygin bir sekilde kullandiklar1 gézlemlenmistir. Bogazici Universitesi'nde
kiz 6grencilerin sal diye adlandirdiklar: tek renk kalinca bir 6rtiiniin ¢enenin
iki tarafindan sirta dogru atilmasiyla saglanan ortiinme bicimi, ¢ene altindan
igneyle tutturulan bagortiisii kadar yaygindir. Istanbul Bilgi Universitesi'nde
ise tlirban yerini nerdeyse tamamen sal’a terk etmistir. Sal ile bagin1 6rtmeyi
segen kizlar, tlirbanl kizlarin saglarini tamamen kapatmak i¢in kullandiklari
ve bagortiisiiniin altindan sagi iyice goriinmez hale getirmeye yarayan
boneyi de kullanmamaktadirlar. Basortiisii olarak gevsek baglanmis sallar:
tercih eden kizlarin tepelerine markali bir giines gozliigli de muhakkak
ilistirilmektedir. Ayrica kollar dirseklere kadar acik birakilmakta ve takilarin
da bu sekilde goriiniir olmasi saglanmaktadir. Bu sekilde Ortiinen kizlara
neden bu sekilde ortiindiiklerini soruldugunda ilging cevaplar alinmistir.
Mesela Sosyoloji 3. sinifta okuyan Merve ‘Boyle daha modern goriiniiyoruz’
derken, Medya ve Iletisim 4. siniftaki Arzu ‘Bu sekilde giyindigimizde ‘Yesil
Sermayenin Kizlar1’ olarak adlandiriliyor ve Oyle muamele goriiyoruz’
demektedir. Sal ile Ortiinen kizlar bu sekilde ortiinmenin 2008 yilindan beri
gelisen bir egilim oldugunu da ifade etmektedirler. Goriildiigii iizere
ekonomik olarak yiiksek kesimden basortiilii kizlar kendileriyle diger
basortiilii kizlar arasinda kendi lehlerine bir mesafe olusturmak adina
tiirban ya da esarp yerine sal takmaktadirlar. Boylece pahali ve markali
tiiketim, rezidansta ikamet, Bebek veya Tophanedeki elit cafelere takilma,
Ozel arabayla veya taksiyle seyahat, hesab1 sorulmayan bol har¢hk vs. gibi
yonleri itibariyle hayat tarzlari kendilerine daha benzer olan toplumun
yliksek  gelire sahip diger Dbireyleriyle daha dogrudan iliski
kurabilmektedirler. Basortiisii olarak sal’t kullanan kizlar genelde bone
takmadiklar: ve taksalar dahi saglarindan bir per¢emi bonenin disina 6zenle
sarkittiklar1 ig¢in cevrelerinde daha az muhafazakar ve daha g¢ok serbest

25 Aval, A. e, s. 181.
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olarak algilanmaktadirlar. $Sal'in yam sira pek ¢ok pahali ve markali
aksesuarin da goriiniir olmasina 6zen gosterilmektedir. Cantalar, saatler,

bileklik ve stilize bilezikler ve hatta kiipelerin goriiniir olmasi sal Ortiiyle
kapanan kizlar i¢in ¢ok 6énemlidir. Sal ile kapanan kizlar bu sekilde aslinda
ne denli tiiketim toplumuna eklemlendiklerini gormek ve gostermek
istemektedirler. Bu sekilde kendileriyle benzer ekonomik sermayeye ama
farkli sosyal ve Kkiiltiirel] sermayeye sahip akranlarinin onayini almakta
cevrelerine serbest, havali, modern yani cool bir hava yaymaktadirlar.
Merve ve Arzu ile ayni {iniversitede okuyan Sinan’in da dedigi gibi; cool
olma hali ekonomik durumla paralel seyretmektedir. Yiiksek ekonomik
sinifa mensup geng, ayni ekonomik sinifi paylastig1 fakat sosyal ve kiiltiirel
agidan farklilastigi insanlarla aradaki mesafeyi en aza indirgemek ve -
kullanimi dogruysa eger- kendini "normal'lestirmek ve daha fazla kabul
gormek icin cool bir tarza sahip olmaya ¢alismaktadir. Gorildiigii tizere,
cool olma/takilma Tiirk gengliginin Laik kesiminden Islamc1 kesimine degin
hemen her alt grubunda kendine yer bulabilen bir tavir haline gelmistir.

Kendini cool gormeyen hatta anti-cool denecek ©&l¢lide cool
kavramina negatif anlam yiikleyen gencler de vardir. Gengler cool
kavramini benimseme durumlarina gore {i¢ gruba ayrilabilir. Bu {i¢ grup
asagida, kendini cool olarak niteleyen cool gengler, cool kavramini olumlu
sifatlarla nitelendirdigi halde c¢esitli sebeplerle kendini cool olarak
tanimlamayan cool olamamislar ve cool kavramini olumsuz niteliklerle tavsif
eden anti-cool gengler olarak incelenecektir.

Cool Gengler: Kendilerini cool olarak niteleyen gengcler, cool
kavraminin yanlis anlasildigini savunur. Onlara gore cool demek burnu
havada demek degildir. Kendilerini cool gormelerinin bir¢ok sebebi vardir.
Kimseye yalakalik yapmadiklarini, bir mekanda otururken karsi cinsi
stizmediklerini, hayat1 6nemsemeyen bir tavirlar1 varoldugunu soylerler. Bu
gengler kendilerini ukala, sessiz, gdz oniinde ve daginik olarak tanimlarlar.
Buradaki ukala olmayi, bilgi, yetenek ve kapasite konusunda kendine ¢ok
glivenmeye baglamaktadirlar. Kiyafetler de 6nemli bir parametredir, ¢linkii
cool geng¢ tarzimi olusturmus genctir. Farkli aksesuarlarla kiyafetini
tamamlayabilmek, degisik tasarimlar: bir araya getirebilmek ya da modaya
uygun giyinebilmek kendini cool gormek i¢in bir nedendir. Hos giyinen cool
geng, girdigi ortamlarda giydigi kiyafetlerle ve imajiyla dikkatleri {izerine
geker.? Hitabetinin verdigi cool imajini kendisine yeterli gorenler de vardir.

% Bakimli beden toplumsal olarak Onemli bir ayrim araci haline gelmektedir. Kentli
kalabaliklarin yorgun ve dagmmik bedenleriyle, uydu kentte yasayanlarin gurur ve iistiinliik
kaynag: haline gelen ve statiilerinin bir gostergesi olarak tagidiklari bakimli bedenlerine iligkin
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Burunlarindan kil aldirmadiklarini, rahat olduklarini belirtirler. Diger
insanlarin kendileriyle muhabbet etmek istemeleri de genglerin kendini cool
olarak gormesinin bir nedenidir. Muhabbeti -6zelikle kars1 cinsle muhabbeti-
iyi olmak ve iiniversitede ortamlara akabilmek cool gencin ozelikleri
arasinda sayilmaktadir.

Kiciik hesaplagmalara girmeden kendi yolunda hareket ederken
kimliklerini asarak hareket etmek, cool tavra bir 6rnektir. Havali olmanin
yan1 sira agirbash olabilmek de Onemlidir. Tesettiirlii cool gengler,
kendilerini diger miitesettirelerden ayirmak icin baslarini bir sal ile gevsek
bir sekilde Ortmektedirler. Sal ile Ortiinen gengler, ortii ile Ortiisiizliik
arasindaki sinir1 gevsettikge kendilerini daha modern ve rahat hissettiklerini
ifade etmektedirler. Cool kisi sadece diplomal: degildir ayn1 zamanda kitap
okuyan ve okuduklarin1 anlamaya calisan kisidir. Kendine ait evi olmasi
ylizlinden diger arkadaslar1 ona giptayla bakmaktadir. Fiziki olarak
bakimlidirlar, kiipe vs. gibi aksesuarlar kullanirlar.

Kendilerini cool olarak goren diger bazi gengler ise, eklektik bir
hayat tarzin1 benimsedigi, hem Bati kiiltiiriinii hem de yerel degerleri
hayatinda harmanlayabildigi icin kendini boyle tanimladigini belirtmistir.
Her ortama ayak wuydurabilmek de gengler igin cool'luk isareti
sayilabilmektedir. Arkadaslar1 tarafindan cool olarak tanimlandigin
sOyleyen gencler ise, diger kisilerin davranislari, elbiseleri, konusmasi
lizerine yaptigi yorumlar1 umursamadiklarini ifade etmektedirler.
Orneklemin %41’i kendini cool olarak nitelemektedir.

Cool Olamamislar: Bazi gengler kendilerini cool olarak
gormedikleri halde, cool kavrami hakkinda olumlu diisiiniirler. Cool geng,
bunlara gore, rahat, sogukkanli, vurdumduymaz, umursamaz, iyimser, hafif
marjinal, farkli ilgi alanlar1 olan, moday: takip eden hatta kendine tarz
yaratan gengctir. Cool gen¢ ulasilamaz, kusurlarini Onemsemeyen, anti-
sosyal, begenilmeyi isteyen ve kendine giiven sahibidir. Tiim bunlarin
Otesinde, cool olma halinin herkesin zaman zaman ugradigi bir durak
oldugunu ifade eden gengler de vardir. Cool gencin rahatligit hem
davraniglarinda hem de giyiminde goze carpar. Diger insanlardan goriiniis
bakimiyla ayrilmayi basarir ve konusma tarziyla da bunu destekler. Spor
giyinir, karizmatiktir. Cool geng, kendinden emindir, sorulan sorulara rezil
olma kaygis1 olmadan cevap verir, farkli bir giyim tarzina sahiptir, rahat bir
ortamda istedigini yapmaktan ¢ekinmeyen kisilerdir. Kizlar i¢in cool ¢ocuk,

bir tartismaya dair bkz.: Sencer Ayata, Yeni Orta Sinif ve Uydu Kent Yasami, Kiiltiir
Fragmanlari: Tiirkiye’de Gilindelik Hayat, 2. Basim, Haz.: Deniz Kandiyoti, Ayse Saktanber,
Istanbul, Metis Yayinlari, 2005, s. 52- 53.
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artist diye de tamimlanabilecek havali ¢ocuktur. Erkekler i¢in cool kiz,
hayati, gelenekleri hatta bazen kiiltiirel degerlerimizi umursamadan sadece
o ani yasar, genel olarak rahat bir yasam siirerler. Okulda veya disarida
popiilerdir. Kizsa tiim erkeklerin pesinde kostugu kizlarin arkadas olmak
icin qrpindigl, erkekse tam tersi olma durumu vardir. Cool gengler icin
yapilan artist nitelemesi haliyle olumsuz bir anlami da igerir. Fakat bu
olumsuz igerigin lise yillarina has oldugunu belirten de vardir. Buna gore,
cool kelimesi {iniversiteli geng icin liseli gencin kafasindaki olumsuz
cagrisimlardan kurtulmustur. Cool kelimesi artik artist’in degil ‘agirbash’nin
esanlamlisi olarak kullanilmaktadir. Fakat bu agirbashlik c¢ekingenlik
icermez. Bir partide dans eden cool geng, muhtesem bir uyumla yerine
oturmay1 da becerir. Cool gengle konusmaya can atilir ama ayni zamanda
konusmaya ¢ekinilen birisidir. Cok konusmayan, rahat, serinkanli, giizel bir
giillise sahip cool gencin basinda veya boynunda aksesuar1 ve bir gantasi
olmalidur.

Cool gengleri iyi sifatlarla niteleyip kendilerini hi¢ ya da bazen cool
gormeyenler genellikle utangag, c¢ekingen, sempatik, arkadas canlisi,
sicakkanli olmalari, konuskan olmalari, ciddiyetsiz olamamalar1 giindelik
kisir problemlerle ugrasiyor olmalarini bunun sebebi olarak zikretmislerdir.
Cool genclerin rahat takildiklarim ve gekici olduklarini ifade eden gencler,
kendi cekiciliklerini ‘yerlerde’ gordiiklerinden kendilerini cool kategorisinde
gormemektedirler. Cool olmaya Oykiindiigii halde, kendini cool olarak
gormeyen Ogrencilerin orani %17,6"d1r.

Anti-cool Gengler: Kendilerini cool olarak nitelendirmeyen, dahasi
cool genci ¢esitli olumsuz sifatlarla niteleyen gengcler, anti-cool gengler
olarak isimlendirilebilir. Anti-cool gence gore cool geng; rol yapmakta,
aslinda olmadig1 biri gibi davranmaya ¢alismaktadir. Anti-cool gengler, cool
genglerin hayranlik uyandirmaya c¢alistiklarini, onlarin psikolojilerini
¢ozdiiklerini diistindiikleri i¢in onlara hayranlik duymadiklarini 6zellikle
vurgularlar. Hatta bu kelimeyi duydugunda duymazliktan bile gelebilirler.
Ciinkii cool geng, kasim kasim kasilan, 6zenti, burnu havada ve cool
tavrindan 6diin vermemek igin maddi imkanlarini zorlayan bireyler olarak
goriilmektedir. Kavramin sifat olarak kullanilmasinin 6zenti ve ezberci
Batililasma anlayisindan kaynaklandigini diisiiniirler. “Adam cool ya’ veya
‘Cool takiliyor’ ifadelerinin tasvir ettigi geng tipi, diger insanlara tepeden
bakan, onlarla muhatap olmayan, diinyadan bihaber, sessiz ama ‘Allah i¢in
yakigikli’dir. Cool kelimesinin siirekli dikkat ¢ekmeye calisan ve bunun
iginde genellikle paray1 6n planda tutan marka takintili insanlara verilen ad
oldugunu soyleyenler de vardir. Bircok geng¢ kavramu ilk kez duydugu ve
bir genglik sifat1 olarak kullandigi zamani net bir sekilde hatirlamaktadir.
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Bazi1 anti-cool gencler ise, kavrami kii¢iimsedikleri ya da dalga ge¢mek igin
kullandiklar1 ig¢in yani aslinda kavram onlar icin olumlu anlamlar
yliklenmediginden ilk kez ne zaman duyduklarini hatirlamamaktadir. Cool
kavramini ciddiye almazlar, kendisini cool olarak niteleyenleri kiigiik
goriirler. Kavramin toplumun alt ve tiist kesimindeki gengler tarafindan
farkli amaglarla kullanildigini iddia etmektedirler:
Ciddiye aldigim bir kavram degil. Ciinkii bence siirekli agzinda bu cool lafini
barindiran iki kesim var ve ikisi de ¢ok ug. Soyle, ya ezik takimidir, ezik
derken kendinden {ist kesime ©zenen varoglarin akillarinca onlar gibi
davranma diirtiisii ve ¢akma marka seylerle etrafta dolasip kendilerini o {ist
kesime onlar gibi yutturmaya calisip ben cool'um deyip ortaliklarda gezip
komik diismeleri. Diger kesim ise siiper zenginlerin cepleri dolu ama akillar1
bos olan aptallarin kullandig1 bisi. Herseyi para ve eglence sanan moda diye
bir taraflarmni yirtan tipler ama iki lafi bir araya getiremeyen bos insanlarin
kullandig1 bisi. Ama ne tam olarak bilemiyorum kestiremiyorum ama iki
tarafi da kiigiik goriiyorum nedense bir taraf fazlasiyla ezik, varos o6tekisi ise
aptal, bos, nezih degil (Elif, Siyaset Bilimi ve Uluslararasi Hi@kiler, 21).

Bazi anti-cool gencler cool gengler icin daha siddetli ifadeler
kullanmaktadir. Cool kavramimin ‘aptal insanlarin salakc¢a diisiinceler
iireterek kullandiklar bir s6zciik’” oldugunu diisiinenler ya da ‘utanmadan
sikilmadan davranan, ilgiyi tistiine ¢ekme cabasi i¢inde olan ve bir numara
olma istegine sahip” olarak betimleyenler de vardir. Ciinkii onlara goére cool
oldugunu iddia eden gencler, ‘egoizme esir’ olmuslardir. Ayrica, cool
gengligin, Amerikan/Avrupa kiiltiiriiniin dayatmas: sonucu ortaya c¢ikan,
siyaset gibi derin ve sikici konular yerine, popiiler olmak, trendleri takip
etmek, ilgi cekmek gibi ylizeysel konular {izerine konusup onun gereklerine
gore yasayan bir genclik kesimi oldugunu diisiinenler de vardir.
Orneklemin %41’i kendini asla cool olarak gérmemektedir.

Cool Mekanlar: Cool geng, kendini rahat hissettigi mekana takilir.
Bu ortamlar kimsenin birbirine karismadigi ve herkesin kendi halinde
mekanlardir. Genelde hafif miizik c¢alan, sessizce kahvelerini-caylarim
yudumlayabilecekleri nezih mekanlardir. Otantik mekanlar, kiyida kosede
kalmig "arka sokak" cafeler takildiklar1 yerlerdendir. Arkadaslariyla
kahkaha attiklarinda tuhaf goriilmeyecekleri yerlerin cool genglerin mekamn
olacagini sdyleyenler de vardur.

Pahali mekénlar cool mekanlar olabilecegi gibi, franchasing
sistemiyle zincirlesmis mekanlar cool mekanlar sayilabilir. Franchasing
zincirleri self servisle ¢alistigindan, buralarin cool mekan olamayacagin
soyleyenler de bulunmaktadir. Barlar —disco bar, rock bar, snack bar vs.-,
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kafeler —breakfast cafe, tiirkii cafe vb.-, cluplar, herkesin gitmedigi ilging
publar —Irish pub vb.-, partiler hatta okulun iicra bir noktas1 veya sahil
kenar1 cool bir mekana doniisebilir. Cool gengler, takildiklart mekanlar1 bir
vitrin olarak kullanip kendilerini sergilemektedirler. Daha Kkaliteli —ve
genellikle pahali- yerlerde her zaman daha cool tipler olur. Asil 6nemli olan
gencin kendini o mekanda rahat hissetmesi ve o mekanda favori bir yiyecek
veya igeceginin olmasidir. Kendine sabit bir mekan edinememis gencin
siirekli g6z oniinde olabilecegi kalabalik mekanlar tercih edecegini 6ngoren
gengler, sirf bu yilizden bir gencin cool geng sayilamayabilecegini ifade
ederler.

Cool genglerin mekan tercihlerinin diger insanlarin tercihinde de
etkili oldugunu soyleyenler vardir. Buna gore, cool genglerin takildiklari
yerler herkesin gittigi mekanlar degildir ama herkes bir siire sonra onlarin
gittigi mekanlara gitmeye baslar. Yani favori mekanlar1 onlar belirler. Fakat
kamuya daha c¢ok mal olan mekanlar, zamanla cool tavrin icra
edilemeyecegi mekanlara donitisiir. Cool gengler, kendilerini orada rahat
hissetmezler ve yeni mekanlar1 cool mekéna gevirirler.

Istanbul’da Beyoglu ya da Taksim’i cool mekan olarak gorenler
vardir. Ama bu algl dontismektedir. Cilinkii bazi iiniversite &grencileri
Taksim ¢evresinin artik cool bir mekan olmadigini, yeni trendin Besiktas-
Cihangir gevresi oldugunu 6ne siirmektedirler. Cool mekan okula yakin bir
mekan da olabilir, 6nemli olan mekanda cool gencin kendini rahat
hissetmesidir. =~ Ankara’da ise Kizilay- Bahgelievler farklilagsmasi
yasanmaktadir. Kizilay’da daha ‘liizumsuz’ insanlarin oldugunu, buna
mukabil Bahgelievler'in daha kaliteli bir yer oldugu iddia edenlere gore
Bahgelievler'de daha cool tipler takilmaktadir. Cool gengler, daha ¢ok
Avrupai mekanlarda takilirlar. Cool geng, hangi mekana giderse gitsin
orada farkli olmayir basarabilmekte ve bunu diger insanlara da
yansitabilmektedir. Mesela, herhangi bir mekanda herkes bira igerken o
viski ya da daha farkli igkiler igebilir. Istanbul’da yasayan tesettiirlii cool
gengler, arkadaslariyla bulusmak ve iyi vakit gecirmek igin Bebek ve
Tophane civarindaki pahali cafeleri tercih ettiklerini belirtmiglerdir.

Cool genglerin mekan tercihleri ile ilgili olumsuz diisiinenler de
vardir. Onlara gore; cool gengler daha ¢ok kendisi gibi cool oldugu
zannedilen genglerle okulun bahgesinde veya kantininde otururlar.
Genellikle yiiksek sesle giilerek zamanlarini gegirirler. Okul disinda ise
popiiler cafelerden pek ¢ikmazlar. Bowling veya golf gibi yiiksek tabakanin
gidebilecegi yerlere gidip cool olduklarini kanitlama ¢abalarindadirlar. Cool
genglerin takildigi mekanlar genelde bir duble rakiya 100 Euro yazilan
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mekanlardir. Burada c¢ektirdikleri resimleri sosyal paylasim sitelerinde
yayinlarlar. Yeterince paraya sahip olamayan genglerin pek de cool olmayan
mekanlara takildiklar i¢in onlar1 ‘6zenti” olarak niteleyenler de vardir. Buna
karsin cool genclerin kafalar1 nerde rahat ederse orda takildiklarimi, liiks
mekanlara gidenlere cool degil, ziippe ya da kibarca ifadesiyle tikky
denildigini sdyleyenler de vardir.

Bazi gencler cool gencin nereye takilamayacagini da sOylemistir.
Mesela diigiin salonu ortami cool gencin pek takilacag: bir ortam degildir.
Ciinkii cool geng, kendine denk olan insanlarla yani ortak bir kiiltiir
altyapisinin oldugu kisilerle takilmak ister. Cool gencin her ortam ve
mekanda s6z sahibi olabilecegini diisiinen ve bu yiizden favori mekanlarin
yami sira kOy kiraathanesinde de cool bir tavir sergilenebilecegini
diisiinenler de vardir. Bu durumun sarti, gencin cool davrarms tarzini
bagkalarina gosteris icin degil, kendi yapis1 geregi ortaya koymasidir.

Mahalleli Genglige gore Cool Genglik

Giilten Kazganin derledigi Istanbul gengligi {iizerine yapilan
arastirmanin son kisminda sehrin Roman mahallelerinin biri olan Kustepe
genglerine, mahallelerindeki Bilgi Universitesi 6grencilerini  nasil
algiladiklar1 nasil gordiikleri Arus Yumul tarafindan sorulmustur. Mahalleli
gengler bu soruya cevaben?, tiniversiteli gengleri ‘uzun sagcli, kiipeli, Diesel
kotlu, Lacost gomlekli, kendilerinden farkli aksesuarlar kullandiklar1” igin
bir goriiste ayirt edebileceklerini ifade etmislerdir.

Cool genglik betimlememize uyan bu algiyl, mahalleli genglerin
universiteliler icin en ¢ok kullandiklar1 sifat olan ‘havali’ ibaresi de
desteklemektedir. Mahalleli geng, havali ibaresinden kastini, ‘bdyle etrafina
hi¢ bakmayan, etrafindakileri gérmeyen, gorse bile ay su sdyle mi bu boyle
mi yapan, acinir tarzda bakan, kasinti kasinti konusan, lafi agizlarinda
cigneye cigneye soyleyen, parmaklar: tizerinde yaylana yaylana ytiriiyen’
olarak ifade etmektedir. Universiteli 6grenciler, mahalleliler agisindan beden
bigimleri yoniiyle de farklilk arz eder. Mahalleli Roman gengler,
tiniversitelilerin hem erkeklerinin hem de kizlarimin uzun boylu oldugunu,
kizlarin ayrica zayif, erkeklerin ise yapili oldugunu, ellerinin temiz

7 Arus Yumul, “Kustepe Gengligi ve Bilgi Universitesi Ogrencileri: Siifsal/Bedensel
Kargilagtirmalar”, Istanbul Gengligi- Genglik Degerleri Aragtirmast 2004, Der: Giilten Kazgan,
Istanbul, Istanbul Bilgi Universitesi (iBU) Yayinlari, 2. Basim, 2007, s. 243- 246.
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durdugunu, giyim kusam itibariyle bedenlerinin albenisinin arttigini
dolayisiyla giizel/yakisikli/bakimli olduklarini sdylemektedirler.

Yumul belirtmemis olsa da, mahalleli genglerin anlatim, tiniversiteli
genglerin cool takildigimin bir gostergesidir. Ciinkii mahallenin Roman
genclerinin gelir ve egitim diizeyi bakimindan kendilerinden daha {ist
seviyede yer alan iiniversiteli gengleri nitelendirme bi¢imi, tiniversiteli
genglerin cool gengcleri tanimlama bigimleriyle ortiismektedir.

Yumul'un arastirmasinda cool genglerin takildiklar1 ‘cool
mekan’lara da deginiler bulunmaktadir. Tiiketimin mabetleri diye
nitelenebilecek aligveris merkezleri bu mekanlarin 6nde gelenlerindendir.
Aslinda bir mekan: cool mekan yapan ilk faktor, cool genglerin orada
kendilerini rahat hissetmeleri ise, ikinci faktor cool genclerce tercih edilme
sikligidir. Mesela bir bari, diger barlardan ayristirarak ‘cool bir mekan’
haline getiren ana faktor cool genglerin kendini orada rahat hissetmeleri ve
eglenmek icin o bari tercih etmeleridir. AVM ve eglence mekanlarina, spor
ve giizellik salonlarin1 da ekleyebiliriz. Yumul'un yukarda da andigimiz
calismasinda, mabhalleli gencler Akmerkez’e giderkenki ruh hallerini
anlatirken ¢ok samimi ifadeler kullanmaktadirlar:

Ben mesela Akmerkez’e gidince ¢ok rahatsiz olurum, bir siire giizel insan,
adamlar kadinlar falan. Farkli bir diinya varmus gibi geliyor bana.
Akmerkez’e giderken kendimi degistiriyorum. Beynimi degistiriyorum.
Kelimelerimi daha bir azaltiyorum. Bagirmiyorum, biraz daha diizgiin
konusuyorum. Tabi elbise de giyiyorum. Mesela evden ¢iktim montsuz, bir
arkadasgi goriiriim, ben Akmerkez’e gidecegim, ondan alirim.?

Mabhalleli genglerin tanikliklarindan da anlasilacag: iizere, kendini
‘cool” olarak gérmeyen bir geng ‘cool bir mekan’a giderken ciddi endise ve
kayg1 gelistirmektedir. Ne kadar c¢ok giderlerse gitsinler oraya dair bir
aidiyet gelistirememektedirler. Bu genglerde beden, kiyafet, konusma ve
tavir bakimindan begenilmeme korkusu olusmaktadir. Mahalleli geng i¢in
‘cool mekan’lar bir tiir deplasmandir. Ama favori mekani cool geng
‘belirlediginden’ mahalleli gengler de kendilerini oraya gitmek zorunda
hissetmektedir. Boylece mekdnin sembolik anlamda da olsa tiiketilmesi,
kendilerine gosterisci titketim hazzina yakin bir deneyim yasatmaktadur.

28 Yumul, A. e., s.247.
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Sonug¢

Orneklemdeki gengler, cool kavramimi bir genclik sifati olarak
ortaokul-lise yillarinda -2000li yillarda- duymuslardir. Bu anlamda cool
kavrami, 90’1 yillarda yayginlasan tikky kavramindan daha yeni bir
tipolojiyi adlandirmak igin elverislidir. Cool kavrami, genglerle yapilan
miilakatlar ve konuyla ilgili arastirmalar goz oniine alindiginda, Nermin
Abadan’in 1960’larda tespit ettigi basarili-maddeci geng tipinin evrilmis bir
halidir. Basarili-maddeci tip bazi niianslarla 1980’lerde yuppie, 1990'larda
tikky-tiki olarak karsimiza ¢ikmustir. Tabi ki her isimlendirme beraberinde
farkliliklar1 da getirmektedir. Kavram Amerikan kiiltiir {irtinleri ile giindelik
hayatimiza girmis ve yayilmistir. Cool geng, en basit tabirle havali ve
rahattir. Kainatin hakikatini kesfetmis izlenimi verir. Kendinden emin tarzi,
giyim-kusamina ve konusmasina yansimuistir.

Cool kavramiyla kurulan iligski, gengleri kendi iclerinde bolmiis
durumdadir. Gengler, cool kavramini benimseme durumlarina gore Cool
olamamuisglar, Cool gengler ve Anti-cool gengler olarak {i¢ gruba ayrilabilir.
Cool geng, liselerde genel olarak artist nitelemesine maruz kalirken,
iiniversite yillarinda agirbasl olarak taltif edilir. Cool olamamuis gengler, cool
geng tipine dair olumlu yargilar gelistirmelerine karsin, kendilerini cool
gengler kadar ‘rahat’, ‘havali’ ve ‘gozde’ olarak gormemektedirler. Bu
ylizden kendilerini cool olarak niteleyememektedirler. Anti-cool genglik ise
cool gengligi dejenere, Gzenti ve ezberci olarak nitelendirmektedir.

Cool genglerin giyim-kusamina bakis da gengler arasinda ayrim
yaratmaktadir. Kavrama iyimser yaklasanlar, cool genci iyi giyinen, moday1
takip eden geng olarak nitelendirirken, kétiimser yaklasanlar ise onu dikkat
¢ekmek igin parayr kullanan marka takintili birisi olarak suglamaktadir.
Kiipe, bileklik, saat, kolye wvs. gibi aksesuar cool gencin olmazsa
olmazlaridir. Kot ya da keten pantolon, capri veya esofmanla sokaga
cikabilir. Kendine ait bir evi ya da arabas1 olmasi cool gencin hareket alanini
inanilmaz derecede genisletmektedir. Cep telefonu, bilgisayar, MP3 calar
gibi teknolojik aletlerde en yeni trendleri takip ederler. Boylece
arkadaslarinin geri kalanindan Onemli Olgiide farkhilagsarak dikkatleri
iizerinde tutabilecek ve hareket sahasin 6zgiirce genisletebilecektir.

Cool genglerin pahali mekanlar tercih ettigini sdyleyenler oldugu
gibi, pahali mekénlar1 cool degil de cool-6zentisi genglerin tercih ettigini
sOoyleyenler de bulunmaktadir. Bir gen¢ 6zendiginden degil de bir tarz-1
hayat olarak cool davramiyorsa bulundugu her mekani cool’lastirabilir.
Ciinkii cool geng, kendini rahat hissettigi mekanda takilmaktadir. Bu tiir
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mekanlar genelde sakin, otantik ve kiyida kosede kalmis yerlerdir. Ama bir
mekan bir kez cool mekan olmayagorsiin, diger genclerin de ugrak yeri
haline gelir. Favori mekanlar1 genellikle cool gengcler belirlemektedir. Mekan
cool olarak kabul edildik¢e popiilerlesir, popiilerlestikce cool olmaktan
cikar. Bu ylizden daha 6nceden cool kabul edilen bir mekan, bir vakit sonra
cool goriilemeyebilir. Istanbul-Taksim veya Ankara-Kizilay bu duruma
ornektir. Bir zamanlar cool olan bu semtlerin yeni alternatifleri, Istanbul’da
Cihangir, Bebek, Tophane iken Ankara’da Bahgelievler’dir.

Tiirkiye’de ozellikle biiyiik sehirlerde, 2000°li yillarin genglerinin
onemli bir kism1 —egitimli, orta ve {istii gelir grubuna dahil- bir sekilde cool
genclik kavramiyla iliski kurmaktadir. Cool olmak/ takilmak, belli bir
genglik kesimi i¢in akranlarinca kabul edilmenin ve diger bir genglik kesimi
i¢in ise akranlarina katilim saglamanin bir araci olmus durumdadar.
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