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Ozet

“Romantizm, Rasyonalite ve Fantazya” olgulart temel alnarak,
kapitalizm tarafindan desteklenen evlilik endiistrileri, gliniimiiziin evlilik
kurumunu yeniden insa etmektedir.

Evlilik endjiistrileri, 6zellikle de romantik imajinasyon yoluyla, evlilik
kurumunu ve gelin kimligini metalastirmakta ve pazara hazirlamaktadir.
Kapitalist pazar pay: icinde medya sirketlerinin de ortakhig: vardir.
Tiiketimi hizlandiran medya, kiiltiirden kiiltiire evlilik seremonileri degisse
de, evlilik organizasyonlar1 ¢ercevesinde yeni bir “evlilik tiiketim kiiltiirii”
olusturmaktadir. Tiiketim s6z konusu oldugunda, kapitalizm araci olan
evlilik dergileri de, esneklik ve igbirligi icinde yeni “evlilik biiyiisiinii”
devreye sokmaktadirlar.

Glintimtizde Evlilik dergileri, evlilik icin “alisveris durag:” gorevi
iistlenmektedir. Erkek, kadin kimliginin geleneksellik i¢inde Oriintiilenerek
cocukluk siirecinde olusturulan “gelin/prenses/beyaz  melek”  olmak
simiilasyonu, tiiketim kiiltiirii igcinde hareket ettirmektedirler. Geleneksel
rol modelleri iginde tanimlanan gelin kimligi tiiketim kiiltiirii ile
ortintiillendirilmektedir.  Cocukluk  evresinde masallarda tanitilan
gelin/prenses/ beyaz melek sembollestirmeleriyle gelin kimligi simiilasyon
ortamina ¢ekilmektedir. Kadin kimligi, “hayal diinyasi” ve “rasyonalite”
icinde yapilandirilmaktadir.

Arastirmada, evlilik dergileri ve evlilik {izerine kurulu web
sitelerinde, tiiketicilere nasil seslenildigi, hangi stratejiler kullanildigi, hangi
evlilik tiplerinin ticarilestirildigi, gelin kimliginin insas1 ve “farkli ve ayiric1”
yaniyla evlilik projesinin yonetimi incelenmektedir. Bu dogrultuda, “Perfect
Wedding” ve “Bride’s” dergilerinin igerikleri, http://www.mutlugelin.com ve
http://www.gelinlik.org” adl1 web sitesi icerikleri niteliksel analiz yontemi

ile ele alinmaktadar.
Anahtar Kelimeler: Evlilik, Evlilik Endiistrisi, Kadin Kimligi, Evlilik
Dergileri.
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Romanticism, Fantasy and Rationality:
A Research on Magazines and Wedding Web Sites

Abstract

The marriage industries which are supported by capitalism, are
rebuilding made over the the today's institution of marriage based on
romanticism, rationality and fantasy facts ".

The these industries, are commoditized the identities of the bride and
groom through the romantic imaginations and they are prepared for
marketing. Media companies also have marketshare in global capitalist
markets. The media which is increased the consumption of goods and
services, are create new consumer culture of marriage within the scope of
organizing marriage seromonies even though they are changing from
culture to culture. The mariage magazines which are involved marriage
culture are popularized “magic of marriage” myth, created by patterns of
flexibility and solidarity in the consumer culture.

Nowadays,the marriage magazines are perform as a stop shopping.
Described bride identity in the traditional role models is knited with
consumer culture. Bride identities are incorporated into simulation
environment via sembolization of white angels/princes which are
familarized in child stage. Woman identity is constructed via rationalisings
in fantasy world.

In this study is investigated which strategies are used, how
announced to consumer, consturuction of bride identity, which marriages
are commodification and the management of marriage projects and their
distinctive and different ways in marriage magazines and marriage web
cites . So that the contents of “Perfect Wedding” ve “Bride’s” magazines and
http://www.mutlugelin.com ve http://www.gelinlik.org” web cites are
analysed by the method of qulitative content analysis.

Key Words: Marriage, Marriage Industries, Women Identities,
Marrige Magazines.

Giris

Geng kizlikta hayal diinyas: ve fantazya ile beslenen ve pekistirilen,
siklikla kadin fantezisi olarak goriilen evlilik, giinimiizde tiiketimi isaret
etmektedir. Zira ritiieller, seremoniler, pratikler, evlilik i¢in diistiniilen her
detay, tiiketim igin ideal bir ara¢ konumundadir. Masallar icerisinde
“prenses-prens” iligkisiyle baslayan, “beyaz ath prensin” beklenilmesiyle
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devam eden ve toplumsal yapiya bagli olarak “ideal” olan esin arandig1 tiim
yas donemlerinde, “evlilik miti” gelistirilmekte ve albenili hale
getirilmektedir. 56z konusu albeni TV formatlariyla, kitle iletisim araglarmin
tim yelpazesi iginde pazara hizmet ederek desteklenmekte ve kiiresel
sermayenin yararina hareket saglanmaktadir. Adeta yaratilan bir evlilik
endiistrisi olugturulmakta ve tiiketim programlanmaktadir.

Amerika’da Amerikan evlilik istatistiklerine gore, uluslararas:
evlilik profesyonelleri birligi AFWPIL.com’da evlilik pazarmin 2005'te 30
milyon dolar kazandirdigini belirtilmektedir. Chrys Ingraham’m “evlilik
endiistrisi kompleksi” (Wedding industrial complex) adli ¢alismasinda bu
endiistrinin biiyiik bir is alani oldugu ifade edilmektedir. Bu kompleksin
icinde evlilik elbiseleri, fabrikalari, popiiler filmler, seyahat endiistrisi,
miicevher alani, romantik miizik sektorii, vb. yer almaktadir. Boylelikle
tilkketim iginde evlilik diisleri, hazirlik boyutu-evlilik ve evlilik sonras:
donemleriyle bireylerin 6diillendirildikleri goriilmektedir (Sgroi, 2006; 113).

Frankfurt Okulu'na gore, kiiltiir endiistrisinin araglar1 olarak kabul
edilen medyanin teknoloji ve ekonomik giicii elinde bulundurmasi,
kapitalist diizenin devamliligini gozetmektedir. Teorisyenler Adorno ve
Horkheimer, medyanin ticari ¢ikarlar1 dogrultusunda kitle kiiltiirtine hakim
oldugunu ve eglence endiistrisi yoluyla da tiiketim toplumunun
yaratildigini kabul etmektedirler (Kiigiikcan, 2002; 258).

Leslie Sklair (1998; 297, Akt: Denning, 2001, 354-355), kiiltiiriin pazar
payinu “tiiketimin kiiltiir ideolojisi” olarak vurgulamaktadir. Her ne kadar
toplum yapilarina gore evlilikler sekillense de, “ideal evlilik” tipleri ve
romantik  miiziklerin  pazarlanmasi,  ideolojinin  yayginlasmasin
saglamaktadir. Kiiresellesme ile birlikte ulus-6tesi hale gelen kiiltiir
aligverisinin, Ozellikle miizik ve film sektOriiniin araciligiyla artirdig:
gozlemlenirken, ulus kiiltiirlere dahil olan bir¢ok miizigin kiiresel pazarda
“uygun zamanda ve merkezin istegine bagli” olarak yer buldugu, bu
miiziklerin bir pazar olusturdugu, film igeriklerinde kullanimlarnin
veyahut film miizi§i olarak hatirlanmalarmin, kiiltiirel bir aligverig
olusturdugu anlasilmaktadir.

Elestirel Kuramcailar, ‘kiiltiir endiistrilerini’, kiiltiirii, reklami ve kitle
iletisimi ile yeni toplumsal denetim bigimlerini, kapitalist toplumun yeni
bicimlerine “riza {iretmede” kullanan kapitalist modernitenin yeni
bi¢gimlenisinin merkezi bir parcasi olarak gormeye baslamislardir. Kiiltiir
endjiistrilerinin bireyler {izerinde riza iireterek pasifize ettigi kabul edilmekte
ve insanin davraniglari, tutumlari, diisiinceleri ve eylemleri standart hale
getirilerek, “tek boyutlu insan ve tek boyutlu toplum” meydana getirdigi
vurgulanmaktadir.
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Kapitalist Pazar icinde medyanin da pay ortakliginin olmasi
nedeniyle, evlilik endiistrileri araciligiyla, 6zellikle de romantik imajinasyon
yoluyla, evlilik kurumunu metalastirmakta ve pazara hazirlamaktadir.
Tiiketimi hizlandiran medya, evlilik organizasyonlar1 cercevesinde yeni bir
evlilik ve tiiketim kiiltiiri olusturmakta ve evlilik biiyiisiinii devreye
sokmaktadir.

Bu calismada, evlilik endiistrilerinin ve organizasyonlarmin aracisi
olan kitle iletisim araglarindan dergiler ve web siteleri ele almarak, “evlilik
biiylisii”niin nasil insa edildigi arastirilmaktadir. “Farklilik ve ayiricilik”
yaniyla evlilik projelerinin sunumlarmin hangi rasyonel, romantik ve
fantazyaya dayali noktalar ile vurgu yapildigina bakilmaktadir. Bu
dogrultuda, “Perfect Wedding” ve “Bride’s” dergilerinin igerikleri,
http://www.mutlugelin.com ve http://www.gelinlik.org” adli web sitesi
igerikleri niteliksel analiz yontemi ile ele alinmaktadir.

1.1. Kiiresellesme, Tiiketim ve Evlilik Endiistrileri

Baudrillard, Simmel, Marcuse, Bauman, Ritzer (1998), Featherstone
(1996) vd. gibi bir¢ok arastirma ozellikle kiiresellesme ve tiiketim kiiltiirii
iliskisi tizerinde durmakta ve tiiketimin modern ve postmodern toplumlarin
vazgecilmezi oldugunda birlesmektedirler.

Modern insan, hayatini giderek daha az emek iginde {iretimle, ama
giderek daha fazla kendi ihtiyacglarinin ve refahinin iiretimi ve siirekli
yenilemesiyle gecirmektedir. Modern insan tiiketici potansiyelliklerinin ve
kapasitelerinin tamamini seferber edecek sekilde kendini hazirlamak
zorundadir. Eger bunu unutursa kendine mutlu olma hakkina sahip
olmadigi kibarca hatirlatilmaktadir (Baudrillard, 1997; 89).

Postmodern insan hayatinda ise artik {iretim goz ardi edilmekte ve
tilketim vazgegilmez bir unsur olarak adeta zihinlere enjekte edilmektedir.
Birey biitiin potansiyelini ve yetilerini tiiketim ugruna harekete gecirmeye
hazir durumdadir.

Tiiketimciligin  uzandigr evrenler ise, alabildigine cesitli ve
zengindir; mekanlar, egyalar, giyim-kusam, yeme-igme, tarih, cografya,
beden, arzu, haz vs. gibi ¢ok farkli diinyalar1 kapsamaktadir. Tiiketimci
stratejiler sayesinde, hemen her yasam alani, yok edilmeye, kolonize
edilmeye acik bir av sahasi halini almaktadir (Aytag, 2006; 28). Tiiketicinin
dikkatini ¢eken her sembol veya semboller sistemi onu tiiketime
siriiklemektedir. Birey icin gostergeler bir giidiim olusturmaktadir. Oyle ki,
dergilerin {izerinde olusturulan gelin kimlikleri, “beyaz, masum, temiz ve
glizel” gostergeleri dogrultusunda, kadin tiiketicilere cazip gelebilmektedir.
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Baudrillard (1997; 89), titkketim toplumu kitabinda; “gergek ihtiyaglar
ile ¢agimizin yonlendirdigi sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan
kalktig1 tiiketim toplumunda tiiketim mallarini satin almanin ve bunlarn
sergilemenin toplumsal bir ayricalik ve prestij getirdigine inanmaktadir.
Insan bu siiregte bir yandan kendini toplumsal olarak digerlerinden ayirt
ettigine inanirken, diger yandan da tiiketim toplumuyla biitiinlesmektedir.
Dolaysiyla tiiketmek birey igin zorunluluga déniismektedir. Insani iligkiler
yerini maddelerle iliskiye birakmaktadir. Artik gecerli ahlak, tiiketim
etkinliginin ta kendisidir” demektedir.

Baudrillard’in simiilark kavrami yani “gercek bir toplum degil”,
“mis gibi yapilan” sembollerin ve imajlarin aldig1 sanal gergeklik
durumunda ise, artik hipergerceklik soz konusudur. Hiper-gerceklik tekrar
tekrar tiretilmektedir. Ornegin, evlilik endiistrileri bu gerceklik icinde tekrar
ve tekrar evlilikleri ve gelin kimliklerini insa etmektedirler. Kitle iletisim
araglar1 araciligiyla evlilik endiistrileri organizasyonlarmma daha da
yakinlagan tiiketiciler, “farkli ve ayirici” olan gelin olmak ve evlilik
merasimlerini diizenlemek adina hiper-gercekligin i¢inde bilerek/bilmeyerek
yer almaktadirlar. Yaratilan gelin ve evlilik stereotipi dolayisiyla zihinsel
biligsel haritalar yeniden ve yeniden sekillendirilmektedir. Ozellikle eglence
sektoriinde kullanilan stereo-gerceklikler, “gercegi”, “sanal gerceklikler”
olarak sunmakta ve kitlelerin evlilik iizerine kiiltiirlerini biiyiik dlciide insa
etmektedirler. Stereo-gercekliklerin, sadece gorsel iletisim kanallariyla veya
internet(sanal ortam) tiizerinden degil, cok eskiden beri yazili iletisim
araglar ile de kuruldugu soylenebilmektedir. Yazili alanda dergilerin, bu
gercekligi stereotipler (kalipyargilar) tizerinden, “gocuk, gen¢ ve kadin-
erkek” kimliklerini kullanarak sagladiklar1 anlagilmaktadir. Ozellikle
dergilerin, ¢ocuk ve geng kitleye yonelik yaklasimlari dikkat cekicidir.
Arastirmact Mc Robbie (Frazer, 1987; 407-425), “Jackie” adli dergi {izerinde
yaptig1 arastirmada, derginin tiiketiciyi cezbetme yoniinii incelemekte ve 4
nokta tizerinde durmaktadar;

“(...) Buna gore; Ask Sifresi (Romans), 2. Ozel Yasam Sifresi (Ev), 3.

Moda ve Giizellik Sifresi, 4. Pop Miizik Sifresi” Onemli hale
gelmektedir.

Dergiler tizerinde 0zellikle “Ask sifresi” yliceltilerek, agskin herkes
tarafindan tadilmas: gerektigi belirtilmektedir. Ayni sebepler gerek dergiler
gerekse de evlilik alisveris sitelerinde, “herkes” evlenmelidir seklinde
vurgulanmakta ve ancak bir yandan ayirici, 6te yandan da biitiinlestirici
yonlerine de dikkat cekilmektedir. Boylelikle her gen¢ kiz asik olacak ve
evlenecektir. Gergek hayatta tam olarak aski bulabilmis/tadabilmis insan
sayist diistiniildiigiinde, herkesin aska kavusmadig1 aciktir. Ancak verilen

41



A. CATALCALI | 42

mesajlarin biitiinii, aski yakalamis ve mutlu evlilikler kurabilmis olmanin
organizasyonu {izerinedir. Stereo-gerceklige duyulan 0zlem &ylesine
bliyiiktiir ki, kiiresel pazarin tiiketim metalarina doniistiiriildiigiinden
haberdar degillerdir.

Dergilerin ask sifresinde, 0rnegin; tiiketiciler(geng kiz) igin, zengin
sevgili, iinlii sevgili, yakisikli sevgili, sarisin-uzun boylu-iyi giyimli sevgili,
esmer-kara kas kara goz-macgo sevgili, arabali sevgili vb. kimlikleri 6ne
gikarilmaktadir. Oysa yaratilan stereotiplerin, okuyucu kitlenin icinde
bulundugu gergekliklere cogu zaman uymadig: bilinmektedir. Kisacasi tinlii
sevgili edinmek isteyen iinlii bir tiiketici (okuyucu) sayist son derece azdir.
Boylesi bir durum, g¢ogunlukla bircok tiiketicinin ¢izilen stereotiplerin
disinda kaldigini gostermektedir. Tiiketiciler cizilen stereo-gerceklik i¢inde
hareket ederken, 6zdesim kurduklar1 sevgiliye, dolayisiyla gercege ve
“aska” ¢ok uzaktirlar.

Bircok dergide genglerin asik olabilecekleri sevgili prototipleri
yanlarmin ne oldugu, sorunlar karsisinda nasil miicadele edebilecekleri vb.
anlatilmaktadir. Bu anlatimlar araciifiyla, sorunlarin ¢oziimii igin,
dergilerde ¢ogu zaman birtakim tiiketim yollari 6nerilmektedir. Ornegin,
kiisiilen sevgiliyle pahali hediyeler alarak barismak, karsi cinse giizel ve hos
goriinmek icin iyi kiyafetler giymek, siislenmek, giizel kokmak ve kozmetik
griinleri kullanmak vb. tavsiyeler verilmektedir. Bu durum, geng
okuyucularin “agk sifresi” tiizerinden tiiketim toplumuna hizmet eden
bireyler olarak yonlendirilmelerini saglamaktadir.

Ozel Yasam Sifresi de, okuyucular1 ev yasantisi igcinde birakmaktadir.
Ancak ev yasantisina iliskin haberlerde, gerek evin dekorasyonu (tarz
yaratan pahali mobilyalar, bahge tasarimi, isiklandirma, aksesuar, renk
dokusu vb.) gerekse de sosyal c¢evresindeki bireylerin birbirleriyle
kiyaslayacaklar1 “gizli rekabet” duygusu vurgulanmaktadir. Her iki
durumda da bireysel haz ele alinirken, geri planda bu hazzi destekleyen bir
tilkketim evreni oldugu ancak toplumsal olarak da ozel yasam sifresi
tizerinden, bireyin kimlik edinme siirecini destekledikleri goriilmektedir.
Evlilik dergilerinde evlilik kadar ev tasarimi ve dekorasyonu onemli
olmaktadir. Ev hazirliklariin nasil yiiriitiilecegi, ev dekorasyonunun
ipuglar1 6n plana ¢gikarilan konulardandr.

Moda ve Giizellik Sifresinde ise, dergiler de geng tiiketicilerin moday:
takip etme ve modaya gore giyinme, giizel olmanin 6nemli oldugu, giizel
olmanin sirlari, giizelligin zayiflik ve iyi giyinme gibi unsurlar1 tasiyarak
elde edilecegi yoniinde bilgiler verilmektedir. Dergi iceriklerinde 6n plana
c¢ikarllan bu stereotipler, genc¢ kizlarin belki de hicbir zaman
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gidemeyecekleri giizellik salonlari, alisveris yapamayacaklari pahali
magazalarla dolu bir hayal diinyasina siiriiklemektedir. Evlilik dergi ve web
sitelerinde gezinmek de gen¢ kizlarin nasil bir gelin olmalar1 gerektigi
yoniinde moda bilgisini yiiklemektedir.

Pop Miizik Sifresi de, genglerin miizik diinyasindaki yaratilan eski ve
yeni pop idollerine hayran kalmalari ve bunlarla gerek kiyafetleri, gerek
soyledikleri sozler gerekse de yasant1 bigimleri ile 6zdesim kurarak anlam
diinyalar inga edilmektedir. Boylelikle pop starlariyla kurulan her 6zdesim,
onlarin ticari Pazarda hareket eden CD, poster, film, dergi afisi gibi birgok
tiiketim metasini kullanmalari, kiiresel miizik Pazarina hizmet etmelerini
saglamaktadir. S6z konusu idollerin evlilik organizasyonlar:i ve evlilik
sembolleri/gostergeleri, okuyucular i¢in 6nemli hale doniismektedir.

1.2 Evlilik Organizasyonlar1 ve Beyaz Evlilikler

Kitle iletisim araglarinin igeriklerinin ardalaninda, toplumun gerek
kiiltiirel tektiplestirme gerek yurtsuzlasma ve gerekse de bireylerin 6zdesim
noktalar1 bularak bagimlilig1 s6z konusudur. Ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
yonden giderek kendini hissettiren kiiresellesme ve medyanin araciligiyla,
bu bagimlilik toplumlari, belli melezlenmelere tasimakta ve arastirmacilar
Salinas ve Paldan’a gore de toplumlari, “kiiltiirel tiirdeslige” itmektedir.
Onlara gore, biitiin diinya birbirine benzemektedir (1979, Akt: Tomlinson,
1999, 92).

Kiiltiirel tiirdeslik konusu evlilik endiistrilerinin  ve evlilik
organizasyonlarmin da bir tiirdeglik icin de gelismesini saglamaktadir.
Evlilik hazirliklar i¢inde olan tiiketicileri alisverise yonlendiren ekonomik,
psikolojik, sosyolojik vb. bir dizi degiskenden bahsetmek miimkiin
olmaktadir.

Evlilige iliskin sosyal unsurlar icerisinde “benzer bir deneyime sahip
olan digerleriyle iletisim kurmak” unsuru, evlilik aligverisleri sirasinda
tiiketiciler igin sik rastlanilan bir iletisim agidir. Ozellikle aligveris sirasinda
“pazarlik yapmanin vermis oldugu haz” da bireylere cazip gelebilmektedir.

Aligveris merkezlerinin, sadece bir seyler satin alan, akilc,
ihtiyaclariyla sinurl alisverise yonelen rasyonel tiiketicilere yonelik hizmet
vermedikleri, ayni zamanda bos zaman gegirmek, vitrinleri seyretmek ve
mekan igerisinde gezinmek isteyen bos zaman tiiketicilerine yonelik de
hizmetler verdikleri kabul edilmektedir. P. Falk ve C.Campbell icin (1997;
12, Akt: Ozcan, 2007; 47) aligveris, genellikle kamusal alanda yapilan 6zel bir
deneyimdir. Ozellik ve sosyallik arasindaki bir yerde meydana gelmektedir.
Ayni zamanda rasyonellik ve uyarilma ile haz saglayan sosyal bir deneyim
ve ihtiyaglar1 karsilayan zorunlu bir eylem sekli olma arasinda yer alan,
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kendi iginde c¢eligkili, hem haz, hem de endise veren, cabucak kabusa
doniigebilen lezzetli bir deneyimdir. Bu nedenledir ki, alisverisin, aydinlik
oldugu kadar karanlik tarafi da vardur.

Zira arzulamanin bir yasam onay1 haline geldigi bir tiiketim
toplumunda, tiiketmeye umudu olmayanlar ve hem de buna giigleri
yetmeyenler i¢in, arzulama etrafinda donmeleri ya da tiiketime sadece biiyii
ve fanteziler icinde bakmalar1 s6z konusudur (Belk vd. 2003; 347, Akt:
Ozcan, 2007; 49). Artik arzulama icin sadece mekan gezmek gerekmemekte,
sanal  ortamlar  iizerinden  ylriitillen  titketim  ticari  hale
dontistiiriilebilmektedir. Bu ticaretin ad1 “elektronik ticaret (e-ticaret)”tir.

Elektronik ticaret alisveris kavramlarimi da tekrar diisiindiirmeye
itmistir. Zira aligverise gitme, belirsiz, savurgan sozel olarak gezinmeye
yonelik bir eylemdir. Sonu agiktir, kesin bir yer ya da plandan yoksundur.
Sadece bakinmay1 ve hicbir sey satin almamayz igerebilir. Aligverise gitmek,
haz vericidir ve Oolglistizdiir: ¢ok fazla zaman ya da para harcamay:
gerektirebilir. Aligveris yapmak ise, bir mecburiyeti ya da rutini
cagristirmaktadir. Burada alisveris, hem planli ve hem de sinirli bir eyleme
gonderme yapmaktadir, tanumlanmis bir nesne s6z konusudur, sapma
yoktur ya da fazladan bir sey satin alma s6z konusu degildir. Aligverise
gitmek modaya, kiyafetlere, bos zamana isaret ederken, alisveris yapmak
ise, yiyecek aligverisine ve daha ziyade bir gorevin parasma gonderme
yapmaktadir. E-ticaret iginde ise; aligverise gitmek yani bos zaman
faaliyetlerin gecirildigi bir siire¢ ve sonrasindaki siire¢ yani tam alisveris ile
biitiinlegmistir.

1.3. Medya (Dergiler ve Web Siteleri) ve Evliliklerin insas::
Unliiler Evleniyor!

E-ticaretin gelistirildigi sanal merkezler siklikla web siteleridir. Web
siteleri,  evlilik  endiistrisinin  pekistirilmesinde  faydali  araglar
konumundadir. Zira evlilige dair, gelinlik koleksiyonlarindan, modellerine,
diiglin organizasyonlarindan balay1 organizasyonlarma dek ayrintilarin
verilebildigi ve segeneklerin tiiketiciye alternatifli olarak sunuldugu 6zgiir
alanlar durumundadirlar. Ornegin, gelinlik.org sitesinde, “Gelinlik segimi,
Gelinlik giincel, Gelinin i¢ giyimi, Gelinin ayakkabisi, 2010 gelinlik
modelleri” baglikli konular incelenmektedir.

Web siteleri tiiketici ile bulugurlar ve ayrintilar {izerinden kimi
zaman tiiketimin gergeklesmesini saglamak hususunda etkindirler. Bunun
i¢indir ki, arastirmaci Enginkaya'nin Alisveris Merkezleri ve Perakendecileri
Dernegi Dergisinden (ARASTA) aktardigina gore (1998), bir web sitesinin
tiiketicilerle iletisimini etkileyen alti boyut bulundugu belirtilmektedir.
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Bunlar bilgi, sagduyu, etkilesim, iligki, 6zgiilliik ve giincelliktir. Buna gore,
web {iizerinden satis yapmay: diisiinen her perakendecinin her bir boyuta
egilmesi gerekmektedir.

e “Bilgi: Internet iizerinden satista 6ncii kuruluglar sitelerinde
arastirma islevine biiyiik 6nem vermektedir. Bu sitelerde bilgiye
kolay ve c¢abuk ulagilmakta, mevcut stoklardan tavsiye
mektuplarina kadar cesitli veriler sunulmaktadir.

Sagduyu: basaril bir sitenin kolay gezilmesi sarttir. Basarili web
perakendecileri, siteleri iizerinde istenen f{irtine ulasilmasim
kolaylastiracak arama islevleri sunmaktadirlar. Ayrica sitenin
kendisini de bulmak igin arama motorlarma ve rehberlere
baglanmahdir.  Perakendecinin  sitesinin ~ web  iginde,
ziyaretcisinin de site icinde kaybolmamas1 igin web sitesinin
ziyaretgilerinin genel aliskanliklartyla uyum iginde, sagduyuya
uygun sekilde islemesi gerekmektedir.

Etkilesim: Internet perakendecilerle tiiketiciler arasinda iletigim
kurdugu &lgiide faydaldir. Internet iizerinden aligveris yapmak
isteyenler bilgi formlarmi doldurmaya sicak bakmazIlar.
Miisteriler hakkinda bilgi edinmek isteyen perakendeciler once
ziyaretcilerin demografik dagilimlarmi tespit ederler, veri
tabanlarini miisterilere daha ayrintih bilgi karsihiginda imtiyazlar
sunarak kademeli olarak gelistirirler. Boylece hem siteye ilgi
arttirilmakta, hem miisterilerin tepkileri Ol¢iilmekte, hem de
magazanin reklami yapilmis olmaktadir.

fliski: Sosyal iliskiler internetin ana temalarindandir. Etkin web
siteleri, miigteriyi gerek igerigi, gerekse bagka siteler ve sohbet
odalarina  baglantilar1  ile sosyal iliski olanaklariyla

kusatmaktadir. Amazon.com ve Barnes&Noble gibi kitapevleri,
miisterilerle iligkiyi kitap tavsiyeleri, okur degerlendirmeleri ve
yazarlarla elektronik sohbet imkanlari ile gii¢lendirmektedir.

Ozgiilliik: bos zaman giderek kitlastikca, tiiketiciler internet
tizerinde de rastgele gezinmektense vakitlerini daha verimli
degerlendirmeye yonelmektedirler. Geleneksel magazalarda
tasarimiyla yonlendiren perakendeciler, internette tiiketiciyi
yonlendirecek araglara ihtiya¢ duymaktadirlar. Perakende
sitelerinin miigterilerin 6zgiil ihtiyaglarma hitap edece esneklige
getirilmesi gerekmektedir. Ziyaretgilerin kendi zevkine gore
ayarladigr “1smarlama” siteler, miisterilerin zamandan tasarruf
etmesini saglamakta ve miisteri memnuniyetini arttirmaktadir.
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e Giincellik: Internetin hizli temposunda siteler gereken bakim ve
glincellestirme yapilmazsa c¢abuk eskimektedirler. Etkin web
siteleri tutarl, degismez bir imajla siirekli ve sistemli olarak
glincellesen bilgiyi bir arada sunmalidir. Ozellikle CD, yazilim ve
kitap gibi kisa yenileme dongiilerine sahip tiriinlerde giincellik
standartlar1 giderek gelismektedir. Internet {izerinden satis
yapan perakendeci siteler sitelerini diizenli olarak yenileyerek
ilgiyi canli tutmali, ancak sitenin tasariminda aligkanhg:
zedeleyecek degisikliklerden kaginmalidir (Arasta, 1998; 55-57).
Ozellikle web, interneti ticari olarak daha ilging hale getirmistir

(Laudon ve Traver, 2009) Web oOncesi internet daha ¢ok mesaja dayal
iletisim, dosya transferi ve uzaktan iletisim i¢in kullanilirken giiniimiizde
internetin kullanim alanlar1 6ngoriilmez bir hizla artmakta ve gelismektedir
(Ayden, Cem & Ozcan Demir, 2011, 150). Ornegin, Mutlugelin.org sitesinde,
“Eden Bridals 2009 Gelinlik Modasi, Pronovias Gelinlik Modelleri 2009
Koleksiyonu, Pronovias 2012 Gelinlik Koleksiyonu, Cagteks Gelinlik 2012
Koleksiyonu, Akay Gelinlik 2012 Koleksiyonu” baslikli konular islenmekte
ve koleksiyon tanitimlarinin ayrintili olarak sanal ortamda yer almasiyla
ticaretin hizlandirildig: sdylenebilmektedir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun 2009 yili arastirmasi verilerine gore
Tiirkiye’deki hanelerin %30 unun internet erisimine sahip oldugu ve 16-74
yag aras1 bireylerin % 38’inin internet kullamicisi sayildig: belirtilmektedir.
Yani kaba bir hesapla Tiirkiye'deki e-ticaret Pazar hedef kitlesinin 25
milyona ulagtigini varsayabilir (Ayden, Cem & Ozcan Demir, 2011; 151). Soz
konusu internet kullanicilar: evlilik organizasyonlarini diizenleyebilmek ve
ayrintilar {izerinden bilgi alabilmek igin bu sitelere ve dergilerin
kilavuzluguna ihtiya¢ duymaktadirlar.

Ornegin, yine mutlugelin.org sitesinde ayrica; “Sapkali Gelinler,
Gelinlik Bakimi, Biiyiileyici Gozler I¢in Giizellik Onerileri, 2011'in Makyaj
Trendleri, Seliilitlerinize Pratik Coziimler” baglikli haberler bulunmaktadir.
Gelinlik.org sitesinde ise, “Gelinin Sa¢ Modeli, Gelinin Makyaji, Gelinin Cilt
Bakimi, Gelinin Viicut Bakimi, Gelinin Epilasyonu, Gelinin Acil Cantast”
haberleri yer almaktadir.

Web sitelerinin ve/veya evlilik dergilerinin sayfalar1 arasinda
gezinen tiiketiciler, hayal diinyast ve rasyonelite arasinda gidip
gelmektedirler. Zira tiiketiciye sunulan “riiya gelinliklerin vb.” gercek
hayatta 6denmesi gereken bir bedeli vardir. Bu bedelin 6denmesinin yaru
sira bagka bedellere de rastlanilmaktadir, 6rnegin; sunulan diinyann,
tiiketicinin kendi gergek diinyas1 ile ne kadar ortiistiiglti gibi. Zira,
postmodern bir diinyada imiscesine gezen tiiketici igin, rasyonalite de
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toplum yapisina gore evlilik tiirleri ve yapilar1 bulunmaktadir. Ve onlar, bu
yapilara gore hareket igindedirler.

Gelenekler, giiniimiiz modern kent evliliklerinde birtakim
degisikliklere ugramustir. Ornegin “
birakmugtir. “Koltuga alma” olarak bilinen torensel motif ise, modern bir
hale sokularak, balo salonlarinda uygulanan bir adete doniismiis, hatta
giftlerin mumlar altindan gegerek yaptif1 bir merasim olmustur. Gelin ve

at” artik yerini “gelin arabasma”

damadin iizerine sagilanlar da artik cerez, seker vb. degil, madeni ya da
kagit paralar ile parlak kagittan pullardir. Buna karsihk kirmizi kusak
gelenegi degisime ugramadan halen siirdiiriilmektedir. (Tuna, 2006; 156).

Artik, Modern hedonist, duygulardan ziyade duyumlara yonelik
hareket etmektedir. Buradaki temel fikir, hayal etmenin ve fantezilerin,
arzuyu yarattig1 veya koriikledigidir. Arzu, burada rahatsizligin eglenceli
bir ifadesi seklinde goriilmektedir. Bu rahatsizlik, arzulanan nesnenin
nadiren diislemis oldugumuz tatminleri ve doyumlar1 yerine getirmesinden
kaynaklanmaktadir. Yiikselen duyumlardan eglenme olanag: saglayan sey
ise, arzunun kendisidir. “Arzu-tiiketim-arzu” seklindeki dongii, yeni bir
nesneye baglanma yolu ile tekrar odaklanma tekrar baslamaktadir. Bu
anlamda modern tiiketim kiiltiiriiniin tiiketicisi yari-illiizyonist bir dogaya
sahiptir (Campbell, 1987; 76, Belk, 1995; 4, Akt: Ozcan, 2007; 47). Modern
hedonist tiiketici karakterinde temel olan sey, tiiketiciye haz ve mutluluk
saglayan seyin, arzulanan tiiketim nesnesine erisememe hali olmasidir. Ne
zamanki bu nesneye erisilirse, nesnenin tiiketiciye saglayacagi haz da yok
olmakta ve tiiketici, yeni arzu nesnelerinin arayisi icine girmektedir. Asla
doyuma ulasamayan bir tiiketici imaj1 s6z konusudur.

Bu noktada fantazyalari destekleyen seyin bir bagka 6rnegini de
gormek miimkiindiir. Bu da; iinliilerin evlilik merasimlerinin idol 6zdesim
noktasinda bulusulmasidir. Unliilerin hayal diigiinlerinin yaratilmasi ve bu
hayal diigiine sahip olmak isteyen tiiketicilerin varlig1 s6z konusu iken,
evlilik endiistrisi giiclendirilme cabasi da artmaktadir. Ornegin, 1981’de
resmi bir agiklama ile duyurulan ve sonrasmnda 29 Temmuz 1981 giinii St.
Paul Kadetrali'nde yapilan torenle diinyaevine giren “Lady Diana ve Galler
Prensi Charles’in” diigiiniiniin, hayal diinyasina iliskin yaratilan en dnemli
evlilik oldugu soylenebilir. Zira toreni diinyanin her bir kdsesinden yaklasik
1 milyar kisi televizyon ve radyodan takip ederken, 600 bin kisi Buckingham
Sarayr'ndan Katedral’a uzanan yol boyunca dizilerek olaya tanik olmustur
(Ding, 1997, 17). Dolayisiyla Lady Diananin giydigi gelinlik ve
ayakkabisindan, cigeginden makyajina, balayini nasil gecirdigine iliskin tiim
bilgiler, artik diger tiiketiciler i¢in Pazar iginde hareket eden metalar
halindedir.
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Sekil 1 (gelinlik.org-May1s-2012)
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tiiketicilerin, haz duygusunu ve 6zdesim noktalarini bu Pazardan temin
etmeleri miimkiinken, rasyonalite ile karsilasmalar1 daha olasidir. Ornegin;
Gelinlik.org sitesinin (Bknz. Sekil 1) haber igeriklerinde “tarihte gelinlik”
konusunun vurgulandigimni gérmek miimkiindiir. Bu vurgu, ¢ok eski bir
alisgkanligin hatirlatilmasi ve pazarin canl tutulmasiyla iligkisi vardir.

Sekil 2 (mutlugelin.org-Mayis 2012)
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Yine; Mutlugelin.org sitesinin (Bknz. Sekil 2) idol evlilikler ya da
tinlii evliliklerine iliskin igeriklerine bakildiginda ise; “Unliilerin Diigiin
Hayalleri”, Ciller'in ogluna gizli diigiin, En pahal diigiin sarkicilari, Emre
Altug Cagla Sikel Evliligi Roportaji, Sohreti Evlilikleriyle Yakalayanlar”
baslikli haberlere rastlanilmaktadir. Tipki Lady Diana 6rnegi gibi, “iinliilerin
diiglin hayalleri” glindeme alinirken, 6zdesim kuran tiiketicilerin de bu
alana cekildigi anlasilmaktadir. Emre Altug Cagla Sikel Evliligi'nin temel
vurgusu da “hayal mutluluk” iizerinedir. Mutlu agk, mutlu evlilik, iki
tnliiniin belki de devasa mutluluguna yapilan vurgu, 6zdesim noktasinin
evlilik-mutluluk stereotipi tizerinde kurulmasin saglamaktadir.

1.3.1. Beden, Cinsellik ve Saglik: Gelin Saglikli Olmali!

Beden, cinsellik ve saghk giindeme gelen ve tartisilan
konulardandir. Evlilik dergileri ve web sitelerinde de gelin tiiketicinin
saglikli olmasina yapilan vurgu ayr1 bir nem tagimaktadir.

Thompson ve Hirshman’a gore, tiiketicilerin daha iyi bir viicuda
sahip olma cabalar1 kendilerine verdikleri deger, sosyal iligkiler icindeki
yerleri, yasam tarzlarinin erdemlili§i (morality) ve yasamlar1 iizerindeki
kontrolleri ile ilgili anlamlarla iliskilidir “Bu anlamlar, kiiltiirel idealler ve
soylemler, medya, reklam ve tip sdylemlerinden etkilenmektedir. Ince
mankenler, zayiflama regeteleri, kozmetik tavsiyeleri, obezite ve zararlar1 ve
benzeri konular her zaman gilindemde olan ve ¢okga tiiketilen
konulardandir”( 1995; 151, Akt: Dedeoglu ve Savasgi, 2005; 79-80).

Gliniimiiziin s6z konusu oOncelikli bu bakis acisi, Postmodern
toplum yapilarinda gozlemlenmektedir. Postmodern toplumda “beden”
yeni bir alan olarak daha giizel ve daha estetik sunulmak tizere tiiketim
kiiltiirii igerisindeki yerini almaktadir. “Postmodern toplum iginde, saglikh
ve glizel gortinmekten haz alinacagi/iyi hissedilecegi diisiincesi de,
satilabilir bir mal olarak pazarlanir. Dolayisiyla da iyi goriinmek ve bedeni
korumalk, tiiketici yasam seklinin 6nemli bir 6gesidir” (Nazl1 2006; 9).

Sahip oldugu kapasitesi ile tiiketim kiiltiirlintin sundugu seyleri
tiiketmeye hazir olan Postmodern beden, adeta bir haz, arzu arayicisi olarak
hareket etmektedir. Bir dnceki dénemde dis denetim ve gdzetimin nesnesi
olan “modern bedenin” tersine postmodern beden, bedenin sahibi
tarafindan denetlenmekte ve degerlendirilmektedir. Adi gecen bu
denetlenme ve degerlendirmenin iginde yine Postmodern bedeni, tiiketme
kapasitesine uygun halde tutma durumu vardir. Bu goriiniimiin tiiketim
kiiltiirti icindeki onemli bir 6rnegi, bir haz ve seckinlik simgesi olarak
tasarlanan kadin bedenine iliskin moda, plastik, kozmetik cerrahi vb. gibi
girisim alanlarini 6n plana ¢ikarmaktir (Nazli, 2006; 10).
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Baudrillard (1997; 155) bedeni, tiiketilen seyler arasinda diger
nesnelerden daha kiymetli, daha essiz bir nesne olarak tanimlamaktadir.
Dergi igeriklerinde de beden yeniden kesfedilmekte ve ozellikle disil
bedenin reklamda, modada, kitle kiiltiirindeki mutlak varligina dikkat
cekilmektedir. “Saglik, perhiz, tedavi kiiltiirii, Qenclik, zariflik, erillik/disilik,
bakim, rejim” gibi kavramlar, bedenin etrafin1 kusatarak onu bir kurtulus
nesnesine doniistiirmektedir.

Bu durumun temelinde, bedenin giliniimiizde bir kimlik kaynag:
olarak one c¢ikis1 ve bedene iliskin kodlamalarin 6n planda yer almasi
yatmaktadir. Oguz’a gore, (2005; 31) beden imgesi, kitle iletisim araglar ile
Oonemli Olciide inga edilmektedir. Ona gore,

“Beden imgesi herkesin sahip oldugu bir seydir. Geng-yasl,

kadin-erkek, fakir-zengin herkes beden imgesinden

etkilenmektedir. Eger insanlarin beden imgeleri toplumun
idealleri ile ortiismezse bir mutsuzluk s6z konusu olmaktadir.

(...)Bazen bu toplumsal izolasyona, yasamin degisik

alanlarinda problemlere, depresyona, gereksiz plastik

cerrahiye neden olabilir. Insanlarin ruhsal ve bedensel saghg

i¢in yaklasimiyla, bu isten belli kazanglar elde eden bir sektor

de ortaya c¢ikmistir. Diisiik kalorili besin maddeleri, yapay

sekerler, diyet receteleri bu sektore servetler

kazandirmaktadir” (Oguz, 2005; 31-36).

Yine Baudrillard’a (1997; 71) gore de, tiiketim toplumlarinda
glizellik incelikten ayrilamaz ve giizellik, sadece ince ve narinlikle
olctilmektedir. Hatta giizellik aym1 anda hem etin yadsinmasi hem de
modanin yiiceltilmesi olan modellerin ve mankenlerin profilinde siska ve
etsiz olmasidir. Fouts ve Burggrafin (1999) televizyonda yer alan kadin
bedenleri tizerine yaptiklari arastirmalar da, kadinin incelik ve cazibe, arzu
edilebilirlik, kendine deger verme ve basar1 gibi Ozellikler ile
bicimlendirildiklerine isaret etmektedirler. Vartinian ve ark.’da, bu aracglarin
sunduklari ince modellerin her zaman popiiler olacagini ve var olacaklarinm
savunmaktadirlar(aktaran: Oguz, 2005). Bu yaklasimlardan hareketle kadin
bedeninin  “iireten” degil, “tiiketen” haline doniisturildigi kabul
edilmektedir. Zira Bauman’a gore (2000; 227), {ireten: tiretme kapasitesi ile
tiikketen ise sadece bedensel ve yasamsal hazlarin, deneyimlerin ve
duyumlarin vb. oldugu tiiketme kapasitesi ile degerlendirilmektedir.

Ornegin, Mutlugelin.org sitesinde gelin tiiketicinin bedenine iliskin;
“Saglikli ve Seksi hissetmenin yollari, Adet Déneminiz Tatilinizi Bolmesin,
Evlilik Oncesi Cinsel Check-up, Evlilikte Tk Gece Korkusu” basliklar dikkat
¢ekmektedir. Gelinin kendi bedenini seksi hissetmesinin ya da check-up’tan
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gecmesi gibi konular gelin tiiketiciyi Pazar i¢inde hareket ettirmekte ve
bilgilendirmektedir. Gelinlik.org sitesinde ise, “Gelinin Kilosu” adli konu
basghig1 bedene iligkin vurguyu gii¢lendirmektedir.

Mutlugelin.org sitesinde aksesuarlara iliskin de yonlendirmeler
bulunmaktadir zira beden bu aksesuarlar ile ¢ekici hale getirilmelidir. “Gelin
Buketi, Gelin Cigegi, Gelinin Takisi, Hangi Gelinlige Hangi Aksesuar?,
Yiiziik Olgiisii” vb. iceriklerde aksesuarin énemli bir arag oldugu vurgusu
on plandadir. Yine Gelinlik.org sitesinde de, “Gelinlik kumas1 ve aksesuar
se¢imi, Gelinin ¢igegi, Alyans — taki” baslikli haberler ve “gelinlik secerken
nelere dikkat edilmeli?, evlilik hazirliklar1 ve gelinlik” haberler beden
kullanimini aksesuarla renklendirmek yoniinii pekistirilmektedir.

Sekil 3 (Bride’s dergisi icerigi-Mayis 2012)
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Benzer konular1 Bride’s dergisinin (Bknz. Sekil 3) igeriklerinde soyle
bagliklarda bulabiliriz; “gelin ve damat i¢in aligveris listesi, gelinlik modasi,
geri saymm: Diigiiniiniizii planlayin, dogru fotografciyr bulmak, hem evlenen
ciftleri, hem de hediye alanlar icin bir kolaylik: evlilik listesi hazirlayan
firmalar, kraliyet gelinlerinin buketleri vb.” gibi. Anlasildig1 {izere, dergi
diigiin oncesi ve sonrasinin tam bir evlilik endiistrisi i¢cinde hareket ettigi
perspektifinden yola ¢ikmaktadir.

Sekil 4 (Perfect Weddings-May1s-2012)

l\( )\l | A “ 98 l)];:lv"ellyteler 151k s‘allyor 116 Asi ve kiskirtici
2012 yazinin organizasyon Hafif hafif giilimseyen gunesle
54 50 éneri trendleri Frapanlstanbul'un birlikte verilecek davetlerin
Yaz dugunteri icin farkl, sasirtic Genel Koordinatori Sule Altunlu kiskirtici heyecanina bu kiyafetler
onerilerimiz var anlatiyor ile renk katin
64 Her sey yetisecek mi? 122 Yildiz tozu romantizmi
Panik yapacak bir sey yok. Her sey MOd A Holywood un sasaasindan
3ibi zamaninda 464 Ucusan romantizm esinlenilerek hazirlanan Alberta
Ruyalarimizdaki gelinlige Feretti'nin Farever adl
kavusmak icin Stephanie Allin‘in koleksiyonu sezonun en iddiali
74 Hayranlik uyandirin! koleksiyonuna bakmalisiniz drneklerini tasiyor
Uzun sireli egzersiz yapmak igin
vaktin ksa yazimizla kisa 50 TatLu&Baharatl . 1"
irede forma girebilirsiniz Peri gibi bir gelin olmak ORGANIZASYON
teyenler Veronia'nin 86 Biyik gline hazir misimz?
80 Séyles koleksiyonuna bakabilir Fiyonk davetiyenin yeni
Genc tasarimer Banu Glven yeni tasarimlar: ve 2012
tasanmlanyla gelinlik seciminizi 70 Basrol sizde! yilinin trendlerini Sema Askin
kolaylastiryor Inli gelinlik tasarimcist Susanne anlatti
Neville'in yeni koleksiyonuyla
84 DUgiin pastas: herkes size hayran kalacak
2 94 Yazdiginleri
110 Ruhlara islenen giizellik Ozel bir yaz dugiini yapmak
nciler, sworavski taslar ve istiyorsaniz dért ayr fikrimiz var

sildayan detaylara ragmen sizin icin

abartidan uzak 2012 gelinlikleri

i Pertoct Wedding

3 ayda bir yayinlanan Perfect Weddings (Bknz. Sekil 4) dergisinde
ise, iist bagliklarda yonlendirme s6z konusudur; “50 6neri, Hersey yetisecek
mi?, Hayranlik uyandirin!, Soylesi, Diiglin Pastas;, Ugusan Romantizm,
Basrol sizde!, Ruhlara islenen giizellik, Asi ve Kiskirtici, yildiz tozu
romantizmi, biiyiik giine hazir misiniz? vb. gibi” basliklarda soru ciimleleri
ile sorgulama, {inlem ciimleleri ile harekete gecirme stratejisi
uygulanmaktadir. Romantik bir yaz giinii diiglin organizasyonu perspektifi
ile yola ¢ikan Perfect Weddings dergisinin “konular-moda-organizasyon”
temel basliklari ile ayirdig icerikler, Pazar icinde hareket edecek tiiketicileri
yonlendiricidir.
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Sekil 5 (Perfect Weddings kapak-Mayis 2012 ve Bride's kapak-Mayis-2012)
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Her iki derginin kapag: incelendiginde (Bknz. Sekil 5-Sekil 6) ise,
hemen hemen ayr renkleri kullandiklar1 goriilmektedir. Pembe (Siklemen)
ve beyazin, eflatun ve sarinin kullanildigr kapak renklerinde, hayal diinyas;,
ritya ve fantazyalar gliclendirici sekilde sunulmaktadir. Her iki gelin
fotografinda gosterge olarak giiliimsemenin yer aldig1 ve mutlu oldugu
izlenimi 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Sonug

Sosyal ve Yazili medya igeriklerinin ardalami titketim kiiltiirii ile
desteklenmektedir. Tiiketim kiiltiirii iginde evlilik endiistrileri de biiytiik rol
oynamaktadir. Aragtirmada evlilik dergileri ve evlilik {izerine kurulu web
sitelerinde, tiiketicilere nasil ve hangi stratejiler kullanildig1 aragtirilmus,
ortaya cikan sonucun gostergeler ve dilin kullanumlar1 dogrultusunda
belirleyici oldugu anlasilmistir. Medyanin kiiltiirel tiirdeslige yoOnelik
igerikleri, evlilik endiistrilerini de etkilemis, “evliligin idealize edilisi” ve
“beyaz evlilikler” {izerinden bir tektiplestirme yaratilmaya cahsildig
goriilmiistiir. Zira kiiresellesme ile birlikte kiiltlir alisverisinin, mdiizik
endiistrisinden filme, giyimden, saglik endiistrilerine kadar kiiresel bir
Pazar gercevesinde hareket ettirildigi kabul edilmistir. Boylesi bir kiiltiir
aligverisinin melezlenme dogurdugu gergektir. Bu nedenle medya
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iceriklerinde “her geng kizin riiyas1” olarak siislenen evlilik tipleri dncelikle
“beyaz bir gelinlik” sonrasinda “organize edilmis ve hicbir detay
atlanmamug bir evlilik merasimi” ile desteklenerek, tektiplestirilerek idealize
edilmeye calisilmaktadir. Oyle ki, dergilerin iizerinde olusturulan gelin
kimlikleri, “beyaz, masum, temiz ve giizel” gostergeleri dogrultusunda,
kadin tiiketicilere cazip gelebilmektedir.

Pazar, cizilen sevgili ve evlilik prototipleri hareketlendirilmektedir.
Zira medya, “yakisikli, zengin ve beklenen beyaz ath prensin varhigi, idol
evlilikler vb.” igeriklerle tiiketicileri hiper-gerceklik icinde hareket
ettirmekte, postmodern bir diinya desteklenmektedir. Sunulan Oneriler
dogrultusunda 6rnegin kars: cinse hos goriinmek icin giizel kiyafetler satin
almak, giizel kokmak, aksesuarlar kullanmak vb. ile tiiketim
hizlandirilmaktadir. S6z konusu igerikler ayrica, “ask, 6zel yasam, moda ve
glizellik ve pop miizik” sifreleri ile kodlanmaktadir.

Evlilik prototipleri ise, tinliilerin evliliklerinin masals: yanlariyla
siislenmesi, romantik yaz evliliklerinin, kir diigtinlerinin, siislit diigin
bahgelerinin ve miikemmel bir organizasyonu hak eden ciftlerin varhg:
diisiinceleri ile sekillendirilmektedir. Bireyler, medya iceriklerinde soru ve
tinlem ciimleleri ile desteklenen dilsel yapi i¢inde, hak ettiklerine inandiklar
evlilik endiistrisine dahil olarak harekete gecirilmektedir.
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