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Ozet

Gilintimiizde kadina dair cinsiyet¢i soOylemler biitiin medya
mecralarinda yer almaktadir. Kadini belirli kalipyargilar igerisine sikistiran
ve kadina belirli roller yiikleyen bu soylem kitle iletisim araglar: araciligiyla
mesrulastirilmaktadir. Yeni teknolojilerin haber kaynaklarmi ¢ogalttif1 ve
gazete, radyo-televizyon gibi geleneksel kaynaklar disinda kurumsal
internet haber sitelerinin de giinliik yasama girdigi bir gercektir. Ancak, bu
yeni kaynaklarin da geleneksel medyanin sdylemini takip ettigi ve cinsiyetci
bakis agisini devam ettirdigi sdylenebilir. Ulkemizde toplumsal cinsiyet
agisindan kadina, erkege bagimh ve kirilgan bir rol verilmesi ve bunun
erkegin egemenligini pekistiren yapiin devami oldugu diistiniilebilir. Bu
calismada, internet haber portallarinda kadinlarin yer alma bigimleri
incelenmistir. Bu amagcla en ¢ok izlenen haber portalinin, kadinlarla ilgili
yapilan haberlerinin konu, dil ve sdylem incelemesi yapilmustir.
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Gendered Discourse against Women and the Ways It Takes Place in an
Internet News Portal

Abstract

When evaluating the position in the social structure of women in
Turkey, it can be considered that, in terms of gender, women are given a role
that they are vulnerable and dependent on men and this is the continuation
of the structure that reinforces male dominance. Nowadays, gendered
discourses about women located in various mediums in a way that
continues this structure. This discourse in which women are forced through
certain stereotypes and that loads them into certain roles, are legitimized by
the mass media and various mediums. And one of these mediums is online
news portal. In this study, it is aimed to examine how the news about
women take place in an online news portal. For this purpose, because the
most watched news portal between the date of the examination carried out
was http://www.hurriyet.com.tr, news included women in this online news
portal is evaluated in fifteen day period in terms of issues, language and
discourse; and the ways how news about women take part in this medium
has been studied in the context of gender.

Key Words: Gender Discourse, Gender, Woman, Representation,
News Portals, Woman News.

Giris

Iletisim tarihine bakildiginda iletisimin bir disiplin olma yolundaki
cabalarinin tarihle birlikte anildig1 goriilmektedir. Insan ortaya ciktigi ilk
andan itibaren duygu, diislince ve ihtiyaclarini aktarabilmek, yasamini
siirdiirmek icin farkli yontem ve teknikler kullanarak gevresiyle iletisim
kurma c¢abalarim1 baslatmistir. Kadinlik ve erkeklik kavramlarina
bakildiginda bu kavramlarin da insanlik tarihiyle birlikte ortaya ciktig:
goriilmektedir. Ilk insamin ortaya cikmasiyla birlikte kadin ve erkek
toplumsal alanda var olmustur. Toplumsal alanda var olan kadin ve erkege
dair rol modellerin olusmasini saglayan bir takim kiiltiirel ve toplumsal
degerler vardir. Bu degerler tarihsel siireg igerisinde sekillenmektedir.

Tarihsel stireg igerisinde kadin ve erkegin gelisimi incelendiginde,
bu kavramlarin toplumsal alanda yer almasiyla birlikte toplumsal
orgiitlenmenin tarzinin da cinsiyet farkliiklarina dair rol kaliplarmin
belirleyici olmasinda etkili oldugu goriilmektedir. Ozellikle batida 19. yiizy1l
Sanayi Devrimi'nden sonra kadinlarin biiyiik ol¢iide 6zel alana hapsedildigi
buna karsilik kamusal alanin da erkege atfedildigi ve erkege ait bir alana
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doniistiiriildiigii gortilmektedir. Toplumsal arenadaki bu 6zel-kamusal alan
ayirim: ve kamusal alanin tamamiyle erkege birakilmasi karsiliginda
kadmnin 6zel alana hapsedilmesi kiiltiirel degerlerle desteklenerek kadm ve
erkege dair toplumsal cinsiyet rollerinin sekillenmesine yol a¢mis, kadin
tamamiyle ikinci plana itilmistir. Bu durum o6ziinde toplumda yaratilan
ataerkil bakis acisinin ve bu bakis agisiyla iiretilen degerler ile bu degerlerle
kadimmi  sekillendiren toplumsal cinsiyet rollerinin {iriinii olarak
degerlendirilebilir.

Kitle iletisim araglarinda, kadinin temsiliyet bi¢imi medya
calismalar1 igerisinde temel alanlardan birini olugturmaktadir. Kitle iletigsim
araglar1 genelinde kadin, bir¢ok boyutuyla medyada yer alma bigimleriyle
arastrimalarin  konusunu olusturmaktadir. Bu arastirmalar kadimin
televizyon programlari, diziler, filmler, haberler, reklamlar gibi cesitli
medya mecralarinda cinsel obje olarak kullanilip kullanilmadigi, s6z konusu
haber ya da programda nesne olarak mi1 6zne olarak mi kullanildig: ya da
kadimmin bu mecralarda toplumsal cinsiyet algisinin olusturdugu
stereotiplestirilmis goriintimleri incelenir. Calismalarin ¢ogunda dikkat
¢eken nokta, kadinlarin hangi medya mecrasinda olursa olsun eril bakis agis1
altinda ele alindigi, nesne, cinsel obje ve toplumda yer alan stereotipler
icinde ele alindigina dikkat ¢ekilmektedir.

Bu calismanin temel sorunsali, yeni medya olarak tanimlanan
internet mecrasindaki haber portallarinda kadmin yer als bigimlerini
incelemek ve kadmin tanimlanmasia yonelik bir analiz yaparak en ¢ok
tiklanan haber sitesinde yapilan kadin haberleri baglaminda kadinin
temsiline dair verilere ulagmaktir.

Geleneksel medyada mevcut ataerkil diisiince yapisinin ve eril bakis
acisinin ve bu bakigla kadina yaklasimin yeni medyada var olup olmadig:
incelenmis bu mevcut bakis agisinin varligr durumunda yeni medyada nasil
yer aldig1 yapilan analizler sonucunda degerlendirilmistir.

Geleneksel Medya - Yeni Medya

Medya, giiniimiizde en ¢ok kullanilan kavramlardan biridir. Kelime
latincede arag, ortam anlamina gelen medium kelimesinin ¢ogul halidir.
Medya; gazete, dergi, radyo, televizyon, internet vb. kitle iletisim araclarinin
biitiiniinii  kapsayan genel bir terim olarak  kullanilmaktadir
(http://www.medyahukuku.org/makale/medya-nedir/). Bu baglamda
medyay1 kitle iletisim araglarmin biitiiniinii ve bu araglar aracihigiyla
gerceklesen iletisim ve iletisim ortamlarmi tanimlamak i¢in kullanildigin
ifade etmek miimkiindiir. Kitle iletisim araglarinin haber alma ihityaciyla
ortaya ¢iktig1 gerceginden hareketle medyanin yeni teknolojilerle paralel
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olarak siirekli gelistigi, format degistirdigi ve etki alanini genislettigi
goriilmektedir.

Gazete, dergi, radyo ve televizyonun ortaya c¢ikisi siire¢ igerisinde
haberin yaninda ses ve goriintii, ardindan hareketli ve sesli goriintiilerin
kullanim1 hedef kitle tizerindeki etkiyi daha da arttirmistir. Teknolojilerin
siirekli gelismesi, medyanin anlam ve igeriginde de birtakim degisiklikleri
beraberinde getirmistir. Giiniimiizde medya sadece bir haber alma/verme
aract olmaktan gikmus, kitlelerin hayatma yon veren toplumsal degerleri
iireten, igerisinde bilgi alisverisi, eglence, yasam tarzi, iletisim, ekonomi,
politik ve hayatla ilgili her alan1 kapsayan, bigimlendiren ve yeniden iireten
bir alan haline gelmistir. Giiniimiizde gelisen yeni teknolojiler kisilerarasi
bilgi aktarimmin sekli ve boyutlarinda ciddi degisimler meydana getirmistir.
Bu baglamda sosyoloji, hukuk, felsefe, ekonomi, tarih, psikoloji, siyaset
bilimi ve daha bircok disiplinin kesisme alaninda yer aldig1 igin
disiplinleraras: bir alan olarak kabul edilen iletisim alaninda da iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle hem nicel hem de nitel anlamda koklii
degisimler yasanmistir (Ulug, 2003: 11).

Medyanin bu 6zellikleri disinda bir sektor olarak da ¢ok ciddi bir
alan oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Medya {iretimleri, televizyon
kanallari, dergiler, gazeteler, internet portallar: kitleler tizerinde yarattiklar
etki ve yonlendirme gilicii sayesinde milyar dolarhik yatirimlarin oldugu
alanlar haline gelmistir. Bu anlamda da giiniimiizde medya ¢ok ciddi
yatirimlarin yapildigl ve sahipliginin son derece stratejik oldugu alanlardan
birini olusturmaktadir. Bu sektor kiiresel bazli dev sirket ortakliklarindan
yerel kaynakli kuruluslara kadar ticari her tiirlii kitle iletisim faaliyetini
bilinyesinde barindirmaktadir.

Jan van Dijk (2004); sanal uzamda gerceklesen edimlerin giindelik
yasamda geleneksel medyanin kapladig1 yeri ve zamani almakta ve yasamin
akisinin dogal bir pargasi haline gelmekte oldugunu belirterek, yeni
medyanin kavramsallastirimiyla, geleneksel medyadan (gazete, radyo,
televizyon, sinema) farkli olarak, dijital kodlama sistemine temellenen,
iletisim siirecinin aktorleri arasinda esanli ve ¢ok yogun kapasitede, yiiksek
hizda karsiikli ve ¢ok katmanli etkilesimin gergeklestigi multimedya
bi¢imselligine sahip iletisim araglarinin kastedilmekte (Binark, 2007: 5)
oldugunu sdylemektedir.

Yeni medya kavramina baktigimizda, yeni medyanin internet
teknolojisiyle birlikte armldgi goriilmektedir. Internetin soyal hayatta
kullanilmasiyla birlikte interaktif etkilesimin olanakli oldugu, zaman ve
mekan kavraminin ortadan kalktigi, bireylerin internet aracilifiyla sosyal
aglar tizerinden diinyanin bir ucundan &teki ucuna ileti, gortintiilii-sesli
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videolar vb. mesajlar1 gonderme olanagi sunan bir plaformla
karsilasmaktayiz. Yeni medya ile kitle izleyicisi ayni zamanda bireysel
kullanic1 olarak varlik gosterebilme olanagina sahip konuma gelmistir.

Teknik olarak yeni medyaya baktigimizda; ses, video, veri, grafik ve
multimedya uygulamalarinin tiimii sayisal Dbilgileri islemek igin
tasarlanmigsken daha sonra bu ses, video ve veri hizmetleri iglenebilir,
depolanabilir ve bilgisayarlar ile telekomiinikasyon araglari vasitasiyla
iletisim kurulabilir. Bu farkli uygulamalarin altinda yatan sayisal yapisi,
iretilenlerin  kablo, uydu, mikrodalga ve diger telekomiinikasyon
sistemlerini kapsayan ¢esitli kanallarla dagitilmasini saglar. Bu baglamda
yeni medya sayisal medyadir. Bilgi ve iletisim teknolojilerine dayarur
(Green, 2010: 5). Biitiin bu gelismeler beraberinde medya da degisim ve
dontistimii getirmistir. Son yillarda medya niceliksel ve teknolojik olarak ve
daha genis kamusal katiim baglaminda benzeri goriilmememis oranda
degisiklikler gecirmistir. Yeni medya formlar1 ortaya ¢ikmis, gazete ve
radyo, televizyon ve internet araciligiyla birlesmistir. Iletim hiz1 artmis ve
cok fazla okuyucu/izleyici aktif veya pasif olarak katihim saglamistir
(Aitchison ve Lewis, 2003: 1). Bu katihm internet teknolojilerinin bireysel
kullaniciya sagladigr olanaklar dogrultusunda sosyal aglar {izerinden
gerceklesmektedir.

Kitle iletisim araglarmin gelisimi ve yeni teknolojilerin bu mecrada
kullanimi  geleneksel ve yeni medya karsilastirmasi gibi tiirli
karsilastirmalar1 ve bu alanla ilgili bir takim akademik c¢alismalarin
yapilmasin glindeme getirmistir. Alanla ilgili calismalar
degerlendirildiginde geleneksel/yeni medya kargsilagtirmasinin genelde
teknik anlamda meydana gelen degisimleri, yeni medyanin bilgiye ulasma,
iletisim kurma anlamindaki iistiinliiklerinden otiirii getirdigi avantajlara yer
verildigi goriilmektedir. Genel olarak internet teknolojisinin 6zellikleri ve
sagladig1 avantajlar ele alindiginda internetin 6zelliklerini kisaca su sekilde
ifade etmek miimkiind{iir (Aziz, 2010: 129-130) :

o Internet iletisim teknolojilerinin bir koleksiyonudur.

e Yazili iletisim araglari, telefon, iletisim uydulari, yazili, sesli ve
gortintiilii kitle iletisim araclari, kitap, fotograf, bilgi kaydetme/ depolama
teknikleri gibi tiim iletisim teknolojilerini kullanir.

o Internet tiim medyanin vermis oldugu hizmetleri yerine getirir.

o Internet ticari firsatlar yaratir.

o Internet etkilesimli (interaktif) olarak iletisim saglar.

Bu baglamda yeni medya olarak kullanilan internet teknolojisinin
biitiin kitle iletisim araglarinin fonksiyonlarmi bir arada kullanabildigi ve
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bireyin biitiin kitle iletisim araglarinin toplamma internet araciyla
ulagabildigi bir mecra yaratmaistir.

Kitle iletisim araglar1 aracilifiyla dolagima giren haber tanimin: ele
aldigimizda; herhangi bir zamanda gecen olay, fikir ya da sorunun Ozeti
(Tokgdz, 2013: 244) olarak tanimlamak miimkiindiir. Medya mecrasinda
iiretilen haber ve sdylemini tek bir agidan karakterize etmek degerlendirmek
saglikli bir sonuca ulasmamaizi engeller. Haber séylemi sadece onun gesitli
yapilarna gore karakterize edilmemelidir. Ayrica karmagik bir iletsim
siirecinin bir parcast oldugu da dikkate alinmalidir. Siirecler ve yapilar
entegredirler ve karsilikli olarak haber soyleminin 6zelliklerine baghdirlar.
Haber iiretim siireci kaynak metnin yapilarmin bir fonksiyonudur ama
ayrica gazeteci tarafindan yazlacak haber metninin altinda yatan yapisal
tasarilara da baghdir. Benzer sekilde, okuma, anlama ve inan¢ olusumu ve
kullanim siiregleri okuyucu tarafindan haber metinlerinde tahsis edilen
yapilarla kosullanmaktadir (Van Dijk, 1988: 95). Medya icerigi ele
alindiginda haber soylemi ve igerigin hangi perspektiften ve hangi bakis
agistyla sunuldugu 6nem tagimaktadir.

Kitle iletisim araglar1 ilk ortaya c¢iktigi andan giiniimiize kadar
toplum {izerinde etkili olmustur. Toplumsal degerler, yasam tarzi,
toplumsal yasamin tasarimi ve ingsasi igin bir arag¢ olarak islev gormiistiir.
Geleneksel ve yeni medya arasinda bir degerlendirme yapildiginda yeni
iletisim teknolojilerinin kitlelere ulasma, kitleleri etkileme ve Kkitlelerin
bireysel olarak siirece dahil olmasmna olanak taniyan teknolojileri
biinyesinde barindirmasina ragmen Kkiiltiirel deger, toplumsal yapiya dair
bakis agisinin haber metinleri ve medya {iretimlerinde igerik ve perspektif
olarak bir farkhilik gostermedigi gozlenmektedir. Kadinin medya da
temsiline dair ¢alismalara bakildiginda, kadinin toplumsal yap1 ve kiiltiirel
degerler igerisindeki konumunun hem geleneksel medya da hemde yeni
medyada korundugu dikkat ¢ekmektedir. Toplumsallasma siirecinde etkin
rol oynayan aile, okul, medya ve benzeri kuruluslar farkli oran ve
bicimlerde toplumsal cinsiyet iligkilerinin sekillenmesinde bir rol
oynamaktadir. Bu kurumlar araciligiyla sekillenen toplumsal -cinsiyet
iligskileri erkek egemen sOylemin degerleri dogrultusunda olusturuldugu
icin bu degerlerin siirekli yeniden tiretilmesine katki saglamakta ve bu
degerleri mesrulastirmaktadir. Bu noktada medyanin yani iletisim
araclarinin etkin rol oynadigim sdylemekolanakhdir. Bu durum toplumsal
kontroliin saglanmasinda ve eril bakis ac¢isinin  mesrulastirilarak
devamliligin saglanmasma katkida bulunmaktadir. Gerek geleneksel
gerekse yeni medya da yer alan iiretimlerde kadin imgesinin 3.sayfa (6liim,
tecaviiz, suglu, magdur, siddet kaynagi, siddete maruz kalan, cinsel obje vs.)
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ve son sayfa (glizel, seksi, cezbedici, arzu nesnesi) arasinda
konumlandirildigr goriilmektedir. Medya kadinlar ve disilik hakkinda
sirastyla streotipik, ataerkil ve egemen degerleri aktaran temel araglar olarak
algilanir. Bunlar toplumsal kontrol diizenekleri olarak hizmet ederler. (Van
Zoonen, 1996: 40). Bu baglamda yeni iletisim teknolojilerinin mecra olarak
cok farkli ve yenilik getirmesine ragmen igerik olarak geleneksel medyanin
devami oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Toplumsal Cinsiyet Kavrami ve Medya iligkisi: Kadinin
Haberlerde Yer Alma Bicimleri

Medyanin kitleler iizerindeki bigimlendirici giicli son derece
etkindir. Medya kisilerin psikolojik yapisina derinlemesine niifuz ederek
zihinlerine yayilmakta boylece ne sdylemeleri ve ne yapmalari gerektigini
Ogretmektedir. Bu baglamda medya cok giiclii bir ikna, tanitim ve
propaganda kaynagidir (Laughey, 2010: 42). Medya toplumsal cinsiyetin
yeniden olusturulmasinda da etkin bir rol oynamakta, toplumsal cinsiyet
tasarimi ve ingasinda, cinsiyet imgelerinin kurulmasinda etkilidir. Medyada
yerlesik olan ve yeniden {iretilen cinsiyet kaliplarinin da toplumda yer alan
cinsiyete ait 6grenilmis kalip yargilar paralelinde oldugu goriilmektedir.

Cinsiyet (sex) ve toplumsal cinsiyet (gender) iizerinde durmak,
biyolojik ve toplumsal anlamda bu kavramlarin hangi noktada ayristigini
ortaya koymak onemlidir. Cinsiyet, kadin veya erkek olmanin biyolojik
yoniinii ifade eden bir terimdir. Bireyin biyolojik cinsiyeti baglaminda
demografik bir kategori olarak beliren cinsiyet terimi olarak niifus
clizdaninda yer alan cinsiyet 6rnek olarak verilebilir. Toplumsal cinsiyet
terimi ise, toplum ya da kiiltiirtin kadinlik ve erkeklige dair yiikledigi anlam
ve beklentileri ifade etmekte, kiiltiirel bir yapiya karsilik gelmekte ve
genellikle bireyin biyolojik yapisiyla iliskili olan psikolojik 6zelliklerini de
icinde barindirmaktadir. Bu baglamda bireyleri kadinsi (feminen) ya da
erkeksi (maskiilen) seklinde karakterize eden toplumsal cinsiyet, psiko-
sosyal Ozelliklerdir. Kiiltiiriin kadindan ve erkekten bekledikleri (toplumsal
cinsiyet), kadinin ve erkegin fiziksel bedenlerine (cinsiyet) iliskin
gozlemlerden tamamen ayr1 olmadigindan cinsiyet ve toplumsal cinsiyeti
birbirinden biitiiniiyle ayirmak miimkiin degildir. Boyle
degerlendirildiginde, toplumsal cinsiyetin kiiltiirel yapilanmalarinin
biyolojik cinsiyeti de igerdigi goriilmektedir (Bayhan, 2012: 148). Toplumsal
cinsiyet ve medya iligkisi incelendiginde, medyanin cinsiyetin tasarim ve
insas1 igin etkili bir mecra olarak kullanildigi, toplumda cinsiyet diizenini
yapilandirmada da yardimci bir rol distlendigi (Imanger, 2006)
goriilmektedir.
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Toplumsal cinsiyet rolleri ve bu roller baglaminda erkegin kadindan
uistiin gosterilmesi, erkek kimligine olumlu anlamlar yiiklenirken, kadinin
daha pasif ve erkege bagiml bir nesne olarak temsil edilmesi, biyolojik bir
farklihigin  degil, toplumsal etkilesimle insa edilen, onaylanan ve
mesrulastirilan bir yapmin iiriintidiir. Erkek iistiinltigiinii temele alarak
olusturulan bu yap: giindelik uygulamalarda hayatin bir parcas: haline
gelmekte, hem toplumsal hemde kurumsal diizlemde cinsiyete 6zgii yapilar
ortaya ¢itkmakta ve hayatin her alaninda etkileri goriilmektedir. Aileden
devlet kurumlarina varincaya dek bu bu roller iki farkli (kadin/erkek) cinsel
kimlige sahip bireylerin yasantisim1 yonlendirmede etkili olmaktadir.
Medyanin oglan cocugu ve erkekleri, aktif, maceraperest, giiclii, cinsel
olarak daha girisken ve insan iliskilerinde biiyiik oranda karismayan sekilde
temsil etmesine karsin, kiz ¢ocugu ve kadinlar geng, ince, giizel, pasif,
bagimli, yetersiz olarak temsil edilir (Wood, 2009: 259). Bunlar baskin
cinsiyet¢i sOylemlerdir ve bu sOylemlerin medya mecrasinda yogun
kullanimi goriilmektedir. Medya kalip yargilari kadinlari cinsel nesneler,
itaatkar, daha az bilgi sahibi, ev temizligi ve ¢amasir benzeri ev islerinin
iscileri olan ev kadinlari olarak ongoriilmiis roller ile ortaya koyar. Bu
ongoriilen rollere ek olarak medya fizkisel giizellikle degerlendirilen iletiler
gonderir. Bu iletiler gesitli medya formlarina da yayilmstir. Internet de
toplumsal  cinsiyet kalip  yargillarimin  sosyo-kiiltiirel  baglamda
aktarilmasindaki en son mecra olarak karsimiza ¢ikar (Pacheco ve Hurtado,
2002: 703). Medya potansiyel olarak kendimizi kadin ya da erkek olarak
anlamamiz: {i¢ sekilde ¢arpitir. Birincisi medya kadinlar ve erkeklerin gercek
olmayan ideallerini siirekli tekrarlar. Tkincisi medya erkeklerin ve &zellikle
de kadinlarin viicutlarmi normal fiziksel ozellikleri ve fonksiyonlar:
anormal, c¢irkin, diizeltilmesi gerekli olarak algillamamizi saglayarak
hastalikliymis gibi gosterir. Uclinciisii ise medya kadina siddetin
kaniksanmasina katkida bulunur (Wood, 2009: 275). Medya iiretimlerinin
olusturdugu bu imgeler durumun olaganlastirilmasina hizmet etmektedir.
Bu noktada cinsiyet ayrimc ideolojilerin kadmnlar ve erkekler arasindaki
glinliik etkilesimlerin neredeyse tiim bigimlerini yonlendirdigini (Van Dijk,
2003: 44) soylemek olanaklidir.

Soylem ve cinsiyet {izerine g¢alisma dilbilim, antropoloji, sozlii
iletisim, sosyal psikoloji, egitim, edebiyat ve diger alanlardaki bilim insanlar
tarafindan paylasilan disiplinler arasi bir ¢abadir. Bir¢ok arastirmaci,
oncelikle dil kullaniminin toplumsal cinsiyetle ilgili kaliplarinin
belgelenmesiyle ilgilenmistir, ancak alan ayni zamanda dil ¢alismalarini,
cinsiyet iligkilerinin toplumsal ve siyasal yonlerini gormeyi saglayan bir
objektif olarak degerlendiren bircok uzaman da iginde barindirmaktadir. Bu
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iki bakis agis1 arasindaki gerginlikler ilk arastirmada ortaya ¢tkmig ve bugiin
devam etmektedir. Arastirmalarin ortaya c¢iktigi bakis agilar1 ne olursa
olsun, toplumsal cinsiyet ve sdylem calismasi sadece eril/disil sdylemin
tanimlayic1 bir acgiklamasimi saglamaz, aymi zamanda dilin nasil kisisel,
sosyal ve kiiltiirel anlamlar ve kimlikler yaratmada sembolik bir kaynak
islevi gordiigiinii de agiga cgikarir (Kendall ve Tannen, 2001: 548). Toplumsal
cinsiyet ve dil iligkisi ile ilgili ¢calismasinda Fransiz feminist Helene Cixous
dildeki yap1 iizerinde durmus, kiiltiiriin dilin kendisi oldugunu, insanin
dogar dogmaz iginde bulundugu dil aracihigiyla kendini bireye empoze
ettigini ifade etmistir. Dilin yapisinin ikili karsit terimler iizerine gelistigi, bu
karsithgin bir hiyerarsiyi de beraberinde getirdigini ve bu hiyerarsik
yapilanmanin tiimiiniin yasantimizda kadin/erkek iligkilerine dayandigin
ifade eden Cixous; giines erkek, kadin ay, aktif erkek, pasif kadin gibi
ikileme dayanan, kadin ve erkekle 6zdes tutulan kavramlarin pozitif olarak
kurgulandigini, kadinin bdylece erkek diinyasinda onun terimleriyle bir
anlam kazandigini; ya gormezlikten gelindigi ya da “erkegin digeri” olarak
kabul edildigine vurgu yapmustir (Caglar, 2003). Giinliikk yasantimizda
kullandigimiz dil incelendiginde ailede ve toplumda konusulan dilin yakin
iliski i¢inde oldugu goriilmektedir. Kullanilan sozciikler ve ctimle kurgular:
cinsiyete dayali ayrimciligr dil araciligiyla yeniden {iretmektedir (Alankus,
2000 : 107). Ornegin bilim adamy, siyaset adami, isadami vb. kelimeler s6z
konusu etkinligin, ya da alanin sadece erkeklere ait oldugunu vurgulayan
terimler olarak karsimiza cikarken, “dogrucu Davut, soziiniin eri” vb.
kelimeler ise dilin ideolojik bir nitelik tasidigini gostermektedir (Tanriover,
2007: 167). Medyada kullanilan dil incelendiginde, 6zellikle ana akim medya
kuruluslarinda erkek egemen cinsiyetci sdylemin biiyiik dlglide kullanildig:
goriilmektedir.

internet Haberlerinde Kadinin Yer Alma Bicimleri

Yeni medya olarak adlandirilan internet mecrasinda giinliik
gazetelere web adresleri {izerinden ulasmak miimkiindiir. Giinliik gazeteler
internet tizerinden kitlelere haber aktarimi yapmakta ve kitlelere bir takim
bilgi akisi sunmaktadir. Bu ¢alismanin temel sorunsali yeni medya olarak
tanimlanan internet mecrasinda bilgi ve haber paylasimi gerceklestiren
haber portallarinda yer alan haberler {izerinden kadmin medyada yer alis
bicimlerine dair saptamalarda bulunmaktir. Amag geleneksel medya da yer
alan eril bakisin ve kadina dair cinsiyetci soylemin internet mecrasinda yer
alip almadigina dair bir degerlendirmede bulunmaktir. Bu mecradaki
sOylem bicimleri ve kadmnin medyada temsiliyet bi¢imi 6rnek haberler
tizerinden degerlendirilmistir.
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Amacg ve Yontem

Calismanin amaci, internet haber portallarinda yer alan haberlerde
kadinnin temsiliyet bi¢imlerinin analizini yapmaktir. Bu baglamda Alexa
verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan haber portali olan hurriyet.com.tr
haber portali incelenmistir. 01.01.2014-15.01.2014 tarihleri arasinda
hurriyet.com.tr haber portalinda yer alan ve dogrudan veya dolayh olarak
icerisinde kadin yer alan ilk sayfa haberlerinde kadinin konumlanis bicimi,
haberin konusu, haberin niteligi, haber kaynaklar1 ve kadina atfedilen
sifatlar incelenmistir.

Bulgular

15 giinliik aralikta yapilan analizler sonucunda toplam 77 haber dil,
soylem ve icerik acisindan degelendirilmistir. Haber analizlerine
bakildiginda, icerisinde kadin gegen haberlerin 42’sinin basit haber, 16’sinin
karmasik haber, 15'inin 06zel konulu haber, 4'iiniin ise genel haber
kategorisinde oldugu saptanmistir. Kadinin haberde yer alis bicimleri
incelendiginde 45 haberde magdur, 6 haberde suglu, suclanan, 6 haberde
calisma alaninda, 13 haberde tinlii bir kisi ile iliskilendirilmis (anne, sevgili,
es vs), 3 haberde protestocu-eylemci ve 9 haberde de farkl sekillerde yer
aldig1 saptanmustir.

01.01.2014-15.01.2014 tarihleri arasinda hurriyet.com.tr portalinda ilk
sayfada yer alan haberlerden igerisinde kadin yer alan toplam 77 haber
incelenmistir. Portalda yer alan haberlerin haber kaynaklarina baktigimizda;
DHA (28) %73, AA (7) %18, CHA (1) %2, BBC (2) %5 oraninda haber
kaynag: olarak kullarildig: goriilmektedir.

Tablo 1: Yayinlanan kadin haberlerinin haber kaynaklar:
45

40 3
354
304 28
:

254

204

Haber Says

15

10+

5

0 -
HURRIYET COMTR DHA AA CHA BBC
Haber Kaynag:
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Incelenen haberler metinleri niteliklerine gore de ayrilmugtir.
Niteliklerine gore haber metinleri su kategorilerde degerlendirilmektedir:

“Genel Haberler: Konu olarak her zaman ortaya ¢ikan haberlerdir;

- Kisa kisi haberleri

- Konugmalar, miilakatlar

- Toplantilar, térenler

Basit Haberler: Konulu haberlerdir.

- Olﬁm, hastalik, cenaze haberleri

- Yangin, kaza, sel, deprem haberleri

- Mevsim, hava durumuyla ilgili haberler

Karmasik Haberler: Haberlerin daha iyi olusturulmasinda

gereklidir.

- Mahkeme, durusma, dava

- Hiikiimet, politika

- Is, endiistri, tarim, galisma yasantist

- Egitim, arastirma, bilim, uzay, deniz

- Din, felsefe vb.

Ozel Konulu Haberler:

- Sosyete-kadin

- Spor

- Edebiyat, giizel sanatlar (Kars, 2013: 183-4).”

Niteliklerine gore haberler analiz edildiginde; toplam 77 haberden,
42 tanesinin (%54) basit haber, 16 tanesinin (%20) karmasik haber, 15
tanesinin (%19) 0zel konulu haber, 4 tanesinin (%5) genel haber
kategorisinde yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 2: Yayinlanan kadin haberlerinin niteliklerine gore dagilimi

50+

45

404

354

304

254

204

154

104

Basit Haher Karmas'lk Haber Ozel Konulu Haber GeneI'Haber
Toplam: 77
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Kadinin haberlerde temsil bigimlerine bakildiginda; kadinin toplam
77 haberden 45’'inde (%54) magdur ya da kurban, 13’iinde (%15) taninmis
kisi ya da yakmn (iinlti akrabasi, esi, annesi, sevgilisi), 6’sinda (%7) ¢alisma
alani/ basarisini (¢ok minimal diizeyde), 6’sinda (%7) siipheli-suclu, 3'tinde
(%3) eylemci-protestocu ve 9 haberde (%10) diger sekillerde
konumlandirildig: goriilmektedir.

Tablo 3: Kadinin haberlerde konumlanig bigimi
Diger
9

Eylemci-Protestocu

Slpheli-Suglu
6

Galigma-Bagan

u Maddur-Kurban

45

Taninmig Kigi-Yakini
13

Incelemeye tabi tutulan haberlerde kadina atfedilen 301 sifat
arasinda; 97 (%32.2) kadin, 56 (%18.6) anne, 21 (%6.9) es, 6 (%1,9) sevgili, 2
(%0.6) gelin, 2 (%0.6) kuma, 4 (%1.3) hanim, 2 (%0.6) bayan, 6 (%1.9) prenses,
2 (%0.6) gizli/yasak asgk, 1 (%0.3) giizellik kraligesi, 7 (%2.2) first lady, 3
(%0.9) kayin valide, 2 (%0.6) anneanne, 1(%0.3) babaanne, 2 (%0.6) abla, 1
(%0.3) yabanc1 uyruklu kadin, 65 (%21) kiz, 7 (%2.2) geng kiz, 7 (%2.2) kiz
cocuk, 4 (%1.3) kiz cetesi, 1 (%0.3) hala, 1 (%0.3) teyze, 1 (%0.3) goriimce
olarak yer aldig1 goriilmektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Bu calismanin amaci yeni medya olarak tanimlanan internet
mecrasinda kadinin konumlandirilisini incelemek, yeni medya ve geleneksel
medya arasinda kadmin temsil bigimlerine dair bir takim
degerlendirmelerde bulunmaktir. Bu amagcla internette yer alan haber
portallarinda kadmin temsil bicimleri iizerine bir arastirma yapilmistir. Bu
aragtirma “Alexa” verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan internet haber
portali olan “www.hurriyet.com.tr’nin 15 giinlitk haber analizlerinden
olusmaktadir.
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Bu baglamda Alexa verilerine gore en ¢ok tiklanan haber portali

www.hurriyet.com.tr'nin ilk sayfas1 01.01.2014 - 15.01.2014 tarihleri arasinda
15 giinliik bir siire ile incelemistir. Bu 15 giinliik aralikta haber portalmin ilk
sayfasinda yer alan ve igerisinde dogrudan veya dolayl olarak kadin gecen
haberler analiz edildi. Bu analiz s6z konusu 77 adet haberin dil, sdylem,
konu agisindan degerlendirilmesinden olusmaktadir. Bunun disinda haber
portalinda yer alan s6z konusu haberlerin; haber kaynaklari, haber
metinlerinin tiiri de degerlendirilmeye alinmistir. Yapilan aragtirma
sonucunda elde edilen veriler asagidaki gibidir;

Kadinlar haberlerin %54'iinde magdur ya da kurban olarak yer
almigtir.

Kadmnlar haberlerde ©zne olarak varlik gostermekten ziyade
haberlerin %15inde taninmis bir kisi veya o kisinin yakini olarak
yer almistir.

Haberlerde yer alan kadin temsilleri genellikle magdur, suglu,
siipheli, eylemci, protestocu seklinde yansitilmigtir.

Kadinlarm is hayati, basarilar1 ve benzeri olumlu haberlere ¢ok az ya
da hig yer verilmedigi goriilmiistiir.

Kadinlar icin anne, es, sevgili, gelin, kuma, bayan, prenses, yabanci
uyruklu, hanim vb. sifatlarin kullanildig: goriilmektedir. Kullanilan
sifatlara  baktigimizda kadimi yiiceltici bagarisini,  kisiligini
olumlayicr sifatlara rastlanmazken, genellikle kadinin bagka bir kisi
tizerinden tanumlanmasini saglayan (anne, es, sevgili, kaym valide
vb) sifatlar ile kadinin fiziksel Ozellikleri ve cinselligini (giizellik
kraligesi, prenses, cazibe, tags bebek vs.) 6n plana ¢ikaran sifatlarin
kullanild181 goriilmektedir.

Haber icgeriklerine ve kadinin haberde konumlanisina bakildiginda,
incelenen haberlerin ¢ogunda kadinin tinlii yakint magdur, iinlii
kazazede, tacize ugrayan, kocasi tarafindan siddete maruz kalan,
futbolcu sevgilisiyle boy gosteren, cesitli hastaliklara yakalanan,
¢ocugunu kaybeden vb. igeriklerle sunuldugu goriilmektedir.
Haberlerde kullanilan gorsel imge ve fotograflar incelendiginde
magduriyet haberlerinde kadini aglarken, elini basina koymus
vaziyette, caresizlik icerisinde gosteren karelerin, cinsellik, fiziksel
ozellik vb. durumlar1 6n plana c¢ikaran haberlerde ise kadmin
bedenini, dekoltesini, cinselligini 6n plana cikaran karelerin tercih
edildigi goriilmektedir.

Kullanilan dil incelendiginde, dilin de ayni sekilde cinsiyetci
soylemin devamliligina hizmet ettigi goriilmektedir. Bilim adamy, is
adami, siyaset adami vb. kullanimlarm sik olmasa da yer aldig:
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goriilmektedir. Bu tiir kullanimlar dilin ideolojik bir nitelik

tagidigini ve eril bakis agisiyla insa edildigini gostermektedir.

e Haberlerde hicbir sekilde kadmnin is hayati, basarilari, zekas,
performanst 6n plana ¢ikarilmamis, kadimi yiiceltici sifatlar
kullanilmamaistir. Kadin dolayli olarak biriyle iligkilendirilerek yer
almis ya da suglu magdur, bagimli, korunmasi gereken, yapida
yansitilmusgtir.

e Kadim ya da kadinligi olumlayan ifadelerin eksikli§ine ek olarak,
erkegin  konumlandirilist da  korumaca  bir anlayisla
gerceklesmektedir. Kadina kars: islenen taciz, tecaviiz, siddet ve
cinayet vb. haberlere ait metinlerde suglunun cinsiyetine hi¢ atifta
bulunulmamus; hepsinde de “erkek” olarak degil “kisi” olarak ifade
edilmislerdir.

Elde edilen veriler dogrultusunda bir degerlendirme yapildiginda
geleneksel medya ve yeni medyanin kadina yaklasimi, kadmnin temsili ve
toplumsal alandaki varligma dair bakis agisinda bir farkliik olmadig:
goriilmektedir. Toplumsal degerler ve kiiltiirel kodlarla sekillenen kadmimn
zayif, kirilgan, erkege bagimli, toplumsal cinsiyet kaliplari igerisine
belirlenmis fonksiyonlari (dogurmak, yemek yapmak, anne olmak, evi
evirip gevirmek, cinselligiyle erkege hizmet etmek vb.) olan ve bu kaliplara
hapsedilmis olma sdyleminin yeni medya tarafindan da mesrulastirildig:
goriilmektedir.

Sonug olarak geleneksel medya ve yeni medyada kadmin temsil
bi¢imi ve kadina yaklasim agisindan yapilan arastirma konusu baglaminda
belirgin bir farklilik goériilmedigi, kadinin temsili agisindan her iki mecrada
da ayru gekilde erkek egemen eril bakis agisinin iirettigi ve toplumsal yap:
icerisinde mesrulastirilan ikinci derecedeki konumunun siirekli yeniden
iiretilerek bunun devamhiliginin saglandig1 goriilmektedir. Varilan sonugta
geleneksel medya ve yeni medya arasinda kadinin temsili baglaminda dil,
sOylem ve bakis agisina dair bir farklilik olmadig1 saptanmistir. Yeni medya
mecra olarak geleneksel medyadan farklilik gosterse de igerik olarak kadma
bakis agisi, cinsiyetci soylemin mesrulastirilmasi noktalarinda geleneksel
medyayla Ortiismektedir. Yeni medya mecra olarak yeni olsa da kadin
temsili ve kadma yaklasim agisindan geleneksel medya ile birebir
ortlismektedir.
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