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Oy verme slrecinde bireyler birgok dis faktorden etkilenmektedir. Bunlardan birisi de
medyadir. Medya, geleneksel anlamda ve yeni medya kapsaminda, bireyleri her
alanda bilgilendirmekte ve bireylerin distncelerinin sekillenmesinde bir arag gérevi
goérmektedir. Genglerin siyasi tercihini hem geleneksel hem de sosyal medya etkile-
mektedir. Bu galisma gengleri kullanim oranlarina ve yasa bagli olarak, hangi medya
tirlinin daha ¢ok etkiledigini saptamak amaciyla yapilmistir. Bu amag dogrultu-
sunda hem Universite 6grencilerine hem de lise 6grencilerine 31 soruluk bir anket
uygulanmustir. Calismanin evrenini Canakkale Onsekiz Mart Universitesi’nde 2019
yilinda 6grenim géren 18-25 yas araligindaki 150 Universite ve Canakkale’de 2019
yilinda ikamet eden 13-17 yas araligindaki 150 lise 6grencisi olusturmaktadir. Aras-
tirmanin verileri, 300 ayr katilimci ile yapilan anketin nitel yontem ile analiz edilme-
siyle elde edilmistir. Yapilan anketin igeriginde, geleneksel medya ve yeni medyanin
lise ve Universite 6grencilerinin oy verme tutumlarina yénelik etkisi Gzerine gesitli
kiyaslamalar yapilmis ve 6grencilere bu baglamda sorular sorulmustur. Bu ¢alisma
kapsaminda, sosyal medyanin geleneksel medyaya oranla hem lise 6grencileri hem
de Universite 6grencilerinin oy verme tutumlari Uzerinde daha etkili oldugu ortaya

ctkmigtir.

Anahtar Sozciikler: yeni medya, geleneksel medya, anket, oy verme, siyasi disiince.

* Dr. Ogr. Uyesi. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, iletisim Fakiltesi, Gazetecilik B8lUmQ,
Ganakkale/Turkiye. E-posta: ecaglak@comu.edu.tr. ORCID: 0000-0002-9477-9435.

* Yiksek Lisans Ogrencisi. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Lisansiistli Egitim Enstitis,
Medya ve Kulttrel Calismalar Anabilim Dali, Canakkale/Turkiye. E-posta: tugcesinem96@
gmail.com. ORCID: 0000-0003-1599-2770.

* Bilim Uzmani. Canakkale/Turkiye. E-posta: calikmerve@hotmail.com. ORCID: 0000-0001-
7776-1260.

turnitin @ This article was checked by Turnitin.

148



Kdaltdr Arastirmalari Dergisi, 11 (2021)

ABSTRACT

In the voting process, individuals are affected by many external factors. One of
them is media. Media, in a traditional sense and within the scope of new media,
informs individuals in every field and acts as a tool in shaping the thoughts of indi-
viduals. Both traditional and social media influence the political preferences of the
youth. This study was conducted to determine which media type affected young
people more depending on their usage rate and age. For this purpose, a survey in-
cluding 31 questions was applied to both university students and high school stu-
dents. The population of the study consists of 150 university students between the
ages of 18-25 and 150 high school students between the ages of 13-17 living in Ca-
nakkale in 2019.The data of the study was obtained by analysing the survey with 300
participants by means of the use of qualitative method. In the content of the survey,
various comparisons were made on the effect of traditional media and new media
on the voting attitudes of high school and university students, and the students
were asked questions in this context. Within the scope of this study, it was found out
that social media was more effective on the voting attitudes of both high school
students and university students compared to traditional media.

Keywords: new media, traditional media, survey, voting, political thought.

Giris

insanlarin yGzyillardir siiregelen temel ihtiyaglarindan birisi iletigimdir.
iletigim, Tirk Dil Kurumu tarafindan “duygu, disiince veya bilgilerin akla
gelebilecek her turll yolla baskalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme,
komunikasyon” ve “telefon, telgraf, televizyon, radyo vb. araglardan yarar-
lanarak yUratulen bilgi aligverisi, bildirisim, haberlesme, muhabere, komu-
nikasyon” (URL-1) olarak tanimlanmistir. Medya, tlrleri bakimindan iki
grupta incelenir. Bunlar, geleneksel medya ve yeni medyadir. Geleneksel
medya ise medyaya yaklasimlar agisindan iki baslik altinda incelenir. Bun-
lardan birincisi medyanin etki alaninin sinirsiz oldugunu disiinen elestirel
teorilerdir. Bu teorilere goére, medya, kitleleri tek tarafli olarak yénetmekte
ve bu kitlelerin nasil ve ne kadar distuneceklerini onlar adina belirlemekte-
dir. Frankfurt Okulu, ingiliz Kultdrel Okulu ve Ekonomi Politik Yaklasim med-
yanin egemen sinifin ticari ve siyasi boyuttaki ¢ikarlari igin yayinlar yaptigi-
ni, bu kesimin ¢ikarlarinin bir ulusun ¢ikarlariymis gibi lanse ettigini, sunulan
yeni duzenin halka dayatildigini ve riza gésteriminin bu sekilde saglandigini
savunmustur. Kitle iletisim araglarinin sonsuz bir etkisinin oldugunu ortaya
koyan bu yaklasima gére, kisiler medyadan gelen mesajlarin pasif konum-
daki birer alicisidir. TUm bu elegtirel teoriler, medya tarafindan iletilen me-
sajlarin, birgok durumda, kisiler tarafindan 6zimsenecegini ve kigilerin riza-
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larinin kazanilacagini 6ngérmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 59-67).
Medyaya ydnelik bir diger yaklasim ise, “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagi-
m1” basta olmak Gzere, liberal yaklasimdir. Bu yaklasimda, elestirel teorinin
ortaya koydugu fikrin aksine, medyanin bireyleri ydnlendirme gibi bir gtice
sahip olmadigini savunulur ve hatta medyanin bireyler tarafindan kontrol
edildigi fikri dne suraldr. Elestirel yaklagsimlar “Medya insanlara neler yapi-
yor?” sorusunun, liberal yaklagimlar ise “insanlar medya ile ne yapiyor?”
sorusunun cevabina odaklanir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 118).

Konvansiyonel medya olarak da bilinen geleneksel medya, yerel, bol-
gesel, ulusal ya da uluslararasi boyutta yayin yapan ve devlete veya 6zel
kurum ve kuruluslara ait basin organlarini, ajanslari, televizyon sirketlerini,
radyo kanallarini ve gazeteleri blnyesinde barindirir (Okay ve Okay, 2009:
21). Teknolojinin gelismesi, kiresellesmenin hizlanmasi ve internetli bilgi-
sayar kullaniminin artmasi ile birlikte, geleneksel medyaya alternatif olabi-
lecek “yeni medya”, “dijital medya”, “internet medyasi” ya da en yaygin
sekliile “sosyal medya” kavramlari da hayatimiza girmistir (Vural vd., 2017:
28).Yeni medya; siyaset, ticaret, iletisim, egitim, saglik gibi alanlarda gii-
nimuzde etkin bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Siyasal alanda ve ti-
caret alaninda, kaynaklarin bireylere arada araci bulunmaksizin direkt ula-
siminin olmasi ve bu ulagsimin zaman ve mekdn kisitlamasina maruz kal-
mamasi yeni medyanin ortaya ¢ikardigi yeniliklerden biridir.

Siyasal alanda medyanin éneminin oldukga tartisildigr populer konu-
lardan biri de medyanin oy verme Uzerindeki etkisidir. Oy verme surecinde,
medya gibi dig faktorlerin bireyler Gzerindeki etkisi asikardir. Hem geleneksel
hem de yeni medya, bilgilendirme gdrevi ile bireylerin distncelerinin yeni-
den insasi surecinde etkili bir arag gérevi Ustlenmektedir. Bu baglamda, bu
calismada genglerin medyayi yas araliklarina bagli olarak kullanim oraninin
ve hangi medya turinin oy verme surecinde bireyi daha fazla etkiledigini
saptanmasi amaglanmigtir. Bu amag dogrultusunda Canakkale Onsekiz
Mart Universitesi égrencilerine ve Canakkale’de ikamet eden lise diizeyin-
deki 6grencilere nitel arastirma yéntemlerinden biri olan 31 soruluk anket
uygulanmistir. Ankette, dncelikle 6grencilerin demografik 6zellikleri ortaya
konulmus ve ardindan oy verme ve medya arasindaki iligki tespit edilmeye
calisilmistir.

Sosyal Medya

Sosyal medya, kullanicilarin konumuna bakilmaksizin, kolay ulasgilabilir
ve kolay tuketilebilir durumda olan dijital iletisim olarak tanimlanabilir
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(Hennig vd., 2010: 312). Sosyal medya, izleyici kitlenin igerik Gretiminde ak-
tif bir rol oynamasi sonucu, geleneksel medyanin bireyleri yonlendiren yapi-
sini tamamen olmasa da kismen degisime ugratmistir. izleyici bireyler, sa-
dece tlketici olmaktan ¢ikip Uretici ve tlketici yani “Ure-tlketici” (prosu-
mer) olmustur (Laughey, 2010: 66-67). “Prosumer” kelimesi, ingilizce “pro-
ducer” (Uretici) ve “consumer” (tiiketici) kelimelerinin bir araya gelmesi ile
olusmaktadir. Bu kelime ile kullanicilarin medyadaki etkinliginin arttigi ifade
edilmek istenmistir.

Sosyal medya katilimcilarinin sayisi oldukga fazladir; bu da sosyal
medyanin en temel 6zelligidir. Sosyal platformda, bireyler istedikleri her
anda ve her konu hakkinda yorum ve paylasim yapabilir ve diger kullanicilar
ile etkilesimde bulunabilirler. Bu, etkilesim iletisiminin gift yonli gergekles-
tirdigini gosteren bir 6rnektir. Bu baglamda, geleneksel medya ile sosyal
medya farklidir, ginkt geleneksel medyada tek yonlu bir iletisim s6z konu-
sudur. Sosyal medya ile bireyler, sohbet edip tartismalar yapabilir ve boyle-
ce sosyallesme olanagdi bulabilirler(Génenli ve Hirmerig, 2012: 215). Sosyal
medya, irk, dil, din, kiltdr, cografi konum, millet gozetmeksizin kullanicilari-
ni birlestirme ve kaynastirma 6zelligine sahip énemli bir aragtir. Gergekte
var olan sosyal hayatta kisilerin meslegi, geliri ve egitim seviyesi gibi 6zel-
likleri bireylerin sosyallesmesine engel olup onlar 6&tekilestirebiliyorken,
sosyal medya bireylere kimliklerinden bagimsiz olarak kendilerini ifade et-
me segenegdi sunmaktadir. Bu 6zelligi ile bireyler bir araya gelip yeni bir top-
luluk olusturabilmekte ve bdylece demokratiklesme sirecine katki sagla-
maktadirlar. Bireyler, dustincelerini sosyal medya sayesinde herhangi bir
sekilde sansire ugramadan ve Uzerinde baski hissetmeden 6zgirce ifade
edebilmekte ve bunun sonucunda da daha demokratik bir ortamin olusma-
sina katki saglamaktadir (Oztiirk, 2013: 29).

Sosyal Medyanin Popiilerite Oranlari

internetin akilli cihazlara ve bilgisayarlara olan erisiminin daha kolay
olmasi ile birlikte, sosyal medyanin kullanimi hizli bir sekilde artis gdster-
mistir. Sosyal medya kullanicilarinin artis géstermesiyle ingilizcede “appli-
cation” olarak bilinen ve Turkgeye de “aplikasyon/uygulama” olarak gegen
yeni sosyal medya platformlari ortaya ¢gikmistir. Bu platformlar, kullanicilari
gesitli dzellikleri ile kendilerini tercih etmelerini saglamig ve strekli olarak
degisen ve glncel tutulan uygulamalara dénismuslerdir. Bireyler, bu uygu-
lamalari istekleri yonunde kullanarak sosyallegsme surecine kolayca eklem-
lenmislerdir. Yenilikler ve glncellemelerle degisen aplikasyonlar, birbirle-
riyle kiyasiya bir rekabet halindedirler.
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EBiz-The Business’in 2019 verilerine gore, en trend sosyal medya siteleri
ve aplikasyonlar siralanmisgtir. Bu siralamanin son gtincellenmesi 1 Eyltl’de
yapilmistir. Facebook, %100 etki orani ve yaklagik 2.200.000.000 Uyesi ile bu
listenin birinci sirasinda yer almaktadir ancak Facebook’un trend olma orani
%5 dusus gdstermektedir. Listenin ikinci sirasinda %95 etki orani ile ve yak-
lasik 1.850.000.000 dyesi ile Youtube gelmekte ve %2’lik trend artig orani
gdstermektedir. Uglincii sirada, %85 etki orani, yaklasik1.100.000.000 {iyesi
ve %3 trend artisi orani ile Instagram gelmektedir. Ardindan liste sirasiyla
Twitter, WhatsApp, Pinterest, Reddit, Ask.fm, Tumblr, Flickr, SnapChat, VK,
LinkedIn, Tagged ve meetup seklinde siralanmistir (URL-2).

Siyaset ve Medya

Siyasetin anlami gegmisten gunimtize birgok defa dedistirilerek gelse
de temelinde “y6netme” anlami hep bulunmaktadir. Buglin bilinen devlet
anlayisi Antik Yunan’dan bugtine ulagsan “kent devleti” demek olan “polis”
kelimesinden gelmektedir (Baykal, 2017: 25). Siyaset her Ulkeye ve topluma
gore, yonetim sekilleri nedeniyle farklilik teskil etse de genel itibariyle hiuk-
metme ve devlet denilen dizeni yonetme etkinligi olarak yer almaktadir.
Dolayisiyla siyaset yapma etkinligi, o Glkede yasayan herkesi ilgilendirmek-
tedir. islam dinyasi icerisinde devlete verilen énemin kaynaklarindan biri
olan Farabi’nin erdemli sehir séyleminde, Aristoteles’in “polis™, yani “sehir”
kavrami etkili olmustur (Aksoy, 2019: 52).

Devleti yonetebilmek, birligi ve dirligi saglayabilmek igin siyaset 6nemli
bir mekanizmadir. Devlet igerisinde tuzel kisilikler bu yénetimi kolaylastir-
mak i¢in bulunmaktadir. Demokratik bir devlet seklinde yasama, yurttme ve
yargi olarak gugler ayriigi bulunmaktadir. Bu unsurlar, hukuki devlet yapisi-
ni korumak igin 6nemlidir. Siyaset ve medya iligkisine baktigimizda ise med-
ya siralanan Ug glgten sonra “dérdincl glg” olarak kabul edilmektedir.

Medya, kitle iletisim araglar olarak da tanimlanabilmektedir. Medya,
demokratik Ulkelerde yasayan insanlarin kamuoyundan dogru bir sekilde
haber almak igin vardir. Medya etigi geregince bu gdrevlerini yerine getir-
mek ve halki bilgilendirerek var olan sorunlardan, durumlardan halki haber-
dar etmek zorundadir. Ginimuz dunyasina baktigimizda, medya geldigi
noktada toplumu ya da bireyleri etkileyebilme gicini elde etmis bulun-
maktadir. Ozellikle de teknolojinin icerisine dogmus cocuklar ve gencler icin
bu etki daha fazla olmaktadir. Bu kadar gugli olmasinin sebeplerinden biri
de hig kuskusuz her seye aninda ulasabilme, bilgiyi yayabilme ve gerekti-
ginde kamuoyu olusturabilme dzelliginden gelmektedir. internetin gelisimi-
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nin bu kadar hizli olmasi bu alanda birgok yeniligin ortaya ¢ikmasina yol
agmakta ve bunu dinyayla ortak bir nokta Gzerinde paylagsmaktadir. inter-
net saglayicilarina baktigimizda ilk zamanlarda FTP, HYYP, TELNET ve Gop-
her gibi saglayicilar goérsek de su an diinyanin birgok Ulkesinde kullanilan
servis World Wide Web dikkat gekmektedir (Caglak, 2013: 106).

internetin bu kadar ilerlemesine paralel olarak ona bagli olan organlara
da hiz kattigini séyleyebiliriz. Medyanin kitle iletisim araglarniyla kitlelere
yayin yapan bir organ olmasindan dolayi siyaset bu anlamda medyadan
oldukga buyutk yardimlar almaktadir. Her ikisinin de toplumu ilgilendiren
alanlarda olmasi, medyayi ve siyaseti birbirine yakinlastirmaktadir. Bu bir
anlamda medyanin siyasilegsmesini de saglamaktadir. Medya patronlarinin
ve siyasi liderlerin iligkisi bu sayede haberin gerektigi sekilde verilmesine
engel olmaktadir. Siyasi 6rgutlerin etkisine giren bazi medya araglari, ken-
disini bir yayin politikasi Gzerinden tanimlamaya ve ona gére haberler ver-
meye baslamaktadir. Haber, temelinde insanlara bilgi veren yazilar ve vide-
olardir. Medyanin giderek siyasallagma surecinin igerisine girmesinden do-
lay! haberler tarafsiz verilmemeye baslanmistir. Haberlerin etik ilkeleri ge-
regi tarafsiz ve dogru olmasi gerekmektedir. Gelinen stregte medya ve poli-
tika iligkisi buna engel olmaktadir. Siyasi partilerin kendi sesini duyurabil-
mesini saglayacak en buyUk gig olarak medyayi gérmesinden dolayi, med-
yada haber anlaminda degisimler yasanmistir. Bu degisimler daha gok poli-
tik ve tarafli haberler seklinde olmaktadir.

Medya, siyasi liderlerin secim déneminde kendini tanitabilecedi, vaat-
lerini ve dusUncelerini en kolay ve hizli sekilde topluma aktarabilecegdi en
onemli ara¢ olma 6zelligini tagimaktadir; bu noktada, medya ve siyaset
iliskisini g6z ardi etmek pek de mimkin degildir. Bu ylizden segim dénemle-
rinde segmeni etkileyebilecek ve kendi tarafina gekebilecek siyasi haberler
dnem arz etmektedir. Bu haberler, ayni zamanda medya kuruluslarinin han-
gi tarafa yakin oldugunu da gdéstermektedir. Siyasi haberler, toplum igin
onemli ve dikkate deger haberler olarak gérilmektedir. Medya sektort ek-
lektik yapidadir, zira birgok alanda uzman insani iginde barindirmaktadir.
Toplumu etkisi altina alan ve goértslerine 6nem veren insanlarl yapisinda
bulunduran medya kuruluslari da pahali bir sektor haline gelmis olmaktadir.
Gerekli Gcreti saglayabilmek ve reklam pastasindan pay alabilmek igin si-
yasi kuruluslarla karsilikla gikar iliskisine girilebilmektedir. Medya her ne
kadar haber verme islevini igerisinde tasisa da ayni zamanda ticari kurulus-
lardir. Ticaretin devamliligini saglayabilmek igin de kendisine gelir kaynak-
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Llart yaratmak durumundadir. Bu da ¢cogu zaman siyasi kisilerle i¢ ice olmasi
durumunu beraberinde getirmektedir.

Siyasetin medya ile olan iligkisinde, medyanin gucld bir organ olmasini
saglayan etmenler giin gegtikge daha belirgin olmaktadir. Teknolojik arag-
larin gelismesiyle beraber bireyler birbirlerine gerek duymadan haberleri
hemen 6grenebilmektedir. Bunun saglayan en énemli etken yeni medyanin
ortaya ¢ikmasidir. Geleneksel medya yeni medyaya gore tek yonlu iletisimi
icinde barindirmaktadir. izleyen, dinleyen, okuyan bireylerin digtincelerine
yer verilmeden sadece bilgi gonderilmektedir. Yeni medya denilen alanda
ise, karsilikli gérus aligverisiyle iletisimin igine déhil olmak s6z konusudur. Bu
durum internet diinyasinin igindeki internet tabanli mecralarin daha da bi-
yUimesine olanak saglamaktadir. Geleneksel medyadaki haberler ya da bil -
giler gerektiginde belki hikiimet baskisiyla belki de genel yayin politikasina
ters dismesi sebebiyle kolayca engellenebilmektedir. Yeni medyada ise bu
durum kolay olmamaktadir. Yeni medyanin en énemli ve kayda deger 6zel-
liklerinden biri etkilesimli olmasidir. internet tabanli mecralarda kargilikli bir
iletisim mevcuttur. Bireylerin sosyal medya aracglarindan paylastiklar ige-
rikler hizla birgok insana ulasabilme imké&nina sahiptir. Bireylerin kullandik-
lar sosyal medyanin bu kadar etkin olmasi bu durumun siyaset tGzerinde de
etkili olmasi durumunu beraberinde getirmektedir (Cildan vd., 2012: 1).

iletisim alaninda var olan kuramlar diistinildiginde, yapilan haberler
bir tarafin gorilmesini saglarken bir tarafin da géz ardi edilmesine sebep
olabilmektedir. Gindem belirleme kurami akla getirildiginde gdsterilen ha-
berler, medya kuruluslarinin neyi disinmemizi isterse ve ne hakkinda ko-
nusmamizi isterse o sekilde haberler sunuldugu fark edilmektedir. Ekonomik
politik hakkinda arastirma yapan kisiler, medya ve siyaset iligkisi hakkinda
kamu gikarinin degil 6zel c¢ikarlarin 6n planda oldugunu savunmaktadir
(Gélcl, 2009: 84). Siyasetin kendi propagandasini yapabilecedi en iyi yerin
medya olmasindan dolayr medya kuruluglar kendilerine siyasal ve ekono-
mik anlamda destek veren siyasi partilerin ya da liderlerin sesinin duyurul-
masina yardim etmektedir. Bunu yaparken de tarafli haberler sunmaktadir.
Propaganda modeli bu tarafli haberleri inceleyen modellerden biridir. Her-
man ve Chomsky tarafindan glindeme getirilen propaganda modeli, devlet
ve Ozel sektdr Uzerinde ¢ikar saglama gdrevinin medyanin haber ve haber
segimlerine etkisi Uzerine yansimasini incelemektir (Simsek, 2009: 31).

Siyasi liderlerin etkili bir iletisim kurmasi ve kendilerini dogru bir sekilde
topluma tanitmasi iginde bulundugu parti icin avantajli bir durumdur. Sec¢-
men siyasetgilerini ne kadar iyi tanirsa segmenin bu siyasetgilere oy verme
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yatkinligr o kadar ¢gok artacaktir. Genel anlamda baktigimizda yazili basinin
internet Gzerinden haberlerini duyurmasi 1995 yilinda olmustur. Bu duruma
oncullk eden gazeteler ise New York Times, Daily Mirror ve The Washington
Post olmustur. Turkiye’de paralel olarak yine ayni tarihlerde Leman ve Ak-
tiel dergileri ile Zaman gazetesinde yasanmustir. (Akgul ve Ayer, 2019: 193).

20 yili agkin bir suredir internet Gzerinden yayin yapan gazetelerin geli-
siminin yani sira Ulke siyasetinde etkin olan insanlarin da internet Gzerinden
iletisime gegmesi bu alanin ne kadar 6nemli oldugunu gdstermektedir. Son
dénemlerde siyasi liderler arasindaki bu rekabet dijital alana, yani sosyal
medyaya tasinmistir. Sosyal medyayi iyi kullanan liderler, toplumun sorun-
larini daha iyi gérip ona gére sec¢im kampanyalari ve vaatleri olusturabil-
mektedir. Sosyal medya, bireye distncelerini rahatca ifade etme olanadi
saglamaktadir. Bu, bir bakima 6zgurlik tanimaktadir. Siyasi liderlerden,
partilerden istegini dile getirerek ve gerektiginde liderlerin paylasimlarinin
altina yorum yaparak kendi sesini duyurabilme olanagina kavusmaktadirlar.
Dinya bazinda degerlendirildiginde sosyal aglari kullanan liderler gittikge
¢ogalmaktadir. Geleneksel medyaya kiyasla kampanyalarini sosyal aglar
Uzerinden yurUterek herkese aninda ulagabilme imkani elde etmektedirler.

Sosyal medya ve geleneksel medya kiyaslandigr zaman, yeni medya
icerisindeki sosyal aglarin tek yonli geleneksel medyaya gére daha tarafsiz
bir alana sahip oldugu gorilmektedir. Geleneksel medyada, bir haber seyir-
ciye veya okuyucuya ulagma anina kadar birgok denetimden gegcmektedir.
Uygun bulunmadigi zaman ya kaldirilmakta ya da sansir uygulanarak ta-
rafli olarak sunulmaktadir. Ekonomik guict elinde bulundurmayan ama poli-
tika igerisinde kendine yer edinmeye calisan siyasetciler, sosyal medya sa-
yesinde kendilerini ifade etmektedir. Bu da katilimciya demokratik alan
sunmaktadir.

Sosyal medya ile ilgili son zamanlarda ortaya ¢ikan sorulardan biri de
sosyal medya kullanicilarinin siyasi olaylarda gergekten etkili olup olmadigi
sorusudur. Son yillarin 6nemli gorilen olaylarindan biri Arap Bahari toplum-
sal harekedir. Bu dénemde, sosyal medya kullanimlar dikkat gekmistir. Arap
Bahari, kisaca, diktatérliige karsi yapilan eylemleri icermektedir. Bu dénem-
de Arap Bahar eylemcileri sosyal medyayi etkin bir sekilde kullanmistir.
Basta Facebook olmak Uzere Twitter, Instagram ve Youtube genig ¢capli kul -
lanilmigtir. Sosyal medya kullanilarak toplumu harekete gegirmek ve top-
lumun eylemcilere destek vermesi amaglanmigtir. Bu durum, bireyler tara-
findan, strekli gériinen bu ve buna benzer eylemlerin mesruiyet kazanmasi-
na olanak saglayarak, bir anlamda sosyal medyanin propaganda araci ola-
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rak kullanildigini gézler 6nlne sermektedir. Geleneksel medyanin aksine
sosyal medyayi kullanan bireyler, herhangi bir iktidar baskisiyla degil kendi
duslinceleriyle var olmaktadir (Késeoglu ve Al, 2013: 112).

Son yillarda teknolojinin surekli gelismesi ve yeni donanimlarla kullani-
cilara yeni olanaklar sunmasi yeni medyanin dnemini git gide arttirmakta-
dir. Yeni medyanin bu kadar etkin olmasindan dolay! diinyada olusan top-
lumsal hareketlerin yasanis ve algilayis biciminde de farkliliklar olusmakta-
dir. Kolay ulasilabilir bir yapida olmasi toplumsal hareketlere bireylerin kati-
Umini kolaylastirmaktadir. Kolay katilimin olmasini saglayan en buylk et-
kenlerden biri de internet tabanli mecralarin sinirlar ortadan kaldirmasi ve
diger uUlkelerde olan eylemlere destek vermesini ya da elestiride bulunmasi-
ni saglamasidir. Bdylece yeni medya tim insanlarin katilabilecegi bir alan
haline gelmektedir.

Yakin bir tarihte Tarkiye’de gergeklesen Gezi Parki olaylari, yurt disinda
hem geleneksel hem de sosyal medya Gzerinden oldukga konusulmusg ve bu
olaylar haberler ve igerikler Uretilerek sunulmustur. Geleneksel medyada
yer alan haberlerin aksine sosyal medya yalan haberlerin ve yanlis bilgilerin
yayilmasi igin de musait bir ortamdir. Fayda sagladigi kadar faydasiz ve
yanlis haberlerin de bir anda yayilmasi toplum iginde kargasa olusturma
olasiligini da beraberinde getirmektedir. Yanlig haberlerin yayilmasi ve yurt
disindan yapilan haberlerin, Uretilen igeriklerin siyasi liderlere karsi, gerekli
kosullarda kullanildigi gérulmektedir. Eylemlerin gergeklestigi zaman en
aktif kullanilan sosyal medyalardan biri Twitter olmustur (Babacan, 2014:
148).

Siyasal Katilimda Sosyal Medya

internet kullaniminin arttigi 90°L yillardan beri internet tabanli mecra-
Llari kullanan bireylerin geleneksel medyanin siyasetle iliskisi temel alinarak
sosyal medyayla siyaset arasinda da nasil bir iligski oldugu ve bireylerin ne
derece etkilendigi merak konusu olmustur. Bu konuyla ilgili arastirma yapan
Lutz vd. bireylerin G¢ yaklasimi oldugundan bahsetmektedirler: iyimserler,
kdtimserler ve gercgekgiler. lyimserlerin destekledigi gériis internetin birey-
lerin siyasete katilmasini tesvik ettigi ve bu oranin arttigr yénindedir. Ko-
tUmeserler, internette gegirilen strenin siyasete katilmanin énline gectigini
ve esitsizligin olmasi yoninden katilimin esit olamayacagini savunmakta-
dirlar. Gergekgiler ise bu konuda internet kullaniminin bireyin kendilerini
ybnetebilecegini ve nasil kullanilirsa o sekilde sekillenecegdi iddiasinda bu-
lunmaktadir. Bu gibi arastirmalar genel itibariyle sosyal aglarin siyasete
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katilimda etkisinin olup olmamasi ile ilgili olarak ele alinmaktadir (Sener
vd., 2015: 76).

Sosyal medyanin siyasi katilimi arttirdigi kadar siyasi yasamdan uzak-
lastirdigr yéniinde gérisler de yayginlik kazanmaktadir. internet tabanli
olan Youtube’ta her giin yaklasik 100 milyon video paylasilmaktadir. Haber-
ler ve siyasi igerikler yuUklendigi kadar komik, kullanicilarin eglenceli vakit
gegirmesini saglayacak videolar da eklenmektedir. Bu durum, kullanicilarin
toplumsal yasamda var olan siyasi ve politik durumlardan uzaklastigi ve
bireyleri baska konularla mesqgul ettigi géristint de ortaya ¢ikarmaktadir.

Demokrasinin en 6nemli noktalarindan biri, herkesin gérisuna 6zgirce
ifade edebilme hakkinin olmasidir. Demokrasinin uygulandigi Glkelerde her-
kesin esit sartlarda yarismasi saglanmaktadir. Cikan sonug da topluma karsi
gorevli olan siyasetgilere gorevlerini dogru sekilde icra etme hakki sunmak-
tadir. internetle beraber siyasal sirecler ve kampanyalar rekabet, sanal
aleme tasinmigtir. internet tabanli mecralarin gelisimi siyasal katilima pozi-
tif etki olusturmaktadir. Sosyal medyada kullanicilarin aktif katiimin yani
sira, farkli gérislerdeki insanlarin neden éyle disiindiginu ya da bilinme-
yen diger goruslerin de bilinmesine imkén tanimaktadir. Coksesliligin olmasi
demokrasiye pozitif etki yapmaktadir. Sosyal medya bireylerin gortslerini
belli etmesi, demokrasi kulturine katki saglamakta ve yurttaslarin siyasete
daha aktif bir sekilde katilmalarina olanak saglamaktadir (Karagor, 2009:
127).

Arastirmanin Metodolojisi

Canakkale Onsekiz Mart Universitesi ve Canakkale Final Okullar 6gren-
cilerinin su an ve gelecekte oy verme aligkanliklarini etkilemede medyanin
rolin0 ortaya koymaya yonelik ankette yer alan énermeler, s6z konusu 6g-
rencilerin etkilendigi mecra turini ortaya koymak igin yeterli olacagi disi-
nulmektedir. Segilen arastirmanin yéntemi, amaci, konusu ve sorulari, ula-
silmak istenilen sonuglara uygun bulunmaktadir. Anket katilimcilar 150
Universite ve 150 lise diizeyinde olmak Uzere toplamda 300 6grenciden
olusmaktadir. Denekler tesadufi érneklem ydntemiyle secilmistir. Ayrica
denekler kolay ulasilabilir olmasi acisindan ikili iligskilerin bulundugu kurum-
lar tercih edilmistir. Etik ilkeler g6z 6ntnde bulundurularak Gniversite 6gren-
cileri igin enstiti madurluginden izin alinmigtir. Lise 8grencileri igin ise okul
mudurltgu ve ailelerinden izin alinmistir. Bu galismada, tarama modeli esas
alinmigtir. Anketlerdeki sorularin tamami igaretlenmis, bos ya da gegersiz
bir soru saptanmamistir.
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Verilerin Analizi ve Bulgular

CINSIYET DAGILIMI

Gazetecilik, Radyo Tele-
vizyon ve Sinema ve Pey-
zaj Mimarligi olmak Uzere
toplam 3 farkli bélim Gze-
rinden Universite 6grenci-
lerine yapilan anketin cin-
siyet dagiliminin %53’Un0
kadinlar ve %47’sini erkek-
ler olusturmaktadir.

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimi

Yapilan anket ¢galismasinin amaci siyasi tercihte kullanilan oy Gzerinde
geleneksel medyanin mi yoksa sosyal medyanin mi daha etkili oldugunu
bulmaktir. Ogrencilerin %83’inln sosyal medyadaki siyasi iceriklerin dikkat-
Lerini ¢ektigini ifade ederken %17’lik kismi ise sosyal medyadaki politik ige-
riklerin dikkatlerini gekmedigini vurgulamaktadir. Televizyonun ise politik
gundemi etkilemede %53 dlzeyinde etkili oldugu ortaya ¢ikarken galismaya
katilan égrencilerin %6°lLik kismi ise televizyonun politik gindemde hig etki-

sinin olmadigini digtinmektedir.

POLITIK GUNDEMI TAKiP
ETMEDE RADYO
PROGRAMLARININ ETKiSi
A 5

0,
159% %

Geleneksel medya igeri-
sinde bulunan radyo ile
ilgili 6grencilerin %30 ve
%31lik kismi ¢ok etkisiz ve
etkisiz yanitlarini igaretler-
ken %121’lik kismi ise radyo-
nun cok etkili oldugunu
distnmektedir.

Tablo 2. Politik Gundemi Takip Etmede Radyo Programlarinin Etkisi

Yine ayni sekilde geleneksel medya olan gazetenin politik gindemi ta-
kip etme Uzerinde etkisi %51loranindadir. Yeni medyayi temsil eden sosyal
mecralarda politik giindemin etkisine bakildiginda 6grencilerin %47°lik kismi
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sosyal medyanin ¢ok etkili oldugunu distnirken %36°’lLik kismi ise sosyal
medyanin etkili oldugunu belirtmektedir.

SOSYAL MEDYADAKi Sosyal medyadaki siyasi
SiYASI iCERIKLERIN iceriklerin bireyleri etki-
OY VERMEYE ETKiSi leme Uzerindeki roliine

bakildiginda ise %28’lik
kisim gok etkisiz oldugu-
10% nu belirtirken, %18’lik
kisim etkili, %27’lik kisim
ise etkisiz oldugunu du-
sUndigunid vurgulamak-
tadir.

H1lm2 m3 m4 m5

Tablo 3. Sosyal Medyadaki Siyasi iceriklerin Oy Vermeye Etkisi

Calismaya katilan denekler, internetteki web sayfalarinin ise politik
gundemi etkileme de %48’lik kismi gok etkili, % 41’lik kismi etkili oldugunu
ifade ederken %3’lUk kisim ise gok etkisiz oldugunu savunmaktadir. Dolayi-
siyla toplamda deneklerin %89’luk bir kismi web sayfalarinin dnemli dlglide
politik glindeme etki ettigini sdylemektedir.

GAZETEDEKIi SiYASI Gazetedeki siyasi haber-
HABERLERIN OY lerle web sayfalarindaki
VERMEYE ETKiSi siyasi  haberlerinin oy

verme Uzerindeki eftkisi
mlm2m3m4ms5 karsilastinldiginda ankete
6% katilanlarin %26’s1 gaze-

tenin ¢ok etkisiz oldugunu
%6’s1 ise gok etkili oldugu-
nu belirtirken kararsizlar
%20’lik kismi olusturmak-
tadir

Tablo 4. Gazetelerdeki Siyasi Haberlerin Oy Vermeye Etkisi

Ankete katilan 6grencilerin %22si web sayfalarindaki siyasi haberin gok
etkisiz oldugunu, %5’ gok etkili oldugunu, %18’ ise kararsiz olduklarini ifade
etmektedir. Televizyondaki siyasi haberlerin etkili oldugunu ankete katilan-
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larin %34°0G belirtirken, %24°’Lluk kisim ise televizyonun ¢ok etkisiz oldugunu
dustnmektedir. Siyasi tercih Gzerinde yasanilan sehrin ve ailenin gérisinin
ne kadar etkili oldugunu karsilastirdigimizda, yasanilan sehrin belediyesi ve
siyasi gérustiiniin gogunlugu bireyi etkilemede %41’lik bir oran ile gok etkisiz
ve %12’lik bir oranla ise gok oldugu ortaya gikmaktadir. Ailenin savundugu
siyasi gorusuin bireyi etkilemesinde ise %34’luk oran ile gok etkisiz oldugu
savunulurken %9’luk bir oran ise ¢ok etkili oldugunu ifade etmektedir.

Universite diizeyindeki genclerin anket sonuglari yukarida analiz edildi-
gi gibidir. Canakkale Ozel Final Okullar’nda ise anket sonuglar sdyledir:
Ankete katilan toplam 150 6grenciden %38’i erkek, %62’si ise kiz 6grencidir.
Yapilan anket calismasinin lise dizeyi 6grencilere yapilmasinin amaci, oy
kullanma yasi henliz gelmemis olan 6grencilerin gelecekte oy kullanacak-
lart zaman siyasi goéruslerini sekillendirme strecinde geleneksel medyanin
mi yoksa sosyal medyanin mi daha etkili oldugunu incelemektir. Ankete
katilan 6grencilerin %90,7’sinin internet erisimi vardir. Bu erisime sahip 6§-
rencilerin %32,7’si 4 saatin tzerinde internette kaldigini belirtmistir. Ogren-
cilerin%77,3’t sosyal medyadaki siyasi igeriklerin dikkatini ¢ektigini ifade
etmistir.

Ankete katilan denek 6grencilerden %31,3’U televizyonun politik gln-
demi etkilemede ¢ok etkili oldugunu belirtirken bu 8grencilerin %27°lik kismi
ise televizyonun politik gindemde hig etkisi olmadigini distinmektedir. Ge-
leneksel medya igerisinde bulunan radyo icin 6grencilerin %28 ve %17,3’luk
kismi gok etkisiz ve etkisiz yanitlarini isaretlerken %22’lik kismi ise radyonun
gok etkili oldugunu duastinmektedir. Ayni sekilde geleneksel medya olan
gazetenin politik gindemi takip etme Uzerinde etkisi %26 oranindadir. Yeni
medyayi temsil eden sosyal mecralarda politik glindemin etkisine bakildi-
ginda 6grencilerin %42,7°lik kismi yeni medyanin ¢ok etkili oldugunu disi-
nurken %22,7°Lk kismi ise etkili oldugunu belirtmektedir. Sosyal medyadaki
siyasi igeriklerin bireyleri etkileme Uzerindeki roline baktigimizda ise
%20,7’lik kisim gok etkisiz oldugunu belirtirken, %21,3’ldk kisim etkili, %28’lik
kisim ise etkisiz oldugunu diistindgini vurgulamaktadir. internetteki web
sayfalarinin ise politik gindemi etkilemede d6grencilerin %26,7°lik kismi gok
etkili, % 12,7°lik kismi etkili oldugunu ifade ederken %22,7°lik kisim ise gok
etkisiz oldugunu savunmaktadir.

Gazetedeki siyasi haberlerle web sayfalarindaki siyasi haberlerinin oy
verme Uzerindeki etkisini karsilastirdigimizda %21,3’Luk kisim gazetenin ¢ok
etkisiz oldugunu, %20,7°lik kisim ise ¢ok etkili yanitini verirken, kararsizlar
%25,3’Lluk kismi olusturmaktadir. Web sayfalarindaki siyasi haberlerde ise

160



Kdaltdr Arastirmalari Dergisi, 11 (2021)

%22,7°lik kisim bunlarin ¢ok etkisiz oldugunu, %26,7’lik kisim gok etkili oldu-
gunu, %28’lik kisim ise kararsiz olduklarini ifade etmektedir. Televizyondaki
siyasi haberlerde %26°lik kisim etkili oldugunu belirtirken, %14,7°lik kisim ise
gok etkisiz oldugunu digliinmektedir. Siyasi tercih Gzerinde yasanilan gehrin
ve ailenin goértstnun ne kadar etkili oldugunu karsilastirdigimizda, yasani-
lan sehrin belediyesi ve siyasi gdértsunin gogunlugu bireyi etkilemede
%28,7’lik bir oran ile ¢ok etkisiz ve %22’lik bir oranla ise ¢ok etkili oldugu or-
taya ¢cikmaktadir. Ailenin savundugu siyasi gorisun bireyi etkilemesinde ise
%23,3’luk oran ile gok etkisiz oldugunu savunurken %24,7’luk bir oran ise gok
etkili oldugunu ifade etmektedir. Bu oranlar géz éniinde bulunduruldugunda
iletisime sosyolojik yaklasim teorisyenleri Riley ve Riley modelinde birincil ve
ikincil gruplarin birey Uzerindeki etkisi tartisilmaktadir ki bizim galigmamiz
da bu modelle paralellik gostermektedir.

Sonug

Canakkale Onsekiz Mart Universitesinde, Gazetecilik, Radyo Televizyon
ve Sinema ve Peyzaj Mimarligi olmak Gzere toplam 3 farkli bolimde yapilan
anket calismalar ve Canakkale Final Okullar’nda lise dizeyi 6grencilere
uygulanan anket sonuglar kiyaslanmistir. Bu sonuglara gére oy kullanma
hakki olan Universite diizeyindeki 6grencilerin sosyal medyadaki siyasi igce-
riklerle lise diizeyinde heniiz oy kullanma hakki olmayan 6grencilere naza-
ran daha ilgili oldugu élgulmustir. Sosyal medyada durum bu iken, televiz-
yonun politik giindemi etkiledigini lise 6grencilerine gore Universite 6grenci-
leri yaklagik %22 daha fazla distinmektedir. Geleneksel medya igerisinde
bulunan radyonun politik gindemi etkiledigine daha fazla inan 6grenci gru-
bu lise 6grencileri olmustur. Radyonun aksine, gazetenin politik gindemi
etkiledigi fikrine Universite 6grencileri daha fazla katilmaktadir. Yeni med-
yay! temsil eden sosyal mecralarda politik giindemin etkisine bakildiginda
her iki 6grenci grubunun da sosyal medyayi gok etkili gordigint séylemek
mUmkuindtr ancak yaklasgik %5 oraninda Gniversite 6grencileri daha fazla
etkili gérmektedir. Sosyal medyadaki siyasi iceriklerin bireyleri etkilemesi
Uzerindeki roline bakildiginda ise lise dlzeyi dgrencilerin daha gok etkili
gérdiigi dlgulmiistir. internetteki web sayfalarinin politik glindemi etkileme
fikrine %48 oranla Universite 6grencileri daha fazla katilmakta iken %26,7lik
oranla lise 6grencileri daha az katilmaktadir.

Gazetelerdeki siyasi haberlerle web sayfalarindaki siyasi haberlerin oy
verme Uzerindeki etkisi karsilastirnldiginda ise, her iki 6grenci grubu da gaze-
tenin yaklasik %20 oraninda ¢ok etkisiz oldugunu disinmektedir. Ankete
katilan lise duzeyi 6grencilerin web sayfalarindaki siyasi haberi daha ¢ok
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etkili buldugu élculmustir. Televizyondaki siyasi haberlerin etkili oldugunu
ankete katilan Universite 6grencilerinin daha etkili buldugu saptanmistir.
Siyasi tercih Uzerinde yasanilan sehrin ve ailenin géristiiniin ne kadar etkili
oldugunu karsilastirdigimizda, yasanilan sehrin belediyesi ve siyasi gorisi-
ndn gogunlugu Universite 6grencilerine gdre daha ¢ok etkisizdir. Son olarak,
agilenin savundugu siyasi goértsin bireyi etkilemesi hususu, lise dgrencileri
yaklasik %24 oranla ¢ok etkili bulurken, Universite duzeyi égrencileri %9
oranla ¢ok etkili bulmustur.

Geleneksel medya mi yoksa yeni medya mi daha etkili oldugu karsilas-
tinlmasinda ise yeni medyanin etkili oldugu kadar geleneksel medya igeri-
sinde bulunan televizyonun da etkili oldugu goérulmektedir. Geleneksel
medya igerisinde sayilan televizyonun ayni alanda olan diger geleneksel
araglara goére daha 6nde oldugu gorilmektedir. Bireylerin siyasi haberlere
inanma, fikir belirtme ve daha dikkatli olarak takip etmesi televizyonu diger
araglara oranla bir adim ileri tagsimaktadir. Yapilan anket sonuglarinda da
goéraldugul Uzere televizyon geleneksel medya icerinde olmasina ragmen
yeni medya ile karsilastirmasinda birbirlerine yakin oranlarla bireyleri etki
altina aldigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug olarak iletisim teknolojilerinin gok gelismesi ve hayatimizin her
alaninda her yas grubuna ulasmasi géz 6ntinde bulunduruldugunda, ileti-
sim mecralarinin etki glict ve etki alanlar giderek genisleyerek devam et-
mektedir. Ozellikle hem gérsel hem de sesli kaynaklarin zaman ve mekéan
fark etmeksizin ulagilabilir oldugu ginumuz iletisim sistemleri igerisinde,
sosyal, kulturel, ekonomik ve politik vb. pek ¢ok ana basligin altinda alt
basliklar da déhil olmak Uzere, birey ve kitle Gzerinde etki alanlarn oldugu
goérilmektedir. Olumlu ve olumsuz etkilerin tartisildigr ginimutz dinyasinda
ise ister politik ister ekonomik anlamda olsun her Urin alicisini etkilemek,
kendini pazarlamak ve amaca ulasmak Gzere medyanin her bir mecrasini en
etkili verimi almak tzere kullanmaktadir.
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