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Ozet

Logo tasarimi; talebin olugmasi, fikir arayigina gidilerek hedef kitleye hitap edecek sekilde gelistiril-
mesi ve sayisal ortama aktarilmasiyla sonuglanan bir sirecin ¢iktisidir. Logolar, akilli cihazlarin yay-
ginlagmasiyla birlikte yalnizca fiziksel ortama yonelik degil ayni zamanda ekran ortamina yonelik de
tasarlanabilmektedir. Ekran ortamlarinda ise hareketli goriintiileme formatlarinin kullanimi, hareketli

logo kullanimlar ortaya ¢ikartmaktadir.

Hareketli logolarin ilk 6rnekleri sinema ve televizyonda goérilmektedir. Sinemada yapimci sirketlerin
ve stiidyolarin logolarinda; televizyonda ise reklamlarin, programlarin ve kanallarin logolarinda gesit-
li hareketler gortlebilmektedir. Bu hareketler baslayip biten ya da dongi halinde stirekli devam eden

sekilde tasarlanabilmektedir.

Sinema ve televizyondan sonra internetin yayginlagsmasi ve gesitli sosyal medya araglarinin ortaya
¢tkmasi, yayincilik faaliyetlerinin kurumsaldan bireysele kadar indirgenmesine neden olmustur. Bu-
nun bir getirisi olarak, hareketli logo tasarimi da bireysel olarak talep edilir hale gelmistir. Ozellikle
YouTube ve Twitch gibi dijital yayin ortamlarinda, sabit bir logo yerine hareketli logolarin kullanimi
yayincilar tarafindan siklikla tercih edilebilmektedir. Bu durum estetikten ¢ok bir ihtiyac olarak goru-
lebilmektedir. Nitekim akis ekraninda logoyla birlikte hareketli olan birgok nesne bulunabilmekte ve

yayincilar bireysel logolarini 6n planda tutma amaci gidebilmektedir.

Bu arastirma kapsaminda hareketli logonun ortaya ¢ikisi, ekran ortamindaki evrimi, ¢esitli alanlar-
dan hareketli logo incelemeleri, gériintileme formatlari ve hareketli logo tasarim yontemleri ele alin-

maktadir.
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Abstract

Logo design; It is the output of a process that results in the formation of demand, the search for
ideas, its development in a way that appeals to the target audience, and its transfer to the digital
environment. With the spread of smart devices, logos can be designed not only for the physical en-
vironment, but also for the screen environment. In screen environments, the use of animated display

formats reveals the use of animated logos.

The first examples of animated logos are seen in cinema and television. In the logos of production
companies and studios in cinema; On television, various movements can be seen in the logos of
advertisements, programs and channels. These movements can be designed as starting and ending

or continuing in a continuous cycle.

The spread of the internet and the emergence of various social media tools after cinema and televi-
sion have led to the reduction of broadcasting activities from corporate to individual. As a result of
this, animated logo design has also become individually demanded. Especially in digital broadcast-
ing environments such as YouTube and Twitch, the use of animated logos instead of a fixed logo is
often preferred by broadcasters. This situation can be seen as a necessity rather than aesthetics.
As a matter of fact, there can be many moving objects with the logo on the streaming screen, and

publishers may aim to prioritize their individual logos.

Within the scope of this research, the emergence of the animated logo, its evolution in the screen
environment, animated logo studies from various fields, display formats and animated logo design

methods are discussed.
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1. Girig

Logolar, temsil ettikleri kurum, kurulus ya da
bireylerin sekillerle ifade edilen gorsel ylizidiir.
izleyicilerin logolar ile g6z temasi kurduklari ilk
an, logonun temsil ettigi fikrin izleyicinin zihnin-
de yer edecek ilk parcayi olugsturmaktadir. Bu
ylizden logo igerisinde yer alan sekil, sembol,
ikon ya da yazilarin, temsil ettigi fikri en iyi yan-
sitacak sekilde tasarlanmasi 6nem tasimakta-
dir. Nitekim bireyler arasi ilk izlenim ne kadar
onemliyse logo ile izleyici arasindaki ilk intiba
da en az o kadar 6nemli hale gelmektedir.

Logolarin izleyicisi ile etkilesime gectigi
mecralar, teknolojinin gelisimine paralel olarak
sik sik degismektedir. Arastirma kapsaminda
ele alinan hareketli logolar her ne kadar giincel
bir konu olarak tartisilhyor olsa da hareketli lo-
gonun ilk uygulamasi 1916 yilina kadar dayan-
maktadir. Howard Dietz tarafindan, Goldwyn
Pictures adl sinema filmi yapim sirketi icin ta-
sarlanan kiikreyen aslanli acilis logosu, done-
min ilk hareketli logo 6rneklerinden biri sayila-
bilir (TV Acres, n.d.).

Gorsel 1: Howard Dietz tarafindan 1916 yilinda
tasarlanan Goldwyn Picture hareketli logosu.
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20. yuzyilin sonlarina dogru hareketli lo-
golarin buyuk ¢apli etkinliklerde kullanildigi go-
rilmektedir. Bu baglamda uluslararasi Olimpi-
yat logolari 6rnek olarak ele alinabilir. 1924'ten
2022'ye kadar kullanilan toplamda 45 Olimpi-
yat logosunun ilk hareketli 6rnedi 1976 yilinda
Avusturya'da gerceklestirilen Innsbruck Kis

Olimpiyatlari logosunda goriilmektedir (Archive
Sport, 2018).

Gorsel 2: Arthur Zelger tarafindan 1964 yilinda
tasarlanan Innsbruck Kig Olimpiyatlari logosunun
1976'da tasarlanan hareketli versiyonu.

Innsbruck Kis Olimpiyatlari logosu 1964
yilinda Avusturyali tasarimci Arthur Zelger ta-
rafindan tasarlanmistir (The Olympic Design,
n.d.). Ayni logo 1976'da sadece tarih kismi dii-
zeltilerek yeniden kullanilmis ve bu sefer hare-
ketlendirilmistir.

Hikayesi olan bir tasarimi izleyiciye anlat-
manin en iyi ydontemlerinden birisi hareketli gra-
fik tasarim yontemini kullanmak olabilir. Bati
Londra Universitesi 6gretim tyesi Dr. Catarina
Lelis’e gore, logolari bir markanin hikaye kapsa-
yicilari olarak tasavvur eden yazarlar, markanin
ne anlatabilecegini degil, markanin hikayelerini
nasil anlatabilecekleriyle ilgilenmektedirler ve
bir marka ne kadar dinamik olursa hikaye an-
latiminin o kadar esnek goriindiigii sonucuna
varmaktadirlar (Lélis & Kreutz, 2019, 2).

Geligen teknolojiye paralel olarak hare-
ketli logolar sinema perdesinden sonra televiz-
yon ekranlarindaki kanal logolarinda ve reklam
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kusaklarinda hareketli marka logolarinda gortil-
mektedir. Akabinde kisisel bilgisayarlarin orta-
ya cikisi ve son kullanicilarin internete erisim
sa@layabilmesiyle birlikte ag sayfalarinda hare-
ketli logolar yer bulabilmistir. Medoff ve Kaye,
modern diinyanin geleneksel basili medyadan
hareketli ekranlara gecis yaptigini ve tiketicile-
rin dikkatinin giderek akilli telefonlara, tabletle-
re ve bilgisayarlara cevrildigini ifade etmektedir
(Medoff & Kaye, 2017).

Tasarimcilarin ve dahasi son kullanici-
larin, hareketli logolar olusturmasi ve gorin-
tlleyebilmesi icin .GIF vb. gesitli gortntileme
formatlarinin ortaya ¢ikisi, ekran ortaminin bu-
lundugu neredeyse her alanda hareketli logola-
rin izleyiciye sunulabilmesini mimkin hale ge-
tirmektedir. 21. ylizyilin 6nemli degisimlerinden
birisi olan dijitallesmeyle birlikte, bireylerin ha-
reketli grafiklerin diinyasindan uzak kalabilmesi
neredeyse imkansiz hale gelmektedir.

Bireylerin fiziksel yasamindaki birgok
pratigin dijital ortama aktarilmasi, ekranlarin in-
san hayatindaki yerinin giderek daha da arttigi-
ni gostermektedir. Ekran ortami, video ve dizili
goruntilerin oynatilabilmesine olanak sagladigi
icin statik olarak tasarlanmakta logo, afis, pos-
ter gibi gorsel iletisim Urdnleri, dinamik olarak
tasarlanabilir hale gelmektedir. Bu durum, ta-
sarimclyl da ekran ortamina yonelik tasarim
yapmaya sevk edebilmekte ve gorsel iletisim
drinlerinin Gretim yontemlerini donidsime so-
kabilmektedir.

2. Cesitli Alanlardan Hareketli Logo
Ornek incelemeleri

Hikaye anlatiminin énemli bir pargasi olan hare-
ketli logolari hemen hemen her alanda gormek
mumkin olabilmektedir. Bu alanlardan bir tane-
si de kent kimliklendirmeleridir.
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EL3

Gorsel 3: White Studio tarafindan yapilan Porto
Kent Kimliklendirmesi. Gorselin sol tarafi 1zgara
sistemi, sag tarafi ise hareketli kompozisyon kismini
gostermektedir.

Porto Belediyesi Haziran 2014'te kent
kimligini yenilemek tzere bir calisma baslatmis-
tir. Bu calisma dogrultusunda Porto merkezli ta-
sarim stidyolari, kent icin kimliklendirme tasa-
rimi yapmak uzere ¢alismaya davet edilmigtir.
Yarismay! yukarida ornekte c¢alismalarinin yer
aldig1 White Studio adli tasarim stiidyosu ka-
zanmistir. Stidyo, kentin 6ne ¢ikan simgelerini
1Izgara sistemi lzerinde ikonlastirmis akabinde
bunlari bir kompozisyon haline getirerek hare-
ketlendirmistir. Boylelikle kentin hikayesi, kentin
simgeleriyle anlatilabilmektedir.

Gorsel 4: Netflix icerik baslangig animasyonu

Bir baska ornek ise dijital yayin platfor-
mu olan Netflix'te ortaya ¢cikmaktadir. Netflix,
“N" harfini 6nce i1sik ve golge ¢izgileriyle ekrana
getirmekte, akabinde giderek biylyen renkli di-
key kanallara bolerek izleyiciyi Netflix diinyasi-
nin igerisine sokmaktadir.
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Gorsel 5: 14 Haziran 2021'de Google tarafindan yayin-
lanan Ejderha Kayi§i Festivali icin hazirlanmis hareketli
doodle tasarimi.

Hareketli gorintiler 6zellikle sikhkla zi-
yaret edilen ag§ sayfalarinda da izleyicinin kar-
sisina ¢ikmaktadir. Bu noktada Google Doodle
ornegi ele alinabilir. Tam olarak hareketli logo
olarak nitelendirilmese de logonun bas rolde ol-
dugu doodle tasarimlarinda hareketli calisma-
lar gormek mumkiindir. Google, gerek ulusal
gerek uluslararasi ¢capta 6nem tasiyan onemli
glnleri ve kisileri belirli yildonimlerinde anmak
ve kutlamak i¢in ag sayfasinda yer yer stabil yer
yer de hareketli doodle tasarimlari sergilemek-
tedir.

lo 100 Iog;

logitech

log!

Gorsel 6: Hareketli Logitech logosu

Markalarin da -ozellikle sosyal medya-
da- hem gonderi paylagsimlarinda hem de logo-
larinda izleyiciye hareketli gorintiler sundugu
gorulmektedir. Bilgisayar ve dijital plaform arac-
lari Ureticisi Logitech, resmi YouTube kanalinda
hem reklam sonlarinda hem de etkinlik video-
larinin baslangiclarinda yukaridaki ornekte yer
alan hareketli Logitech logosunu kullanmakta-
dir. Sahneye c¢esitli ziplama hareketleriyle teker

teker giren harfler nihayetinde “logitech” yazisi-
ni ortaya c¢ikartmaktadir.

Orneklerde yer alan hareketli logolar
yalnizca hareket halinde kullanilmamaktadir.
Logolar temelde stabil olarak hazirlanmakta
akabinde mecrasina yonelik olarak dinamik
hale getirilmektedir. Burada 6nemli olan husus,
stabil olarak hazirlanan logolarin hareketlendiri-
lebilir bigime musait olmasidir. Son zamanlarda
markalarin logolarinda minimalist bi¢cime egi-
lim gostermelerinin, daha fazla hareketli logo
biciminin ortaya ¢ikabilmesine olanak saglaya-
cagi dusgtndulebilir.

3. Ekran Ortami ve Hareketli Logolarin
Uygulama Yontemleri

Ekran, kisaca izleyicilerin sanal icerikleri dene-
yimledigi ortam olarak tanimlanabilir. Ekran or-
tamy; bilgisayar, cep telefonu, tablet, televizyon,
monitor ve projeksiyon gibi gorintiileme aygit-
larinin timini kapsayabilmektedir. Burada ifa-
de edilen her ortamin kendine 6zel ¢oziinurlik
degerleri bulunmaktadir. Ekran ortamina yone-
lik bir tasarim gerceklestirilirken de bu ¢6zi-
nurlik degerleri dikkate alinarak tasarim ortaya
cikartilmaktadir.

Ekran ortaminda bir tasarimi, fotogra-
fi ya da gorseli gorintileyebilmek icin cesitli
goruntileme formatlar kullanilmaktadir. Bu
goruntileme formatlari piksel ve vektor taban-
I olmak suretiyle siniflandinlabilir. Asagidaki
tabloda birgok tasarim programindan ¢ikartila-
bilen, sik kullanilan goriintileme formatlari lis-
telenmektedir:
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Tablo 1: Ekran ortaminda en sik kullanilan goriintiileme

formatlari.
Tiir isim | Agilimlari ve Gevirileri

Vektor [ SVG | Scalable Vector Graphics
(Olgeklenebilir Vektor Grafikleri)

Vektor | PDF | Portable Document Format
(Taginabilir Belge Bigimi)

Piksel PNG | Portable Network Graphics
(Tasinabilir Ag Grafigi)

Piksel JPG | Joint Photographic Experts Group
(Birlesmis Fotograf Uzmanlari
Grubu)

Piksel GIF | Graphic Interchange Format
(Grafik Degistirme Bigimi)

Yukaridaki tabloda yer alan tim format-
lar, stabil gorselleri gorintilemek igin kullanila-
bilir. S0z konusu arka arkaya dizili kareleri oynat-
mak -yani hareketli gériinti elde etmek- olunca
SVG ve GIF formatlan tercih edilebilmektedir.

SVG ve GIF formatlari agirlikli olarak web
ortaminda, internet tarayicilari izerinden go-
riintilenmektedir. Buna ek olarak glinimizde
bircok sosyal medya uygulamasinin GIF arama
ve GIF gonderme gibi 6zellikleri bulunmaktadir.
SVG ise vektor tabanli olmasi dolayisiyla di-
slik boyut avantajindan dolayi web sayfalarinin
ikonlarinda ve logolarinda tercih edilebilmekte-
dir.

Hareketli logolarin en etkili kullanildigi
alanlarin basinda sosyal medya ve yayincilik
alani gelebilir. Ozellikle YouTube gibi her kesi-
me hitap edebilen yayincilarin icerik Gretimle-
rinde ve Twitch gibi devasa oyuncu kitlelerinin
yer aldigi portallarda siklikla gortilmektedir. Bu
tirden yayin yapan igerik Ureticileri hareketli lo-
golari videolarin aciliginda, videonun ara gegis-
lerinde ve cikislarda kullanabilmektedir.

Ars. Gor. Ali Yildirm

Hareketli logolarin video icerisinde kul-
lanimi Tablo 1'de yer alan formatlarin haricinde
de ele alinabilir. Bu noktada icerik Gretiminin
yapildigi editor programin nitelikleri belirleyici
olabilmektedir. Asagidaki tabloda, Adobe Cre-
ative Cloud uygulamalari ile gerceklestirilebile-
cek, icerisinde hareketli logo barindan bir igerik
Uretimi asamasi ele alinmaktadir:

Tablo 2: Adobe Creative Cloud uygulamalari ile gergek-
lestirilebilecek igerik tretimi agsamasi.

Adim 1 | Adobe lllustrator'de logo tasarimi stabil

olarak gergeklestirilebilir.

Adim 2 | Adobe lllustrator'de hazirlanan logo
hareketlendirilmek i¢in dogrudan kayit
dosyasiyla birlikte Adobe After Effects

uygulamasina aktarilabilir.

Adim 3 | Adobe After Effects’te logoya

hareketlendirme islemi yapilabilir.

Adim 4 | Logonun Adobe After Effects kayit
dosyasi igerikte kullaniimak kullaniimak
lizere Adobe Premiere Pro uygulamasina

aktarilabilir.

Adim 5 | Adobe Premiere Pro'ya igerigin ham
goruntileri ile birlikte Adobe After
Effects’te hazirlanan logo kompozisyonu

eklenebilir.

Adim 6 | Adobe Premiere Pro'da igerik
montajlanip, oynatilacak logonun zaman
gizgisindeki yeri belirlenip gorintiniin
disariya c¢ikartilmasi (render) islemi

baslatilabilir.

Adim 7 | Goriintii disariya gikartilirken ihtiyag
duyulan video format (MP4, MOV, AVI,

FLV vb.) belirlenebilir.

Tablo 2'de yer alan agsamalar hareketli
gorintileme formatlarina ihtiya¢ duyulmadan,
dogrudan programlar arasindaki koordinasyon
ile gerceklestirilebilmektedir. Asagidaki 6rnek-
te, bu agsamalardan gecerek hazirlanan bir You-
Tube iceriginin giris logosu yer almaktadir:
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Gorsel 7: Designus adli YouTube kanalinin igerik girisle-
rinde yer alan areketli logo.

Sonug olarak hareketli logolarin Gretim
yontemleri, destekledigi formatlar ve kullanim
alanlari birbirinden c¢ok farkli olabilmektedir.
Dolayisiyla hareketli logo uygulamalarinin ya-
pilabilmesi igin tek bir yontemden s6z etmek
mumkin degildir. Yaratici igeriklerin Gretilebil-
digi yazihmlarin gelisimine paralel olarak, hare-
ketli logolarin geleceginin sekillenmesi bekle-
nebilir.

4. icerik Uretimlerinde Hareketli Logo
Tercih Edilmesinin Nedenleri

icerik tretimlerinde hareketli logolarin tercih
edilmesinin oncelikli amaci, dikkat cekici ve
akilda kalci olmaktadir. Eldem bu durumu bi-
lingalti reklamciligi Gzerinden agiklar. Ona gore,
hareketli reklamin hareketsiz reklama, renklinin
renksize, goruntuli reklamlarin gortintiisiz rek-
lama gore daha fazla etki ettigi ve akilda kaldig:
bilinmektedir (Eldem, 2009). Logolarda yer alan
hareketler yogun animasyonlar barindirmak zo-
runda degildir. Sadelikleriyle 6n plana ¢ikan mi-
nimal logolarin dahi, oldukga kisa streli ve tek
hareketten olusan animasyonu akilda kalicilig
artirabilmektedir. Nitekim yodun animasyon
iceren logo hareketlerinin, logo ile etkilesim ku-
ran izleyicinin hafizasinda tim detaylariyla yer
etmesi olasi degildir.

icerik Ureticileri, izleyiciyi videonun ice-
rigine dogrudan ulastirmak ve videonun ta-
mamini izletebilmek amaciyla giris kisimlarini

10
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muimkin oldugunca kisa tutma egilimindedir.
Bu egilimin sonucunda, giris kisminda yer alan
logonun hareketi de bu stireye paralel olarak
kisa tutulmaktadir. Dolayisiyla igerik Ureticisine
logo hazirlayan tasarimcilar, logolarin ¢ok kisa
bir slirede izleyiciye gosterilecegini, gosterildigi
bu stire zarfinda da bir hareket uygulayacagini
hesaba katarak bir ¢alisma ortaya cikartmak
durumundadir.

YouTube ve Twitch gibi igerik ureticileri-
nin yayin yaptidi kanallar, kullanicilara yayinla-
rinin igerisinde birgok formatta dosya goriin-
tileme destedi sunmaktadir. Ozellikle Twitch
kullanicilarinin canli yayinlarinda, sponsor olan
markalarin hareketli logolari yer almaktadir.

1

C1

sedWl  #E  ByNdGanié

"

2 3

Gorsel 8: ByNoGame'in igerik Ureticilerine kullanmalari
Uzerine 6neri olarak sundugu déngt logosu.

Twitch agirlikl olarak oyun bazli bir ya-
yin platformu oldugu igin, arkaplandaki goriinti
oyun icerigine gore sik sik guincellenmektedir.
Bu noktada sponsor markalarin logolari bazi
noktalarda gozden kaybolabileceginden hare-
ketli logo kullanimi tercih edilmektedir.
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Gorsel 9: KendineMuzisyen isimli Twitch yayincisinin
Mycsgo.net sponsorlugunda kullandigi hareketli logo.

Hareketli logo, arkaplanda kaotik bir go-
riintl olsa da, gerek renk degisimi ile gerekse
Uzerine eklenen animasyon ve efektler ile su-
rekli izleyicinin gézu ©oniinde olabilmektedir.
Dolayisiyla igerik tretimine yonelik bir logo ta-
sarlanirken, bu tiirden o6rnekler dikkate alinarak
tasarim ortaya cikartilmaktadir.

Image Size

W: | 500 px Percent: 100

]2

Farever

H: | 300 px Bicubic

Quality:

Animation

Looping Options:

1 of 500

Gorsel 10: Adobe Photoshop’un sonsuz dongli
GIF kayit segenedgi.

icerik Ureticilerinin yayinlarinda ya da te-
levizyon kanallarinda, izleyicisinin sirekli goz
kontaginda olan bu logolar, 3-4 saniyelik stirekli
tekrar eden dongiler halinde tasarlanabilmek-
tedir. Bu donglyi saglayabilmek igin tasarim
programlarinin loop (déngu) 6zellikleri kullanil-
maktadir. Yukarida yer alan gorselde, Adobe
Photoshop’ta hazirlanan bir GIF ¢aligmasinin
kayit agamasi gosterilmektedir. “Looping Opti-
ons: Forever” secgenegi ile kayit edilen bir GIF
dosyasi gorlintiilenmeye basladigi andan itiba-
ren surekli kendini tekrar etmektedir.

00:00f  QOn5f

wie S

00:30f :00f on1sf 02:00f

"% Bh oy

on30f OL:45f

Gorsel 11: Adobe After Effects’te uygulanan déngi
kodu 6rnegi.

Logolara dongi animasyonlari ekleme-
nin birgok yontemi bulunmaktadir. Sik kullani-
lan yontemlerden bir tanesi de yukaridaki gor-
selde gosterilmektedir. Bu caligmada 6rnek bir
kapstl nesnesine 2 saniye siren 360°'lik rota-
tion (d6nme) animasyonu verilmistir. Baglangi¢
karesinden bitis karesine kadar olan kisim time-
line (zaman ¢izgisi) panelinde A ve B olarak gos-
terilmektedir. Animasyon basladiginda imle¢ A
noktasindan B noktasina hareket etmekte ve bu
esnada logonun animasyonu oynatiimaktadir.
Timeline alaninda yer alan Expression: Rotation
satirina girilen “loopOut()” kodu ise A noktasin-
dan B noktasina giden animasyon tamamlan-
diginda, ayni animasyonun tekrardan oynatil-
masina olanak saglamaktadir. Boylelikle uzun
sureli videolarda logoya her saniye animasyon
girmek yerine kisa bir dongu olusturmak daha
avantajli olmaktadir. Ayrica bu 6rnekte baslan-
gi¢ noktasi olan A ve bitis noktasi olan B ayni
gorintlye sahip oldugu igin, animasyon don-
glye girdiginde kesintisiz bir goruntu izlemek
muimkin hale gelmektedir.
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Sonug

Zaman igerisinde insan hayatinin vazgecilmez
bir pargasi olan dijitallesme, bireylerin marka-
larla olan etkilesimlerini agirlikh olarak ekran
ortamina tasimaktadur. izleyiciler; ag sayfalarin-
da, sosyal medyada, mobil uygulamalarda, tele-
vizyon ekranlarinda ve sinema perdesinde artik
markalarin birbirleriyle yaristigi bir pencereden
dinyaya bakmaktadir. Dijitallesen diinyada
markalarin oncelikli amaclarindan birisi akilda
kalicih@i arttirmak oldugu i¢in sunum teknigi ve
yontemlerinde dinamik gorintilerin kullanimi
vazgecilmez bir unsur haline gelmektedir. Bu
baglamda hareketli logolarin kullanim alaninin
genislemesi, tasarimcilarin ¢galisma yontemleri-
ni dondstirmeye sevk etmektedir. Dolayisiyla
tasarimcilar, marka icerigini temsil edecek bir
logo tasarimi gergeklestirirken, logonun yal-
nizca nasil goriindiglyle degil, ayni zamanda
nasil dinamik hale getirilecegini de tasarlamak-
tadirlar.
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