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Haberciligin dijitallesmesiyle birlikte karsilagilan etik sorunlarin birgogu, ekonomik temelli
olarak karsimiza gtkmaktadir. Bunlardan biri olan tik odakl bashklarin ve tik odakli haberciligin
6ztinde ¢ogunlukla okuyucuyu yanlis yénlendirme ya da yanhs bilgilendirme amaci yoktur.
Temel amag, okuyucunun ilgisini ¢cekerek haberin yer aldigi sayfanin gérintilenme sayisini
ve sO0z konusu haber sitesinin reklam gelirlerini arttrmaktir. Bu yapisiyla profesyonel
haberciligin temel isleyisi ve isleviyle celisen tik odakli anlayis; yaniltici baslik, gérsel ve/veya
yaniltici igerikle karsimiza gikabilmektedir. Bu ¢alismada glinimizde oldukga yayginlasan ve
sadece magazin haberlerinde degil ekonomik, siyasi haberlerde de karsimiza gikan tik odakli
basliklarin ve haberlerin habercilik anlayisi Gizerindeki olumlu/olumsuz etkilerinin incelenmesi
amaclanmistir. Calismanin amaci; farkli yazarlar tarafindan “tik kapani”, “cop haber”, “kapan
mansetler” olarak adlandirilan ve igerik, baslk ve gorsel arasindaki uyumun bilingli bir bicimde
maniplle edildigi haber igeriklerine iligkin kullanici farkindaligini ve reflekslerini tespit etmektir.
Calisma, odak grup yontemi esas alinarak gergeklestirilmistir. Calismada; kullanicilarin yaniltici
baslik ve gorsel kullanimina yer verildigi, haber igeriginde gereksiz tekrarlarin kullanildig,
haber dilinin uzun ve agdali bir dil tizerinden insa edildigi, haberlerin cogunda baslik ve igerik
iliskisinin uyumsuzluk tasidigina iliskin refleksler gelistirdigi sonucuna ulagiimistir.
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Abstract

Many of the ethical problems encountered with the digitalization of journalism appear to be
economically based. One of these, click-bait headlines and click-bait journalism are mostly not
intended to mislead or misinform the reader. The main purpose of click-bait is to increase the
number of views and the advertising revenues by attracting the attention of the reader. This
click-oriented approach, which contradicts the basic operation and function of professional
journalism; may appear with a misleading title, visual and/or misleading content. This study
is aimed to examine the positive/negative effects of click-bait headlines and news, which are
quite common today and not only in tabloid, but also in economic and political news, on the
understanding of journalism. The study aims to determine the awareness and reflexes of
the users about the news content, which is called "click-bait", "garbage news", "snatching
headlines" by different authors, and in which the harmony between content, title, and visual is
consciously manipulated. The study was carried out based on the focus group method.
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1. Giris

Haberin ve haberciligin dijital alana tasinmasi, sagladigi teknolojik olanaklarla
gazetecilik mesleginin dénlsmesini ve gelismesini saglayabilecek genis bir alan
yaratmistir. Diger yandan s6z konusu alanin ve teknolojik imkanlarin gazetecilik
meslegi disinda kalan ve salt ticari kaygiyla hareket eden kisi ve kisilerce de rahat-
likla kullanilabilir olmasi (Celik, 2020, s. 17), haberciligin tartismali ve kaygan bir
zeminde yer almasina neden olmaktadir. Bununla birlikte, kullanicilarin beklen-
tilerini karsilayacak profesyonel habercilige ihtiya¢ artmaktadir. Nitekim Oxford
Universitesi Reuters Gazetecilik Calismalari Enstitiisii'niin 2020 Dijital Haber Ra-
poru’na gore kiresel koronaviris krizi, habere ve habercilige olan bakista gérece
degisiklikler yaratmistir (Reuters Digital Report 2020). Rapora gore; Turkiye’'de
haberlere duyulan genel giiven seviyesi %9 artarak %55’e ylkselmistir. Sosyal
medyadan gelen haberlere gliven ise %51’dir. Dinya geneline bakildiginda, inter-
nette haber tiketimi konusunda neyin gergek neyin yalan olduguna iliskin kaygi
seviyesi ise %56 olarak goriilmektedir. Bir diger deyisle, kullanicilarin %56’s1 in-
ternette tikettikleri haberin dogru olup olmadigl hususunda sliphe ve kaygi tasi-
makta ancak yine de haber alma ihtiyacini karsilamak icin gesitli haber sitelerine
ve sosyal medya platformlarina yonlenmektedirler (Reuters Digital Report 2020).

Kullanicilarin glivensizliginin altinda ekonomik, politik, sosyolojik ve psikolojik bir-
cok etkenin olmasi miimkundur. Teknolojik gelismelerle birlikte artan manipilas-
yon ve suistimal araclari/yontemleri ise bu etkenlerden sadece birini olusturmak-
tadir. Bununla birlikte, dijitallesmenin ve yeni teknolojik imkanlarin haberciligin
temel unsurlarinda ve yapisinda cgesitli degisiklikleri gerektirmesi de beklenen bir
durumdur. Haberlerin modern bir sunumuna olanak saglayan dijital habercilik,
medyanin ifade tarzina 6zginliik katmakta ve haberi internetin teknolojik ve etki-
leyici araclarina uyarlamaktadir (Beleslin, 2017, s. 364). Bu calisma, habere olan
glvensizligin altindaki nedenlerden sadece biri olarak gorilen tik odakli bashk-
lara, ttk odakli habercilik anlayisina ve s6z konusu kavramlarin haberin unsurla-
rinda yarattigi/yaratabilecegi/yaratmasi gereken degisikliklere odaklanmaktadir.
Diger yandan, calismada tik odakh basliklar ve tik odakli haberecilik, iki farkl kav-
rama isaret etmek tzere kullaniimistir.

Dijitallesme ve ozellikle sosyal medyanin aktif kullanimi ile bilgi akisinda sinirsiz
rekabetle karsilasan meslek mensuplarinin geleneksel rating/tiraj kaygisi, yerini
“tik” ve “sayfa goriintilenme” kaygisina birakmaktadir. Nitekim Lee vd., (2014)
arastirmalarinda kullanicilarin tik egilimlerinin editoryal kararlar tzerine etkisini
bulgulamistir. Bu noktada tik odakl basliklar ve tik odakl habercilik 6ziinde ticari
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kayg! tasiyan bir habercilik anlayisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Karaca, 2019,
s. 12). Reklam gelirlerini odak alan bu anlayista haberin ve haberciligin kamusal
yarari blyik 6lglide goz ardi edilmektedir (Beleslin, 2017, s. 365). Diger yandan
ekonomik sebepleri tizerinde durdugumuz bu habercilik anlayisi hem sosyal hem
de ekonomik acidan gercek sonuglar dogurabilmektedir (Chen vd., 2015, s. 15).
Ornegin, 2008 yilinda Apple CEO'su Steve Jobs'un ciddi bir kalp krizi gecirdigini
iddia eden yalan haberler, sirketin hisse senedi fiyatinin %10 diismesine neden
olmustur (Sandoval, 2008’den akt. Chen vd., 2015, s. 15). Bununla birlikte olasi
sonuglar sadece ekonomik kazang ya da kayiplar ile sinirh degildir. Yaniltici bas-
liklar ve haberler arasinda dogru ve tarafsiz habere ulasimin zorlastigi ve glivenin
sarsildigi bir durumda, demokrasinin de tehlikeye girebilecegi g6z 6niinde bulun-
durulmalidir.

Tik odag, literatiirde tik yemi, tik kapani, ttk odakli baslhk, ttk odakh habercilik
gibi farkli kavramlarla karsilanmaktadir. Bu ¢alisma, tik odagini iki farkl bashk
ve anlayis ¢cergevesinde incelemeyi amaglamaktadir. Tik odakl basliklar, kullani-
cinin dikkatini ¢ekmek ve tiklama refleksini olusturmak amaciyla kurgulanmis;
dikkat cekici, merak uyandiran ya da sansasyonel ifadeler icin tasarlanmaktadir.
Tiklanan haber iceriginin gergegi yansitmasi ve/veya kullanicinin beklentileriyle
uyumlu olmasi ise farkh bir husustur. Baslk ve icerigin uyumsuz oldugu, gercek
disi bilgilerin paylasildigi, beklentinin tatmin olmadigi durumlar ise tik odakli ha-
bercilik anlayisina isaret etmektedir. Birinci durumda, haber basliklarinin kulla-
nicilarin beklentileri dogrultusunda olusturulmasi hedeflenirken ikinci durum,
ticari amagli ve kullaniciyr aldatmaya yonelik etik bir soruna isaret etmektedir.

Tik odakh basliklarin ve tik odakli haberciligin kamunun medyadan reel beklenti-
siyle de alakasi oldugu dustindlebilir. Nitekim okuyucularin haber bashginin ku-
rallara uygun bir bicimde verildigi haberi tiklamayi ve paylasmayi tercih etmedigi;
sansasyonel bir baslik tercih edildiginde ise ayni igerigin tiklanma ve paylasiima
sayisinin yiksek oranda arttigi gérilmektedir (Reis vd., 2015). Bu durumu, ha-
ber platformunun tiklanma ve kar beklentisiyle agiklamak mimkiin oldugu gibi
profesyonel ya da amator bir habercinin olusturdugu icerigin daha fazla kisi tara-
findan okunmasi istegi ile de agiklamak mimkdnddr. Bir diger deyisle, tik odakli
basliklar, profesyonelce hazirlanmis bir haber iceriginin okuyucunun dikkatini ¢e-
kerek goriintiilenmesini arttirmak amaciyla kullanilabildigi gibi; kullaniciyi, baslik
ve icerik arasinda uyumsuzluk olan ve/veya icerik itibariyle doyurucu olmayan
haber iceriklerine cekmek amaciyla da kullanilabilmektedir. Birinci durum, ha-
berin unsurlarinda ve habercilik pratiklerindeki kullanici beklentileri ve talepleri
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dogrultusunda yapilan degisikliklere isaret ederken ikinci durum profesyonellik-
ten uzak ticari kaygilari gostermektedir. Bu durum da bizleri haberin tarihi boyun-
ca tartigilan tabloidlesme olgusuna geri dondirmektedir.

Magazin konulari ile haber 6gelerinin 6nemini "olabildiginden daha ilging, sira
disi ve abartili" bir sunum stratejisi seklinde ortaya koyan tabloidlestirme arasin-
da ayrim yapmak gereklidir (Molek-Kozakowska, 2013’ten akt. Chen vd., 2015,
s. 15). Genel olarak bakildiginda, haber sitelerinin editorlerle goriisme cerge-
vesinde hazirladiklari ¢alismalarinda haber konularinin ve igeriklerinin okuyucu
beklentilerine gére sekillendigi gorilmektedir. Diger bir ifadeyle, kullanicilarin
sikayet ettikleri ttk odakl bashklar ve tik odakh habercilik, bizzat kullanicilarin
reflekslerinin gézlemlenmesi sonucu onlarin talep ve beklentileri gergevesinde
olusturulmaktadir (Lee vd.den akt. Ozyal, 2016, s. 278). Bu noktada, eylemle sdy-
lemin uyusmadigi gorilmektedir. Bu arastirma, merkezine tam olarak var olan bu
uyusmazhgi almaktadir. Calismanin konusunu, katiimcilarin tik odakh habercilik
anlayisina iliskin dustnceleri, farkindaliklari, refleksleri ve egilimlerini olustur-
maktadir. Arastirmanin amaci, katilimcilarin tik odakli basliklara ve habercilige
iliskin distincelerinin, reflekslerinin ve egilimlerinin belirlenmesidir. Bu dogrultu-
da odak grup calismasi ¢cercevesinde ifade ettikleri diisiinceleri yaninda fiili olarak
eylemleri, tercihleri ve tik odakh haberlere iliskin tepkileri gozlemlenerek bu iki
veri seti arasindaki olasi paralellik ya da tutarsizliklar saptanmaya calisiimistir.

Calismanin problematigini olusturan su sorulara cevap aramaktadir; Kullanicilar
tik odakl haber okuduklarinin farkindalar midir? Bu basliklarin tercih edilme ne-
denini fark ediyorlar mi? Bu tik odakl habercilik iceren basliklarin tercih edilme
ve okunma sikliklari nedir? Temelde bu sorulara cevap bulmak amaciyla odak
grup goérismesi baglaminda arastirmada 7 katilimci ile gevrim ici gériismeler ger-
ceklestirilmistir.

Odak grup gorismelerinde katilimcilar, goruslerini diger katihmcilarin varliginda
ve onlarin ifadelerini g6z 6niinde bulundurarak olusturmaktadir. Bu suretle, grup
icerisinde gercek yasamda yer alan diistincelerin gelistiriimesine imkan saglanir
ve odak gruba toplumsallik 6zelligi kazandirilir (Erdogan ve Uyan-Semerci, 2021,
s. 173). Odak grup, gorisulen kisiler arasindaki etkilesimden kaynaklanan ve kati-
limcilarin perspektifinden bigimlendirilen bir arastirma yéntemi olmasi nedeniyle
gercek yasamdaki diislince gelistirme siirecine benzer bir pratik sunmaktadir (Er-
dogan ve Uyan Semerci, 2021, s. 194). Kendi ki¢ik grup dinamikleri ile toplumsal
dinamikleri bir 6l¢lide taklit edebilme 6zelligi yaratan bu pratigin tercih nedenle-
rini anlamaya dair bir yol haritasi sunacagi diisiintlerek ¢calismada derinlemesine
milakat teknigi yerine odak grup gortismesi tercih edilmektedir. Diger bir deyisle,
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odak grup goriismelerinin, katilimci perspektif tasimasi ve sponten o6zelligi, top-
lumsal konularda tartismalarin nasil yuruttldigiine yonelik gézlem imkani sun-
masi ve karar verme sireglerinin nasil gergeklestiginin gorilmesini saglamasi
nedeniyle kullanilmistir. Aragtirmanin ana problematigini olusturan uyusmazhgin
derinlemesine degerlendirmesine gegmeden 6nce tik odakl habercilik ile ilgili
yapilan galismalara deginmek anlamli olabilir.

2. “Tik Yemi” Uzerine Literatiir Taramasi

Habercilik dijitallesme ile farkh bir boyuta tasinmis, diger yandan insanlarin ha-
ber alma aliskanhklarinda kokli degisiklikler yasanmistir. “Gazetecilik meslegi
dijitallesme ile ttklanma hedefleri, sayfa gorintileme sayisi, tik tuzagi, yaniltici
baslik, banner, advertorial, arama motoru optimizasyonu gibi yeni kavramlarla ve
etik sorunlarla tanismistir” (Korap Ozel ve Deniz, 2019, s. 445). Bununla birlikte,
s6z konusu kavramlarin geleneksel medyada da karsiliklarinin oldugu ve berabe-
rinde getirdikleri etik sorunlarin da yeni araglar vasitasiyla gerceklestirilen mev-
cut etik sorunlar oldugunu séylemek mimkindir. Bir diger deyisle rating-tiraj
kaygisi, yeni medya ortaminda yerini sayfa gériintlileme sayisi ya da tik kaygisina;
geleneksel reklamlar ise bannerlara birakmistir. Amag ise aynidir; daha biyuk kit-
lelere hitap edebilmek ve ticari kari arttirmaktr.

Kalsson ve Stromback ¢cevrim ici haberlerin iki temel 6zellik ile karakterize edile-
bilecegini ifade etmistir; etkilesim ve dolaysizlik (Akt. Reis vd., 2015). Etkilesim,
insanlarin yalnizca ilgilendikleri haberleri kullanma egiliminde olmalariile ilgilidir;
dolaysizlik ise insanlarin neredeyse hig¢ gecikmeden en son haberler hakkinda bil-
gilendirilmeyi bekledigini belirtir.

Haberin Uretimi ve dagitimi, cevrim ici habercilikte bir donlsimi beraberinde
getirmekte ve bu durum habercilerin yetkinlik ve dijital beceriler haricinde yarati-
cilik ve stirekli yenilenme gerektiren siirekli ve yenilenen zorluklarla miicadelesini
zorunlu kilmaktadir (Garcia vd., 2017, s. 262).

Celik (2020), dijital haberciligi ttk odakli habercilige gotiiren siirecte ara-
ma motoru otomasyonunun Onemine isaret eder. Muihendislikle haber-
ciligin kesisiminde vyer alan arama motoru optimizasyonu basitce ara-
ma motorlarinda, “En ¢ok aranan kelimelere ve cimlelere odaklanarak
haber yazma, daha fazla tik dolayisiyla daha fazla reklam alma amaclariyla Go-
ogle aramalarinda Ust siralarda ¢ikmak icin haberleri glincelleme, degistirme,
ilgi cekici kilma stratejilerini iceren bir uzmanhk alanidir” (Celik, 2020, s. 17). Bu
dogrultuda tik odakli haberciligin gazetecilik pratiginin disina ¢ikan unsurlar barin-
dirdig1 ve kamu yararindan ziyade ekonomik amaclara odaklandigi ifade edilebilir.
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Diger yandan geleneksel haberciligin fiziksel sinirlarini kaldiran dijital haberciligin
rekabete agik yapisiyla tik odakl haberciligi tesvik ettigi de 6ne sirilebilir (Reis,
2015). Nitekim hizli tiiketimin 6n planda oldugu bu yeni donemde dijital haber-
cilik aktorleri kullanicilarin dikkatini cekecek baslk ve haberlere odaklanmakta-
dirlar. Dijital haberciligin temel gelir kaynaklarindan olan reklam gelirlerinin tik
odakl belirlenmesi de bu hususta itici bir gli¢ olusturabilmektedir. Bir diger de-
yisle haberin reklama olan bagimliligi yeni haber pratiklerini okumada goz ardi
edilmemesi gereken bir husustur (Ozyal, 2016, s. 282).

Tik odakh basliklar, kullanicilarin haber alma aliskanliklarinda meydana gelen de-
gisikliklere paralel bigcimde, s6z konusu haber igeriklerinin goriintiilenme sayila-
rini arthirmak amaciyla kurgulanmis haber basliklarindan olusmaktadir. D6nmez,
bu degisimi su sekilde acgiklamaktadir: “Haber degeri varmis izlenimi uyandiran
ve yakinlik, korku, endise, merak, heyecan uyandiracak bir dille olusturulan bu
haber basliklarina yiklenen rol, cursor (imleg) tam da bashgin Ustiine denk ge-
lecek bicimde, okurun mouseu (fareyi) tiklatmasini saglamaktir” (2010, s. 105).
Ayni zamanda tik odakli bashk, “Tiklanma sayisini arttirmak igin olusturulan ha-
ber basliklarini ve ona eslik eden gorselleri ifade eden tik odakh haber sunumla-
ri, okurlara haber en basit ve en dogru bicimde nasil ulastirabilir sorusu yerine,
mevcut materyal ile en fazla tik nasil alinir sorusuna cevap arayan igerik yonetimli
bicimsel bir habercilik pratigidir” (Ozyal, 2016, s. 280).

“Tik tuzagini online gazetecilikte tabloidlesmenin yeni bir formu olarak géren
Chen vd.ne gore ise tik tuzaginin temel amaci dikkat cekmek ve kullanicilari o
linke tiklamaya cesaretlendirmek olan igerik olarak tanimlanmaktadir (2015’ten
akt. Korap Ozel ve Deniz, 2019, s. 449). Tabloidlesme fikir gazetelerinin (presti-
ge press) ya da yazilarinin alternatifi olarak kisa zamanda okunup tiiketilmeleri,
resimler ve carpici basliklarla haberlerin sunulmasi nedeniyle olusturulmustur.
Fischer (2014) tabloid gazeteciligi, geleneksel gazeteciligin nesnellik ve hesap
verilebilirlik ideallerinin hakikat arayisi tarafindan yonlendirilen antitezi olarak
tanimlar. Bir dizi haber degeri- Ginli olma &ykileri, carpici felaket haberleri, bi-
reysel suc¢ dykileri- tabloid habercilikle birlikte yayginlasmis ve neredeyse tim
dinyada kabul gérmistir. Tabloid formati olarak isimlendirilebilecek olan bu
formatlarin temel 6zelligi olaylari haberlestirirken, okuyucunun ilgisini ¢ekecek
ve merak uyandiracak yonlerini dne cikartarak, “olaylar1” seyirlik bir anlatiya do-
nlstirmeleridir. Bu seyirlik oykuler, ¢ogunlukla gliniimizde sokaktaki insanin
basina gelen “felaketler” gittikce daha fazla tabloid formatlarin konusunu olus-
turmaktadir (TESEV, 2012, s. 55). Tabloid basinla ortaya ¢ikan anlati bigimi, glini-
miizde egemen anlati bicimine dontsmistlr. Bu anlati bigimi, okuyucunun haber
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sitesinden beklediklerini, okuma ve anlamlandirma siireglerini de buyik 6l¢tide
bicimlendirmektedir. Tabloidlesmeyi az metin, siyasi haber, uluslararasi haber ve
daha ¢ok gorlinti eglence ve insani ilgi haberi olarak ifade etmek mimkiinddr.
Medya araglarinda tabloidlesme kavrami ¢cergevesinde gorsel unsurlar ve merak
duygusunu kiskirtan habercilik anlayisi ile dramatik etkiyi arttiracak ses ve muzik
efektlerinin abartili olarak kullanildigi, 6zellikle habercilik alaninda stirekli tekrar
eden spot ve sloganlastiriimis agiklamalar ile haberin kliplestirilerek ya da foto
galerilestirilerek okuyucunun/izler kitlenin dikkatinin sémurilmesi amaci tasidig
belirtilebilir.

Tabloidlesme konusuna dair farkli gérisler bulunur. Bir grup goris tabloid med-
yayl kamusal meselelerin geleneksel medyada evrensellestirici, kisisel olmayan
bir sekilde temsil edilmesini diizeltecek bir potansiyel olarak gorir. Onlara gore,
tabloid medya tarihsel olarak medya temsilinde sesleri ve deneyimleri yok sa-
yillan toplumsal gruplarin bitinlestiriimesi araciliglyla resmi medyadan daha
icerici, katimci ve demokratik olabilir. Ancak medya da temsil olanagi sagladigi
bu sesleri, malzeme olarak sansasyonel bir bicimde kullanarak sémirebilmekte-
dir. ikincisi, tabloidlesmeyi elestirerek onun demokrasi icin tehlikelerine isaret
eden gorustiur (Capli, 2002, s. 91). Tirkiye’de medyanin tabloidlesme kavramiyla
tanismasi 1980’lere denk gelir. Dogrudan temsil kisitlamasi yasayan gruplarinin
kendileri ifade etme yontemi olarak da islerlik kazanmaz. Daha ¢ok medya pat-
ronlarinin gazeteyi arag olarak kullanmasi ve daha ¢ok satmak, dikkat cekmek igin
basvurduklari yéntemlerden biri olarak karsimiza gikar. Yillar icinde medya sek-
tortnln ticarilesmesiyle farkli sekillere donigsir: Sansasyonel bagliklar, dramatik
icerik yazilari ve magazinlesme olgulari, haber programlarindan medyanin birbi-
rinden farkli her tirll aracina tasinir. Bir bakima, tabloidlesme bilgi programlarina
eglencenin eklenmesi boyutuyla bil-eglencenin ileri bir bicimidir. Hakim gliglerin
resmi gazetecilik anlayisindan farkl olarak tabloid gazeteciligin hdkim anlayislari
elestirerek bunlari altiist edebilecegini, hatta resmi ve hakim olana alternatif bir
gerceklik kurarak ozgiirlesme saglayacagi dusiinilmektedir (Bek, 2004). Siyaset
haberlerine ilgisi olmayan okuyucunun/izler kitlenin populerlesen siyasetle yeni-
den hedef kitle potasina ¢ekilecegi diistinillr. Bunun yani sira insanlarin sorun-
lardan kagip rahatlamasini ve eglenmesini sagladigi yoniinde bir kanaatin olus-
masina neden olmaktadir. Tabloid haberciligin 6éne ¢ikardig olumsuz olaylarin
hep bir haber degerine sahip oldugu dislinilmektedir (Capli, 2002, s. 92). Tablo-
id formatlar eglenmek, hosca vakit gegirmek, basina koti seyler ve bireysel fela-
ketler gelenlere aciyarak Gzillerek bakmak icindir. Bununla birlikte tabloidlesme
nedeniyle bireyler yabancilasip politik olarak uyku durumuna gecebilmektedir.
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Bu noktada otekilerin yasamini izleyerek yargilamak, onlarin yasami hakkinda so-
rumluluk almaktan ya da tasimaktan daha az rahatsiz edici olmaktadir. Ginimuiz-
de ise tabloid habercilik ve tabloidlesmenin igine sizdigi dijitallesme, glinliik ya-
samin, giinlik iletisimin Gzerine kurulu oldugu haber degerlerini kullanmaktadir.

Dijital haberciligin beraberinde getirdigi artan rekabet orani haber basliklarinin
daha agresif, abartili ve hatta yanlis yonlendiren bir yapiya sahip olmasina ne-
den olmustur (Reis vd., 2015). Dijital haberciligin reklama ve tika olan bagim-
liiginin haberciligi olumsuz anlamda donustlirdigla yapilan ¢alismalarla ortaya
konulmaya calisilmaktadir. Tik odakl basliklar ve tik odakli habercilik anlayisi ise
tabloidlesme ile dijitallesmenin kesistigi yerde bir yandan habercilik anlayisinda
keskin bir degisimi simgelerken diger yandan énemli sosyal ve ekonomik sonug-
lar doguran/dogurabilecek bir maniptlasyon ve somurt alani olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Diger yandan haberlerin tabloidlestiriimesi ve dijital icerige gecis,
haber tuzagi kullanimini tesvik etmektedir (Chen vd., 2015, s. 18). Bununla birlik-
te sansasyonel habercilikle tik odakli habercilik arasinda belirgin farklar da vardir.
Nitekim Celik’e gore, “Sansasyonel bir olayi yakalamak veya siradan bir olayi san-
sasyonellestirmek tik odakli habercilige gére daha fazla gazetecilik pratigi barindi-
rir. Tik odakli habercilikte ise ele alinacak olan konu, 6nemli veya glincel olsun ya
da olmasin, olusturulan bicimsel pratikler ekseninde gliniin en ¢ok okunan haberi
haline getirilebilir. Ustelik haber sunumu yayina girdigi andan itibaren izlenebilir,
diger iceriklerle karsilastirilabilir” (Celik, 2020, s. 17).

Zhou, tik yeminin olumsuz 6zelliklerini Gi¢ baslik altinda degerlendirmektedir (akt.
Kalender, 2019, s. 10). Birincisi; ttk yemi, kullanicilarin vaktini bosa harcamak-
tadir. ikinci olarak gazetecilik mesleginin itibari zedelenir ve haber kurulusuna
duyulan giiven azalir. Ugiincii olarak ise habercilikle bagdasmayan kalitesiz icerik-
lerin yayginlasmasina neden olur.

2.1. Tik Odakl Haberciligin Kullanicilar Uzerine Etkisi

Psikolog Lowenstein, tik odakli basliklarin kullanici Gizerindeki etkisini merak ol-
gusuyla bagdastirmaktadir. Lowenstein’a gore eksik bilgi, merak ve yoksunluk et-
kisi yaratmakta; kullaniciyi igerige tiklamaya tesvik etmektedir. Tik odakh baslklar
da kullanicilarda bu duygulari uyandiracak sekilde kurgulanmaktadir (Beleslin,
Njegovan, Vukodinovig, 2017). Diger yandan bilissel ¢alismalar tik tuzaginin dik-
kat dagitici bir unsur olduguna da isaret etmistir (Chakraborty vd., 2016).

Kullanicilar, basliklara tiklamaya basladik¢a ve sonra yeni iceriklere gegmeye de-
vam ettikge, bu slirekli degisimlerden kaynaklanan dikkat daginikhigi, bilissel asiri
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yuklenmeye neden olarak okuyuculari daha bilgilendirici ve derinlemesine haber-
leri okumaktan caydirmaktadir.

Geleneksel habercilikte reyting ve tiraj olarak kendini gésteren yaris, dijital ha-
bercilikle birlikte tiklanma sayisiyla 6lgimlenmeye baslanmistir. Bununla birlik-
te kullanicilarin haber alma aliskanlklarinda ortaya c¢ikan degisiklikler de haber
olustururken bagl kalinmasi beklenen temel prensiplerin yerinin kullanicilari kayit
altina alinan tutum ve reflekslerine birakmasina neden olmustur (Ozyal, 2016, s.
276). McDonnell bu gorist, “Tik odakh basliklardan biktiysaniz yazarlari sugla-
mayin, Facebook’ta paylasabilecekleri glizel bir hikdye olmadigi siirece haberle-
ri umursamayan milyonlarca genci suglayin” sozleriyle ifade etmektedir (2016).
McDonnell’a gére tik odakli habercilik “drama icermedigi siirece umursamayan”
kullanicilarin yarattigi bir toplumsal sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte, tik odakli haber ile ttk odakh baslklar arasindaki farka da de-
ginmek gerekmektedir. Nitekim kullanicilarin beklentilerindeki ve isteklerindeki
degisiklikler ve okuma aliskanliklari, habercilik anlayisinda da gesitli degisiklikleri
zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda tik odakl basliklar hem haber degerini karsi-
layan profesyonel igerikler icin hem de haber degeri tasimayan igerikler igin kul-
lanilabilmektedir. S6z konusu basliklarin farkl kullanim alanlarini okuyucunun
dikkatini habere cekmek Uzere tasarlanmis ve icerigiyle beklentileri karsilayan tik
odakh basliklar ve icerikle baslik arasinda uyumun kismen ya da tamamen g6z ardi
edildigi; kullaniciy1 aldatma ve oyalama amaci tasiyan tik odakli haberler olarak
actklamak mimkundr.

Diger yandan, haber basliklarinin tasimasi gereken geleneksel 6zellikler de kul-
lanicilarin beklentileri dogrultusunda gecerliligini buyik oOlclide yitirmis goriin-
mektedir. Nitekim Frontiers in Psychology dergisinde 2013-2014 yillari arasinda
yayinlanan 2000’den fazla makalenin incelendigi bir arastirmada olumlu gergeve-
lemenin ve daha ilging ifadelerin yer aldig1 basliklarin ¢cevrim ici ortamda daha
fazla ilgiye yol agtigi ortaya konmustur (https://phys.org/news/2016-08-academi-
c-journal-articles-clickbait-y-characteristics.html, Erisim Tarihi: 26.06.2020). Diger
yandan 69907 ¢evrim ici haber bashginin incelendigi bir baska makalede ise asiri
ifadeler iceren basliklarin -ister olumlu ister olumsuz yénde olsun- haberin tiklan-
ma oranini arttirdigi sonucuna ulasiimistir (Reis vd., 2015). Arastirmalar, haberlerin
tabloidlestirilmesinin ve dijital icerige gegcisin, haber okuyucularinda ilgi uyandir-
mak icin tiklama tuzagi kullanimini tesvik ettigini géstermektedir (Chen vd., 2015)
Tik odakh baslklarin okuyucuyu ¢ekmek igin iyi bir yontem oldugunu vurgulayan
Berger, diger yandan icerikte beklentisi karsilanmayan kullanicida haber sitesine
veya haberi olusturan kisiye karsi glivensizlik olusturacagini ifade etmektedir
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(https://www.nytimes.com/roomfordebate/2014/11/24/you-wont-believe-w-
hat-these-people-say-about-click-bait/readers-dont-like-to-be-fooled, Erisim Ta-
rihi: 26.06.2020). Tik odakli baslklar okuyucuyu ¢ekmek igin iyi bir yontemdir.
Diger yandan kullanici haber degeri olmayan igeriklerle vakit gecirmeyi tercih de
edebilir. Ancak bu durum ayni zamanda okuyucunun habere ve habercilige olan
glvenini sarsabilmektedir.

3. Arastirmanin Orneklemi ve Yontemi

Arastirmada 6rneklem olarak Haziran 2021 Alexa verilerine gére en gok ziyaret
edilen ikinci haber sitesi olan Hirriyet gazetesinin ana sayfasinda yer alan haber-
ler esas alinmistir. Alexa verilerine gore tiklanma oraninda ilk sirada yer alan S6z-
cli gazetesinin haber sitesi, s6z konusu tarihte ana sayfasinda yer alan tik odakh
basliklarin gorece azligi nedeniyle tercih edilmemistir. Arastirmada yer alan kati-
limcilarin titk odakh haber se¢imine dair disiincelerini gdzlemleyebilmek igin ana
sayfada yer alan haber galerisinde sayica Sozcl gazetesinden fazla tik odakli ha-
ber icerigi yer alan WEB sitesinin arastirmada kullanilmasi tercih edilmistir.

Kovid pandemisi nedeniyle veri toplama yontemi olarak 7 kisiyle online bir odak
grup gorlismesi tasarlanmistir. Yaklasik 2 saat siireyi kapsayan odak grup gorus-
mesi 2 asamadan olusmustur. ilk asamada, odak grupta yer alan katilimcilardan
27.06.2021 tarihli Hlrriyet haber sitesinin ana sayfasinda yer alan 15 haber ara-
sinda gezinmeleri ve tercih ettikleri bes haberi tiklamalari istenmistir. Basliklar
arasinda gezinen ve haber segimlerini yapan katiimcilar, tikladiklari haberleri
okuduktan sonra katilimcilara gesitli sorular yénlendirilmistir. ikinci asamada ise
odak grup calismasinda bulgulanmasi hedeflenen sorular, grup dinamigi icerisin-
de katilimcilara yoneltilmis ve cevaplamalari istenmistir.

27 Haziran 2021 tarihli Hirriyet haber sitesinin basliklari ve haber icerikleri ana-
liz edilmis; ilk 2’si hari¢ olmak Uzere her birinin tik odakli basliklar kategorisinde
degerlendirilebilecegi gorilmustir. S6z konusu 15 haber asagida siralanmistir:

Tablo 1. 27 Haziran 2021 Tarihli Hiirriyet Haber Sitesinde Yer Alan Haber Basliklari

1. YKS Soru Kitapgigi ve Cevaplari Yayinlandi

2. Turk Sinemasinin Aci Kaybi... Usta Oyuncu Hayatini Kaybetti Cemil Roliiyle Hafizalara
Kazinmisti

3. Yeni Savas Makinesi Gériindi Sir Gibi Saklaniyordu 30 Yil Sonra Bir ilk

4. Konservatuar Ogrencisi Berna’nin Oliimiinde Korkung Siiphe

5. Attgim imzayla Biitiin Birikimlerimi Kaybettim Ogretmene Bilyiik Sok
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6. Cok Gizli Askeri Sirlar Otobiis Duraginda Bulundu

7. Komsunun Cigligini Duydu, Lina’nin Feci Olimii

8. Sevgilisi Paylaginca Ortaya Cikti. Meger Ronaldo...

9. Bu Benim Hi¢ Hosuma Gitmiyor Dudak Okuyabiliyorum

10. Koronaviriiste Kotl Haber Vaka Rekoru Yasaklar Geri Geldi

11. Esnaflar Birbirine Girdi Park Kavgasinda Kan Akt

12. Baba ve Ogul 25 Yil Arayla... Geceye italya Damgasi! Tam 3 Kez Tarihe Gegtiler

13. 28 Yasinda Otizm Teshisi Kondu ‘Aniden icimde Bir Sey Koptu’

14. iki Hafta Once Asi Olmustu Unli Sarkicinin Sir Qlimi

15. insan Cocuklarini Ayirabilir mi Bir Bitmediniz

Krueger (1994), odak grubu 6nceden katilimcilarin diistincelerini serbestge ifa-
de edebilecegi bir ortamda dikkatlice yapilandiriimig bir tartisma olarak tanimlar
(Cokluk vd., 2011, s. 97). Odak gruplarda arastirmacinin temel amaci, katilimcila-
rin arastirma konusu olaya iliskin gerceklestirdigi tartismalar tGzerinden gikarimlar
saglamak ve konu hakkinda derin bir anlayisa sahip olmaktir (Sahin vd., 2009, s.
55). Diger yandan amag; “anlam ¢ikarmak degil anlama; genelleme degil, gesit-
liligi tanimlama; katilimcilar hakkinda agiklama degil, katihmcilarin durumu nasil
algiladigini ortaya c¢ikarmaktir” (Krueger’den akt. Cokluk vd., 2011, s. 98). Ayni
zamanda odak grup katihmcilarin gercek hayatta karsilastiklari toplumsal baskila-
rin benzerlerini yaratarak gercek hayattaki diislince gelistirme sirecine de daha
yakin bir 6zellik tasimaktadir (Erdogan ve Uyan- Semerci, 2021, s. 194). Yontemin
diger gorlisme yontemlere nazaran en 6nemli avantaji grup ici etkilesimin ve grup
dinamiginin bir sonucu olarak 6ngoriilmeyen beklenmedik bulgularin ortaya ¢ik-
masina zemin hazirlayabilmesidir. (Kitzinger, 1994, 1995). Bir diger deyisle, odak
grup calismasinin toplumsallik, katilimcilarin perspektifinden bakmayi saglama
ve toplumsal baskilarin grup dinamigi igerisinde gorunurlik 6zelligi, calismada bu
yontemin belirginlik kazanmasini saglamaktadir.

Odak grup gortsmelerinin katiimcilarin  baski altinda hissetmedigi, duy-
gu ve dilslncelerini serbestce ifade edebildigi kosullarda gergekles-
tirilmesi 6nem arz etmektedir. Odak grup gorismelerinde katihmci-
larin yanit verme sirecini nasil tamamladigl ve yanit verenin gercek
gorlisini yansiip yansitmadigi énem kazanmaktadir. Ozellikle bu gruplarda
gorislerin baskalarinin varliginda ve onlara yanit olarak gelistirilmesi, toplum-
sal tartismalarin bir tir similasyonunun gergeklestirilmesi toplumsal konularda
tartismalarin nasil yiritildGglne, bireylerin gorislerini nasil olusturduguna,
karar verme siireglerini nasil belirlediklerine, karsit gorisler ¢ercevesinde nasil
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bir uzlasma ya da uzlasmama pratigi gelistirdiklerine dair gézlem alanlari sun-
maktadir (Erdogan ve Uyan Semerci, 2021, s. 195). Bu noktada grup sinerjisinin
yakalanmasi agisindan ideal bir odak grup 7-10 kisiden olusmaktadir. Katiimcilar
az sayida belirlenen acik uclu sorulara kendi istedikleri kadar ve kendi kelimeleri
ile yanit vermektedir. Boylelikle goriismeyi her ne kadar arastirmaci yonlendirse
de katihmcilarin katkilari ile bicimlendirildigi soylenebilir. Odak grup demografik
ve sosyo-ekonomik agidan homojen bir bicimde olusturulmali; katilimcilarin aras-
tirma konusuna uygunlugu dikkatle analiz edilmelidir.

3.1. Bulgular

Arastirmada yer alan katilicilar “K” seklinde kodlanarak anonimlestirilmistir ve
K1'den baslayarak K7’ye dogru ilerleyen bir kodlama ile gosterilmektedir. Katihm-
cilarin cinsiyet yogunlugunun kadin olmasi 6zellikle belirlenen bir kriter degildir.
Odak grup icin davet edilen katilimcilardan kadin populasyonu rastgele olarak
yogunluk gostermistir. Katihmcilarin demografik 6zellikleri su sekildedir:

Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Katilimci Cinsiyet Yas Egitim Durumu
K1 Kadin 36 Lisans Mezunu
K2 Kadin 36 Lisans Mezunu
K3 Erkek 46 Yiksek Lisans Mezunu
K4 Erkek 39 Lisans Mezunu
K5 Kadin 47 Lisans Mezunu
K6 Kadin 59 Lisans Mezunu
K7 Kadin 24 Lisans Mezunu

Diger yandan raslantisal érneklem yontemiyle secilen katilimcilarin egitim sevi-
yelerinin lisans ve yilksek lisans olmasinin ve gorece yiliksek sosyo-ekonomik se-
viyelere sahip olmalarinin arastirma sonuglarini etkiledigi distinilmektedir. Odak
grup, homojen ve heterojen olmak lizere iki seklide dizayn edilebilir. Heterojen
gruplarda yer alan katiimcilar; grup igi tartismalari tetikleyebilecegi gibi grup igi
catismalari kolaylastirmayi ya da zorlastirmayi da saglayabilir. Homojen gruplar-
da yer alan katilimcilar ise belli bash degiskenler agisindan benzerlikler saglanan
sonuglara ulasiimasini saglayabilir (Erdogan ve Uyan- Semerci, 2021, s. 206). Tik
odakli habercilige dair diisiinceleri ve tutumlari anlamaya calisirken orta st sos-
yo-ekonomik seviye ve egitim durumunun grup bazinda farkli perspektiflerden
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yanitlara ulasilmasi ve alternatif yorumlarla karisilmasi baglamlarinda sinirlan-
dirici bir etkiye sahip oldugu soylenebilir. Grubun ayristigi ve birlestigi konula-
rin benzerlik gbstermesi, ortak deneyimlerin tartisma gidisatini benzer gorusle-
re yonlendirmesi grup dinamigi icinde yer alan farkh baglamlari anlamak ya da
tartismalarin nasil gelistigini gozlemlemek acisindan sinirh bir bilgi sunmaktadir.
Toplumsal olarak insa edilen olgularin sosyal ortamlarda birey dislincelerinin ya
da yorumlarinin nasil belirledigini anlamaya yonelik olarak yapilan odak grupta
yer alan bu sinirlandirma daha sonraki ¢alismalarda birden ¢ok odak grup planla-
masi yapilarak ve bu gruplarin birbirlerinin distincelerine yonelik gorisleri karsi-
lastirilarak asilabilir.

27.06.2021 tarihinde 7 kisinin katimi ile online olarak gergeklestirilen odak grup
gorismesinde katihmcilara asagida yer alan agik uclu sorulardan olusan bir akis
yoneltilmistir. Odak grup gérismelerinde olusturulan soru akisina cevap vermek
istemeyen bir katilimci bulunmamaktadir. Bu sorular ¢ergevesinde katihmcilar-
dan alinan cevaplar temalara ayrilmistir.

1. Haber beklentinizi karsiladi mi, neden?

2. Baslikla icerik uyumlu muydu?

3. Gorsel kullanimi uygun muydu?

4. Haberin dili ve anlatimi nasildi?

5. internette okudugunuz haberlere giiveniyor musunuz? Neden?

6. Bir haberi okumadan 6nce haber fotografi ya da videosunun olmasi secimleri-
nizde etkili oluyor mu?

7. Tik odakh baslik/habercilik yaklasimi medya kurulusuna yonelik bakis aginizda
farkhlik yaratiyor mu? Haber igerigine yonelik gliveninizde azalma oluyor mu?

8. Okudugunuz haberlerde tik odakl basliklari bilingsizce tercih etmis iseniz son-
rasinda ne yapiyorsunuz, haberi kapatiyor musunuz? Neden?

9. Bu tarz haberleri okuduktan sonra sizde hangi his/hisler uyandiriyor? Eglence?
Guvensizlik? Kandirilmighk? Bir his uyandirmiyor?

Arastirmada yer alan katilimcilarin odak grup cercevesinde sorulara verdikleri ce-
vaplar; internet habercili§ine gliven-haber kaynagi ve haber tercihleri, haber dili
ve anlatim, haberde gorsel kullanimi, baslik-icerik uyumu ve tik odakh bashklara
ve tik odakli habercilige bakis olmak lizere bes tema lizerinden degerlendirilmek-
tedir. Gorigsmede haber seciminde 6zgiir birakilan katilimcilarin tik odakh bas-
liklara yonelik refleksleri ve haber iceriklerine yonelik tepkileri gozlemlenmistir.
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1., 2. 3. ve 4. sorular katilimcilarin farkindaliklarini; 5. soru dijital habercilige olan
glvenlerini, 6. soru haber segimlerini etkileyen hususlari, 7., 8. ve 9. sorular ise
tepkilerini 6lgmek lzere tasarlanmistir.

3.1.1. internet Haberciligine Giiven, Haber Kaynagi ve Haber Tercihleri

Katilimcilarin ana akim medyaya ve ana akim haber sitelerine karsi bir glivensiz-
lik gelistirdigini soylemek mimkundir. Katilimcilarin timi haber takip etmeme
sebeplerini tarafli habercilik anlayisi, yandaslk kavrami, haberin dogruluguna ve
tarafsizligina dair stiphelerle iliskilendirirken birincil haber kaynagi olarak kullan-
diklari alternatif haber siteleri ve sosyal medyaya da deginmislerdir.

iktidar yanlisi ya da muhalif olmaksizin biitiin ana akim medya platformlarini
“yandas” ve tarafli bulduklarini belirtmislerdir.

Katilimcilarin tima haberin, haber degerinden ziyade tiklanmaya odakli hazirlan-
digini ve reklam odakli oldugunu dislindiiklerini de ifade etmistir.

Bununla birlikte, K1 kodlu katilimci, sosyal medyada kendi gliven gemberini olus-
turdugunu da ifade etmistir. Bu ¢cember sayesinde akis halinde olan haberler
katihmcinin yakin ¢evresinde yer alan ve guvenilir buldugu kisilerin sosyal med-
yalarindan takip edilmektedir. Bu gliven ¢gemberi bu isimlendirme ile K1 kodlu
katihmci tarafindan ifade edilmis ancak diger katilimcilar da benzer bir filtre ta-
nimlamasi yaptiklarini ifade etmislerdir. Ayni zamanda katilimcilarin timi ana
akim haber sitelerini sadece ileri bir arastirma ve daha glvenilir kaynaklardan
teyit amach basliklari belirlemek adina kullandiklarini, gogunlukla dogrulugundan
ve tarafsizligindan stiphe ettikleri haberleri ¢capraz kontrole tabi tuttuklarini ifade
etmislerdir.

Katilimcilarin timu siyaset ve glindem disinda kiiltlr ve sanat haberlerine de ih-
tiya¢ duyduklarini belirtmislerdir.

Diger taraftan arastirma sirasinda 15 haberin bulundugu havuzdan segtikleri ha-
berleri ise ilgi alanlari ile iliskilendirmislerdir. Bu noktada katilimcilarin ana akim
medya ya da ana akim haber sitelerinde karsilastiklari haberleri tercih etme pra-
tiklerinde Kalsson ve Stromback, ¢cevrim ici haberleri karakterize ettigi iki 6zellik-
ten biri olan etkilesim (Akt. Reis vd., 2015) 6zelliginin etkili oldugunu sdylemek
mimkindir. Kalsson ve Stromback’e gore etkilesim, insanlarin yalnizca ilgilen-
dikleri haberleri kullanma egiliminde olmalari ile ilgiliydi. Arastirmaya katilan
katilimcilarinda haber secim tercihlerinde kendileri ya da yakin gevrelerini ilgi-
lendiren durumlara yonelik bilgi alma ihtiyacini karsilamaya galistiklari, her kat-
limcinin ortak diinya giindemini ilgilendiren haberler disinda kendi giindemlerini
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de ilgilendiren haberlere yoneldikleri tespit edilmistir.

3.1.2. Haber Dili ve Anlatimi

Tablo 3. Katilimcilarin Haber Dili ve Anlatimi Degerlendirmeleri

Cok uzatiyorlar. Cok agdali. Cok gereksiz uzatiliyor. Su ana kadar bir tek haber por-
K1 | talivar. Kisa, 6z. Onu takip ediyorum. Gunlik olarak. Cok kisa, 6z vermesi gereken
bilgiyi verip konuyu athyor.

Birbirini tekrar eden climleler ve aslinda bir noktaya varmayan uzun ctimleler. Bir
climlelik, hatta li¢ kelimeden olugan bir climlelik bilgiyi iki paragrafta bulamadi-
gimiz haberler oluyor. Mesela Rus deniz altisi ... Birbirini o kadar tekrar ediyor ki
aslinda o kadar uzun bir haber olmasina gerek yok.

K2

“Ogretmen haberinde. Oldukga uzunca bir seyi okumaniz gerekiyor, neye imza att
ve neyi kaybetti diye. Haberin 6z{, bashgin merak ettirdigi seyi bulmaniz icin zaman
harcamaniz gerekiyor. Kisaca taramayla bulmaniz mimkin degil. Ayrica meslegin
belirtilmesi, cinsiyetin belirtiimesi haberde bir beklenti olusturuyor. Ogretmen
olmasindan dolayi bir seye imza atti ve her seyini kaybetti gibi bir algi olusturuyor.
Aslinda ortada imza atilan bir sey de yok. Bir dolandiricilik haberi ve de ¢ok bili-
nen bir dolandiricilik yontemi, yeni bir bilgi de degil. Dolayisiyla baslik, icerik olayin
gelisimi agisindan ciddi bir kopukluk var. Baska bir sey buluyorsunuz, hayal kirikhgi
ama anlatim dili olarak fena degildi.”

“Unli sarkicinin sir 8limi haberi olan da oldukg¢a haber basligindan uzakt haber
K3 | dili olarak. Orada da klasik, son zamanlarda gok gordiiglimiiz, pandemi veya asl
populizmi kullanilmis. O bir firsat, her konu bir sekilde asi ya da pandemi ile bag-
lantilandirilirsa tiklanabilecegi bilindigi gercegi kullanmis. Orada da bir kot niyet
goriiyorum agikcasi ben. Olen sarkicinin 6liim sebebinin kovidle baglantili olup
olmadigi da heniiz bilinmiyor. Olma ihtimali var ¢linki bir beyin kanamasi ama
balkondan diisen kisi de 10 glin 6nce asi olmugsa asl balkondan diismeye sebep
oluyor gibi algi olusturulmaya calisiliyor. Trafik kazasi yapmigsa ama bir giin 6nce
asl olmussa asi trafik kazasina mi sebep oluyor gibi sagma noktalara gelecek bir
korelasyon kurma gabasi var. O anlamda anlatima baktigimda gokga kovid bilgisi,
cokga ingiltere’de AstraZeneca asisinin nasil algilandigina dair bilgi, cok azicik, bir
yerde sadece sarkicinin ismi -¢ok da tnli biri degil herhalde- 6liminde sir olmadi-
g1 gercgegi Ustline Ustllik var. Haber beklentiyi karsilamadi bende.”

Aslyla ilgili olani merak ettim sadece. Basliktan ziyade, haberin icerigindeki bilgiler.
O yazi bence yeterliydi.

Ben o sarkicinin 6limiyle ilgilenmedim. Tanidigim bir isim de degil zaten.

K4 | Otizm teshisi icerigi yeterli degil.

Ogretmene sok; haber niteligi tasimiyor, cok siradan bir dolandiricilik dykiisii. Yag-
mur yagdi gibi bir haber olmus. Carpitilmis buldum, diliyle ilgili bir degerlendirme

yapma geregi duymuyorum.

Birkag haberi sonuna kadar okudum. Yalin ve sade bir dil vardi ama bilgilendirici

KS olmasi gereken haberlerde beni tatmin eden igerik bulamadim.

Dil ¢ok da yanhs kullanilmamisti yazi metinlerinde imlalari cok da yanlis degildi
K6 | ama tekrarlar ¢ok fazla oldugu igin oldukga sikici ve insani okumaktan uzaklastiran
bir etki yaratiyordu.
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Haberin dili ve anlatimi fazlasiyla uzun geldi. Agikgasi haberler beklentimi pek
K7 karsilamadi. ilk olarak baslik olarak merak uyandirdi fakat icerige gelince bekle-
digimi bulamadim.

Katilimcilar, okuduklari haberlerin uzun ve agdali oldugunu; gereksiz ayrintilara
boguldugunu ifade etmis, baslikta ve/veya gorselde s6z verilen ya da ima edi-
len bilgiye ulasamadiklarini séylemislerdir. Kisa ve 6z haberleri tercih ettiklerini,
bunun zamandan tasarruf ettirdigini distnduklerini belirtmislerdir. Haber takip
etmeyi tercih eden katihmcilar, sadece giindemi gorebilmek icin “gdz gezdirdik-
lerini” ama basliklara giivenmedikleri icin haberi tiklamay tercih etmediklerini
ifade etmistir. Katilimcilarin okuduklari ya da goz gezdirdikleri haber inceleme
pratikleri Chen ve arkadaslarinin (2015) tabloidlesme olgusu dahilinde degerlen-
dirilebilir. Katihmcilar, Chen ve arkadaslarinin (2015) belirttigi gibi dikkat gekici ve
kendilerini o linke tiklamaya cesaretlendiren haberlere yénelmis, ancak haber-
lerin tabloidlesme unsurlarinin artmasi ile haberlerden uzaklasmis ya da okuma
pratigini yarida birakmistir.

3.1.3. Haberde Gorsel Kullanimi

Tablo 4. Katihmcilarin Haberde Gorsel Kullanimi Degerlendirmeleri

“Haber baghgindaki gorselden yola gikarak tabi dikkatimi ¢ekiyor, mesela en
uyumsuz olani bilmem kimin siipheli 6lim dediginde kizcagizin orada masu-
K1 mane bir fotografi var, altini okuyorsun iste bir yerde alkolli bir mekdnda sahte
icki almis. Demek istedigim, beni cezbeden gérsel olmuyor hicbir zaman. Hatta
gorsel olmayan haberleri tercih ediyorum bu tip seylerde.”

K2 “Genel olarak gorselle beslenmiyor haberler yani dogru gorseller olmuyor.”

“Keza ¢ok gizli askeri sir haberinde de gorsel itibariyle yanls yonlendirmeydi.
Bile isteye istanbul Bogazi’'ndan bir fotograf koymuslar ama haber ingiltere’de.
Askeri sirlarin birakildigi ile ilgili. Gemi de ingiliz degil Tiirk donanmasina ait bir
K3 génderme, o ylizden o da bir yanlis yonlendirme.

Basin diinyasinin adaleti olsa ceza kesilmesi lazim o habere, sey gibi, yanhs ha-
ber yapilmis, gorsel de yanlis gibi goziikiyor.”

Birgogu haberin basligini, haberin igerigini yansitacak tiirden seyler degildi.
Mesela ingiltere Savunma Bakanligina iliskin haber. Hangi lilkeye ait oldugu, ne
K4 oldugu belli degil. Diger haberlerde olan gorseller yeterli degil. Bir tek tinli sar-
kicinin 6limi. Onda da gergekten o sarkiciya ait mi kontrol etmedim. Uyumlu
ama nereye ait belli degil.

K5 %80 uyumluydu.

K6 Evet. Bes haberde de uyumlu.

K7 Gorseller igerigine gore pek uyumlu degildi.
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Katilimcilar okuduklari haberlerin gorsellerini degerlendirirken haberin tercih
etme asamasinda onemli bir etkiye sahip oldugunu belirtmistir. 2 katilimci di-
sindaki tim katihmcilar haber havuzundan segtikleri gorsellerin haber igerigi ile
iliskisi olmadigini belirtmistir. Katilimcilar ana akim medya ya da ana akim ha-
ber sitelerinde yer alan haber gorselleri ve icerik arasindaki iliskiyi gelen olarak
degerlendirdiklerinde de ¢ogunlukla icerikten bagimsiz gorsel kullanimi ile karsi-
lastiklarini ifade etmistir. Katilimcilarin gorsel ve igerik uyumuna dair yorumlari
da tabloidlesme kavrami ¢ergevesinde degerlendirilebilir. Tabloid formati olarak
isimlendirilebilecek olan bu formatlarin temel 6zelligi Olaylarin haberlestirilir-
ken, okuyucunun ilgisini cekecek ve merak uyandiracak yonlerini 6ne ¢ikarmayi,
“olaylar” seyirlik bir 6ykliye, donlstlirmeyi ve genel olarak da giindelik hayatta
gerceklesen olaylari kapsayan bu format (TESEV, 2012, s. 55), merak uyandiri-
ci etkenler ile kullaniimaktadir. Okuyucunun dikkatini gekme amaci tasiyan bu
haber formatinda abartili efektler, siirekli tekrar eden spotlar, sloganlastiriimig
aciklamalar, haberin kliplestirilen gortntileri ya da foto galerileriyle okuyucunun
dikkatinin somurtldigini soylemek mimkindir. Katilimcilar da hem belirlenen
haber havuzundan sectikleri haberlerde yer alan gorsellerinde hem de genel ola-
rak okuduklari haber gorsellerinde bu merak uyandirici etkilerin kullanildigini be-
lirterek tabloidlesme formatinin tik odakli haber ve baslik tercihlerinde belirleyici
bir etkiye sahip oldugunu vurgulamiglardir.

3.1.4. Baslik ve icerik Uyumu

Tablo 5. Katilimcilarin Baslik icerik Uyumu Degerlendirmeleri

“Qyle bir baslik atiyorlar ki sen sanki diinyanin en felaket seyini okuyacakmissin
K1 ya da ¢ok alakasiz bir sey okuyacakmissin gibi ama konu oradan bir sekilde bag-
laniyor fakat dikkat gekmek icin bence ¢ok abartili basliklar atiliyor.”

“Hem abartili hem bilgilendirici degil. Bazen dyle bagliklar oluyor igine girdiginiz-
K2 de iki cimle haber oluyor ve haber gelismeler devam ediyor oluyor yani aslinda
haber de olmuyor, sadece basliktan ibaret oluyor haber.”

“Bir kisminda tek tiik uyumluluk vardi ama birgogunda yanhs yonlendirme goére-
biliyordum.”

“Biraz enayi gibi hissettim kendimi agikgasi. Oltaya gelmis hissettim. Keza cok
gizli askeri sir haberinde de gorsel itibariyle yanlis yonlendirmeydi. Bile isteye
K3 istanbul Bogazi’'ndan bir fotograf koymuslar ama haber ingiltere’de. Askeri sirla-
rin birakildigi ile ilgili. Gemi de ingiliz degil Tirk donanmasina ait bir génderme,
o yuzden o da bir yanlig ydnlendirme.

Basin diinyasinin adaleti olsa ceza kesilmesi lazim o habere, sey gibi, yanlis ha-
ber yapilmig, gorsel de yanhs gibi gozikuiyor.”
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“Icinde karsilastigim haberin detaylari aslinda ¢ok kliselesmis bir dolandiricilik
yontemi oldugunu gérdim haberin iginde.”

“Cok gizli sirlar otobUs duraginda bulundu haberi: Gorsel biraz yanilticiydi. Turki-
ye’den bir haber olabilecegini disiindim, merak ettim. Ama yanlis yénlendiren
bir haberdi. Hangi lilkede, nerede gergeklestigine dair baslikta belirten bir sey
olmadigindan haberi okudugumda, ingiltere’de, ingiltere Savunma Bakanligina
ait oldugunu 6greniyorum. Yani bu haberi, bu anlamda ¢ok begenmedim, hig de
oyle sir falan vermiyor. Benim bekledigim anlamda diyeyim.”

“Cok carpici bir baslikty, ilgimi ¢ekti ister istemez. Haber bekledigim anlamda
actklayici degildi. Net bir bilgi yok. Otizm illa gocuk yasta mi yoksa boyle ilerle-
yen yaslarda da olur mu diye net bir bilgi yok aslinda. Sansasyonel bir bashgi
oldugu igin gekiyor ister istemez.”

K4

“Unli sarkicinin sir 8limii diye bir baslik vardi. Bu da yine baslik yaniltici, yon-
lendirici bir baslik. iki hafta dnce asi olmustu diye bir alt bashk vardi. Haliyle
yine daha 6nce dedigim gibi vakalarla ilgili haber oldugu gibi bu da asiyla ilgili
oldugundan dolayi onu da merak ettim okudum. Hatta bunu aginca aslinda daha
ilgi cekici tarafi bence haberin igeriginde sakliydi. Basliga almadiklari bu AstraZe-
neca ingiltere’de kullanilan asiyla ilgili detaylar vardi. Onu mesela merak ettim.
Bu asinin bu tarz 6lime sebep olan yan etkileri varmis.”

Yari yariya uyumlu. Ylzeysel haberler, dikkat ¢eken basliklar secilmis haberin
K5 okunmasiile ilgili. Ama bazi haberlerde baslik bile haberin sonuna kadar okuma-
ma yetmedi.

Uyumluydu aslinda ama igerikler ne kadar kiymetli o tartisilabilir. Basliklar ve

K6 . Lo .
gorseller de sakinca yoktu ama igerikler ne kadar doyurucuydu o ayri bir mevzu.

K7 Basliklar icerigine gore asparagas haber olarak yansidi.

Katiimcilar, okuduklari haberlerin basliklarini; asparagas, ylizeysel ya da abartili
olarak ifade etmis, baslikta s6z edilen ya da ima edilen bilgiye ulasamadiklari-
ni, haber iceriginde kliselesen olaylarin yer aldigini séylemislerdir. Katihmcilarin
baslik ve icerik uyumuna dair yorumlari sansasyonellestirme kavrami gergeve-
sinde degerlendirilebilir. Celik’e gore tabloid haber formati ve sansasyonel haber
formati arasinda fark bulunmaktadir. Sansasyonel format, “sansasyonel bir olayi
yakalamak veya siradan bir olayi sansasyonellestirmek” izerinden gerceklesmek-
tedir. Bu format sadece okuyucunun merak duygusunu harekete gecirmenin yani
sira daha fazla gazetecilik pratiginin de uygulanmasini icermektedir. Celik’e gére
tik odakl habercilikte ele alinacak olan konu, 6nemli veya giincel olsun ya da
olmasin, sansasyonel formatin bigimsel 6zellikleri kullanilarak gliniin en ¢ok oku-
nan haberi haline donusturilebilir (Celik, 2020, s. 17). Katilimcilar hem belirlenen
haber havuzundan segtikleri haberlerde yer alan baslik-igerik uyumu degerlen-
dirmelerinde hem de genel olarak okuduklari/tikettikleri haberlerde yer alan
baslik-icerik uyumu degerlendirmelerinde sansasyonel formatin kullaniminin 6ne
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¢iktigina yonelik agiklamalarda bulunarak basliklar ile haber igerikleri arasindaki
uyumun beklentilerini karsilamadigini ifade etmistir. Bu noktada katilimcilarin
degerlendirmeleri 1siginda haberlerde kullanilan baslik-igerik arasindaki iliskinin
tik yemi cercevesinde olusturuldugunu séylemek mimkinddir. Zhou, tik yemini
lic baslk altinda degerlendirmektedir (akt. Kalender, 2019, s. 10). ilk olarak tik
yemi, kullanicilarin vaktini bosa harcamasina neden olmaktadir. 2 katilimci di-
sindaki tim katilimcilar haberde beklentilerinin karsilanmadigini ve bosa zaman
harcadiklarini ya da bildikleri bir olayin haber metni ile doyurucu bir bilgiye ula-
samadiklarini belirtmistir. ikinci olarak tik yemi, gazetecilik mesleginin itibarinin
zedelenmesine ve haber kurulusuna duyulan glivenin azalmasina neden olmak-
tadir. Katihmcilar siklikla karsilagtiklart “tik yemi” habercilik formati sonrasinda
haber kaynaklarina olan giivenlerini kaybettiklerini, ana akim medyayi tiiketmeyi
tercih etmediklerini, alternatif medya araglarina yonelmek zorunda kaldiklarini
vurgulamislardir. Uglincii olarak ise tik yemi, habercilikle bagdasmayan kalitesiz
iceriklerin yayginlasmasina neden olmaktadir. Katihmcilar 6zellikle tabloid ve san-
sasyonel haber formatlarina dair agiklamalari ile kalitesiz haber iceriklerine dair
gorislerini belirtmislerdir.

3.1.5. Katihmcilarin Tik Odakli Basliklara ve Tik Odakh Habercilige Bakisi

Arastirma sonuglari, katilimcilarin tamaminin ttk odakli bashklarin farkinda oldu-
gunu gostermektedir. Reklama ve ticari kazanca yonelik olarak degerlendirdikle-
ri bu habercilik anlayisi nedeniyle ana akim haber sitelerinden uzaklastiklarini;
alternatif haber sitelerine ve sosyal medya platformlarina yoneldiklerini ifade
etmislerdir. Bununla birlikte, katilimcilar arastirma gercevesinde belirlenen ha-
ber secimlerini, belirli beklentilerle gergeklestirmistir. Haberin basliginda veya
gorselinde 6n plana g¢ikan merak unsurunun segimlerinde etkili oldugunu séy-
lemek mimkiindir. Ancak haber okuma deneyimi sonunda beklentilerinin kar-
silanmadigini gerekgeleriyle birlikte aciklamislardir. Diger yandan, katilimcilarin
beklentilerinin karsilanmayacaginin bilinciyle bu tarz haberlerin yogun oldugunu
duslindikleri ana akim haber sitelerinden kagindiklari da sdylenebilir.

4. Sonug

WEB 2.0 teknolojisi ile sosyal medyanin ve internetin glinimuizde glindelik yasam
pratikleriicinde dnemli bir yere sahip olmasi, bilgi edinme, enformasyon akisi sag-
lama ve enformasyonu depolama aliskanliklarinda donlisimlere neden olmustur.
Bu ddnistimlerin gerceklesmesinde geleneksel medyadan farkl temel unsurlara
sahipolanyenimedyaaraglarininhipermetinsellik, cokluortam, glincellenebilirige-
rik, yalan haber, tikodaklihabercilikanlayisi, abartilibaslik, gorsel veicerik kullanimi
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gibi etkenleri habercilik etigine dair sorunlu alanlarin olusmasina neden olmak-
tadir.

Dijital ve mobil diinyada Uretilen habercilik anlayisina dair kullanici reflekslerinin
degerlendirilmesini iceren bu arastirmanin da merkezinde haber igeriklerine yo-
nelik gelistirilen glivensizlik duygusunun oldugunu séylemek mimkiindir.

Kullanicilarin habercilige iliskin gelistirdikleri glivensizliginin altinda birgok farkh
etken -ekonomik, politik, sosyolojik ve psikolojik- bulunmaktadir. Bu ¢alisma, ha-
bere olan gilivensizligin altindaki nedenlerden sadece biri olarak kabul ettigimiz
tik odakl bashklara, ttk odakli habercilik anlayisina ve s6z konusu kavramlarin
haberin unsurlarinda yarattigi/yaratabilecegi/yaratmasi gereken degisikliklere
odaklanmaktadir. Dijitallesme ve 6zellikle sosyal medyanin aktif kullanimi ile bil-
gi akisinda sinirsiz rekabetle karsilasan meslek mensuplarinin geleneksel rating/
tiraj kaygisi, yerini “tik” ve “sayfa goriintiilenme” kaygisina birakmis gériinmekte-
dir. Bu noktada, ttk odakli basliklar ve tik odakli habercilik 6ziinde haberi ilk oku-
yucuya ulastirma refleksi ve ticari kaygi tasityan bir habercilik anlayisi karsimiza
¢itkmaktadir. S6z konusu anlayista, haberin ve haberciligin kamusal yarari buyik
Olglide goz ardi edilmektedir. Bilgiye ulagsma hizinin merkeze alindigi bu bakis agi-
si ticari kaygilar ile birlestirildiginde enformasyonun bulaniklastigi ve bilginin et-
kisizlestigi bir zeminin yaratilmasina neden oldugu goriilmektedir. Diger yandan
teknolojik gelismelerin, degisen c¢evre ve toplum yapisinin haberciligin 6ziinde
ve unsurlarinda bazi degisiklikler gerektirmesi beklenen bir durumdur. Ancak tik
odakl haber Gretimini agiklamak igin ifade edilen toplumun nabzini tutma istegi
ve hizhlik gibi nedenler habercilik anlayisindaki degisimi yorumlamak igin yeterli
degildir.

Tik odakl habercilik anlayisini yorumlamak ve okuyucu reflekslerini degerlendir-
mek amaciyla yapilan odak grup goériismesi, 27.06.2021 tarihinde 7 kisinin katili-
miile online olarak gergeklestirilmistir. iki asamali gergeklestirilen gériismede 6n-
celikle katilimcilara agik uglu sorulardan olusan bir akis yoneltilmistir. Bu sorular
cercevesinde katimcilardan alinan cevaplar; internet haberciligine gliven-haber
kaynagi ve haber tercihleri, haber dili ve anlatimi, haberde gorsel kullanimi, bas-
lik-igerik uyumu, tik odakh basliklara ve tik odakl habercilige bakis olmak tzere
bes tema lizerinden degerlendirilmistir.

Arastirmada, rastlantisal 6rneklem yontemiyle segilen katimcilarin egitim sevi-
yelerinin lisans ve yiksek lisans olmasinin ve gorece yiiksek sosyo-ekonomik bir
seviyelere sahip olmalarinin sonuglari etkiledigi diisiiniilmektedir. Katilimcilarin
tamaminin ana akim medyaya ve ana akim haber sitelerine karsi bir glivensizlik
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gelistirdigini sdylemek mimkundur. Bir diger deyisle tik odakli basliklara yonelik
tasarlanan arastirma, odak grubun dinamikleri icerisinde habere ve habercilige
olan glivenin sorgulandigi ve tartisildig bir boyuta tasinmistir. Bu haber sitele-
rinde olusturulan haber cercevelerinin konuyla ilgili belirli gruplara/kisilere ait
gorisler dahilinde olusturuldugu; haberde farkli goriislere yer veren bir denge-
lenme yapisinin kurulmadigini belirtiimektedir. Katilimcilar ana akim medyada
haberin, haber degerinden ziyade tiklanmaya odakl hazirlandigini ve reklam
odakl oldugunu dusinduklerini ifade etmislerdir. Birincil haber kaynagi tercih-
lerini ise alternatif haber siteleri ve kendi tercihleri ¢ergevesinde olusturduklari
sosyal medyalari olusturmaktadir. Bu noktada K1’in kullandigi “gliven ¢cemberi”
kavrami dikkat ¢ekicidir. Katihmcilar, basliklari segerken merak unsuruna ve ken-
dilerini ve/veya yakin ¢evrelerini ilgilendiren konulara odaklanmislardir.

Katilimcilar, okuduklari haberleri, “uzun ve agdall”, gereksiz bilgiler iceren, kendi-
ni tekrar eden ve baslikta karsilastiklari sorunun cevabini kisaca vermeyen, bek-
lentilerini karsilamayan haberler olarak nitelemislerdir. Bu baglamda tik odakh
habercilik anlayisinda haber dilinin hikayelestirildigi, objektif ve tarafsiz bir kul-
lanimindan uzak insa edildigini belirtiimektedir. Katiimcilar, ana akim haber si-
telerinde yer alan haber gorselleri ve icerik arasindaki iliskiyi genel olarak deger-
lendirdiklerinde ¢ogunlukla icerikten bagimsiz gorsel kullanimi ile karsilastiklarini
ifade etmislerdir. Ancak gorsel kullaniminin da haberin belirlenmesinde etkili ol-
dugunun altini gizmislerdir. Bu noktada tik odakli habercilikte gorsel kullanimini
haber iceriginden bagimsiz, anonim bir gorsel ya da temsili imaj kullanimi ile su-
nuldugu, bu olaydan bagimsiz gorsel ve imaj kullaniminda duygusal olarak somi-
riyl gliclendirecek ya da olayin etki gliclinii artiracak nitelige sahip gorsellerden
olustugu belirtilmektedir. Buradan katihmcilarin haber tGretiminde remiks ya da
kullanigh karisim (mash-up) teknigi ile yapilan enformasyonlara ilgi duyduklari so-
nucunu ¢tkarmak miamkuindir. Arastirma sonuglarina gére katihmcilar tik odakh
basliklarin ve tik odakli haberciligin farkindadir. Yaniltici baslik ve gorsel kullanimi,
gereksiz tekrarlar, uzun ve agdali bir dil, bashgin ve igerigin uyumsuz olmasi gibi
sorunlari habere ulastiktan kisa bir stire sonra dile getirmektedirler. Arastirma so-
nuglarini Zhou’nun g baslik altinda degerlendirdigi tik yemi kavramsallastirmasi
Uizerinden degerlendirmek de miimkiindiir (akt. Kalender, 2019, s. 10). ilk ola-
rak tik yemi, kullanicilarin vaktini bosa harcamasina neden olmaktadir. Nitekim
2 katihmci disindaki tim katihmcilar haberde beklentilerinin karsilanmadigini ve
bosa zaman harcadiklarini ya da bildikleri bir olayin haber metni ile doyurucu bir
bilgiye ulasamadiklarini belirtmistir.
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ikinci olarak tik yemi, gazetecilik mesleginin itibarinin zedelenmesine ve haber
kurulusuna duyulan giivenin azalmasina neden olmaktadir. Katilimcilar 6zellikle
ana akim haber kaynaklarina olan giivenlerini kaybettiklerini, haber ihtiyaglari-
ni alternatif haber sitelerinden ve sosyal medya platformlarinda olusturduklari
“gliven cemberi”’nden karsiladiklarini ifade etmislerdir. Son olarak tik yemi, ha-
bercilikle bagdasmayan kalitesiz iceriklerin yayginlasmasina neden olmaktadir.
Katiimcilar da oOzellikle tabloid ve sansasyonel haber formatlarina dair acikla-
malari ile kalitesiz haber iceriklerine dair gorislerini belirtmislerdir. Bir baska
deyisle yaniltici goérsel ve basliklarla olusturulan tik yemleri, kisa vadede kulla-
niclyl habere cekmeyi basarsa da uzun vadede habere ve habercilige karsi bir
guvensizlik dalgasi olusturmakta ve alternatif haber kaynagi arayisina itmektedir.
GUnUmiz sartlarinda dinamik, stirekli degisen cevre, haber ihtiyacini her gecen
gln arttirmaktadir. Bu noktada, kullanicilarin beklentileri dogrultusunda kisa ve
0z haberler iceren, bashk-icerik uyumu dikkate alinmis, farkli glindemleri bir ara-
da barindiran, tarafsiz bir haber yaklagsimina, “gliven uyandiracak” bir habercilik
anlayisina ve gilincel enformasyon akisi saglayacak haber sitelerine ihtiyag vardir.

Cikar Catigmasi Beyani
Makale yazarlari herhangi bir ¢ikar gatismasi olmadigini beyan etmistir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti
Yazarlar makaleye %50 (1. Yazar), %50 (2. Yazar) oraninda katki saglamis
olduklarini beyan ederler.
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