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Ozet

Bu calismamn amaci ortaokul 6grencilerinin “turizm” ve “turist” kavramlariyla ilgili algilarini ortaya ¢ikarmaktir.
Calisma nitel arastirma deseninde tasarlanmistir. Arastirma 2018-2019 egitim 6gretim doneminde, Aydin ili Kosk
Ilcesinden ve Afyonkarahisar Merkez ilcesinden birer sehir merkezi birer de kirsal mahalle okulunda olmak
tizere dort okulda gerceklesmistir. Arastirma yapilan okullarda, 5, 6 ve 7. simif diizeyinde her siiftan bir subede
ve toplamda 280 o6grenciden veri toplanmistir. Veri toplama asamasinda 6nceden hazirlanan formun birinci
kismma turizm ve turist kavramlarmna iliskin metaforlarin1 yazmalarini, ikinci kisma ise gelistirdikleri
metaforlarini agiklamalar1 istenmistir. Toplanan veriler betimsel analiz yontemiyle analiz edilmis ve her iki
kavrama iliskin; klasik bir alg1 olarak, tarihi ve kiiltiirel deger olarak, toplumsal deger olarak, olumsuz bir algi
olarak, finansal agidan turizm ve turist kavramlarma iliskin alti alt kategoride ogrencilerin gelistirdikleri
metaforlar ortaya c¢ikarilmis ve degerlendirilmistir. Calisma neticesinde hem Aydin ilinden hem de
Afyonkarahisar ilinden galismaya katilan 6grencilerin her iki kavramla ilgili, bircok metaforla turizm ve turist
kavramlarmi ekonomik etkisiyle degerlendirdikleri goriilmektedir. Calismanin yapildig; iki il karsilastirildiginda
ise Aydin ilinden calismaya katilan 6grencilerin, Afyonkarahisar iline gore gelistirmis olduklar1 metaforlari
temellendirme konusunda daha iyi olduklart ifade edilebilir. Diger bir ifadeyle Afyonkarahisar ilgesinden
calismaya katilan 6grencilerin turizm ve turist kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlar1 Aydin’dan katilan
ogrencilere gore daha dayanaksiz oldugu ifade edilebilir. Ayrica bunlarin yaninda her iki ilden de ¢alismaya
katilan 6grencilerin turizmin sosyal, siyasal ve kiiltiirel etkilerinden fazla bahsetmedikleri tespit edilmistir.
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Abstract

The aim of this study is to reveal the perceptions of middle school students about the concepts of "tourism" and
"tourist". The study was designed in a qualitative research pattern. During the 2018-2019 academic year, the
research took place in four schools, one city center and one rural school from Kosk District and Afyonkarahisar
Central district in Aydin province. Data was collected from a branch of each class at the 5th, 6th and 7th grade
levels and from a total of 280 students. During the data collection phase, they were asked to write their metaphors
regarding tourism and tourist concepts in the first part of the form prepared in advance, and to explain their
metaphors developed in the second part. The collected data were analyzed by descriptive analysis method and
related to both concepts; As a classical perception, as historical and cultural value, as a social value, as a negative
perception, the metaphors developed by students in six subcategories related to tourism and tourist concepts
from a financial point of view were uncovered and evaluated. As a result of the study, it is seen that the students
who participated in the study from both Aydin province and Afyonkarahisar province evaluated the concepts of
tourism and tourists with their economic impact with many metaphors related to both concepts. Compared to the
two provinces where the study was conducted, it can be stated that the students who participated in the study
from Aydin province were better at baseing the metaphors they developed according to Afyonkarahisar province.
In other words, it can be stated that the metaphors developed by the students who participated in the study from
Afyonkarahisar district regarding the concept of tourism and tourists are more unfounded than the students who
participated from Aydin. In addition, it was determined that the students who participated in the study from
both provinces did not talk much about the social, political and cultural effects of tourism.
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Teknolojide meydana gelen hizli degisim beraberinde farklilasan toplumsal egilimleri artirmakta,
ulasimin da gelismesi ve kolaylasmasi neticelerinde insanlarin bos zamanlarmi degerlendirme
faaliyetlerinde olan degisim ve farklilasma daha fazla belirginlesmektedir. Ttim bunlarin neticesinde
tatil esnasinda insanlarin hizmetine sunulan yeme i¢me imkanlari, alisveris, konaklama gibi
imkanlarda da giiniimiizde hissedilir degisimler ortaya ¢ikmigtir. Ozellikle ulagim imkanlarinin
gelismesi, toplumda gelir diizeyinde ortaya ¢ikan olumlu degisimler ve bu dogrultuda seyahat eden
insanlarin sayisinin da hizla artmasi, insanlarin turizme olan bakis acilarini degistirmistir. Ulke
ekonomilerinde 6nemli bir paya sahip olan turizm gelirlerinin artirma ¢alismalar1 turizme kars1 bakis
agilarini da degistirmektedir. Bu gergevede turizmin {ilke i¢in artan 6nemini goren ve degisen turizm
algilarinin bir sonucu olarak iilke politikalar1 da degismektedir. Bu sekilde degisen turizm algilar1 ve
degisen turizm beklentileri turizmin cesitlenmesi ve zenginlesmesi noktasinda ¢nemli etkenlerin
basinda kabul edilmektedir. Diger bir ifadeyle tilkelerin turizmden olan gelir seviyesini artirmak
yatirim ve pazarlama faaliyetlerinin gelistirmek ve yorucu ¢alisma sartlar1 neticesinde tatilin insan igin
bir ihtiya¢c oldugunun farkina varilmasi, kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi gibi nedenler
diinyada turizm gelirlerinin artmasiin ve turizm algisinin degismesinin en 6nemli sebepleri olarak
kabul edilmektedir (Tas, Diiz ve Unlii, 2016: 353). Kaldi ki tarihine bakildiginda ilk cagdan itibaren
turizm etkinliklerinin var oldugu gortilmektedir. Tarihin ilk donemlerinde turizm, toplumda tist
sosyal simiflarin tekelinde stirdiirtilmekteydi. Bu donemde belirli bir simifa yonelik basit turizm
tirtinleri iretilmekteydi. 20. Yiizy1lin baglarina kadar devam eden bu dénem, “Modern Oncesi Turizm
Paradigmasi”nin hakim oldugu doénem olarak kabul edilmektedir. 20. Yiizyilin baslarindan itibaren
sinif farkliliklariin ortadan kalkmasi, insan haklarindaki gelismeler, iletisimde ve ulasimda meydana
gelen gelismeler neticesinde turizm bireysel ve toplumsal bir ihtiya¢ olarak goriilmeye baslandig:
“Modern Turizm Paradigmasi”’ni olarak kabul edilen doneme gecilmistir. Bu donemde ozellikle
2000°'li yillarin basindan itibaren turizmde kitlesel diistinceden bireysellige dogru bir gecisin oldugu
goriilmektedir. Bundan sonraki donemde hakim olan paradigma post modern turizm paradigmasidir.
Bu diustincenin hakim oldugu donemde, turist tipolojisinin anlamsizlastig, tist gerceklik ve sanal
deneyimlerin daha ¢ok ragbet gordiigi ve bunun igin teknolojiden had safhada faydalanilmistir
(Akoglan Kozak, Evren ve Cakir, 2012: 7-8). Guntimiizde ise turizm, diinya ekonomik sektorlerinden
en 6nemlilerinde biri kabul edilmektedir. Bu anlamda toplumlarin sosyal ve ekonomik yapilarindaki
degisime uygun bir degisim ortaya koymaktadir. Buna paralel gelir seviyesindeki artis neticesinde
insanlarm ilgisi giines, plaj ve kumdan faydalanmay: temel alan deniz turizmden, eko turizm ve
kiilttirel turizme dogru kaymaktadir. Degisen ve gelisen iletisim araglari, insanlarin bilgi ve kiltiir
seviyesindeki artis, biiytik sehirlerin bunaltic1 atmosferi insanlarin dogal, tarihi ve kiiltiirel yonden
zengin ve kesfedilmemis yerlere yonelmesine neden olmaktadir. Bu sebeple, toplumda kiiltiirel
degerlerin ve ogelerin 6n plana ¢iktig, tarihi eserlerin giinden giine daha fazla deger kazandig:
turizm etkinliklerine her gegen giin ilgi artmaktadir (Ozer, Kaya ve Unlii, 2012:20). Bu durum gelismis
veya geri kalmis tilkelerin var olan turizm potansiyellerini en etkin sekilde kullanabilme ve mevcut
turizm sektoriinden en tist seviyede yararlanma gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Turizm sektoriiniin, {ilkemiz ekonomisine sagladig1 katkiya bakilacak olursa hem var olan turizm
potansiyelini yeterince kullanamadigimiz hem de turizm endustrisinden gerektigince
yararlanamadigimiz goriilebilmektedir. Turkiye'nin mevcut potansiyeline karsin, diinyada ve
ozellikle de bulundugu Akdeniz havzasindaki pay: istenilen diizeyde degildir (Olcay, 2008: 383).
Bunun bircok nedeni olmakla birlikte, temel nedenlerden bir tanesi turizm egitiminden
kaynaklandigim ifade etmek yanlis olmayacaktir. Diinyada yasanan kiiresellesme, turizm egitimi
yapisin1 ve uygulamalarin de etkilemis ve degistirmistir. Her sektorde oldugu gibi turizm sektoriinde
de artan rekabet kosullari, hizmet kalitesini 6n plana g¢ikarmaktadir. Sektorde sunulan hizmet
kalitesinin en tnemli unsurlarindan bir tanesi turizm sektoriinde hizmet veren is giiciintin teorik ve
pratik yetkinligidir. Bu yetkinligi en tist seviyeye c¢ikarmak igin verilen turizm egitimi, her siuf
seviyesindeki dgrenciye ve bireye turizm bilinci kazandirmak, bu sektdrde ¢alisan personelin mesleki
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bilgilerini artirmak ve sektdére uzman, yonetici ve arastirmaci eleman yetistirmek amaciyla yapilan
faaliyettir (Polat Uztimctii ve Alyakut, 2017: 807).

Turizm Egitimi

Turizm sadece ekonomik degil ayni zamanda sosyal ve kiiltiirel bir etkilesim aracidir. Bu anlamda,
cesitli kultiirler arasinda yakinlasma saglayarak uluslararasi barisa ve milletlerarasi hosgorii ve sevgi
ortamina da katki saglamaktadr (Tiyltoglu, 2003: 1).Bu nedenle turizm egitiminin de ¢ok yonli
olarak yapilmasi gerekmektedir. Ozellikle 21. yiizyilda artan ve degisen egitim faaliyetleri, gelisen
kiiltiir anlayisimin en 6nemli sonuglarindan bir tanesi, turizm algisinda meydana gelen s6z konusu
dontistimdtir. Var olan durumda klasik turizm anlayisinin disinda deniz kiyisindan iclere dogru yon
degistiren, yilin tamamina yayilan, cevre kirliliginin azaltilmasi noktasinda yeni bir anlayisa
gecilmesine farkli turizm tiirti anlayis1 cabalarinin ortaya ¢tkmasini saglamustir. Biitiin bu sebepler goz
ontine alindiginda turizm sektoriinde; bireysel veya daha kiiciik gruplar halinde turizm faaliyetlerinin
gerceklestirilmesi turizm aktivitelerinin cesitlenmesi, turizmin daha uzun zamana yayilmas: ve farkh
ortamlara uygulanmasi yeni turizm algismin en belirgin 6zellikleri arasinda goriilmektedir (Tas vd.,
2016: 353). Kisaca turizm egitimi, her sinif diizeyindeki 6grencilere ve toplumda yasayan bireylere
turizm bilinci kazandirmak, misafirperverligin gerekli prensiplerini 6gretmek, bu endiistride galisan
personeli mesleki yeterliliklerle donatmak ve turizm endistrisinin cesitli kademelerine ara eleman
yetistirmek amaciyla yapilan egitimdir. Turizm egitimiyle:

* Teorik ve pratik arasinda iliski kurmak, turizm sektoriiniin gelismesine katkida bulunmak,
* Vatandasta olumlu bir turizm bilinci yaratmalk,
* Turizm sektoriinde galisanlara mesleki bir formasyon kazandirmak,

* Turizm sektoriine yetismis kalifiye personel saglamak ve turizmin ekonomik kalkinmadaki 6nemini
anlatmalk,

* Turizm isletmelerinde ¢alisanlarin bilgi ve becerilerini artirmak,
¢ Insanlarin turizme ilgisini cekmek,

* Nitelikli turizm egiticileri yetistirmek (Polat Uziimcii ve Alyakut, 2017: 809) gibi genel kazanimlarin
her vatandasa kazandirilmasi amaglanmaktadir.

Diinya turizm orgitiinin (WTO) istatistiklerine gore, Tirkiye’de turizm 2020 yilma kadar %5,5
oraminda biiylime gosterecegi tahmin edilmektedir. Tiirkiye bu biiytime oram ile Avrupa tilkeleri
arasinda en yiiksek 4. biiytime oranina sahip olacaktir (ince, 2004). Bu amagla gelecegin Tiirkiye’sinde
bacasiz sanayi olarak tanimlanan turizm sektoriine yonelen talebin ihtiyaclari karsilayabilmesi ve
amaglanan hedeflere ulagilabilmesi icin sektordeki mevcut problemlerin ¢oziimiine odaklanilmasi
gerekmemektedir. Bu sorunlar alt yap: ve tist yap1 sorunlarmnin yaninda turizm sektoriinde calisacak
kalifiye yetismis personel kaynag1 olarak gortilmektedir. Bu nedenlerle turizm sektoriinde hizmet
veren personelin, hizmet i¢i egitim almasi, turizm alaninda hentiz ¢alismamis olan adaylarin mesleki
egitim almalariyla sektére adim atmalar1 gerekmektedir (Olcay, 2008: 388). Ulkemizde turizm egitimi
Resit Saffet Atabinen’in gayretleri ile baslamistir. Bu dogrultuda turizm alaninda egitim, 1950'li
yillarda kamu kurumlarinin ortaklasa diizenledigi kurslarla gelismeye baslamis daha sonra
ortadgretim diizeyinde turizm egitimi gelisme gostermistir. Ticaret ve Turizm Yiiksek Ogretmen
Okulunun kurulmasiyla lisans diizeyinde turizm egitimi verilmeye baglanmistir. Ilerleyen
donemlerde lisans diizeyinde turizm egitimi temel olarak Ticaret ve Turizm Egitim Fakiilteleri ile
Turizm 1§letmeciligi ve Otelcilik yiiksekokullar1 seklinde orgiitlenmistir (Keles, 2017: 144). Daha
sonraki donemlerde Tiirkiye’de mesleki turizm egitimi, 6rgiin ve yaygin olmak tizere iki sekilde
gerceklestirilmektedir. Bunlardan yaygin egitim, degisik yas gruplarinda ve seviyelerindeki bireylere,
amaglara uygun hazirlanmis programlarla, programlarin gerektirdigi ortam ve stirelerde verilen
egitimdir. Yaygin turizm egitiminin amaci, toplumda turizm bilincini gelistirmektir. Orgiin mesleki
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turizm egitimi ise, orgiin egitim veren ortadgretim ve yiiksekogretim kurumlarindaki okullardan
olusmaktadir. Orgiin egitim, belirli yas gruplarindaki ve aymi seviyedeki bireylere amaca gore
hazirlanmis programlarla, okul ¢atis1 altinda diizenli olarak yapilan egitim olup, kendi icinde genel ve
mesleki egitim olmak iizere ikiye ayirmak miimkiindiir. Orgiin turizm egitimi olarak adlandirilan
mesleki diizeyde formasyon veren turizm egitim ve 6gretimi, turizm sektoriintin degisik dallar1 igin
bilgili, becerikli, yetenekli, verimli ve bilincli elemanlar yetistirmeyi amaclamaktadir (Polat Uziimcii
ve Alyakut, 2017: 809). Bu dogrultuda tilkemizde yiiksekdgrenim diizeyinde, 6rgiin turizm egitiminde
on lisans, lisans, yiiksek lisans ve doktora egitimi verilmektedir. Ayrica ortadgretim diizeyinde
Turizm Meslek Liselerinde ve diger lise ttirlerinde se¢meli turizm dersi mevcuttur. Daha alt kademe
olarak kabul edilen ilkokul ve ortaokul seviyelerinde ise Hayat Bilgisi ve Sosyal Bilgiler dersi
iceriginde turizm konulart mevcuttur. Ozellikle Sosyal Bilgiler dersinde hem dogrudan hem de
dolayli olarak turizmle ilgili konular yer almaktadir.

Sosyal Bilgiler Dersi ve Turizm

Sosyal Bilgiler Doganay (2002) tarafindan: “Sosyal ve insanla ilgili diger bilimlerin icerik ve yontemlerinden
yararlanarak, insamn fiziksel ve sosyal cevresiyle etkilesimini zaman boyutu icinde disiplinler arasi bir
yaklasimla ele alan ve kiiresellesen bir diinyada yasamla ilgili temel demokratik degerlerle donatilms, diisiinen
ve becerili demokratik vatandaslar yetistirmeyi amaclayan bir calisma alamdir” seklinde tanumlanmistir (Akt:
Aslan, 2016: 7). Yapilan tanima bakildiginda Sosyal Bilgiler dersiyle, insanla ilgili olan bilimlerin igerik
ve yontemlerinden yararlanilarak diistinen ve becerilerle donanmis, demokratik degerlere sahip
bireylerin yetistirilmesi amaglandig1 ifade edildigi goriilmektedir. Sosyal Bilgiler dersi ile sosyal bir
bilim olarak kabul edilen turizmle ilgili temel bilgi ve berecilerle donanmis, tilkemizin turizm
degerlerinin farkinda olan bireylerin yetistirilmesinin hedeflendigi ifade edilebilir. Bu amagla
hazirlanan Sosyal Bilgiler Ogretim Programimn icerigine bakildiginda farkli sinif diizeylerinde
dogrudan ya da dolayli olarak turizmle ilgili konularin 6grencilere kazandirilmasinin hedeflendigi
anlagilmaktadir. 2018 yilinda hazirlanan Sosyal Bilgiler Ogretim Programinda 6zellikle, “Kiiltiir ve
Miras”, “Insanlar, Yerler ve Cevreler” ve “Kiiresel Baglantilar” ogrenme alanlar: icerisinde turizm
konularinin yer aldig1 ifade edilebilir (MEB, 2018). 2018 Sosyal Bilgiler Ogretim Programi gergevesinde
hazirlanan ders kitaplarinda, 4. Sinif “Kiiresel Baglantilar” 6grenme alan igerisinde “Komsularmmiz”
ve “Farklh Kiilttirler” basliklariyla diger toplumlarin kiiltiirel degerlerinin tanitildig goriilmektedir. 5.
Sinif diizeyinde ise yine “Kiiresel Baglantilar” 6grenme alaninda “Yagadigim Yerin Ulke Ekonomisine
Katkis1” baglikli boliimde dogrudan turizme deginilmistir. Boliimde 6zellikle turizmin bolge ve tilke
ekonomisine katkisi ve turizm cesitlerinden bahsedilmektedir. 6. Sinif seviyesinde ise “Insanlar, Yerler
ve Cevreler” 6grenme alaninda “Ulkemin Zenginlikleri Haritada” baglhkli béliimde turizmin
oneminden dolayli olarak bahsedilmektedir. Bu boliimiin hazirlik asamasinda 6grencilerle “Turistik
yerleri nerelerdir?” sorusunun o6grencilere yoneltilerek smifta tartisiimas: onerilmektedir. 7. Sinf
diizeyinde ise, “Kiiltiir ve Miras” 6grenme alan: icerisinde “Osmanli’dan Kalan Mirasimiz” baslikli
boliimde, dogrudan tarihi turizm degerlerimiz tamitilmaktadur.

Arastirmanin Amaci

Ulkemizde turizm egitimi, cesitli siuf diizeylerinde ve farkli okul tiirlerinde verilmektedir. Bu
calismanin hedef kitlesi ortaokul 6grencileri oldugu igin, ortaokul seviyesinde turizm konular1 5., 6. ve
7. siaf diizeylerinde Sosyal Bilgiler dersinde farkli 6grenme alanlari icerisinde yer almaktadir. Sosyal
Bilgiler Ogretim Programina ve ders kitaplaria bakildiginda 4. Siniftan baglayarak 7. Sif seviyesine
kadar turizm konularinin yer aldig1 goriilmektedir. Programda ve ders kitaplarinda turizm olgusunun
ozellikle ekonomik, sosyal ve kiiltiirel boyutlar1 tizerinde durulmaktadir. Bu dogrultuda bu
arastirmanin amacit, Ortaokul 6grencilerinin “turizm” ve “turist” kavramlarim nasil algiladiklarim
ortaya ¢ikarmayr hedeflenmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda galisma, “Farkli cografya ve turizm
etkinliklerinin oldugu bolgelerde yasayan ortaokul 6grencilerinin “turizm” ve “turist” kavramlarim
nasil algilamaktadirlar? sorusuna cevap aramaktadir.
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YONTEM

Arastirmanin Modeli

Arastirmada, 6grencilerin “turizm” ve “turist” kavramlarina yonelik algilarimi ifade eden metaforlar:
belirlemede, nitel arastrma yontemleri arasinda yer alan olgu bilim (fenomenoloji) deseni
kullanilmistir. Fenomenoloji calismalarindaki temel hedef bir kisi veya kisiler icin herhangi bir olguya
ait tecriibenin anlami, yapisi ve 6ziinii arastirmaktir. Bu arastirma yontemiyle genellikle sadece tek bir
bireye 6zgii olan seylere odaklanmak yerine bireyler arasindaki benzerlikler arastirilir (Sart, 2015: 73).

Orneklem / Caligma grubu

Arastrmamn gurubu uygun ornekleme yontemiyle belirlenmistir. Uygun 6rnekleme yonteminde
orneklem, arastirmacinin fazla bir maliyet gerekmeden, kolay ulasabilecegi ve uygulama yapabilecegi
cevreden secilir (Aziz, 2017: 54). Bu amacla Arastirmaya Aydin ili Kosk ilcesinden ve Afyonkarahisar
ili Merkez ilgesinden birer sehir merkezi, birer de kirsal kesimden olmak {iizere veri toplanan
okullardan 5., 6. ve 7. Smif seviyesinden her simif diizeyinden bir simiftan olmak tizere toplamda 280
ogrenci katilmistir. Katilimcilarin dagilimini ve demografik ¢zelliklerinin gosteren tablolar asagidadir.

Tablo 1. Aydin’da calismaya katilan 6grencilerin sinuf diizeyleri, cinsiyete gore dagiliminin frekans ve
yiizdelik dagilimlar: ve toplam katilimci sayisi

Sinuf1 Kiz(f) Erkek (%) Kiz (f) Erkek (%)
5. Stif 22 45,83 26 54,16
6. Stnuf 24 48 26 52
7. Stuf 33 54,09 28 45,90
Toplam 79 49,68 80 50,31

Tablo 1. incelendiginde Aydin ili Kosk ilgesinden arastirmaya 159 6grenci katildigr goriilmektedir.
Katilan 6grencilerin cinsiyet dagilimina bakildiginda arastirmaya, 80 erkek ve 79 kiz 6grenci
katilmistir. Buna gore arastirmaya katilan drneklerim ytizdelik dilimleri de bir birine yakin oldugu
goriilmektedir.

Tablo 2. Afyonkarahisar’da calismaya katilan 6grencilerin sinif diizeyleri, cinsiyete gore dagiliminin
frekans ve yiizdelik dagilimlar: ve toplam katilimci sayisi

Sinifi Kiz (f) Kiz (%) Erkek (f) Erkek (%)
5. Siruf 19 55,88 15 44,11

6. Sif 20 42,55 27 57,44
7. Sif 25 62,5 15 37,5
Toplam 64 52,89 57 47,10

Tablo 2. incelendiginde ise, Afyonkarahisar ili Merkez ilcesinden ¢alismaya toplam 121 6grencinin
katildig goriilmektedir. Calismaya katilan dgrencilerin cinsiyete gore dagilimlar: ise 64 Kiz (%52,89)
ve 57 Erkek (%47,10) seklindedir. Buna gore Afyonkarahisar ilinde secilen drneklemin de cinsiyete
gore dagilim, bir birine yakin oldugu ifade edilebilir.

Veri Toplama Araclar1

Ortaokul ogrencilerinin “turizm” ve “turist” kavramlarima yonelik algilarimi belirlemek amaciyla
“Turizm P gibidir. Ciinkii e, 7, “Turist  ....... gibidir.
Cunki.....c.ooovvviininennnn seklinde form gelistirilmis ve Ogrencilerden formu tamamlamalari

istenmistir. A¢itklamalar kisminda “turizm” ve “turist” kavramu ile ilgili metafor diistinmelerini ve
bununla ilgili diisiincelerini ifadenin agiklama kismina yazmalar1 istenmistir. Ogrencilerin ortaya
koydugu metaforlar calismanin temel verilerini meydana getirmektedir. Ogrencilere, ifadeyi
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tamamlamalari igin 25 dakika stire taninmustir. Stirenin sonunda kagitlar toplanarak degerlendirmeye
almmustir. Metafor calismalarinda “gibi” kavrami genelde metaforun konusu ile metafor kaynag:
arasindaki benzerligi daha net bir sekilde ¢cagristirmak i¢in kullanuilmaktadir. Calismada ¢tinkii ifadesi
de yapilan benzetmeler icin mantikli bir sebep tiretmeleri igin verilmistir (Ozder vd., 2012: 22).

Verilerin Analizi

Verilerin degerlendirilmesinde betimsel analizi teknigi kullarilmistir. Betimsel analiz, gesitli veri
toplama teknikleri ile toplanmis verilerin 6nceden belirlenmis olan temalar altinda 6zetlenmesi ve
yorumlanmasi yapilan bir veri analiz ttirtidiir. Bu analiz tiirtinde arastirmaci topladigr verileri
gercekgci bir sekilde verebilmek amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verebilmektedir. Betimsel
analizde temel amag, ulasilmis bulgular: okuyucuya 6zetlenmis ve yorumlanmis sekilde sunulmasidir
(Simsek ve Yildirim, 1999: 259). Bu anlamda calismanin veri analiz boliimiinde, Ozder vd. (2012)
yapmus olduklar1 “Ortadgretim Ogrencilerinin “Turizm” Kavramu ile ilgili Gelistirdikleri Metaforlarin
Analiz” calismasinda 6grencilerin “turizm” kavramina iliskin gelistirmis olduklar1 metaforlary; tarihi
ve kilttirel degerler agisindan turizm, klasik bir algi olarak turizm, mekan ve maddi unsurlar
agisindan turizm, yabanci iilke unsurlari agisindan turizm ve finansal acidan turizm seklinde
kategorilere ayirmustir. Bu galisma s6z konusu kategorilerden yararlanilmistir. Ancak bazi kategoriler
cikarilarak, calismaya “toplumsal deger olarak turizm” ve “olumsuz alg: olarak turizm” seklinde iki
kategori eklenmis ve bulgular bu kategoriler altinda degerlendirilmistir.

BULGULAR

Arastirmanin bu béliimiinde, éncelikle “turizm” ve “turist” kavramlarimin literatiirde bulunan tanim
yapilmis, kavramlarin Sosyal Bilgiler ders kitaplarinda nasil gectigi ele alinmis ve arastirmaya
katillanlarin “turizm” ve “turist” kavramlarina iliskin gelistirmis olduklar1 metaforlar da dikkate
almarak degerlendirilmistir.

Turizm

Literatiir incelendiginde gtiniimiize kadar turizm kavramina iliskin bir¢ok tamimlama yapilmaya
calisildigi, ancak tizerinde goriis birligine varilmis bir tanimin hentiz yapilamadig: goriilmektedir. Bu
durum muhtemelen sosyal bilimlerin dogasindan kaynaklanmaktadir. Ancak Birlesmis Milletlerin
1963 tarihli turizm tanimi su sekildedir: “24 saatten az olmamalk, stirekli kalisa dontismemek ve gelir
saglayici herhangi bir ugrasida bulunmamak kosulu ile bireyin yolculuk ve/veya konaklamalarindan
dogan olay ve iligkilerin tiimudiir” (Akt: Tuyltioglu, 2003: 4). Tanimdan yola ¢ikarak bir durumun
turizm faaliyeti olarak kabul edilebilmesi icin; 24 saatten fazla bir etkinlik olmasi, yerlesme
distincesinin olmamasi, gelir saglayici herhangi bir ticari amag tasimamasi amaciyla yapilmasi
gerektigi ifade edilebilir. Sosyal Bilgiler dersinde dogrudan turizm konusunun yer aldigt 5. Simif
“Kiiresel Baglantilar” 6grenme alani igerisinde yer alan “Yasadigim Yerin Ulke Ekonomisine Katkis1”
baslikli boltimde turizm, “bir iilkenin ekonomik olarak kalkinmasina katkida bulunan énemli bir faaliyettir”
seklinde tamimlanmaktadir. Ders kitabinda turizmin ekonomik bir faaliyet ya da sektor oldugu
tizerinde duruldugu ifade edilebilir. Bu anlamda, arastirmaya katilan ogrencilerin “turizm”
kavramina iliskin 5. Smif diizeyinden 7. Siuf diizeyine kadar gelistirdikleri metaforlar asagidaki
tablolardaki gibidir.

Tablo 3. Calismaya Aydin'da katilan 6grencilerin “Turizm” algisina yonelik smuf seviyesine gore
metaforlar1 ve frekans degerleri

Metafor 5.51muf 6.S1nuf 7.S1mf

Sirasi Metafor Adx (f) Metafor Adx (f) Metafor Adx (f)

1 Yeni Duygu (1) Faaliyet (3) Eglence (3)

2 Tarihi Yer (3) Gezi (4) Ekonomik Faaliyet (5)
3 Gezmek (5) Para (3) Gezmek (4)

4 Yabanci Yer (9) Egitim (3) Para (7)

5 Ege (1) Yasam (3) Tatil (1)

6 Eglence (1) Eglence (2) Sanat (2)
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7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
Toplam

Otel (2)
Sektor (4)
Gezilecek Yer (2)
Tag Yaprag: (1)
Miize (1)
Banka (2)
Kazik (4)
Para (3)
Bomba (1)
Rehber (1)
Roket (3)
Kopek Kuyrugu (1)
Turizmci (1)
Ugak (1)
Zengin ve Fakir (1)

21
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Afis (1)

Su (1)
Guzel Yer (3)
Hayat (7)
Yardimlasma (1)
Kaynak (1)
Kazik (1)
Eglence Yeri (1)
Heyecan (1)
Meslek (1)
Diinya (1)
Miknats (1)
Reklam (1)
Depo (1)
Misafirperverlik (1)
Tanitim (1)
Agac (1)
Bina (1)
Kiltiir Miras (1)
Para Tuzag (1)
Canavar (2)
Sozlik (1)
Bazuka (1)

29

Zenginlik (4)
Kesfetmek (1)
Etkinlik (1)
Egitim (3)
Kaynak (1)

Eglenceli Kisi (1)

Yemek (1)
Ar (1)
Hava (1)
Genel Ag (1)
Cennet (1)
Roket (4)
Hayat (1)
Ugurtma (1)
Su (1)
Hazine (1)
Kanat (1)
ip ()
Canli Varlik (1)
Karistiricr (1)
Akarsu (1)
Mancinik (1)
Fabrika (2)
Calismak (1)
Gezilen Yer (2)
Sirket (1)
Kus (1)
Ferrari (1)
Torpil (1)
35

Tablo 3. incelendiginde calismaya Aydin ili Kosk ilgcesinden katilan 159 ogrencinin “turizm”
kavramiyla ilgili toplamda 85 farkli metafor gelistirdikleri gortilmektedir. Simuf seviyelerine gore 5.
sinif 6grencileri 21 farkli metafor, 6. simf 6grencileri 29 farkli metafor ve 7. siuf 6grencileri ise 35 farkl
metafor gelistirmislerdir. Gelistirilen metaforlar arasinda 5. smuf 6grencileri “turizm” kavramina
iliskin en ¢ok (9) “yabanci yer”, 6. Sif 6grencileri en ¢ok (7) “Hayat” ve 7. Sinuf 6grencileri ise en ¢ok

(7) “para” metaforunu kullanmiglardir.

Tablo 4. Calismaya Afyonkarahisar’da katilan dgrencilerin “Turizm” algisina yonelik sif seviyesine
gore metaforlar1 ve frekans degerleri

Metafor 5.51muf 6.S1nuf 7.S1muf

Sirasi Metafor Ada (f) Metafor Ad (f) Metafor Ad (f)

1 Miize (1) Para (1) Gezip Bilgi Edinmek
)

2 Diinya (3) Bacasiz Sanayi (6) Insan (1)

3 Okul (1) Gezilen Yer (5) Bankamatik (1)

4 Gezmek (6) Balik Ag1 (1) Hayat (3)

5 Civi (1) Sirket (1) Sanayi (2)

6 Tarihi Yerler (3) Ev (1) Tath (1)

7 Doga Yurtytisti (1) Eglence (4) Kasif (1)
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8 Insan Eylemi (1) Sosyal Hayat (1) Dolap (1)

9 Yasam Sartlari (1) Ferahlik (1) Agac (1)

10 Deniz (4) Film (1) Lunapark (1)
11 Turist (1) Tarihi Yerler (1) Gezmek (5)

12 Otele Gitmek (1) Demir (1) Para (2)

13 Gezilecek Yerler (1) Pasta Yumurtlayan Tavuk (1) Eglence (4)

14 Tatil (1) Yolar (1) Tanimak (1)
15 Hava (1) Otobiis (1) Kagmak (1)

16 Su (1) Tatil (2) Cesitli Konular (1)
17 Eglence (2) Araba (1) Anne (1)

18 Gormek (1) Yumurta (1) Yardimseverlik (1)
19 Turizm (2) Yasam Sekli (1) Kitap Okumak (4)
20 Beyin (1) Gezmek (3) Giines (1)

21 Kumbara (2) Etkilesim (1)
22 Merak Etmek (1) Geri Dontistim (1)
23 Para Kaynag: (2) Tarihi Yer (1)
24 Kitiiphane (1) Corba (1)

25 Isik (1)

26 Pamuk (1)

27 Dondurma (1)

28 Giines (2)

29 Tugla (1)

30

31

32

33

34

35

Toplam 20 29 24

Tablo 4. incelendiginde, “turizm” kavramina iliskin Afyonkarahisar ili Merkez ilcesinden ¢alismaya
katilan 121 6grencinin toplamda 73 farkli metafor gelistirdigi gortilmektedir. Bunlardan 5. smuf
seviyesinde 34 6grenci 20 metafor, 6. sinif seviyesinde 47 6grenci 29 metafor ve 7. siif seviyesinde 40
ogrenci 24 farkli metafor gelistirmistir. Gelistirilen metaforlarin simif diizeylerine gore dagilimi; 5. simf
seviyesinde en ¢ok tekrar eden (6) “gezmek”, 6. sinif seviyesinde en ¢ok tekrar eden (6) “bacasiz
sanayi” ve 7. sinif seviyesinde ise en ¢ok tekrar eden (5) “gezmek” metaforudur.

Iki ilde yapilan calismada, ortaokul ogrencileri “turizm” kavramma iliskin toplamda 158 farkl
metafor gelistirmislerdir. Ogrencilerin gelistirmis olduklar1 metaforlar alti alt kategoriye ayrilarak
degerlendirilmistir. Bu dogrultuda ortaokul 6grencilerinin “turizm” kavramiyla ilgili gelistirmis

olduklar1 metaforlarin alt kategorileri ve bu kategoriler icerisinde yer alan metaforlarmin bazilar1 su
sekildedir.

Tarihi ve Kiiltiirel Degerler Acisindan Turizm

Calismaya katillan 6grencilerin “turizm” kavramina iliskin tarihi ve kiiltiirel degerler acisindan
gelistirdikleri metaforlar icerisinde; miize, tarihi yerler, gezilecek yerler, kiiltiirel miras, giizel yer ve
kiitiiphane olarak sayilabilir. Katilimcilarin bu kategori igerisinde yer alan turizm algilarindan birkag
tanesi su sekildedir:

“Turizm, yiiriiyen bir miize gibidir. Ciinkii turistler gordiiklerini bagkalarina anlatir ve boylece iilkeye dolar
girmis olur.”

“Turizm gezilecek yerler gibidir. Ciinkii turistler gezmeye gelirler.”

“Turizm, ¢ok giizel yerler gibidir. Ciinkii gezilecek ¢ok yer vardir.”
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“Turizm kiiltiir ve miras gibidir. Ciinkii farkl yerlere gezilir.”

Bu anlamda ogrencilerin turizm kavramindan, tarihi yerler, kiilttirel miras, miizeler, gezilmesi-
goriilmesi gereken yerleri ve kiittiphaneleri algiladiklar1 soylenebilir.

Klasik Bir Alg1 Olarak Turizm

Calismaya katilan ogrencilerden “turizm” kavramini bilinen en yalin haliyle anlayanlarmn
olusturduklar1 metaforlardan bazilar; gezmek, eglence, gezi, deniz, giines, turist ve tatildir.
Katilimcilarin bu kategorideki algilarimin 6rnekleri ise asagidaki gibidir:

“Turizm bir yeri gezmek gibidir. Ciinkii insanlar bagska yerleri merak eder ve gezmeye ¢ikar.”
“Turizm tatil gecirmek gibidir. Ciinkii turizm oldugu zaman gezer.”
“Turizm seyahat etmek gibidir. Ciinkii turizm etmek giizel yerleri gorme firsatinzdir.”

“Turizm bana gore eglence ve mutluluk gibidir. Ciinkii turizmde gezeriz, gezerken e§leniriz ve gezdigimiz
yerlerde yeni insanlarla tamsti§umz ve yeni sehirler 6Srendigimiz icin mutlu oluruz.”

Klasik bir alg1 olarak turizm kategorisinde katilimcilarin verdigi cevaplar, genel olarak turizmi
gezmek, eglenmek ve seyahat olarak algiladiklarini ortaya koymaktadir.

Maddi Unsurlar A¢isindan Turizm

Calismaya katilan 6grencilerin maddi unsur agisindan turizm kategorisinde; roket, agag, film, otobiis,
araba, miknatis, kitap ve bina gibi oldugu seklinde metafor olusturmuslardir. Katilimcilarin bu
kategoriyle ilgili vermis olduklar1 cevaplardan birkag tanesi su sekildedir:

“Turizm miknatis gibidir. Ciinkti turistleri geker.”

“Turizm agag gibidir. Ciinkii agaca ¢ok su verdiginde agac hem giirler hem de ¢cok meyve verir.”
“Turizm agag gibidir. Ciinkii turizm gibi tilkeye bir yarar: vardir.”

“Turizm kitap gibidir. Ciinkii bircok konu ve fikvi uygulamali olarak deneyimlememizi saglar.”

Katilimcilarin bu kategorideki cevaplarina bakildiginda genel olarak turizmin, hem birey hem de
toplumsal faydasi tizerinde degerlendirme yaptig1 ifade edilebilir.

Finansal A¢idan Turizm

Calismaya katilan 6grencilerin turizm kavramina iliskin yapmis olduklar: metaforlar icerisinde en ¢ok
kullandiklar: kategorilerden bir tanesi finansal agidan turizmdir. Katilimcilarin bu kategoriyle ilgili
yapmis olduklari metaforlar ve aciklamalarmin bazilar1 su sekildedir. Turizm, bacasiz sanayi,
ekonomik faaliyet, sektor, zenginlik, fabrika, para ve turizmci seklindedir. Metaforlarin
agiklamalarindan bazilar ise soyledir:

“Turizm bir iilkenin ézellikle dilkemizde bizim bolgenin en dnemli ekonomik faaliyeti gibidir. Ciinkii turizmi
olan bati sehirleri dogu sehirlerinden daha cok gelismistir.”

“Turizm bana gore para demek gibidir. Ciinkii parast ¢ok olanlar turizm yaparlar.”
“Turizm para gibidir. Ciinkii turizm yaptikca para gider.”
“Turizm bence zenginlik gibidir. Ciinkii turistler geldiginde para kazaniyoruz ve iilkemizi tanitiyoruz.”

“Turizm para kaynag, tilkenin gelirinin biiyiik kism gibidir. Ciinkii turizmle her il ¢cok miktarda gelir elde
edilir.”
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“Turizm ekonomidir gibidir. Ciinkii tilkemiz turizm bolgelerinden gelir elde edilir.”
“Turizm bacasiz fabrika gibidir. Ciinkii herkes ¢alisir.”

Katilmcilarin bu kategoride yapmus olduklari metaforlara bakildiginda turizmin bir ekonomik
faaliyet olmasinin yaninda, tilkeye maddi kaynak saglayan bir sektor, bolgeler arasindaki gelismislik
seviyesinin nedeni ve tilkenin para ¢iktis1 olarak degerlendirdikleri soylenebilir.

Toplumsal Deger Olarak Turizm

Katilimcilarin ~ toplumsal bir deger olarak gelistirdikleri metaforlara, bilgi, yardimlasma,
misafirperverlik ve karistirici kabul edilebilir. Bununla ilgili vermis olduklari cevaplar ise su
sekildedir:

“Turizm kitap okumak gibidir. Ctinkii zevk alryoruz.”

“Turizm ders gibidir. Ciinkii gezdikce oramn tarihgesini 6greniriz.”

“Turizm yardimlasma gibidir. Ciinkii turistler yardimseverdirler.”

“Turizm kanstiric gibidir. Ciinkii tiim kiiltiirleri kanistirir/kiiltiirlerin kansmasim saglar.”

Bu kategorideki katilimcilar genel olarak turizmi, toplumlar arasindaki etkilesimin nedeni ve bireysel
ve toplumsal deger olarak degerlendirmislerdir denilebilir.

Olumsuz Bir Alg: Olarak Turizm

Katilimcilarindan olumsuz bir alg1 olarak turizmle ilgili; kazik, kurnaz, hirsiz, canavar, para tuzag:
seklinde metaforlarin gelistirildigi goriilmektedir. Olumsuz bir algi olarak turizm kategorisinde
katilimcilarin cevaplarinin birkag tanesi soyledir:

“Turizm gereksiz bir gezme tiirii gibidir. Ciinkii gereksiz bir gezme tiiriidiir.”

“Turizm para tuzagi ibidir. Ciinkii orda bir siirii tarihi yer var diye soyleyip sadece bir tarihi yer gdsterir ve
paramzi yutar.”

“Turizm hirsiz, canavar, kurnaz gibidir. Ciinkii insanlarin paralarim alip yeni yerler yaparlar.”
“Turizm para canavar: gibidir. Ciinkii turizmde gezmek biiyiik bir maliyete neden olabilir.”
“Turizm ¢ok kazik gibidir. Ciinkti her seyi kakalariz.”

“Turizm turistleri kaziklamak icindir. Ciinkii turistler 10 TL’lik seyi 50 TL ye alwyorlar.”

Olumsuz algr olarak metafor gelistiren katilimcilarin turizmi, genel olarak turistlere karsi yapilan
olumsuz tutum ve maddi agidan agir bir ytik ya da gider olarak degerlendirdikleri ifade edilebilir.

Turist

Turizm olgusunun, hizmet bekleyenler ve hizmet sunanlar olarak iki tarafi vardir. Turizmin hizmet
bekleyen tarafi, geldigi toplumun kiiltiirtine ve sosyal yapisina uyum saglamaya ¢alisan yabancilardir.
“Yabanct” kavrami yerine tilkemizin dogu yorelerinde, aynmi anlamda “garip” kullamlmaktadir Diger
bir ifadeyle “yabanci”; bir gruba veya topluma yeni gelen ve gegici de olsa katilan kisi demektir.
Grubun ya da igine geldigi toplumun disindan oldugu halde katildig1 grubun degerlerine hosgoriilii
ve saygil olan kisilerdir. O halde turist, bu aciklamaya ve tanima gore daima yabancidir (Civelek,
2010: 338). Sosyal Bilgiler ders kitaplarinda yer alan turizmle ilgili konularda her ne kadar dogrudan
turist kavramina iliskin tamim olmasa da, dolayl olarak bir “yabanci” imgeleminin oldugu ifade
edilebilir.
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Tablo 5. Calismaya Aydin’da katilan 6grencilerin “Turist” algisma yonelik sif seviyesine gore
metaforlar1 ve frekans degerleri

Metafor 5.S1muf 6.Smf 7.S1mf
Sirasi Metafor Adx (f) Metafor Adx (f) Metafor Adx (f)
1 Saf Insan (3) Merakli Insan (1) Misafir (2)
2 Evcil Hayvan (1) Yabanci (8) Yabanci (10)
3 Keriz(3) Para (2) Elci (2)
4 Yabanci (16) Gezgin (5) Gezgin (6)
5 Nasrettin Hoca (1) Yalanci (1) fyi Insan (3)
6 Misafir (2) Ugurtma (1) Yemek (1)
7 Melek (1) Zor Durumda Kalan Kopek (1) Gormek (1)
8 Inek (1) Mutluluk Kaynag; (1) Posta (1)
9 Makine (1) Ordek (1) Fotografci (1)
10 Zengin (1) Toprak (1) Dost (1)
11 Vampir (1) Para Kaynag: (3) Inek (1)
12 Dolar Kaynag (1) Kap1 (1) Arkadas (1)
13 Kopek Kuyrugu (1) Gelecek (2) Zengin (5)
14 Yardimsever Insan (1) Banka (3) Ari (1)
15 Gezen Kisi (13) Yasam(3) Meyve (1)
16 Tarihgi (1) Tyilik (1) Para (2)
17 Tamamlanmamuis Kitap (1) Bulut (1)
18 Bilgi Kaynag (1) Doviz (1)
19 Yeni Diinya (1) Banka (1)
20 Egitim (1) Kardes (1)
21 Bilgi (2) Kus (3)
22 Gezi Kuliibii (1) fliski (1)
23 Ogretmen (1) Yagmur Damlasi (1)
24 Arkadas (2) Ip (1)
25 Ogrenci (1) Cigdem (Cekirdek) (1)
26 Misafir (1) Diinyanin Pargasi (1)
27 Cocuk (1) Sicaklik (1)
28 Kus (1) Tanitim (1)
29 Cicek (1) Bilgili Kisi (2)
30 Yarim Kitap (1)
31 Ogrenen Kisi (1)
32 Sanat (1)
33 Sevmedigim Biri (1)
34 Dil Ogrenmek (1)
35 Gogmen Kus (1)
Toplam 16 29 35

Tablo 5. incelendiginde ¢alismaya Aydin ili Kosk ilgesinden katilan 6grencilerin “turist” kavramiyla
ilgili toplamda 159 6grenci 80 farkli metafor gelistirdigi goriilmektedir. Simf diizeyleri baglaminda
bakildiginda ise 5. siuf seviyesinde 48 6grenci 16 farkli metafor, 6. sif seviyesinde 50 dgrenci 29
farkl metafor ve 7. sif seviyesinde ise 61 6grencinin toplamda 35 farkli metafor gelistirmistir. Simf
seviyelerine gore frekans degeri en yiiksek olan, en gok tekrar eden, metaforlar ise; 5. sinuf seviyesinde
16 (f) “yabanc1”; 6. siif seviyesinde 8 (f) “yabanc1” ve 7. sinif seviyesinde de 10 (f) ile yine “yabanc1”
metaforu oldugu goriilmektedir.

Tablo 6. Calismaya Afyonkarahisar’'da katilan dgrencilerin “Turist” algisina yonelik simf seviyesine
gore metaforlar1 ve frekans degerleri

Metafor 5.51mf 6.S1nuf 7.Simuf
Sirasi Metafor Adx (f) Metafor Adx (f) Metafor Adx (f)
1 Gezgin (12) Cocuk (2) Yabanci (5)
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2 Turist (5) Cimento(1) Ozel (2)

3 Kafa (2) Yabanci (7) Salatalik (1)
4 Tyidir (1) Riizgar (1) Darphane (1)
5 Utang (1) Leylek(1) Yeni Arkadas (1)
6 Yabanci (4) Sort, Tisort, Sapka(1) Eglenceli Insan (1)
7 Insan (1) Yol (1) Gezgin (9)

8 Sahin (1) Yolcu(1) Altin (1)

9 Leylek (1) Gelir Kaynag: (1) Kiltir (1)
10 Kus (1) Nar (1) Bilgin (2)
11 Ev (1) Yemek (1) Ders Kitab1 (1)
12 Alman (2) Sirket (1) Baskan (1)
13 Agac (1) Pasta (2) Misafir (2)
14 Giines (1) Merakl Kisi (2) Doga (1)
15 Iyi Biri Degil (3) Ulkenin Gtizelligi (1)
16 Giines (1) Para (1)

17 Misafir (3) Kus (1)

18 Fabrika Bacas: (1) Banka (1)
19 Yumurtanin Sarisi (1) Mevsim (1)
20 Ev (1) Uriin (2)

21 Banka (2) Kamera (1)
22 Tatil Yeri (1) Karinca (2)
23 Para (1) Ucgak (1)
24 Gelecek (1)

25 Makine (1)

26 Gezgin (4)

27 Degisik Biri (1)

28 Leylek (1)

29 Ciizdan (1)

30 Sazan (1)

31

32

33

34

35

Toplam 14 30 23

Tablo 6. incelendiginde Afyonkarahisar ili Merkez ilgesinden ¢calismaya katilan 121 6grencinin “turist”
algilariyla ilgili toplamda 67 farkli metafor gelistirdigi gortilmektedir. Simif diizeylerine gore ise; 5.
sinif seviyesinde 34 6grenci 14 farkli metafor, 6. Sinf seviyesinde 47 6grenci 30 farkli metafor ve 7.
sinif seviyesinde 40 o6grenci 23 farkli metafor gelistirmistir. Gelistirilen metaforlar iginde smmf
diizeylerine gore en ¢ok tekrar eden; 5. siniflarda 12 (f) kere tekrar eden “gezgin”, 6. sif seviyesinde
7 (f) kere tekrar eden “yabanc1” ve 7. sinif seviyesinde de 9 (f) kere tekrar eden “gezgin” metaforudur.

Her iki ilde arastrmaya katilan ogrenciler turist kavramina iliskin toplamda 147 farkli metafor
olusturmuslardir. Tablo 5. ve 6. incelendiginde, yukarida verilen tanumda turist kavraminin karsilig
olan “yabancit” kavramimin 6grenciler tarafindan en ¢ok olusturulan metaforlardan biri oldugu
goriilmektedir. Bu boliimde calismaya kayilan 6grencilerin “turist” kavramina iliskin olusturduklar:
metaforlar alt1 kategoriye ayrilarak degerlendirilmistir.

Klasik Bir Alg: Olarak Turist

Calismaya katilanlardan “turist” kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlar; gezgin, turist, sort, tisort,
sapka’dir. Bu kategoride olusturulan metaforlar genel olarak turist denilince akla ilk gelen seylerle
eslestirilmistir. Katilimcilarin kategoriyle ilgili yapmis olduklari metaforlarin birka¢ tanesi su
sekildedir:

“Turist tarihi yerleri gezen insanlar gibidir. Ciinkii turist derken aklimiza insanlar gelir.”
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“Turist bir yeri gezen insan gibidir. Ciinkii turistler gezer ve 6grenmis olurlar.”

“Turist bir yeri gezmek, eglenmek icin gelen kisiler gibidir. Ciinkii bir turist bir yeri eglenmek, dgrenmek icin
gelir.”

“Turist sort, tisort, sapka, gtines gozIiigii gibidir. Ciinkii turist gelince tizerinde bunlar vardir.”

Katilimcilarin klasik bir alg1 olarak turist kategorisine bakildiginda genel olarak turist deyince ilk akla
gelen olgular1 anladigy ifade edilebilir. Bu anlamda turist deyince akla ilk gelen gezme eylemini
gerceklestiren, eglenen ve goriintiisii de bu yonde olanlar turisttir.

Toplumsal ve Kiiltiirel Deger Olarak Turist

Calismaya katilan 6grencilerin bu kategoriyle ilgili gelistirdikleri metaforlar arasinda; misafir, konuk,
dost ve arkadas sayilabilir. Bu metaforlar1 su sekilde ifade etmislerdir:

“Turist iilkemize ya da evimize gelen misafir gibidir. Ciinkii turistler iilkemize tanimak ve gezmek icin gelir.”
“Turist yabanct tilkelerden Tiirkiye'ye gelenler gibidir. Ciinkii buraya gezmeye geliyorlar.”

“Turist misafirperverlik, konukseverlik gibidir. Ciinkii gezmeye gelirler.”

“Turist dost gibidir. Ciinkii iyilerdir.”

“Turist Ttirkiye'nin en iyi misafivi gibidir. Ciinkii turistler Tiirkiye'yi geziyorlar ve Tiirkiye turistler sayesinde
tinlii oluyor.”

Bu kategoriye gore turist degerlendirmesi yapan Ogrenciler turisti, dost, misafir ve yabanci
kavramlariyla niteledikleri ifade edilebilir.

Yabanci Bir Unsur Olarak Turist

Yabanci bir unsur olarak turist kavramina iliskin katilimcilar; yabanci, Arap, Alman ve elgi gibi
metaforlar gelistirmislerdir. Gelistirdikleri metaforlari ise su sekilde aktarmislardir:

“Turist bagka bir iilkeyi gezmeye gelen gibidir. Ciinkii turistler iilkeleri gezmeye gelir.”
“Turistler bizim gibi konusmaz gibidir. Ciinkii turistler Arap konusur.”

“Turist insanlar icinde bir yabanc: gibidir. Ciinkii baska bir tilkeden ya da tamdi1 insanlanin arasinda oldugu
gibidir.”

“Turistler elci gibidir. Ciinkii kiiltiirlerimizi tanitir.”
“Turist yabanc: biri gibidir. Ciinkii tilkemizi biz ona tamtmaliyiz.”

Turisti yabanci bir unsur olarak goren 6grencilerin gelistirmis olduklar1 metaforlarda turistin aslinda
yabanci olduklarim ancak tilkeleri tanitmak i¢in bir imkan olusturduklar: tizerinde durduklar: ifade
edilebilir.

Ekonomik A¢idan Turist

Turisti ekonomik baglamda degerlendiren 6grenciler; banka, doviz, zenginlik, gelir getirebilecek bir
canli ve gelir kaynag1 gibi metaforlarla agiklamaya ¢ahsmislardir. Katilimcilarin gelistirmis olduklar
metaforlardan birkag tanesi asagidaki gibidir:

“Turist banka gibidir. Ciinkii turistler geldiginde turistlik yerlere cok para yatirmaktadirlar.”
“Turist doviz gibidir. Ciinkii tilkemize geldiklerinde dolar ve avro kazandirir.”
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“Turist cok zengin gibidir. Ciinkii para birimleri dolardir.”
“Turist inek gibidir. Ciinkii Ttirkiye'ye para kazandirir.”
“Turist gelir kaynagimz gibidir. Ciinkii ekonomimizi gelistirir.”
“Turist banka gibidir. Ciinkii gelir kaynagimizdir.”

Ekonomik acidan turist kategorisinde 6grenciler genel olarak turizm kavraminda oldugu gibi turist
olgusunun da toplum ve iilke ekonomisine yaptiklar1 katkinin farkinda olduklari ifade edilebilir.

Maddi Unsurlar Acisindan Turist

Bu kategoride ogrenciler “turist” kavramiyla ilgili olarak; nar, yemek, sirket, giines ve pasta gibi
maddi metaforlar olusturmuslardir. Katilimcilarin olusturmus olduklar1 metaforlardan birkag tanesi
asagida verilmistir:

“Turist nar gibidir. Ciinkii bir ucak gelir icinden bir siirii turist ¢ikar.”

“Turist yemek gibidir. Ciinkii ¢ok tathdir.”

“Turist bir sirket gibidir. Ciinkii turizme yardimci olan bir etkendir.”

“Turist giines gibidir. Ciinkii kendine 6zgii ozellikleriyle bizi aydinlatir.”

“Turistler posta gibidir. Ciinkii tilkemizin olumlu veya olumsuz yonlerini dis iilkelere yayarlar.”
“Turist meyve gibidir. Ctinkii her tiirlii tathdir.”

Maddi unsurlar agisindan turist kategorisinde metafor gelistiren 6grencilerin, turist kavramina iliskin
kiilttirler aras1 etkilesime vurgu yapan metafor gelistirdikleri ifade edilebilir. Bu kategoride yer alan
metaforlarin da genel anlamda olumlu oldugu ifade edilebilir.

Olumsuz Bir Alg: Olarak Turist

Katilimcilar bu kategoride turist kavramina iliskin; keriz, kazik ya da sevilmeyen kisi metaforlarimi
gelistirmislerdir. Katihimcilarin gelistirmis olduklarin metaforlardan bazilar: su sekildedir:

“Turist cok keriz gibidir. Ciinkii her zaman kazik yer.”
“Turist kaziklanmak gibidir. Ciinkii on liraya olan seyi elli bin dolara almaktadir.”
“Turist iyi kisi degildir. Ciinkii yabancist ve yabam vardir. Kimisi delidolu hareketler yapar ama biz anlamayiz.”

Olumsuz bir algr olarak turist kategorinse katilimcilar turistlere kars: ekonomik baglamda bir alg:
ifade etmeye ¢alissalar da olumsuz bir tutum ve diistince ifade ettikleri soylenebilir.

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Bu arastirma ortaokul 5, 6 ve 7. smuf diizeylerinde 6grenim goéren dgrencilerin “turizm” ve turist”
kavramlarma iliskin gelistirmis olduklar1 metaforlar: ortaya ¢ikarmak ve ortaya ¢ikan metaforlar: belli
kategoriler altinda toplamak amaciyla yapilmustir. Arastirmayla ilgili bazi galismalar ve bu
arastirmanin bulgular1 dogrultusunda ortaya ¢ikan sonug su sekildedir.

Literatiir incelendiginde, yeterli diizeyde olmasa da, egitim alaninda yapilan turizm egitimiyle ilgili
hem metafor ¢alismasi hem de diger yontemlerle yapilmis ¢alismalarin oldugu goriilebilir. Turizm
egitimi alaninda yapilan calismalardan bazilari su sekildedir. Ornegin, Tas, Diiz ve Unlii (2016)
yapmus olduklar1 “Ortadgretim Ogrencilerinin “Alternatif Turizm” Kavramina lliskin Algilarinin Metaforlar
Yardimiyla Analizi” baslikli calismalarinda, ortadgretim ogrencilerinin alternatif turizm kavramina
yonelik metaforik algilarmi ortaya cikarmislardir. Calisma neticesinde ortadgretim 6grencilerinin
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alternatif turizm kavramina iliskin cesitli metafor gelistirdiklerini saptamuslardir. Calismalarinda
ortaya ¢itkan metaforlar1 sekiz kategoride ele alarak degerlendirmislerdir. Bir diger ¢alisma da Ayaz,
Yesiltag ve Tiirkmen'nin (2012) yapmus olduklari, “Turizm Egitimi Alan Ogrencilerin Kirsal Turizme
Bakig Agilart ve Algilart Uzerine Bir Arastirma” baghkli caligmalaridir. Calisma ile 6n lisans ve lisans
diizeyinde Ogrenim goren ogrencilerin kirsal turizme bakis agilari ve algilar1 ortaya gikarilmistir.
Calima neticesinde 6grencilerin kirsal turizmle ilgili olarak, kirsal bolgelerdeki kiiltiirel ¢evrenin
degerlendirilecegini ifade etseler de, kirsal bolgedeki dogal cevreyle ilgili kaygilarmin oldugu
sonucuna varmuglardir. Turizm egitimiyle ilgili yapilan metafor ¢aligmalarindan bir digeri ise, Ozder
vd. (2012) yaptiklar1 “Ortadgretim Ogrencilerinin “TURIZM” Kavramu Ile 1lgili Gelistirdikleri Metaforlarin
Analiz Ornegi” baglikli metafor calismalaridir. Calisma sonucunda ortadgretim diizeyinde 6grenim
goren 6grencilerin “turizm” kavramina iliskin gesitli metafor gelistirdikleri saptanmis ve gelistirilen
metaforlar alt kategorilere ayrilarak degerlendirilmistir.

Bu baglamda, “Ortaokul Ogrencilerinin “Turizm” ve “Turist” Kavramlarma Iliskin Metaforik Algilart”
baslikli bu ¢alismada ortaokulda ve farkli turizm potansiyeli olan iki ilde 6grenim goren 5, 6 ve 7. Sinuf
diizeylerindeki 6grencilerin s6z konusu kavramlara iliskin gelistirdikleri metaforlar ortaya
¢ikarilmaya galisilmistir. Calismaya katilan 280 6grenci her iki kavrama iliskin toplamda 305 farkh
metafor gelistirmislerdir. Aydin’dan ¢alismaya katilan 6grencilerin her iki kavrama iliskin gelistirmis
olduklar: metaforlarin cesitliligi ve sayisi, sinif diizeyinin yiikseldikge arttig1 ifade edilebilir (Tablo 3
ve 5). Buna karsin Afyonkarahisar ilinden galismaya katilan 6grencilerin “turizm” ve “turist” algisina
iliskin gelistirmis olduklar1 metaforlar gesitliligi ve sayis1 5. sinuf seviyesinden sonra artmis, ancak 7.
sinif seviyesinde ise tekrar azalmistir (Tablo 4 ve 6). Diger taraftan ortaokul 6grencilerinin “turizm”
ve “turist” kavramlarma iliskin metaforlarin1 belirlemek amaciyla hazirlanan formun, 6grencinin
gelistirdigi metaforu aciklamasi igin olusturulan “ginki..................... ” kisminda, metaforu nasil
temellendirdikleri degerlendirilmek istenmistir. Bu anlamda her iki ilde katilan 6grencilerin agiklama
kismina yazdiklari aciklamalara bakildiginda, Afyonkarahisar'dan arastirmaya katilan 6grencilerin
temellendirmelerinin dayanaksiz oldugu ifade edilebilir. Ornegin, Afyonkarahisar’dan aragtirmaya
katilan ve formu dolduran 6grencilerden birkag tanesinin gelistirmis oldugu metafor ve agiklamasi su
sekildedir: “Turizm gezmek gibidir. Ctinkii ben gezmeyi ¢ok sevdigim icin gezmektir.” Ayni ilden
ayni simif diizeyinde turist kavramina iliskin: “Turist salatalik gibidir. Ciinkii katir katir ye” seklinde
metafor ve agiklama yapmuislardir. Ayni ilden 6. simif diizeyinde: “Turist yol gibidir. Ctinkti turistler
surekli gezer, yollarda gezer”; 5. simif diizeyinde: “Turist agac gibidir. Ctinkii her yeri gittigi icin” gibi
kavramlara iliskin olusturduklar1 metaforlarin agiklamasinin temelsiz oldugu ifade edilebilir.

Diger taraftan Aydin ilinden galismaya katilan 6grencilerin kavramlara iliskin vermis olduklar:
cevaplarin birkag tanesi de su sekildedir. Bu ilden ¢alismaya katilan 7. simif diizeyindeki 6grenciler:
“Turist tamitim gibidir. Ctinkii bolgemizi gelip tanitirlar ve yorumlarlar”; ayni simif seviyesinde:
“Turist bir kus gibidir. Ctinkti turistler yazin gelir kisin giderler” sekilde degerlendirmistir. Turizm
kavramiyla ilgi de 6. siuf diizeyindeki 6grenciler: “Turizm egitim gibidir. Ciinkii insanlara ¢ok sey
ogretir”’; “Turizm ders gibidir. Ctunkt gezdikge oramin tarihgesini 6grenirsin” seklinde formu
doldurmuslardir. Elbette her iki ilden de ¢alismaya katilan 6grenciler arasinda gelistirmis olduklar:
metaforun temellendirilmesi konusunda problemin oldugu soylenebilir. Ancak Afyonkarahisar’dan
calismaya katilanlarin gelistirdikleri metaforlar1 acgiklama sorununun oldugunu ifade etmek yanlis
olmayacaktir. Bu durum, her iki ilin de tilkemiz genelindeki egitim swralamasindan ve turizm
potansiyelinden kaynaklaniyor da olabilir. Ciinkii calismamn yapildig: iki ilin turizm potansiyeline
bakildiginda Aydin ilinde hem turizm gesitliliginin, turizm alanlarinin ve yil iginde gelen turist
sayisimn Afyonkarahisar’dan fazla oldugu goriilmektedir. Aydin Kiiltiir ve Turizm Midurlugi ' niin
verilerine gore 2018 yili turizm doénemi icin, “Aydin’in 2018 yilmda iyi bir turizm sezonunu geride
biraktigina isaret ederek; Bu il 4 milyonun dizerinde turist Aydin’da  misafirimiz oldu” dedi
(http:/ /www hurriyet.com.tr.). Buna kars1 Afyonkarahisar’a 2018 yilinda gelen ve tesislerde kalan
turist sayis1 468.741'dir (Afyonkarahisar TOBB, 2018). Arastirma yapilan her iki ilin egitimdeki
basarisina bakildiginda ise, 2018 yilinda Liselere Giris Smavi (LGS) basar1 siralamasinda genel puan
bazinda Afyonkarahisar 37., Aydin ise 15. sirada yer almaktadir. Buradan calismaya katilan
ogrencilerin olusturduklar1 metaforlarin agiklama durumlarmin kaynagimimn hem turizm potansiyeli
hem de egitim durumlarindan kaynaklandig: ifade edilebilir.
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Sonug olarak, cok cesitli ve yiiksek bir turizm potansiyeline sahip olan {iilkemizde, turizm
potansiyelinden yeterinde faydalanilamamasimin nedenleri arasinda toplumun turizm ve turist
olgusuna bakis acisinin sekillendirdigi soylenebilir. Nitekim calismaya katilan ogrencilerin s6z
konusu kavramlar:1 hangi kategoride agiklarsa aciklasin, genellikle turizm ve turist kavramlarimi
ekonomik bir algi olarak gormektedirler. Buna karsi turizmin sadece ekonomik degil toplumlar
tizerinde sosyal, kiilttirel ve daha bircok etkileri soz konusudur. Bu anlamda gelecegin turizm
sektoriinde calisan veya turizm konusunda bilingli bir vatandas olacak olan ortaokul 6grencilerinin
turizmin sadece ekonomik etkilerinin degil, diger etkilerinin de farkinda olmasi icin etkili ve etkin
turizm egitimin daha ortaokul siralarinda verilmesi gerekmektedir. Ortaokul 6grencilerinin “turizm”
ve “turist” kavramlarina iliskin metaforlarimin incelendigi bu arastirma neticesinde, su Oneriler
yapilabilir:

*Ortaokul seviyesinde ve gesitli 6grenme alanlar1 igerisinde farkl tinitelerde verilen turizm egitimi,
ortaokulun simf diizeyinde ayr1 bir ders olarak verilebilir.

*Sosyal Bilgiler egitimi stirecinde turizm konulari, smif disi etkinlikler veya 6grenci katihimiyla
etkinlik temelli 6gretilebilir.

*Sosyal Bilgiler dersinde yer alan turizm konular1 teknolojiden faydalanilarak 6gretimi saglanabilir.
*Proje temelli turizm egitimi yapilarak, turizm konusunda dgrencilerde farkindalik olusturulabilir.

*Deger temelli turizm egitimi yapilarak, Ogrencilerde turizme karsi bulunan olumsuz alg:
degistirilmeye ¢alisilabilir.

KAYNAKCA

Afyonkarahisar TOBB, 2018 Yili Afyonkarahisar sosyo-ekonomik rapor arastirmasi.
http:/ /www.afyonborsa.org.tr

Akoglan Kozak, M., Evren, S. & Cakir, O. (2012). Tarihsel stireg iginde turizm paradigmasi. Anatolia:
Turizm Arastirmalar: Dergisi, 24 (1), Bahar, 7 - 22.
https:/ /dergipark.org.tr/tr/pub/atad/issue/16805/174577.

Altintas, A. & Sahin, F.K. (2007). Resit Saffet Atabinen (1884-1965) ve Tiirk turizmine katkilar1. Tarih
Aragtirmalan Dergisi, 26(42), 9-36. https:/ /doi.org/10.1501/ Tarar_0000000330.

Aslan, E. (2016). Gecmisten giiniimiize sosyal bilgiler. Dursun Dilek (Ed.) Sosyal Bilgiler Egitimi I¢inde,
1. Baski, Sayfa: 3-52, Ankara: Pegem Akademi Yayinlari.

Ayaz, N., Yesiltas, M. & Turkmen, M. (2012). Turizm egitimi alan 6grencilerin kirsal turizme bakis
acilar1 ve algilar1 tizerine bir aragtirma. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi 14/ (22):
103-112. https:/ /dergipark.org.tr/en/pub/kmusekad /issue/10214 /125534

Civelek, A. (2010). Turizmin sosyal yapiya ve sosyal degismeye etkileri. Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, 1-2, 331-350.
https:/ /dergipark.org.tr/tr/pub/selcuksbmyd/issue/11301/135146.

Keles, Y. (2017). Neden turizm egitimi? lisans diizeyinde turizm 6grencilerine yonelik bir arastirma.
https:/ /www .researchgate.net/publication/320617866.

Olcay, A. (2008). Tiirk turizminde egitimin onemi. Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 7(2):
383-390. https:/ / dergipark.org.tr/tr/pub/jss.

Ozder, A. Kaya, H. & Unlii, M. (2012). Ortadgretim ogrencilerinin “turizm” kavramu ile ilgili

gelistirdikleri metaforlarin analiz 6rnegi. Marmara Cografya Dergisi, (25), 18-31.
https:/ /dergipark.org.tr/tr/ pub/marucog/issue/472/3852.

ADEDER e-ISSN 2548-1282 154


http://www.afyonborsa.org.tr/
https://dergipark.org.tr/tr/pub/atad/issue/16805/174577
https://doi.org/10.1501/Tarar_0000000330
https://dergipark.org.tr/en/pub/kmusekad/issue/10214/125534
https://dergipark.org.tr/tr/pub/selcuksbmyd/issue/11301/135146
https://www.researchgate.net/publication/320617866
https://dergipark.org.tr/tr/pub/jss
https://dergipark.org.tr/tr/pub/marucog/issue/472/3852

ARASTIRMA VE DENEYiIM DERGISI (ADEDER) RESEARCH AND EXPERIENCE JOURNAL (REJ)

6 (2), Aralik, 2021

Sart, G. (2015). Fenomenoloji ve yorumlayici fenomonolojik analizi. Fatma Nevra Seggie ve Yasemin
Bayyurt(Ed.), Nitel Arastirma Yontem, Teknik, Analiz ve Yaklagimlar: Icinde, (Sayfa: 70-81),
Ankara: Am Yaymcilik.

Simsek, A. & Yildirim H. (1999). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Ankara: Seckin
Yayincilik.

Tas, M., Diiz, I. & Unlii, E. (2016). Ortadgretim 6grencilerinin “alternatif turizm” kavramina iliskin
algilarmin metaforlar yardimuyla analizi. E§itim ve Ogretim Aragtirmalar: Dergisi, (5), 352-360.
http:/ /www jret.org/FileUpload /ks281142/File/39.mahmut_tas.pdf

Tuyltioglu, T. (2003). Tiirkiye’de turizm egitiminin niteligi. Yayimlanmamis Yiiksek lisans Tezi. Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Polat Uziimci, T. & Alyakut, 0. (2017). Turizm egitimcileri perspektifinden turizm egitimi.
Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 51 (10), 807-823. Doi Numarast: 10.17719//jisr.2017.1817

http:/ /www.hurriyet.com.tr, Aydin 2018 de 4 milyon turisti agirladi, Erisim Tarihi: 28.05.2019.
EXTENDED SUMMARY

This research was carried out in order to uncover the metaphors developed by the students at the 5th,
6th and 7th grade levels of middle school regarding the concepts of "tourism" and "tourist" and to
collect the resulting metaphors under certain categories. In the research, the phenomenon science
(phenomenology) pattern, which is among the qualitative research methods, was used to determine
the metaphors that expressed the perceptions of students regarding the concepts of "tourism" and
"tourist". The group of the research was determined by the appropriate sampling method. During the
2018-2019 academic year, the research took place in four schools, one city center and one rural school
from Kosk District and Afyonkarahisar Central district in Aydin province. Data was collected from a
branch of each class at the 5th, 6th and 7th grade levels and from a total of 280 students. During the
data collection phase, they were asked to write their metaphors regarding tourism and tourist
concepts in the first part of the form prepared in advance, and to explain their metaphors developed
in the second part. The collected data were analyzed by descriptive analysis method and related to
both concepts; As a classical perception, as historical and cultural value, as a social value, as a negative
perception, the metaphors developed by students in six subcategories related to tourism and tourist
concepts from a financial point of view were uncovered and evaluated.

In the research findings, 159 students from Kosk district of Aydin province developed a total of 85
different metaphors related to the concept of "tourism". Afyonkarahisar province developed a total of
73 metaphors for the 121 students who participated in the study. Middle school students in both
provinces have produced a total of 158 different metaphors for the concept of "tourism". As for the
concept of tourists, a total of 159 students from The Kosk district of Aydin province developed 80
different metaphors. The 121 students who participated in the study from the Central district of
Afyonkarahisar province developed a total of 67 different metaphors related to the concept of
"tourist". Students from both provinces presented a total of 147 different metaphors for the concept of
tourists.

It was observed that the variety and number of metaphors developed by the students who
participated in the study from Aydin related to both concepts increased as the class level increased.
However, the variety and number of metaphors developed by the students from Afyonkarahisar
province regarding the perception of "tourism" and "tourists" increased after the 5th grade level, but
only in the 7th grade. At the class level, it decreased again. On the other hand, in the part of the form
prepared to determine the metaphors of middle school students regarding the concepts of "tourism"
and "tourist", it was requested to evaluate how they base the metaphor in the part created to explain
the metaphor developed by the student. In this sense, it can be said that the foundations of the
students who participated in the research from Afyonkarahisar are unfounded when looking at the
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explanations written in the description section of the students from both provinces. This may be due
to the education ranking and tourism potential of both provinces throughout our country. Because
when we look at the tourism potential of the two provinces where the study was carried out, it is seen
that both the tourism diversity, tourism areas and the number of tourists coming during the year are
greater than Afyonkarahisar. Afyonkarahisar ranks 37th and Aydin 15th in the 2018 High School
Entrance Exam (LGS) achievement rankings. It can be stated that the resources of the explanation of
the metaphors of the students who participated in the study were caused by both tourism potential
and educational situations.

As aresult, in our country, which has a wide variety and high tourism potential, it can be said that the
society's perspective on the phenomenon of tourism and tourists is shaped among the reasons why the
tourism potential cannot be sufficiently utilised. As a matter of fact, regardless of the category in
which the students who participated in the study explained these concepts, they often see the concepts
of tourism and tourists as an economic perception. In contrast, tourism has social, cultural and many
other effects not only on economic but also on societies. In this sense, effective and effective tourism
education should be given in more middle school ranks in order for middle school students who will
work in the tourism sector of the future or who will be an informed citizen about tourism to be aware
not only of the economic effects of tourism, but also of other effects.
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