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Ozet

Modern toplumsal iligkilerin kendine 6zgii mekan anlayisi, sanayilesmeye kosut olarak agiga
¢ikan ve kisa slirede de olgunluga ulasan bir igeriktedir. Toplumsal iliskilerdeki degisim, toplum-
sal grup ve katmanlarin tanimlanmasina, kapali ve yerel ekonomilerden sanayinin tiiketime yon
verdigi diinya ekonomisine gegilmesine ve teknolojik gelismelerin kiiltiirel sonuglar dogurmasi-
na yol acarken; diger yandan da mekani bireyin gergekliginden soyutlamistir. Cagimiza gelindi-
ginde ise mekadn postmodern bicemde yapilanmis ve is diinyasinin gereksinimleri dogrultusun-
da metalasmis durumdadir. Giindelik yasam pratiklerinde tiiketimin Gretime, retimin de tike-
time bagimlilgi, populer kultirin anlam kazandigi eglence mekanlarinin gesitlenmesine ve
maddi-manevi bakimdan tiiketilenlerin cogalmasina neden olmustur. Ozetle popiiler kiltiir, bos
zaman ve eglence pratikleri araciigiyla tiketimi farklilastirmakta, gercek ve/veya sanal
mekanlara tasimaktadir. Bu kapsamda galismada, eglence pratiklerinin ve mekanlarinin popiler
kaltirin yayginlagsmasindaki rolt kuramsal diizeyde tartisiimaktadir. Mekanin 6rgitlenmesin-
deki donlslimin bireylerin bos zamanlarini degerlendirmelerinde belirleyici oldugu gozlemle-
nen bir durumdur.
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Abstract

Specific view of space related to modern societal relations has a content that occurred parallel
to industrialization and reached maturity rapidly. While changes in social relations are causing
the defining of social groups and strata, passing from closed and local economies to world
economy industry directed consumption, and technological developments to generate cultural
results; on the other hand it has abstracted space from the reality. In present time space is
being structured in postmodern stylistic and commodified through the requirements of the
business world. In everyday life practices, dependency of consumption to production, produc-
tion to consumption caused the diversification of entertainment spaces in which popular cul-
ture make sense and increase of consumed in materially and morally. In brief, popular culture
differentiates consumption via leisure and entertainment practices and carries to real and/or
virtual spaces. In this context, in the study, the role of entertainment practices and spaces in
the gaining wide currency of popular culture is discussed. It's an observed case that transfor-
mation in the organization of space is determinant in the individuals’ consideration of leisure
time or recreation.
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1. Giris

Modern toplumsal iliskilerin kendine 6zgli mekan-zaman anlayisi, sanayilesmeye
kosut olarak agiga ¢ikan ve 20. ylizyilin baslarinda da olgunluga erisen bir icerik-
tedir. Avrupa genelinde para-meta ekonomisinin somirgelerle ticaret araciligiyla
sagladigl sermaye birikimi, kentlerde kiiglik atolyelerin kurulmasina, artan Gretim
talebinin kirsal alanlardan kentlere go¢ eden yeni is glicliyle karsilanmasina ve bu
is glictinlin ¢calisma diizenini 6rgltlemek tzere de fabrikalarin kurulmasina neden
olmustur. Feodalizm karsisinda burjuvazi, kendini ifade edecegi mekanin milkiye-
tini elde etmis, sahip olduklarini 6rgltlemis (kentsel arazi ve binalarin nasil kulla-
nilacagina iliskin diizenlemeler gergeklestirmis) ve mekan Gzerindeki sosyal iliski-
leri tamamiyla dénistiirmustir. Toplumsal iliskilerdeki degisim, bir yandan top-
lumsal grup ve katmanlarin tanimlanmasina, kapali ve yerel ekonomilerden sana-
yinin Uretim ve ticaretin tiiketim glicini bigimlendirdigi diinya ekonomisine ge-
cilmesine ve teknolojik gelismelerin siradan insanin yasaminda kdltiirel sonuglar
dogurmasina yol acarken; diger yandan da mekani siradan insanin gercekliginden
soyutlamigtir.

Mekanin insan kavraminin disinda nesnelesmesi, bizatihi tiiketim olgusuna
dayanmaktadir. Tiketim pratikleri kent tasarimini ve kent kiiltlirini dondstiren
bir glic olarak gerek mekan gerekse toplum Uzerinde yonlendirici bir etkiye sahip-
tir. Bireyler ile Uzerinde yasadiklari mekanlar arasindaki fiziki ve sosyal baglar,
0zunl tiketim esasl sembol ve eylemlerin olusturdugu popdler kiiltir ile betim-
lenirken, mekanlar da popdler kiltiiriin ve onun ¢ercevesini ¢izdigi eglence pratik-
lerinin gergekliginde farkli roller Gstlenmektedir. Cagimizda glindelik yasamin
anlamlandirilmasi arayisinda énemli bir rol oynayan popiler kiiltir ile bu kilttrel
formun materyal ve mental diizlemde somutlasmasini saglayan eglence pratikle-
ri, mekanin orgltlenmesindeki karakteristikleri belirleyen unsurlar olarak tanim-
lanmaktadir. Bu baglamda, calismada, tiketim kaliplarinin degismesine bagh
olarak yeniden kurgulanan eglence pratiklerinin —ve de bu pratiklere yon veren
popdiler kiltlirin— mekanin bigimini ve islevini nasil donustiirdiglinin sorgulan-
mas! amaglanmistir. Popiler kiltirin kurguladigi materyal ve mental iliskiler
diinyasinda, artik eglenmek icin mekana duyulan gereksinimden daha énemli
olan husus, bir yerin mekan olabilmek icin ne diizeyde eglenceyi icinde barindir-
masi gerektigidir.

2. Mekanin Orgiitlenmesindeki Degisim

Bireyin eylem bigimlerinin agiklanmasi, zaman ve mekan kavramlarinin tanim-
lanmasiyla mimkiindiir. Kavramlara yiklenen anlamlar ise, bu anlamlandirma-
larda zaman igerisinde ortaya ¢ikan dénlisiime, insani ve insana dair olani agikla-
ma kaygisi gliden paradigma farklilasmalarina isaret etmektedir. Kavramlarin
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birbirlerine gondermeler yaparak iliskisel diizlemde tanimlanmasi, teorilerin belli
paradigmalar altinda toplanmasini kolaylastirirken; son yillarda sosyal bilimlerde
‘zaman’ ve ‘mekan’ kavramlarinin tiimlestirilmesi ise insan etkinliklerinin gerekge-
lendirilmesindeki donisiime ve bu donlisimiin sonuglarina gonderme yapmak-
tadir. En genel anlamiyla zaman, “bir isin, bir olusun icinde gectigi, gececegi veya
gecmekte oldugu siire, vakit” iken, mekan ise “bulunulan yer” seklinde tanim-
lanmaktadir (TDK, 2015). Mekanin siklikla zamana bagli olarak algilanmasi ise
kavramin “toplumsal ve dogal olaylarin gerceklestigi, kartezyen koordinat siste-
mine sahip, salt bir uzay pargas!” (Kaygalak, 2011:3) seklindeki pozitivist paradig-
ma igerisinden tanimlanmasina yol agmaktadir. Cografi konum, toplumsal aidiyet
ve glindelik yasamla iliskilendirilen mekan, pozitivist yorumlarda pasif, diizenleyi-
ci ve belirleyici niteliklere sahiptir. Endustriyel iliskilerle birlikte mekan, bolge ve
lokasyon analizlerinin bir pargasi olmus; dokusuyla glindelik yasamin cazibe mer-
kezine donisip donismemesine gore degerlendirilmeye baslamistir. Ancak za-
man ve mekan kavramlarini bitlinlestirme c¢abasindaki egemen pozitivist para-
digmanin, bireylerin fiil ve eylemlerinin cografi diizlemde belirginlesmesine, tarih-
sel kesitte diizenleyici karaktere biriinmesine ve felsefi diizlemde de anlatilarin
muglaklastiriimasina odaklandigi gérilmektedir. Pozitivist paradigmanin ‘geomet-
rik uzam’ olarak sinirlandirdigl, postmodern paradigmanin ise ‘esitligin ve 6zgiir-
lGgun gerceklik kazandigl yer’ seklinde tanimladigi mekan, elestirel paradigmada
sosyal suregleri hem etkileyen hem de etkilenen bir konuma yerlesmistir. Elestirel
paradigma mekani, egemen Uretim sirecinin agiga cikardigi icsel celiskilerden
kurtulmak icin yeniden diizenlenen, ancak her miidahaleyle birlikte yeni digsal
celiskiler doguran uretilmis ortam olarak okumaktadir. Elestirel paradigmaya gére
insan zihninin isleyisinde yine insan tarafindan anlaml pargalara bélliinerek so-
mutlasan zaman, belli bir mekanda gerceklestirilen ortak insan eylemleri kesiti
iken; mekan ise tarihsel gegmisin, ekonomik liretimin ve mevcut is bélimiyle gig
iliskilerinin Gzerinde yapilandirildigi konum-zamanin organizasyonudur.

Mekanin érgltlenmesiyle liretim sirecinin ve bu siirecin beraberinde getirdigi
toplumsal-yonetsel iliskiler aginin énemli bir iliskisi bulunmaktadir. Sanayilesme
oncesi donemde mekan, sosyal yasama bagli ve dogrudan bir orgitliilige sahip
olmustur. Glindelik yasamin unsurlari, dogrudan bireylerin bulunduklari, kendile-
rini Urettikleri, kendileri gibi olan diger bireylerle iliskide olduklari ‘yer’in cografi,
tarihsel, kilturel 6zelliklerine, ekolojik kosullarina ve zamanin belli bir kesitindeki
haline baghydi. Kapitalizmle birlikte mekan soyutlasmis, homojenlesmis, cizgisel
sureklilige sahip, ici bosaltilmis ve edilgen bir alana isaret etmeye baslamistir
(Yirtici, 2005). Kapitalist iretim tarzinin diinya genelinde yayginlasmasiyla birlikte
mekan, Uretim faktori olmanin 6tesinde Uretim sirecinin unsurlarindan birisi
haline gelmis ve belli bir zaman kesiti icerisinde (giin icinde en az 8 saat c¢alisilan is
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yerleri, bos zamanin gecirildigi alisveris merkezleri, sinema, tiyatro gibi eglence
dinlence alanlari, bedensel aktivitelerin gerceklestirildigi ya da bu aktiviteleri
gerceklestirenlerin seyredildigi spor salonlari ve stadyumlar, yeme-igme gibi te-
mel ihtiyaglar karsilanirken sosyal iliskilerin ylrutildtgi lokanta, bar, cafe tird
mekanlar ya da barinmadan stati sahibi olmaya degin genis bir yelpaze icerisinde
anlam kazanan konutlar vd.) islevsellesirken, bu zaman kesiti disinda pasif bir
unsur olarak degerlendirilmistir.

Mekan en dinamik oldugu kosullarda (zamanda) dahi, pasif ve itaatkar bir ka-
rakteristige sahiptir. Geleneksel kapitalizmde mekanin edilgenligi, nesnelerin
orgltlenmesinde ve farkliliklarin niteliksel degil niceliksel diizlemde tanimlanma-
sinda aciga c¢ikarken; modern kapitalizmle birlikte mekanin edilgenligi, rasyonel
bir kontrol ve cografi soyutlama araciligiyla etkin bir konumlandirmaya dayan-
maktadir. Konumlandirmanin etkinligi timlesik bir finansal ekonominin pargasi
haline gelmesindendir. Toplumsal yasamin lretimiyle mekan-zaman anlayisina
egemen olan tarz arasindaki baglar, bireyin giindelik yagamini nerede, nasil, kim-
lerle ve hangi zaman kesiti icerisinde gegirecegine iliskin olgulari agiga ¢gikarmak-
tadir. Cagimizda glindelik yasam, bir kalip ya da stereotip olarak degil, toplumsal
yasamin kurgulanmasinda etkin rol oynayan egemen ve karsit giicler arasindaki
iliskinin niteligine, yogunluguna ve tarzina bagh olarak sirekli olarak yeniden
dizenlenen bir mekan-zaman birlikteligi seklinde anlam kazanmaktadir (Tellan,
2008). Ornegin John Urry, kapitalizmin zaman-mekan birlikteligini inceleyen ¢a-
lismalarin ayrintili bir 6zetini sunduktan sonra, mekanin zaman temelli 6rgitlili-
gunln kapitalist sanayilesmeyi gegmistekilerden ayirt etmede belirleyici rol oyna-
digina dikkat cekmektedir:

“Modern toplumlarin genellikle, modern-6ncesi toplumlara gore saat-zamanina daha
¢ok gtivendikleri gézlenir. Modern toplumlarda zaman gogunlukla toplumsal etkinlikler
acisindan yapilandirilmaz. Saat-zamani, modern toplumlarin ve onlarin kurucu toplum-
sal etkinliklerinin 6rgutlenmesinde merkezi bir 6nem tasimaktadir. Bu tiir toplumlar,
zamanin (ve mekanin) bosaltiimasi ve zamanin soyut, béliinebilir ve evrensel olarak 6l-
cllebilir bir sekilde hesaplanmasinin gelisimi ¢evresinde konumlanmislardir. Modern
makine uygarliginin ilk ayirt edici 6zelliginin, buharli makineden pek ¢ok bakimdan gok
daha 6nemli bir bulus olan saat araciligiyla 6rgiitlenmis zamansal diizenlilik oldugu agik-
tir” (Urry, 2015:16-17).

Yasamin dizenlemesi ve kontrol altina alinmasinda temel olgeklerden biri
olan zaman, toplumsal diizeyde orglitlenmenin belirleyici kosuludur. Zamanin
toplum Uyeleri arasinda bir anlasma araci olarak ifade edilis bigimi, ortakligin
insasinda énemli rol Ustlenmektedir. Zaman, toplumsal etkinlikleri sistematiklesti-
rir; bolimlendirilmesi ise bir yandan etkinliklerin niteligine ve tekrar sikligina
dayandirilirken, 6te yandan da sosyallesmenin ortak kabullerine uygun bicimde
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gerceklestirilmektedir. Sosyal bilimlerin elestirel teorisi, mekanin zamana bagli
olarak orgitlendigini; isin ekonomik niteliginin yani is gliciinlin ve is teknolojileri
sermayesinin etkinliginin zamani dénistiirebilme becerisinde aranmasi gerektigi-
ni ifade etmekle birlikte, son déneme degin toplumdaki mekéansal odaklarin (ma-
halle/semt, kasaba, kent merkezi, bolgesel sehir ve hinterlandi gibi) politik karak-
teristigini yeterince sorgulamamistir. “Kapitalizm, Ucretli emekgiler icin evi ve isi
birbirinden ayirir; ancak belirli bir mekansal bicimdeki bir evin mekansal konumu,
politik agidan iliskisiz olarak gorilemez” (Urry, 2015: 96). Mekana bagli olarak alt
kiltlrlerin ortaya ¢ikisi, mekanin sinif i¢i bolinmeler dogurmasi, mekanin top-
lumsal katmanlar arasi gegiskenlige ne diizeyde imkan tanidigi, mekanin kentsel
bolgelerde toprak rantina dayali yeni ekonomik birikimlere hangi kosullarda kapi
araladigi tartisiimasi gereken politik konu basliklari olmugsa da; elestirel teorinin
ortodoks ekonomizmi son ceyrek ylzyilla degin bu konulara uzak kalmistir.
Mekan, toplumsal nesneler arasindaki iliskilerin, fiziki ve sosyal 6rglitlenme 6riin-
tiilerinin ya da ekolojik determinizmin (icinde ve) 6tesinde, tarihsel bakimdan da
yonetsel olandir.

Mekan yonetiminin tarihsel kosullari, Gretim sireci ve iliskilerindeki donusu-
me bagh olmustur. Sanayilesme ve ulus-devlet iliskisinin Gzerinde orgltlendigi
birincil mekan, atolye ve fabrikalar olmustur. Baslangicta fabrikalar (diiz bir zemi-
nin hizla yayilmaya uygun oldugu ortamlar disinda) genellikle nehir, gol, deniz
kenarlarina ya da kara ve demiryollari aginin siklastigl noktalarda kurulmakta idi.
Boylelikle fabrika odakl sinai metropollerde ulasim maliyetleriyle depolama gi-
derleri azalmis, is glici bulmak ve ¢alisma ortamini 6rgitlemek kolaylasmis ve
kisi, mal ve enformasyon akisi hizlanarak artmistir. imalat metropolleri, bu akisin
koordinasyonunda ihtisaslasarak ve bu ihtisaslasmayi da giderek gesitlendirerek,
kontrollerini gliclendirmislerdir (Aytar, 2005: 30). Uzun bir donem boyunca tica-
retin hinterlandi olan cografyalarda toplanan ve gerek hammadde gerekse yerle-
sim merkezlerine yakin noktalarda insa edilen fabrikalari, cografi bakimdan 6zel
bir bolgede toplamak, insan sagligina zararl atiklar Gretmesi ya da yliksek girilti
sebebiyle ruhsal yorgunluk acgiga c¢ikarmasi gibi nedenlerle yerlesim merkezlerin-
den uzak tutmaya zorlamak ya da insan kaynaklari talebini belli merkezlerden
(Silikon Vadisi, Tsukuba Teknoparki, Chengdou Bolgesi vb.) karsilamak igin bir
arada konumlandirmak gibi gereksinimler son yillarda ifade edilmeye baslamistir.
Kapitalizmin baslangicinda fabrika-kent modeline dayah 6rgttltlGga, demiryollari,
limanlar, ylikleme istasyonlari ve ¢op yiginlarindan arta kalan bolgelerde cadde ve
bulvarlarla bolimlenmis arazilerden ve bu arazilerde kurulu mahallelerden mey-
dana gelen bir yerlesim tarzini egemen kilmis; planlamadan ¢ok pratige dayali bir
cevre diizenlemesi esas alinmistir. Uretim iliskilerindeki ¢oziilme ve yeniden 6r-
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gitlenme, kosullarin elverissizligine ragmen biyiginden kiglgline (kentten eve
degin) tim mekanlarin zamanla iliskilendirilerek kurgulanmasina yol agmistir.

Sosyo-kiiltiirel agidan degerlendirildig§inde mekan, geometrik ve Uretilmis bir
yap! olmanin oOtesinde, ‘zamani anlamh ve gortinir kilan’ bir organizasyona do-
nismektedir. Bu baglamda mekan, farkli kiltirlerin, toplumsal siireglerin, ideolo-
jilerin ve ekonomik iliskilerin kurgulandigy, iliskilerin ve is yapis bicimlerinin ¢o-
ziimlemesinin yapildigl ‘alan’ ya da ‘konum’ halini kazanmaktadir. Bu durum
mekanin antropolojisine vurgu yapmakta ve Uretim, dagitim ve tiiketim iliskileri
mekanin antropolojisi aracilifiyla ¢éziimlenmektedir. insan-nesne arasindaki
iliskilerde 6ne ¢ikan faktdr, mekanin érgitlenme bigimidir. 20. ylzyillda Fordist
Uretim sureciyle ulasilan yeni evrede, mekan metalastirilmis, is, barinma, eglen-
me ya da tiketme amagli olarak kiiglik pargalara boliinmis ve toplumun dogayla
olan iligkisi ortadan kalkmistir. Sanayilesmenin kitlesel 6lgege ulasmasi ve glinde-
lik yasamin parcalanmasi demografik yapidaki dénlisimiin dogal sonuglaridir.
Dinya nifusunun hizli artis gostermesi, kentlerin metropollere déniismesi ve
nifusun belli bolgelerde yogunlagsmasiyla ulasim hizinin insan ve hayvan gliciniin
Otesine gegmesiyle birlikte mekan, dogayi isgal etmeye baslamistir. Fordist Uire-
tim sirecinin, ekonomik, politik, sosyal, ideolojik, teknik ve hukuki geliskileri de-
netim altinda tutmaya yarayan islevi, liretim siirecinin mekan-zaman baglaminda
kendini konumlandirdigi kentin de yeni bir anlam kazanmasini saglamistir.
Mekansal orgiitlenme, glg iliskilerinin dogurdugu siniflar ile siyasetin ve ideoloji-
nin islettigi toplumsal sireglerin, ‘cografi yer’in tarihsel dinamiklerinin ve belirli
bir zamanda belirli bir konumda bulunan insan psikolojisinin etkisi altinda yapi-
lanmaktadir. Sanayilesmeyle birlikte kendinden dnceki evreleri veri alan, tarimsal
iliskiler Gizerine sekillenen mekan 6érgltlenmesi geri plana diismis; ‘yer’ is diinyasi
icin sil bastan sekillendirilerek, Gretim sirecinin bir pargasi haline gelmistir. II.
Diinya Savasl sonrasi donemde hizmet sektoriniin diinya ekonomisinde baskin
hale gelmeye baslamasiyla birlikte mimari Gisluplarda simgelestirme ve heyecan-
landirma giderek artmistir. Endustriyel kentlerin mimari islevsellikleri, tarihsel
stirecin sonucuyken, tiiketim odakl kentlerin mekansal érgiitlenmesi ise yeni bir
kiiltirel varolusa isaret etmektedir. Mekan olgusu, cagimiz toplumsal gerceklik
algisinda (postmodernizmde) parcalanmislik, boélinmislik, gecmise o6zlem ve
gelecegin belirsizligi seklinde bir perspektif kazanmistir. Mekanin orgiitlenisinde
karmasa, duzensizlik ve belirsizligin hakimiyet kazanmasi, gecmisle baglarinin
hizla koparilarak kimlik esasl gelecegin insa edilmeye calisiimasi ve dogmalarin
sorgulanmasinin kolaylasmasi modernist varsayimlarin sistematik bir bicimde
reddedilmesine neden olmustur.

Mekanin postmodern bicemde yapilanmasini ve is diinyasinin gereksinimleri
dogrultusunda metalasmasini Urry su sozlerle 6zetlemektedir: “Modern hareket,
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mekani soyut, ussal, homojen ve mimarinin 6zi olarak gorirken; bu postmoder-
nist, yeni-yerlici, degisik bicim, mekani tarihsel olarak 6zgil, kokenini gelenekler-
de bulan, tikelci, belirsiz ve baglama bagl olarak gorir” (2015: 187). Alisveris
amach slipermarket, shopping center ve mall (AVM); eglence amacli sinema,
tiyatro, opera, hayvanat bahgesi ve botanik sahalari (arboretum); is disi zamanin
gecirildigi kahvehane, cafe, lokanta, bar, gece kullibi tiriinden yeme-igme
mekanlariyla stadyum, spor merkezi, galeri ve sergi salonlari, halk kitiiphaneleri,
kongre merkezleri tirtinden dinlence ve zihinsel etkinlik mekéanlari; seyahat ve
turizm enddstrisinin hizmetindeki otel, motel ve kamp merkezleri araciligiyla
modern kentte ‘mekanin tiketimi’ kolaylagmistir. Tiketimin basit ve hizli bir bi-
gimde gergeklesmesi ise, biitiin bu mekanlarin, Fordist tretim/Taylorist yonetim
strecinin getirdigi ‘mekanin oérgitlenmesi’ tarzina uygun bigcimde kurgulanmasi
sonucu mumkiin olmustur. Kapitalizmin, kenti bir bitlin olarak tiiketim nesnesi
haline getirmesinin yani sira, parca parga tiilketim metaina dénistiirmesinin gin-
delik yasam Uzerindeki bir diger 6nemli sonucu ise standart piyasa degerinin
olugmasidir: “Bltiin maddi gereksinimleri igin piyasaya bagimli olan kentlerdeki
milksuz Ucretli emekgiler, sanayilesen Uretimin seri mallari icin devasa bir alici
kitlesi olusturuyordu ve bu durum (pazarliga, yani fiyatin satici ve alici arasinda
pazarda belirlenmesine dayal) eski perakende ticaretin terk edilmesini getirmisti”
(Kaygalak, 2008: 46). Ortalama kar yerine marjinal karin esas alindigi, satis hac-
minin azalan maliyetler ilkesi dogrultusunda belirli bir diizeye gikariimaya calisil-
digi, Grin yasam egrisinin her asamasinda farkl fiyatlandirma politikasinin be-
nimsendigi ve tlketici talebine ragmen fiyatlandirma giiciniin arz edenin elinde
oldugu modern kapitalizmde, kent merkezli kitle hareketleri ve kolektif satin alma
suregleri belirleyici konum kazanmistir. 1980’lerden itibaren ozellestirme, liberal-
lesme ve finansallasma politikalari baskin hale gelmis ve ticaretin kurallari kentsel
enformasyonun degisen dogasi kapsaminda orgiitlenen sirketler tarafindan belir-
lenmeye baslamistir. Sirketler, ¢alisanlarin Urettikleri Uriinlere yabancilastigl ve
Fordist liretim slreci temelinde 6rgiitlenmis mekanlarda bireylerin somut eylem-
lerinin soyutlandigl bir mantigin egemen olmasini kolaylastirmistir. is diinyasi
acisindan kentler, sermayenin yeniden Gretimi ve tiketimin yeniden yapilandiril-
masi igin zorunlu bir islevsellige sahiplerdir. “Kent bundan béyle ortak biitgeden
karsilanan, tekelci ranta ve tiiccarlarin karina, hissedarlarin payina ve faiz 6deme-
lerine aktarilan ve tahsis edilen degerin Uretildigi bir alan degildir; artik bugln
kentin kendisi degisim degeridir” (Merrifield, 2014: 80). Sanayilesme siirecinin
baslangicindan itibaren gilindelik yasam igerisinde deneyimlenen basit kolektif
satin alma sireci, artik karmasik, bireysellestirilmis ve finansal slireclerle destek-
lenmis bir tiiketim eylemine donismis durumdadir (Tellan, 2008).
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3. Guindelik Yasamin Kiiltiirel Unsuru Olarak Eglence

Gundelik yasamin ‘nerede’ sirdirildigiu kadar énemli olan diger bir soru ise
‘nasil’ deneyimlendigidir. Mekan olgusu ile dogrudan baglantili ve eszamanli ola-
rak anlam kazanan kiltirtin, glic ve tahakkim iliskilerinin 6tesinde ekonomik
zenginlik, refah ve ticaret iliskileriyle yogun bir bag kurmasi ise kitle kiltiriinden
tiketim kiiltirine dogru evrilmeye isaret etmektedir. Sanayilesmeyle birlikte,
insanla iliskilendirilebilen is yapis ve yasayis bicimleri teknoloji temelinde yeniden
orgltlenmis ve sermayenin yonlendirdigi bir davranis ve karar verme sirecine
donlsmistlir. Kapitalist toplumsal orglitlenme modelinin getirdigi bu yeni yapis
bigiminin islerligi, yiginlarin tiketmesine, tiiketim igin enformasyon ve ulagim
hizmetlerinin gelismesine ve hizmetlerin gelisimi icin de teknolojik (makine ve
dlsilinsel) altyapi yatinmlarina odaklaniimasina (bilimsel icat ve buluslarin ortaya
ctkmasiyla evrensel egitim siireglerine) ihtiyag duymaktadir. Ancak diinya tarihi-
nin son yiz yillik doneminde, satis yonetimi, pazarlama, reklam, halkla iliskiler,
ikna ve algl yonetimiyle onay lretimi mekanizmalarinin tim islerligine ragmen
tiiketimin yetersiz kaldig pek ¢ok zaman kesiti olmustur. Bu asamada kapitalizm,
baslangicta egemen kiiltiire karsitlik, farklilik, ayriksilik, direnis gibi farkli neden-
lerle agiga ¢ikan is yapis bicimlerini tiiketim sistemi icine dahil ederek (alternatifi
massederek) kendini yenileme ve gelistirme stratejisini benimsemistir. iste giin-
delik yasamda ‘popiler kultir’ olarak tanimladiklarimiz da bu noktada anlam
kazanmaktadir.

Sinai kapitalizmin baslangic asamasinda bireylerin glindelik yasamlari ve dav-
ranis kaliplari ¢alisma yasamindaki rollerine bagl olarak bicimlenmekteydi. Gele-
neksel bicimde tarim alaninda galisan koyliler igin kdy yasami ve ciftgiligin getir-
digi iliskiler belirleyiciyken; madenlerde galisanlar emek yogun temelde standart-
lasmis calisma kosullarina, atolye ve fabrikalarda calisanlar ise endustriyel devri-
min ilk dalgasinin getirdigi teknoloji odakli is iliskilerine tabi idiler. Emegin degeri-
nin saat basi Ucret biciminde piyasada belirlenir olmasi ve Uretime yon veren
piyasa ortaminin kirsal alanlardan kentsel mekanlara evrilmesiyle birlikte tarim,
pre-sanayi, zanaat ve hizmet sektorl gibi farkl alanlarda calisan ancak adeta
birbirlerinin aynisi, yondesmis is kimlikleri ortaya ¢ikmistir. 19. yizyilin ortalarina
degin genis toplum kesimlerinin kendilerini tanimlamalarindaki bu tarz bir ben-
zesmenin disinda kalabilen, yalnizca aristokratlar ile Veblen’in ‘gdsterisgi tiketim-
ciler’i olmustur. 1800’lerin son ¢eyreginden itibaren ise kapitalist diinyada, ulus
devlet ekonomilerinin denetiminde agiga cikan zenginligin kontroliiniin bankaci-
lik-sigortacilik-uluslararasi ticaret cergevesinde orgiitlenen finans kapitalin eline
gecmeye baslamasiyla birlikte, bireylerin glindelik yasam kaliplari ve davranislari
da yeniden farklilasma egilimi icine girmistir. Gerek ulasim-iletisim hizmetleri
alaninda yeni teknolojilerin ortaya ¢ikmasi ve kitlesellesmesi, gerekse biiylik ma-
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gazalarin caddelerini isgal ettigi yeni kentsel mekanlarin olusmasiyla birlikte sos-
yal iliskilerin deneyimlenis bicimi de degisim gbstermeye baslamistir: “Berlin,
Paris, Londra, Glasgow, New York ve Chicago gibi sehirler 1890’lardan Birinci
Dinya Savasi’'nin patlak verdigi 1914’e kadar ulasim aglarini gelistirdiler.
1860’larda Paris, Hausmann tarafindan yeniden planlanarak bir bulvarlar sehri
olarak tekrar insa edildi. Bulvarlar artik yalnizca askerlerin yoksul halk arasinda
cikabilecek isyanlari kontrol edebilecekleri yerler degil, gezintiye ¢cikan flaneurle-
rin (piyasa yapanlar) de giysilerini sergileyip, vitrinleri seyredebilecekleri yerler
héline gelmisti” (Bocock, 1997: 25-26). Kisa slirede artan Uretimin pazarlanmasini
kolaylastiracak yeni tiiketim kaliplari gelistirilmis; 6zellikle 1l. Dinya Savasi sonrasi
donemdeki kalkinma ve kiresel biylime dalgasinda, ¢alisma hayatinin 6tesinde
sosyal iliskilerin de nasil yrGtulmesi gerektigi tanimlanmaya baslamistir. Yirminci
ylzyil bireyi, evde, sokakta, sporda, sanat etkinliklerinde, yeme-igme mekanlarin-
da, eglence ortamlarinda, bir diger ifadeyle is disi yasam alanlarindaki rollerine
kisa slirede uyum saglamis ve is yasaminin kuralci, sistematik ve esglidimli ka-
rakteristigine karsi is disi (bos) zamanini alternatif eglence, bagimlilik ve tutku
pratikleriyle —6zetle kiiltirel dinamiklerle— doldurmaya baglamistir.!

Bireylerin glindelik yasam pratiklerinde tiketimin Uretime, Gretimin de tike-
time bagimhhg, bir yandan tiiketim alanlarinin genislemesine ve tiiketilenlerin
cesitlenmesine neden olurken, diger yandan da tiiketim yoluyla farklilasma egili-
minin kuvvetlenmesini agiga cikarmistir. “Bireylerin yasamlarini anlamli kilma ve
anlamh kildiklarini kendileri ve kendileri gibi olan digerlerine aktarmada kullana-
caklari tiiketim metalarini secerken, ayriksiligi esas almalari, populer kiltir olarak
tanimlanmis alandaki Uriinlere basvurulmasini kaginilmaz hale getirmistir” (Tel-
lan, 2009: 77). Satin alinan materyallerin ya da atifta bulunulan mental siireclerin
(fikir, deger yargisi ve duslincelerin) icinde barindirdigi egemene alternatiflik
yorumu, 6zellikle gencler ve diger toplumsal alt gruplar tercih edilmelerini kolay-
lastirmaktaysa da; popdler kiltlrin soyut ve somut diizeylerde denetlenebilir bir

1 Bu ayrismanin kapitalizmle birlikte gergeklestigine vurgu yapan Ali Akay, Deleuze ve Guatta-
ri'"den hareketle endUstriyel sermayenin sermayeyi yersiz yurtsuzlastirdigini ve geleneksel birey
cileciliginin artik daimi emek glicl Gretimi icinde daimi borcun 6denmesi olarak tanimlandigini
ifade eder: “Arzu Uretimi ile sosyal Uretim kapitalizm 6ncesinde ayrisik degilken, kapitalizmle
beraber sosyal alanin 6rgitlenmesi sadece socius’un (ve onun yeni bigimini belirleyen serma-
yenin) sagladigl bir sey héline gelir. Kapitalizmin socius’u soyut, niteliksel akimlarla, diizenlerle
degil; tretici faaliyetlerle ilgilidir. Oznellik bicimlerinin Gretiminin sosyo-ekonomik {iretimden
ayrismis olmasi, kapitalizmin en belirgin dzelligidir. Onceki toplumsal formasyonlarda dyle
degildi; kabilelerde, despotik toplumsal formasyonda da genis aileler iginde feodal etkinlikler,
ailesel insan yeniden Uretimi arasinda fonksiyonel olarak bir ayrisma miamkin degildi. Kapita-
lizmde 6zel alan-kamusal alan ayrismasi; arzu Uretimi, 6znellik Gretimiyle ekonomiler arasinda
ayrisma s6z konusudur” (Akay, 2002: 105).
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yapis bicimi olmasi, kapitalist tiiketim kaltiirG agisindan islevsellesmesini hizlan-
dirmaktadir. Bu baglamda, Raymond Williams popdler kiltirin dort farkl tani-
minin 6ne ¢iktigini vurgulamaktadir. Bunlar, “cok sayida insan tarafindan kabul
gbren”, “bayagi/siradan nitelikte olan”, “bilincli bir sekilde insanlarin favorisi ko-
numuna gelmesi icin tasarlanan” ve “esasen insanlar tarafindan kendileri icin
yapilmakta olan” seklinde siralanmaktadir (aktaran Storey, 2006: 5). Ancak gu-
nimiiz populer kiiltlr diinyasl, bireyin kendisine ait olanin elinden alinarak, ¢agi-
miza egemen olan Uretim ve érgltlenme tarzi tarafindan ‘stirekli degisim’ ilkesi
dogrultusunda yenilenmesi, gelistiriimesi ve alternatifligi ortadan kaldirildiktan
sonra paketlenerek yeniden bireye satilmasina dayanmaktadir. Ozetle popiiler
kaltdr, mekanik, elektronik ya da sayisal iretimin ¢ogaltici etkisiyle ‘biricik’ olani
cesitlendiren ve bu gesitliligi bireye 6zglrlik ya da 6zgunlik diye pazarlayarak
satan kiltlrduar. Yuksek kilttrin bireyselligi mitlestiren igeriginin aksine popller
kaltar kitlesel Giretimin ticari kosullardaki tiiketimine vurgu yapmaktadir.

Popiiler kiltirde metalarin tiiketilebilmesi, tiiketilecek olanlarin bireye ihtiyag
olarak sunulmasina dayanmaktadir. Hemen her istegi ihtiyag ile 6zdeslestiren ve
ihtiyaglarin bireyin satin alma alanindaki ticari metalarla karsilanacagini varsayan
popliler kiiltiir icin alisveris, is disi (bos) zamanin temel pratigidir. is disi zaman,
bir yandan ekonomik lretim dinamikleri igerisinde ¢alisma-yorulma ikilemindeki
bireyin dinlenerek Uretime yeniden hazirlanmasi iken diger yandan da tiketimin
gerceklestirilerek kitlesel tiretimin emilmesinde kullanilan islevsel yasam kesitidir.
is disi (bos) zamanin dialitesi, kapitalist calisma siireci disi anlarin yine kapitalist
tiiketim siireci icin feda edilmesine dayanmasindandir. is disi zamani dolduran
ahsveris etkinlikleri, basit bir ticari mekan olarak degerlendiriimenin &tesinde
sosyal, siyasal ve etik boyutlariyla analiz edilmesi gereken pazar yerlerinde ger-
ceklesmektedir. Geleneksel pazar yerleri ticari mallarin degis tokusu yoluyla za-
manin paylasimina odaklanmigsa da, postmodernizmle birlikte yayginlasan biylk
alisveris merkezlerinde (AVM) is disi zamanin yénetimi kolaylasmis ve mekanlar-
daki metalagsma ile mekanlarin metalagsmasi kutsanmistir. Alisveris merkezleri,
¢agdas tiiketimi orglitleyen mekanlar olarak, satin alma, etkinlik, giivenlik, iletisim
ve estetik gibi unsurlar tizerinden giindelik yasama miidahil olmaktadirlar:

“Ziyaretgiler buralarda yemek yiyebilir, arkadaslariyla bulusabilir, sinema gibi etkinlikle-
re katilabilir veya sadece bos zamanlarini gegirmek icin dahi bulunabilirler. Yeter ki bu-
ralara gelsinler ve tiketsinler. Alisveris merkezleri tiiketimin yalnizca nesneler Gzerin-
den gergeklesmeyecegi bunun yaninda bos zamanin, sanatin, kiilttrel etkinliklerin de
bir tiilketim nesnesi oldugunun 6nemli bir géstergesi ve saglayicisidir” (Gliney ve Aydo-
gan, 2013: 109).

Kapitalizm, bireyin glindelik yasaminda calisma iliskileri Gzerinde uyguladigl
denetimin bir benzerini is disi zaman Uzerinde de kurmaya c¢alismaktadir. Bos
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zamanin ne tirden eylemlerle doldurulacagi populer kiltirin temel konusu hali-
ne gelmis; bireylerin spor, sanatsal faaliyet, kiiltiirel etkinlik, yeme-igme, giyinme,
karsilikli sohbet ve goriisme, tatil gibi pratiklerin dogrudan katimcilari mi yoksa
izleyicileri (okuyucu/dinleyici/seyirci/takipgi) mi olacagl konusundaki karari popu-
ler kaltlrin kanaat onderleri vermeye baslamislardir. Yine bu noktada popller
kdlttrin kanaat 6nderleri, is disi (bos) zamanda yapilanlarin nasil anlamlandirila-
cagi ve davranislarin ne gibi sonuclar doguracagi konularinda da etkili bir pozisyon
kazanmislardir. Populer kaltdr, is disi zaman etkinliklerine ‘yasamin gercegi’, ‘ha-
yatin anlami’ gibi sloganlarla odaklanmakta; bos zaman etkinliklerinin insan ya-
saminda belirleyici oldugunu varsayarak is Gzerindeki kontroll is disi alanlara
kaydirmaktadir. “Kapitalizm perspektifinden bos zaman, parsellenmis ‘kurtaril-
mis’ karl bir pazardir. Bu sliregte birey edilgendir; sunulu programlari, metalari,
mekanlari, eylem kaliplarini, statii simgelerini, imaj ve gostergeleri tiketmekle
varolusu ikameye ¢alismaktadir” (Aytag, 2005: 9).

Tiketim pratiklerinin siklikla ekonomik yarar saglamayan stati kazandirma, il-
gi uyandirma, ¢ekicilik saglama, yenilikgi olma gibi 6zelliklere vurgu yapan mal ve
hizmetlerin satin alinmasi yoluyla gergeklestirilmesi, arzulama, sahip olma, sergi-
leme, terk edip yeni Griin arayisina girme doéngisiinin islemesini kolaylastirmak-
tadir. Popliler kiltiiriin tiketimi harekete geciren dogasi materyallere (somut
nesnelere) dondk ihtiyaglarin o6tesinde diger insanlarla iliskilendirilmis mental
(soyut zihinsel) isteklere 6ncelik tanimaktadir. Postmodern iliskiler diinyasinda
tiketimin mutluluk ve eglenceyle iliskilendirilmesi, arzu edilen her seyin yapilabi-
lecegi ve satin alinabilecegine donlk popduler kiiltiir varsayimlarina dayandiril-
maktadir:

“Popduler kulttirt haz duygusu gudiiler ve 6ziinde eglenceye, vakit gegcirmeye yonelik bir
kalttrdur. Populer kdltiir insan metabolizmasinin bir gerekliligidir. Tarih boyunca birey-
ler bir sekilde yapmak zorunda olduklari ‘islerin’, ‘gérevlerin’, ‘6devlerin’ ve ‘yikimli-
ltiklerin’ disinda kalan zamanlarda rahatlama ve 6zgiirlesme ihtiyaci hissederler. Bu ra-
hatlama gereksinimi onlar gesitli kiltrel pratiklere yoneltir. Bu pratikler toplumdan
topluma ve dénemsel olarak farkliliklar gosterse de degismeyen tek sey, bu rahatlama
aktivitelerinin ‘dugsel’ boyutudur. Bireyler bu dissel zaman diliminde, gercek hayatta
ve ¢alisma kosullarinda ulasamadiklari bazi gereksinimlerin ve hazlarin tatminini hedef-
lerler” (Arik, 2009: 27).

GUnlmizde tiketim, bireyin ve iliskide oldugu digerlerinin yeniden c¢alismaya
(Uretime) hazirlanmasinin 6tesinde, is disi (bos) zamanda rahatlatici, haz saglayici
ve eglendirerek keyif verici bir istek karsilama pratigine donlsmiis durumdadir.
“Schiller, eglence hizmetlerindeki bliylimenin, sadece reklamcilara yeni pazarlar
saglamakla kalmadigini, biytyen sinif alti kesim, genisleyen toplumsal boliinme-
ler ve sarmallasan hapishane nifusu gibi 6nemli toplumsal meselelerin Gzerini
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Orttiguni iddia etmektedir” (aktaran Stevenson, 2008: 300-301). Eglence saye-
sinde toplumsal sorunlarin giindeme gelmesi ertelenmekte; geleneksel tanimlar-
daki “genis kalabaliklarin dikkatini Ustline ¢eken hosca zaman gegcirici eylemler”,
“bir nesne ya da eyleme odaklanan ¢ok sayida insanin ortak davranisi” (Bates ve
Ferri, 2010: 5) anlamlarina uygun bir kamusal alan perdelemesi yasanmaktadir.
Ozetle, eglence diinyasi kamusal faydadan ¢ok, ekonomik cikarlar ve tecimsel
orintiler dogrultusunda gelisim gostermektedir. Eglencenin is disi zaman ve
modern tiketimcilikle iliskisi, etkinlik tlrlerinin tamaminin belli bir pazar degeri
tasimasi ve piyasa ekonomisinin kurallarinin bu alanda gecerli olmasina dayan-
maktadir. Eglence, geleneksellesmis toplum iliskilerinden soyutlanarak, sektérde-
ki profesyonel uzmanlarin yonlendiriciliginde giiniimizdeki bicimini almistir. Gi-
yim-kusam, moda, yiyecek ve icecek, oyun, dans, mizik, spor, edebiyat, tiyatro,
sinema, radyo, televizyon, internet, resim, heykel, fotograf, muze, festival, senlik,
sergi gibi ¢ok farkli ortam ve etkinlikleri igerisinde barindiran eglence, popiler
kdlttrin olusturulma, dondstirilme, anlamlandiriima, aktarilma ve iligkilendiril-
me sirecinin bir pargasidir. S6zlU kiltlrin yazih kiltlre ve yazili kiiltlirlin de gor-
sel kiltire dontsmesiyle birlikte eglence, zaman ve mekan sinirliliklarini kiran,
bireye 6zgilikten bagimsizlasip yiginsal etkinlige donisen bir sosyallesme unsuru
halini almistir. “Eglencenin metalasmasi ya da kitle kaltird GrGnG (Ureticiler ile
tlketiciler arasindaki bir ticari Girtin) durumuna gelmesi, eglencenin farkli amaglar
dogrultusunda yeniden kurgulanmasini, planlanmasini, geleneksel igerigini ve
islevlerini yitirmesini de beraberinde getirmistir. Stireklilik niteligine sahip tretim,
dogasi geregi eglence diinyasinda tek tiirlesmeye neden olmustur” (Ozdemir,
2005: 30).

“Sikilmaksizin hos¢a zaman gegirme, yeme-igme, konusma, sdylesme, oynama
gibi eylemleri gerceklestirirken alaya alma, topluluk icinde mizahi kullanarak gl-
me ve gililiing duruma getirme” gibi pratikleri icinde barindiran eglence, popiler
kiltirin en 6nemli ayaklarindan birini olusturmaktadir. Populer kiltlrin bir
eyleme birden fazla islevsellik atfedebilme becerisi, eglencenin insana, mekana,
zamana, iletisim tarzina, iliskideki giic politikasina, 6zetle baglama dayali yapisini
ortaya cikarmaktadir. Eglence, bireyler agisindan hayalleri kurulan farkl etkinlik-
lerin gergeklestirilebilme ihtimali, grup baglaminda kisinin paylasimlari esasinda
cevresindekilerle birlikte mutluluk hissine ulasmasi, toplumsal bakimdan bir et-
kinligin dissal degiskenlerden tamamen bagimsiz secildigi dislincesi ve 6zgirlik,
kiiltirel diizeyde ise ait olunan cinsiyet, irk, sinif vb. temelli ritiiel ve deneyimlerin
aktarimidir. Eglencenin is disi (bos) zaman etkinliklerindeki farklilasma noktasi ise
sorumluluklari ve zorunluluklardir. Eglenmenin tim o6zgirlestiricili§ine karsin
diger bireylerden bagimsiz, kisiye ylkimlilikler getirmeyen ya da yap-yapma
ikilemine dislirmeyen bir icerigi yoktur. Aksine popller kiltirin tiiketim esash
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kaliplari, bireylere nerede, ne zaman, nasil egleneceklerini ddeta dayatarak, giin-
cel is disi (bos) zaman davranis dinamiklerini agiga ¢ikarmaktadir.

Cagimizda eglence ile populer kiltlrin tek bir olgunun iki farkh ytzi oldugu
yorumu yaygin kabul gérmektedir. Bu baglamda Ray B. Browne popliler kiltiirin
karakteristigini su sekilde 6zetlemektedir: “Popiler kiltir izledigimiz televizyon,
seyrettigimiz sinema, yedigimiz ev yemegi ya da fast-food, giydigimiz giysiler,
soyledigimiz sarkilar ya da duydugumuz muzik, ugruna para harcadigimiz seyler,
yasama karsi tutumumuzdur. Bu kiltur, gerek kitle medyasi tarafindan gerekse
baska kanallardan dagitilan icinde yasadigimiz toplumun bitiinidir. Ozetle bi-
tlin diinyamiz olandir” (aktaran Bates ve Feri, 2010: 3). Artik eglence, yilksek
kdltirin kamuya sunduklarinin aksine siradan insanlar arasinda bedensel, sozli
ya da simgesel diizeyde iletisime konu olan; kendi yasamini ¢evresine sunarak
iliskilerini anlamli kilmaya ¢alisan bireylerin bos zaman etkinlikleri olarak okun-
maktadir. Uzun bir zaman kesitinde ‘kisinin siklikla tek basina karar verdigi, zevk
ve tercihleri dogrultusunda sergiledigi eylemler’ ya da ‘empati ve zaman paylasi-
mi esasli, beceri ve yeteneklerin sergilendigi, cogulluk temelli paylasimlar’ olarak
betimlenen eglencenin, popller kiiltiiriin bos zaman pratiklerine egemen oldugu
son yarim yuzyillk kesitte ‘insan gruplarini bir araya getiren ticarilestirilebilir giri-
simler’, ‘pazarlanabilir Grinler’, ‘sov ve izlence kokenli kurgular’ ya da ‘mekana
bagli deneyimler’ seklinde tanimlanmasi; igerikteki tecimsellesmeyi agik¢a ortaya
koymaktadir.

4. Eglence Mekanlarinin Doniigiimii

Bireyin mutluluk arayisini canl tutan ve hosa giden anlatilar ile eylemleri iceren
eglencenin nerede ve nasil gergeklestirildigi popdler kiltirin en énemli unsurla-
rindan birini olusturmaktadir. S6zIU kdltirin yazil, gorsel-isitsel ve gliniimizde
de sayisal-sanal (digital and virtual) kiltire evrilmesiyle birlikte eglence deneyim-
leri zaman ve mekan sinirlamalarini asarak, genis kitleler tarafindan paylasilir hale
gelmistir. Glinimizde sanayilesme oncesi kirsal yasamin dogum, digin, hasat
gibi olaylara ve aristokratlarin yaz-kis balosu, 6zel giin ve bayramlar, yabanci ko-
nuklar icin verilen davetler, oyun ve yarismalar gibi zamana bagl eglence etkinlik-
lerindeki kisithliklar geri planda birakilmis ve gelenekselligin ici bosaltilarak global
popiler kultlr dinamiklerinin kurumsal islerligine odaklanilmistir. Mizik, spor,
sanatsal etkinlikler, mizah gosterisi, tiyatro, sinema, dans, yeme-igme, elektronik
salon oyunlari, bedensel-zihinsel rekreasyon, gezi ve turizm gibi ticarilesmis eg-
lence faaliyetlerine odaklanma, eglence mekanlarinin gegmistekinden farkl he-
defler dogrultusunda yeniden tasarlanmasina, kurgulanmasina ve yapilandirilma-
sina yol agmistir. Mekanlarin tlketici istekleri dogrultusunda glincellenmesi, eg-
lencenin surekliligini saglarken; bos zaman etkinliklerinin de kisa sirede is sireci-
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ne benzer bicimde standartlasmasi eglencenin kentin sikiciligina eklemlenmesine
yol agmistir.

Popiiler kaltirin birey psikolojisinde aciga ¢ikardigi yetmezlik ve yorgunluk
duygusunun asilmasi, yapilacak etkinlik tirtinin ve gidilecek eglence mekaninin
seciminde belirleyici olmaktadir. Eglenceden alinacak haz ile gerek bireysel di-
zeyde doyuma ulasilmasi gerekse toplumsal diizeyde sosyallesmenin saglanmasi,
ancak ‘biriciklik’, ‘benzersizlik’, ‘kisinin sahsina aitlik’ duygusunu islevsellesmesiyle
mimkiindir. insani duygularin homojen kitle eglence endistrisinde karsilanma-
sinin gui¢ltgi, mikro 6lgekli haz topluluklarina dahil olma ¢abasini ve bu topluluk-
larin bulundugu mekanlara yonelmeyi gerektirmektedir. Bu baglamda mekanin,
eglence arayisindaki kisi agisindan cografi yer ya da konum olarak énemi geri
plana duserken mekanda bulunan diger kisilere ve mekanin imajina atfettigi
onemler 6n plana ¢ikmaktadir. Kentlerin ve bolgelerin eglence ortami lretiminde
ikonik yapilarin, alisveris merkezlerinin, mega etkinliklerin, tematik parklarin ve
kiltirel miras unsurlarinin 6n plana ciktigi gorilmektedir. Bunlar eglence
mekanlari agisindan ayristirict unsur atfedilen degerlerdir. Nihai tiketici konu-
mundaki bireyin bakkal, market ya da alisveris merkezinden standart fiyat arali-
ginda aldig1 markali yiyecek-iceceklere eglence amaciyla gittigi restoran, club, bar,
otel vb. mekanlarda fahis fiyatlar 6deyebilmesinin sebebi bu tiirden bir psikolojik
mesrulastirmadir.

Eglence mekanlarinin temelde faaliyet konularina gore siniflandirilmalarina
karsin, sosyolojik bakimdan faaliyet kiimelerine gore siniflandiriimalari daha isa-
betlidir. Faaliyet kiimelerine gore eglence mekanlari tecimsel (commercial), geg-
misten gelen (residual) ve alternatif (subcultural) seklinde ayrismaktadir. Tecimsel
eglence mekanlari, eglence materyalleriyle sireglerinin herhangi baska bir meta
gibi pazarlanip, tiketildigi; zaman déngilisiiniin calisma zamani-is digi zaman ay-
rismasi lizerinden orgiitlendigi, elle tutulur maddi unsurlarin ya da gozle gorulir
mekanlarin bireyin haz almasi igin tasarlandig ticari yerler olarak tanimlanmakta-
dir. Tuketiciler popiler kiltir streglerinin glindelik yasamda baskin hale gelmeye
basladigi son yillara degin eglencenin pasif alicisiyken tercihler yapan bir aktére
donidsmeye baslamis; eglence Gretim bicimi de tiliketici arz ve isteklerine tabi
kilinarak toplumsal iliskilerde baglayiciig olan bir model haline gelmistir (Slater,
1997). Cogul, yeniden bicimlendirilebilir, oyunlarla dolu ve giindelik hayatin bas-
makalip siradanhginin populer kiltir deneyimlerinin estetikligiyle unutturulmaya
calisildig1 bu tecimsel mekanlarda reel ile gorsel-isitsel-sayisal hizmetler tiimlesik
bir yapi kazanmaktadir. 2014 yili itibariyla kiiresel yeme-icme, eglence mekanla-
rindan elde edilen isletmecilik ile turizm hizmetleri gelirleri sirasiyla 2.1, 0.71 ve
1.4 trilyon ABD dolar blytklGgine ulasmisken, analog ve sayisal medya Uriinle-
ri/ortamlar tiketimiyle dijital eglence sektori ekonomisi 1.9 trilyon ABD dolari
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seviyesine c¢ikmistir. Yillik 6 trilyon dolari asan ekonomik cevrimiyle bos zaman
endustrileri, dlinya hizmet sektériinlin de belirleyicisi konumundadir. Ayni dénem
(2014 yih) itibariyla Turkiye’de ev disi mekanlarda yeme-icme sektor 40 milyar
ABD dolarina, i¢-dis turizm ve konaklama gelirleri 43 milyar ABD dolarina, medya
ve eglence sektoriniin buyukligi ise 13.7 milyar ABD dolarina ulasmistir (PWC,
2014; C&M, 2015). Bu durum tecimsel nitelikteki eglence mekanlarinin biiyime
potansiyelini ortaya koymaktadir. Nebi Ozdemir, tilkemizde eglence kiiltiiriiniin
gelisimini degerlendirdigi calismasinda kentsel eglence aliskanliklarinin son evre-
deki durumunu su sozlerle 6zetlemektedir:

“Bugin Tirkiye'nin biyik kentlerinde Lunapark, Dreamland, Tatilya, Disneyland gibi
adlarla anilan eglence merkezleri veya tema parklari kurulmakta ve kentli insanin hiz-
metine sunulmaktadir. Buralarda elektronik ya da mekanik pek ¢ok oyun araci yer al-
maktadir. Bunun yani sira rekreasyon merkezlerinde musterilerin gesitli aktivitelere ka-
tilmalari saglanmaktadir. Yine bliyuk yerlesim birimlerinde gesitli kisi, kurum ve kurulus-
lar tarafindan partiler, davetler diizenlenmektedir. Gazino, pavyon, taverna, diskotek,
bar, meyhane, lokanta/restaurant gibi yerler gesitli kesimlere mensup kentli insanin eg-
lendigi, baslica eglence mekanlaridir” (Ozdemir, 2005: 65).

Gegmis donemlerden glinimiize degin gelen eglence mekanlari ise faaliyet
kiimelerinden ikincisini olusturmaktadir. Eglenme duygusunun karsilandigi, bulu-
nulmaktan haz alinan acik ya da kapali her tiirden mekan, tecimsel karakteristik-
ten uzak kaldig 6lglide dogal bir kamusal alan niteligine kavusmakta ve gegmisin
gunimuzdeki devami olarak anlam kazanmaktadir. S6zIu kiltir ve kisiler arasi
iliskilerin stirdirilmeye ¢alisildigl ve hemen her tiirden faaliyetin geleneksel tarz-
da gergeklestirildigi mekanlar, ticarilesmelerine karsin sinailesmemis durumdadir.
Yas, cinsiyet, statl, meslek grubu gibi faktorlere bagh olarak kendi icinde de islev-
sellesen bu mekanlarin i¢ ve dis tasarimlarinin geleneksel 6zellikte olmasi tecim-
sellikten ayirt edici bir diger noktadir. Bu noktada kultir esasli yeniden yapilan-
dirmalarda gec¢misle baglarin koparilmadan ginimiiz taleplerinin karsilanmasi
stratejisi dnceliklidir. Geleneksel kiiltiir ile mekan dolayiminda eglence i¢ ice ge¢-
mekte ancak popiler kiltiriin hiz ve dinamizmi diglanmaktadir. Mekan marka-
lagsma gliclinii ve enerijisini sembolik ekonomiye dayandirmaktadir.

Uglincii tir eglence mekani kiimelenmesi genis kesimlere hitap eden mekan-
larin disinda kalan alternatif yerlerdir. Alternatif mekanlarin alternatifligi, ticarili-
ge ve popiller kultiire karsithgr degil, aksine bunlarla bitiinlesmis bir alt kilttr
arayisina dayanmaktadir. Psiko-sosyal bakimdan egemen tiiketim pratiklerinden
kendini uzak hisseden bireylerin —6zellikle ergenlik ve genglik donemini yasayan-
larin— uzlagilara bagkaldirma, yalnizhiginin sinirlarindaki deneyimler araciligiyla
birliktelik kurmaya galisma ya da yeni bir kimlik insa etme ¢abalari, gegici olarak
anlam kazanan eglence mekanlarinin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Bu
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mekanlarda, popdler kiltiriin eglence pratikleri farkli alt kaltir gruplarina eklem-
lenerek, haz arayisindaki bireyin kolektifligin sinirlamalarini asarak kendi tecribe-
leri Gzerinden konusmasi saglanmaktadir. “Bu nedenle, alt kdltirler, insanlarin
mesken tuttuklari yeni zaman ve yerler olarak ortaya cikarlar; alt kultdrler, yeni
kimlik kaynaklaridir; alt kiiltiirler, yeni farkhilik gosterenidir” (Jenks, 2007: 190). Alt
kdltar, 6nerileriyle poptler kiltir dinamiklerinin kendini giincelleyip gelistirme-
sinde; medya, moda, giizellik, i¢ mekan tasarimi gibi alanlarda yeni ticari agihmla-
ra imkan tanimasiyla dnemli bir islevsellige sahiptir.

5. Sonug

Eglence konulu giincel tartismalarin agiga cikardigi tablo, popdiler kiltirin
mekana bagl iliskiler ile bu iliskilerin strdirdlebilirligi tizerinden igkin karakteris-
tigini kurguladigidir. Popller kiiltliri zamana bagli olarak insa etme varsayiminin
ancak mekansal diizenlemeler ile mimkin olacagl 6ngoriilmekte ve ge¢mis do-
neme ait mekansal iliskilerin bitlniyle ortadan kaldiriimasi hedeflenmektedir.
Tarihin belli bir anindaki mevcut gig iliskileri dinamigine uygun mekan sosyolojisi
Ureten kapitalizm, tiiketim odakli populer kiltlriin yayginlasmasini saglayabilmek
icin gegmis mekansal iliskileri yikmakta ve eglence esasli sosyal iliskilerin (bir diger
deyisle eglence mekanlarinda gézlemledigimiz sosyal yasam davranislarinin) yeni
merkez haline gelmesini saglamaya galismaktadir. Bireylerin glindelik yasamlari,
populer kiltlirin ¢atisan gikarlarinin strekli pazarlik konusu edildigi mekanlarda
deneyimlenmektedir. Fiske, bu catismayi séyle 6zetlemektedir: “Gigliler iktidar-
larini uygulayabilecekleri ‘mekanlar’ —dise dokunur olanlarin birkaginin adini ver-
mek gerekirse kentler, blyulk alisveris merkezleri, okullar, is yerleri ve evler—insa
ederler. Zayiflar bu mekanlar icinde kendi ‘uzamlar’ini kurarlar; bu mekanlarda
dolasirken gegcici olarak buralari kendi mekanlari haline getirirler; buralari ihtiyag-
lari oldugu ya da ihtiyaclan gerektirdigi siirece isgal ederler” (2012: 46). Mekanin
kullanilabilirliginin popdler kiltirdeki konumlandirmalara bagh oldugunun varsa-
yllmasiyla birlikte, mekanin en yaygin kullanim bigimlerinden biri olan eglenceye
iliskin stratejiler gelistirilmesi de kaginilmaz hale gelecektir.

Mekanin eglence pratikleri Gzerindeki etkisi iki yonden agiga ¢ikmaktadir. Ka-
pitalist ekonomik iliskiler, Gzerinde eglendigimiz yerleri, alisveris yaptigimiz maga-
zalari, dinlendigimiz ve is ve is disi zamanimizi degerlendirdigimiz kamusal alanlari
Uretmekte ve popiiler kiiltlr de tim bu mekanlarda bos zamanimizi nasil tiikete-
cegimize dair bize anlatilar seti sunmaktadir. Ancak birey, tiim dissal zorlamalara
karsi, kendi uyarlamasiyla mekana miidahale etmekte; kaliplasmis eglence davra-
nislarinin disina gikabilmekte ve mekani kendi kullanim pratikleriyle ekonomik
cikar baglarinin disina tasimaya c¢alismaktadir. Popiler kiltlriin ve somutlasmasi-
ni saglayan form olarak eglencenin tim ¢evresel unsurlarina ragmen, mekanin

dKaDEMi Cilt 1/Sayi 1/ Ocak 2016



Mekan, Eglence ve Popiiler Kiiltir iliskisini Degerlendirmek

orglitlenmesindeki bu tarz bir farkhhk, fayda ve karlilik amaci glitmeyen insani
iliskilere dayali bir sosyal yasamin nasil yiritilebilecegi konusunu akillardan gi-
karmamamiz gerektigini ortaya koymaktadir.
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