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YERSIiZYURTSUZLUK KAVRAMININ REKLAMA YANSIMALARI
Ferrah Nur Dindar*
0z

Mc Luhan’a gore 21.ylzyil'da diinya artik “kiiresel bir kdy” haline gelmistir. McLuhan, ozellikle elektronik
iletisimin yayginlasmasiyla birlikte, diinyanin kiigiik bir topluluk gibi olacagina inanmistir. Bir bitiin olarak
diinya distincesi diinyadaki toplumsal ve kiltiirel degisimleri de beraberinde getirmistir. Teknolojinin gelismesi
ekonomik, siyasi, iletisim ve sosyal agidan insanlari birbirine yakinlastirmistir. Zamanin teknolojik araglarla
kisaltilmasi ile mekansal uzakliklarin azalma algisi “yersizyurtsuzluk” kavramini ortaya ¢ikarmis, tiketicinin
yasam pratiklerinde de yerini almistir. Reklam iletisiminde hedef kitleye daha iyi ulasmak icin kireselligin
degistirdigi kiltar degisimi izlenmistir. Calismada, kiresel-modern kiltliriin temelini olusturan hayatimizi
kolaylastiran kosullar tanimlanmistir. Kireselligin yarattigi kalturel bir durum olan yersiz yurtsuzluk kavraminin
kiiresellik baglaminda, gorsel ve sozel reklam okumasi yapilmistir. Reklam stratejisinde “yersizyurtsuzluk”
kavraminin “nasil”, “ne bicimde” ve “hangi” ¢agrisimlarla reklam iletisimine yansitildigl, hedef kitleye nasil
aktarildigi 6rnek reklam iletileri (izerinden incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kultlr, Kiiresellik, Modernlik, Reklam, Yerellik, Yersizyurtsuzluk

REFLECTIONS OF THE DETERRITORIALITY ON ADVERTISING

ABSTRACT
Acording to Mc Luhan, in the 21st century, the world has become a “global village”. McLuhan believed that the

world would become like a small community, especially with the spread of electronic communication. The idea
of the world as a whole has brought with it the social and cultural changes in the world. The development of
technology has brought people closer to each other in terms of economic, political, communication and social
aspects. The perception of the reduction of spatial distances with the shortening of time with technological
tools has revealed the concept of “deterritoriality”, and this concept has taken its place in the life practices of
the consumer. In order to better reach the target audience in advertising communication, the cultural change
changed by globalism was taken into consideration. In the study, the conditions that make our life easier, which
form the basis of global-modern culture, are defined. Analyses of visual and verbal advertisements were made
in the context of globality of the concept of deterritoriality, which is a cultural situation created by globality. In
the advertising strategy, “how”, “in what form” and “with which” connotations the concept of “deterritoriality”
is reflected in the advertising communication and how it is transferred to the target audience is examined

through sample advertisement messages.

Keywords: Culture, Globality, Modernity, Advertising, Locality, Deterritoriality.
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1. GIRiS

GUnUmizde birbirlerinden kilometrelerce uzak olan kisiler haberlesebilmekte ve kolay bir sekilde
iletisime gecebilmektedir. iletisim teknolojileri veya kitle iletisim araclari ya da kisinin transatlantik

ucak yolculuguyla uzaklari yakin kilabilmektedir (Tomlinson 2004, 89).

“Yersizyurtsuzluk” kavramini David Harley “zaman-mekan sikistiriimasi” olarak tanimlamistir.
Zamanin teknolojik araglarla kisaltilmasi ile mekansal uzakliklarin azalma algisidir. Bu durum “kiiresel

yakinlik”, “kiigiilen diinya” metaforu ile anlatilabilmektedir.

Kiresel sdzcligu “total” ve “birlik” anlamlarini da icermektedir. “Total” anlaminda tim dinyayi
kapsanmasi ve bitlinltgl “birlik” ve tek olma egilimi ¢agrisimini icermektedir. Roland Roberson’a
gore “tek bir yer olarak diinya” disincesi, diinyadaki yasam bicimlerinin, birbirleri icindeki
belirleyicilik ve baglayicilik etkisidir. “Bir bltln olarak diinya” disiincesi ise, diinyadaki toplumsal ve
kilturel farklarin net olarak vurgulanmalaridir (Robertson 1992, 26). Ona gore kiiresellik bir yandan
“kapsayicilik ve biitlnlik” kavramlarini icerirken bir yandan da “birlesme ve farklilasma” siireglerinin

de varligini kabul eder (Tomlinson 2004, 25).
2. KURESELLIK VE YERSIZYURTSUZLUK

Keyman’a goére, kiresellesme homojenlesme kadar heterojenlesmenin, evrensellesme kadar
yerellesmenin, modernlesme kadar geleneksellesmenin, benlik kadar farkindaligin da giindeme
geldigi, bu olusumlarin karsithginin degil, aksine es zamanhhginin ve birbirleriyle geliskili birlikteliginin
yasandigl bir sirectir. Kiiresellesme, benzerliklerle birlikte farkliliklarin, evrensellesmeyle birlikte

yerellesmenin ayni zaman boyutunda yasandigi bir stiregtir (Saritas 2006, 93).

Kiresellesmenin kdltiirel boyutunda ortaya ¢ikan dinamikte, “yerel olan”, kigik olcekli, cografi
olarak sinirli geleneklere ve yasam bicimlerine gonderme yaparken; “kiiresel olan”, kiiresellesmeyle
iliskili, mekansal olarak genis toplumsal ve kiiltirel gigcleri ifade eder. Bu yaklasim, genellikle
kiiresellesme siireglerinde kiiresel ve yerel kiltirlerin birbirleriyle nasil iliskili hale geldiklerine isaret
eder. Buna gore so6z konusu iliski ve etkilesim, tirdeslesme kadar melezlesme ve farklilasma
olasiliklarini igeren sonuglar dogurabilir. Melezlesme konusundaki temel vurgu, kiiresel gliglerin ve
Urinlerin  yerel kosullar tarafindan benimsenme vya da kismen degistiriime bicimidir.
Yersizyurtsuzlasma kavrami temelde kiresellesmenin kiiltiirel bir durumudur. Yersizyurtsuzlugu
Garcia Canclini “Kiltirin cografi ve toplumsal kara pargalariyla dogal iliskisinin yok olmasi” olarak

tanimlamustir (Canclini 1995, 229).
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Nietsche yersizyurtsuzlugu “kaosun kiyisinda hatta iginde bir varolus gabasi, glivenli limanlarin
terki” olarak tanimlamaktadir. Yersizyurtsuzlukta dislinsel olarak bir kopus ayni zamanda
geleneklerin 6tesinde evrensel ahlak yasalari ile sinirli olmayr kapsamaktadir. Yersiz yurtsuzluk
disincenin kokslizlUgh, kdkensiz olma hali, kiltlrel etkiler igindeyken bile kiresele ait olma
durumudur. Adorno: “Bugiin insanin evindeyken kendini evinde hissetmemesi bir ahlak sorunudur”

soylemi ile yersizyurtsuzluk kavramini tanimlamaktadir (tr.wikipedia.org, 25.09.2021).

Giddens’a gore kiresellesme ile insanlar toplumsal iliskilerinde ylzyiize iletisimden farkl olarak
iliskilerinde zaman ve mekan boyutunun esnemesini saglarlar. Dolayisiyla yerel baglamlardaki glinlik
deneyimleri sirasinda asinalik hisseder. Bu asinalik yerellikten kaynaklanmamaktadir. Bu asinalik
yerele ait bir 6zellik olmayip, uzaklasmis giicler tarafindan olusturulmasi ve yerele yerlestirilmis
olmasidir. Modernlikteki bu yer degistirme deneyimi, iki degerli bir deneyimdir. Yersiz yurtsuzluk,
“mekansal deneyimin 6zdokusu, yakinlik ve uzakligl 6nceki ¢caglarda esi olmayan bicimlerde bir araya

getirerek degistirmektedir” (Giddens 1998, 135).

Robertson “kiiresel baglantiliik” yapisindan s6z eder. Sprey Urlnlerindeki kloroflorokarbonun
kullaniimasi ile gezenin Gzerindeki binlerce kilometre uzaktaki kutup bolgelerinde kirlilik Gretmeleri
ve cevreye verdikleri olumsuz etki 6rnek verilebilir. (Yearley 1996, 27). Sonug¢ olarak yasam
tarzlarindaki pratiklerle kiiresel sonuclar arasinda baglantilihk s6z konusudur. Raymond Williams
yersizyurtsuzlasmanin modern hayat deneyiminde kiresel bircok olayin ¢ok uzakta olmalarina
ragmen etkilerinin glinlik hayatta hissedildigini ve bdylece yerel kiltliriin muhafaza edilmesinin

zorlastirdigini savunur (Thomlinson 2004, 157).

Antropolog Marc Auge’ye gore Yersizyurtsuzluk kavrami “yer olmayanlar” veya ginlik hayatin
icinde bir yerin tarihsel ve kimlikle alakali tanimlanmayan mekanlar olarak tanimlanmaktadir (Otel
zincirleri, tatil kullipleri, otoyollar gecekondular...). Yer olmayanlara 6érnek: S6zi edilen otoyollardaki
1sikh tabelalarin tek yonli iletisiminde veya bir tiketicinin fiyat etiketleri verilebilir. Auge’ye gore bu
modern kiltirel mekadnsal deneyimde “gercek” ile “yer olmayanlar” birbirine karismaktadir (Auge

1997, 107).
3. KURESELLESME VE REKLAM

“Kuresellesme, tliketim kiltirind on plana c¢ikardigindan, kdltiire iliskin degerlendirmelerde,

kalttirel homojenlestirici bir ara¢ olarak tiketimin islevi belirginlesmektedir” (Yetim 2002, 134).
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Tiketim kiltird, dinya insanlari arasindaki kiltlirel alisverisin ve etkilesimin artmasi anlamini

tasimakta ve bu siireg, yerel kiiltirde degismelere neden olmaktadir.

Kiresellesme ile birlikte toplumsal ve kolektif kimlikler pargalanmis, kiltlrel sinirlar silinerek, yeni
ve butinlesik kaltiirel kodlar olusturulmasiyla alt-kimlik, Gist-kimlik ve melezlesme kavramlari ortaya
cikmistir. Kiresellesme beraberinde kiltiir, kimlik ve dilde farkliligi zenginlik olarak goren ve tim
kiltirel ve sosyal nesnelerin Grlin olarak alinip satilabilirligini savunan bir reklamcilik anlayigini da
ortaya cikartmistir. Tiketim kiltird kavrami, bilindigi gibi “modern kapitalist toplumlarda mal ve
hizmetlerin pazarlanmasi ve tiiketimine dogru ydnelmesinin kiiltiirel bakimdan basat bir duruma
gelmesini ifade eder” (Mutlu 1998, 338). Burada yerel begeniler sadece toplumsal konumlari degil,

tiketicinin toplumsal degerlerini ve bireysel yasam bicimlerini de yansitir (Taylan 2008, 73-109).

Kiresel rekabet icinde farklilasmanin gerekliligine inanan reklamcilar, “evrensel iletisimi”

Ill

saglayabilmek igin “ortak gorsel bir dil” arayisina girmislerdir. Bu dil “kiresel reklam” anlayisidir.
Reklam stratejisi yaratildiginda bahsedilen hedef kitle, kendisini kiiresel markanin bir pargasi olarak
hisseder (Anholt 2003). Reklamlarda dinya tek pazarmis gibi ele alinir. Markalar Grin veya
hizmetlerini tim pazarlarda tek bir konseptte ortaya koyar. Bunu yaparken de tlkelerin farkhliklarin
olmasi nedeniyle ve hedef kitlelerin beklenti ve anlayiglarinin farklilasmasi nedeniyle reklam
kampanyalarin imaja yonelik olusturuldugu goriilmektedir (Elden 2005, 67). Glokal reklam anlayisi ise
tam bu noktada ortaya c¢ikmistir. Kiiresel reklamlarin “glokal reklam”anlayisi: Global markalarin belli
Ulkeler igin hazirladiklari ve sadece o lilkeye 6zgii motiflerin, 6zelliklerin kullanildigi ve reklami yapilan
Urindn s6z konusu pazarlarda konumlandirilan glokallesme kavrami, kiiresel markalarin faaliyet
gosterdikleri Ulkelerdeki yerel istek ve beklentilere cevap vermeye baslamasinin bir sonucu olarak
ortaya ¢cikmistir (Robertson 1995). Glokalizasyon hem genel hem de lokal ¢alismalari kapsamaktadir.
Kiresellesme merkezilestirmeye yol acarken, glokalizasyon merkezilestirmemedir (Maynard 2003,

57).

Asagida ornek reklam iletileri Gizerinden yersizyurtsuzlasma kavramini irdeleyen reklam okumalari

gerceklestirilmistir.
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4. ORNEK REKLAM iLETILERI VE ANALIZLERI

1

‘e
Lu_._m.,] Got the news with your breakfast. 'a

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/tarwij_clinton, 2009

Resim 1: Tarvij, Profesyonel Servis ilani.

Tarwij markasi ulastirma hizmeti veren bir kurulustur. iletide Amerikali siyasetci Hillary Clinton bir
masada kahvalti yaparken yer almaktadir. Gorintldeki kisiler bir evin mutfaginda ve bir masada
karsilikli oturmus durumdadir. iletide sol altta marka logosunun yaninda bulunan anlatimda tézii
dilsel olan bir ileti sunulmustur. Marka “Kahvaltinin haberlerini al” séylemi ile 6n planda sadece el ve
kahve fincani olan tiiketiciye seslenmektedir. Gostergeleri mutfak gorlntisii ve masada karsilikh
kahvalti yapan iki kisidir. Gosterenleri ise Hillarry Clinton’dir. Amerikan ekonomisinde etkin bir
siyasetci olmasi ve ekonomiye yon vermesi ile “kiireselin” temsili, masanin diger ucundaki bir kisi ile
de hedef kitlenin “yerelin” temsili gerceklestirilmistir. Kahvalti masasinda yapilan sohbet ile teknoloji
vasitasiyla hedef kitle ile kurulan iliskide, kiiresellesen medya ve reklam ile bir kiltlire ait olma
duygumuz “yakinhk” Gzerinden bir iletisim gergeklestirilmistir. Duygumuz fark edilmeden

donugtiridlmastir.
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Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/mastercard_watch, 2010
Resim 2: MasterCard, Finans ilan.

MasterCard “paha bigilemez” mesaji ile paranin satin alamayacagl deneyimleri 6n plana
cikarmistir. Reklam kampanyasinda saat gorseli yer almaktadir. Gorsel 6gelerde renk olarak sari

rengin agirlikta kullanilmasi ile markanin logosuna génderme yapilmistir.

iletide saatin fiyati verilirken, zamanin degerini belirtmek icin mesajda “zamanin yavas yavas
gecisini izlemek” yani hayatin tadina varmak “paha bicilememektedir’. Mesajda zaman iginde
yasanan “gercek” yapilan deneyimin disinda “gercek olmayan” ile anlatilmak istenen “zamanin tadini
cikararak” gecirilmesidir. MasterCard’in sadece bir 6deme yontemi degil, ayricalikli bir dinyanin

kapilarini da actigi vurgusu yapilmistir.
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by,

TRAVEL FAR ENQT

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/sedventure_youll_meet_yourself _3_0, 2018
Resim 3: Sedventure, Parekende Servis ilani.

Gilles Deleuze yersiz yurtsuz olmayi vatansiz olmak, daha dogrusu vatanla olan dogustan var olan
bagin koparilip ekonomik tabanda yeniden yapilandirilmasi olarak tanimlamaktadir (tr.wikipedia.org,
25.09.2021). Koksiz bir bicimde bireylerin mevcut oturduklari evde bile evinde hissetmemesi,

disarida sistem icinde alisveris halinde iken evde hissetmesi durumudur.

Reklam iletisinde bir gezginin farkli mekanlardaki ikiye bolinmis gorsel anlatimi ile verilmistir.
Marka ilk bolimde “Yeterince seyahat et” ikinci bélimde “Kendinle tanigacaksin” s6zel anlatimlari ile
dogustan var olan bagin koparilip baska bir mekdnda yeniden yapilandiriimasina vurgu yapilmis,

hedef kitlesine “mekansal yolculuk” ile “i¢sel yolculuk” arasinda bag kurulmustur.

Marka, kiresel hareketlilige imkan taniyan, zaman ve mekanin sinirsizhgini “6zgirlik” olarak,

saylisiz seyahat deneyimi ile limit tanimamay! hedef kitlesine ayricalik olarak sunmustur.
5. SONUG VE DEGERLENDIRME

Kiresel reklamlarin biyilk bir pazar haline gelmis olmasi ile modern-kiiresel diinyanin reklamcilik
stratejilerini de yeniden yapilandirmasina sebep olmustur. Kiiresellesme yasadigimiz yerlerle kiltiirel
pratiklerimiz, deneyimlerimiz ve kimliklerimiz arasindaki iliskiyi degistirip donustlirmistir.
Kiresellesen medya teknolojileri ile bu etkilesim insanlar televizyonda cevre ile ilgili bir haberinin
daha iyi bilgilenmek amaciyla haberin web sitesi ile karsilastirmasi, dergilerde gordigi yizlerce

reklam iletisini yerel bakis agisiyla yorumlanmasi ile yersizyurtsuzlagsmanin kiltiirel etkilerini evlerine
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tasimis olmaktadirlar. Boylece yersizyurtsuzlastirma kiiltiri degistirip donistiiren bir fenomen olarak

karsimiza ¢ikmustir.

Sedventure reklam iletisinde yersizyurtsuzluk kavramini; bireyin distincenin kokslizligl, kokensiz
olma halini, vatansiz olma halini kiiresele ait olma durumunu iletisimine yansitmistir. Sedventure
reklam iletisiminde verdigi “kendinle tanisacaksin” sdylemi ve gérsel anlatim ile mekansal yolculuk ile
icsel yolculuk arasinda bag kurmustur. Kiiresellesmenin bir sonucu olarak MasterCard, hedef kitlesine
“6teki gerceklige” uyum saglama ihtiyaci dogurmustur. Saatin satin alinabilir maddi degeri ile manevi
degeri arasinda bir bag kurulmustur. Reklam, bu iletisim ile kultiirel gergeklikleri degistirip

donustiirme islevini gerceklestirmistir.

Teknolojinin getirdigi medya araglari ile zaman ve mekan yapilari asilmis uzaktaki kiiresel bir olay
yerel deneyimlerimizin igine girmistir. Tarwij’'in reklam iletisiminde “yerelliklere yapilan bir yolculuk”
s6z konusudur. Zaman ve mekan icinde ev olarak kabul edilen yer kiiresellikle birlikte

yerellestirilmistir.

Zamansal/mekansal mesafelerin  teknoloji vasitasiyla sifirlanmasi, insanlik durumunu
homojenlestirmemis daha ¢ok yersizyurtsuzluk kavrami ile iki degerlilige sebep olmustur. Kireselin
yerellesmesi ve yerelin kiresellesmesi saglanmistir (Bauman 2006, 8). Reklamcilik cezbetme
Uretimine ayarh oldugundan {riin ve hizmetin dogalari geregi, ancak ve ancak uzaklardan, gelecekten

gbz kirpip davet ediyorsa cezbedici olmustur.

Kiresellikle sonsuz g¢okluktaki zamansal olaylar bir insan hayatina sigdirabilmekte Tim sireler
anindalik dizlemine indirgenebilmektedir. Boylelikle tiiketicide doyurulmamis vyeni arzular
olusturulabilmekte, arzularin siirekliligi saglanabilmektedir. Yersizlikyurtsuzluk kavrami ile “zaman ve
mekan” tim mesafeler yan yana gelebilecek sekilde sikistirildigindan, yeni heyecanlar arayan hedef

kitle icin hicbir mekan 6lcegi kalmamakta, arzularda da “limit” yok olmaktadir.
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