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1 | GİRİŞ 

Pazarlama, sadece tüketicilere ürün satmak değildir. 
Tüketicilerin bu müşterilerle olan ilişkilerini çeşitli 
yollarla satın almak ve mükemmelleştirmek  
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isteyeceği ürünler yaratma sürecidir. Hem satıcılar 
hem de tüketiciler zaman içinde mevcut trendlere ve 
teknolojilere göre değiştiğinden, pazarlama biliminin 
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ABSTRACT 
 
The budgets allocated to the digital advertising and marketing sector have been 
increasing exponentially in recent years. However, this increase has brought many 
sectoral problems such as the increase of intermediaries, privacy violations, and click 
fraud on web pages. Although there are numerous problems that may arise in the process 
between the advertiser and the end-user until the payment is made, in our study, we 
evaluated how to complete the process without intermediaries and with a focus on trust. 
We tried to create a conceptual framework by offering appropriate solutions to 
disadvantaged situations. 
In the conceptual framework we offer, we use Blockchain technology, which ensures that 
the transactions and data used are in a decentralized structure without being under the 
control of any third party, and smart contracts running on the same Blockchain network. 
Diagrams and models prepared in the study will be able to form the basis for future 
studies. Thanks to this study, a broader conceptual framework will be created and 
additional contributions to the advertising distribution economy will be provided. 
ÖZ 
 
Dijital reklam ve pazarlama sektörüne son yıllarda ayrılan bütçeler katlanarak 
artmaktadır. Ancak bu artış aracıların artışı, gizlilik ihlalleri, web sayfalarındaki tıklama 
hilesi gibi birçok sektörel sorunu da beraberinde getirmiştir. Reklam veren ile son 
kullanıcı arasında ödeme yapılana kadar geçen süreçte ortaya çıkabilecek sayısız sorun 
olsa da yapılan bu çalışmada, sürecin aracısız ve güven odaklı olarak nasıl tamamlanacağı 
değerlendirilmiştir. Ortaya çıkan dezavantajlı durumlara uygun çözümler sunularak, 
kavramsal bir çerçeve oluşturulmaya çalışılmıştır.  

Sunulan bu kavramsal çerçevede, yapılan işlemler ve kullanılan verilerin herhangi bir 
üçüncü taraf kontrolünün altında olmadan merkeziyetsiz bir yapıda olmasını sağlayan 
Blokzincir teknolojisi ve yine aynı Blokzincir ağı üzerinde çalışan akıllı sözleşmeler 
kullanılmıştır. Bu çalışmada hazırlanan diyagram ve modeller, yapılacak sonraki 
çalışmalara temel oluşturabilecektir. Bu çalışma sayesinde, daha geniş perspektifli bir 
kavramsal çerçeve oluşturulabilecek ve reklam dağıtım ekonomisine ek katkılar 
sağlanabilecektir. 

© 2021 JOBDA All rights reserved 
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de bu değişimlere ayak uydurabilmesi oldukça 
önemlidir (Tapscott & Tapscott, 2016). 
İnternet teknolojisinin gelişimine paralel olarak 
dijital pazarlama ve reklam sektörü de hızlı bir 
değişime uğramıştır. Ayrıca son yıllarda yaşamış 
olduğumuz COVID-19 salgını nedeniyle bireylerin 
evde geçirdikleri zamanda büyük bir miktarda artış 
yaşanmış ve bu artışın sonucu olarak, dijitalleşme 
mecralara yönelim artış göstermiştir. 2020 yılında 
sadece Amerika Birleşik Devletleri’nde internet 
reklamcılığı %12,2 artarak 139,8 milyar dolara 
ulaşmıştır. 2025 yılı için tahmin edilen miktar ise 200 
milyar doların üzerindedir (IAB), 2021). 
Dijital reklamcılık sektörü hali hazırda reklam 
verenler ile tüketiciler arasında güvenilir aracılar 
kullanmaktadır. Aracılar reklamların indirilme ve 
tıklanma sayısını açıklayan tek merkez 
durumundadır. Bu merkezi modelde reklam 
verenlerin, reklam aracılarının yaptığı tüm işlemlere 
güven duyması gerekmektedir (Huang vd., 2019). 
Ancak bu merkezi sistemde işlemlerin şeffaf ve dürüst 
yapılacağının garantisi yoktur. Aynı zamanda reklam 
verenlerin tıklama hilesi (ad-fraud) gibi dolandırıcılık 
faaliyetleri ile ilgili endişeleri de bulunmaktadır 
(Parssinen vd., 2018).  
Dijital reklamcılık sektöründeki aracılar, tüketiciler 
ve reklam verenler arasında daha verimli eşleşmeler 
oluşturmak için ayrıntılı kişisel verileri ve bazı 
algoritmaları kullanmaktadır. Bu sayede internete 
bağlı bir kullanıcının tarama verileri ve IP adresinden 
tespit edilebilen konum bilgisi kullanılarak cinsiyeti, 
eğitim durumu, maddi imkanları, hangi ürün ve 
hizmetlere odaklandığı gibi kişisel verilere 
ulaşılabilmektedir.  Reklam yayınlayan platformlar 
hizmet karşılığı kullanıcılardan edindikleri bilgileri 
üçüncü taraflarla paylaşmak üzere bir sözleşmenin 
kabul edilmesini istemektedirler. Bu sayede 
kullanıcılardan edindikleri verileri paylaşma hakkına 
sahip olmaktadırlar (Oğuz, 2013). Ancak bu durum 
beraberinde kullanıcı memnuniyetinin azalması ve 
kişisel verilerin korunması sorunlarını da 
beraberinde getirmiştir (Evans, 2009).  
Reklam verenler ile kullanıcılar arasındaki 
etkileşimin hızlı, bütünlük içerisinde, doğru ve düşük 
maliyetli olmasının önünde birçok engel olduğu 
literatürdeki birçok çalışmada gözlemlenmiştir. Bu 
nedenle araştırmacılar ve uzmanlar tarafından yeni 
model ve teknolojiler üzerinde çalışmalar yapılmakta 
ve günümüzde farklı teknolojilerin kullanıldığı yeni 
model önerileri ortaya çıkmaktadır. 
Blokzincir teknolojisinin sektörde kullanımı tartışılan 
yenilikçi teknolojilerden bir tanesidir. Bu teknolojinin 
sektörde kullanımı sayesinde, reklam verenler ve 
kullanıcılar arasındaki aracıların azaltılması ya da 
tamamen ortadan kaldırılmasının sağlanabileceği, bu 
sayede her iki taraf için de memnuniyet düzeylerinin 
arttırılabileceği söylenmiştir (Anjum vd., 2017). 
Ayrıca bir diğer çalışmada güven ve şeffaflık 
sağlamasının yanı sıra, reklam verenin işlem 

maliyetlerini azaltmasına, verimliliği artırmasına, 
sözleşmeleri basitleştirmesine ve fatura işlemesini 
iyileştirmesine yardımcı olabileceği de belirtilmiştir 
(Bogart & Rice, 2016). Bu nedenle Blokzincir 
teknolojisinin kullanıldığı yeni bir modelin, dijital 
reklamcılık sektöründeki tüm taraflar için 
dezavantajları kaldırarak, sektörün birtakım 
sorunlarına çözüm yolları getirebileceği söylenebilir. 
Bu çalışmada, dijital reklam sektöründe Blokzincir 
teknolojisinin kullanılabilirliği açısından yeni bir 
model önerisi sunulmaktadır. Model gelir 
paylaşımının adil dağıtımı, kayıtların şeffaf ve 
izlenebilir olması, dolandırıcılık faaliyetlerinin 
engellenmesi gibi sorunlara odaklanarak, sorunları 
engelleyici nitelikte çözüm yolları sunmaktadır. Bu 
sayede gelecekteki çalışmalara da bir kaynak teşkil 
edeceği düşünülmektedir. 
 
2 | LİTERATÜR İNCELEMESİ 
 
2.1 | Blokzinciri Teknoloisi veKullanımı 
 
Blokzincir teknolojisi 2009 yılında Satoshi Nakamoto 
ismiyle yayınlanan bir yazıda yüksek güvenlikli, 
anonim, değiştirilmesi çok zor ve izlenebilir kayıtların 
tutulabileceği merkeziyetsiz bir ödeme sistemi olarak 
tanıtıldı (Nakamoto, 2009). Merkezinde Bitcoin 
adında bir dijital para olsa da asıl felsefesi kişilerin 
herhangi bir komisyon ödemeden ve anonim olarak 
işlem yapmasına olanak sağlamak şeklinde 
tanımlanabilir. Diğer bir deyişle bu sistem, içerisinde 
güven kavramını barındıran ve bu nedenle güvenilir 
aracılara ihtiyaç bırakmayan, merkezi otoriteden 
bağımsız bir yapı olarak da ifade edilebilir. Blokzincir 
teknolojisi ilk başlarda hâlihazırda kullanılan ödeme 
sistemlerindeki düzenleyici ve denetleyici 
kurumların rollerini azaltmak üzere kurgulanmıştı. 
Ancak günümüze gelindiğinde devletlerin dijital para 
birimleri çıkarmak için çalışmalara başlaması, 
merkezi olmayan pazarların oluşması, pazar 
ürünlerinin takip edilebilmesi gibi birçok sektörde 
potansiyel uygulamaları olan bir teknoloji olarak ön 
plana çıkmıştır (Wright & De Filippi, 2015). 
Blokzincir teknolojisi geleceğe yön verecek ve birçok 
sektör için değişim sağlayabilecek yenilikçi bir 
teknoloji olarak görülmektedir. Her ne kadar son 
zamanlarda gelişimini devam ettiren bir teknoloji 
olsa da birçok sektörde projeler geliştirilerek 
uygulanmaya başlanmıştır. Ancak bu durum 
Blokzincir teknolojisinin her duruma uygun olduğu 
anlamını da ortaya çıkarmamalıdır. Bu sebeple,  
uygulama yapılacak alanlara olan uygunluğu tam 
olarak analiz edilerek kullanımı sağlanmalıdır (Puthal 
vd., 2018). 
Blokzincir’in uygulama alanları kabaca finansal ve 
finansal olmayan alanlar olarak ikiye ayrılabilir. 
Finansal alanda takas işlemleri ve değer transferleri 
için kullanılırken, finans dışındaki alanlarda ise 
günlük hayatta sıklıkla başvurduğumuz onaylama, 
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gözlem, takip ve doğrulama işlemlerinde 
kullanılmaktadır (Crosby vd., 2016). Blokzincir 
teknolojisi, aracıların ortadan kaldırılarak, herhangi 
bir üçüncü taraf olmaksızın bir sistem içerisindeki 
aktörler arasındaki ekonomik işlemlerin 
gerçekleşmesini mümkün kılabilecek yeni bir 
teknoloji olarak görüldüğünden, bu teknolojinin 
dijital reklam ve pazarlama sektörü üzerindeki 
etkilerini keşfetmek amaçlı olarak son yıllarda birçok 
çalışma yapılmaya başlanmıştır. 
 
2.2 | Akıllı Sözleşme 
 
Günlük hayatta kullanılan yazılı antlaşmaların 
programlama mantığı ile hazırlanarak, yazılım 
içerisinde otomatik olarak çalıştırılmasını sağlayan 
akıllı sözleşmeler, Blokzincir teknolojisinin tasarımı 
ve uygulanmasında en kritik unsurlardan biridir 
(Ethereum, 2021; Swan, 2015; Szabo, 1996). Akıllı 
sözleşme, Szabo tarafından “sözleşme şartlarını 
yerine getiren bilgisayarlı bir işlem protokolü” olarak 
tanımlanmıştır. Akıllı sözleşme, ortak sözleşme 
koşullarını karşılayarak güvenilir aracıları ortadan 
kaldırmaya ve kötü niyetli işlemleri en aza 
indirgemek için önerilmiştir. Başka bir deyişle akıllı 
sözleşme, yasal sözleşmelere referanslar içerebilen 
ve ortak belirlenen koşullar sağlandığında iş 
süreçlerine karar verebilecek bilgisayar programıdır 
(Kõlvart vd., 2016). 
 
Akıllı sözleşmelerde yazılım geliştiriciler tarafından 
tanımlanan kurallar, veriler ve işlevler Blokzincir 
üzerindeki bloklara aktarılarak otomatik 
çalıştırılabilir ancak değiştirilemez bir yapıya 
kavuşturulur. Sözleşmeler adresler ve uygulama ara 
yüzleri sayesinde kullanıcılarla ve gerektiğinde 
birbirleri ile iletişim kurabilir hale getirilmektedir 
(Ethereum, 2021).  
 
Akıllı sözleşmelerin güven ve şeffaflık sağlayan aynı 
zamanda aracıları ortadan kaldıran benzersiz 
özellikleri ve Blokzincir teknolojisi ile senkron 
çalışması sayesinde iş süreçleri otomatik hale 
getirilebilmektedir (Chang vd., 2019). Akıllı 
sözleşmelerin farklı sektörlerde olduğu gibi dijital 
reklam ve pazarlama sektöründe de süreçleri 
dönüştürücü bir potansiyele sahip olduğu yapılan 
çalışmalarla daha net görülebilecektir. 
 
2.3 | Dijital reklamcılık ve pazarlama sektöründe 
Blokzincir uygulamaları 
 
Çevrimiçi reklamcılık internetin gelişimiyle birlikte 
hızla gelişen bir sektör haline gelmiştir. Sektörün hızlı 
gelişimi ve ulaşılan gelir beraberinde birtakım 
tartışmalara yol açmıştır. Tartışılan sorunların 
önemli başlıkları arasında; kullanıcı mahremiyeti, 
gelir dağılımındaki adaletsizlik, kullanılan engelleme 
ve aldatma mekanizmaları ve mevcut reklam 

modellerinin sorunlara çözüm sunmasındaki 
yetersizlik sayılabilir. Aynı çalışmada ayrıca mevcut 
modellerin değiştirilmeden gizlilik sorunlarına 
çözüm bulunamayacağı da belirtilmiştir (Estrada-
Jiménez vd., 2017).  Bir diğer çalışmada, teknolojinin 
hızla değişimi nedeniyle, çeşitli pazarların daha hızlı 
işlem yapmaya, artan şeffaflık ve güvenlik için ise ek 
teknolojilere ihtiyaç duyulduğu belirtilmektedir 
(Tapscott & Tapscott, 2016). Bu nedenle mevcut 
sorunlara çözüm bulmak ve oluşan yeni ihtiyaçları 
karşılamak amacıyla Blokzincir teknolojisinin sektör 
özelinde kullanıldığı araştırmalar da son yıllarda 
başlamıştır. Bu bölümde Blokzincir teknolojisinin 
kullanıldığı bazı çalışmalar incelenmiştir. 

Huang vd. tarafından yapılan çalışmada, dijital reklam 

sektöründeki adillik ve şeffaflık kavramlarına 

Blokzincir altyapısını kullanarak geliştirdikleri sıfır 

bilgi kanıtı tekniğinin kullanıldığı bir çözüm önerisi 

sunulmuştur (Huang vd., 2019). Bir diğer örnekte, 

Ding vd. tarafından yapılan çalışmada, önerdikleri 

(B2DAM) dijital reklam ve medya tanıtım sisteminde 

reklam verenler, reklam aracıları ve kullanıcıların 

dahil edildiği iki katlı bir model kullanılmıştır.  Sistem 

çerçevesinde oluşturulan, dijital para vasıtasıyla 

ödüllendirmeye dayalı model kullanılarak, kullanıcı 

katılımı ve deneyimindeki artış hedeflenmiştir (Ding 

vd., 2019). Kumar vd. tarafından yapılan başka bir 

çalışmada, reklam veren ve yayıncıların arasında 

herhangi bir aracının olmadığı, Blokzincir ve akıllı 

kontratların kullanıldığı yeni bir dijital reklam 

çerçevesi önerilmiştir (Kumar vd., 2020). Ayrıca, 

akademik çalışmaların yanı sıra, dijital reklam ve 

pazarlamadaki farklı sorunlara çözüm önerileri 

sunan ticari platformlar da hali hazırda sektörde 

kullanılmaktadır (Bezovski vd., 2021). 

Özetle, gelişen bilgi teknolojilerinden en fazla 

etkilenen sektörlerden biri dijital reklam ve 

pazarlama sektörüdür. Yapılan çalışmalarda, 

Blokzincir teknolojisinin sektöre entegre edilmesi ile 

birlikte aracıların tamamen ortadan kalkmasa bile 

denetlenebilir olmasının sağlanması, işletmelerin 

kendini daha net ifade ederek müşteri tarafından 

daha anlaşılabilir olması ve bu iş için ayrılan bütçenin 

doğru kaynaklara aktarımını beraberinde 

getirebileceği düşünülmektedir (Doğan, 2020). 
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3 | DİJİTAL REKLAM VE PAZARLAMA İÇİN 
BLOKZİNCİR TEKNOLOJİSİ TABANLI BİR KAVRAMSAL 
ÇERÇEVE 

3.1 | Dijital reklamcılık ve pazarlama 

 

Dijital pazarlama ve reklamcılık birçok aracı kurumu 

ve paydaşı içerisinde barındırmaktadır. Genellikle 

reklamlar aracılar vasıtasıyla dağıtılır. Son 

kullanıcılar bir web sayfasına bağlandıklarında çok 

kısa süreler içerisinde reklam ağları ve aracılar 

vasıtasıyla kullanıcıya ilgili ya da ilgisiz olup 

olmadığına bakılmaksızın bir reklam veya pazarlama 

objesi gösterilir. Bu süreç arz tarafı ve talep tarafı 

olmak üzere iki taraflı bir sistemle gerçekleştirilir. 

Geleneksel çevrimiçi reklamcılık sistemi Şekil 1’ de 

gösterilmiştir.  

Aracı kurumların sayısı alınacak olan reklam ve 

pazarlama kampanyalarının sonuçlarının izlenemez 

hale gelmesine neden olmaktadır. Bunun yanı sıra 

reklam verenler ile aracıların kayıtları arasında 

rakamsal tutarsızlıklarda oluşmaktadır. Bu 

tutarsızlıklar ve oluşan anlaşmazlıklar taraflar 

arasındaki iş birliklerini azaltmaktadır. Bu 

olumsuzlukların önüne geçmek için birçok farklı 

sektörde benzer sorunlara çözüm olması için 

kullanımı araştırılan Blokzincir teknolojisinin 

entegrasyonu için çalışmada kavramsal bir çerçeve 

önerilmektedir. Kavramsal çerçeve sayesinde 

işlemler gerçek zamanlı olarak gerçekleştirilerek 

şeffaflık ve güven sağlanabilecektir. Ayrıca önerilen 

kavramsal çerçeve ile reklam verenler ile son 

kullanıcıların kampanyadan yarar sağlama 

hedeflerinin de doğrulaması yapılabilecektir. Aynı 

zamanda başarısız durum ve kullanıcılar için de 

değerlendirme imkânı doğacaktır. 

 

 

Şekil 1. Çevrimiçi Reklamcılık Ekosistemi 

3.2 | Kavramsal çerçeve: Blokzincir tabanlı 

reklamcılık ve pazarlama 

Son yıllarda yapılan yatırımlar ve farklı sektörlerin de 

katılımı ile birlikte, Blokzincir teknolojisine olan ilgi 

çarpıcı bir şekilde artış göstermektedir. Gayrimenkul, 

eğitim, sağlık, perakende, sigorta, finans, otomotiv ve 

diğer sektörlerdeki birçok şirket kavram kanıtı veya 

pilot projeler geliştirme aşamasındadır (George vd., 

2019). Bu bölümde dijital reklamcılık ve 

pazarlamadaki mevcut dezavantajlı bir durum olan 

tüketici kayıplarını engellemeye yönelik yeni bir 

yaklaşım önerilmiştir. Çalışmadaki temel fikir, reklam 

verenler ile tüketiciler arasındaki aracıları minimum 

seviyeye indirmek ve işlemlerin Blokzincir üzerinde 

güvenli bir şekilde yürütülmesidir. Bu yöntem 

sayesinde reklam verenlerin dolandırıcılık 

faaliyetlerine maruz kalmalarının önüne 

geçilebilecek ve hedef odaklı yürüttükleri 

çalışmaların aksaması engellenmiş olacaktır. 

Tüketicilerin ise gizlilik endişeleri giderilebilecek ve 

maddi getiri beklentileri karşılanabilecektir. 

Süreçlerin tamamı herhangi bir aracı olmadan 

çalıştığından reklam veren ve son kullanıcı arasındaki 

tüm işlemler şeffaf ve akıllı kontratlar sayesinde 

otomatikleştirilmiş bir haldedir. Önerilen sistemin 

sıra diyagramı Şekil 2’de verilmiştir. Sonuç olarak 

önerilen yapı sayesinde sistemdeki aktörler arasında 

gerçekleşen işlemlerden taraflar maksimum fayda 

sağlayabilecektir. 

 

Şekil 2. Akıllı Kontrat ile Sıra Diyagramı 

Önerilen sistemde 3 ana aktör bulunmaktadır. Bunlar 

Reklam Veren, Son Kullanıcı ve Blokzincir (Akıllı 

Sözleşme)’dir.  Aşağıda sistemdeki aktörlerin 

yönteme dayalı olarak bir uygulamada nasıl hareket 

edecekleri açıklanmıştır. 

Reklam Veren, ilgili alana bağlı olarak hazırlayacağı 

anket, görsel reklam, oylama, ürün değerlendirme, 

satış bülteni vb. görevi ve bu göreve bağlı olarak hedef 

kitle, ulaştırılması gereken kişi sayısı, ödeme miktarı 

gibi bilgileri akıllı kontrat vasıtasıyla Blokzincir ağına 

yükler. Aynı zamanda yapılacak olan ödeme de bloke 

miktarı olarak sistem tarafından alınır. Son olarak 

görev geri dönüşlerinde Reklam Veren onay vererek 

sisteme kullanıcı ile ilgili olarak bir puanlama 

ulaştırır. Yapılan puanlama sonraki 

görevlendirmelerde kullanılmak üzere kullanıcının 

Blokzincir üzerindeki bilgilerine eklenir. 
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Son Kullanıcı, dağıtık bir uygulama sayesinde 

Blokzincir’e yüklenen akıllı sözleşmeye ulaşarak 

görev alma başvurusunu gerçekleştirir. 

Gerçekleştirilen başvuru sonucu akıllı kontrat 

üzerindeki istenilen şartların çalışması durumunda 

kullanıcıya yapılacak olan ödeme kendisine atanarak 

görev bilgisi iletilir. Son kullanıcı, ilgili görevi 

gerçekleştirerek uygulama üzerinden yüklemesini 

yapar ve onaylanması durumunda ödemesini alır.  

Blokzincir üzerindeki akıllı kontrat Reklam Veren ile 

Son Kullanıcı arasındaki uygunluk, onay gibi işlemleri 

otomatik olarak yerine getirir. Aynı zamanda Son 

Kullanıcılar ve Reklam Verenlerin yaptıkları 

işlemlerde Blokzincir’e kayıt edilerek şeffaf ve güvenli 

bir sistem oluşturulur. Mevcut zincirin sonuna 

eklenen her doğrulanmış işlem içeren yeni bir blok ile 

birlikte, güncellenmiş blok yapısı zincir üzerindeki 

tüm düğümler üzerinde yeniden senkronize edilir. Bu 

sayede güvenli bir sistem oluşturulması sağlanır. 

Anlatılan sistemin genel süreci Şekil 3’de 

gösterilmiştir. 

 

Şekil 3. Blokzincir Tabanlı Sistemin Genel Süreci 

3.3 | Akıllı kontratın oluşturularak kavram 

çerçevesinin uygulanması 

3.3.1 | Gereklilikler 

Kavram çerçevesinin uygulanması için akıllı kontrat 

geliştirilmesi ve test edilerek yayınlanması 

gerekmektedir. Bu gereksinimleri karşılamak 

amacıyla akıllı kontratın geliştirilmesi aşamasında 

Solidity programlama dili kullanılırken, geliştirme ve 

test etme aşamasında ise Remix IDE kullanılmıştır 

(Remix, 2019). Akıllı kontratın dağıtımı, dağıtık 

uygulamalar geliştirmek ve testler yapmak için yerel 

ve kişisel Blokzincir oluşumu sağlayan “Ganache” 

yazılımı kullanılmıştır. Ganache ile birlikte akıllı 

kontrat kodlanmasını ve testlerinin kolayca 

yapılabilmesini sağlayan aynı zamanda hazır bir proje 

yapısı oluşturabilen “Truffle” yazılımı da 

kullanılabilir. Geliştirilen akıllı sözleşme yerel 

makinede oluşturulan sanal bir Blokzincir ağında test 

edilerek geliştirilmesi tamamlanmış ve dağıtıma hazır 

hale getirilmiştir. Yeni kontratları test etmek için 

gerçek zamanlı bir blok zincir olan Ropsten Ethereum 

test ağında akıllı sözleşme test edilerek gerçek 

zamanlı Ethereum Blokzincir ağına yerleştirilerek 

kullanılabilir (Tas & Tanriover, 2019).  

3.3.2  | Akıllı kontrat ve uygulanması 

Akıllı sözleşmeler, Blokzincir’de işlemlerin otomatik 

olarak uygulanmasını sağlayan program parçalarıdır. 

Akıllı sözleşmeler, farklı programlama dillerinde ve 

farklı Blokzincirler üzerinde çalıştırılmak üzere 

kodlanabilirler.  

Yapılan çalışmada yazılan akıllı sözleşmeler, Solidity 

programlama dilinde yazılmıştır. Solidity akıllı 

sözleşmelerin oluşturulabilmesi için kullanılan statik 

tipte, nesne yönelimli üst düzey bir programlama 

dilidir. Aşağıda Şekil 4’te yapılan çalışma için 

hazırlanan, bir akıllı sözleşmenin örnek görüntüsü 

yer almaktadır. 

 

 

Şekil 4. Örnek bir akıllı sözleşme görüntüsü 

Akıllı sözleşme, https://remix.ethereum.org/ 

adresinde derlenerek testleri gerçekleştirilir. Bu 

esnada değer kontrolleri de gerçekleştirilir. Değer 

kontrollerini gösteren örnek, Şekil 5’de verilmiştir. 

Şekil 5. Değer kontrolleri 
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4 | SONUÇ 

Bu makalenin amaçlarından biri, dijital reklam ve 

pazarlama sektöründeki aracıları en aza indirgeyecek 

merkeziyetsiz bir yapının sahip olabileceği 

avantajlara dikkat çekmektir. Güven ve şeffaflık 

kavramları, sektörel süreç içerisinde tarafların 

objektif hareket edebilmesi için gerekli en temel 

şartlar olarak görüldüğünden, güven ortamı ve 

şeffaflık sağlanamadığında beklenmedik durumların 

ortaya çıkmasına yol açarak ve süreci engeller.  

Sunduğumuz çözüm çerçevesinde hazırlanan akıllı 

sözleşme, herkes tarafından izlenebilir bir kamusal 

blokzincir olan Ethereum test ağına dağıtılmıştır. 

Kamusal bir blokzincirin kullanılması taraflar 

arasındaki şeffaflığı sağlamak açısından önemlidir. 

Hazırlanan akıllı sözleşme ile de belirli süreçlerin 

otonom hale getirilmesi sağlanmıştır. Bu sözleşme 

sayesinde süreç içerisindeki aracı kişi ya da kurum 

sayıları en aza indirgenerek maliyet, zaman ve güven 

unsurlarındaki kazancın geliştirilmesi amaçlanmıştır. 

Sunulan çerçevede önerilen puanlama ve kontrol 

sistemleri sayesinde, ilgili tüm taraflara 

merkeziyetsiz, demokratik bir güven ortamı 

oluşturularak tarafların etik ilkeler doğrultusunda 

profesyonelce hareket etmesi teşvik edilmeye 

çalışılmıştır. Çalışmada kısıtlı sorun ele alınmıştır. Bu 

nedenle uyuşmazlıkların ortaya çıkabilmesi 

mümkündür. Bu tip durumlarda hazırlanan akıllı 

sözleşmeler geliştirilebilir ve anlaşmazlıklara ait 

oluşan yeni şartlar sözleşmelere eklenerek taraflara 

farklı seçenekler sunulabilir. Hazırlanan sistem 

modeli ve modele ait diyagram ve süreç çizimlerinin 

sonraki çalışmalara temel oluşturabileceği 

düşünülmektedir. Bu sayede önerilen sistem 

çerçevesi daha adil, güvenli bir reklam dağıtım 

ekonomisi oluşturmak için kullanılabilir. Sisteme 

farklı aktör ve süreçler eklenerek sistem çerçevesinin 

daha geniş bir alana yayılımı sağlanabilir. 

Çalışmada hazırladığımız akıllı sözleşme kodunun 

işlevlerini Remix IDE kullanarak test ortamında 

uygulayarak, doğruladık. Gelecekteki bir çalışma 

olarak, akıllı sözleşmeleri gerçek Ethereum ağında 

dağıtmayı ve Merkezi Olmayan Uygulama (DApp) 

geliştirerek son kullanıcıların işlemleri daha rahat 

biçimde gerçekleştirmesini planlıyoruz. Ayrıca, ileriki 

çalışmalarda farklı performans ve maliyet ölçümlerini 

de dahil ederek, modelin farklı durumlarda 

davranışlarını da kontrol etmeyi planlamaktayız. 
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