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Endiistri tasarimi “Styling” kavrami, “Uriinler
arasindaki algilanma bigimlerini degistiren
temel yapisal unsurlardir” seklinde tanimlan-
maktadir. Burada deginilen “alg1”, farkinda
olmak ya da iiriiniin vermek istedigi mesaji
anlamaktir. Algiy: yaratan formlar bir dizi
iiriinde tasarim yoluyla tekrarlanarak meydana
gelirse bir tarz olusmaya baslamaktadir. Bu
noktada styling ve tasarimi birbirine
karistirmamak gereklidir. Tasarim styling
demek degildir. Styling iiriiniin dis goriiniisiine
ve kabuguna sekil vermek anlamina da
gelmemektedir. Styling uygulamasi; bilissel
bilimlerin, karma teknolojilerin, insanin
psikolojik ve fiziki ihtiyaclarmm goz iiniinde
bulunduruldugu ve islevin nedenselligi iizerine
bicim olusturulmas: durumunu icermektedir.
“Styling” Tiirk¢e‘de “bicimleme”,
“tisluplastirma” olarak da ifade edilmektedir.
Bu makalede, Endiistri Tasarinu disiplini
altinda “Anlambilimsel Kavram Araclari”ndan
ve “Tasarlama” yontemlerinden biri olan
“Styling” kavraminmn iiriin tasarim uygula-
malarindaki yansimalari incelenmektedir. Bu
arastirma {iriin kimligi acisindan tasarimda
styling kavramini hangi baglamda iiriinlerine
yansitildigini, anlambilimsel yaklasimda iiriin-
ler iizerinden aktarilmak istenen mesajlarin
hangi yollarla iletildigine dair bir arastirmay1
icermektedir. Bu calisma ile iiriin anlambilim
bilim alan1 ve endiistri tasarimi disiplini
arasindaki iligkiler de kurulmaktadir.

Abstract

Industrial design "styling" concept is general-
ly described as the "Products altering the
basic structural elements between the forms of
perception”. Referred to here "perception",
wants to give the message to be aware of or
understand the product. Repeated a number of
forms that create the perception occurs
through a kind of product has led to the
design. At this point, we must not mix up the
styling and design. Design does not mean
styling. Styling of the product does not mean
that the external appearance and give shape to
the shell. Styling Applications; cognitive sci-
ences, hybrid technologies, is kept in sight, out
of human psychological and physical needs of
the state and includes the creation of form
over function causality. "Styling" in Turkish is
also referred as "shaping" and "stylization".
In this article, under the discipline of
Industrial Design "Semantic Concept Tools"
and the "Design" is one of the methods of
"styling" the implications of the concept of
product design applications. In terms of prod-
uct identification, products to reflect the con-
text in which the concept of design and seman-
tic approach to styling products that is passed
out of the ways in which a study intended to
convey messages included. In this study, the
relationship between the disciplines of product
design semantics,in the field of science and
industry are established.
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1. Girig:

“Klaus Krippendorf ve Reinhart Butter
tarafindan 90'1 yillarn basinda gelistirilen
"Uriin Anlambilimi" terimi, iiriin bicimleri
tizerinden tasarimcilar tarafindan aktarilan
bilginin anlamini tanimlamaya yardimci
olmugtur. Klaus Krippendorf ve Butter'a
gore, Uiriin semantiginin odag: "islevin
ardindaki bi¢im" degil, daha ¢ok "anlamin
ardindaki bicim" olarak diistiniilmektedir.
Tasarimcilar da cift tarafli olan “Tasarimci
— Kullanic1” denkleminin bir parcasidir
(Krippendorff ve Butter 1984, 4).

Uriin Semantigi teorisi ile ilgili acik bir
sorun bulunmaktadir. Sorun “tasarimcinin
vermek istedigi anlam ile anlamlarin kul-
lanicilar tarafindan yorumlanan bi¢imi
arasinda hicbir zaman dogrudan gercek
anlamda bire bir terciimenin miimkiin ola-
mayacagidir” (John 2007, 2). Bu goriisten
yola cikarak Iskandinav otomobil iireticisi
“Volvo” firmasinin tiriin kimligini tirtinler-
ine yansitma araci olarak “Styling”
kavramin tasarimlarinda nasil kullandigin,
kullanicilara aktarilmak istenen mesajlarin
algilanmasinda rol oynayan bi¢imsel etkiler
tartisilip, Amerikan elektrikli el aletleri
tireticisi “Black&Decker” firmasinin

Endiistri Uriinleri Tasarinm Boliimii

styling uygulamalarmin tirtin gelisimi ve
evrimi siirecine katkilar1 degerlendirilmek-
tedir. Uriin tasarimi, amaci olan bir prob-
lem ¢ozme etkinligidir ve tiiketici
ihtiyaclari i¢in basarili tirtinler geligtirmeyi
hedefler. 1yi tasarlanmus bir iiriin, piyasada-
ki yogun degisimler karsisinda sadece
tiketicinin fiziksel ihtiyag¢larini kargilama-
malidir. Ayni zamanda onlarin psikolojik
ihtiyaclarini da karsilamasi gerekir (Jones
1992). Giiniimiiz tasarim soylemlerinde
irtin-kullanici iligkileri ana tema haline
gelmistir. Bir tasarimin “kimin i¢in ve ne
amacla” tasarlanmasi gerektigi sorusu once
gelmektedir. Kullanic1 beklentileri ve
irliniin giiven vermesi konular1 da bu nok-
tada on plana ¢ikmaktadir. Giinlimiiz iiriin
tasarim anlayisinda, kullanicilardan iiriin
tizerinden beklentiler yaratmak ve bu
beklentileri belirli kavramlar kullanarak
aktarma yoluna gidilmektedir (Vicror 1997,
227). Bu yontemlerden biri de {iriin
anlambilimi kavram araclarindan biri

olan “Styling” yonteminin kullanilmas ile
iriin-kullanici arasinda iletisim kurmaktir.
Styling, kavram aracinin tanimindan gelen
alt yapis1 geregi mesaj iletme giicii de
vardir (Hill 1999, 542).

Sayt 16, 20i3|7 |



+kuram

Cinar Narter

2. “Styling” Kavraminmin Uriin
Tasarumdaki Kullanimu:

Giiniimiizde iiriin tasarimi alaninda uygu-
lanan tasarim faaliyeti, sistematik bir yol
ile sayisal verilerin islenmesi yolu ile
ortaya konmaktadir. Uriin gelistirme ve
iriin yenileme caligmalar1 da, tiiketici
ihtiyaclar1 ve beklentileri odaginda
yiiriitiilmektedir. Bir tasarimin gelisim
asamasinda ilk adimi “tiiketici beklenti-
leri” belirlemektedir (Chapanis 1995). I§lev—
sellik, estetik, prestij, kullanilabilirlik ve
zevk, miisteri ihtiyaclar1 da dahil olmak
tizere c¢esitli konularda hitap edebilir. Bir
ornek olarak, Jordan, iiriinden alinan
keyfi, iiriin kullanimuyla iligkili duygusal
ve haz verici faydalar olarak
tanimlamaktadir (Jordan 1998). Kullanici
ihtiyaclarini aciklamak icin ii¢ ana bashk
bulunmaktadir: Bu bagliklar “biitiinsel
izlenim” (genel goriiniis), “biitiinsel izlenimi
takip eden fonksiyonellik ve tasarim
detaylarini olusturan sekillendirme (Styling)
dir (Pahl and Beitz 1988). Styling, bir iiriiniin
dis goriiniimii ve modellemeleri iizerinde
yogunlasmaktadir. Bu duygusal ve estetik
degerleri kullanir ve herhangi bir teknik
ya da islevsel bir amaca hizmet etmez.
Tasarim ise teknoloji, fonksiyon ve for-
mun yaratict biitiinlesmesidir. Styling
kavraminin dzelliklerine bakildiginda bir
tiriiniin/modelin islevsel ve teknik dzellik-
lerinden ¢ok dis kabuk yapasi ile ilgili
oldugu goriilmektedir. Bir iiriin ile dene-
yimsiz olan bir miisteri 6ncelikle biitiinsel
izlenim ve {iriiniin sekillendirilmesine
(Styling) odaklanabilir. Bunun nedeni, kul-
lanicinin heniiz {irtinii nasil kullanacaginin
anlasilamamasi nedeniyle, islevselligi
hakkinda yorum yapmasinin miimkiin
olamamasidir.

Sekil’l de goriildiigii iizere, iiriin tasarimi
hiyerarsisi i¢inde yer alan ve kullanicilarin
tiriin lizerinde ilk okuduklar1, goriiniim
ozelliklerini kapsayan styling uygula-
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Ksiiiloney Taiketici Tepkisi
Hiyerarsisi
Butlinsel Evrim
Degiskenler
Fonksiyonellik
s
Uran Algisi | Urtin Evrimi —{ Urin Tercihi
Detay Tasariminda
Styling Uygulamasi
malari, tiiketici tepkisi altinda yer alan sekil: 1

tirtin algisi, iiriin evrimi ve iiriin tercihi
gibi bir lriiniin tiiketici goziinde var
olmasini ve gelisimini siirdiirmesini
saglayan bir dzellik de kattig1 anlagilmak-
tadir. Styling olgusu, tasarima aktarilmak
istenen sozel ifadelerin nicel kargiliklarim
yansitmak icin basit ve yalin girisimler
olarak da ifade edilmektedir. Genellikle
“styling” tasarimlarin teknik ve fonksi-
yonel dzelliklerini desteklemektedir.

Tek farki bunu yaparken bi¢im ve form
adina kisitlamalardan uzak, belirli bir
Ozgiirliikte davranmasidir (Podehl 2002, 880).
“Styling” uygulamalarinin bir diger dzel-
ligi ve onemi de tasarim gelistirme
siirecindeki fonksiyonlaridir. Styling
uygulamalari yanlizca estetik degerler
yaratmakla degil bunun disinda iiriin
gelistirme asamalarinda da 6nemli bir role
sahiptir. Sekil 2°de goriildiigii

tizere “Styling” uygulamasi bu enstriimani
kullanan tasarimcinin bilgisi, deneyimleri
ve kiiltiirel ge¢cmisindeki farklardan dolay1
tam olarak sistematik bir uygulama alani
olmasa da iiriin planlama ve miihendislik
tasarimlar: arasinda bir koprii olustur-
masindan dolayr dnemli bir konumdadir.
Sekil 2’°de yer alan iiriin konsepti ve iiriin
planlama kavramlarini Pugh and Pahl &
Beitz, konsept tasarim1 Ulrich and
Eppinger (Ulrich and Eppinger 2008), Uriin
Planlama agamalarin1 da Clark &
Fujimoto (Clark and Fujimoto 1991 )
aciklamisglardir.

Kullanict ihtiyaglarinin
kavramsallastiriimast (Khalit,
Helander 2004)
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Sekil: 2

Tasarim ve driin gelistirme
siirecinde styling tasarim
uygulamasinin yeri (Podehl
2002, 880)

Sekil: 3

Uriin tasariminda “Styling”
kavraminin hiyerarsi ve ézel-
likleri (Weber 1996, 287-269)

Sekil:

Urtin ézellikleri

Sekil 2’°de goriildiigii iizere, styling uygu-
lamalarinda, sekillendirme siirecinin farkl
a@amalan (eskiz asamast, serbest ¢izim, kil model,
bilgisayar destekli prototip model, vb.) “‘styling
ozellikleri” ad1 verilen “Ozellikler seti” ile
aciklanmaktadir. Ozellikler seti, tasarimin
teknik kalitesi hakkinda bilgi

tasimak disinda (Hagen 1993, 243-258), esas
modelin estetik ve bazen duygusal karak-
teri hakkinda da bilgi aktarmaktadir (Knoop
1998, 403-412). Biz tiiketiciler olarak bu
bilginin “styling 6zellikleri” ve
“miihendislik 6zellikleri” arasinda nasil
iletisim kurdugunu ve bu iletisimin
tirtinlerdeki sonuglari ile ilgilenmekteyiz.
Olgiilebilir degerler postmodern
endiistriyel tasarim anlayisinda, sozii
edilen olgiilebilir degerlerin iiriin iizerinde
dengeli ve uyumlu bir sekilde duygusal

Uretim, Malzeme, ...

,/—-‘ Basit geometri }»

Form dzellikleri ‘

3

/——{ Konstriksiyon

Serbest form
Turetilmis bigim

etkiler ile teknik detay ve ozellikleri
beraber baridirmas: gerekmektedir. Bu
ozellikler tiriinlerin kullanim hayatina
gecisinde ve lirlin kabullerinde de etkili
olmaktadir.

Tasarim diizleminde “Styling” ergonomi
ile estetik arasinda estetige daha yakin bir
yerde konumlandirilmaistir (Sekil 4). Kiiresel
pazarda yiiksek rekabet nedeniyle, diger
tiriinlerden acik bir farklilagmas1 olan ve
deger katilmis iiriinleri liretmek 6nem
kazanmaktadir. Uriinlerde farklilasma,
tirtinlere yeni islevsellikler kazandirilmasi
ve yenilik¢i teknolojiler ile elde edilebilir.

Ancak modern toplumlarda estetik ve
styling kavramlar1 esas 6nemi kazanmak-
tadir. Kullanicilarin bakig agisindan,

Mihendislik
ozellikleri

Styling [~ styling 6zellikleri
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‘STIL YARATMA’:
STILIZASYON

styling gii¢lii tirtin kullanilabilirligi, {iriin-
den beklentilerin karsilanmasina hizmet ve
daha iyi iiriin kabulii i¢in dnemli
unsurlarindan biri haline gelmistir. Yeni
tirtinlerin bagarisi genellikle estetik
degerler ile iiriinlere atfedilen teknolojik
ozelliklerin hassas bir kombinasyonu ile
saglanmaktadir. Bu anlamda “Styling”
kavramsal araci ile tasarlanan tirtinlerin
tiriin farklilagsmasinda 6nemli bir roli
vardir (Fumihiko1997, 527).

Sanayide “styling” kavraminin uygulan-
mast ile iiriin diretimi 19.yy. basina kadar
geri gitmektedir. Uriin tasarimlar;
mekanizmalarin dis yapilarinin artistik
olarak iiretildigi yillardan sonra, 19. yy
baslarinda Avrupa’da ortaya ¢ikan “Bicim
Islevi izler” fikri ile degisime ugramaya
baslamustir.

1930lar’da Amerika Birlesik
Devletlerinde, iiriinlere giizel ve akici
sekiller (Streamline) verilerek ek
degerlerin katildig1 biiyiik bir hareket
baglamistir. Ancak bu akim iiriin ile
fonksiyonu arasinda zayif bir iligki
dogmasina neden olmustur (Heskett, 1980).
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Sekil: 4

“Styling” kavraminin
tasarim diizlemindeki
konumu ve Tasarimda
Styling Kavramint
Etkileyen Faktorler
(Fumihiko 1997, 527).

Bu tiir tasarim faaliyetlerin ardindan

endiistri tasariminin modern kavramlari
son birka¢ on yilda ortaya konulmustur.
Giiniimiizde tiiketiciler iiriinlerin
tasarimlari ile daha cok ilgi duyar hale
gelmistir. Uriin gelistirme asamasinda
styling 6nemli bir rol oynamaya
baglamistir. “Styling” bu anlamda iiriin
farklilastirilmasi i¢in 6nemli bir unsur
haline gelmistir. Fakat onem derecesi
tirtinden {tirtine degisiklikler gostermekte-
dir. “Teknoloji odakli” ve “kullanici
odakl1” olmak iizere iki tiir yaklagim sz
konusudur. “Teknoloji odakl1” iiriinler
belirli bir islevi gerceklestirmek i¢in kendi
teknik performansi ile karakterize iken
“kullanict odaklr” iiriinler estetik
goriiniimleri ve kullanici arayiiziinden
gelen benzersiz mesaja dayanmaktadir.
Sozii edilen bu iki iiriin odaginin ayrimi
kesin yargilara dayanmamaktadir ancak
pazarin yapist/ihtiyaglari ve teknolojideki
degisimlere gore degiskenlik gostermekte-
dir (Louie 1951). Aslina tasarimda “styling”
kavraminin basit bir tanimi yoktur.

“Styling" yontemi ile iiriinii sekilendirmek
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Volvo otomobil
tasariminda kullanilan
“Styling” kavraminda
stili-zasyon dgesi: “insan
Oomuzu”

icin tasarimda bir¢cok yontembilim bulun-
maktadir. Tasarimda “styling” kavramini
etkileyen faktorlerden sadece fiziksel
fenomenler bulunmamaktadir. Bunun
yaninda psikolojik ve fizyolojik uzantilar
da yer almaktadir. Insan algis1 ve kullanici
ortami bu uzantilara dair birka¢ 6rnektir.

3. Anlambilimsel Acidan “Styling”
Kavrami

Tasarim eyleminin temelinde yorum
diizenekleri ve kimliklendirme cabalar1
yatmaktadir.

Tasarimcilarin yorum ve kimliklendirme
cabalartyla amagladigi etkinin kullaniciya
dogru olarak iletilmesi gereklidir. Ayn1
zamanda kullanicinin iiriinle gorsel
karsilagmasi da bir yorumlama
etkinligidir. Bir bicime bakmak ayn1
zamanda onu yorumlamaktir. Yorumlama
diizenegi de gostergebilimsel olarak
“gosterge - islev” denilen bir siirectir. Bir
tiriin biciminin yorumlandiginda bir

seye gonderim yaptigin sdyleyebiliriz.
Bu gonderim gercek nesneler olabilecegi
gibi kimi zaman kavram, olgu, gelenek ve
duygularla da yapilmis olabilir. Bu
gonderimler tasarim iiriinlerini dogrudan

ilgilendiren bir gosterge alanidir. Burada
devreye egretileme (metaphor) devreye
girmektedir.

Benzerlik ve egretilemelere dayali
gonderimlerin gercek nesnelerini bulmak
i¢in ¢oziimleme yapmak gerekebilir. Uriin
bicimini algilayan kullanicilar tarafindan
bazi gostergeler kisiye bagl olarak
Oznellik tasiyabilir (Suh 1990). Bir
kullanicinin algiladigini bagka bir
kullanic1 ayni sekilde algilamayabilir.
Ancak Volvo 6rnegini verecek olursak
tasarimin ve firma kimliginin altinda yatan
“giivenlik” sOyleminin iriinler iizerindeki
gostergelerine baktigimizda burada
kullanicilarda bi¢imin yaratti§1 giiven ve
giivenlik duygularinda ortakliklar
goriilebilmektedir.

Bicim dili, Uiriinleri tasarlarken
kullandigimiz bir ara¢ oldugu kadar
tiriinleri anlamamiza ve
anlamlandirmamizda da kullanilan bir
aractir. Bicim Dili ve Bicem iiriinleri
kiiltiirel anlatimlar olarak
siniflandirmada kullanilan bir dildir
(Bayrak¢t 2004 a, 39). Siniflandirma ayni
zamanda tanima, de8erlendirme, ayirma,
kisacas1 6grenmenin de bir yoludur. Bi¢im
dili tasarim siireci boyunca tasarimei ile
iiriin arasinda iletisim saglar. Bu islevin
temelinde kimliklendirme yatmaktadir.
Bunun yaninda iiriiniin iiretici firmasimin
ifade edilme arayiizii olan “firma imaj1”
bir kimliklendirme araci olarak devreye
girmektedir (Darlene 1985, 218). Resim 1°de
goriildiigii lizere Volvo firmasi, bigim
dili olarak yetigkin insan omuzu
goriiniisiinii “metafor” uygulamasi
altinda “styling” araci olarak otomobil
tasarimlarinda “giivenlik/giivenilirlik”
mesajlarini iletmek iizere
kullanmaktadir.
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Giivenlik, giivenilirlik, saglamlik ve
dayaniklilik gibi kavramlar Volvo fir-
masinin firma kimligini olusturan ve
tiriinleri iizerinde bi¢im dili olarak iiriin
kimligine doniismiis ve siirekli uygulanan
kavramlardir. Volvo firmas: “insan
omuzunun gévde yan hattindan disarda
durmasindan dolayi, yan darbeleri ilk
karsilayan gdvde boliimii olusundan” ve
kullanicilarda yaratti81 “gorsel giiven”
duygusunu arttirict bir unsur olarak
“omuz” metaforunu giincel iiriinlerinin
genel yapilarinda konumlamaktadir. Nokia
tiriinlerinin bireysel tasarim ipuclar1 Volvo
orneginde oldugu gibi tutarh degildir.
Tasarim dili sadece niteliksel

ozellikler diizeyinde karsimiza ¢ikmak-
tadir (Sekil 4). Giiclii unsurlarin yoklugu
sektor dinamikleri ve kisisellestirme
stratejisinden kaynaklanmaktadir.
Tasarimlar bireysel miisteri ihtiyaclarina
ve buna bagl hedef kitlelerine gore ilk
elden siiriiliir. Tasarimlara atfedilen
nitelemeler bicim dili olarak iiriinlerin
yapisal dzelliklerini ve goriiniislerini et-
kilemektedir. Ornek alan olarak anlambi-
limsel agcidan otomobil iireticisi Volvo fir-
masi lizerinden styling kavramini
inceleyecek olursak. Otomotiv
endiistrisinde yapilan tasarimlarda
“styling” uygulamasi su sekilde karakter-
ize edildigi goriilmektedir:

1) Otomobilde “styling” miisteriler i¢cin
temel ayirt edici faktordiir.

2) Otomobil tasarim siire¢leri icinde
“styling” uygulamalarinin koklii, gelismis
ve sistematik bir gecmisi vardir.

3) Sonug kalite ve kullanict beklenti
degerleri anlaminda estetik ve miihendis-
lik 6zellikleri cok onemlidir.
4) Giiniimiizde en gelismis bilgisayar
destekli tasarim programlari kullamilmak-
tadur.
Otomotiv tasariminda giiniimiizdeki temel
sorun tasarim i¢in gerekli zamani azalt-
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Sekil: 5

Tasarimda Stil Yaratma
Stirecinde Yasanan
Degisimler

(Fumihiko 1997, 525).

mak ve tasarlanmis bicimin kalitesi icin
artan taleple basa ¢cikmaktir. Bu noktada
da yasanan miihendislik sorunlarim
azaltmak ve tiim tasarim siirecinde
siste-matik yaklagimi korumak i¢in bil-
gisayar destekli tasarim uygulamalari
devreye girmektedir. Sekil 2°de goriildiigii
tizere stil yaratma uygulamalar1 konsept
tasarim asamasinda uygulanmaktayken
gelecek ongoriisiinde stil yaratma
uygulamalari konsept tasarim ve planlama
asamalarini kapsar bir nitelik kazanmak-
tadir. Volvo otomotiv firmasi tasarim
anlayisinda styling uygulama siireclerinde
gelecek ongoriilerini uzun yillardir

kullanmaktadir.
Gegmig
Konsept -
Planlama P Detayli Tasarim Cizim
Tasarim
\t ‘\ ‘I ‘\ :
Giinimiiz
Konsept .
Planlama P Detayh Tasarim Cizim
Tasarim
‘Styling’ P Miihendjslik
Gelecek
Planlama | KonseptTasarim Detayli Tasarim
. ‘Stylingf (CAD Katilimli) L Miihendislik
<€ T > €
Sekil: 5

On tasarim asamas1 bicim ve islev
arasindaki iligkinin kuruldugu ilk
agsamadir. Bu iligkinin kurulma

siireci de “Styling” olgusudur ki, bu asama
kimi zaman 6n tasarimdan uygulama
siirecine kadar yayilabilen kapsayici bir
siirec halini alabilmektedir. Hem tasarimin
hem de uygulamanin ilerleyen
asamalarinda geriye doniisler olabilecegi
icin cesitli yanligliklar ortadan
kaldirabilmek amacryla tasarim
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VOLVO MARKA PIRAMIDI

MODERN

LIDER OLDUGUMUZ YER

ISKANDINAV TASARIMI

CEVREYE DUYARLILIK

DIGERLERINDEN FARKLI
OLDUGUMUZ YERLER

YETERLILIKLERIMiZ

BIRINCi SURUS MUSTERI
KALITE DINAMIGI  DENEGIMI
1990-2000
Sekil: 6 Resim: 2
Sekil: 6 asamasiin planlama asamast ile

Volvo, Kurumu Marka Piramidi ve
Kurum Kimligi Kiinyesi

(Narter 2009, 82)

Resim: 2

Volvo Otomobillerinin Tarihsel Siireg
Iginde Sosyal Aktivitelerdeki Yeri

esgiidiimlii olarak yiiriitiilmesi dnemlidir
(James 2004, 180). Otomotiv sektoriinde
“Styling” denince, genellikle aracin dig
goriiniisii akla gelse de, i¢ yapisal
ozelliklerin, giivenlik 6gelerinin ve striik-
tiirel temel yapilarin dig goriiniise
yansimasindan kaynaklanan gorsel
karsiliklar1 da kapsayan bir tasarlama
etkinligidir. Bu baglamda Sekil 1°de

s0z edilen “styling ozellikleri” ile
“miihendislik 6zellikleri” birbirinden
ayrilmadan uygulanan ve styling
kavramini olusturan temel yapilardir.
Endiistri tasarim1 uygulama alaninin temel
tarifinde de yatan bicim ve islev
ozelliklerinin birbirini izledigi soylemi
burada bir kez daha a¢i1ga ¢ikmaktadir.
Sekil 6’da goriildiigii tizere Volvo’nun
kurum kimligi olarak ortaya koydugu ve
tirtinlerinden rahatlikla okunabilen 6zellik-
lerini “Volvo Marka Piramidi’nde gore-
bilmekteyiz. Kurum imaji olarak

ve ayn1 zamanda piyasada lider oldugu
alan olan “gtivenlik” hem tirtinlerin fiziki,
bicimsel yapisinda hem de imaj olarak
tirtinleri tizere atfedilmis oldugu
goriilmektedir. Son olarak da piramidin en
alt sekmesinde yeterliliklere baktigimizda
artik lirlin pazarinda rekabetin bir sonucu
olarak ortaya cikan bir¢ok standart’in

yerine getirilmesi zorunlulugu olarak

yiiksek kalite, siirlis dinamigi ve miisteri
deneyimi alanlarinda da iyi oldugu firma
tarafindan ifade edilmektedir

(Narter 2009, 83).

Bunun diginda Volvo firmasinin otomobil-
lerinin kullanim amag¢larina dair iiriin ve
firma kimligi ile baglantili olan baz1 diger
sOylemlerin de oldugu goriilmektedir.
Bunlardan biri de Iskandinav aile
yapisina dair izlerin reklam unsurlar ve
gorsel mesajlar ile diinya ¢apindaki
kullanicilara aktarilmasidir. Bu 6zellik
firma iiretim tarihi boyunca periyodik
olarak gosterilmis ve hedef kullanici
gruplarima lanse edilmistir. Ornek olarak
hayatin her kesitinde ve sosyal
aktivite-lerde Volvo otomobillerinin
kullanilmasina dair gostergeler verilebilir
(Resim 3).

Marka ve kurum kimligi acisindan bir
diger 6nemli unsurda “entropi”
kavraminin iiriin siirecine yansitilmasidir.
Uriinlerde donemsel olarak geriye
doniisler ve bigimsel devamlilik, karakter
ve formel yap1 bakimindan 6nem arz
etmektedir. Volvo firmasinin da bu
baglamda calismalar yaptigini
gormekteyiz. Bu ayn1 zamanda styling
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VOLVO C30

‘ ‘ VOLVO 1800ES

Resim: 3

Corded Drills - Black & Decker

Table Saws

THEN NOW
Resim: 4

kavraminin da devreye girdigi, gecmise

dair kimlik izlerinin gliniimiiz modern
malzeme ve teknikleri ile yeniden yorum-
lama uygulamasidir. Bu nokta da tiiketici
goziinde liriin ve buna bagli marka
taninirligina etki etmesi bakimidan

styling uygulamalar1 6nem arz etmektedir.

“Miras” ve “Soy” aktariminin en iyi
orneklerinden sayilan Volvo 1800es ile
Volvo C30 arasindaki aktarim ve bi¢im
aligverigleri 6rnek olarak verilebilir.

Giivenlik, kugskusuz Volvo firmasinin

gerek reklam gerekse de iiriinleri

iizerinden en ¢ok vurguladig: kavramdir.

Marka soyleminde bile “A Car You Can
78 Sayt 16, 2013

Routers

Resim: 3

Volvo otomobilleri

Resim: 4

Volvo 1800ES ile C30 modelleri
arasindaki “Soy Aktarim”
Resim: 5

“Blacké Decker”, iriin gelisim
stirecinde “Styling”

Resim: 6

“Black& Decker”, tasarim

NOW

Miter Saws

Belive In” yani “giivenebileceginiz bir
araba” ciimlesi kullanilmaktadir. Volvo
otomobillerinin giiniimiizde ki bigimsel
yapisini olusturan ve styling uygulamalari
ile gecmis ve gelecek arasinda bag kuran
yegéane kavram olan giivenlik kavraminin
iirtinler tizerinden okunmasini saglayan
yapisal izleri takip edilebilmektedir. Bu
izlere en iyi Ornek firma tarafindan
“shoulder” yani “omuz” yan hat
uygulamasidir. Bu uygulama ile bicimle
yaratilan algi hem gorsel hem de duygusal
yonden kullanicilart etkilemekte ve
aktarilmak istenen mesaji dogrudan
aktarma 6zelligi ile basarili bir
uygulamadir.
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Uriin tasariminda malzeme ve iiretim
yontemlerindeki gelismeler, liriinlerin
genel goriiniimlerini etkilemektedir.
Endiistriyel Tasarim, ge¢miste islev odakli
olarak bi¢im aldi1 donemlerden farkli
olarak, giiniimiizde kullanic1 merkezli
tasarim odaginda, kullanic1 beklentileri,
kullanici tatmini, tasarima etki eden ve
bicim algisi ile dogrudan etkili okunabilir-
lik, siirdiiriilebilirlik, algilanabilirlik,
kullanilabilirlik gibi faktorlerin de dahil
oldugu dinamik ve yiiksek tansiyonlu bir
siire¢c haline gelmistir. Bu etkiler 1s1¢1inda
endiistriyel tasarimlarin siirekli bir gelisim
icinde olmasi kacinilmaz bir durum haline
gelmistir. Bu noktada iiriin gelisimi ve
tasarimda evrim siireci hi¢ olmadig: kadar
onemli bir konuma yiikselmistir.

Styling kavrami burada devreye
girmektedir. Uriinlerin anlambilimsel
acinimlart ve tiiketici ile liriin arasinda
iletisim kurma 6zellikleri bakimindan
genel goriiniimleri styling uygulamalari ile
saglanir hale gelmektedir. Bu noktada
tirtinler sahip olduklari teknolojilerin
Omiirlerinden dnce genel goriiniimlerine
ait kullanima dair 6zelliklerini tiikettikleri
icin styling uygulamalar1 hi¢ olmadig:
kadar degerli hale gelmistir. Ornek olarak
Amerikan elektrikli el aletleri iireticisi
“Black & Decker” firmasimin Resim 5’°te
yer alan bazi eski ve yeni iiriin tasarimlari
karsilagtirmasinda bi¢cim ve iglev
arasindaki 6zelliklerin giincel teknoloji-
lerin etkisiyle “styling” uygulamalarinin
da odaginda nasil bir bi¢gim aldig1
izlenebilmektedir. Temel fonksiyonlarda

Resim: 5

benzerlik ancak is, performans ve bunu
saglayan arakesitlerin degisime ugradigi
izlenebilmektedir.

Endiistri tasarimimda Uriin Anlambilimi;
Firma kimligi, iiriin imaji, firma imaj1 ve
tasarim stratejileri lizerine konumlandirilir.
Uriin anlambilimi bu kavramlarla
baglantilar kurar. Firma-Uriin-icerik
liggeni Iletisim-Yenilik ve Strateji olgulari
ile ¢evrilidir. Merkezinde {iriin konum-
landirildi8inda iiriinii etkileyen ¢evresel
kavram ve olgular tasarima dair etkilesim
alanlarin1 aciklamakta ve tasarima etki
eden kavramlar iligkilendirmektedir.
Burada merkezde yer alan endiistri
tasarimi konuya 6rnek olan “Black &
Decker”1n kullanici gruplarina nesnenin
amaci ve baglami hakkinda bilgi iletmesi-
ni islevsel ve teknolojik dzellikleri disinda
bicim o6zellikleri ile de saglamaktadir. Bu
bicim ozellikleri arasindaki farklilasma ve
cesitlilik de kullanict gruplarina dair
kisisel mesajlar icermesi bakimindan
onemlidir. Burada styling kavram araci
devreye girmekte ve iiriin gruplarina
anlatimsal gecerlilik katmaktadir (Dorsa,
Malven ve Mickelson 1990). Anlatimsal
gecerlilik, nesnelerin ve iligki icinde
oldugu algilanan nesnelerin temel
iletigsimsel niteliklerini ele alan bir
kuramdir.

6. Sonug Degerlendirme

Giiniimiizde teknolojik imkan ve malzeme
kullanim varyasyonlarinin geldigi son
nokta itibariyla iiriinler, aligila gelmis
mekanik ve yar1 mekanik kullanici arayiiz-
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lerini kaybetmenin yaninda kullanici
gruplari ile iletisim yapilarini da biiyiik
Olciide degistirmeye baslamistir.
Uriinlerin sahadaki basarisi, kullanic
gruplari ile kurdugu iletisim araclari
sayesinde gelismektedir. Bu degisimlerin
15181nda kullanici beklentileri iiriin ihti-
yacinin Otesine gecerek Uriin cesitliligi ve
yiginlart olusturmustur. Bu noktada iiriin-
lerin birbirinden farklilagmas1 ve bu yolla
kullanicilarin kisiselligine yonelik tercih
ve psikolojik beklentilerini karsilamasi
durumu dogmustur. Uriinler ile
kullanicilarin iletisim kanallarim irdeleyen
ve agiklayan lirlin anlambilimi burada
devreye girmektedir. Uriin anlambilimi
acisindan “styling” kavram araci

tiriin ¢cesitlendirilmesinde kullanilan bir
tasarlama yontemi olarak karsimiza
cikmaktadir.

“Styling”, iirlin iizerine yiiklenen mesaji
iletmede ve bicim 6zelligini olusturan
dinamik bir etken olmasindan dolay1 etkili
bir ara¢ olarak algilanmaktadir. Bunun
disinda iiriinlerin planlama asamasindan
miihendislik asamasina kadar “styling”
uygulama asamasinin 6nemli bir baglayici
rolii vardir. Caligsmanin odaklarindan biri
de styling kavraminin tasarim
sOylemlerinde olumsuz bir intibaya sahip
olmasina karsin islevle bicim arasinda
onemli bir koprii olusturmasi ve bu neden-
le de uygulama alaninda dlg¢iilebilir
degerlere sahip olmasa da

iriin- kullanicr iletisim araci olarak iiriin
tasarimindaki onemi dikkat cekmektir®

80 sayt 16, 2013

KAYNAKCA

Bayrakg¢1 Oguz, 2004. Cagdas Iletisim Kuramlart Acisindan:
Tasarimda Iletisimsel Modeller, istanbul:
MSGSU Matbaas1.

Chapanis, A. 1995. Ergonomics In Product Development: A
Personal View, Ergonomics (1625-1638): 38.

Clark, K&Fujimoto, T. 1991. Product Development
Performance: Strategy, Organization, And
Management In The World Auto Industry,
Boston: Harvard Business School Press.

Cell Phone Styles. 2012. Cell Phone Style Isn't Just Skin
Deep . Erisim Yeri: http://www.gizmocafe.com/
handhelds/parents-cellguide/cell-phone-
styles.aspx [Erisim tarihi: 09.04.2013]

CBS News. 2010. Number of cell phones worldwide hits”.
Erisim Yeri: http://www.cbsnews.com/sto
ries/2010/02/15/ business/main6209772.shtml.
[Erigim tarihi: 26.05.2011]

Darlene J. Swerczek, 1985, Style As The Language Of
Design, Design Methods and Theories (19/1):
218.

Dorsa, A., Malven F., Mickelson A. 1990. Semantically Safe
Semantic vision in design. Symposium
on design research and semiotics. (Ed) S.
Vihma, Helsinki.

De Coverly, E., McDonagh, P., O’Malley, M. & Patterson,
M. 2008. Hidden mountain: the social
avoidance of waste. Journal of Macro market
ing, 28 (3): 289

Fumihiko Kimuia. 1997. Issues in Styling and Engineering
Design, Annals of the CIRP (46/2): 527.

Geyer, R.&Blass, V. D. 2010. The economics of cell phone
reuse and recycling. International Journal of
Manufacturing Technology (47):.5159.

Hagen, H., Hahmann, S. 1993. Curve and Surface
Interrogation, (Eds.) Hagen, Mueller, Nielson.
Focus on Scientific Visualization, 243-258,
Springer.

Hill, Jane, H. 1999. Styling Locally, Styling Globally: What
Does It Mean, Journal of Sociolinguistics
(3/4): 542, Blackwell Publishers Ltd.

Heskett, J. 1980 Industrial Design, London: Thames and
Hudson Ltd.

James L. Adams. 2004. Bir Miihendisin Diinyast, Ankara:
Popiiler Bilim Kitaplar1.

Jordan, P. 1998. Human factors for pleasure in product use,
Applied Ergonomics (29): 25-33.

Jones, J.C. 1992. Design Methods, Van Nostrand Reinhold,
New York

John H. Takamura Jr. 2007. Uriinde Teleosemantik: Uriin
Semantiginin Evriminde Bir Sonraki Asama,
College of Design, Arizona State University,
IASDR/0, 72.

Krippendorff, K.&Butter, R. 1984. Product Semantics:
Exploring The Symbolic Qualities of Form
(Innovations 3/2): 4

Karjalainen Toni-Matti. 2001. Strategic Brand Identity and
Symbolic Design Cues, University of Art
and Design Helsinki.

Karjalainen Toni-Matti. 2001. Strategic Brand Identity and
Symbolic Design Cues, University of Art
and Design Helsinki.

Karjalainen Toni-Matti. 2001. Strategic Brand Identity and
Symbolic Design Cues, University of Art



“Styling” Kavram Aracinin Uriin ve Tasariminda Kullanimu: Uriin Anlambilimsel Yaklasim tasaﬂmam

and Design Helsinki. Resim 5. www.black&decker.com/history/drill

Knoop, W., van Breemen, E., Horvith, I. Vergeest, J. Pham, Resim 6. www.black&decker.com/history
B. 1998. Towards Computer Supported
Design forAesthetics, Roller (Ed.), Proceeding
ISATA, 403-412

Louie R. 1951. Never Leave Well Enouah Alone: The
Locomotive: Its Esthetics, New York: Simon
and Shuster.

Narter Cinar. 2009. Endiistriyel Tasarimin Kurumsal Kimlik
Olusturmadaki Rolii, Yiiksek Lisans Tezi,
Marmara Universitesi.

Ulrich, K.&Eppinger, S. 2008. Product Design and
Development, London: McGraw-Hill.

Podehl Gerd. 2002. Terms And Measures For Styling
Properties, International Design Conference,
Dubrovnik.

Pahl, G.&Beitz, W. 1996. Engineering Design: A Systematic
Approach, London: Springer.

Pahl, G, Beitz, W. 1988. Engineering Design: A Systematic
Approach, Berlin: Springer-Verlag.

Pugh, S. 1990. Total Design, Harlow: Prentice Hall.

Suh N. 1990. The Principles of Design, Oxford University
Press.

Schor, J. 1998. The overspent American: upscaling, down
shifting, and the new consumer, New York:
Basic Books/10.

Schmidt Eric. 2011. All the Numbers, All the Facts on
Mobile the Trillion-Dollar Industry, Why is
Google saying: Put your Best People on Mobile
Erisim Yeri: http://consultantvalueadded.com/2
011/03/07/mobile-as-a-trillion-dollar-industry-
check-this. [Erigim tarihi: 09.04. 2013]

Victor Margo Lin. 1997. Getting to Know The User, Design
Studies (18): 227.

Volvo History. 2013. Volvo Brand Name and Logo History
Erisim Yeri: www.volvogroup.com/group/glob
al/engb/volvo%20group/history/museums/pages
/volvomuseum.aspx [Erisim Tarihi: 07.04.2013]

Volvo Club. 2013. History of Founders of Volvo, Erisim
Yeri: www.volvoclub.org.uk/history/volvo_
logo.shtml [Erigim tarihi: 09.04.2013].

Sekil 1. Khalid Halimahtun M. and Helander Martin
G. 2004. A framework for affective customer
needs in product design, Theor. Issues in Ergon.
Sci.(5/1): 28.

Sekil 2. Podehl, Gerd. 2002. Terms And Measures For
Styling Properties, International Design
Conference -Design 2002, Dubrovnik. 880.

Sekil 3. Weber, C. 1996. What is a Feature and What is its
Use? - Results of FEMEX Working
Group 1, Proceedings ISATA, Florenz, Italy.
287-269.

Sekil 4. Fumihiko Kimuia. 1997. Issues in Styling and
Engineering Design, Annals of the CIRP
(46/2): 527.

Sekil 5. (Fumihiko)

Sekil 6. Narter, Cinar. 2009. Endiistriyel Tasarimin
Kurumsal Kimlik Olusturmadaki Rolii,
Marmara Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi,
Istanbul. 82

Resim 1. www.volvo.com.se

Resim 2. www.sacvolvoclub.org/Home/volvo-history

Resim 3. www.swedenspeed.com

Resim 4. www.volvohistory.se

sayt 16, 2013| 81



