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Oz

Kultlr turizmi, giintimiizde insanlarin farkly deneyimler elde ettikleri, 6grenme,
bilme, eglenme gibi ihtiyaglarim karsiladiklar: onemli bir alandir. Sehirler, sahip
olduklart somut ve soyut pek ¢ok kiiltiir ogesiyle bu turizm etkinliklerine ev
sahipligi yapmaktadirlar. Sehirleri ¢ekim merkezi haline getiren en 6nemli
Ozelliklerden biri de o sehrin sosyal canliligidir. Sosyal canliligin gelismesinde
sehrin kiiltiirel gecmisinin derinligi, buna bagh ortaya ¢ikan yasam kiiltiiriindeki
zenginlikler, ayrica doga ve cografyasimin da elverisli olmasi etkilidir. Senlikler,
festivaller sosyal canliligin saglandig, turistik katilimin yiiksek oldugu énemli
organizasyonlardir. Bu ¢alismada, Edirne ilinde diizenlenen Kakava Senlikleri bir
kiiltiir turizmi ogesi olarak incelenmis, senliklerin sehre olan ekonomik ve sosyal
katkist  degerlendirilmisgtiv.  Calismada, nitel arastirma  yontemlerinden
faydalanilmis, yari yapilandirilmis miilakat teknigi ve dokiiman incelemesi
gergeklestirilmistir. Miilakatlar betimsel analiz yonteminden faydalanilarak
coziimlenmis, dokimanlara ise ¢alismada tablo ve resim olarak yer verilmigtir.
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Gortisme ve dokimanlardan elde edilen bilgilerden, senliklerin diizenlendigi son
5 yulda ziyaret¢i sayisumn ylzde yizin Uzerinde arttigi, bu durumun da sehrin
marka degerine katki sagladigi sonucuna ulasimistir. Bununla birlikte, ilgili tim
kurumlarin bu faaliyetlerde ortaklasa ¢alismalart ve yapilan projelere destek
vermeleri ileriki siirecte verimliligi arttiracaktir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Turizmi, Kakava Senlikleri, Edirne
Alan Tanimu: KUltUr Turizmi

A TOURISM MARKETING PERSPECTIVE ON CULTURAL TOURISM:
KAKAVA CELEBRATION AND ITS CONTIBUTIONS TO LOCAL
ECONOMY

Abstract

Cultural tourism provides people with different experiences where people meet
their needs for learning, knowledge, and entertainment, which makes it important
in economic development. Cities have been welcoming tourists thanks to their
concrete and intangible tourism elements with social liveness being one of the
most important contributors. Cultural history, which brings out the richness of
culture of life as well as the natural beauties and the geographical features are
equally significant. Therefore, the cultural festivals and celebrations become
important social activities and organizations paving the way for tourist
movements. The current study investigates the Kakava Celebrations as a cultural
tourism event held in the city of Edirne with respect to its economic and social
contributions to the city. Semi-structured interviews and documentary analyses
were used as qualitative data collection tools. A descriptive analysis was used for
the interviews, and the documents were presented as tables and figures. The data
collected from the interviews and documents revealed that the number of visitors
has increased five times during the celebrations held in the last five years, which
has made great contributions to the brand value of the city. The results also
suggest that cooperation between organizations and institutions and supporting
the related projects is very likely to contribute to the success of these kinds of
events.
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I. GIRIS

Hizmetlerin pazarlandig1 sektorler iginde turizmin pay1 giin gegtikge artmaktadir.
Turizm pazarlamas1 kapsaminda gergeklesen faaliyetler, paydaslara sagladigi
maddi getirinin yan1 sira, bolge ve sehirlerin taninmasi, somut ve soyut kiiltiir
Ogelerinin yasatilmasi bakimindan da 6nemlidir. Yakin zamana kadar “deniz-
giines-kum” olarak degerlendirilen turizmin, giiniimiizde 6nemi artan bir ¢esidi de
“kiiltiir turizmi” dir.

Tiirkiye’de kiiltiir turizmi kavraminin ve bu kapsamdaki hizmet ve uygulamalarin
gegmisi ¢ok gerilere gitmemesine karsin, Ulkedeki cografi zenginlik ve
medeniyetler tarihi, ge¢mis yillardan beri hem yerli hem yabanci turistlerin
ilgisini cekmektedir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, insanlarin
bilme, 6grenme, gezme isteklerindeki artis ve basta yerel yonetimlerin pazarlama
faaliyetleri kiiltiir turizmini daha da 6ne ¢ikarmustir.

Zengin tarihi gegmisi boyunca ¢ok kiiltlirlii bir yasamin hakim oldugu Edirne ili,
kaltdr turizmine de hizmet eden sehirlerden biridir. Bu ¢alismada, her yil Mayis
aymin ilk haftasi Edirne ilinde gerceklestirilen Kakava Senlikleri, kiiltiir turizmi
etkinligi kapsaminda incelenmis, senliklerin sehre olan ekonomik ve sosyal
katkilart degerlendirilmistir. Bu kapsamda, senliklerin organizasyonundan
sorumlu olan ve katki saglayan kurumlarin temsilcileriyle miulakatlar
gerceklestirilmistir. Yontem olarak nitel arastirma yontemlerinden biri olan yari
yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilmis, ¢alismada ayrica ikinci dereceden
verilerden de faydalanilmstir.

2. TURIZM PAZARLAMASI

Turizm, hizmet sektorii iginde yer alan, hem sosyal hem ekonomik baglamda tiim
diinyada ve iilkemizde 6nemli yere sahip bir faaliyettir. Globallesmenin getirmis
oldugu rekabet artisiyla giiniimiizde diger pek c¢ok sektdrde oldugu gibi,
turizmdeki pazarlama uygulamalar1 da benzersiz ve miister1 odakli olmak
zorundadir.

Turizm pazarlamasinin literatiirde pek c¢ok tanimi mevcuttur. Diinya Turizm
Orgiitii tarafindan 1975 yilinda gergeklestirilen toplantida yapilan tanima gore;
“turizm pazarlamasi, bir turizm isletmesinin maksimum kazang elde etme amacina
uygun olarak ayni zamanda miisteri talebinin 6zellikleri de baz alinarak turistik
triinle ilgili arastirma, tahmin ve se¢cim yapmayi amacglayan ve bu konularda
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alinacak kararlara iliskin bir yonetim felsefesidir.” olarak tanimlanmustir (Orel
Demirci, F., Memmedov, 1., 2003). Usal’a gére (1994) turizm pazarlamast,
“tanimlanabilir tiiketici gruplarinin ihtiyaglarin1 en iyi bigimde karsilayabilmek
amactyla yoresel, bolgesel, ulusal ya da uluslararasi diizeyde 6zel ya da kamusal
turizm elemanlarinin yonetilmesi politikalarini sistematik ve esgiidiimlii olarak
yurlten ve en uygun kazanci saglayan faaliyetlerin tiimiidiir” seklinde ifade
edilmistir. islamoglu’na gore ise (2010) “turizm pazarlamasi, bir iilkeyi ve onun
turistik Urdnlerini turistlerin ihtiyag, istek, arzu ve beklentilerine uygun olarak
onlar1 tatmin edecek bigimde iiretilip fiyatlandirilmasi, dagitilmasi, tanitilmasi ve
yuritiilmesi olarak tanimlanabilir.”

Halk arasinda bir cografyayla ya da bir sehirle ilgili olarak “turistik bolge” ifadesi
siklikla  kullanilir. Bahsedilen yerin turistik bolge olmasi o bolgenin
hareketliliginin yiiksek oldugunu, buna bagl olarak da ekonomik ve sosyal olarak
bu durumdan avantaj sagladigin1 gostermektedir. Ancak Kozak’a gore (2006) bir
yerin turizm bolgesi 6zelligine sahip olabilmesi igin o yerin turizmin “Urin
(product)” unsurunu olusturan temel 6zelliklerine sahip olmas1 gerekmektedir. Bu
Ozellikler ise; destinasyonun ¢ekiciligi, bolgeye ulasilabilirlik, dlzenlenen
etkinlikler, bolgedeki konaklama gibi hizmetleri saglayabilecek turizm
isletmelerinin varlig1 ve bolgenin potansiyel turistler i¢in imajidir. Sayilan bu
unsurlar turizmden bagimsiz ve turizme bagimli olarak iki kategoride
degerlendirilmelidir. ~ Bagimsiz unsurlar kategorisi igine bdlgenin dogal
guzellikleri, kultirel degerleri, bolgede gergeklestirilen etkinlikler ve altyapi
Ozellikle dahil edilebilir. Dogrudan dogruya turizme konu olan temel Grtnleri
Ureten ve bunlar1 pazarlayan kamusal kurumlar ve 6zel isletmeler ise turizme
bagimli unsurlari ifade etmektedir. Bu kuruluslar i¢inde yer alan basat kuruluslar
ise; bolgeye hizmet eden kamu kuruluslari, ulastirma sirketleri, otel, pansiyon tur
konaklama igletmeleri, turistik 6zel mallar tireten {iiretici isletmeler, pazarlama ve
tanitim kuruluslari, ajanslar olarak siralanabilir.

Turizm faaliyetlerinin ve pazarlamasinin onu olusturan ve sunanlar agisindan pek
cok farkli hedefi vardir. Sunan ve pazarlayan taraf 6zel tesebbiisse elbette karlilik
birincil hedeftir. Ancak kamu hizmeti saglayan kurumlarca birincil hedef karlilik
degildir, olmamalidir. Sosyal ya da toplumsal hedef olarak belirlenen hedefler,
kamu hizmeti saglayicis1 konumunda bulunan taraflar icin, diger pek c¢ok
faaliyette oldugu gibi turizm faaliyetlerinde de birincil hedef olarak
belirlenmelidir.
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Turizm pazarlamasi catisinda degerlendirilebilecek baslica toplumsal hedefler ise
sunlardir: (I¢6z, 1996; Tekeli, 2001)

. Yoreye ait el sanatlarmin gelistirilmesi ve buna bagli olarak kiiltiirel
geleneklerin devami,

. Bolgeler arasi ckonomik ve toplumsal dengenin saglanmasina katki
sunmak,

o Konuyla ilgili bolgeye uygun alternatif is alanlarinin yaratilmasi ve
gelistirilmesi,

o Yerli turistte tatil ihtiyaci yaratma, bu sayede i¢ turizmin gelismesine katki
saglamak,

o Toplumda topyekdn bir turizm bilinci yaratma olarak siralanabilir.

Toplumsal hedefler icinde siralanan bir hedef olarak ele alinan “kiiltiirel
geleneklerin devami” bu ¢alismanin konusu bakimindan da ana ilkelerden biri
olarak degerlendirilebilir. Kamusal hizmet saglayicisi konumunda bulunan
kuruluslardan biri olan belediyeler, gergeklestirdikleri turizme yonelik
etkinliklerle ayn1 zamanda bu amaci da yerine getirmektedirler.

2.1.Turizm Pazarlamasi icinde “Kiiltiir Turizmi’ ve Sehirlere Ait Kultiirel
Etkinliklerin Pazarlanmasi

Kiiltiir kelimesinin kokeni Latince’dir ve ‘topragi ekip bigme, isleme, terbiye
etme’ anlamlarina gelmektedir. Gegmisten glniimiize ¢ok sayida tanimi yapilan
kaltdr, tarimi, ekonomiyi, sanati, sporu, edebiyati, kisaca insanin elinin degdigi,
insana ait olan her alan1 kapsamaktadir.

Hofstede’e gore (1991:5 “kiltiir; bir grup veya bir sinif igindeki insan1 diger grup
veya smiftan ayiran aklin, kolektif planlanmasidir.” Valentine calismasinda
(1968) Antropolog Tylor’in kiiltiir tanimina yer vermis, Tylor’a ise kultdr;
“bilgiyi, inanci, sanat ve ahlaki, gelenek ve gorenekleri, bireyin bagli oldugu
toplumun bir iiyesi olmasi sebebiyle kazanmis oldugu aligkanliklar1 ve biitin
meziyetleri igine alan karmasik bir biitiin” olarak tanimlanmistir. Literatirde
kiltir kavrami ayrica ‘kisilik merkezli’ ve ‘kiiltiir merkezli’ olarak iki ayri
yaklasimla degerlendirilmektedir. Bolgelere ve soyut degerlere verilen onem
baglaminda bakildiginda ‘kisilik merkezli’ yonii agir basan kiiltiiriin, daha ¢ok
antropolojik ozellikleriyle degerlendirildigi yaklagim ise ‘kiiltiir merkezli’
yaklasimdir (Lenartowicz ve Roth, 1999).
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Insanlar, farkli yasantilara ve destinasyon noktalarina olan ilgi ve meraklarini
tatmin etmek isterler. Turizm faaliyetleri insanlarin bu ihtiyaclarii tatmin
etmektedir. Turizmin ana konusu yer degistirmedir. Ozetle turizm, insanlarin
dogal, cografi, kiiltiirel, ayn1 zamanda sosyal yapist bakimindan aligkin
olmadiklar1 yerlere gitmeleri etkinligidir. Insanlar bu sayede farkli bir sosyal
ortama dair merak ve heyecanlarini tatmin edebilmektedir (Berber, 2003). Kultir
turizmi ismi verilen faaliyet ise, turizm ve kiltiir kavramlarinin tanimlarinin
birlesmesiyle acgiklanmaktadir. Aksu ve Kayabali (2006) kdltur turizmini; “yeni
kiiltiirleri tanimak ve gec¢misteki kiiltiirleri merak etme temeline dayanan,
insanlarin kendi kiiltiirleri ile bu kiiltlirlerinin diger kiiltlirlere a¢ik olan yanlarinin
bagdastirilmasi ile ilgili turizm faaliyetlerinin tiimiinii kapsamaktadir” seklinde
tanimlamaktadir. Farkli bir tanimda ise, “kiiltiir turizmi, diger insanlarin nasil

yasadigimi goérmek icin duyulan arzunun ticarilesmis disavurumu” olarak
belirtilmektedir (Jafari, 2000).

Turizm kavrami i¢inde son yillarda “turist deneyimi” ifadesi ©on plana
cikmaktadir. Bir turistik ziyaret siiresince yasanan nesnel ve Oznel olay ve
duygulardan olusan turist deneyimi, bir turizm faaliyeti gerceklestirmek igin
tetikleyici unsurlardan biridir. Icinde bulundugumuz dénemde insanlar alisilmisin
aksine yeni ve degisik olana yonelmektedirler. Farkli kiiltiirlere yapilan
seyahatler, kiginin yeni yasam tarzlarin1 O6grenmesini, bu sayede kendini ve
hayatin1 da tekrar sorgulamasini saglamaktadir. Kisiler gittikleri her yeni yerde
giinliik rutini i¢inde yasamadigi seyleri yasamakta, gormedigi yeni seyler
kesfetmektedir. Bu deneyimler kisinin kisisel gelisimini de etkilemektedir
(Tarssanen, 2009).

Insanlarin kiiltiir turizmi iginde yer alan faaliyetlere katilmalarmin altinda yatan,
temelde motivasyonlar ilgi, kesfetme isteg§i ve macera istegidir. Kiiltlir turizmi
faaliyetleri insanlarin bu isteklerini tatmin etmeleri pek ¢ok igerik barmndirir.
Bunlardan baslicalari; tarihi sanat eserleri ve yapilarinin ziyaret edilmesi, inang
turizmi kapsaminda da ele alinan dini amagli yer ziyaretleri, belli bir bdlgenin ya
da yorenin kiltlrel ozelliklerini, mutfagini tanmima, geleneksel festivallere,
senliklere ve panayirlara katilma, kendi kultlrG iginde de yer alan alt kulttrleri
tanima firsatt elde etmek gibi amag¢ ve etkinliklerdir (Kizilirmak ve Kurtuldu,
2005).

Schweitzer (1999) kdltir turizmini islevleri (fonksiyonlari) bakimindan iig
bélimde incelemektedir.
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a) Kiiltiiriin estetik ve sanatsal 6zellikleri ifade eden “estetik temsil”,
b) Tarihi 6zelliklerini ve kultirel miras: da icine alan “sembolik alan”,
c) Bir yerin 0zel karakterinden kaynakli kazanilan “deneyim”dir.

Kiiltiir turizminin sayilan bu islevleri aym1 zamanda, “de8er arttiric1”, “fark
yaratict” ve “rekabeti yok edici” Ozelliktedir. Soyle ki, kiltir turizmi o
topluluktaki alt kiiltlirlere ait yapisal ozellikleri genel kiiltlir yapisina ekleyerek
toplam degeri arttirmaktadir. Kiiltiir turizminin dogas1 geregi uygulama alanlari
birbirinden farklilik arz eder ve turizme konu olan her bir kiiltiir 6gesi kendine has
ozellikler gostermektedir. Bu karakteristik farklilik ve 6zgiinliik ise aralarindaki
rekabeti onler.

Kultdr turizmine ait temel Ozellikler ve bolgeye kazandirdiklar1 asagidaki gibi
siralanabilir; (Jansen- Werbeke, 1997; Richards, 1996)

a) Kdltir turizminin icinde yer alan turistler turistik deneyimlerini
cesitlendirmis ve bu bakimdan kendilerine art1 deger katmislardir. Bu durum turist
kalitesini de yukseltir.

b) Kultlr turizmi sayesinde nis (niche) alanlar artar ve buna bagli olarak
zamanla bolgede yeni turizm iirlinleri ortaya ¢ikar.
c) Kltur turizmi, turizmdeki mevsime bagli talep dalgalanmalarini1 dengeler.

Turistik faaliyetler yalnizca deniz-giines-kum ya da kayak tatili cercevesinde
sikisip kalmaz.

d) Somut ve soyut kiiltiir 6geleri turizm faaliyetleri sayesinde maddi olarak
deger kazanirlar ya da var olan degerleri artar.

e) Toplumlar, iilke ve bolgelerin ortak kiiltiirel miraslarini tanir.

f) Turistik faaliyet ve etkinlikler sayesinde tanitimi saglanan yoresel
urtinlerden diinya markalar yaratilabilir.

Q) Kiiltlir turizmi {ilke ve bolge tanitimi i¢in etkin bir aragtir. Deneyimlerini

paylasan turistler sayesinde iilke ye da bolge hakkinda pozitif yonli etki
yaratilabilir.

h) Kiiltiir varliklarinin ¢ogu (6zellikle tarthi olanlar) yenilenemeyen
varliklardir. Tim bu sayilan pozitif etkilere karsi, gergeklestirilen turizm
faaliyetlerinin koruyucu 6nlemler g6z ardi edilerek gerceklestirilmesi durumunda,
kiltir varliklarinin  zarar goérmesine neden olunabilir. Bu sebeple kulttr
turizminde arz-talep iyi dengelenmeli, her tirlt etkinlikte kiiltiirel varliklarin
korunmasina 6ncelik verilmelidir.

Kltdr turizmi, gerceklestirilen bolgenin kiiltiirel gesitliligi ve tarihi derinligiyle
dogru orantili olarak, i¢cinde ¢ok cesitli unsurlar1 barindiran zengin bir igerige
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sahiptir. Yalnizca bolgelerin kiiltlirel 6geleri degil, bu kiiltiirel varliklar1 ziyaret
edecek olan turistler de ¢esitlidirler. Turistler farkli amag¢ ve motivasyonlarla
ziyarette bulunmaktadirlar. Yapilan bir siniflandirmada turistler su sekilde
incelenmektedirler; Kercher ve Du Cros’a gore (2002);

a) Amagclh gezenler: Bu grup iginde yer alan turistler toplam iginde sayica
azdir. Ancak konuya hakimdirler.
b) Kesif amaciyla gezenler: bu grup icine giren turistler, yasadiklar turistik

deneyimler sonucu kiiltiirel bir konuya ilgi duyabilirler ve zaman i¢inde “amacl
gezen turist” ler haline gelebilirler.

c) Cevreyi gormekle yetinenler: Merakli, ¢evreyi gezip gormekle yetinme
egiliminde olan, konuyla ilgili bilgi seviyeleri diisiik ve kisa stireli gezileri tercih
eden gruptur.

d) Kiiltiire ilgileri zayif olanlar ve rastgele ziyaret edenler: Bu grup kiltire ve
kiiltiirel 6gelere karsi ilgisi diisiik kisilerden olusur. Bu kisiler nadiren bu tiir gezi
ya da etkinliklere katilirlar ve bir an 6nce bitmesini beklerler. Konuya, etkinlige
ya da olaylara ilgisiz davranirlar.

Mc. Silberberg ise (1995); kaltlr turizminin iginde yer alan turistler motivasyon
derecelerine gore soyle siniflandirmistir;

a) Ana hedefi kdltirel bir Grint deneyimlemek olan “yiiksek diizeyde
giidiilenmis turistler”,

b) Ana hedefleri “hem ticaret hem ziyaret” seklinde de ifade edilebilecek,
biraz kiiltiirel 6geleri gormek, biraz da es dost ziyareti yapmak olan “kismen
giidiilenmis turistler”

c) Kiltiirel faaliyetlere katilmayr asil motivasyon sebeplerinin bir
tamamlayicisi olarak goren “kiiltiir 6gesinden ikinci planda giidiilenen turistler”.
Bu grup icinde yer alan turistlerin asil motivasyon sebepleri sosyallesmek
olabilmekte, kiiltiirel etkinlige katilmayr da bunun i¢in bir arag olarak
kullanabilmektedirler.

d) Diizenlenen bir kiiltiirel etkinlige kendi istemeyip, arkadas ya da aile
wsrartyla katilmig olan “kazara turistler” dir.

Sehirlerin pazarlanmasi kavrami gorece yeni bir kavram olmakla birlikte konuyla
ilgili ilk yayin 80’li yillarda Hollanda’da yapilmis, “Marka Sehir” kavrami da ilk
defa Hollanda’da literatiire katilmistir. Devaminda Ingiltere ve Almanya gibi
Avrupa ulkelerinde bu alanda caligmalar yapilmaya baglanmistir. (Braun, 2008 )
Sehirlerin marka degerlerinin arttirilmasinda, sahip olduklar: kiiltiirel degerleri
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tanitabilmeleri ve sehre =ziyaretlerin saglanmasi son derece Onemlidir. Bu
baglamda gergeklestirilecek kiiltiir etkinlikleri, zaman iginde bu etkinliklerin
geleneksellesmesi sehre devamli ve istikrarli bir ilgi yaratacaktir. Bu etkinliklerin
tasarlanmasi icin var olan tarihi miras, sahip olunan soyut ve somut kiiltiir
varliklar 6nemli kaynaklardir. Ancak en basta, planlayic1 ve yuritlictlerin vizyon
sahibi olmalar1 gerekmektedir. ~ Ancak bu vizyon, sehrin tanitiminda ve
pazarlanmasinda gergeklestirilecek olan tiim ¢alismalar1 anlamli ve degerli hale
getirecektir. Aksi halde gerceklestirilen pek c¢ok faaliyet gostermelik olarak
kalacaktir. Bununla birlikte, basarili organizasyonlar sehrin sakinlerini de
sehirlerinin tanitim1 konusunda motive etmektedir. Taecharungroj’a gore (2016)
kentlerin pazarlanmasinda baska bir hedef, tiim kent sakinlerinin, kendilerini
taniimdan sorumlu birer el¢i gibi gormelerinin saglanmasidir. Marka degeri
yiksek, populer etkinliklerin diizenlendigi bir kentte yasiyor olmak kent
sakinlerine gurur vermektedir. Ayrica bu durum kent sakinlerinde, hayat
kalitelerinin yiikseldigi algisin1 da yaratmaktadir.

Gunimuzde etkinlik endustrisi pazari hizla biiyiimektedir. Bu endistrinin
sagladigi maddi faydanin yaninda, boélgenin yenilenmesi, kiiltiirel mirasin
gelistirilmesi, ulusal kimliklerin 6n plana ¢ikarilip tanitilmasi ve toplum insasinin
saglanmasi gibi sayisiz faydasi vardir (Getz, 2008). Etkinlikler ayrica bolgelerin
turizm, altyapi, ¢evre diizenleme gibi pek ¢ok konuda kalkinmasi ve gelismesi
icin tesvik edici faaliyetlerdir. Diizenlendikleri bolge ya da sehirlerin marka
imajlarini yiikseltmeleri, bu bolge ya da sehre insanlar1 ¢ekmek i¢in de bir firsattir
(Gavinelli ve dig., 2016). Farkli sehirlerden hatta iilkelerden turistleri sehre ¢eken
etkinlikler, sehir i¢in dnemli bir gelir potansiyelidirler. Bilhassa geleneksellesmis
etkinlikler, bu yerlerin sosyal hayatini da canlandirmakta, genis katilimlarin
gerceklesmesi  insanlarda topluluk bilinci yaratarak bir grup sinerjisi
dogurmaktadir. Bu sayede sosyal, kiiltiirel ve bolgesel kimligin yasatilmasi ve
gelistirilmesi de saglanmis olur (Derret, 2003).

Etkinlik ve festivallere katilmak amaciyla farkli bir sehre ziyarette bulunan
turistler, birbirlerinden farkli motivasyon ve beklenti seviyelerine sahiptirler. Bu
farklilik  turistlerin  hangi motivasyon derecesiyle geldiklerine, gec¢mis
deneyimlerine ya da amag, kiiltiir ve biling diizeylerine gore degisebilmektedir.
Bununla birlikte tatmin ve memnuniyet yalnizca gelen turistin kendiyle ilgili bir
durum degildir. Dilizenlenen etkinligin turistlere ne sundugu memnuniyet {izerinde
etkilidir. Dogrul vd.” nin konuyla ilgili ger¢eklestirmis olduklar1 ¢alismada
(Dogrul ve dig., 2015). Turistin g0zunde, diizenlenen festivalin/etkinligin
degerini ve turistin yasadigi deneyimden duydugu tatmini en c¢ok etkileyen
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unsurun “etkinlik programi” oldugu saptanmistir. Bu unsuru, etkinligin
gerceklestirildigi alana ait imkanlar takip etmektedir. Ayrica ¢alismada, turistin
algiladigi deger ve tatmin diizeyi arttikga sadakat diizeyinin arttifi da
saptanmistir.

Tiirkiye’nin etkinlik turizmi potansiyeli olduk¢a yiiksektir. Ancak bu potansiyel
yeterince kullanilamamakta ve yeterince fayda saglanamamaktadir. Bu
verimsizligin altinda yatan etken ise gerceklestirilen etkinliklerin tanitiminin etkin
ve yeterli dizeyde yapilmamasidir. Genel olarak reklam, halkla iliskiler ve
taniim ¢aligsmalarini igeren tutundurma faaliyetleri, gecmisten beri TUrkiye
turizminin ana sorunlarinin baginda gelmektedir. Bu anlamda etkinlik
diizenleyicilerinin tutundurma faaliyetlerine uygun ve yeterli bir biitce ayirmalari,
bu faaliyetleri icine alan pazarlama konusuna ekstra dnem vererek caligmalarini
bu yonde gelistirmeleri gerekmektedir. Pazarlama uzmanlik gerektiren bir disiplin
oldugundan, diizenleyici ve yiiriitiiciilerin bu alanda uzmanlasmis kisi ve

kurumlardan profesyonel anlamda yardim almalari da son derece ©Gnemlidir
(Yolal, 2017).

3. EDIRNE’DE YASATILAN KADIM BiR GELENEK: KAKAVA

Kiiltiir turizmi agisindan degerlendirildiginde “marka kent” olma yolunda
ilerleyen Edime; pek c¢ok tarihi camii, kOprii ve ¢arsiya, zengin bir kiiltiirel
gecmise sahiptir. Osmanli Imparatorlugu’na neredeyse bir asir bagkentlik yapmus
olan Edirne’de, Osmanli-Tiirk kiiltiiriine ait 612 adet tarihi eser bulunmaktadir. Bu
eserler giinimiize dek Onemli oranda korunmus durumda olup halen
kullanilmaktadirlar. Edirne, geleneksellesmis Kakava Senliklerinin yani sira,
uluslararasi line sahip olan Tarihi Kirkpinar Yaglh Giiresleri’ne de ev sahipligi
yapmaktadir. Ayrica Edirne, Tirkiye’nin Avrupa’ya kara ve demiryolu ile
baglantisini saglayan bes adet simir kapisina sahiptir. Bu ozelligiyle de turizm
potansiyeli yiiksek sehirlerdendir (Ozer ve dig., 2014).

Kadim bir gelenek olan Kakava’nin, son yillarda Edirne’nin etkinlik turizmine
katkis1 olduk¢a artmigtir. KOkenleri Cingene mitolojisine dayanan ve 6 bin yillik
bir ge¢misi oldugu tahmin edilen “Kakava”, 5 Mayis aksami baslayip 6 Mayis
sabahindan itibaren devam eden bir dizi etkinlikten olusan bir senliktir. Trakya
bolgesinde Kakava adiyla bilinen bu senlikler Anadolu’nun Hidrellez gelenegiyle
benzer Ozelliktedir. Hidrellezden farkli olarak Kakava geleneginin kokeni,
Misir’da Kipti Firavun krallart dénemine ait bir efsaneye dayanmaktadir ve
arastirmacilara gore yaklasik 6 bin yillik bir tarihi gegmisi vardir. Efsaneye gore
Tanr1 Kral Firavun, Misir’da yasayan Kopt (Kipti) halki ile birlikte, inanis ve
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koken bakimindan ayr1 olan bir kavme karst zulimler yapmis ve Onderlerini
nehirde bogdurmustur. O zamandan beri bu halk, kurtaricilarin1 su kenarlarinda
aramakta, donecegi umuduyla yasamaktadir. Edirneli Cingeneler bu efsaneye
benzer bicimde, Mayis’in 5’ini 6’sina baglayan gecenin sabahinda yani Hidirellez
sabahi, Tunca Nehri’ne girerler ve “Baba Fingo” adi verilen 6nderlerini ararlar.
Dertlerinden arinmak i¢in nehir suyunda yikanirlar. Yine ayni amacgla 5 Mayis
aksam1 Sarayici bolgesinde bliyiik bir ates yakilir. Bu atese Kakava Atesi denir.
Uzerinden atlanir ve eski giysiler ateste yakilir. Zira giinliik yasamay1 seven
Cingeneler icin kislik giysilere gerek kalmamus, artik yeni baglangiglara gebe olan
Onlerindeki yaza bakmaktadirlar (Karagcam, 2017).

Gergeklestigi tarih ve ritiielleri bakimindan Hidrellezle benzer 6zellikler tasiyan
“Kakava™nin kelime olarak kokeni arastirildiginda ise farkli goriisler
savunulmaktadir. Bir diisiinceye gore, Kakava’nin senliklerin baslatildigr tarih
olan 6 Mayis sabahina verilen isim oldugu ileri siiriiliirken bir baska kesim bu
ismin herhangi bir anlaminin olmadigini diistiinmektedir. Halk arasinda yaygin bir
goriis ise kelimenin, “kokulu hava” ve “kahkaha” kelimelerinin zaman iginde
bozulmasiyla olustugu yoniindedir. Arastirmact Nazif Karacam’a gore ise
Kakava, “Tencere Bayrami” demektir. Edirneli arastirmaci Ismail Hakki
Soyyanmaz ise kelimenin aslinin “Ka’kaa” oldugunu, bu kelimenin ise “milli
bayram” ve “silah ve savas giiriiltiisii” anlamlarina geldigini iddia etmistir (Sol,
2010).

Gliniimiizde senlikler, “Hidrellez ve Kakava Senlikleri” ismiyle, Edirne
Belediyesi’nin organize ettigi etkinlikler kapsaminda, yalnizca Edirne’nin
Cingene niifusunca degil, tim Edirne halki ve diger illerden gelen turistlerce
kutlanmaktadir. Etkinlikler 5 Mayis’ta at yarislari ile baglamakta, ayni giin i¢inde
Cingenelerin Ceribas1 se¢imi gergeklestirilmektedir. Se¢imden sonra ildeki tim
devlet protokolii, Edirne halki ve turistler program déhilinde Sarayici bdlgesinde
bulusurlar. Kurulan standlarda miizik ve dans gosterileri sunulur. Atesin
tizerinden 3 defa atlandiginda yil boyunca sans ve saglik getirdigine inanilan
“Kakava Atesi” yakilir. Belediye tarafindan halka ve ziyaretcilere tavuk-pilav
ikrami yapilir. Onceleri yalmzca Sarayigi’nde yakilan ates, etkinliklere katilimin
artmasiyla birlikte sehrin farkli yerlerinde de -Suni Golet (Baris Park),
Bostanpazar1 ve Ziibeyde Hanim Parki- yakilmaya baglanmigtir. 5 Mayist 6
Mayisa baglayan gece, sabaha karsi 5 civart yine Sarayi¢i alaninda toplanilir.
Belediye tarafindan halka ve turistlere ¢ay ve simit ikrami gerceklestirilirken bir
yandan dilekler dilek agacina baglanir. Ziyaret¢ilerin bazilar1 dileklerini nehre
yazip atmakta, bazilar1 armmak, bolluk ve saglik icin nehirde yikanmakta,
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bazilartysa nehirden aldiklar1 sular1 yanlarinda gotiirmektedirler. 6 Mayis giinti
ise, trafige kapali bir alan olan sehrin sosyal ve tarihi mekanlarindan Saraglar
Caddesi’nde dans ve mizik gosterileri diizenlenmektedir. Belediye Bandosu ve
cesitli miizik gruplart konserler vermektedirler. Geleneksel olarak “yumurta
kirma” ve “niyet ¢ekilisi” ismi verilen etkinlikler diizenlenir (Bilar, 2019).

Seyahat acentelerinin glnUbirlik paketlerle sattiklart "Kakava" turlarma son
yillarda ozellikle Istanbul, Bursa, Kocaeli, Balikesir, Canakkale gibi illerden
binlerce turist katilmaktaydi. (https://www.star.com.tr/guncel/kakava-nedir-ne-
zaman-kutlanir-kakava-senlikleri-neden-yapilir-haber-1338940/) Ancak festival
pandemi dolayistyla 2020 ve 2021 yillarinda ancak sembolik olarak yakilan
Kakava Atesi sinirli sayida katilimer ile kutlanmistir. Edirne Belediye baskani
Recep Gurkan, konuyla ilgili olarak sunlari sOylemistir
(https://www.hurriyet.com.tr/gundem/kakava-atesi-icin-karar-belli-oldu-
41509393):

“Bazi festivalleri ertelersiniz ama Kakava i¢in bu s6z konusu degil. Binlerce yillik
bir gelenek, her ortamda devam etmis. Dolayisiyla 5 Mayis giinii, sosyal mesafeyi
de, vatandasin saghigini da dikkate alarak, kisith sayida katilimciyla atesi
yakip, Kakava gelenegini sembolik de olsa devam ettirmis olacagiz. Gelenekler
onemli, saglik daha 6nemli. Saglig1 koruyarak, geleneklerimizi siirdiirecegiz."
Onemli bir kiiltiirel deger olan senliklere uluslararas: bir kimlik kazandirma
yolunda da ¢esitli calismalar yapilmaktadir. 2012 yilinda senliklerin “Hidrellez ve
Kakava Senlikleri” ismiyle, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Edirne Belediye
Baskanlig1 ve ilgili kurum ve sivil toplum orgiitleriyle ortak hazirlanan bir dosya
ile UNESCO’nun “Insanhigin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili Gegici
Listesi” ne girmesi i¢in bagvuruda bulunulmustur. Bununla birlikte Tiirkiye ve
Makedonya’nin birlikte hazirlayarak UNESCO’ya sundugu “Bahar Bayrami:
Hidirellez” isimli ¢ok uluslu dosya, 2017 yilinda gerceklestirilen “Somut
Olmayan Kaulttrel Mirasin Korunmasi” konulu 12. Hiikimetler arasi Komite
Toplantisinda degerlendirilmeye alimmistir. Degerlendirme sonunda “Bahar
Bayrami Hidirellez”, Insanhigin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirast Temsili
Listesi’ne kaydedilmigtir (Bilar, 2019;
https://www.unesco.org.tr/Pages/126/123/UNESCO%C4%B0nsanl%C4%B1%C4
%9F%C4%B1n-Somut-Olmayan-K%C3%BClt%C3%BCrel-Miras%C4%B1-
Temsil%C3%AE-Listesi).

Senliklerin uluslararasi bir kimlik kazanmasi ve sehrin tanmirhiginin artmasi
amaciyla Edirne Belediyesi tarafindan {ilkeler arasi ortak c¢alismalar da

241


https://www.star.com.tr/guncel/kakava-nedir-ne-zaman-kutlanir-kakava-senlikleri-neden-yapilir-haber-1338940/
https://www.star.com.tr/guncel/kakava-nedir-ne-zaman-kutlanir-kakava-senlikleri-neden-yapilir-haber-1338940/
https://www.unesco.org.tr/Pages/126/123/UNESCO%C4%B0nsanl%C4%B1%C4%9F%C4%B1n-Somut-Olmayan-K%C3%BClt%C3%BCrel-Miras%C4%B1-Temsil%C3%AE-Listesi
https://www.unesco.org.tr/Pages/126/123/UNESCO%C4%B0nsanl%C4%B1%C4%9F%C4%B1n-Somut-Olmayan-K%C3%BClt%C3%BCrel-Miras%C4%B1-Temsil%C3%AE-Listesi
https://www.unesco.org.tr/Pages/126/123/UNESCO%C4%B0nsanl%C4%B1%C4%9F%C4%B1n-Somut-Olmayan-K%C3%BClt%C3%BCrel-Miras%C4%B1-Temsil%C3%AE-Listesi

SOSYAL VE BESERI BiLIMLER DERGISi
Cilt: 13 No: 2 Yil: 2021 ISSN: 1309-8012 (Online)

gergeklestirilmektedir. Bu kapsamda smir komsusu Bulgaristan’in Edirne’ye
yakin bir kenti olan Yambol’la birlikte, sechirlerin kiiltiirel miraslarinin
gelistirilmesi  ve tamtilmast amaciyla “Tunca’nin  iki Sehri” projesi
gerceklestirilmistir. Proje kapsaminda, kiiltiirel ve tarihi mirasla ilgili altyapinin
daha verimli kullanimi1 ve turistik cazibenin artirilmasi amaciyla tarihi degeri olan
bina ve kopriilerin restorasyonlarinin gergeklestirilmesi amaglanmistir. Ayrica,
Yambol’da Edirne’ye ait Kakava festivalinin, Edirne’de ise Yambol’'un Kuker
Festivali’nin  tanitildigi  projenin  biitgesi  ise  504.247  Euro’dur.
(https://www.edirne.bel.tr/images/Mevzuat%20ve%20Raporlar/2016_faaliyet rap
oru.pdf, 2016 yili faaliyet raporu) 2018 yilinda proje kapsaminda ilk etkinlik
diizenlenmistir. 28 Nisan tarihinde Kakava Atesi Bulgaristan’in Yambol kentinde
de yakilmistir. “Edirne’nin Geleneklerini Gor ve Hisset” ismi verilen etkinlikte
senlik tamitilmig, katilimecilar Kakava’ya ait tim ritiielleri o kentte de
uygulamislardir. Ayrica iki sehrin ortak noktasi olan Tunca Nehri’nin tema olarak
secildigi bir fotograf sergisi de diizenlenmistir.
(https://www.edirne.bel.tr/images/Mevzuat%20ve%20Raporlar/2018faaliyet1-
s%C4%B1k%C4%B1%C5%9Ft%C4%B1r%C4%B11d%C4%B1.pdf, 2018 yili
faaliyet raporu).

4. METODOLOJI

Calismada, nitel arastirma yontemi tercih edilmistir. Bu yontem genel olarak
sosyal olgular iclerindeki bulunduklari ortam icinde arastirmayr ve anlamayi
onceleyen bir yaklagimdir. Nitel yontemin {istiin yonii, standart dis1 verilerin
toplanmasina olanak vermesi ve analizlerin daha esnek bir bigimde
yapilabilmesidir. Bu yontemin en bilinen veri toplama teknikleri ise gozlem,
mulakat (goriisme) ve yazili dokiimanlarin toplanarak incelenmesidir (Yildirim ve
Simsek, 2016).

Calismada kullanilan teknikler ise yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi ve
dokuman incelemesidir. Yart yapilandirilmig milakat teknigi diger miilakat
tekniklerine gore daha esnek bir yapiya sahiptir. Katilimciya sorulmak istenen
sorular Onceden hazirlanmakta, sorular belli bir diizen ve sistem i¢inde
sorulmaktadir. Ancak sorular ve igerik katilimcinin cevaplari dogrultusunda daha
da ayrmtilandirilabilir. Bu yontemde arastirmact planladigi sorulardan harig
goriismenin gidisatina gore yeni sorular ekleyebilmekte, hatta verilen cevaplara
gore arastirma konusunu bile revize edebilmektedir. Bu esnek yapist nedeniyle de
tercih edilen yontemlerden biridir (Altunisik ve dig., 2001; Turnikld, 2000; Gller
ve dig., 2015).
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Nitel aragtirmalarda bazen tek basina bazen de diger tekniklerle birlikte kullanilan
tekniklerden biri dokiiman incelemesidir. Teknik genel olarak, arastirmaya konu
olan olay ve olgularla ilgili bilgi verici yazili materyallerin incelenmesini
kapsamaktadir.  Goriisme  teknigiyle  birlikte  kullanildiginda  ““verinin
cesitlendirilmesi” bakimindan arastirmanin gecerliligini olumlu yonde etkileme
Ozelligi vardir. Ginliikler ve 6zel mektuplar ilk akla gelen materyaller olsa da,
kurumlara ait halkla iliskiler ve reklam araglar1 gibi pazarlamaya ait dokumanlar
da bu teknik i¢inde siklikla kullanilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016).

4.1. Verilerin Toplanmasi

Edirne Belediyesi Kultiir ve Sosyal Isler Miidiirii ile yar1 yapilandirilmis miilakat
teknigi ile gerceklestirilen bir gorlisme yapilmistir. Gorligme yaklasik bir (1) saat
siirmiis ve kayit altma almmustir. Ayrica Edirne Valiligi il Kiiltiir ve Turizm
Midiirii ile de ayni1 teknikle bir goriisme gerceklestirilmis, goriisme yaklasik
olarak on bes (15) dakika siirmiistiir. Gorlismeler katilimcilarin c¢alisma
ortamlarinda ve YUz yilize olarak gergeklestirilmistir. Yoneltilen sorular
anlagilmadig1 yerlerde arastirmaci tarafindan detayli bicimde aciklanarak
genisletilmigtir. Gerekli hallerde sorulara ek sorular eklenmistir. Cevaplar,
gecerlilik ve glivenilirliginin temini acisindan degistirilmeden ve yorum
katilmadan ¢alisma i¢inde sunulmaktadir.

Calismada ayrica, Edirne Belediyesi ve Edirne Valiligi’nin destek ve bizatihi
caligmalartyla ortaya konmus dokimanlardan faydalanilmistir. Ayrica ulusal
basinda yaymlanmis haberler ve tanitim amach yayinlanan yazili dokimanlar da
degerlendirmeye alinmistir

4.2. Verilerin analizi

Milakat yontemiyle elde edilen veriler, bilgisayar ortamina aktarilmis, betimsel
analiz yonteminden faydalanmilarak c¢oziimlenmistir. Bu teknikle, goriisiilen
kisilerin senlikler ile ilgili goriis ve degerlendirmelerinin, verdikleri yanitlar
cergevesinde yorumlanarak anlasilmasi ve aktarilmasi amaglanmistir.

Betimsel analiz yontemi, arastirma kapsaminda goriisiilen kisilerin diisiincelerini
carpici bir sekilde yansitabilmek i¢in dogrudan alintilara siklikla yer verilen, elde
edilen bulgularin diizenlenerek ve yorumlanarak sunuldugu bir yontemdir. Veriler
arastirma sorularina gore ya da gozlem ve miilakat esnasinda elde edilen bilgilere
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dayanarak smiflandirilabilir.  Ortaya c¢ikan temalar arastirmaci tarafindan
iliskilendirilerek yorumlanir ve bu sayede gelecege donuk tahminlerde
bulunulabilir (Yildirim ve Simsek, 2016).

4.3. Bulgular ve Degerlendirme

Calismada veri olarak gerceklestirilen miilakatlarin ¢oziimlenmesi ve konuyla
ilgili kurumlardan elde edilen dokiimanlar kullanilmstir.

4.3.1. DokUmanlara Ait Bulgular
Calisma kullanilan dokiUmanlardan biri, Edirne Belediyesine ait 2015-2021

yillarin1 kapsayan faaliyet raporlaridir. Raporlarda yer alan Kakava Senlikleri ile
ilgili kisimlar, resim ve tablo olarak sunulmaktadir.

Tablo 1: 2015-2021 yillar1 arasinda Kakava Senliklerine Katilim Sayisi

Yillar Planlanan Gergeklesen Oransal Bir dnceki
katilimer sayist | katilim sapma (%) yila gére

artis orani
(%)

2015 4.500 5.000 %111

2016 6.000 10.500 %175 %110

2017 11.000 27.000 %245 %157

2018 34.000 35.200 %104 %30

2019 45.000 80.000 %177 %127

2020 - - -

2021 - - -
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Raporlar incelendiginde katilimci sayisinin her yil artis gosterdigi, 5 yil i¢inde
sayinin 5.000’den 80.000°e ¢iktig1 goriilmektedir. Bu artis, senliklerin sehre
kazandirdigi turizm degeri agisindan son derece Onemlidir. Ayrica Edirne
Belediyesinin 2019 yili faaliyet raporunda
(https://www.edirne.bel.tr/images/Mevzuat%20ve%20Raporlar/faaliyet3.pdf,
2019 yili faaliyet raporu) yer alan bilgiye gore, 2019 yilinda senliklere katilimla
birlikte, Edirne ve gevresindeki otellerin doluluk orani yiizde yiiz olmustur.
Bununla birlikte gunubirlik turizm statiisiinde degerlendirilmek tizere konaklama
yapmadan, 5 Mayis’ta Edirne’ye girip 6 Mayis’ta ¢ikan turistler de eklendiginde
80.000 tiizeri kisinin senlikler sebebiyle Edirne’yi ziyaret ettigi belirlenmistir.
Ayrica tablo 1’de yer alan verilere gore, pandemiye kadar olan yillar i¢inde
senliklere katilimin her yil artig gosterdigi, hatta bu artiglarin 2016, 2017 ve 2019
yillarinda %100’iin lizerinde gerceklestigi goze ¢arpmaktadir. Ancak 2020 ve
2021, pandemi etkisi altindaki donemler oldugundan senlikler bu yillarda
gerceklestirilememistir. Edirne Belediyesi 2020 yili faaliyet raporuna gore,
(https://www.edirne.bel.tr/images/2020%20MECL%C4%B0S/MECL%C4%B0S
%20KARARLI1%202020%20FAAL%C4%B0YET%20RAPORU_compressed%2
0(1)%20(1)(3).pdf 2020 yili faaliyet raporu,) 2020 yilinda sembolik olarak
yakilan Kakava Atesi, yalnizca Vali Ekrem Canalp, Belediye Baskani Recep
Gurkan ve Romanlari Temsilen Ceribast Fikri Ocak’in  katilimlariyla
gerceklestirilmistir.
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Resim 1: Kakava Atesi

(Kaynak: Alkan, E. Kalk Gidelim Edirne, Varlik Yayinlari, Istanbul, 2017, 5.73)

Resim 1’de Hidrellez ve Kakava’nin ortak gelenegi olan atesten atlama ritiieline
ait bir gorsel sunulmaktadir. Gegmis yillarda yalnizca Sarayi¢i mevkiinde yakilan
Kakava Atesi giiniimiizde sehrin 3 farkli noktasinda yakilmaktadir. Resmin
bulundugu kaynak eser, Edirne Belediyesinin arsivinden temin edilmistir.
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Resim 2: Senlikte Dans Eden Cingeneler

(Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel Miidirligii -Edirne-, Sosyal
Yasam Festival ve Bayramlar, 2020, istanbul)

Resim 2, senliklerin ev sahipleri de sayilan ¢ingene halkinin zengin miizik
enstriimanlartyla miizik yapip dans ettikleri bir kare. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig:
arsivinden elde edilmis bu resim Bakanligin Edirne ili tanitim kitapciginda
kullanilmistir. Tanitim kitap¢igt Edirne Valiligi Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiinden
temin edilmistir.
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Resim 3: Bahar Bayrami: Hidrellez Tamitim Afisi

W L 1

Bahar Bayraml HIDRELLEZ
NESCO Insanligin Semut Olr‘nayalh Kujturel a?,lﬂlr

MY

Hidrellez Edirne'de Festival Olarak Kutlanlr l

| G gt ¢ oias

\ ﬁt 1c.
: Edirne Valiligi

" Il Kiltiir ve Turizm Madarlaga

Resim 3’te Edirne Valiligi 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii tarafindan yaptirilan
bir tanitim afisi yer almaktadir. Afiste, biiyiik bir senlik atesi ve etrafinda toplanan
kalabalik 6n plana ¢ikarilmis ayrica zurna esliginde eglenen ziyaretgiler ve bahari
simgeleyen giil agaglarina yer verilmistir. Afis calismasindaki dikkat ¢ekici
onemli bir unsur ise, senliklerde isim olarak Unesco Kiiltiir Mirasi listesine giren
“Hidrellez” isminin kullanilmasidir. Esasinda kutlanan ayni senlik olmasina
karsin senligin “Kakava” ismi afiste yer almamaktadir. Afis, Il Kiiltiir ve Turizm
Midiirliigiine gergeklestirilmis olan ziyarette elde edilmis, orijinal 6rnek taranarak
caligmaya eklenmistir.
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Resim 4: Yumurta Kirma Yarismasi

Edirne Belediye Bagkani Recep Giirkan, Senlikler Kapsaminda
Diizenlenen Yumurta Kirma Yarismasinda

(Kaynak: Bilar, E., Tarih, Kltir, Sanat Kenti Edirne, Hiper Yayin, Istanbul,
2019)

Resim 4’te Kakava Senlikleri kapsaminda Edirne Belediyesi tarafindan organize
edilen etkinliklerden biri olan Yumurta Kirma Yarigsmasina ait bir kare
sunulmaktadir. Karede Edirne Belediye Bagkani1 Recep Giirkan, bir kiz ¢ocuguyla
yumurta tokusturmakta. Kaynak eser, Edirne Belediyesinin arsivinden temin
edilmistir.

4.3.2. Mulakatlara Ait Bulgular

Yar1 yapilandirilmis miilakat teknigi ile gergeklestirilen goriismelerden elde edilen
veriler betimsel analiz yontemiyle c¢oziimlenmistir. Katilimcilara yoneltilen
sorular “Kakava Senliklerinin tarihi ve sehre katkisi” ve “kurumsal boyutta
Kakava Senliklerine yapilan destekler” seklinde 2 bOliim altinda siniflandirilmig
ve degerlendirilmistir. Caligmaya ait bulgularin incelenme asamasinda, Edirne
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Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirii “Katilime1 A”, Edirne Valiligi 11 Kiiltiir
ve Turizm Midiirii ise “Katilimc1 B” kisaltmalariyla anilacaklardir.

“Kakava Senliklerinin Tarihi ve Sehre Katkist”

Senliklerin tarihi ve Edirne iline katkis1 kapsaminda, her iki katilimciya da ayni
sorular sorulmus ve konuyla iliskili olarak kendi degerlendirmelerini de yapmalari
istenmistir. Katilimcilardan bu bolimde senliklerin tarihi hakkinda bilgi vermeleri
istenmis, senliklerin sehirde etkiledigi baslica sektorler sorulmus, Edirne esnafina
sagladigi ekonomik katkiyr degerlendirmeleri istenmistir. Ayrica senliklerin
Edirne’nin marka degerine katkisin1 degerlendirmeleri ve son yillarda senliklere
katilimla ilgili olarak turist sayilar1 hakkinda bilgi istenmistir. Gorlismede verilen
yanitlar soyledir:

Katilimer A: “Kakava ¢ok eski bir gelenek. Ben Edirneliyim ve
cocuklugumdan beri kutlanan bir senliktir Kakava. Eskiden beri
senliklerin oldugu tarihte halk Sarayi¢i’ne gider gece ates yakar ve
tizerinden 3 defa atlar, sabaha kars1 da oradan aldiklar1 giil dallarin
evlerine getirip kapilarina asarlardi. Bunun yil boyunca huzur ve
bereket getirecegine inanirlardi. Ayrica insanlar nehir suyuyla
yiizlerini yikarlardi. Romanlar disinda diger tiim halkin da katildig: ve
bu ritiielleri uyguladigi bir senliktir Kakava.

Katilimc1 B: “Kakava adiyla bilinen senlikler Anadolu’nun farkl
noktalarinda Hidrellez ismiyle de kutlanan etkinlikle temelde ayni
ozellikleri gosteriyor. Her iki kutlamada da bahar1 karsilama, yeni bir
yilin bereket ve huzur getirmesi temennileriyle benzer ritieller
gerceklestirilmektedir. Anadolu’da Hidrellez, bu bolgede ise Kakava
ismi ile bilinmektedir.”

Katilimc1 A: “Son yillarda senliklerin oldugu tarihlerde Edirne
genelinde tiim oteller dolu oluyor. Son bes yilin katilim rakamlarinin
ortalamast ise 30.000 ila 40.000 arasinda. Baskanimiz goreve geldigi
ilk y1l senliklere ¢ok ragbet yoktu. Ancak goreve basladiktan sonraki
donemler i¢inde senliklerle ilgili ¢ok glizel reklamlar yapti, bu reklam
ve tanitimlarla birlikte senliklere katilim yildan yila artti. Eskiden
senliklerde sabaha karsi bir eglence organize edilmezdi, baskanimiz
bu organizasyonlarin da onciiligiinii yapti.”
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Katilimcr B: “Senlikler stiresinde sehirdeki otellerin doluluk oranlari
bildigimiz kadariyla tam kapasite oluyor. Ancak rakamsal olarak
resmi bilgiler ancak Emniyet Miidiirligii’nde mevcuttur. O bilgi de
maalesef disariya (size) verilmez. Senliklerin sehre ekonomik katkisi
yiiksek, ancak rakamsal olarak elimizde resmi bir veri yok. ”

Katilimer  A: “Senliklere katilan turistleri degerlendirdigimizde
Cin’den Japonya’dan bile gelenler oldugunu goriiyoruz. Pandemiden
dolay1 sekteye ugrayan senliklere, salginin bitmesini takip eden
yillarda yine eskiden oldugu gibi yurt disindan ¢ok sayida turistin
gelecegini Ongodriiyoruz. Ozellikle Bulgaristan ve Yunanistan’dan.
Ekonomik olarak en cok etkilenen sektor ve esnaf grubu kapali ¢arsi.
Basta cigerciler olmak {izere yeme igme sektorii.”

Katilimer A’ya sehrin markalagsma faaliyetleri hakkinda ne diistindiigi
soruldugunda ise su yanit alinmistir;

“Bagkanimiz  Edirne’nin turizm degerinin artmasi igin ¢esitli
calismalar yapiyor. Bu kapsamda Tursab’la goriismeler yapiyor.
Kakava disinda da sechrin tamitilmasi icin stirekli etkinlikler
diizenliyor. Pandemiden oOnceki donemlerde 6 ayda bir g¢esitli
festivaller ve etkinlikler diizenleniyordu. Ornegin Tarihi Kentler
Birligi2 Edirne’de yapildi. Ayrica 2 yildir Kakava’yr “Unesco Somut
Olmayan Kiiltiir Miraslar1” listesine sokmaya ¢alisiyor. Bu konuda da
oldukg¢a yol kat edildi (Ne asamada oldugu yanitlanmiyor). Ayrica
yine Edirne’nin yeme i¢me kiiltiiriine 6zgii bir lezzet olan Edirne tava
cigerine atifla, Sogiitliikk bolgesinde sergilenen ciger tavasi, diinyanin
en biiyiik tavasi olarak Guinness Rekorlar Kitabi’na girdi.”

*Tarihi kentler arasindaki kiiltiirel miras isbirligini kurmak amaciyla toplanan Avrupa Tarihi
Kentler Birligi'ne 1999 yilinda Tirkiye’nin davet edilmesiyle ulusal diizeyde ¢alismalar
baslatilmistir. Tarihi Kentler Birligi; Icisleri Bakanlhgi, Kiiltir Bakanhigi, CEKUL Vakfi ve
Mimarlar Odasi’nin katkilartyla kurulug faaliyetlerini tamamlamistir. Akabinde,  Disisleri
Bakanligi, Orman Bakanligi ve Milli Egitim Bakanligi’min destegi alinmig, UNESCO Tirkiye
Milli Komisyonu, Arkeoloji ve Arkeologlar Dernegi ve Marmara ve Bogazlar1 Belediyeler Birligi
de bu olusumun yaninda yer almiglardir. 22 Temmuz 2000’de Bursa’da, 52 tarihi kent belediyesi
tarafindan kabul edilen birlik tiiziigii ve yayinlanan “Kurulus Bildirgesi”yle kurulmus, 2001
yilinda da Avrupa Tarihi Kentler Birligi’nin 12. iiyesi olmustur. (ayrintili bilgi igin bkz.
https://www.tarihikentlerbirligi.org/)
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Her iki gorlismecinin bu baslhik dahilinde verdikleri cevaplar incelendiginde,
Belediye’yi temsil eden Katilimer A, gerek sehrin yerlisi olmasi, gerekse kurum
olarak senliklerdeki rolleri dolayisiyla daha ayrintili yanitlar vermistir. Katilime1
B ise bilhassa rakamsal verilerin arandig1 sorularda ¢ekimser cevaplar vermistir.
Ayrica ¢alisma esnasinda elde edilen bulgulara gore senlikler, Belediye, Valilik ve
cesitli sivil toplum kuruluslarinin ortak bagvurulariyla 2017 yilinda “Bahar
Bayrami: Hidrellez” ismiyle Unesco Somut Olmayan Kiiltiir Miraslar listesindeki
yerini almistir. GoOriisme esnasinda da basvurularin hangi asamada oldugu
sorulmus, 1srarla bu bilginin verilemeyecegi sdylenmistir. Katilimc1 A’nin bu
konu hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadigi, bilgi sahibi olmadig1 i¢in de konuyu
‘gizli bilgi’ gibi gostermeye calistig1 anlagilmaktadir.

“Kurumsal boyutta Kakava Senliklerine Yapilan Destekler”

Katilimcilara bu kapsamda, temsil ettikleri kurumun senliklere verdigi destek,
organizasyonda TUstlendikleri gorevler ve bizatihi hangi organizasyonlari
diizenledikleri sorulmustur. Ayrica ulusal basinla kurulacak iligkiler basta olmak
lizere, kurumlarimin senliklerin duyurumu ve tanitimi1 gibi konularda ne gibi
faaliyetler gerceklestirdikleri sorulmustur. Verilen yanitlar soyledir;

Katilimc1 A: “ Kakava’da belediye olarak tiim organizasyonlar1 biz
iistleniyoruz. Sehrin farkli noktalarinda Kakava atesinin yakilmasi,
konserler ve halk oyunlar1 gibi ¢esitli eglenceler, halka pilav, ayran ve
helva dagitilmasim1 da kapsayan yaklasik 3 saatlik bir etkinlik
diizenlenmektedir. Bilhassa Roman sarkicilar ve Roman dans gruplari
etkinligin i¢inde yer almaktadirlar. Bu aksamin sabahinda (sabaha
kars1) ise nehir boyunda kurulan senlik alanina ses tesisat1 ve sahneler
kurulur, Baskanimiz gelir ve nehre ¢icek atar, nehir kenarinda
toplanan halka ve turistlere cay-simit ikrami yapilir. Belediyemiz
disinda bu organizasyona katki sunan yok.” ...... “Ulusal basinla
belediyenin iligkisi gayet iyi. Hiirriyet, Sozcii ve Milliyet gazeteleri
senliklerle ilgili pek ¢ok haber yapiyorlar. Hem biz bu konuda 6n ayak
oluyoruz hem kendileri de yapiyorlar.”

Katilmer B: “Kakava Senlikleri, Edirne Belediyesi’nin iistlendigi
senlikler. Gegmis farkli tecriibelerde, organizasyon konularinda iki
kurum arasinda yasanan uyumsuzluklardan dolayr kurum olarak geri
planda kalmayi tercih ediyoruz. Kirkpimar Giiresleri i¢in de bu durum
gecerli. Ancak senlik tarihleri kurumun il takvim programina dahil
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edilmis durumda ve senliklerin tanmitimi i¢in gerceklestirdigimiz bazi
uygulamalar var. Ornegin, senliklerin yapildig: tarihlerde Hamzabeyli
sinir kapisina yerlestirdigimiz, senliklerin tanitimlarmin yapildig
totem ismi verilen led 151kl ekranlar, 6zellikle yurt disindan sehri
ziyarete gelen misafirleri senliklere organizasyonlara yonlendirmede
oldukca etkili. Ayn1 zamanda yine senliklerin tanitimlarinin basildig:
el ilanlari, siir kapilarinda gelenlere dagitiliyor. Bunun yani sira
seyahat acentalariyla da ¢esitli gériismeler yapiliyor.”

“Organizasyonlara ayrilan kurumsal biitgeniz nedir?” sorusunu ise katilimcit A
sOyle yanitlamistir;

“Bunun belediyeye masrafi, her yil diizenlenen organizasyonun igerigine gore
farkli olabiliyor. Ama bir rakam vermek gerekirse 100 ila 500 bin arasinda
diyebiliriz.”

Senliklere ilgili kurumlarca verilen destegin arastirildigit bu boliimde,
gorismelerden elde edilen sonug, Kakava senliklerinde tiim organizasyonun
Edirne Belediyesi tarafindan iistlenildigi, iki kurum arasinda ortak, esglidiimlii bir
calismamin gergeklestirilmedigi yoniindedir. Valiligin ise, ancak ilgili tarihler
icinde gerceklestirilen tanitim ¢aligmalarinda rolii bulunmaktadir.

5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Tarihi ilk ¢aglara dayanan Edirne’nin, giiniimiizde halen devam eden ¢ok kiiltiirlii
yapisi, kenti diger sehirlerden ayiran bir zenginlige sahip olmasini saglamaktadir.
Ayn1 zamanda cografi konumu itibariyle Tirkiye’nin en biiylik metropolii olan
Istanbul’a yakinligi, Avrupa’ya agilan bir smir sehri olmasi gibi 6zellikleri de
destinasyon cekiciligini arttirmaktadir. Kentin kiiltir ogeleri icinde yer alan
gastronomik 6geleri, farkli dinlere ait ibadethaneleri ve ¢ok cesitli geleneklerden
harmanlanarak zaman i¢inde ortaya cikan cesitli festivalleri, kutlamalari ve
bunlara ait ritlieller ise, kiiltiir turizmine ilginin artmasiyla birlikte sehre daha
fazla sayida ziyaret¢inin gelmesini saglamaktadir.

Bu ¢alismada turizm pazarlamasiin énemli bir alan1 haline gelen kiiltiir turizmi
kavrami1 ve bu kapsamda Edirne ilinde diizenlenen Kakava Senlikleri incelenmis,
senliklerin sehre sagladigi ekonomik ve sosyal etkiler degerlendirilmistir.
Konuyla ilgili olarak Senliklerden sorumlu olan Edirne Belediyesi 11 Kultlr ve
Turizm Miidiirliigli ve Edirne Valiligi Kiiltiir ve Turizm Midiirliikleri ile
goriismeler gerceklestirilmistir. Ilgili kurumlarin sorumlu miidiirleri ile yapilan
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mulakatlar ve ilgili kurumlardan elde edilen dokiimanlardan yararlanilarak
arastirmada elde edilmesi hedeflenen verilere ulagilmistir.

Gergeklestirilen miilakatlar ve dokiimanlar degerlendirildiginde, Kakava
senliklerine katilimin —pandemi dénemi hari¢ tutularak- son 5 yilda katlanarak
arttig1 saptanmustir. Oyle ki 2015 yilinda yaklasik 5000 kisinin geldigi senliklere,
2019 yilindaki katilim 80.000’i bulmustur. Onceleri yoresel bir gelenek olarak
gerceklesen kutlamalar, yerini {ilke siirlarint da asan, yogun katilimli bir festivale
birakmistir. Bu hem Edirne’nin tanmitiminmi1 saglamis, hem kent ekonomisinin bel
kemigi olan esnafin kazancini arttirmaktadir. Senliklerin gergeklestirildigi
tarihlerde sehirdeki otellerin doluluk orani tam kapasitedir. Cigerciler basta olmak
Uzere yeme-icme hizmeti veren restoranlar ve kapali carsi esnafi yiiksek satig
hacmine sahip olmaktadir.

Calismada  gergeklestirilen  miilakatlar  degerlendirildiginde,  senliklerin
organizasyonunun tamaminin Edirne Belediyesi tarafindan gergeklestirildigi
saptanmigtir. Verilen beyana gore, Valilik il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii ve
Belediye arasinda bu tiir organizasyonlarda uyumlu bir ¢alisma yapilamadigi, il
Kiiltir Mudiirliigiiniin ancak senliklerin tanitimlar1 noktasinda ise dahil oldugu
soylenebilir. Iki kurum arasinda isbirligiyle, uyumlu ve ortaklasa calismalar
gerceklestirilmesi halinde, daha yiiksek bir verimlilik elde edilebilecegi
diisiiniilmektedir. Ozellikle Belediyenin nispeten sinirli biitgesine ek, Valiligin
biitcesinden de senliklere pay ayrilmasi organizasyonun giliglenmesini ve daha
yuksek biitgeli etkinliklerin gerceklestirilmesini saglayacaktir. Amaglanan
kentlerin, devaminda iilkenin tanitimi1 ve menfaati oldugunda, tiim kurumlarin bu
menfaatler i¢in ortak ¢alismalart domino etkisi gergeklestirecek ve pek ¢ok alanda
topyekun bir kalkinma saglayacaktir.

2020 ve 2021 yillarinda etkili olan pandemi, turizm dahil olmak {izere pek ¢ok
sektorli olumsuz etkilemistir. Bu sebeple Kakava Senlikleri de bilindigi haliyle
kutlanamamus, turistik bir katilim gerceklesmemistir. Ancak pandemiden hemen
onceki yillara bakildiginda katilimda saglanan artis, pandemi sonrast dénem igin
de uUmit vericidir. Hattd 2 yillik siirecte sosyal hayatta yasanan kisitlamalar,
normallesmenin  gergeklesmesiyle birlikte yerini ekstra sosyallesmeye
birakabilecek, bu durum da basta turizm olmak Uzere tim hizmet sektdriine
olumlu sekilde yanstyabilecektir.
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