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Oz

Cagdas diinyada kiiresellesme ve iletisim teknolojileri ile birlikte ytiikselen farkindalik
diizeyi, tiiketicinin piyasa kosullar iizerindeki giictinii arttirmistir. Buna bagh olarak cagdas
endiistriyel {iretim, son donemlerde giivence saglayamadig: igin elestirilmektedir. Cagdas
diinya niifusu egitim, go¢ ve turizm gibi genis capl: etkisi olan faktorler tarafindan mobilize
edilmektedir. Bu baglamda farkli din mensuplarinin biraradaligi ve dini taleplerin sekiiler
sistem tarafindan terciime edilmesi sorunu One c¢ikmistir. Bu calismada demografik
hareketlilik ve bilingli tiiketici formunun ortaya koydugu helal talebi ve bu taleplere
dayanan aktivist tutumlarin piyasay1 sekillendirme giicii tartisiimaktadir. Tlgili literatiiriin
verileri dokiimantasyon yontemiyle irdelenmistir. Boylece MSA National’in helal gida
sOylemi, Goffman’in sdylem analiz yaklasimina dayamilarak g¢oziimlenmistir. Bir temsil
paradigmasina dayanan dernegin ana sdylemi, kampiisteki Miisliiman 6grencilerin rahat
etmesi i¢in Miisliiman-dostu kampiis talebine dayanmaktadir. Sonug olarak s6z konusu
makro faktorlerin kimlik ve piyasa {izerinde etkin oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla
yemek kiiltiirtiniin dijital aktivizmde onemli bir yer kapladig1 anlasilmaktadir. Giindelik
yasam siyasasinda yer alan s6z konusu aktivist tutum, 6zellikle azinlik konumunda bulunan
Miisliiman Ozneler tarafindan sergilenmektedir. Esasen o her toplumsal oriintiide
gozlenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Helal endiistrisi, aktivizm, MOD Ulusal, Miisliiman-dostu
kampiis, gida sertifikasyonu.

Proactive Art of Living in the Risk Society, Political Mobilization and
Discourse Construction: Halal Food Activism of MSA National

Abstract

Correspondingly, contemporary industrial production has been recently criticized for
not being able to provide assurance. The contemporary world population is mobilized by
factors with wide-ranging impacts, such as education, migration, and tourism. In this
context, the problem of the coexistence of members of different religions and the translation
of religious demands by the secular system has come to the fore. In this study, halal demand
revealed by demographic mobility, and conscious consumption, and the power of activist
attitudes based on these demands to shape the market are discussed. The data of the
relevant literature were examined by the documentation method. Thus, MSA National's
halal food discourse was analyzed based on Goffman's discourse analysis approach. The
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main discourse of the association, which is based on a paradigm of representation, is based
on the demand for a Muslim-friendly campus for the comfort of Muslim students on
campus. As a result, it has been determined that these macro factors are effective on identity
and market. Therefore, it is understood that food culture occupies an important place in
digital activism. The activist attitude in the politics of daily life is exhibited especially by
Muslim subjects who are in a minority position. Essentially, it can be observed in every
social pattern.

Keywords: Halal industry, activism, MSA National, Muslim-friendly campus, food
certification.
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GIiRiS

Giindelik hayatin ritminin tiiketim toplumu (Baudrillard, 2004, s. 25, 33, 38, 50, 81),
risk toplumu (Beck, 2011, s. 8, 17, 28, 58, 66) ve diisiintimsellik (Giddens, 1990, s. 16, 36-39,
45, 63, 109) tizerinden okundugu giintimiiz diinyasinda yemek kiiltiirii, cagdas endiistrinin
bi¢imlendirdigi {irtinlere dair beklenti ve talepleri ifade eden bir kod sistemidir. Tiiketim
materyallerinin tedariki, {iretimi, saklanma kosullari, sevk ve tiiketime sunum asamalarina
dair taleplerin dini alandaki ifadesi, helal (islam’da et titketimi kistaslar1 icin bkz. Kaya,
2007, s. 21-25; Simsek, 2013, s. 27-28) ve koser gibi kavramlarla cercevelenmektedir. Esasen
helal gida talebi, “temel bir insan hakki ve ihtiyac1” olarak tanimlanan saglikli beslenmenin
“inang Ozglirliigi” ile iliskili olarak varlik bulmasi, konu Ozelinde kurum, kural ve
belgelendirme gibi taleplerin kaynagidir (Simsek, 2013, s. 20; bkz. Uyanik, 2020, s. 666).
Endiistriyel alanda belirsizlikle miicadele ve arzulanan gidaya yonelik kistaslarin
uygulanmasi, gittikge zorlasirken kurumsallasan denetim mekanizmalarinin verdigi giivene
dayanan helal logosu gibi baz1 pratikler de s6z konusudur. Yemek endiistrisi, bireylerin
nesnel Olclitlere dayanan saglikli gida arayisini karsilama vaadi tasir (Riaz ve Chaudry, 2004,
s. 1-2; 2019, s. 1). Helal gida gibi konseptler, uygun materyallerle, makbul kosul ve
niteliklerde tiretilmis gidanin dini deger ve normlarla kesistigi yerde saglik, giiven ve
belirlilik gibi kavramlarin etkili oldugu bir formla varlik bulur. Bu tiir bir giiven insasinin en
yalin ve kolay yolu, helal logosu ile siiphe ve belirsizlikleri gidermektir. Bu logoyu alan
firmalarin dini hassasiyete sahip olma sarti olmadig1 i¢in logonun varligmin mutlak
anlamda giiven insa ettigi ifade edilemez (Riaz ve Chaudry, 2004, s. 82-85). Genis bir alani
kapsayan helal endiistrisinin (6rnek bir endiistrinin kapsamu igin bkz. Jusoh, Kamarulzaman
ve Zakaria, 2016, s. 43) gida sertifikasyonu, kurallari, standartlari, simgeleri ve kurumlarinin
olusmasi gibi 6nemli boyutlar1 vardir; ancak bu g¢alismada konu farkli bir boyutta ele
alindig1 icin ayrintilarina girilmeyecektir.

Sertifikasyonda kurum, ilke ve uygulama gibi alanlarda farkli oneriler s6z konusudur
(bkz. Belen, Giindiizéz ve Erol, 2018, s. 145). Osmanli doneminde bir gidanin tiiketilmesinde
sakinca olmadigini belirten “tahirdir” (temizdir) damgasinin kullanimi, ilk sertifikasyon
olarak yorumlanmaktadir (Akdemir ve Selguk, 2017, s. 128; Batu, 2012, s. 52). Giiniimiizde
Tiirkiye’de GIMDES ve HEDES gibi kuruluslarin sertifikasyonu séz konusudur (ayrinti igin
bkz. 5.130; Uyanik, 2020, s. 668-671; ayrica farkl: iilkelerde helal sertifikasi veren bazi kurum
ve kuruluslarin listesi i¢in bkz. Erdal vd., 2014, 5.1352). Ote yandan kurallarinin nihai metin,
yorum ve merciinin bulunmamasindan kaynaklanan degiskenlik s6z konusudur (bkz. Riaz
ve Chaudry, 2004, s. 22-23). Malezya'da ilgili standartlarin olusmast komitelerin
konsenstisiine dayanir. Ik olmasi, bu standartlarin uluslararasilasmasina imkan verir (Jusoh,
Kamarulzaman ve Zakaria, 2016, s.38; bkz. Uyanik, 2020, s. 668). Daha farkli ve cati bir
organizasyon modeli icin Islam Ulkeleri Standartlar ve Metroloji Enstitiisii (SMIIC) ve
faaliyetleri 6zelinde gozlemlenebilir (Simsek, 2013, s. 24; diger kurumlar ve faaliyetleri icin
bkz. s. 30-32). Tiirkiye Akreditasyon Kurumu (TURKAK) tarafindan yiiklenilen denetleme
gorevi de konu Ozelinde Onem tasimaktadir (s. 26). Tiiketim sistematigi agisindan
bakildiginda helal logosu basta olmak iizere, simgesel bir diizen talebi ve insas1 s6z konusu
olmakla birlikte bu konudaki giiven sorunu, sahte logolar dolayisiyla dini inancinin
yasakladig1 bir giday: tiiketme sonucunda giinah isleme riskini barindirmaktadir (Mohani
vd., 2011, s. 125). Boylece etik ve yasal olmayan uygulamalarin bildirilmesini ifade eden
(whistle blowing gibi) tartismalar yapilmigtir. Ote yandan sahte logo ve sahte sertifikasyon
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ilan1 meselesinin haksiz rekabet ile iliskisi, hukuksal bir boyut olarak énem tasir (Topguoglu
ve Ozkul, 2014, s. 22). Bu konuda kurumsallasma agisinda 6ne ¢ikan olusumlar baglaminda
2002 yilinda Jakarta merkezli Diinya Helal Konseyi kurulmus ve 60’a yakin {iilkeden
iiyelikler yapilmistir. Ayn1 sekilde Malezya merkezli Diinya Helal Vakfi da benzer bir
standardizasyon, sertifikasyon ve akreditasyon arayisindadir (Akdemir ve Selguk, 2017, s.
130).

Alkiskan diinyada dini gruplarin cesitliliginin ve mobilizasyonunun artisiyla birlikte
tiiketim taleplerinde baskin olan miisteri profili farklilasarak iireticiler icin bir baski unsuru
olmustur; dini gruplarin taleplerini dikkate alan {iriinlerde son donemlerde tiiketim-din
iliskisi 6ne ¢ikmistir. S6zgelimi biitiin Miisliimanlar icin gegerli helal kategorisi, uygun
driinler iireten firmalarin tiiketicilerinin bir kategori olarak birlesmesini de netice vermistir
(Haque vd., 2015, s. 134, 144). Ayn1 inanc1 paylasmayan firmalarin Miisliiman tiiketiciler icin
driin {iretmesi tartisildig1 gibi “saglk, giivenlik, kalite, ¢evre ve hayvanlara karsi etik
muamele” vb. faktorler dolayisiyla gayrimiislimlerin helal ({irtinlere yonelmesi de
tartisilmaktadir (s. 145). Tiiketicilerin yerli iireticiden aldig: {iriinlerde helal sertifika
arayisinda olmayan giiven mekanizmasindan anlasildigr gibi, helal gida tartismasi,
yerelligin otesinde olup (Akdemir ve Selguk, 2017) demografik mobilizasyonlarda ve
seyahatlerde basat Olgiitlerdendir (s. 128). Nisan 2018'de Diinya Helal Konferansi’'nin ve
uluslararas: fuarlarin diizenlenmesinin isaret ettigi gibi, ortaya ¢ikan ekonomik olgu ve
tartisma konusu kiireseldir. Tiirkiye’den bu gelismelere 2017 konferans: gibi aktif katkilar
yapilmustir (bkz. http://www.worldhalalcouncil.com, erisim: 30.02.2019).

Bir yasam tarzi haline gelen helal anlayisindan bahsedilen (Belen, Giindiizz ve Erol,
2018, s. 155-156) Malezya’da, helal endiistrisinin 1970’lerde kurumsallasmaya baslamasinda
uluslararas1 6grenci kapasitesinin ve cokkiiltiirlii bir iilke olmasinin etkisi 6ne ¢ikmaktadir
(Mohani vd., 2011, s. 129). Endonezya’da farkli niifus kategorilerine ve tercihlere yonelik
online helal aligveris siteleri (tokopedia, shopee gibi) son yillarda yiikselise gec¢mistir.
Aragtirmacilar helal endiistrisi agisindan belirli site ve sektorleri; giiven, kolaylik, bilgi ve
driinlerin kalitesi gibi faktorler baglaminda ve onlara bagh olarak {iriin ve karar
mekanizmasi iligkisini ele almistir (Rohmah ve Ady Fataron, 2019, s. 1-18; Amalia, 2019, s.
19-24). Helal paradigmasi olarak da tanimlanan bu alisveris formu, farkindalik okumasina
dayanir. Mesele aktivizmle iligkili olarak degerlendirildigi gibi dini baghlik {izerinden
giindelik hayatin ritmini diizenleyen kurallarin isleyisi diizleminde de tartisilmaktadir
(Amalia, 2019, s. 20-21). Kiiresellesmenin tiiketim kaliplarim1 dramatik bir sekilde
doniistiirdiigii bir diinyada kimlik ifadeleri ve temsilleri de ayni kaderi paylasmistir (Kale,
2004, s. 92). Aralarindaki paradoksal iliskinin de etkisiyle (Herrington, 2012, s. 145-165) dinin
kiiresellesmeye karg: refleksini degerlendiren eserlerin teolojik etik, dinamizm ve aktivizm
vurgusu (Stackhouse, 2000, s.9, 17-19, 39), olgunun degerlendirilmesindeki basat egilimi
ifade eder. Helal gida tiiketimi bireysel tercihin Gtesinde savunu ve degerlendirmelerin
online sunumuyla birlikte aktivist bir boyut ortaya koymaktadir (Kamarulzaman vd., 2015,
s. 1-12).

Teknoloji, tedarik sisteminin karmasik yapisi, piyasa aktorlerinin gesitliligi, denetim
mekanizmalarimin yetersizligi, gida katki maddeleri ve isleme endiistrisindeki karmasik ve
yogun sistem gibi faktorler, saglikhi ve temiz gida arayisinda farkli dini gruplarin
mensuplarinin 6zgiil kodlara yonelmesini netice vermistir (Basaran-Alagdz ve Demirel,
2014, s. 455-456). Demografik gesitliligin yasam tarzini bicimlendirmesine 6rnek olarak
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Amerika’da helal sertifikalandirmasinin 1960’1 yillarda netlik arayis1 baglaminda baslamis
olmas1 gosterilebilir (Baran, Batman ve Yildiz, 2017, s. 489). ABD merkezli helal gida
aktivizmi, Avrupa’da ve diger bir¢ok yerde oldugu gibi, uluslararas: egitim hareketliligi
cercevesinde ve yeni sosyal hareketlerin dinamizmiyle ortaya ¢ikan bir desen tasimaktadir.
2000°1i yillarla birlikte helal gida baglamindaki aktivizm belirgin bir sekilde varlik bulmus ve
kurumsal yapilarin biinyesinde somut pratiklerle ilerlemistir. S6z konusu kimlik ve kiiltiir
odakl1 yeni toplumsal hareket modeli baglaminda baglayan ABD 6grenci aktivizmini sGylem
analizi cercevesinde ele aldigimiz bu c¢alismada Miisliiman Ogrenciler Dernegi'nin helal
gidaya yoOnelik soOylemi, online sunumlarindan elde edilen veriler {izerinden
degerlendirilmektedir. Boylece tiiketici kararlari, performatif tavsiyeler ve din arasindaki
iligkinin sekillenmesinde aktivizmin Onemine odaklanan bu c¢alisma, nitel arastirma
desenlerinden sdylem analizine ve Erving Goffman’in (1986, s. 21-123) ilgili yaklasimina
dayanmaktadir.

Kimlik, Yemek Kiiltiirii ve Yasam Tarz1 ingalar

Rutin ve pratiklerle iliskili varolus formu, belirli secimlere dayanan 6gelerin diizenli
tekrarini ve somut (yemek gibi) ve paylasilan unsurlari igerir (Ichijo ve Ranta, 2018, s. 19).
Yemek kiiltiiri yalmzca farkli dinlerin olusturdugu demografide dis kategori insa etmez;
kadimden beri i¢ grup ayrismalarinin insasinda da etkindir. Yahudiler i¢inde bir grup olan
Ferisiler, “biitiin diinyay1 bir manastir haline getiren” dindarlik anlayislar1 dolayisiyla
“[m]abet personelinin temizlik ve yemek kurallarini giindelik hayatlarina tasidilar ve biitiin
inananlar rahipligi yasad1” (Zitelmann, 2003, s. 127). Koserin (¢. kasrut) yan1 sira tahor gibi
bagka kavramlarin da bulundugu Musevilikte koser yasalari, cogunlukla hayvansal gidalara
dair normlar igerir; nihayetinde biitiin yasaklar insanin kendi “canini kirletmemesi” {izerine
insa edilir (Kurt, 2010, s. 107). Hatta “bu konuda farkli bir yorum[a gore], koserin
Yahudilerin hayatta kalmasinin giivencesi [...], asimilasyona kars1 kesin bir siperdir” (s.114).
Kutsanmis bir varolus formunun savunusunu miimkiin kilan genel nihai yorum, koserin
Israilogullariin secilmisligi ve Tanri'yla yapilan ahitle iliskili oldugu yoniindedir (s. 118;
ayrica bkz. Batu, 2012, s. 52). Biz ve onlar kategorilerine dayanan yemek, bir tat paylasimi
oldugu gibi kimlik ve miizakereye dayanan yapisiyla kiiltiirel insay1r ve toplulugun
birliktelik diisiincesini de kapsar (Ichijo ve Ranta, 2018, s. 22-23). Son donemlerde yemegin
siyasayla iliskisi gastrodiplomasi kavramiyla karsilanmaktadir (s. 25).

Dinler, yeme i¢cme 6gelerinin nasil tedarik edilecegini, tiiketilecegini, nelerin yasak
olup nelerin olmadigimi, kimlerle nasil tiiketim pratiklerinin olabilecegini, zaman
tanimlarina gore tiiketim pratiklerini vb. belirleyen 6gretiye sahiptir (Besirli, 2012, s. 55, 105,
120, 162-163; Beardsworth ve Keil, 2011, s. 90). Dini gruplarin yemege dair tahayyiilii, onun
giindelik yasam pratiklerinde tezahiirii ve telaffuzu, kendilerine dair tanimlamalarinin
izleklerini tasir. Cagdas diinyada Kkiiltiirel ve kimliksel meselelerin bir yasam tarzi
olusturmadaki islev ve konumu 6ne ¢ikmis ve kimin tanimladig1 yeme-i¢me pratiginin ol¢tit
olmasi gerektigini tartismaya gotiiren onemli kiiltiir meseleleri s6z konusu olmustur (Ichijo
ve Ranta, 2018, s. 31). Bu durumun isaret ettigi kiiresel diinyanin mobil demografisini
dikkate alan ve belirsizlik ve muglaklik iizerinden okunan akigskanlikta (Bauman, 2017, s. 11-
15, 26-27, 32-37) diinyanun kiiltiirel bigimlenisi ve dini kimlik kategorilerinin olusumu,
yemek kiiltiirli {izerinden nasil tartigilabilecegi problematigini ortaya koymaktadir. Din
referansl tiiketim kaliplari, giiniimiizde piyasanin dikkatini helal gida sektoriine gekmistir
(Oztiirk ve Nart, 2016, s. 220). Arastirmalar helal kistaslar ve tiiketim pratiklerinde artis
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oldugunu gostermistir (s. 227). 21. yiizyilin kiiresel dolasimlar1 cercevesinde bakildiginda,
artik bir piyasa olgusuyla kars: karsiya olundugu anlasilmaktadir (Torlak, 2012, s. 2). Bu
ticari yaklasim, ayn1 zamanda dini motifleri kullanarak duygusal gekicileri etkin kilan
reklamlara da yansimustir (Calli, 2012, s. 47). Ote yanan ticari yaklasim ve diger bazi
faktorlerin, helal logosunun giiven konusunda yeterli goriilmemesine neden oldugu
soylenebilir (bkz. Kurtoglu ve Cigek, 2013, s. 201).

Aktivist taleplerin yiikselen sesi, “inanci ve modernligi bir arada” yasayan yeni geng
Miisliiman tanimini s6z konusu eder; bu nesil, bir yandan teror olaylarinin bicimlendirdigi
bir sosyal dokuda yasamaya mecbur iken 6te yandan 6zgiiven, tutku ve gururla kendi
Miisliitman kimliklerini yasamay:r ve dolayisiyla kendi modernliklerini insa etmeyi
amaclamaktadir (Janmohamed, 2018, s. 13, 23-27). Helal kategorisinin fslam’da se¢im
ozgiirliigiinii, yani bireyin serbest birakildig1 davranislar setini ifade etmesi (Kahraman,
2012, s. 461-462), yeni neslin se¢im ve bireysellik niteliklerinin vurgusudur. Yeni orta sinifin
tutumu ve tiiketicinin giicli bir araya geldiginde helal kuliibii, helal tiiketim gibi yeni
segmentasyonlar gili¢c kazanir (Janmohamed, 2018, s. 47). Yeni tutumun ana stratejisi dini
kisitlar1 helallestirmeyi icermektedir; 6rnegin “kutlamalar1 ‘helallestirmek icin bulduklar:
yol, alkolsiiz kokteyl ve sarap”tir (s. 65). Boylece helal {iriin tasarimlar1 ve markalar1 ortaya
¢ikmis ve popiilerlesmistir. Dahasi bu tiir pratikler ayn1 zamanda smirlarin muglaklasmasi
tartismasini da beraberinde getirmistir. Ayni zamanda erdemli titketim arayisinin imkani
olan helal statiistiniin karmasik bir konu oldugu ve kurallar, kararlar vb. boyutlarda
sinirlarin net olmadig1 da gozlemlenmektedir. Uretim kosullarmin yetmedigi helal lojistik
taniminin ifade ettigi tasima kosullar1 ve tiiketim ortami gibi bir¢ok mesele, tartisiimaya
devam etmektedir (s. 68-75; bkz. Abdul Hamid vd., 2014, s. 195-197).

S6z konusu yasam tarzi ingsasina kurallara odaklanan helal kategorisinin yamni sira
degerlere odaklanan tayyib kategorisi de eklenir; boylece sozgelimi bir hayvanin sadece dini
kurallara uygun kesilmesinin degil, barinma ve kesimden sonra depolanmasina, tasima ve
sevk durumundan tiiketimine kadar gegen biitiin siireclerin saglikli ve temiz olmasini iceren
yeni bir kategori benimsenir (Janmohamed, 2018, s. 80, 83). Kur'an literatiiriinde faydali
(ayn1 zamanda temiz ve leziz) gida tayyib, zararli gida habis olarak (Mii'min, 40/64; Maide,
5/1, 3; Bakara, 2/168, 172; Isra, 17/70; Nir, 24/26; Enfal, 8/26; Mii’'mintn, 23/51; En’am, 6/121)
tanimlanir. Geleneksel yorum, helalin gidanin fiziksel yapisini temizin onun teminini ifade
ettigi yoniindedir (Kaya, 2007, s. 9-10). Giindelik dilde “[g]eleneksel anlamda gida tiiketimi
baglaminda ‘Helal’ olgusu ebeveynlerin ‘Heldl’ yollardan nafaka teminine referans
yapmaktadir. Oysa bugiin Helal Gida denildiginde ebeveynin nafaka temininden ziyade,
gida tiriinlerinin icerigi, hazirlanma yontemleri, depolanmasi, dagitimi, sunumu vb. gibi ¢ok
cesitli siiregleri icine alan bir kavram gelmektedir” (Efe ve Ozay, 2013, s. 157). Gida agisindan
bakildiginda o6zellikle et gibi {iiriinlere dair kisitlamalarin yalnizca Miisliiman tiiketicilere
hitap etmedigi, temizlik ve giiven gibi kavramlar dolayisiyla farkli din mensuplar: veya
inanmayanlar icin de bir tercih (kistas) islevi gordiigii anlasilmaktadir (Syukur ve Nimsai,
2018, s. 2, 5). Uriinlerine dair helal sertifikasi alan firmalar, hijyen ve giiven {izerinden bir
marka degeri insa ettikleri gibi miisterilerin bu etikete yonelik inanci da biitiinleyici bir
unsurdur; pazara girmek isteyen firmanin dini hassasiyetin disinda ekonomik giidiilerle
helal etiketi alabilme ihtimali, tiiketicilerin ihtiyatlh davranmas: ile neticelenmektedir
(Bayindir ve Akdogan, 2018, s. 419).
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Kiiresel girisimler baglaminda helal yemek mekanlarini bir araya getiren uygulamalar
(2004'te acilan zabihah.com gibi), diinya capinda ulasilabilirligi insa eder. Bu tiir
uygulamalar (Halal Food Spotter, Singapore Halal Eating Guide, HalalSpot vb.), kafe ve
restoranlara dair bilgi verdigi gibi aym1 zamanda topluluk olusturan bir boyut da
tasimaktadir (Janmohamad, 2018, s. 89-90). Tiiketim pratikleri ve kiiltiirii {izerinden
dayanisma ve biz duygusu insasi, gliniimiizde 6zellikle internet ve seyahat teknolojisinin
etkisini yasamaktadir (bir anlamda e-limmet insast) (s. 105). Bir gruba veya halka ait olarak
tanimlanan gidalar; sosyal, siyasal ve cografi olarak ayrilmis demografinin birlik ve
biitiinliik i¢inde bir araya gelmesini miimkiin kilmaktadir (DeSoucey, 2016, s. 70). Kaz cigeri
yemenin Fransizligin performatif gostergesi olarak tanimlandig1 gida rejimi ve pratiginde,
bir smir insast oldugu igin bir 6teki insasi da vardir. Politik agidan “helal vakasi ¢oklu
gastropolitik anlam katmanlar1” dolayisiyla 6nem arz etmektedir. “Helal kaz cigeri, ulusal
siipermarketler ve Carrefour gibi zincir magazalarda her zaman mevcuttur.” Fransiz
medyasy, son yillarda yukar: dogru hareketlilik igerisinde olan Miisliimanlar arasinda helal
kaz cigeri tliketiminin artismni haber vermektedir (s. 105) Almanlarin deyimiyle ‘insan, ne
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yerse odur’: ““Mann ist, was er ifSt"” (Ferguson, 2004, s. 1). Esasen “biz ayni zamanda nasil,
nerede, ne zaman ve nigin yedigimiziz” (s. 15). Nasil ki birlikte yemek, insan1 sosyallestiren
bir pratik ise mutfak (ascilik) da “kiiltiirel insaya” isaret eder. Her ikisinin de bireysel-
toplumsal, 6zel-kamusal gibi uygulamalar: bulunan kiiltiirel kod temelli 6geler oldugu dile

getirilebilir (s. 2-3).
Giindelik Hayat Pratikleri ve Helal Logosu

Guniimiizde helal kistasina dayanan iiriin ve yemek arayisi, makro ve mikro bircok
faktore dayanmaktadir; akiskan demografi ve kiiresellesme stireci basat makro faktorlerdir.
Bu, bir yandan birey ve gruplarin kendi doktrinlerine dayanan taleplerini temsil ettigi gibi
ayn1 zamanda bu tiiketici segmentini ve kiiresel piyasada yer edinmeyi hedefleyen
firmalarin uyarlanmalarini da ifade etmektedir (Khan ve Azam, 2016, s. 20). “Miisliiman
tiiketicilerin artan farkindalig1” ikinci onemli faktordiir (s. 21). Hareketlilik, muglak tiiketim
sistemine dogru tasidig1 icin {iriinlerin giiven kavrami baglaminda netlestirilmesi talebinin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur; tliketicinin giicliniin artmasi, s6z konusu farkindaligin
piyasada etkili olmasini saglamistir. Ote yandan 21. yiizyila akseden ve yeni ortaya ¢ikan
degisim ve doniistimler, kadinlarin is glicline katilmasi ve modernlesme siireci gibi
faktorlerin etkisiyle gida tiiketim pratikleri farklilasmistir. Paket yemek servisleri,
hazirlanisinda talep edilen kriterler, giiven ve hijyen gibi dgeler tizerinden tartisiimakta ve
nihayetinde total bir giivenlik konsepti olarak helal kistas1 6ne ¢ikmaktadir (s. 22). Boylece
gog, kiiresellesme, is ve egitim i¢in hareketlilik ve iltica gibi uluslararasi faktorlerin yani sira
kentlilesme, is hayatina dahil olma, hizli yasam temposu ve zamaninin ¢ogunu ev disinda
gecirme gibi mezo ve mikro faktorler yeni talep bicimini dogurmustur. Bu durumu fark
eden piyasa aktorleri kayitsiz kalmamugtir.

Kiiresellesme, Go¢ ve Yemek-Kimlik iliskisi

Temizlik, doktrine uygunlukla olur; ritiiel temizlik tasviri nedeniyle her yikanan veya
temizlenen gida dini doktrinler tarafindan temiz olarak kabul edilmemektedir (Siiliin-Ergiil,
2013, s. 833). Normlarda benzesme mensuplarina ¢apraz tiiketim kaliplarina bagvuru imkamn
verdigi igin, Musevi ve Miisliimanlarin domuz eti yememesi onlara mutfaklarindan
karsilikli yararlanma imkéani verir (s. 834). GOg; begeni ve zorunluluklar diizleminde belirli
gida arayisi ve tiiketim arzusu dolayisiyla yakin veya benzer normlara sahip dini doktrinler

SEFAD, 2021; (46): 237-258



Bayram Seving 244

arasinda gecisleri miimkiin kilmakta, akiskan demografi yeni gida rejimlerinin ortaya
¢ikmasini netice vermektedir. Basat giincel meselelerden biri “koklerinden’ edilmis
insanlarin -go¢menlerin, siginmacilarin, siirgiinlerin: hareket halinde olan ve kalict bir
ikametgahlar1 bulunmayan insanlarin- sayisimin her gecen giin katlanarak ve Oniine
gecilemez sekilde artmasidir” (Bauman, 2017, s. 19). Gastrodini aliskanliklar, kiiltiirlerarasi
etkilesimin arttif1 ve endiistriyel imkanlarin gesitlendigi giiniimiizde daha O6nemli hale
geldigi gibi bu tiir “dini bazli tanmimlanmis gida kaliplarinin” fazla statik olmadig: da dile
getirilmektedir (Kamarulzaman vd., 2015, s.2); ¢iinkii dini normlarin yorumlarinda
degiskenlik ve cesitlilik s6z konusudur (Regenstein, Chaudry ve Regenstein, 2003, s. 111,
116).

Dini diasporalarin dijital araglarla kendi kimliklerini siirdiirme talebi, ayn1 zamanda
yemek kiiltiiriiniin ve pratiklerinin devamlilig1 iizerinden bir gayret dogurmustur. Internet
bu anlamda “daha demokratik bir dini kilavuz formu’” olarak dini ve manevi Oneri ve
kaliplar icin islev gormektedir (Kamarulzaman vd., 2015, s. 2). Sosyal medya siteleri; bireye
iiniversite kampiisiinde helal gida veya uygun yemegi nerede bulabilecegi bilgisini, bu tiir
yemekleri bulabilecegi ve seyahat edebilecegi yerlerin neresi oldugunu, se¢eneklerin kisitl
oldugu yerlerde ne tiir tavizler (fiyat, hizmet kalitesi gibi) verilerek helal gidaya ulagildigin,
hangi helal yemek iddiasinin kendi dini grubunun tiyeleri tarafindan onaylandigini yani
otantikliginin belirlendigi bilgisini, standartlarin korunup korunmadigina dair siiphelerin
giderilmesine yarayacak referans ve bilgi setine ulasma yolunun bilgisini sunmaktadir.
Boylece din-piyasa baginin insas1 ve market dinamiklerinin olusmasinda etkili olan tartisma
ve bilgilendirme (yazili, gorsel) kaynagi olarak internetin giincel degeri yiikselistedir. “Yer,
kalite, otantiklik” konusunda giivenilir bir bilgi kaynagina ihtiya¢ duyulan akiskan modern
diinyada hiz ve etkililik a¢isindan sosyal medya ve sanal alemin 6nemi artmaktadir (s. 6-7).

Go¢ caginda, kiiresel gogebelikten ve ev hissi arayisindan (Bardhi, Eckhardt ve
Arnould, 2012, s. 25) bahsedilen bir donemde, dini diaspora veya azinliklarin kendi kiiltiirel
kod ve kimliklerini korumada yeni yol ve aglar arayisinda oldugu goézlemlenmektedir.
Kiiresellesme, teknoloji ve ekonomi gibi yapilarin doniisiimiine neden oldugu gibi yemek
kiiltiirii, cevre gibi 0gelerin degismesine de neden olmustur; bu durum, ayni zamanda yeni
risklerin ortaya ¢ikmasinin da kaynaklarindandir (Kubota, Konob ve Chibac, 2017, s. 365).
Genglerin helal gidaya yonelik tutumlarina dair bazi arastirmalar, onlarin helal {iiriin ve
sertifikasyona kars1 olumlu tutuma sahip olduklarin: tespit etmistir (Abdul Khalek, 2014, s.
32). Azinlik durumunda helal gida arayisinda; otantiklik, giiven ve tat gibi faktorlerin etkisi
oldugu gibi (Ahmad, 2008, s. 664) Miisliimanlar arasinda biling ve pratik diizeyinde kiiresel
bir farkindaligin sosyal etkilesimler iizerinden insa oldugu bir donemde bu &gelerin islevsel
ve sembolik degerlerini ilgilendiren bir pazarlama tartismasi da s6z konusudur (Wilson ve
Grant, 2013, s. 19). Esasen “sekiiler bir toplumda helal ve koser gibi dini gida kodlarinin etkin
olmasinin nedeni nedir?’ sorusuna yemek endiistrisi ve piyasa kavrami iizerinden cevap
verildigi gibi (Regenstein, Chaudry ve Regenstein, 2003, s. 112) dindarlik olgusunun
Otesinde yemek Kkiiltiirtiniin belirleyiciliginin de dinl normlarin golgesinde kalan bir yap1
oldugu bir¢ok arastirmanin bulgularindandir. Miisliimanlarin helal konusundaki tutumu,
endiistrisinin gelecegini belirleyecektir; bu durum, ayni zamanda helal sertifikasyonu ve
logo kullanimina yonelik artan pratigin de kaynagidir (Abdul Khalek, 2014, s. 27-28).
Miisliiman tiiketiciler icin helal gida dini normlarla iliskili bir tercih iken gayrimiislimler igin
saglik gerekcesiyle tercih sebebidir. Esasen helal endiistrisi, gayrimiislimlerin bu gidalara
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olumlu tutumlar1 dolayisiyla farkli bir piyasa dilimine sahiptir (bkz. Mathew vd., 2014, s.
268).

Egitim, Turizm ve Beslenme Rejimi

Go¢, miiltecilik, turizm ve egitim gibi faktorler dolayisiyla ortaya ¢ikan demografik
cesitlilik, saglik, tat ve hijyen gibi 6gelerin yam sira dini normlara dayanan bir gida talebi
tretmistir (Kamarulzaman vd., 2015, s. 2, 5). Kiresel hareketlilik, kent ortami ve ¢ok
etniklikle farkliliktaki artis aym1 zamanda Ozgiin taleplerin yiikselisi anlamina gelir.
Sozgelimi Islam’la iliskisi 1877’li yillarda baglayan Japonya’da 2000'li yillara gelindiginde
helal gidaya yonelik kurumsal diizenlemelerin bulunmadigr ve 21. yiizyilda 6zellikle
uluslararas1 6grencilerin yogun oldugu Tokyo gibi sehirlerde helal gida talebinin yiikseldigi
anlasilmaktadir (Yusof ve Shutto, 2014, s. 256). 2000 yilinin hemen 6ncesinde uluslararasi
Ogrencilerin  kafeteryalarinda baslattigit helal meniisii, aym zamanda 2012’lerde
belirginlesmeye baslayan helal sertifikasyonunun gelisimiyle drtiisen bir seyre sahiptir. Ote
yandan 20-40 yas arasindaki Miisliimanlarin Japonya'da ikamet etmeleri, bu taleplerin
yiikseliginin bir diger kaynagidir (s. 256). 2010 yilina gelindiginde Japonya'da bu pazar
paymna yonelik bir egilim s6z konusu olur; firmalarin kiiresel piyasaya yonelik biiyiime
arzulari, onlar igin biiyiik bir nis pazar olan helal endiistrisine yonelmenin motivasyon
kayaklarindan biridir (s. 257). Egitim, kiiresel dolasimin saglanmasinda turizm gibi etkili bir
alan olmaya baslamistir; 6zellikle Miisliiman niifusun ¢ogunlukta olmadig iilkelerde helal
gida hizmet ve talepleri, bu tiir hareketliligin yogun oldugu kentlerde baslamistir. Turistik
egilimlerde birkag¢ kategoride degerlendirilebilecek Miisliiman tiiketicilerin bir kismi icin
helal hizmet formu, destinasyon tercihinde basattir (bkz. Battour ve Ismail, 2014, s. 1-4).

Artig hiz1 diger gruplara gore yliksek oldugu belirtilen Miisliimanlarin (Desilver ve
Masci, 2017; Lipka, 2017) ii¢ yiiz milyonu, azinlik gruplar olarak farkl {iilkelerde yasamakta
ve kendi kistaslarina dayanan talepleri dile getirmektedir (Stencel vd., 2009, s. 1). Helal
endiistrisinin kiiresel olusumunun &nemli kaynaklarindan biri olan bu azmlik taleplerinin
taninma politikasi ve tiiketici giicii diizeyindeki ¢ogulcu yapi insasi, Miisliiman ¢ogunlugun
oldugu toplumlarda da yeni ol¢iitlerin ortaya ¢ikmasi anlamini tasimaktadir. Bu taleplere
yonelik firmalarin hassas tutumu, yeni teknolojiyle birlikte akilli cihazlar ig¢in bazi
uygulamalarin (6rn. HalalTrip, Muslim Pro) gelistirilmesi sdz konusu oldugu gibi spesifik
acentelerin ortaya ¢ikmasina da neden olmustur. Tiiketici taleplerinin egemenligi, tercih
sistematigine yonelik bilgilendirme aglar1 yoluyla insa edilmistir; boylece her giin biraz daha
detaylanmis bir konsept olusmustur (Esitti, 2018, s. 58). Bu durum, miisteri profiliyle
iliskilendirildiginde 2000 yilinda 25 milyon olan Miisliiman turist sayisinin 2014 yilinda 116
milyona ulasmasi ve benzer kosullarda siirekli artacagina yonelik tahminler, kiiresel bir
helal turizm piyasasinin ¢agdas kosullarda biiyiiyen bir sektdr olusuna isaret olarak
okunabilir (Pamukcu, 2017, s. 66).

Risk Toplumu, Dijital Aktivizm ve Helal Talebi

Sanayilesme, giindelik yasami kolaylastirip refahi arttirdigy gibi 6zgiil riskler de
iretmistir; buna dayanan refleksif modernite, gelenek karsithgindan kendi icindeki
karsitliga yonelen bir diisiinme bigimini ortaya koymustur. 19. yy’da diinyanin biiyiisiiniin
bozulmas: tartisilirken 20. yy’da bilim ve teknigin biiytiisiiniin bozulmas: tartisilmaktadir
(Beck, 2011, s. 7-29). Kitlik toplumundan refah toplumuna geciste giindelik yasami
bicimlendiren 0&geler, 0zelde gida, yemek, risk ve giivenlik kavramlar:i iizerinden
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tartisilmaktadir. Risk iiretimi, teknolojinin riske etkisi ve kiiresel riskler gibi bir¢ok tema,
ontolojik giivenligi bicimlendiren sorgulamalarin basinda gelmektedir (s. 45). Risklerin
yorumu, kapitalist ekonomi, siyaset ve siifsal konumlarla iligkili olarak yapilmaktadir. Son
tahlilde “Antarktika’daki penguenlerin etinde bile asir1 diizeyde DDT bulundugu” (s. 35)
belirtilen bir yasam tarzinda risk, siyasalarin temel temalarindan biridir. Dolayisiyla artik
“Nasil yasamak istiyoruz?” sorusu basat bir sorudur (s. 36). Bugiin ¢cogulculuk tartismalari,
ozellikle II. Cihan Harbi'nden sonra baslayan yeni ¢ag hareketleri gibi olusumlarla birlikte
postmodern sdylemlerin sekiilerlesme tezine yonelik elestirilerinin eglik ettigi yeni
paradigma arayislar1 ve nihayetinde kiiresellesmenin sonuglariyla birlikte ortaya ¢ikan dini
canlanma ve dinsel bireycilik olgularinin etkisini vurgulamaktadir (Giinerigok, 2018, s. 194).
Gida ve yemek Ozelinde bakildiginda kozmopolit niifus hareketliligi, alternatif yasam
tarzlarina dair oOneri ve talepler anlamma gelir. Dinsel bireycilik formlar1 gibi
radikallesmenin de s6z konusu oldugu alternatiflerin rekabetinde ¢ogulculuk, goreli yasam
bigimlerinin dogruluk iddialariyla bicimlendirici etkiler ortaya koymaktadir (s. 196-198).

Toplumsal yap1 doniismiistiir; “Sirufli toplumun itici giicli sdyle 6zetlenebilir: Agim!
Ote yandan, risk toplumunun harekete gegirdigi devinim ise soyle ifade edilir:
Korkuyorum!” (Beck, 2011, s. 71). Giiniimiizde ortaya ¢ikan bu “endise ortaklig1” (s. 71), dini
gruplarin koser ve helal arasinda oldugu gibi giivenlik ihtiyaglarin1 en yakin formlardan
temin etmesi vb. neticeler verdigi gibi temiz ve saglikli oldugu gerekgesiyle bir ateistin helal
gidaya yonelmesine de neden olmaktadir. Bu baglamda kitlikla miicadelenin yerini
korkularin, endiselerin ve risklerin yonetiminin aldigr giiniimiizde iletisim teknolojilerinin
etkisi, dijital aktivizmin dogmasina neden olmustur. Talep ve sikayetlerin dile getirildigi,
dijital Orgiitlenmelerin ve aktivist eylemlerin yiiriitiilebildigi mecra, ayni zamanda bir
mubhalefet formu olarak giiniimiiz demokrasilerinin de bilesenidir (bkz. Kirik ve Ozcan,
2014, s. 62-65). Yeni teknoloji, Miisliimanlarin varolus bicimlerinin cevrimici Islam, siber-
Islami cevre, iMiisliiman (iMuslim) gibi bircok yeni kavramin egliginde anlagilmaya caligilan
degisim hikayesini dogurur (bkz. Bunt, 2009, s. 1-2). Yeni bilgi ve model kaynag1 olmanin
Otesinde, sanal uzam, yeni gruplasma ve geleneksel smirlarin Otesine ge¢gme imkani
barindirdig: i¢in 6nem tasir. Iletisim, etkilesim ve varolus formlarmn doniistiigii cagdas
kosullarda ozellikle gen¢ Miisliiman 6zne dijital aktivist tutumlarla kiiltiir ve kimlik insa ve
gosterimi sergiledigi gibi ayni zamanda ¢ogulcu yapiya yonelik taleplerin akiskanligini da
mobilize etmektedir. Ag ve benlik arasinda kurulan (s. 8-9) bagda birey ve gruplarin gida
talepleri, onlarin yasam tarzi ingasinin 6nemli bir bilesenidir (s. 123-125).

Helal endiistrisi, giintimiiz sivil toplumunun temel Ogelerinden biri oldugu gibi
Miisliiman aktivizminin de merkezi temalarindandir (Fischer, 2016, s. 106). Helal aktivizm,
ag sosyalligi tiizerinden kanaat, tutum ve gruplasmalarin sekillenmesine kaynaklik
etmektedir. Boylece sdylem ve eylem diizeyinde yayginlasan yeni bir repertuar soz
konusudur. Helal gida, firmalarin devletle iligkisi tizerinden bi¢imlenirken aktivistlerin sivil
toplum tizerinden performanslarini ortaya koymasini saglamaktadir. Tiiketici, belli iiriinlere
dair arayisini ortaya koyarken aymi zamanda tiiketim karsiti (bazi {iriin ve markalara
yonelik) tepkilerini de sergilemektedir. Giindelik davranislarda ickin olan siyasalarin
varolusunu temsil eden bu durum, kismen de olsa piyasanin kurumsal yapisini degistirme
gliclinii tasir (s. 108). S6zgelimi boykot, bu tiir bir siyasanin temel enstriitmanlarindan biridir;
onun sekillenmesi ve ortaya konmas1 medya yonelimli bir karakter tasidig1 gibi eylem talebi
igeren bir yapisi da vardir (s. 109). Son tahlilde 1999 yilinda Malezya’da helal konusundaki
degerlendirmeler i¢in kurulan ve Diinya Helal Forumu vb. organizasyonlarin diizenleyicisi
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olan KasehDia gibi kurumsallasmalar s6z konusu oldugu gibi bloglar, siteler {izerinden
kisisel deneyim ve goriislerin paylasilmasini ifade eden aktivist tutumlar da s6z konusudur.
Bir diger ifadeyle bir yandan helal kanun talebi iceren kurumsal ¢abalar 6te yandan yasam
deneyimlerinin aktivist bir glidiiyle paylasilmasi edimi sergilenmektedir.

Miisliiman Ogrenciler Dernegi’'nin Helal Gida Séylem ve Aktivizmi

Helal aktivizmi, geleneksel Miisliiman aktivistlerin Islami kurumlara yonelik bozulma
elestirisini de barindiran politik durusu tizerine bina edilir; “helali kontrol etmeyi dini alanin
ahlakilestirilmesi meselesi olarak” goren bu yaklasim, gida giivenligi ve kalitesi igin
taleplerde bulunur: Ayrintili bir betimleme ve seffaflik siyasasina dayanan bir kontrol
prosediirii gibi (Bergeaud-Blackler, 2016, s. 120-121). Helal aktivizmi, Avrupa’da dogan veya
okuyan neslin tutumu oldugu icin onlarin kiiltiirel sermayesinin yiiksek oldugu ve elestirel
tutumlarinin s6z konusu prosediirlere yansiyan bir gii¢ tasidig1 gozlemlenmektedir (s. 122).
Meselenin 1979 Iran Devrimi'yle birlikte helal olmayan et ihracimin yasaklanmast gibi politik
kokeni ve 1980’lerde ortaya cikan helal piyasa kosularinda sekillenen aktivist sdylemler
tizerinden sekillenmesi dikkat ¢ekicidir (s. 106). Hiikiimetler i¢in ekonomi-din karisimi olan
bu fenomen, bireyler igin yasam tarzinin etkilendigi daha karisik bir meseledir. Avrupa’ya
benzer sekilde ABD’de de helal aktivizmi O6zellikle geng ve egitimli bireylerin yogun
katilimiyla bigimlenen bir sosyal hareket alanidir. Helal aktivizminin 6nemli bir bileseni olan
webde bilgi paylasimi, Ozellikle kiigiik ve kirsal alanlarda az bulunan helal iiriin
mekanlarinin tanitimim igerir. Ozellikle dgrencilerin biiyiik sehirlerde dahi helal iiriin
mekanlar1 bulamama yoniindeki sikayetleri son on yilda gelisen sektoriin neden bu diizeyde
btiytidiigiinii de izah etmektedir (Kamarulzaman vd., 2015, s. 5; bkz. Uyanik, 2020, s. 667-
668). ABD’de piyasa dinamiklerini etkileyen en Onemli oOrgiitlenmelerden biri MSA
National’dir; bu nedenle helal gidaya yonelik taleplerini dile getirirken sergiledikleri ana
sOylem, bu ¢calismada analiz konusu edilmistir.

Birlesik Devletler ve Kanada Miisliiman Ogrenciler Dernegi (MOD Ulusal)

The Muslim Students Association of the United States and Canada (MSA National)
Ocak 1963’'te ABD ve Kanada igin Orgiitlenen, baska orgiitlenmelere model Onerisinde
bulunan ve kar amaci giitmeyen bir 6grenci dernegidir. Hikayesi Illinois Universitesi'nde
baslayan dernek, siire¢ igerisinde bircok farkli kokenden gelen Miisliiman oOgrenciyi
bulusturan bir ag islevi gormiistiir. Her ne kadar Miisliiman &grencilerin orglitlenmesine
yonelik bir kisitlama tasisa da ask, bilgi, dogruluk, sabir, tolerans, ilimhlik, tevazu,
minnettarlik, bagislama, samimiyet gibi kavramlara dayanan rehber ilkelerine bakildiginda
glinimiiz diinyasinin egitimli bireylerine yonelik genel deger sistematigini tercih ettigi
anlasilmaktadir (www.msanational.org/about). Uluslararas: 6grencilere hizmet ile baslayan
ve iilke capinda kurum halinde yerlesik bir oOrgiitlenmeye yonelen yapisi dikkat
ve kendi tilkesinde ciddi diizeyde catisma, karisiklik vs. bulunan &grencilerdi; onlar igin ev
sahibi iilke, ayn1 zamanda umutlarin baglandig: bir zemindi. Ote yandan onceleri dis gogle
gelen 6grenciler icin bir orgiitlenme iken giiniimiizde ayni zamanda kurumsallik {izerinden
okunmaktadir; dahasi mezuniyet sonrasindaki rgiitlenme talep ve etkinlikleri dolayisiyla
gliniimiizde dernegin Miisliiman Amerikalilar igin birlestirici bir gii¢ oldugu dahi dile
getirilmektedir. Ayrica erken bir tarihte kurulmas: ile birlikte liderlik, orgiitlenme ve
yonelim gibi boyutlarda kaynak ve model olan MSA, ayni zamanda giintimiizde 6ne ¢ikan
bircok (ISNA gibi) yapmin da referanslarindan, bigimlendiricilerindendir. Dernek, Islam
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Farkindalik Haftasi (her bahar déneminde yapilmaktadir) ve Onyargi Degil Gurur gibi
etkinlik ve girisimlerle Islam igin kamusal iglevi olan gabalar ortaya koydugu gibi bireylere
kimlik ve biling kazandirmay:r amaglayan egitimler de (COMPASS gibi etkinliklerle)
vermektedir (Husain, 2013).

Dernek, kendi kurulus temellerini sdyle ifade eder: “MSA National, bugiiniin
Ogrencilerini yarmin toplumunun vatandaslar1 olmalar: i¢in ag olusturmayi, egitmeyi ve
glclendirmeyi kolaylastirmaya c¢alisan, kar amac gilitmeyen bir kurulustur”
(www.msanational.org). Dernegin bu amaglar1 dogrultusunda etkinlik ve programlar
diizenledigi ve Kuzey Amerika 6grencilerinin iletisim agini olusturmaya yonelik araglar ve
kaynaklar gelistirdigi belirtilir; tanitim, “Size yardim etmeye haziriz” seklindeki aktivist
Oneri ile bitirilir. Dernek, gliniimiiziin 6grencilerine ve gelecegin mezunlarina hizmet etmeyi
misyon edindigini belirtmekte ve aktivist yaklasimini profesyonel olarak desteklenmis alt
birimler kuran bir orgiitlenme dogrultusunda ortaya koymaktadir. Bu baglamda Kuzey
Amerika icinde Miisliiman ogrencilerin dini, manevi, sosyal, sivil ve ekonomik refahina
yonelik bir yelpazede islev gormeyi misyon edindigi dile getirilir. Bu genis aktivizm talep ve
hedefi, ayn1 zamanda dernegin Miisliiman 6grencilerin kendi kolej ve iiniversitelerinde yerel
MSA boliimleri kurmasina yonelik yaklasimla da gerceklestirilmeye calisilir. Vizyonlar: ise
glivenli bir alan tanimina dayarnir; bu, Miisliiman 6grencilerin “Tanr1 ve Toplumlariyla daha
yakin iliski kurabilecekleri” giivenli bir alandir. “Allah rizas icin kurulmas1” gerektigi dile
getirilen MSA'nin ne anlama geldigi sorusuna su sekilde cevap verilir: “Bir Miisliiman
Ogrenciler Dernegi, hizmet ve aktivizm yoluyla Miisliiman toplumu giiclendirmeye hem
Miisliimanlari hem de diger inanglardan insanlari Islam dini hakkinda egitmeye ve
kampiiste ogrenciler icin daha iyi bir ortam saglamaya adanmis bir organizasyondur” (MSA,
2008). Dernegin Miisliiman 6grenciler icin destek sistemli bir desen tasimasmin yam sira
“MSA, Islami miikemmellik kavramlarina dayanan proaktif bir organizasyondur” (MSA,
2008) ifadesinde belirtilen aktivist tutum sergilemesi, onu farklilastirmaktadir.
Kurulusundaki mantigin yani 1963 yilinda ilham veren ifadenin Al-i imran stiresi 103. ayet
oldugu dile getirilir: “Hep birlikte Allah’in ipine simsiki sarilin; boliinlip pargalanmayin.
Allah’in size olan nimetini hatirlaym” (ilk kismi1 dernegin brosiiriindeki logosunda Arapga
orijinal haliyle yazilidir).

Dernek, kampiisteki orgiitlenme modelini aile metaforu ile karsilamaktadir (Husain,
2013). Aile metaforunun yam sira kilavuz metinlerde kardeglik (ki burada
brotherhood/sisterhood seklinde iki cinsiyeti de kapsayan betimleme vardir) tanimlamasi da
kullanilir. Miisliiman kavrami semsiye bir kavram olarak ve her inananin dahil olmasini
miimkiin kilan bir kapsayicilik talebi tizerinden dile getirilmektedir. Dernegin boliimleri i¢in
nihai misyon nedir? sorusuna verilen cevap ise “tam bir yagam bigimi olarak Islam’1 temsil”
etmeye odaklanmakta ve kampiiste Miisliiman 6grencilerin farkindaliklarini ve dindarlik
diizeyini arttirmaya yonelik c¢abalar igin bir desen betimlemektedir. Bu misyonu
gerceklestirmenin aktorleri de aktivist nitelik iizerinden tanimlanir: “Bu amagla, Islami
kimliklerinin bilincinde olan, iyi egitimli ve hem Kuzey Amerika’da hem de diinya ¢apinda
fslam’a ve Miisliimanlara hizmet etmeye kendini adamis giiclii ve cesitli bir 6grenci ag1
olusturmay1 hedefliyoruz” (MSA, 2008). Dernegin; boliimii (chapter) olarak kurulmak
isteyenlere tavsiyesi, iiniversitenin yasal kuliiplerinin mevzuatina uygun bir formda (dini ve
kiiltiirel olarak taninacak) organizasyon kurup kaydolup onun getirdigi yasal mecrada
hizmet sunmalaridir (MSA, 2008).

SEFAD, 2021; (46): 237-258



249 Risk Toplumunda Proaktif Yasam Sanati, Siyasal Mobilizasyon ve Stylem Insasi: MSA National
Helal Gida Aktivizmi

MSA National’in Ana Séylemi ve Helal Gida Aktivizmi

Miisliiman 6grencilere hizmet ve bagis diizleminde hitap eden MSA National'in helal
aktivizm baglaminda hazirladig: brosiirlerden biri Miisliiman Konaklama Gorev Giicii Serisi
adini tasiyan grubun islevi tizerinden paylasilmaktadir. Helal gida i¢in hazirlanan brostirii
“Kampiiste helal gidaya nasil erisilir?” basligiyla hazirlayip web sayfasina koyan dernek,
nihai ¢ikt1 olarak “Miisliiman dostu kampiisler” (Muslim-friendly campuses) olusturmay1
hedeflemektedir; bir diger ifadeyle kampiislerin Miisliiman &grenciler i¢in daha tercih
edilebilir ve iyi yerler haline gelmesi icin ¢aba sarf ettiklerini belirtirler. Bu tanimlama,
cesitliligin kapsanmasina yonelik bir talebi yani Miisliiman 6grencinin de ihtiyaglarinin
karsilandig1 bir ortami dile getirir (MSA, Halal food guide, t.y., s. 1). Dernegin helal aktivizm
baglaminda ana sdylemi, “Ogrenciler ve idareciler, bir 6grencinin hayatinin dua etmekten
O0grenmeye ve yemek yemeye kadar bir¢ok yoniinii kolaylastiran programlar: desteklemek
icin el ele calisir” ifadesinde dile getirilen siralamada goriildiigii gibi, dua, yemek ve egitim
gibi temel faktorler tizerinden bir yan yanalik yani bir biitiin olarak yasam tarzi {izerinden
inga edilmektedir.

Dernegin orgiitlenmesinde yer verdigi Dava Gorev Giicii ve ona yonelik gorev tanimi
(Islami Farkindalik Haftasi/Ay1 gibi etkinlikler) ve kampiisiin hem Miisliiman &grenci
dayanigsmasi ve bilinglenmesi hem de baskalarin Islam’a davet icin bir ortam olarak
betimlemesi, yasam tarzina dayanan aktivizmini temsil etmektedir. Bu tutum, simdiye
odaklandig gibi gelecek igin de bir temsil paradigmast tagir. Islam’in nasil algilandigina dair
kaygili tutum, Dava Masas1 seklinde bir etkinlikte kampiiste ¢igek dagitma gibi pratiklerle
desteklenmis bir anlatim da 6nerir (MSA, 2008, s. 6-9). Hepsinin 6tesinde her dernek iiyesi
icin gegerli bir gorev tanimlarur: Sinif arkadaslarina ve hocalarina karsi Islam’1 temsil etme.
Bu temsilde evrensel meselelere yonelik aktivist etkinlikler de (insan haklar:
organizasyonlarini destekleme gibi) Onerilir. Bu tutum aymi zamanda kampiiste dikkat
cekilmesi gereken meselelerde aktif olmay: talep eder: “Proaktif olmak, reaktif olmaktan
daha iyidir” ifadesi bunu formiile eder (s. 9). Son tahlilde sosyal ve kiiltiirel etkinlikler kadar
dini etkinlikler de Onerildigi icin hayatin genelinde bir aktivist tutum insasimnin oldugu
gozlemlenmektedir; bu, bir anlamda temsil paradigmasidir. Bu temsil paradigmasinin
ilkeleri fslam Farkindalik Haftasi/Ay1 olarak diizenlenen bahar dénemi kampiis etkinliginin
amacina yonelik ifadelerde ortaya konmaktadir: “Bu hafta veya ay boyunca, MSA tarafindan
Islam farkindaligini (bilincini) tesvik etmek, yanls anlamalari gidermek, daha genis kampiis
topluluguna ulasmak ve daha az aktif Miisliimanlar1 bir MSA etkinligine katilmaya tesvik
etmek icin etkinlikler diizenlenmektedir” (s. 10).

Helal paradigmasi, “en masum goriinen yogurt gibi bir iirlinliniin” bile helal
Olciitiiniin disinda bir¢ok unsur tasima olasiligini dikkate alan bir sdylem insa eder. Bu
baglamda alkol ve domuz eti gibi genel 6ge tanimlarimin yetersizli§ine dayanan bu insa,
ayni zamanda kampiis yasaminda Ramazan ayinda sahur imkani gibi pratik diizleminde de
talepler igerir. Dahasi, helal gida salonlar: ve kafeteryalarinin yani sira (siireklilik arayisinin
sonucu olarak) her zaman helal gidaya ulasma imkan1 veren yemek salonu talebi (mekansal
tahsis) de s6z konusudur. Bu taleplerini bes kriter iizerinden kampiis degerlendirmesi
rehberine doniistiiren dernek, ona yonelik aktivist miicadele i¢in dort temel asama belirler:
(1) Degerlendirme, (2) sunum, (3) uygulama, (4) uzun vadeli sagkalim (MSA, Halal food
guide, s. 2). Boylece bir miicadele siirekliligi icinde mevcut durumun degerlendirildigi ve
taleplerin verili arza dayanarak sekillendigi bir sistematikte insa edilen sdylemin yani sira
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kampiis memurlariyla pazarlik ve lobi yapma gibi ¢abalara da yon verecek olan bir rehber
hazirlanmistir. Bu rehber, ayn1 zamanda bir sosyal hareket diizleminde oOrgiitlenme ve
soylem dolasimi saglamanin tecriibelere dayanan gelisimini de temsil etmektedir.

Rehbere gore, degerlendirme asamasinda miizakere, kurum iginde (kampiis igi)
yapildig: gibi etrafta da helal gida (ve yemek) ulasimi icin yapilmaktadir. Argiimantasyon
esit ve adil ulasim {izerinden kaynak degerlendirmesini ve Miisliiman Ogrencilerin bu
konudaki konum ve taleplerini dile getirir. Buradaki miicadelenin 6énemli unsurlarindan biri
gida arzindaki kisith imkanlar iken ikincisi bu arz yetersizliginin getirdigi yiiksek fiyatlardir.
Bu nedenle aktivizmin yoneldigi alan, ayni zamanda Ogrencilerin imkanlarina dayanir.
Soylem, Miisliiman O&grenciler icin gereksiz bir kiilfet olup olmadigimi yani dini
aidiyetlerinden dolay1 dezavantajli bir konumda bulunup bulunmadiklarini degerlendirir.
Helal mutfak talebi ayn1 zamanda helal etiketi, dondurulmus helal gidaya ulasabilme gibi
Ogeleri kapsamaktadir. Bu talepler, sdylem insasinda vejetaryen ve koser imkanlarinin da
degerlendirildigi bir gorelilik iizerinden miizakereye tagmir. Oziinde sdylem, dzel beslenme
rejimine yonelik taleplerde adil ve esit muamele arayisinm1 kapsamaktadir; satislarla ilgili
kisitlamalar da degerlendirme asamasinda kapsama alinmaktadir (MSA, Halal food guide, s.
23). Degerlendirme asamasinin arz iizerinden yapilan bu analizinin yani sira ikinci 6nemli
boyutu Miisliiman niifus ve talepleridir; bu boyut, aym1 zamanda aktivizmin 6grencinin
sahsi veya grup diizeyindeki taleplerini asan niteligidir. Bu temsil, dernek rehberinin ilgili
Miisliiman niifus taniminda kullandig1 “6grenciler, 6gretim iiyeleri, yoneticiler, doktorlar,
calisanlar vb.” siralamasinda dile getirilir; hatta ilgili sifat1 yemekleri tercih edecek Musevi
ogrencileri de kapsar (s. 4).

Sunum agamasinda 6grencilerin temsili (liderlik) odaktadir ki burada 6grenci talepleri
ve ana argiimantasyon da “kampiis yemekhaneleri 6grencinin yasamini kolaylastirmak icin
vardir” anlayisina dayanir; burada yemek ve sosyallesme ihtiyaci, kampiis disina ¢ikma
mecburiyeti olmadan yani kolaylikla karsilanabilmelidir (MSA, Halal food guide, s. 6).
Kampiis disi, bir yandan zaman ve zorluk anlamina gelirken 6te yandan daha ¢ok parayla
daha az yemege ulasma anlamina gelen bir dezavantaji temsil eder; bu dezavantaji insa
eden, dernek rehberinin tanimiyla, “kampiisiin ayricaliklarina ve kolayliklarina” ulagsmadaki
esitsizliktir. Burada yillarca yemek yiyecek Ogrencinin dezavantajli konumu ve bagka
beslenme rejimlerine (vejetaryen ve koser gibi) verilen izinlere kiyasla hak tartismasi soz
konusudur. Ayrica diger kampiislerde bulanan helal gida imkanlar1 da bir dezavantaj 6gesi
olarak sdylemde yerini alir. Sunumda biitiin bu 6geler {izerinden bir miizakere &nerilir.
Yillarca siiren bir yasam alaninda gida rejimine yonelik bir talep hareketlendiginde
uygulama kismi da benzer sekilde ayrintilandirilma geregi ortaya koyar; iriinlerin
hazirlanmasi, tedarik sistemi, pisirilme bicimleri, sunum sistemi vb. S6z gelimi bir etin helal
kesim, helal hayvan vb. nitelikler {izerinden degerlendirilmesinin yani sira taginma ve
saklanma kosullarinda da domuz etinden uzak olmasi geregi sdyleme tasinur (s. 7). Dahasi,
endiistri iiriinlerinin karmasik diinyasinda igerik tartismasi, ¢ok daha ayrintili bir séylem
Ogesi yelpazesi sunmaktadir. Nihayetinde satic1 ve iiriinlerin tanimlanmas: gibi 6geler de
uygulama kisminin kolay olmadigini gostermektedir (Dernegin onerdigi tedarikgilerinden
biri Al Safa Halal sirketidir. Sirketin ismi, ¢ocuguyla birlikte susuz ve gidasiz terk edilen ve
su arayisinda tepelerin [Safa ve Merve] arasinda yedi kez donen Hacer’in bir su kaynagina
[zemzem] erismesini anlatan hikdyeye referansladir. Giiniimiiz diinyasindaki aktivist
arayislar icin onemli bir temsil insasidir. (Bkz. https://alsafahalal.com/our-story/). Seffaflik,
ayni zamanda Ogrencilerin de egitimini (neyin helal oldugu, igeriklerin tamimi gibi)
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gerektirir, bu amacla programlar diizenlenmektedir. Dernek rehberinin kararlilik ve sabir
gibi Onerilerinin yami sira “haklarimizi talep edin” ve bunu aktif bir sekilde yapin
anlamindaki onerileri, kampiis yasaminda aktivizmin genel ¢ercevesini ¢izmektedir. Rehber,
2000°1i yillarla baslayan olusumlara ornekler verir ki esasen bu yillar bir¢ok farkh aidiyetin
gida rejimine yonelik taleplerini dile getirdigi dénemin baslangicina isaret eder. Bu dénem,
“zorunlu yemek plan1” iizerinden yapilan tartismalarda kendi taleplerine de yer verilmesi
geregini dile getiren bir 6grenci aktivizminin belirgin varligini ivmeler (s. 8-11).

SONUC

Kiiresellesme ve demografik hareketlilik, birey ve gruplarin kiiltiirel bagajlarinda
tasidigr deger ve normlari (giindelik yasam kodlarini) etkilesim diizlemine tagimustir.
Misliiman 6zne icin mobilize niifusun taleplerinin farkhi tilkelerde taminma siyasalari
baglaminda sergilenmesi, artan egitim ve iletisim olanaklart ve c¢ogulculuk
argiimantasyonlar1 iizerinden ortaya ¢ikan biling diizeyini ve ona dayanan talepleri temsil
eder. Ozellikle gen¢ Miisliiman bireylerin dijital aktivizmle ve tamnma siyasasiyla
sergiledigi yasam tarzi ve imkan talebi ile farkli cografyalarda dini kodlara refere ettigi
tilketim kaliplarini yasatma arzusunda olan go¢ eden Miisliimanlarin talepleri one
¢ikmaktadir. Egitim gibi farkindalik arttirici ve toplumsal hareketliligin kaynagi olan bir
toplumsal kurum, aym zamanda 2000’lerle birlikte genglerin sosyal medyada organize
olmalar1 ve dijital aktivist olarak neyin nerede yenilebilecegine dair onerilerin olusturdugu
bir hareket ortaya koymalarini netice vermistir (kendi sanal alanlariin yan sira kurumsal
sitelere de katilmaktadirlar; orn. eat-halal.com, Yelp.com, Dine-halal.com, Zabihah.com,
Halalapalooza.com). Piyasada 6nemli bir alan olusturmaya baglayan helal gida aktivizmi;
standartlar, kurallar ve kurumlarla tanimlanan bir endiistri olusmasina neden olmustur.
Dolayistyla tiiketim toplumu kosullarinda tiiketicinin giiciiniin kiiresellesmenin getirdigi
ulagim ve iletisim imkanlariyla bir araya gelmesiyle birlikte giiclenen biling, giiniimiizde
yeni bir aktivizm ve yasam tarzi siyasasi ortaya ¢ikarmistir. Son tahlilde bu aktivist tutum,
risk toplumunda giivenlik arayisi ve yasam tarzi talebi olarak ¢agdas kosullarda ¢ogulcu
forma yonelik bir mobilizasyon tiretmistir. Dijital aktivizm, sdylem insasiyla MSA National
gibi kita ¢capinda uluslararasi 6grenci agini kampiis orgiitlenmeleri {izerinden olusturmayi
hedefleyen derneklerin de pratigi olur. Demografik mobilizasyonun 6nemli bir sonucu olan
MSA National, iiyelerini temsil paradigmasi {izerinden tanimlamis ve dijital aktivizme
Miisliiman-dostu kampiis ana sdylemiyle dahil olmustur.

SUMMARY

The contemporary economy is an organization in which industrial products displaced
local production systems are strong actors in the free market. Globalization, communication
technologies, and rising awareness level have increased the consumer’s power over the
market conditions. In the contemporary world where the demands of conscious consumers
are displayed, the activism in which group members act on their own doctrines has been
demonstrating. Especially in the last decades, the demands for food regimes depended on
different doctrines in campuses have attracted attention. Thus, factors that cause
demographic mobilization such as education, migration, and tourism have required
translation of religious demands by the secular system. In this study, halal demand revealed
by demographic mobility and conscious consumption is discussed. Thereby the power of
activist attitudes based on the demands to shape the market is discussed. The data of the
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relevant literature has been examined by the documentary method and the halal food
discourse of MSA National has been analyzed using Goffman'’s discourse analysis approach.
On the other hand, the basic elements of the discourse have been handled by the descriptive
analysis technique.

As is known, religious discourses formulate the demands for the supply, production,
storage conditions, and presentation of consumer materials. In the context of the practice of
consumption, religious discourses defend that people's demands based on their religious
doctrines be reflected in the politics of daily life. In this context, the industrial production
system faces a new demand pressure in today's world. In a world, where industrial
opportunities are increasing day by day, the fight against uncertainty and the application of
criteria for the desired food has become an increasingly difficult issue. On the other hand,
there are some practices based on the trust given by the institutionalized control
mechanisms, where the halal logo is a descriptive example. Today, as the diversity and
mobilization of religious groups are increased, producers must consider consumer demands
more. Especially after the 2000s, new technology has changed the demand and organization
system of consumers. With the effect of new technologies, especially the internet, consumers
do not only demand, but they are also get organized in the virtual world. Moreover, it is
stated that halal mentality has become a lifestyle in Malaysia, which is a pioneer in this issue.
In Malaysia, where the halal industry began to institutionalize in the 1970s, there is also a
high rate of international student admissions.

Food culture, among other things, builds the boundary between groups. Recently, the
relationship of food to politics has been expressed with the concept of gastro diplomacy. In
addition to this corporate diplomacy, there is also the activism of individuals and groups
that can be defined as the new middle-class attitude. The new Muslim subjects want their
identity and demands to be known. They are making requests with obvious discourses and
do this in solidarity with others through technology, especially the Internet. When the
attitude of the new middle-class and the power of the consumer come together, new
segments such as halal clubs and halal consumption gain strength. Besides, the digital
applications created by the influence of the Internet have created worldwide awareness and
accessibility. Thus, the increasing awareness of Muslim consumers, globalization,
mobilization of the population, new technology, and the power of consumption have been
shaping the profile of digital activism. Likewise, individuals with different religious
affiliations are activists with new technology in the area where they are settled. Many factors
such as revenue growth, prosperity, competitive environment, market diversification,
transportation and communication technology, and consumer awareness have contributed
to lifestyle demands to generate digital activism. The activist attitude in question has
produced a mobilization in the contemporary world for pluralism as a search for security
and demand for lifestyle in the risk society. Variations in consumption practices and
lifestyles are related to the discussions of pluralism in today's world. Because the
proposition that is cosmopolitan ontology should be taken into account in risk society
analyzes is also an emphasis on uncertainty and change. In the final analysis, it has been
determined that the main discourse of MSA National, based on a paradigm of
representation, is built on the demand for a Muslim-friendly campus. The target of the
discourse is the campus as a living space where Muslim students can feel comfortable.
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