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Toplumu olusturan her birey, cocukluktan baglayarak doga, sosyal hayat ve kendi varligyla ilgili bilgi-
ler ve diisiince bigimleri edinmeye baslar. Sosyal 6renme kurami, temelinde bireylerin baskalarini
gozlemleyerek dgrenmeyi gerceklestirdigini One siirer. Buna gore cocuklarin cinsel kimlik rollerine
iliskin bilgileri dnce ebeveynler, yakin sosyal cevre ve giintimiizde etkin olarak kitle iletisim araglarimin
ilettigi mesajlara dayanmaktadir. Ozellikle kitle iletisim araclarinda siklikla yer alan reklamlar tiiketi-
ciye toplumsal cinsiyetle ilgili pek ¢ok davranmis kodu iletir. Giiniimiizde cocuklar da birer tiiketici
haline gelmistir. Reklamlarin icerdigi her tiir bilgi onlarin kimlik olusumlarini ve diisiince bicimlerini
sekillendirmektedir. Ozellikle cocuklara yonelik iiriin reklamlarmda toplumsal cinsiyet rollerinin
sunumu, cocuklarm toplumsal cinsiyet diisiincelerinin sekillenmesi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu
calismada reklamda kiz ve erkek cocuklarin toplumsal cinsiyet anlaminda konumlandirilis: incelenecek-
tir. ‘Kinder’, sadece cocuklara dzel iiriinleriyle one cikan kiiresel bir markadir. Bu nedenle Tiirkiye'de
yaymlanan cocuk karakterlerin yer aldig1 ii¢ Kinder reklam filmi, toplumsal cinsiyet rollerinin konum-
landirilis: baglaminda incelenmistir. Reklam filmlerinde; ebeveynlerin toplumsal cinsiyet rolleri, kiz ve
erkek cocuklarin rolleri ve ebeveynlerin ¢ocuklarina davranis bicimleri dikkate alimmistir. Reklam film-
leri, gostergebilimsel ¢coziimleme yontemi kullamlarak coziimlenmistir. Incelenen Kinder reklam fille-
rinde kiz ve erkek cocuklarin toplumsal cinsiyet kalip yargilarini yansitan rol ve davrans bicimlerinde
kurgulandiklar: goriilmiistiir.

Anahtar sozciikler: Toplumsal cinsiyet, reklam, cocuk

Abstact
Positioning of Children on Commercials According to Gender Theory: An Analysis About
‘Kinder’ Television Commercials

All individual whom create the society, start to learn nature, social life, their own personality and the
way of thinking from their childhood. According to social learning theory Learning improve with
obversing the others behaviours. In this point of view, childdren learn their roles about sexual identity
from their parents, closed social environment and media messages. At the present time, gender-related
codes are transmitted by advertisements on mass media to the consumers. Today children turn into a
consumer too. Today, the children became one consumer. The advertisements which contain lots of
information shape their identity and way of thinking. In this study, is looking for how children
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positioning, according to gender roles on television commercials. 'Kinder’, is a global brand which
comes the mind with its kid characters. Because of this reason, three ‘Kinder’ television commercials
which is broad casting in Turkey are analysised in the context of gender role models. While the
analyzing related commercials, parents 'gender roles, girls and boys roles and behavior of parents to
their children issues is taken notice. Semiological analysis approach is chosen as a research method.

Key words: Gender, advertising, children.

GIRiS

Birey, ¢ocukluktan baslayarak doga, sosyal
hayat ve kendi varligiyla ilgili bilgiler ve
diisiince bigimleri edinmeye baslar. Sosyal
o6grenme kurami, temelinde bireylerin bas-
kalarini gozlemleyerek 6grenmeyi gergekles-
tirdigini one siirer. Bandura tarafindan orta-
ya atilan sosyal 6grenme kuraminda iki 6g-
renme siirecine yer verilmektedir: Edimsel
Kosullanma, Model Alma ve Taklit. Bu ku-
ramdan cinsiyet rollerinin 6grenilmesinin
agtklanmas1 boyutundu da yararlanilmigtir
(Dokmen, 2004:53).

Toplumsal cinsiyet rollerinin sunumu, ¢o-
cuklarin toplumsal cinsiyet diisiincelerinin
sekillenmesi agisindan Onem tasimaktadir.
Ogzellikle kitle iletisim araclarinda siklikla
yer alan reklamlar tiiketiciye toplumsal cin-
siyetle ilgili pek ¢ok davranis kodu iletir.
Reklamlarin igerdigi her tiir bilgi onlarin
kimlik olusumlarini ve diislince bigimlerini
sekillendirmektedir. Ozellikle cocuklara
yonelik tiriin reklamlarinda ¢ocuklarin cinsel
kimlik rollerine iligkin bilgileri 6nce ebe-
veynler, yakin sosyal gevre ve giiniimiizde
etkin olarak kitle iletisim araglarinn ilettigi
mesajlara dayanmaktadir.

Toplumsal cinsiyet kiiltiirel bir kategoridir.
Belli bir kiiltiiriin neyin eril neyin disil oldu-
guna iliskin ortak inanglarimi anlatir. Bu
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inanglar biitiinii toplumsal cinsiyet ideolojisi
olarak da adlandirmak miimkiindiir (Fox
Kellner, 2007: 19). Belli bir toplumsal cinsiyet
ideolojisinin altinda yetisen, yasayan ve gali-
san erkeklerin ve kadinlarin 6zellikleri ve
davraruglar1 bu ideolojinin beklentilerinden
etkilenir.

Kiltir ile yakindan iligkili olan bir baska
kavram olan tiiketim toplumunda kitle ileti-
sim araglarinin mesaj ileticilerinden biri olan
reklamlar onemli bir ikna araci olarak ayri
bir yere sahiptir. Bu nedenle cinsiyet rolleri
agisindan reklamlar pek c¢ok incelemeye
konu olmaktadir. 1970lerde yapilan tiiketici
aragtirmalarinda erkek roller modellerinin
%70’i satin aldiklar1 {iriin hakkinda bilgi
sahibi olan uzmanlar olarak verilirken ka-
dinlarin %86’s1 triin kullanicis1 olarak su-
nulmaktadir (Dokmen,2004:146-147). Degi-
sen tiiketici profili ile dogru orantili olarak
son yillarda bu kalipyargilarindaki farklilik-
larin daha azildig1 goriilmekle beraber bu
yargt kaliplar tamamen yok olmamaktadir.
Reklamlarin cinsiyet kalipyargilarni yan-
sitma diizeyleri zamana ve kiiltiire gore
degismektedir. Bu noktada ozellikle ¢ocukla-
ra yonelik {iriinlerdeki kalip-
yargilarindaki varsa gelisime / degisime
bakmak 6nem kazanmaktadir.

cinsiyet
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Ozellikle kitle iletisimindeki toplumsal cin-
siyet temsilleri ¢cocuklarin toplumsal cinsiyet
kimliklerinin olusumunda etkili olmaktadair.
Bu etki yetiskinler ve cocuklar arasindaki
mesafeyi giderek kisaltmaktadir. Cocuklu-
gun masum diinyasinin yikilisi insanligin en
biiyiik degerlerinden olan masumiyetin de
yokolusu anlamma gelmektedir. “Cocuklu-
gun Yokolusu” adl eserinde g¢ocuklugun
kitle iletisim araglarmin etkisiyle bi¢cim de-
gistirdigi ve giiniimiiz ¢ocuklarinin yetiskin-
lige erken adim attiklarini vurgulamaktadar.
Postman bu konuda su 6rnegi verir: “Ame-
rika’da oniki ve onii¢ yasindaki kiz ¢ocukla-
r1, en yiiksek ticretli modeller arasinda yer
almaktadir. Bu kizlar, tiim gorsel iletisim
araglarinda yayimlanan reklamlarda bilmis
ve cinsel ¢ekicilige sahip yetigkinlerin kili-
ginda giysiler icinde gayet rahat bir erotik
hava icinde halka sunulmaktadirlar”
(Postman,1995:13).

Cinsiyet Rolleri

Rol, toplumsal sistem icinde belirli ko-
numdaki kisinin nasil davranmas: gerekti-
gini belirten normlara denir. Cinsiyet rolle-
ri erkeklerin ve kadinlarin yapabilecekleri
faaliyetleri smirlayan toplumsal beklentile-
ri icermektedir. Toplumsal beklentiler in-
sanlara bu beklentilere uymalar: konusun-
da bir baski yaratmaktadir. Cinsiyet rolleri
aynu cinsiyetten olan ebeveynle 6zdeglesme
sayesinde icsellestigi kabul edilmektedir.
Kadinlar ilgili ve sefkatli olmays; erkekler
hirshi akilcr ve rekabetgi olmay1 6grenmis-
lerdir. Rollerin agik bicimde tanimlanma-
dig1 durumlarda lider olan erkekler daha
emredici gorev odakli kadimnlar ise takim
ruhuna Onem veren ve daha demokratik
yaklagim gostermektedirler. Erkekler ka-
dinlardan daha fazla kazanmaya o6ne ¢ik-
maya ve digerlerine baskin olmaya 6ncelik
vermektedir.

Kinder” Reklam Filmleri Uzerine Bir Inceleme

Feminist teoriye gore cinsiyet rolleri toplu-
mun yapisal ve kiiltiirel 6zelliklerini yan-
sitmakta ve hatta bicimlendirmektedir
(Kaypakoglu,2004:21-22). Yeni dogan gocu-
gun biyolojik bir cinsiyeti vardir ama heniiz
toplumsal bir cinsiyete sahip degildir. Co-
cuk biiylirken toplum da gocugun oniine
cinsiyete uygun davranis modelleri sunar.
Aile, sosyal ¢evre, okul, arkadas gruplar1 ve
medya bu siireci hazirlayan bes temel et-
kendir. Bu siirecte kosullanma &gretim mo-
del alma 6zdeslesme gibi cesitli 6grenme
mekanizmalar1 iglemektedir. Bu sekilde
kisiye gore farkliliklar s6z konusu olsa da
toplumsal roller ve modeller birey tarafin-
dan igsellestirilir.

Toplumsallastirma etkenleri biiyiimekte olan
bireyin {izerinde mekanik etkiler {iretme-
mektedir. Bu etkenler sadece ¢ocugu belirli
kosullarda toplumsal pratige katilmaya tes-
vik etmektedir (Connell,1998:255). Bu tesvik
zorlayici olabilir ¢cogunlukla da dyledir. Yine
de cocuklar bu tiir baskilar1 geri cevirebil-
mekte ya da daha kesin bigimde ifade edecek
olursak toplumsal cinsiyet alaminda kendi
hareket bicimlerini gelistirmeye baslayabil-
mektedir.

Toplumsal Cinsiyet ve Kitle iletisimi
Toplumsal cinsiyet (gender) kavrami, kadi-
nin ve erkegin toplum icinde iistlendikleri
rol ve sorumluluklar ifade etmektedir. Mut-
lu, toplumsal cinsiyeti “erkek ve kadin ara-
sindaki kiilttirel farklilagim” olarak tanimlar
(Mutlu, 1998:330) ve dogayla ilgisi olmayan
bir kavramsallastirma oldugunu soyler. Er-
kek ve kadin arasindaki tek dogal fark cinsel
farkliliktir. Toplumsal cinsiyetin diizenleyici
bir norm oldugunu sdyleyen Butler, “Top-
lumsal cinsiyet, eril ve disil kavramlarin
iiretildigi ve dogallastirildigr bir mekaniz-
madir” demektedir. (Butler,2009:75).
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Toplumsal cinsiyetin olusumu, gelisimi ve
cinsiyetler arasindaki farkliliklarin nedenle-
rinin ortaya konmasiyla ilgili pek ¢ok kuram
vardir. Bunlardan bazilar1 Freud'un gortisle-
rine dayanan Psikanalitik kuram, baska in-
sanlarin davranislarinin 6grenilmesiyle cin-
siyet farklarmin sgekillendigini 6ne siiren
sosyal 6grenme kurami, bu kuramin tersine
kisi cinsiyet kimligini baskalarina degil ken-
di istegine gore kazandigin belirten biligsel
gelisim kurami, kadinlik ve erkeklik rolleri-
nin kiiltiir temelli oldugu goriisiinii benim-
seyen toplumsal cinsiyet sema kurami
(Dokmen, 2004: 31) olarak siniflandirilabilir.

Toplumsal cinsiyet teorisine gore; toplumsal
cinsiyet goriiniimleri kiiltiirel olarak tiretilir,
medya ile pekistirilir ve medyada kadinlarin
sunumu
kalipyargilar1 (stereotipleri) kadin ve erkek-
lerin karakteristik davraniglari, kadin ve
erkeklere uygun farkh eylemlere iliskin ge-
nel inanglari igerir (Yavuz, 2007:500). Kadin-
lik, felsefi diisiincenin dogusundan beri sim-
gesel olarak, Akil'in disinda kaldig varsayi-
lan seylerle —yer tanrigalarinin karanlik giig-
leriyle veya esrarli kadimnlarin goriinmez

esitsizdir. Toplumsal cinsiyet

gliclerinin etkisinde kalmayla- es tutulmus-
tur (Lloyd:1996:22).

Toplumsal cinsiyetle ilgili kuramlara bakil-
diginda ozellikle kizlarin toplumsal cinsiyet
gelisimine iligskin yaklasimlarindan dolayz ilk
elestirilse  de
Sigmund Freud'un Psikanalitik Kurami 6n
plana ¢ikmaktadir. Freud'un psikoseksiiel
gelisim kuramina gore; bireyler bes dénem-

donemlerinden  itibaren

de psikosekstiel gelisimini tamamladiklarini
sOylemektedir (1969: 19-29):

1. Oral Dénem: 0 - 18 ay ) bebegin ilgisi
ag1z bolgesindedir. Agiz ile ilgili et-
kinlikler haz alma noktasidir.
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2. Anal Dénem (1,5-3,5 yas) ilgi aniis-
tedir digkilama ile ilgili siiregler
onemlidir.

3. Fallik Dénem (3-5 yas ) Heniiz yetis-
kinlik diizeyinde olmamakla birlikte
ilgi cinsel organa yonelir.

4. Latent Donem (5- 13 yas ) cinsel ilgi
ve giidiiler azilir hatta yok olu

5. Genital Dénem (12- 13 yas ) cinsel

diirtiiler yeniden genital organ odakli ve
yetigkin cinselligi anlaminda ortaya ¢ikmaya
baslar. Bu yas grubu icinde olusan toplum-
sal cinsiyet rollerinin
temel asama s6z konusudur;

kazanilmasinda g

e Cocuklarin cinsiyet arasindaki farkli-
liklarin farkinda olmadiklar:1 dénem

e Farkliliklar1 anlamaya basladiklar:
doénem

o Odipal donem

Bu doénemlerde ¢ocugun maruz kaldig1 sos-
yal kodlar ve iletiler onun toplumsal cinsiyet
rollerini etkilemektedir.

Bir diger 6nemli kuram da Sosyal Ogrenme
Kuramidir. Buna gore, 6diil ceza yontemiyle
o0grenme olarak Ozetlenebilecek edimsel
kosullanma ve ebeveynler, arkadaslar ya da
televizyondaki bir kisiligin davranislarinin
model alindig1 gozlenen figiirlerin s6z konu-
su oldugu taklit siiregleri onem kazanmak-
tadir (D6kmen, 2004: 54- 55). Gozleme dayal1
O0grenme olarak da tamimlanan sosyal 6g-
renme kuramina gore birey, sosyal ¢evresin-
de yer alan davramglar1 gozlemleyerek 6g-
renir. Cocuklar icin ebeveynleri, arkadaslari,
O0gretmenleri ve Kkitle iletisim araglar1 model
olugturmaktadir. Cocuk bu modeller aracili-
giyla gozlemledigi davranisi 6grenir ve pe-
kistirmeler araciligiyla 0grendigi davranisi
icsellestirir (Yildiz, 2007:117). Kitle iletisim
araclar1 Ozellikle de televizyon davranig
bi¢imlerinin 6grenilmesinde ve pekistirilme-
sinde 6nemli bir modeldir. Ozellikle reklam-
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larin tekrar igeren ve kalipyargilardan olu-
san yapist davranislarin pekistirilmesinde
etkin bir rol {istlenir.

Belli bir grubun {iiyelerinin gercek degismez
Ozelliklerinden degil o grubun sosyal ve
ekonomik durumundan kaynaklamr. Giiglii
kalip yargilarinin s6z konusu oldugu kate-
gorilerden biri de cinsiyettir. Toplumun bir
grup olarak kadinlarin ve bir grup olarak
erkeklerin gostermelerini bekledigi 6zellikle-
re toplumsal cinsiyet kalip yargilan
(stereotypes) denilmektedir (Franzoi,
1996’dan aktaran Dékmen, 2004: 18-19).

Cinsiyet kalip yargilari, toplumun bir grup
olarak kadinlardan ve bir grup olarak erkek-
lerden bekledigi baz1 davraruslar ve 6zellik-
lerdir. Cinsiyet kalip yargilar1 hem kadinla-
rin hem de erkeklerin davraniglarini sinir-
landirir; bu gereklere uyulmamasi ¢ok dik-
kat cekicidir ve genellikle olumsuz algilanir
(Dokmen, 2004: 107). Bunlara gore kadinlar
ev icinde bakim verici, anag ilgi gosterici
sefkatli , erkek ise giiclii, baskin bagimsiz,
daha az sefkatli kalip yargilarma sahiptir.
Cinsel kalip yargilar genellikle tiim diinyada
ortaksa da toplumun egitim diizeyine ve
kiiltiire gore degisiklik gostermektedir. Or-
negin Tiirk toplumunda erkekle ilgili cinsi-
yet kalipyargilar1 baba, agabey, es ve erkek
¢ocuk olarak; namus bekgisidir, gligliidiir,
ailenin reisidir, erkege has islerde calisir, ev
iglerinden anlamaz, futbol sever, teknoloji-
den hoslanir, erkek giysileri giyer, serttir,
“kiz gibi” aglamaz, cesurdur, korumacidir,
Kadin korunmak ve denetlen-
mek ihtiyacinda goriiliir. Kadinla ilgili cinsi-
yet kalipyargilari, anne, kiz ¢ocuk, es ve
kardes olarak; ev icine odakli olarak erkegin
korumasina ihtiyag¢ duyar, calisma hayatinda

patrondur.

kadina uygun goriilen islerde cahgir, kadina
uygun giysiler giyer, yemek yapar, bebek ve

Kinder” Reklam Filmleri Uzerine Bir Inceleme

cocuk sever, duygusaldir, narindir, giizeldir,
temizdir, diizenlidir, futbol sevmez, teknolo-
jiden anlamaz .

Glintimiizde onyargilarimi azaldigini soyle-
yen arastirmalar, degisen normlar nedeniyle
artik 1irk yada cinsiyet ayrimciliginin agikga
gosterilmedigi yerine sembolik ve dolayl ya
da gizli sekillerde 6n plana gikan onyargilar-
la karsilasildigini sdylemektedir (Dokmen,
2004:103). Bunun en etkili goriildiigii alan ise
kitle iletisim araglarindan televizyon ve tele-
vizyonda yayimmlanan reklamlar oldugu
bilinmektedir.

Cinsiyetler arasi esitlik¢ilik ideali ve kadinin
kamusal alanda goriintirliigii {izerine yapi-
lanan Cumbhuriyet Tiirkiye’sinde bile kadi-
nin egitimi sosyal kosullarinin iyilestirilmesi
ve toplumsal hayata katiim kosullar top-
lumsal cinsiyet kaliplar ile smirlandirilmig-
tir (Kaypakoglu, 2004: 44-45). Erken Cumhu-
riyet Donemi Ders kitaplarina yonelik bir
arastirmada ideal kadiin 6zellikleri su se-
kilde tanimlanmaktadir: Ideal kadin olarak
sunulan orta smif kadina fiziksel ve egitsel
cabasi disinda bir dizi ahlaki ozelliklere de
sahip olmak durumundadir bu kadin ¢alis-
kan sevgi dolu ytice goniillii ve kendi disin-
da herkesi ve her seyi 6nemseyen fedakar ve
zorluklardan yilmayan bir varlik olarak kur-
gulanmaktadir (Kanci, 2009: 105-120).

Glintimiize gelindiginde o donemin ideal
kadin1 bugiiniin orta siif kadin yetistirmis
oldugu i¢in ve bu toplumsal cinsiyet kalip
yargilarin bugiin hala medya tarafindan
tekrarlandigin1 gormekteyiz. Bu tespit gele-
cek kusaklarin da sosyal 6grenme siireciyle
ayn1 kodlar1 benimsemesiyle kugaktan kusa-
ga aktarilacagini gostermektedir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda cinsiyet ka-
lip yargilarinin giintimiiz Tiirkiye’sindeki
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durumuna bakildiginda DIE'nin 2001 yilt
verileri bize 1s1k tutmaktadir. Bu aragtirma-
nin sonuglarma gore;  erkeklerin okur-
yazarlik oram %89 kadinlarmnki %72’dir.
Ancak bu oran toplumsal cinsiyet farklilikla-
rmin ¢ok belirgin oldugu kiigiik kentlerde
kadinlar agisindan ¢ok daha diistiktiir. Tir-
kiye’de 6-14 yas grubundaki ¢ocuklarm kiz
¢ocuklarinin %12.9'u, erkek ¢ocuklarin 7.6's1
okula devam etmemektedir. Bu oranlar ilko-
kul sonras1 egitimin her diizeyende kiz 6g-
renci katilimi1 erkek Ogrencilerin gerisinde
kalmakta bu agik egitim seviyesi yiikseldikge
artmaktadir. Kiz ¢ocuklarin egitime katilma
oranlarinin diisiik kalma nedenleri incelen-
diginde toplumsal cinsiyet faktoriiniin belir-
leyici oldugu goriilmektedir. Bu oranlar
Kadinlarin mesleki yiikselme ve belirli mes-
lek dallarinda yer alma oranlar1 da erkekle-
rin oranlar1 yaninda diisiik kalmaktadir
(Tirk Tabibler Birligi Raporu, 2008). bu veri-
lerden de anlasildig1 iizere tilkemizde cinsi-
yet kalip yargilar1 ataerkil yapimin uzantis
niteligindedir.

Toplumsal Cinsiyet ve Kitle iletisimi
Toplumsal cinsiyet ve kitle iletigimi iliskisine
bakildiginda medyanin ¢ocugun sosyal 6g-
renme siirecindeki etkileri giindem gelmek-
tedir. “Televizyon izleme, ¢ocuklarin sosyal-
lesmelerinin bir aracidir. Cocuklar televiz-
yondan cesitli bilgilerin yar sira, toplumsal
cinsiyete iligkin bilgiler de Ogrenirler. Tele-
vizyondaki toplumsal cinsiyet sunumlarini
dikkate alarak ¢ocuklar erkekler ve kadinlar
hakkinda baskin kalipyargilardan anlam
cikarabilirler” (Yavuz:2007, 501).

Cocuklarin en ¢ok tercih ettigi program tiirii
cizgi
Thompson ve Zerbinos'in yapti1 bir arag-
tirmaya gore; ¢izgi filmlerde yer alan kadin

olarak  bilinen filmler {izerine

ve erkek karakterler iizerine yapilan incele-
me sonucunda macera igeren ¢izgi filmlerde
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cizgi filmlerde ise kadinlarin fazlasiyla kalip
yargili davraniglar icinde olduklari ortaya
¢ikarmiglardir (Yavuz, 2007:503). Bu bilgiler
1s181inda diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
medyanin iletisim kodlarinin tasidig imajlar
kadininin bagimliligini ve ikincil konumunu
pekistiren geleneksel ideolojiye hizmet ettigi
sOylenebilir. “..Kadinlarin eve ve aileye
iligkin rollerinin &nceligini vurgulamaktadir.
Bu tiir bir ele alis tarzinin cinsiyet esitliginin
gelisimini engelleyici bir islev gordiigi ka-
bul edilmektedir. Kizlar televizyon kanalla-
rindan iginde yasadiklari diinyanin bir er-
kekler diinyas: oldugunu ve kendi bakis
agilarini degistirmek durumunda olduklarimni
ogrenmektedirler” (Kaypakoglu, 2004:100).

Cocukta Toplumsal Cinsiyetin Olusumu

Cinsel egitimin ilk ve en temel adimi, anne-
sinin babasina karsi olumlu tutumunu baba-
sin1 annesine olan sevgi ve saygisin gorerek,
cocugun karsilikli sevgi ve sayg1 alisverisini
yasayarak Cinsel
0zdeslesiminin belirlenmesi yani kiz ya da
erkek oldugunun farkina varmas: 3-4 yas
araliginda gerceklesir (Yavuzer, 2004:80).
Cocuklarda iligkin
farkindalik, genellikle 7 yas civarinda ger-
¢eklesmeye baslamaktadir. Cocugun 7-8 yas
civarinda i¢inde bulundugu kiiltiire ait top-
lumsal normlar1 ve davranis bigimlerini an-
layabilme kabiliyeti gelismeye baglamakta-

O0grenmesidir.

toplumsal cinsiyete

dir. Cocuk, 8 yasmi gectikten sonra seksin
karmasik mekanigini anlayabilir fakat fizyo-
lojik ayrintiy1 ancak 11 yasindan itibaren
algilayabilirler. Cocuk bu konudaki ilk izle-
nimlerini kendi ailesinde edinir. Ailede anne
ve babanin rol paylasimlar1 ve birbirlerine
davrarus bigimlerini gdzlemlerken toplumsal
cinsiyet hakkinda bir diisiince bicimi gelisti-
rir.

Giimiisoglu'nun “Ilkégretim Ogrencilerinin
Toplumsal Cinsiyet Algilar1” konulu aras-
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tirmasinda arastirmaya katilan ¢ocuklarin
toplumsal cinsiyetle ilgili algilarinin gele-
neksel kadin erkek rollerine paralel oldugu
saptanmistir. Arastirmaya katilan c¢ocuklar
anneleri calistyor da olsa annenin gdrevinin
ev igleri ve yemek yapmak oldugunu, baba-
nisa gazete okumak yada televizyon sey-
retmek gibi davranislar icinde olmasi gerek-
tigini belirtmislerdir (ttb, 2004).

Sosyal Ogrenme Kuramina gore ebeveynler
ve bagkalar1 erkek ve kiz ¢ocuklara farkli
davranur (Dokmen, 2004: 57). Ayn1 zamanda
¢ocuga Ogretilenler, sinirlar ve sunulanlar da
bu diisitince big¢imini destekler. “Erkekler
bebekle oynamaz”, “kiz gibi aglama”, “ha-
nim hanimcik ol” gibi sdylemler ve erkeklere
mavi kizlara stirekli pembe giydirilmesi gibi
davranus bicimlerini goren g¢ocuk, boylece
davraniglarina sinir koymaya ve etrafim1 da
boyle algilamaya baglar. Cocuklarin toplum-
sal cinsiyete iligkin bu kalip yargilan kabul
etmeleri onlarin kendi varliklarini ve diger
cinsiyeti algilama bicimlerini etkiler. Bu alg1
bigimi arkadaghk iligkileri, evlilige bakisi,
meslek secimini etkilemekte ¢ocugun haya-
yonlendirmesinde etkili olmaktadir.
Basmakalip yargilarin etkisi altinda kalan

tim

birey 6zgiir secimler yapamaz ve kendini
rahat ifade edemez. Bu da bireyin kisisel
bagarisi ve hayat tatminini olumsuz yodnde
etkileyebilmektedir. Erkek ¢ocuklarin haya-
lini kurdugu meslekler benzerlikler tagir.
Pilot, araba yariscisi, astronot, futbolcu ol-
mak isteyen pek cok erkek c¢ocugu vardir.
Ciinkii oynadiklar1 oyuncaklar ve onlara
anlatilanlar onlar1 bu sekilde yonlendirmek-
tedir. Kiz ¢ocuklar kiigiik yaslardan itibaren
bebekler, evcilik oyununu kurguladiklar: ev
gerecleri, iitii, ayna, tarak gibi oyuncak setle-
riyle oynarlar. Oyunlar1 annelerinin giinliik
yasaminin simiilasyonu gibidir. Kiz ¢ocukla-
11 ise bebekleriyle oynarken igsellestirdikleri

Kinder” Reklam Filmleri Uzerine Bir Inceleme

annelik roliine 6zenirler. Kiz ¢ocuklarindan
da genellikle insanlarla ilgilenmeyi gerekti-
ren ve kadinlarin sefkatli, duygusal olarak
tanimlanan yapilarina uygun olarak ogret-
men, doktor, hemsire, hostes gibi meslekle-
re yonlendirildikleri goriiliir. Diinya gene-
linde de bakildiginda bu meslekleri tercih
eden kadin sayilar1 oldukga yiiksektir. “Or-
talama bir ailede kadinligin ve erkekligin
temsili egemen ideolojiyi yansittigi ve bu
durum kitle iletisim araglariyla da destek-
lendigi icin, giderek kiz ¢ocugunun gozledi-
gi kadinlik ve erkeklik temsili, ona dogal
gelmeye baslar” (Yavuz, 2007:500) .

Reklamda Toplumsal Cinsiyetin Sunumu

Cinsiyet insanin en temel kimlik 6zellikle-
rinden biridir. Ayn1 zamanda cinsiyet top-
lum tarafindan en yaygin olarak bilinen bir
kimlik kodudur.
duygu ve ihtiyaglarina seslenen cekicilikleri
siklikla kullanmaktadir. Bu nedenle cinsiyet
rolleri ve kalipyargilar1 reklamda en fazla
kullarulan kodlardandir. Reklam, biiyiik
kitlelere ulagabilme ve kodlanmis gorselleri
tekrar tekrar iletebilme ozelliginden dolay:
cinsiyet kalipyargilarinin toplum iginde pe-

Reklamlar temel insan

kistirilmesinde 6nemli bir role sahiptir.

Reklamailik endiistrisinin gelisimi ve yayi-
limi diger etkilerinin yarn sira tasidig1 mesaj-
larin toplumsal algist ve kiiltiir iliskisi boyu-
tunda biiylik Onem tasir. Bunun nedeni,
herhangi bir reklam sadece pargalardan olu-
san bir goriintii biitiinii disinda, temsil ettigi
markanin tiiketimine dontik olusturulan
toplumsal roller ve Kkiiltiirle ilgili kodlar
tasir. Her markanin reklami kendine uygun
olarak yaratilmis “kodlama kaliplari”yla
(Chaney, 1999: 116) tasarlanmistir. Bu kod-
lama kaliplar tiiketicinin markayla bag ku-
rabilmesini saglayacak bilgilerin yani sira
bazi yeni ya da eski davranig ya da diisiince
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bigimlerini de igerir. Bu varolan toplumsal
bir diisiincenin 6n plana g¢ikarilarak pekisti-
rilmesi olabilecegi gibi yeni bir davranis
bicimi ya da diisiince bi¢imi yaratmaya da
yonelik olabilir. Ornegin temizlik iiriinii
markalar1 yeni modernlesen toplumlarda
hijyen bilinci olusturacak ve alisilagelmis
davraruslar1 degistirecek kodlama kaliplariy-
la reklamin olusturabilir. Bu bir sabun ya da
sampuan reklami olabilir. Reklamda sadece
triintin temel ozellikler yerine tiiketicinin
hayatina katacaklarina iliskin kodlamalar
sunar. Reklamda tiriinii kullananlar giizel ve
bakimli insanlardir. Cevresindekiler onunla
ilgilenir ve mutludur. Bu {irtinii kullanmak
modern insan olmak demektir. Modern ha-
yatin gereklilikleri bu kodlamalarla farkl
kiiltiirlere aktarilir. Toplumsal yagam, cinsi-
yet rolleri, aile ile ilgili ideolojik anlatimlar
reklamda tiirtiniin imajiyla iliskilendirilerek
verilir. Bu nedenle reklam sadece {iriinii
degil, iiriiniin yaratmak istedigi toplumsal
algiy1 da sunar. Bu toplumsal ideolojilerden
biri de toplumsal cinsiyet rollerine iliskindir.
Debord’a gore (1996: 13);

Yasamin her bir goriiniimiinden kopmus
olan imajlar, bu yasamin birligini yeniden
kurmanin artik miimkiin olmadig1 ortak
bir akista kaynasirlar. Kismi olarak goz
oniinde bulundurulan gerceklik, ayr1 bir
sahte-diinya olarak, salt seyrin nesnesi
olarak, kendi genel birliginde sergilenir.
Diinyasal imajlardaki uzmanlagma, alda-
tic1 seyin hakikatle yiiz yilize gelmekten
kag¢indig1 6zerklesmis imaj aleminde ken-
dini tamamlamig bulur.

Chaney, kitlesel reklamciligmm en onemli
oOzelliklerinden birinin reklamda yer alan
kodlamalar yoluyla toplumsal kimlik bigim-
lerinin  pazarlanmasi oldugunu soOyler
(Chaney, 1999:116). Kadin ve erkegin aile
icinde, kamusal alanda, iste ve 6zel zamanla-
rinda bile nasil davranacagi konusundaki
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kurgular kitle iletisimin diger {iriinleri kadar
reklamda da yer alir. Reklam anlatim dilinin
kisa ancak etkili iletisim 0zelligiyle cinsiyet
rolleriyle ilgili pek cok iletiyi aktarir. Tekrar
niteligi ve farkli markalarin reklamlarinin da
ortak dili olarak toplumsal cinsiyet rollerinin
pekistirilmesine neden olmaktadir.

Tiiketim yalnizca reklam endiistrisi ve ti-
cari ¢ikarlarin pasif bir izleyici kitlesini et-
kilemesiyle olusan, modern tiiketicilerin
bir etkinligi olarak goriilmemelidir. Bu ol-
gu, hem kolektif hem de bireysel kimlik
duygularinin sembolik olusumunu igeren
etkin bir siire¢ haline dontigmiistiir. Kim-
lik duygusu artik belirli bir ekonomik sini-
fa ve sosyal statii grubuna {iye olmakla
veya dogrudan etnik koken veya cinsiyet
yoluyla insanlara kazandirilan bir sey ola-
rak distintilmemelidir. Gittikge daha ¢ok
sayida insan kendi kimligini kendisi olus-
turmak durumunda kalmaktadir. Bu etkin
kimlik olusturma siireci i¢inde tiiketim
onemli bir rol oynamaktadir (Bocock,
2005:74).

Reklama bakisla yaklasan
Williamson, “reklamin anlam yapailar1 yarat-
tigin1” vurgular (Williamson, 2001:12). Rek-
lamda hicbir sey rastlantisal olarak orada
durmaz. En dogal goriinen temsillerde bile
her ayrintinin kurgulanmis anlam biitiinii
i¢inde yerine getirdigi bir rolii vardir. izleyi-
ci bunu farkina varmadan okur. Reklamlar-
da kadinlar erkeklere oranla ¢ok daha fazla
yer alirlar. Bunun nedeni kadinlarin ¢ok

elestirel bir

daha genis iiriin cesidini tiiketen hedef kitle-
ler olmalaridir. Kadin toplumsal cinsiyet
rollerine gore giizel, bakimli ve geng goriin-
mek icin kozmetik tirtinlerini tiketir, cocuk-
lar1 igin en iyi {irtinleri secen bir anne olarak
tiikketir, evin tiim temizlik ve hijyenini sagla-
yacak {irlinlerini segen ve uygulayan, yemek
ve ev gerecleri alisverislerini yapan ev ha-
nimi olarak tiiketir, is ortaminin sik kadini
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olarak tekstil iiriinlerinin tiiketicisidir. Bu
sebeplerden dolay1 reklamlarin ana karakter-
leri kadindir. Erkek {irtinti reklamlarinda da
kadinlar erkegi arzulayan olarak yaninda
yer almaktadir. Hatta kadin bedeni hedef
kitlesi erkekler olsa da otomobil reklamlari-
nin vazgecilmezi haline gelmistir. Reklamda
kadinin bu toplumsal cinsiyet temsilleri bu
anlamdaki kalip yargilar destekleyen anlam
yapilari iiretir ve pekistirir.

Cocugun iletisim araclarimi kullanmasi aile-
nin kullandig veya tiikettigi mecralarla ilis-
kilidir. Kitle iletisim araclar1 genellikle aile-
nin ortak tiiketimindedir. Bu nedenle tiike-
tim araglar1 genellikle yetigskin diinya gorii-
siine gore diizenlenir. Ozellikle televizyonun
hem yayii hem de kontrolii yetiskinlerin
elindedir. Kitle kiiltiirii toplumuyla ile be-
raber “oyuncakli bir goriiniime” biiriinen
kitle kiiltiirti en ¢ok cocuklar tarafindan tii-
ketilir hale gelmektedir ($irin,1999:45). co-
cuklar maruz kaldiklar: iletisim mesajlarimi
kendileri icin varoldugu diisiincesiyle yasan-
tilar1 ile direkt baglanti kurma ¢abasimna gi-
rerler

Burada 6nemli olan nokta enformasyonun
farklilasmamis bi¢cimde sunumudur. Tele-
vizyonun yetigkinlikle ¢ocukluk arasindaki
kesin ¢izginin asindirildig: bir iletisim mec-
rast oldugu gerceginden yola c¢ikarak Neil
Postman'nin “Bir kiiltiire alfabeyi sokarsaniz
o kiiltiirtin bilme aliskanliklarini1 toplumsal
iligkilerini topluluk tarih ve dinle ilgili nos-
yonlarmi degistirirsiniz bir kiiltiire tasinabi-
lir tiirde matbaay1 sokarsaniz gene ayni so-
nucu elde edersiniz. Goriintiilerin 151k hiziy-
la iletilmesini saglarsiniz bir kiiltiir devrimi
yaparsmiz. Tek bir oya gerek duymadan.”
(Postman, 1994:171) diyen sozleri ¢ocuklarin
televizyonla olan iletisiminin 6nemini 6zet-
ler niteliktedir.

Kinder” Reklam Filmleri Uzerine Bir Inceleme

AMAC VE YONTEM

Reklamlarin toplumsal cinsiyete rollerini
konumlandirisiyla ilgili pek ¢ok arastirma
yapilmigtir. Bu konudaki genel kani diinya-
da ataerkil diisiince sisteminin hala gegerlili-
gini korudugu ve bu goriisiin reklamlara
yansidi1 yoniindedir. Bu konumlandirma
reklamlarda kadinlarin ¢oklukla ev isleriyle,
cocuklarmn bakimuyla ilgilenen, is ortaminda
alt diizey islerde ¢alisan ya da fiziksel giizel-
ligiyle bir tiriin yada nesne bigiminde sunu-
muyla gergeklesmektedir. Bu ¢alismanin
amact reklamlardaki bu konumlandirmala-
rin ¢ocugun toplumsal cinsiyet diisiincesine
etkisinin énemini vurgulamaktir. Bu amag,
¢ocuklara yonelik bir iiriin yelpazesiyle kii-
resel bir marka olan Kinder’in Tirkiye'de
yayinlanan ti¢ reklam filmi tizerinden agik-
lanmaya ¢alisilmustir. Ornek reklam filmi
olarak Kinder markasinin secilme nedeni
marka olarak kiiresel bir bakis1 yansitmasi,
¢ocuklar tarafindan marka bilinirliginin yiik-
sek olmasi, genis bir tiiketici kitlesine sahip
olmasidir. Gostergebilimsel olarak ¢oziimle-
nen ii¢ reklam filmi, kiz/erkek ¢ocuklarin ya
da ebeveynlerinin yer almasi bakimindan
secilmistir. Coziimleme goriintii diizleminin
¢oziimlenmesi, dilsel ileti diizleminin ¢6-
ziimlenmesi, toplumsal cinsiyet gostergele-
rinin diizanlam /yananlam diizeyinde ¢6-
ziimlenmesi seklinde gerceklestirilmistir.

BULGULAR

I. Kinder Cikolata —“Cocuklarim” Reklam
Filminin Oykiisii:

Reklam filmi bir okul futbol takiminin okul
sahasindaki mag goriintiisiiyle baglar. Erkek
¢ocuk futbol oyuncularindan biridir. Anne
tribiinde coskulu bir bigimde oglunu destek-
lerken goriilmektedir. Sonraki sahnede anne
evde goriilmektedir. Ortanca oglu elinde
kendi yaptig1 bir resmi annesine gostermek
icin gelir. Anne begenisini gosterir ve resmi
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duvardaki diger resimlerin yamma koyar.
Sonraki sahnede anne ve kiz ¢ocugun oda-
sinda aynanin Kkarsisinda goriilmektedir.
Kizin elinde oyuncak bebegi vardir. Anne
kizinin saglarini oyuncak bebeginin saglar:
gibi iki yandan pembe tokalarla toplar . Ki-
zin ve bebegin elbiseleri pembedir. Oyuncak
bebegin goriiniisii ve kizin goriiniisii ben-
zerdir. Aynada bu benzerligi karsilastirirlar
her ikisi de mutlu goriinmektedir. Daha
sonra anne ve ili¢ ¢ocuk mutfaktadir. Anne
onlara ti¢ Kinder c¢ikolata verir. Kigiik kiz
kardes iki erkek gocugun ortasinda goriil-
mektedir. Reklam filmi Kinder ¢ikolatanin
siit igerdigini ve c¢ocuklar icin Ozel olarak
tiretildigini anlatan goriintiiler ve iriin go-
riintiisiiyle devam eder. Anne koltukta giko-
lata yerken ona sarilan ¢ocuklarin goriintii-
stintin ardindan son kare de Kinder Cikolata
bir bardak siit ve “Cocuklar i¢in 6zel olarak
iiretildi” slogani goriiliir.

Goriintii Diizleminin Coziimlenmesi: Rek-
lam filminde anne ve {i¢ ¢ocugu cesitli du-
rumlarda goriilmektedir. Anne karakteri
geng, dinamik ve modern goriintimliidiir. En
bliyiik erkek ¢ocuk kumral, beyaz tenli sag-
liklr gortinmektedir. Futbol takiminda baga-
ril1 bir oyuncu olarak resmedilmistir. Ikinci
erkek ¢ocuk da kumral beyaz tenli daha kisa
boyludur. Resim yaparken goriilmektedir.
Yaptig1 resmi sevingle annesine gosterir.
Anne resmi begendiginin gostergesi olarak
resmini duvara asar. Duvarda onlarca daha
resim asilidir. Anne destekleyici ve cesaret-
lendiricidir. Kiz ¢ocuk en kii¢lik kardes
olarak goriinmektedir. Kiz ¢ocugun odasi
pembe renk agirlikli olarak diizenlenmistir.
Bebegi de pembe giysilidir. Anne ve kiz
¢ocugun paylasimi sagini toplama ve ayna
karsisinda siislenme {izerine goriilmektedir.
Dilsel leti Diizleminin Coziimlenmesi:
Anne c¢ocuklar i¢in Kinder ¢ikolatay1 se¢me-
sinin nedenlerini anlatmaktadir: “Konu ¢o-
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cuklarim olunca onlara hep daha fazla sevgi
vermek isterim ve daha ¢ok 6zen. Clinkii
onlar i¢in en iyisini isterim. Cikolata istedik-
lerinde de Gyle. Bu yiizden onlara sadece
Kinder Cikolata veririm. Ciinkii Kinder ¢o-
cuklar i¢in 6zel olarak tiretilir. Cocuklar onu
¢ok sever. Kinder Cikolatanin sirr1 bir paket-
te biliyiik bir bardak siitte olan besleyici
maddelere ve enfes Kinder ¢ikolatasina sa-
hip olmasidir. Bu yiizden ona giivenirim.”
Anne cocuklaria vermek istedigi sevgi ve
Ozenin bir ifadesi olarak Kinder Cikolata’y1
gormektedir.

“Kinder Cikolata c¢ocuklar i¢in 6zel olarak
uretildi.”

Toplumsal Cinsiyet Gostergelerinin
Diizanlam /Yananlam Diizeyinde
Coziimlenmesi:

Reklam filminde ii¢ ¢ocuk ayr1 ayr1 aktivite-
ler yaparken ve anneleriyle goriilmektedir.
Reklam filmi boyunca ¢ocuklarin iliskilendi-
rildigi gostergeler toplumsal cinsiyet anla-
minda oldukg¢a anlamhidir. En biiyiik erkek
¢ocuk futbol takiminda basarili bir oyuncu-
dur. Yaygin toplumsal cinsiyet anlayisina
gore futbol erkek oyunudur ve erkek gocuk-
lar inlii bir futbolcu olma hayaliyle biiyiitii-
liirler. Anne cocugunun futbol oynamasim
desteklemekte ve ona cesaret vermektedir.
Annenin ortanca oglu ile iliskisi de ¢ocugun
resim yapma ilgisi tizerinden kurgulanmis-
tir. Anne ¢ocugun resim yapmasini destek-
lemektedir. Bu duvara asilmis onlarca ¢ocuk
resmi gostergesinden anlagilmaktadir. Diger
yandan annenin kiz ¢ocuguyla olan iligkisi
farkl bir yoldan anlatilmistir. Erkek ¢ocukla-
rin faaliyet ve yeteneklerini desteklerken
gosterilen annenin kiz c¢ocuguyla iliskisi
saglarini tarama ve aynanin dniinde siislen-
me goriintiisiiyle verilmistir. Kiz ¢ocugunun
pembe elbisesi ve bebegi vardir. Anne kizi-
nin saclarini bebeginkine benzer bicimde
pembe tokalarla iki yandan baglamistir.
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Burada kiz g¢ocuklarinin siislenme, pembe
giyme ve bebekle oynama gibi toplumsal
cinsiyet rollerine uygun bir konumlandirilisi
oldugu acikca goriilmektedir.

II. Kinder Cikolata -Cadir Reklam Filmi:
Reklam filmi evin salonu olarak tanimlana-
cak bir mekanda kurulu bir kizildereli ¢adi-
rinin etrafinda kosturan bir kiz ve bir erkek
¢ocugun goriintiisityle baslar. Cocuklar
oyunlarina devam etmek iizere gadirin igine
girerler. Cadirin iginde bir oyuncuk masa ve
tizerinde oyuncak mutfak gerecleri vardir.
Evcilik oynamaktadirlar. Erkek ¢ocuk yiye-
cek bir sey olup olmadigini sorar. Kiz ¢ocuk
bir sey hazirlayamadigimni siparis verdigini
sOyler. Anne ¢adirin icine basini uzatir onla-
ra Kinder Cikolata getirmistir. Daha sonra
kadin kameraya dogru Kinder ¢ikolata am-
balajin1 gostererek cocuklari igin en iyi seci-
mi yaptigini anlatir. Kinder Cikolatanin tani-
tim1 girer ve igerdigi siit nedeniyle ¢ocuklara
faydali oldugu anlatilir.

Goriintii Diizleminin Coziimlenmesi: Go-
riintii diizlemindeki gostergeler su sekilde
siralanabilir. Kiz ¢ocuk, erkek cocuk, anne
karakteri, ev ortami, oyun c¢adiry, ejderha
oyuncak, evcilik oyuncuklary, oyuncak be-
bek, siit ve cikolata.

Dilsel ileti Diizleminin Céziimlenmesi:
Reklam filminde ¢ocuklar cadirda evcilik
oynarlarken erkek ¢ocuk kiz ¢ocuga “Neler
yaptin bakalim?” diyerek yemek igin ne
yaptiginm sorar. Kiz ¢ocuk “Bugiin bir sey
yapamadim digsaridan sdyledim.” gseklinde
yanit verir. Anne elinde Kinder Cikolata ile
basini igeri uzatarak “Siparisiniz geldi? Di-
yerek cikolatalar1 cocuklara verir. Anne daha
sonra su ifadeyle Kinder ¢ikolatayr neden
tercih ettigini anlatir. “Cocuklarim icin en
iyisini isterim. Bu yiizden onlara sadece
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Kinder Cikolata veririm. Kinder ¢ocuklar
icin Ozel olarak tiretildi. Cocuklar i¢in 6zel
olarak {iretildi. Kinder Cikolatanin sirr1 sii-
tiin besleyiciligi ile lezzet dolu Kinder Ciko-
lata’sina sahip olmasidir.” Erkek ¢ocuk an-
nenin elinden paketin geri kalanini kapar ve
kagar. Sonrasinda iiciinii koltukta birlikte
cikolata yerken goriiriiz. Son karede iiriin
gorseli ve “Cocuklar igin 6zel olarak iiretilir”
slogan: goriilmektedir.

Toplumsal Cinsiyet Gostergelerinin
Diizanlam /Yananlam Diizeyinde
Coziimlenmesi:

Reklam filminde yer alan gostergeler top-
lumsal cinsiyet baglaminda incelendiginde
kiz ve erkek c¢ocuklarin konumlandirilisi
dikkat cekicidir. Erkek cocuk elinde biiyiik
bir ejderha oyuncak tasimaktadir. Kiz ¢ocuk
ise oyuncak mutfak gerecleriyle oynamakta-
dir. Bu gostergelerin yananlamsal okumasi
bize kiz c¢ocuklarmin evcilik, bebek gibi
oyuncaklarla oynadiklarini erkek ¢ocuklarin
daha giic temsili simgeleyen oyuncaklarla
oynadiklarini1  sdylemektedir. Toplumsal
cinsiyet rollerine gore erkek egemen toplu-
mun soylemine uygun bir gostergeler biitii-
nii goriilmektedir. Kadin ev isleriyle ugrasir
yemek pisirirken evcilikteki baba figiirii
glicli, otoriteyi ve korumac roliinii {istlene-
rek disarida calismaktadir. Burada ejderha
gostergesi gilicii, erkekligi temsil etmektedir.

IIL. Kinder-Siit Dilimi -Siit- Reklam Filmi:

Reklam filmi bir evin mutfaginda ge¢mekte-
dir. Anne mutfak setinin tizerine marketten
alinmis riinleri bosaltmaktadir. 8-9 yasla-
rinda bir erkek ¢ocuk kosarak mutfaga girer,
karninin a¢ oldugunu sdyler Annesi buzdo-
labinda onu bir stirprizin bekledigini soyler.
Cocuk buzdolabini agar. ve bir Kinder Siit
Dilimi alip gider. Buzdolabinin igi goriiniir.
Uzerinde ‘siit’ yazist bulunan i¢i dolu bir
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stirahi ve yarim acilmis ambalajiyla Kinder
siit dilimi buzdolabin rafinda yan yana
durmaktadirlar. ~ Konusmaya  baglarlar.
Kinder siit dilimi siitii i¢inde siit olduguna
ve ¢ocuklar i¢in faydali bir besin olduguna
ikna etmeye calismaktadir. Uriiniin iretim
goriintiileri gosterilir. Reklam filminin so-
nunda siit ikna olmustur. Son karede {iriin
goruntiisu girer.

Goriintii Diizleminin Coziimlenmesi: Rek-
lam filminin goriintii diizlemi incelendigin-
de mekan olarak modern bir evin mutfag:
goriilmektedir. Modern ve geng goriintimlii
bir anne marketten dondiigiinii belirten ke-
sekagidini bosaltmaktadir. 8-9 yaslarinda bir
erkek cocugu goriilmektedir. Cocuk panto-
lon iizerine kazak ve onun igine de gomlek
giymistir.

Dilsel fileti Diizleminin Céziimlenmesi:
Cocuk annesine karnmin aciktigini soyler.
Burada ¢ocuklarimin ihtiyaglarimi karsilayan
anne rolii canlandirilmis olmaktadir. Anne
¢ocuga dolapta onun igin 6zel bir sey oldu-
gunu soyler . “Senin i¢in 6zel bir sey” ifadesi
Kinder’in ¢ocuklar igin 0zel {iretilen bir tiriin
oldugu iletisini desteklemektedir. Kinder
Siit Dilimi’nin siit igerigi ve ¢ocuklara fayda-
sinin anlatilmasi ve ikna edilmesi i¢in siit bir
otorite gibi kullanilmigtir. Bunun gostergesi
de “Siit abi” ifadesini kullanan siit diliminin
stitii onun kadar faydali olduguna inandir-
ma cabasinda goriilmektedir. Bu ¢aba “Aym
ailedeniz sen siit ben siit dilimi” ifadesiyle
anlatilmaktadir. Siitiin “Hig¢ komik degil!”
yaniti otorite ciddiyetiyle Ortiigmektedir.
Dialogun sonunda “Tamam siit kardes artik
cocuklarin beslenmesinde sen ©Onemli bir
yardimcimsin.” ifadesiyle siitiin onay1 alin-
mus olur.
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Toplumsal Cinsiyet Gdstergelerinin
Diizanlam /Yananlam Diizeyinde
Coziimlenmesi:

Reklam filmindeki gostergelere toplusal
cinsiyet baglaminda bakildiginda Kadinin
anne rolii onemli bir gostergedir. Ataerkil
toplum bakis agisinda kadin anne roliinii
iistlenmektedir. Reklam filminde de kadin
bu bakis acisina uygun olarak anne ¢cocugun
karnmni doyurmakla ilgilenmektedir. Aymni
zamanda elindeki dolu kesekagidi gostergesi
de kadinin market aligverisini yaptigini gos-
termektedir. Bu gostergenin yan anlaminin
annenin ayni zamanda evin ihtiyaglariyla
ilgilendigi ve aktif bir tiiketici oldugunu
gostermektedir. Siit siirahisi gostergesi de
onemlidir. Siit cocuklarin kemik gelisiminde
ve protein ihtiyaciin karsilanmasinda
onemli bir rol {istlenir. Ebeveynler ¢ocukla-
rinin saglikli beslenmesini isterler bu neden-
le de gikolata biskiivi gibi abur cubur sinifina
giren yiyecekleri almak istemezler. Bu tiir
tirtinleri tireten Kinder gibi ¢ocuk {irtinleri
markalarini sektorde ¢ocuklara faydali ola-
rak konumlandirarak ebeveynleri ikna et-
meye calismaktadirlar.

TARTISMA VE SONUC

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkegin kiiltii-
rel ve toplumsal degerleri tarafindan olustu-
rulmus rol modelleridir. Toplumsal beklenti-
ler insanlara bu beklentilere uymalar1 konu-
sunda bir baski yaratmaktadir. Bu baskinin
en belirgin gostergesi cinsiyet kalipyargilarin
hayatin her alaninda karsimiza ¢ikmasidir.
Bu kaliplar giinliik yasamun ayrintilarinda ve
kitle iletisim araglarimin vitrinlerinde sik sik
yer almaktadir. Sinema ve televizyon filmle-
ri, reklam gorselleri bu kalip yargilar tekrar-
layan gostergeleri yansitirlar. Bu gostergele-
rin okunmas: kalipyargilarin pekistirilmesi-
ne yardim etmektedir. Ozellikle ¢ocuklarin
da bu kalipyargilara uygun olarak konum-
landirilmalari, gozlemleyerek ve model ala-
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rak Ogrenme siirecinde olan ¢ocuklar igin
toplumsal cinsiyet rolleri algilar1 konusunda
kisitlayict bir bakis agis1 yaratmaktadir. Er-
kek cocuklarin top oynarken kiz ¢ocuklarin
ise pembeler icinde bebekleriyle oynarken
gosterilmesi kalip yargilar1 destekleyen ve
pekistiren bir etki yaratmaktadir.

Bu calismanin verilerinin gostergebilimsel
yontemle, betimsel olarak degerlendirilmesi
sonucunda, reklamlardaki kiz/erkek c¢ocuk-
larin ve annenin konumlandirihismin  top-
lumsal cinsiyet kalipyargilarina uygunlugu
gorlilmiistiir. Sosyal 6grenme kuramina gore
insanlar davranis bicimlerini gozlemleyerek
ve model alma ve taklit yoluyla 6grenmek-
tedirler. Cocuk ogrenme siirecinde yakin
cevresinde iligkide bulundugu aile bireyleri,
Ogretmen, akraba, arkadaslarinin ebeveynle-
rinin davranis bigimlerini gozlemleyerek
Ogrenir ya da ogrendigi davrams: pekistirir.
Cocugun etkilesimde bulundugu bir diger
model ise sanal diinya kahramanlaridir.
Kitle iletisim araglarinda boy gosteren bu
kahramanlarin davraniglar1 da ¢ocuk tara-
findan model alinabilmektedir. Bu kahra-
manlar iyi/kotii, giizel/cgirkin, gli¢lii/gligsiiz
gibi pek cok konuda fikir vermektedir. Rek-
lamlar da kadin ve erkegin, kiz ve erkek
¢ocugun konumlandirilisi ve davranis bigim-
leri konusunda model olusturmaktadir. Rek-
lam filmlerinde kadinin hep ev isleri ve ¢o-
cuklarin bakimiyla ilgilenen kisi, erkeginse
calisan kisi rolleriyle gosterilmesi gozlemle-
digi diger verilerle birlikte g¢ocukta cinsiyet
rolleriyle ilgili kalipyargilarin pekismesine
katkr saglamaktadir. Cinsiyet rollerinin ¢o-
cuklarda ayni cinsiyetten olan ebeveynle

Kinder” Reklam Filmleri Uzerine Bir Inceleme

Ozdeslesme sayesinde igsellestigi kabul
edilmektedir. Kiz ¢ocuklar1 annelerini, erkek
cocuklar1 da babalarin1 model alarak ve tak-
lit ederek cinsiyet rollerini 6grenirler ve ben-
zer davranglar gelistirmektedirler.
denle de reklamdaki anne ve baba davranis-
lar1 model olarak gozlenmektedir.

Bu ne-

Reklamlar temel insan duygu ve ihtiyaglari-
na seslenen cekicilikleri siklikla kullanmak-
tadir. cinsiyet
kalipyargilar1 reklamda en fazla kullanilan
kodlardandir. Reklam, biiyiik kitlelere ula-
sabilme ve kodlanmis gorselleri tekrar tekrar
dolay1
kalipyargilarinin toplum icinde pekistirilme-
sinde 6nemli bir role sahiptir. Aragtirmada
incelenen Kinder reklam filmlerinde egemen
toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin yansi-
tildig1 goriilmektedir. Reklam filmlerinde
anne evde ya da mutfakta goriilmekte co-
cuklariyla yakindan ilgilenmektedir. Ayrica
kiz ¢ocuklarinin iistlendigi roller erkeklere
gore daha farkli goriinmektedir. Kiz ¢ocuk-
lar evcilik ya da bebekleriyle oynarken gorii-
liirken erkek cocuklar top oynayan, isten
gelen baba gibi rollerde goriilmektedirler.
Reklam filmlerinde kalipyargilarin kullanil-

Bu nedenle rolleri ve

iletebilme  ozelliginden cinsiyet

masi ¢ocuklarin cinsiyet rollerini 6grenmele-
ri agisindan model olusturmaktadir. Bu ne-
denle reklamlarda kiz ve erkek cocuklarin
kalipyargilardan uzak ve sadece ¢cocuk olma
oOzelliklerine yonelik konumlandirilmalar:
kalipyargilarin kirilmasi ya da en azindan
pekistirilmemesi agisindan 6nem tasimakta-
dir.
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