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MEDYA EGITIMI DEVLET POLITIKASI OLDUGUNDA"
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Oz

Latin Amerika’daki medya egitiminde karsilasilan belirgin sorunlardan biri, ucurumu daralt-
mak ve en yoksul ailelerden gelen genglerin kiiltiirel ve teknolojik emtiaya daha esit ve daha adil
erigimini saglamaktir. Onemsenecek boyutta engeller ve sorunlar olmasina ragmen, bunlarla
yiizlesmenin ilk adum medya egitimini bir kamu politikasi, bir devlet politikas: olarak uygula-
maktir. Sans eseri, her zaman, kitle iletisim araglarini kullanan ve bagkalarina analiz yapmay1,
yorumlamay: ve onlart yaratict bir bicimde kullanmayi 63reten 6gretmenlerimiz olmustur.
Medya egitimi, kamu politikasinin bir parcas: oldugunda, amacg, bireysel girigimlerin Gtesine
gecip, bu ozel ¢abalar1 bir Devlet yiikiimliiliigii haline getirmektir. Bu biiyiik engelleri asmanin
ve 21. Yiizyil'da, medya eSitiminin ortaya ¢ikardir temel miicadeleleri gerceklestirmenin tek
yolu budur.
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Abstract: When Media Education is State Policy

Ome of the specific challenges faced by media education in Latin America is to narrow the
divide and promote more equitable, fairer access to cultural and technological commodities
among young people from the poorest families. Although the obstacles are more than a few and
the challenges are by no means negligible, the first step toward facing them is to insert media
education as a public policy, as State policy. Fortunately, we have always had teachers who
have used the media and taught others to analyze, interpret and use them creatively. The idea,
when media education becomes part of public policy, is to move beyond individual initiatives
and turn these private efforts into a State commitment. This is the only way to overcome the
huge obstacles and materialize the major challenges posed by media education in the 21st
century.
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Demokrasiye Baglilik

1982 yihinda, Arjantin ile Ingiltere arasinda
yasanan Malvinas Adalar1 Savasi sirasinda
askeri yonetim tarafindan siki bir sekilde kont-
rol altinda tutulan Buenos Aires’teki medya,
biiyiik zafer duygulari koriikliiyordu. “Ar-
jantinliler, zafere”, savas boyunca biitiin tele-
vizyon kampanyalarindaki ana slogandi. Bu
slogan, 1976’dan beri aym diktatorliigiin inisi-
yatifiyle, Arjantin disinda yayilmaya baslayan
binlerce kayip sOylentisini etkisiz kilmak icin
ekranlar stisleyen, daha 6nceki “Bizim Arjan-
tinliler olarak haklarimiz var ve hiimanistiz”
sloganinin yerini almusgti.

Malvinas Adalar1 Savasi sirasindaki medya
kampanyast {i¢ ana temaya dayamyordu: Ka-
zanmaya olan inang, ingiliz olan her sey red-
detme ve milliyetci duygular. Savas boyunca,
televizyon, okuldan Shakespeare’i ve plakgi-
lardan da Beatles'1 kovma ¢agrisinda bulunur-
ken yalmzca Ingiliz kayiplarim yaymladi. 60
glin siiren yogun bir savastan sonra, yine aym
medya, Arjantin’in savasi kaybettigini duyur-
du.

Buenos Aires kentinden binlerce kilometre
otedeki Ingiliz medyasi da Malvinas Adalar
Savasii konu ediyordu. Medya, birka¢ giin
icinde, ¢ok sayida insani, hayatlarim, adlarim
ilk kez birka¢ hafta 6nce duyduklari birkag
adanin gelecegi ugrunda vermelerine (veya
digerlerinin hayatlari1 vermesine) deger ol-
duguna ikna etmek zorundaydi. Kamuoyunu
sekillendirmek ve Hiikiimetin davasinin hakli-
lig1 konusunda ikna etmek i¢in muazzam bir
ideolojik ¢alisma gerekiyordu (Masterman,
1993).

Malvinas Adalar1 Savast deneyimi, hem de-
mokratik bir tilkede hem de bir diktatorliikte,
muhakkak ilkogretimde baslamasi gereken,
medyaya elestirel yaklasimin gelistirilmesi
ihtiyacim ortaya koymaktadir.

26

Kitle iletisim araglar1 kamu alanimi diizenler,
genigletir ve daraltir. Bu araglar toplumun
tartistig1 giindemi etkiler. Baz1 konular1 ekler-
ken, bazilarindan kagimir ya da bazilarm goz
ard1 eder. Ne var ki, toplumun giindemine
yeni bir mesele getirilse bile, bu kamu alanimin
genisletildigi anlamina gelmez. Bilginin dola-
sim, sosyal olamn siyasi niteliginin yok olma-
sina ve siyasi olamn da sosyal niteliginin yok
olmasina yol agabilir (Landi, 1994).

Bilgi icin bilgi aslinda yeterli degildir. Kamusal
alamin katilimi ve genisletilmesi icin, sinirlama-
lar ve Ozellestirmeler olmadan siyasi kiiltiire
(bilginin anlamimin oldugu) dahil edilmis bil-
giye deger veriyoruz. Kisileri, kamu alaninin
herhangi bir sekilde daraltlmasma meydan
vermemek iizere hazirlayan medya egitimin-
den s6z ediyoruz.

Katim olasiigi, medya iletilerinden yararla-
nabilen kisilerin lehinedir; ¢iinkii bu kisi iletile-
ri ¢oziimleyebilir, yorumlayabilir, degerlendi-
rebilir ve stratejileri nasil belirleyecegini ve bu
temelde nasil kararlar verecegini bilir. Medya
egitimi, dgrencilerin, kamu farkindalig1 egiti-
mine katkida bulunmalidir. Béylece 6grenciler,
sosyal katilimlarmin herhangi bir sekilde en-
gellenmesine meydan vermemeyi ve giindelik
yasamlarin etkileyen konularda karar almaya
katilmak igin tiim olasi kanallar1 kullanmay1
Ogrenir.

Malvinas Adalar1 Savasi sirasinda, medya
konusunda egitim verilmis olsaydi (elbette
Arjantin’in o dénemki diktatorliik sartlarinda
imkansizdi), tim toplumun, 60 giin sonra
hayiflandig1 planli medya yonlendirmesi agiga
cikardi.

Medya egitimi —06zellikle Latin Amerika’daki
gibi deneyimsiz demokrasilerde ama ayrica
koklii demokratik gelenekleri bulunanlarda da
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— vatandaglik icin egitimdir ve tam da bu ne-
denle, medya egitimi otoriter bir rejim altinda
varhgm siirdiiremez. Dolayisiyla bu egitim,
demokratik bir toplumun da disinda birakila-
maz. Medyanin gercekligi nasil sundugunu ve
neler oldugunu bize nasil anlathgim kavra-
mak, kisileri katilim, harekete ge¢cme ve karar
verme konusunda daha iyi bir konuma yerles-
tirebilir.

Medya egitimi, diinyay1 ve onun tasvirlerini,
medyanin anlamlar olusturma ve sOylemleri
mesrulastirma yolu ile kapsar. Medya egitimi,
bizi dinleyiciler ve izleyiciler olarak, yeniden
anlamlandirma yolu ile incelemeye iter. Med-
ya egitimi, diinyaya anlam ytiikledigimiz yon-
tem ve medyanin bizim i¢in diinyaya anlam
yiikledigi yontem konusunda siirekli olarak
bizi sorgular (Ferguson, 1994). Yalnizca med-
yanmn anlamlar {iretme yontemini kendimize
sorarak, gerceklik algilarimizi nasil etkiledigini
ve o yontemi nasil doniistiirebilecegimizi an-
layabiliriz.

Savas zamaninda, otoriter bir rejim altinda ya
da herhangi bir toplumun demokratik yasa-
minda olsun; demokrasiye ve kamu alanmnn
genisletilmesine olan sorumlulugumuz agisin-
dan medya egitimi yerinde bir egitimdir.

Multimedya Kusag:

Medya egitiminin, diinya capinda uygulan-
masi ihtiyacinin altinda yatan bagka bir ne-
den daha vardir: Cocuklarin ve genglerin
yasadig1 yeni kiiltiirel ve teknolojik evren ve
ogretimin bu dinamik iletisim ortamini sag-
duyulu bir bigimde kabul etme ihtiyaci.

18 yagmn altindaki genglik, dogustan itibaren,
asir1 derecede cesitlilik iceren bir medya evreni
tarafindan kusatilmis ilk kusaktir: Radyo (AM
ve FM), TV kanallar1 (yaym ve kablolu), video
oyunlari, DVD, MP3, cep telefonlari, I-Podlar,
Internet...

Yeni ve geleneksel medya arasindaki her ay-
rim, bugiliniin gengleri igin anlamsizdir. Bu
teknolojik degisimlerin, Ogrenilmesi gereken
yeni derslerin ve ele almak zorunda olduklar
medya i¢in yeni sosyal kullamimlarin farkina
varanlar, yetiskinlerdir.

Buna karsin, gengler TV'nin uzaktan kuman-
dasmi, CD oynaticisini ve bilgisayar1 kullan-
mayl aym zamanda Ogrenmistir. Genglerin
arkadaslariyla sohbeti, kolayca bir FM istasyo-
nundaki miizikten, bir TV dizisine ve internet-
ten indirilen yeni bir yazilima kayabilmektedir
(Morduchowicz,2008).

Gercekte Latin Amerika ile diinya capinda,
yoksul ailelerden ve orta siiftan gelen gengler
arasinda hala biiyitk medya ugurumlar1 bu-
lunmaktadir. Daha yoksul ailelerden gelen
gencler, daha zengin olan yasitlarina gore,
kiiltiirel ve teknolojik emtiaya, cok daha sirh
erisime sahiptirler. Ne olursa olsun, kiiltiirel
titketim, hepsi igin genglik kimliginin temel bir
parcasidir. Medya ve bilgi teknolojileri, bugii-
niin gengligi icin, onlar hakkinda ve onlarla
konusan bir yer -bazen tek yer- haline gelmis-
tir.

Genglik, is, 6grencilik ya da evlilikle bagimsiz-
lasmaktaydi. Artik birgogu baglilik ve tiiketim
yoluyla serbestlesmeyi tercih ediyor. Ergenlik-
ten (12 yas ve tlizeri) itibaren, ebeveynlerinden
uzak bir ufka dogru gengleri cezbeden, evden
ayrilmanin bu yeni yontemleri, eski yontemler-
le uyumludur (Garcia-Canclini, 2006).

Bugtiniin ¢ocuklar1 ve gengleri televizyon sey-
redip, Walkman'lerinden ya da internet araci-
ligr ile radyodan miizik dinlerken, parcalara
boliinmiis dinamik bir evrende, aninda ve aymn
anda olan siirekli uyaricilarin mozaik diinya-
sinda siiziiliirken, bir video oyunu oynayip,
internette geziniyor ve saatlerce arkadaglariyla
sohbet ediyor.
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Gengler, sadece kullandiklar kitle iletisim
araclarmin cesitliligi nedeniyle degil, bunlarin
hepsini birden kullandiklari igin, “Multimedya
Kusag1” da denilen bir kusaga aittirler.
(Murdochowicz, 2008).

Gengler, televizyon seyrederken miizik dinler,
internette gezinir, telefonla konusur ve ddevle-
rini yapar. Tek bir araca odaklanmazlar. Egi-
tim Bakanlig1 tarafindan, 11-17 yas araliginda-
ki Arjantinli gengler arasinda yapilan, 2006
yilina ait bir anket, genglerin sadece yiizde
20’sinin ayni anda tek bir kitle iletisim araci
kullandigin ortaya koymustur. Zaman, hicbir
zaman sadece bir kitle iletisim aracina ayril-
mamakta, onlar arasinda paylastirilmaktadir.
Bu 6zellik bu kusag1 tamimlamaktadir.

15. Yiizyil’da Gutenberg'le birlikte, toplumun,
sozli kiiltiirden, yazili kiiltiire gectigini soyle-
riz. 20. Yiizyil'da sozciiklerin kiiltiirtinden,
goriintiillere dogru dev bir adim atilmustir.
Simdi 21. Yiizyil'da, dogrusal okumadan, es-
zamanh algilamaya gegen bir sonraki adimu
atmis bulunmaktay1z.

Bugiiniin gengleri, yeni algillama, hissetme,
dinleme ve gorme yontemleriyle biiyiiklerin-
den farkli bir kiiltiirel deneyim yasamaktadir.
Bu boyutlar medya egitiminde g6z ard1 edil-
memelidir.

Egitimin Rolii

Bu Kkiiltiirel gerceklikle yiizlesince, telasa
kapilmaya ya da savunmaci bir bicimde
tepki gostermeye gerek yoktur. Toplumun
ve Ozellikle okulun yapmasi gereken, genglik
kiiltiirtine yaklasmanin yolunu ¢éziimlemek
(ya da ¢oziimlememek) olmalidir.

Genglerin, kendi kiiltiirel sermayelerini, sinif
disinda da ve hatta oldukc¢a bagimsiz cevre-
lerde biriktirdiklerini kabul edersek, okul,
artik onceden belirlenmis simgesel bagaji
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aktarmak i¢in tek mesru yer olarak goriile-
mez (Garcia-Canclini, 2006).

Ne var ki okul her zaman durumun farkin-
daymis gibi goriinmemektedir. Dolayisiyla
sonug olarak, okul kiiltiirlintin genglik kiil-
tiirtiyle temasi kesilmektedir. Genglik, okul
kiiltiirti tarafindan megrulagtirilmig olanlar-
dan farkli parametrelerin hakim oldugu bir
evrende gezinmektedir.

Matbaayla birlikte dogmus olan okul, bas-
langicindan beri her zaman en ¢ok yazili
kiltirle iliskilendirilmektedir. Okullar, ki-
taplarin, dogrusalligin ve ardisik diizenin
mantigiyla yonetilen bir diinyada varligim
siirdiirmektedir.

Okul —o0 zamandan giintimiize kadar- yazi,
sozciikler ve ders kitaplariyla yoluna devam
etmektedir ve okullar ortaya c¢ikmaya basla-
yan ve onlarla birlikte siif disinda var olan
kiiltiirleri, filmleri, televizyonu ve yeni tekno-
lojileri cogu zaman gormezden gelmistir.
Okullarin bu geleneksel anlayisi, 6grencilerin
ogrendigi kiiltiir ile 6gretmenlerin ders olarak
anlathgy kiiltiir arasindaki ayrimu fazlalagtir-
mustir. Genel ifadelerle, kurumlar olarak okul-
lar, sosyokiiltiirel siiregler genglik kimliklerini
yapilandirirken, bir kenarda durmakta ve
okullar ‘gen¢’ hakkinda, ders kitaplarinda
betimlenen, adim adim gelismesi ve belli dav-
ramslar O6grenmesi gereken ideal geng insan
olarak diisiinmeyi siirdiirmektedir (Martin
Barbero, 2002).

Okul, gorsel-isitsel kiiltiirii, onun ahlaki etkile-
rine indirgeyerek, baz kitle iletisim araclari-
nin-Ozellikle televizyonun ve video oyunlari-
min- ¢ocuklarin bos zamanin harcadigy, saflik-
lari1 ve idealizmlerini yonlendirdigi, onlar
tamamen ylizeysellik ve vurdumduymazlikla
doldurdugu ve herhangi bir ciddi gorevi iist-
lenmeye isteksiz hale getirdigi ile ilgili tizlintii-
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stinii ifade eden bir sdyleme basvurarak, bu
kiiltiirle olan yiizlesmesinden kag¢maktadir.
Medyanin kétii giiciinii saplanti haline getir-
mis egitimciler, son noktada, genclerin diinya-
stnin karmagsikligim gozden kagirmaktadirlar
(Martin Barbero, 2003).

Genglerin kimlikleri, sadece okuduklar kitap-
larla degil, seyrettikleri TV programlari, goz
gezdirdikleri multimedya metinleri, yayinla-
diklar sarkilar, sectikleri filmler ve tercih ettik-
leri mizah dergileri ile de tammlamyorsa, o
halde okullar bu tiiketici {iriinlerine yaklasmali
ve gengclerin farkli diller kullandig ve farkh
sekillerde yazdigim kabul etmelidir.

Popiiler kiiltiir, gengligin, kendilerine ait
olarak gordiigii ve genclere, onlar hakkinda,
onlara hitaben konustugunu hissettiren bir-
kag¢ alandan biridir. Pop kiiltiirii onlara, kim
olduklarmni, iginde yasadiklar1 toplumun
nasil isledigini ve sosyal olarak nasil tamm-
landiklarini anlamalarinda yardimei olur.

Bugiiniin okullar1 icin mesele, bilginin ya-
yildigim ve yeni yollarla dolastigini kabul
etmektir. Tki degisiklik bu siirecin anahtari
olmustur: "‘Merkezsizlestirme” (De-centering)
ile Zamansizlagtirma (De-timing) (Martin-
Barbero, 2003):

* Merkezsizlestirme, bilginin artik
yalmzca kitaplarin ve okullarin ala-
ninda olmadigi, medya gibi oteki sa-
halarda da dolasmaya basladig1 anla-
mina gelmektedir.

e Zamansizlastirma, bilginin, dagitimi
ve edinilmesi igin sosyal olarak megru-
lagtirllmig zaman dilimlerinden serbest
kaldig1 anlamina gelmektedir. Ogrenme
zamani simdiye kadar belirli bir yas di-
limiyle sinirlandirilmaktaydi. Simdi ise,
okul yas1 gegerli olmasmna ragmen, bu
yasin varligr yon degistiriyor. Okulda

ogrendigimizle, belirli bir yerden gel-
meyen Ogrenme, yasin belirledigi sinur-
lardan kurtarilmis, siiregiden Ogren-
meyle uyum saglamaldir. Bu 6grenme,
smifin Otesine geger, tim zamanlarda
yasar ve yasam boyunca yayilir.

Bugiiniin egitim sistemi icin biiyiik zorluk,
¢ocuklar1 ve gencligi, iste, evde, siyasette ve
ekonomide etkileyen kararlara yonlendiren,
yazmanin ve diisiinmenin gesitli yollarina
erismeleri ve bu yollar1 kullanmalar1 icin
egitmektir.

Cokkiiltiirlii bir toplumda yasamak, sadece
farkli etnik gruplar ve geleneklerin
varolmasi demek degil, ayni1 zamanda farkl
dillerin, sozlii, metinsel, gorsel-isitsel ve
hiper metinsel kiiltiiriin bir arada var olmasi
demektir (Martin-Barbero, 2002). Okul, onla-
11 bilmek, ¢oziimlemek, kesfetmek ve yarati-
1 bir bicimde kullanmak i¢in bu kiiltiirlerin
birlikte yasadig1 merkez haline gelmelidir.

Medya Egitimi Neden Kapsama Alinmali?
Bu Ogretimi okulla birlestirmek igin bir iki
nedenden fazlasi vardir. Asagidakiler en
onemli nedenler olabilir:

* Cocuklarin okul disinda, ¢ogunu da
medyadan edindigi biiyiik bir bilgi
seli vardir. Okullar, bazi zamanlar
ogrenciler icin geliskili ve kafa karisti-
ric1 olsa da, tiim bu bilginin birlikte
aktig1 yerler olmalidir.

* Medya ve teknolojiler, onlar olmadan
erisim agisindan mahrum kalacagimiz
baglamlara ve gercekliklere erisim sag-
lar. Medya ve son zamanlarda da in-
ternet, okullarin ¢ocuklara anlamay1
Ogretmesi gereken yeni zaman ve me-
kan kavramlar: sunmaktadir.

29



[LETISIM FAKULTESI DERGISI / Medya Egitimi Devlet Politikas: Oldugunda

30

* Medya ve teknolojiler, her birimizin
kendimizin kurdugunu temel alarak,
diinyanin bir resmini yapmaktadir.
Okullarin, 6grencilere, medyanin ger-
¢ekligi sunma yolunu elestirel bir bi-
¢imde ¢oziimlemeyi 0gretmesi onem-
lidir; Boylece 6grenciler kendi goriin-
tiilerini, betimlemelerini ve goriislerini
olusturmak icin daha hazir hale geti-
rilmektedir.

* Bircok ¢ocuk ve geng i¢in, pop kiil-
tiirti, kendi kimliklerini olusturmada
onlara yardimci olmaktadir. Kendileri
hakkinda konusmayr 6grenmektedir-
ler. Okul, onlara yaklasip, okul ve
genclik kiiltiirli arasindaki ucgurumu
daraltmak istiyorsa, kimliklerini olus-
turmada biiyiik agirligr olan pop kiil-
tiirliyle biitiinlesmelidir.

¢ Latin Amerika toplumlarinda, med-
ya ve teknolojilere erisim bir hayli
esitsizdir ve dijital ugurum ¢ok derin-
dir. Okullar, enformasyonun ve bilgi-
nin daha iyi dagitimini, en 6nemlisi de
onlara erigim imkani en az olanlar igin
erisimi saglayabilir (ve saglamalidir).

® Sadece okullar enformasyonu bilgiye
dontistiirebilir. Medyamin yayinladig:
iletileri okumayi, yorumlamayi, ince-
lemeyi, degerlendirmeyi 6gretmek, bir-
¢ok Ogrenci icin, sadece egitim sistemi-
nin listesinden gelebilecegi bir istir.

* Cokkiiltiirlii bir toplumda yasamak-
tayiz, clinkii gesit cesit diller ve kiiltiir-
lerle yan yana yasamaktayiz. Gengler
basili bir metni (kitaplar, gazeteler,
dergiler) okumay1 ve ayni zamanda
sosyal olarak dolasan ¢esitli dillerden -
gorsel, gorsel-isitsel ve hiper metin dil-

lerinden- faydalanmay1 da 6grenmeli-
dir.

* Son olarak, medya egitimi, 6grencile-
rin sosyal ve yurttaslik egitimini des-
teklemektedir. Medyay1 ve teknolojiyi
okulda nasil okuyacaklarini (‘okuma-
nin’ en genis anlamiyla) 6gretmek ve
elestirel bir bicimde yansitmak, bilgili,
sosyal olaylara duyarli, enformasyonu
ve aldiklar iletileri elegtirebilen, kati-
lima bir tavirla verdikleri kararlarda
kendine giivenen Ogrenciler yetistir-
meye yardimci olacaktir.

Cesitli Paydaslarla Devlet Politikas1

Bu ilkelerle ve temel &gretilerle, Arjantin
Egitim Bakanligi, bu alami kamu politikasina
eklemeye ve ‘Okul ve Medya’ Programini
olusturmaya karar vermistir. Bu program,
ilk olarak 1984’te, Egitim Bakanlig1 altinda,
Buenos Aires Kenti (kendi yarg: yetkisi olan
kent) icin olusturulmustur. flgili karar alin-
mistt ¢iinkii 1983’te demokrasiye yeniden
doniis olmustu ve tiim hayatlarimi kat1 bir
askeri diktatorliik altinda yasamis ¢ocuklara
ifade ozgilirliigiiniin, 6zgiir basinin ve bilgi
edinme hakkinin anlaminin &gretilmesi ge-
rekiyordu.

Buenos Aires’teki okullarda iyice yerlesti-
rilmis olan ‘Okul ve Medya’ Programi, 2000
yilinda iilke ¢apinda baslatilmistir. Demok-
rasiye doniisten yaklasik yirmi yil sonra,
elbette demokrasiyi gli¢clendirmenin, tim
girisimlerimizin c¢ergevesini olusturacagini
unutmadan, belirli hedefler koyabiliyorduk.
Asagidaki hedefler, Arjantin Egitim Bakanli-
g1 tarafindan ‘Okul ve Medya’ Programu igin
sunulmustur:

* Ulke capindaki tiim ilk ve orta dere-
celi okullarda medya egitimini tesvik
etmek.
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e Ozellikle maddi imkanlar1 ¢ok kisit-
I1 ailelerden gelen 6grencilerin kiiltii-
rel birikimini giiclendirmek.

e Cocuklarin ve genglerin medyada
tasvir edilme yontemini iyilestirmek.

® Seslerini duyurmalarina yardimci
olarak, ogrencileri farkli yontemlerle
goruniir kilmak.

¢ Ebeveynleri konuya duyarli hale
getirmek ve c¢ocuklarimi medya ile
olan iliskilerinde yo&nlendirmek igin
onlara araclar saglamak.

Bu hedeflere ulasmak i¢in Program, ulusal
capta ve iilkenin 24 eyaletinin her birinde
uygulanmaktadir. ‘Okul ve Medya'nin yapi-
sinin iki temel paydasi daha bulunmaktadir.

[k paydas, iilke ¢apindaki televizyon istas-
yonlarini, gazeteleri, sinemalar1 ve dergileri
bir araya toplayan gruplardan, medya kuru-
luslarindan olusmaktadir. Medya olmadan,
medya egitimini tesvik etmenin gii¢ olacag:
konusunda ikna olmus durumdayiz. Medya
olmadan, gengligin medyada tasvir edilme
seklini dontistiirmek olanaksiz olacaktir.
Medya olmadan, genclige yeni bir imge
vermek zor olacaktir. Tam da bu nedenle,
Arjantin Egitim Bakanligi, okullar ve toplu-
mun genis bir kesimi i¢in farkh girisimler ve
eylemler baslatmak iizere, tiim medya kuru-
luslartyla ortaklasa ve sistemli olarak calig-
maktadir.

Bu programdaki ikinci 6nemli paydas ise
Ozel sirketlerdir. Farkli girisimleri destekle-
yen sirketlerin bazilar1 medya ve haberlesme
(Telecom, Microsoft) diinyasina aittir. Diger-
leri ise iligkisiz alanlardandir (Coca Cola,

Adidas, vb.). Ancak hepsi ortak bir 6zelligi
paylasmaktadir: Medyada reklam yapmak.
Bu nedenle yalnizca igerik kalitesinin gelisti-
rilmesiyle degil, yeni kusaklar arasindan,
elestirel seyircileri ve okuyucular1 6zendir-
meyle de ilgilidirler.

Bu programin kapsamina sirketleri almada iki
neden vardi. Ik olarak, desteklenen 6nerilerin
ve eylemlerin ¢ogu 6zel ve genellikle yiiksek
bir biitce gerektirmektedir. Sirketleri kapsama
almak, TV programlari, kisa filmler, radyo
sovlar1 ile aileler icin kilavuzlar ve 6grenciler
i¢in dergiler tiretmeyi miimkiin kilmaktadir ve
tiim bunlar hiikiimete hi¢bir maliyet ve top-
luma higbir bedel getirmemektedir. Ne var ki,
biitce bu karar igin tek neden degildir.

Ozel sirketleri bu programin biinyesine kat-
mak, bu sirketleri medya egitimine dahil
etme ve onlar1 medya egitimiyle gorevlen-
dirme ihtiyac1 sonucunda dogmustur. Daha
once de ifade edildigi gibi, bu sirketlerin
¢ogu, televizyona, radyoya, dergilere, sine-
malara ve gazetelere reklam vermektedirler.
Uriinlerini tanitmak icin ¢ogunlukla gocuk-
lar1 ve gencleri hedef alan reklam kampan-
yalar1 diizenlemektedirler. Dolayisiyla sir-
ketleri, Milli Egitim Bakanlig1 ile ortak bir
projeye dahil etmek ve genclerin medyada
edildigi hakkinda
diyalogu devam ettirmek énemlidir ki bu da
sirketleri bu projeleri takip eden paydaslar
haline getirmektedir. Bu sirketler, ciddi
medya goriiniirliigii de gerektiren bu planla-
ra parasal destek saglamaya hazirdirlar.

nasil tasvir stirekli

Egitim Bakanligi'min, medya kuruluslartyla
ve Ozel sirketlerle temasa ge¢me ve onlar:
biinyeye dahil etmesi ile ilgili son bir goz-
lem de soyledir. Temas, oncelikle bu eylem-
ler icin dogal ‘ortaklar’ olmaya en uygun
medya kuruluslarini arayan ‘Okul ve Med-

’

ya’ Programi tarafindan yapilmaktadir.
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Medya egitiminin, bu konular hakkindaki
sistematik tartismalara, medyanmin bizzat
kendisini dahil etmesi gerektiginden eminiz.

Kuruluglar isin igine girdiginde, ‘Okul ve
Medya’ programi yOneticisi, ortaya konulan
farkh girisimlere katilmaya davet etmek icin,
her sirketle tek tek temas kurmaktadir. 2008
itibariyla, 15’in iizerinde lider sirket, (ulusal
ve ¢ok uluslu) medya projelerine sponsor
olmustur. Son olarak; Higbir sirketin ya da
medya kurulusunun, 6zellikle Egitim Bakan-
lig1’'nin sorumlulugunda hazirlanan girisim-
lerin hedeflerine, igeriklerine ya da tasarimi-
na miidahale etmedigini vurgulamak onem-
lidir.

Girisimler: Duyarlilastirmadan Eyleme
‘Okul ve Medya’ Programi tarafindan des-
teklenen Oneriler, izledikleri hedeflere gore
gruplanabilir:

e Ogretmen egitimi eylemleri: Dersler,
yerinde yapilan seminerler ve egitim
gereclerinin {iretimi (basili kopya ve
cevrimigci).

¢ Okullar igin 6zel girisimler: Medya-

nin incelenmesi ve kullanimim tegvik
eden etkinlikler, yarismalar ve festi-
valler.

o Ozellikle ogrencilere yonelik eylem-
ler: 6grencilere yonelik ve onlar isin
icine katan etkinlikler.

e Toplumu duyarli hale getirmek
lizere hazirlanan projeler: Ailelerin,
cocuklar ile medya arasindaki iligkiyi
anlamalarma yardimeci olacak eylem-
ler.

® ‘Okul, Kamera... Oyun’ Festivali:
2000’den bu yana her yil ortaokul 6g-
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rencileri (13-15 yas arasinda), bir konu
hakkinda 6ykii yazmaya davet edil-
mektedir. Taninmis senaryo yazarla-
rindan ve film yapimecilarindan olusan
bir heyet, kisa filmler yapmak iizere
ti¢ Oykii se¢mektedir. Saygin bir Ar-
jantinli yonetmen kisa filmleri ceker
ve gengler de yapimda yer alir. Bu {ig
kisa film, rutin filmden 6nce, Arjan-
tin’deki her sinemada {i¢ hafta boyun-
ca gosterilir. Boylelikle binlerce sine-
ma izleyicisi, devlet okulu 6grencile-
rinin tasarladig1 ve yazdigr kisa film-
leri seyredebilmektedir. Gengler, ken-
di sesleri ve kendi fikirleriyle, kendi
oykiilerini anlatabilmektedir. Festival,
Arjantin Sinema Dernegi ile Film Ya-
pimcilart Federasyonu sponsorlugun-
da yapilir. Ozel sirketler de film ya-
pimina mali destek saglarlar.

¢ ‘Bir Gunliik Gazeteciler’ Yarismasi:
1997’den bu yana Buenos Aires’te ve
2000’den bu yana yurt ¢apinda her yil,
liseyi bitirmek tizere olan Ogrenciler
(16 ve 17 yasinda olanlar), kendi seg-
tikleri bir konu hakkinda, aragtirmaci
gazetecilik makalesi yazmaktadirlar.
Ulkenin her yerinden gazete yayin
miidiirleri, yayimlamak istedikleri
makaleleri segerler. Kasim ayimnn bir
pazar giinii Arjantin’deki her gazete
bir ya da iki sayfasimi ogrencilerin
arastirmalarima ayirir. Makaleler ayni
kaynaklarla, degistirilmeden 6grenci-
lerin yazdig: gibi basilir. Bu yolla, iilke
capindaki milyonlarca gazete okuyu-
cusu, devlet okulu &grencilerinin ta-
sarladig1 ve yazdig1 arastirma makale-
lerini okur. Bu, genclige farkli bir go-
riiniirlitk vermenin ve her seyden 6n-
ce gazetelerde ¢izilen genglik portresi-
ne meydan okumanin bir baska yolu-
dur. Yetiskinlerin, ergenlik ¢aginda
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hamilelik hakkinda yazmas: ile aym
konuyu genglerin kendilerinin yazma-
st birbirinden oldukga farklidir. “Bir
Giinliik Gazeteciler”in sponsorlugunu
Gazete Birligi yapmaktadir.

e Ik Lise Dergisi’: ‘Okul ve Medya’,
2008’den bu yana ‘RE’yi yayimlamak-
tadir. Burada, bircok gencin, bir gorii-
siin altin1 ¢izmek i¢in yararlandig bir
on ek kullaniliyor: re cool, re good gi-
bi. Medya 6zetinin temel amag oldugu
‘RE’, ayrica ‘REvista Resumen’nin de
(Ozet Dergisi) ilk hecesini olusturur.
‘RE’, mezun olmak {izere olan lise 6g-
rencileri i¢in ticretsiz dagitilan ilk der-
gidir. Aylik olan dergi, bir dnceki ay
Arjantin gazeteleri ve dergilerinde
¢ikmis olan haberleri, makaleleri ve
roportajlar1 bir araya getirir. Dergiler
ve Gazeteler Birlikleri'nin sponsor ol-
dugu dergide, her yazi harfi harfine,
kaynag1, yazari ve yaziy1 ilk yayinla-
yan internet sitesi belirtilerek yayim-
lanir. Boylece sadece okumak tesvik
edilmekle kalmayip, yurt c¢apinda
gengler de daha 6nce haberdar olma-
diklar1 gazeteler ve dergileri kesfet-
mektedir. Aylik olarak ¢ikan, 24 sayfa-
lik bu renkli derginin, 40 binden fazla
Ogrenciye ticretsiz olarak dagitilabil-
mesi igin, gesitli 6zel sirketler sponsor
olmaktadir.

* ‘Ailede Televizyon’: Bu, aileler icin
bir kilavuzdur ve boylece aileler ¢o-
cuklarinin TV seyretme aligkanliklari-
nt yonlendirebilmektedir. Kilavuzda,
yetiskinlerin ¢ocuklar ile televizyon
arasindaki iliski hakkindaki kaygilari-
n1 belirten yirmi soru bulunur. Yanit-
lar ayni zamanda uyarilar ve tavsiye-
ler igerir. 2006’da ve tekrar 2007’de bir
kez basilan bu kilavuz, Buenos

Aires’te en yiiksek tirajli gazete ile bir-
likte, higbir ek {icret olmaksizin pazar
eki olarak dagitilmaktadir. Kilavuz,
televizyonda bir kamu hizmeti kam-
panyasiyla ve su sloganla tanitilmak-
tadir: “Cocuklarinizin ne seyredecegi-
ni secebilirsiniz. Onlarla birlikte TV
seyretmeyi segebilirsiniz.” Kilavuzun
sponsorlugunu, eki iicretsiz olarak
dagitan gazete yapmaktadir. Birkag
ozel sirket de mali katki saglamakta-
dir.

e ‘Ailede Internet: Bu, aileler icin bir
kilavuzdur ve boylece aileler, cocuklari-
nmn internet aligkanliklarim yonlendire-
bilmektedir. Kilavuz, giivenli ve koru-
mali internet kullanmimi igin uyar1 ve
tavsiyeleri bir araya getirir. Buenos
Aires gazetelerinin bir pazar giinii gaze-
te ile birlikte ticretsiz olarak dagittig: ki-
lavuz, 2008'de bir kez yayimlanmustir.
Bu kilavuz, televizyondaki bir kamu
hizmeti kampanyasinda su sloganla
desteklenmektedir: “Cocuklar internette
gezinirken, onlara yol gosterecek en iyi
kisi sizsiniz.” Kilavuzun sponsorlugu-
nu, eki {icretsiz olarak dagitan gazete
yapmaktadir. Birkag 6zel sirket de mali
katki saglamaktadir.

e ‘Lise Ogrencileri igin Sinema Haftast”:
Bu girisim, yoksul ailelerden gelen ve
pek ¢ogu sinemaya gitmeye bile maddi
giicll yetmeyen gengleri etkileyen temel
kiiltiirel bogluklar1 daraltmayr hedef-
lemektedir. Kiiltiiriin disinda birakilma,
dar gelirli gengleri etkileyen kiiltiirel
diglamanin bir bagka ifadesidir. Bu ne-
denle, Arjantin Sinemalar Odasi'mn
sponsor oldugu ‘Lise Ogrencileri icin
Sinema Haftasim1 baglattik. Boylece,
devlet liselerinde okuyan ve dar gelirli
ailelerden gelen 6grenciler bir hafta bo-
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yunca licretsiz olarak filmlere gidebil-
mektedirler. Tiyatrolar gengcler igin {ic-
retsiz olur. Ozellikle ‘Okul ve Medya’
Programu tarafindan, sinemacilarin kat-
kilariyla segilen filmler, 30 binin {izerin-
de gencin, biiyiik ekrani, normalde sey-
retme sanslar1 olmayacak filmler (Arjan-
tin, Latin Amerika, Avrupa ve Kuzey
Amerika sinemasi) aracilifiyla kesfet-
mesine olanak saglamaktadir. Bu giri-
sime sinema salonlar1 sponsor olmakta-
dir. Daha sonra 6zel bir igletme de, 10
binin tizerinde program ile, igerikleriyle
birlikte seyredilmek iizere filmler ve
okullarda kullanilmak {izere siruf etkin-
likleri {iretmektedir.

¢ Toplumu duyarli hale getirmek
lizere hazirlanan projeler: Ailelerin,
¢ocuklar ile medya arasindaki iliskiyi
anlamalarma yardimeci olacak eylem-
ler.

Arastirma: Genglerin Kiiltiirel Kimligi
Arastirma, Devlet Medya Egitimi Progra-
mi'nin 6nemli bir yonii olmustur. Ornegin,
Program ilk kez, Genglerin Kiiltiirel Tiiketimi
Ulusal Anketi'ni yiiriitmiistiir. Amag, genglik
medyas1 ile, teknoloji tiiketimi, kullanimi,
uygulamalar, degerler ve anlamlar hakkinda
genel bir goriis sahibi olmaktir. Bu arastirma,
kamu politikasinda yeni eylem gelistirme ve
yeni Oncelik belirleme anlaminda, bilgilen-
dirme ac¢isindan Snemlidir. Calisma, Okul ve
Medya Programi tarafindan hazirlanmistir.
Anket tasariminda, Ingiltere ile Fransa'da
Sonia Livingstone ve Dominique Pasteur
tarafindan yapilan benzer bir anketten esinle-
nilmigtir. Okul ve Medya Programi, anketi
yapmak ve sonuglart hazirlamak icin bu iki
arastirmaciyla yakin bir isbirligi icinde ¢alig-
mistir. Aragtirmanin bir Ozeti Program’in
internet sitesinde mevcuttur:
www.me.gov.ar/escuelaymedios.
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Bu arastirma, bu alandaki kamu politikas:
tasarimi konusunda, bilgilendirme agisindan
Onemlidir. Ornegin, ¢alismanin en c¢arpict
bulgularindan biri de, 10 gencten 4’{iniin bir
onceki yil (2005-2006) ¢ogunlukla ekonomik
nedenlerle, bir kez bile sinemaya gitmemis
olmasidir. Bu nedenle ‘Okul ve Medya’
Programi, ‘Lise C)grencileri i¢in Sinema Haf-
tasi’yla birlikte, bir sonraki yil harekete gec-
mistir. Arastirmada acgikca ortaya konuldugu
gibi; Arjantin niifusunun biyiik katmanlari-
n1 etkileyen kiiltiirel eksiklige isaret etmek
amaclanmisgtir.

Benzer bir sekilde, bu ¢alismayla farkedilen,
Arjantinli gengler arasindaki diisiik okuma
oranlari, lisedeki okuyucular igin {icretsiz bir
dergi olan ‘RE’yi ortaya ¢ikarmistir. Aras-
tirma, Egitim Bakanligi'nin yeni girisimleri
tasarlamasinda 6nemli bir unsurdur.

Engeller ve Zorluklar

Ogretim Gutenberg'le baglamistir ve bu ne-
denle, goriintiilerden ¢ok, yazili kiiltiire her
zaman daha yakin olmustur. Resimler ve
gorsel kiiltiir genellikle hafife alinmistir.

Bu nedenle, medya egitiminin sistematik
olarak uygulanmasmin oniindeki en temel
engellerden birinin, bir¢ok 6gretmenin ek-
ranlara dair olumsuz ¢agrisimlari olmasi, bir
siirpriz degildir. Burada miicadele, diger
dilleri, bagka yazma bigimlerini, baska me-
tinleri biinyeye dahil ederek, gengclik kiiltiirii
ile okul kiiltiirlinii ayirmaya devam eden
boslugu daraltma miicadelesidir.

Ne var ki, bu elbette tek sorun degildir. Bir
kamu politikas1 olarak, medya egitimi, 6g-
retmenlerin baglangi¢ egitimine dahil edil-
melidir. Boylelikle 6gretmenler siiflarina
belli derecede bir hazirlikla gireceklerdir.
Ogretmenlerin, medya egitimi konusunda
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temel egitimi, neredeyse diinya c¢apinda
belirisizlik siirecindedir.

Latin Amerika’min bir bagka ciddi sorunu
daha vardir: Latin Amerika toplumlar1 bir
hayli boliinmdis, esitsiz ve adaletsizdir. Kiil-
tiirel emtiaya erisimde esitsizlik ¢ok fazladir.
Belli bir azinligin tiim kaynaklara, kitle ileti-
sim araglarina ve teknolojilere erisimi var-
ken, bir¢ok insanin sadece televizyona, rad-
yoya ve muhtemelen gazeteye erisimi vardir.
DVD oynaticilar1 yoktur, sinemaya gitmez-
ler, tiyatroya gitmezler ve evlerinde internet
baglantilar1 yoktur. Latin Amerika’daki bu
ayrimlar sadece dijital degil, kiiltiireldir ve
geleneksel medyay1 da kapsamaktadir.

Bu eksiklikler ihmal edilemez, c¢tinkii bu
eksiklikler genglerin kiiltiirel birikim olus-
turmasini engellemektedir. Sinemadan dis-
lanma, sosyal dislanmay1 artirir, genglerin
kiiltiirel birikimlerini azaltir ve béylece onla-
rin egitim, is ve toplumsal firsatlarini azaltir
(Morduchowicz, 2004).

Latin Amerika’daki medya egitiminin karsi-
lastig1 en belirgin zorluklardan biri, bu ugu-
rumlar1 daraltmak ve en yoksul ailelerden
gelen genglerin kiiltiirel ve teknolojik emtia-
ya daha esit ve daha adil erisimini tesvik
etmektir.

Onemsenecek boyutta engeller ve sorunlar
olmasina ragmen, bunlarla ytiizlesmenin ilk
adimi, medya egitimini bir kamu politikasi,
bir Devlet politikas1 olarak uygulamaktir.
Sans eseri, her zaman, kitle iletisim araglarini
kullanan ve analiz yapmayi, yorumlamay1
ve onlar yaratict bir bicimde kullanmay:
Ogreten 6gretmenlerimiz oldu. Medya egiti-
mi, kamu politikasinin bir pargasi oldugun-
da amag, bireysel girisimlerin Stesine gecip
bu 6zel ¢abalar1 bir Devlet yiikiimliligi
haline getirmektir.

Bu biiyiik engelleri agsmanin ve 21. Yiiz-
yiI'da, medya egitiminin ortaya ¢ikardig:
temel miicadeleleri
yolu budur.

gerceklestirmenin tek
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