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MODERNLESME SURECINDE OSMANLI'DAN CUMHURIYET'E REKLAM
SERUVENI
Sahinde YAVUZ*

Ozet

Osmanl toplumunun modernlesmesi, Bat1 toplumlarimin gerisinde kalan bir modernlesme projesidir.
Farkl: dinamiklerin harekete gecirdigi/gec birakti§r modernlesme siireci iginde toplumsal yaps, siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel acidan doniismiis ya da doniismek zorunda kalmstir. Ekonomik agidan geliskin
olmayan toplumlarda reklama iliskin gereksinmenin dogmayacag: bilinen bir gercektir. Osmanli top-
lumunda da ekonomik acidan doniisiim gerceklestikce reklama duyulan gereksinim Bat1 toplumlarinin
diizeyi ile karsilastirlamasa da artmustir. Bu makalenin amaci, Osmanli donemi ve takibeden bigcimde
Cumbhuriyet déneminde reklam ve reklamciligin gelisimini ortaya ¢ikarmaktir. Bu nedenle 6nce kisaca
modernlegme olgusu degerlendirilmis ve Osmanli'nmin modernlik seriiveni ele alinmistir. Osmanli’da
sanayi devrimi gibi hizli ve radikal bir kopma yasanmamas: Batihlagmanin, iivetim iliskilerinde yasa-
nan degisim olarak degil, ideolojide kiiltiirel bir degisim olarak algilanmasina yol acmigtir. Batililasma
siirecinde Osmanli’ya matbaanin gecikerek gelmesi, basin ve dolayimyla reklamciligi etkilemistir. Tlk
olarak yabancilar tarafindan yaymlanan gazetelerde reklamlara yer verilmis, Tiirkler tarafindan cika-
rilan gazetelerde de duyuru seklinde reklamlar yayinlanmstir. Ekonomide 6zel tesebbiisii destekleyen
karma bir devletcilik hakim olmus, ilanlarda ulusal isimler kullamilmaya baslamistir. Cumhuriyet yeni
bir toplum yaratmay: hedeflerken yeni toplum reklamcilar icin yeni kitle anlanmina gelmektedir. Sonug
olarak Osmanli’da reklamin gelisimi icin ne toplumsal ne de ekonominin uygun olmadigr goriilmiis,
Cumbhuriyet Dénemi'nde Bat: devletleri ile kiyaslanamasa da giiniimiiz reklamciliginin temellerinin
atildi$1 saptanmstir.

Anahtar sozciikler: Osmanli, modernlesme, reklam.

Abstract: The Adventure Of Advertising In The Process Of Modernization From The
Ottomans To The Republic

In this article we will examine the development of advertisements and advertising through
the modernization process in the Ottoman period and in the Republic. The Ottomans did not
experience the radical breakaway caused by the Industrial Revolution. Their project of
modernity was developed through the search for a solution to the social problems. In the
process of modernization, the social structure experienced —or had to experience- political,
economic and cultural transformations. The introduction of the printing-press into the
country was closely related to this project and the first newspapers created a new
environment for advertising. The first advertisements have taken place in the newspapers
printed by the foreigners. Only some advertisements in announcements form were printed in
several Turkish newspapers. Later at th e time of the Republic, while a state economy was
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adopted with certain encouragement on private enterprise, national brand names appeared
in advertisiments. The Republic’s aim to create a new society would provide a new mass of
people for advertisers. Although neither the society nor the economy proved to be suitable

for the development of advertising at the time, a base for modern advertising was established
in the Republican period, though not comparable to the Western states.
Key words: Ottoman, modernization, advertisement.

GIRis

Modernlesme ya da modernlik, ortaya ¢ik-
tig1 Bat1 toplumlarinda doganin ve toplu-
mun akilla kavranabilmesi ilkesine dayanir.
Aklin istlin tutulmasi gelenekten kopusu
ifade ettigi gibi, evrensel olani yakalamay1
da hedefler. Modernlik ortaya ciktig1 top-
lumlarda uzun siiren toplumsal, siyasal ve
kiiltiirel dontistimlerin siizgecinden gegiril-
mis ve halka dayali bir olusumdur, tistten
dayatilmamis, sancili bir siireg icinde gelis-
mistir. Oysa Osmanli toplumunun modern-
lik projesi, tamamen aragsal bir siirecin so-
nucudur. Ulke giderek ydnetim agisindan
zayiflamakta, ard arda toprak kaybedil-
mekte, ekonomik zorluklar ve toplumsal bir
¢oziilme siireci yasanmaktadir. Bu agidan
degerlendirildigi zaman Osmanli toplumu-
nun modernlesmesi iisttten dayatilmis, halka
ragmen basarilmasi gerekli goriilmdis, tilkeyi
icinde bulundugu zor durumdan ¢ikarmayi
hedefleyen ‘kurtarict’ bir proje olarak gorii-
lebilir. Osmanli toplumunun modernlesmesi,
Bat1 toplumlarinin gerisinde kalan bir mo-
dernlesme projesidir. Farkli dinamiklerin
harekete gecirdigi/ge¢ biraktigi modern-
lesme siireci i¢inde toplumsal yapi, siyasal,
ekonomik ve kiiltiirel agidan doniismiis ya
da dontismek zorunda kalmigtir. Ekonomik
agidan geliskin olmayan toplumlarda rek-
lama iliskin gereksinmenin dogmayacagi
bilinen bir gercektir. Osmanl toplumunda
da ekonomik ac¢idan doniisiim yavas yasa-
nan bir siireg i¢inde gelismistir. Bireyselligin
ay1ip sayildigi, ekonomik kazancin fazlasinin
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hos karsilanmadig1 bir ortamda, bir malin
satigini arttirmayi saglama diisiincesi ama-
ayla ortaya ¢ikmak, reklam yapmak, gerek
duyulmayan, toplumsal yap1 i¢inde hos kar-
silanmayan bir uygulamadir. Osmanli’da
reklamin gelisimi, modern denilen uygula-
malarin ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
yap1 icinde kendine yer bulmasi ile basla-
mistir. Bu makalenin amaci, Osmanh do-
nemi ve takibeden bicimde Cumhuriyet
doneminde reklam ve reklamciigin gelisi-
mini ortaya ¢ikarmaktir. Bu nedenle 6nce
kisaca modernlesme olgusu degerlendirilmis
ve Osmanlinin modernlik seriiveni ele alin-
mistir. Osmanlinin modern yasantiya gegisi-
nin incelenmesi, reklamin gelisiminin arka
planini anlamak i¢in gereklidir.

Modernlesme Olgusuna Genel Bir Bakis

Modernlik, geleneksel orgiitlerin yeni olanla
yer degistirdigi, toplumsal akilcilik ve 6zgiil
bir diinya goriisiiniin birbirine karistig1, kita
Avrupa’st ve Amerika’'nin endiistrilesmesi,
laiklesmesi, kii¢iik ya da genis olgekli ulus-
devletlerin kurulmasini isaret eden bir sii-
rectir. Bu siirecte, biirokrasi ve devlet araci-
Iigiyla kisiler arasi iliskiler nesnellesmistir
(Mowlana,1990;Xil). Moderni hazirlayan
moderniteye gecis; bilimsel, siyasal, kiiltiirel
ve endiistriyel devrim basligiyla 6zetlenebi-
lecek dort devrimin sonucunda gergekles-
migtir (Jeanniere,1993:16-22). Bilimsel dev-
rimle diinyanin Tanrisal bilgi yerine bilim
araciligiyla kavranabilecegi fikrine gegis
yapilmis, Ingiltere, Amerika ve Fransa’da
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yasanan siyasal devrimlerle iktidarin kay-
nag1r Tanridan halka ge¢mis, kiiltiirel dev-
rimle diislince laiklesmis, her alanda tiim
Olctitler rasyonellesmis, endiistriyel devrimle
emek soyutlanmis, insan ve doga arasinda
ara¢ konumunda olan teknik yap1 6zerklik
kazanmigtir. Her ne kadar bu devrimlerin
tiimii bir anda gerceklesmemisse de birbirini
izleyen donemler boyunca ortaya ¢ikmig ve
birbirlerini tamamlamislardir. Bati’da yasa-
nan modern olusumlarin en temel niteligi,
listten tabana yayilan bir hareket olmayip,
halkin taleplerinin de icinde yer aldif1 bir
olusumla gerceklesmeleridir. Gelisme ku-
ramcilar1 ve tarihg¢ileri modernlik tarihini
olustururken Bati'min gecirdigi politik, sos-
yal ve ekonomik modelleri temel alsa da
Mowlana, her tilkenin modernlik sertiveni-
nin farkli sosyal davranis ve toplumsal do-
niisim terimlerine gore, bu toplumlarin
diinya gortisii ve onlarin i¢ ve dis diinyalar1
degerlendirme bicimlerini dikkate almak
gerektigini belirtir (Mowlana,1990;xii). Bu
nedenle Bat1 dig1 iilkelerde gelisen modern-
lesmeci/Batililasma hareketleri Bati ile gir-
dikleri iliskide ayn1 kosullar1 paylasmadik-
lar1 icin ayni sonuglara sahip olamamuslar-
dir. Bat1 kolonizasyon ve kapitiilasyon ikili-
siyle kapitalist pazara sahip oldugu igin son-
radan Batililasmak isteyen toplumlar ara-
sinda esitsiz bir iliski kuruldugunu belirten
Cigdem’e gore hangi adlarla adlandirilirsa
adlandirilsin Bati dis1 toplumlarin yasadik-
lar1 ya da maruz kaldiklar1 ‘modern” pratik-
ler yani Batilisma, bir ‘telafi’ edici bir ideoloji
ve ‘tarihsel’ gecikmisligin giderilmesinin
aract olarak kendini kurmustur (2002:68).
Osmanli Devletinde modernlesme ve Batici-
lik onsekizinci yiizyilin ilk yarisinda basla-
mis, ama asil olarak ondokuzuncu ytizyilin
ikinci yarisinda gelismistir. Batililasma gere-
ginin hissedildigi ilk alan askeriye olmustur;
ardarda kaybedilen topraklar bu sonucu do-
gurmustur. Osmanli Devleti'nde Batililasma

ve modernlesme, kismi reformlarla bagla-
mistir. Bu anlamda modernlik, Osmanli i¢in
ulagilacak bir hedeften 6te bir ‘ara¢’ olarak
algilanmistir. Modernite projesinin niteligi-
nin amagctan 6te ara¢ yonelimli olusu nede-
niyle, Osmanl1 yonetiminin modernite proje-
sinin biitlintinti goriip bir degerlendirmeye
ulagsabilmeleri s6z konusu olmamuistir.

Bati denen biitlintin Hristiyanlik ve onun
kiiltiirel geleneklerinin diinyast olmayip,
evrensellestirilebilir bir ilke olan akilla kav-
ranabilir olmasi, ayni kiiltiirel gelenekten
gelmeyen toplumlarin da Bati toplumlarina
benzer siyasal ve sosyal bir diizene sahip
olabilecegi fikrini ileri siirmeyi olanakli kil-
maktadir. Batinin kendisi i¢in de, modernli-
gin kurulusu doganin ve toplumun akildan
hareketle kavranmasimin bir sonucu olarak
goriilmekte, dolayisiyla modernlik bir ‘gele-
nekten kopus’ hamlesi olarak anlasilmakta-
dir (Toker ve Tekin,2002:83). Modernite
projesini Tiirkiye gibi tilkeler i¢in ele almak,
‘gec modernlesme’
(Culhaoglu,2002:171) kavrami ile diisiinmeyi
gerekli kilmaktadir. Ge¢ modernlesme, ken-

bu kavram

dinden 6nce baglayan modern siireglere gore
gelisen ancak bu gelismede farkli basamak-

lar1 bir anda atlamay: ifade etmektedir. @

Osmanli Devleti'nin benzemeye calistig1 Bati
toplumlari, hizli degisim siireglerini igselles-
tirerek yasayan toplumlardir, yenilikleri
bizzat kendileri yaratan bu toplumlar so-
runlarinin kaynaklarin1 da kendi iglerinde
aramiglardir. Oysa Osmanl toplumu, so-
runlarinin ¢6ziimii arayisinda modernlesme
ve Batililasma girisimlerinde bulunmustur.
Belge'ye gore, modern olma, Batili olma
isteginin en 6nemli kaynagi Osmanli toplu-
munun kendi dinamizm eksikligidir. Ustten
dayatilan Batililasma, Osmanli toplumunun
kendi 6zgiil maddi kogullarina monte edilen
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bir yapr oldugu icin ve isleyisi de ideolojik
diizeye bir takim basitlestirmelerden gecerek
yansidigl icin yasanan gerilim yerli ile ya-
banci, Dogu ile Bat1 arasindaki ¢atisma ola-
rak algilanmistir. Bati'daki sanayi devrimi
gibi hizli ve radikal bir kopma yasanmadig,
hayat kokten degismeyip, maddi toplumsal
pratikler kendi iglerinde doniismedigi icin
Batililasma, Oziinde iiretim iliskilerinde ya-
sanan degisim ideolojide kiiltiirel bir degi-
sim olarak algilanmistir. Bu nedenle siiregten
etkilenen taraflar teknoloji ve doga karsithg:
yerine ‘yerli’ ve ‘yabanci’ gibi iki kavram
ekseninde kutuplasmislardir (1982:1293).

Denebilir ki, Osmanli'da modernligin ve
Batililasma'nin baslangicina iliskin gelisme-
ler, matbaanin Imparatorluga gelmesiyle
ortaya ¢ikmustir. Batida ilk basimevi on be-
sinci ylizyilda agilmistir. Gutenberg’in bulu-
sundan kirk yil sonra, Ispanya’dan uzaklas-
tirtlan Museviler, Osmanl tilkesine basime-
vini getirmisler, 1493 ve 1495 yillarinda Is-
tanbul’da basilan ilk eser, Hz. Musa'nin Bes
Kitap adli kutsal yazilari olmustur. Istan-
bul’da 1527’de Ermeniler, 1627'de Rumlar
tarafindan basimevleri kurulmustur. Istan-
bul’da Arap harfleri ile ilk Tiirkce kitabin
basimi, 1587 yilinda, Fransiz elgiliginde go-
rev yapan bir Fransiz tarafindan gergeklesti-
rilmistir (Gevgilili, 1990:37).

Osmanli’'ya matbaa, Bati’dan 300 yil sonra
gelmistir. Gazetenin basimzi i¢in 250 yil, rek-
lam iginse 200 yillik bir gecikme s6z konu-
sudur. Kologlu, bu gecikmenin sebebi olarak
Avrupa’da reklamin gelisimini tesvik eden
serbest piyasa diizeninin, {iretim ve tiiketi-
min Osmanli toplumunda olusmamasini
gosterir (1999:16-18). Buna gore, Islam dini,
ticari kazanca olumlu bakmaktadir, ancak
zenginligin, zengin olmayan kesime goste-
rigli bicimde sunulmasina karsidir. Klasik
[slamm bu anlayisi 1838 Osmanli Ingiliz
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ticaret anlasmasina kadar devam etmistir. Bu
siirecin son dort ytizyili, Bati’da reklamcili-
gin gelismesi icin gerekli kosul sayilan ser-
best ticari ortamin olusumu saglanmstir.
Niifusun ¢ok kii¢lik bir kismu tiiketirken
biiyiik kitleler tevekkiil etmek zorunda bira-
kilmistir. Avrupa’da reklamciligy tesvik eden
0zel sektoriin varligina karsilik, Osmanli’da
meslekler yerine, tiretimi kontrol eden lon-
calarin varligi, bireysel isletmelerin oniinii
kesmis, yenilik yapilmasina izin vermemis-
tir. Bu ortamda ticaret gibi reklam da geli-
sememistir.

Ayrica Osmanli Devleti'nde, Cumhuriyetin
ilk yillarina kadar geleneksel diistincede
siirecek olan ‘ilan teshirdir, teshir ayiptir’
seklinde Ozetlenebilecek bakis agisina gore,
bir kimsenin malin1 satmak ve miisteri ¢ek-
mek i¢in ilan vermesi yakisiksiz bir davranis
sayilirdi. Tevekkiil ve agirbaslilik istenen ve
desteklenen bir davranis sekli oldugu icin
reklama  toplum nezdinde hem giiven
duyulmaz, hos goriilmezdi.
Ondokuzuncu yiizy1l sonunda Tiirkiye'ye
gelen Pretextat Lecomte, Istanbul carsilarim

hem

anlatirken sunlar1 sdylemektedir: “Tiirk sa-
natkar1 miisterisini ve kendini tatmin etmek
icin ¢alisir; halki degil. G6z boyamaya niyeti
olmadig1 icin dekora liiziim gormez. Bir
firma ya da izbeye benzeyen mahzenin
icinde size sahane bi¢cimde islenmig kumas-
lar satacaktir. Ya da piriltilar1 o acayip me-
kanin boslugunu delen pirlantalar ve ziim-
riitler ¢ikaracaktir” (Akgura, 2002,8-9). Ger-
cekten de Kapalicarsidaki eski esnaflar en
degerli mallarinmi diikkanin gozitkmeyen bir
kosesine ya da kapali bir kutuya saklamak-
tadirlar.

Osmanli’da
onaylanmayan bir davranis sekli olarak ka-
bul edildigi i¢in, yeni bir mali, hizmeti tani-
tabilmek i¢in onceleri tellallardan yararla-

reklam yapmak toplumca
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nilmigtir. Tellallarin en 6nemli 6zelligi, mal-
larin1 bagirarak satmalaridir. Tellallarin ye-
rini zaman iginde seyyar saticilar almustir.
Bagirarak, dikkat ¢ekerek mallarini satmaya
calisan seyyar saticillara giliniimiizde de
rastlanmaktadir. Akgura, tellallar ve saticila-
rin yarusira, Osmanli toplumunun ekonomik
yasantisinda reklami Onceleyen bir diger
iletisim aracinin, diikkanlarin digina konan
isaretlerin yani ‘diikkan alametleri'nin etkili
oldugunu belirtmektedir. Osmanhda diik-
kanlar genellikle yaptiklari isi anlatan isa-
retleri kapilarinin {izerine asmaktadir. Ter-
ziler makas, ayakkabicalar ¢izme alametleri
ile kendilerini tanitmaktadirlar. Baz1 esnaf
ise daha farkli olmaya calisarak meslegi ile
ilgisi olmayan isaretler kullanmaktadir.
Miigteriler diikkanlar: tarif ederken isaretleri
sOylemektedir. Kumasglarin {izerine isaret
basilmaktadir. Ornegin iki pehlivan giiregir-
ken c¢izilmekte, miisteri bunu ‘pehlivanl

basma’ diye istemektedir (2002:15).

Osmanli'da Gazetelerin Yayinlanmasiyla
Baslayan Reklamcilik

Osmanli'ya matbaanin ge¢ gelmesi, gazetele-
rin basimin1 da geciktirmistir. IIk basilan
gazete, 1795 yilinda Fransiz Devrimi'nin
‘ozgiirlik, kardeslik, esitlik” ilkelerini Os-
manli'ya tamitmay1 amaglayan Bulletin des
Novelles (Haberler Belleteni) adli gazete
olmustur; ancak bu gazete reklam icerme-
mektedir (Gevgilili, 1990:38). Osmanli top-
raklarinda reklam igeren ilk gazete, 1821
yilinda, Izmir'e yerlesen levanten ticaret
kesimine mensup Alexander Blacque’a ait
Spectateur Oriental (Dogu Gozlemcisi) adl
gazetedir. Bu gazete, Bati Anadolu ve Ege
ticaretini tamitmak amaciyla kurulmustur.
Bati Anadolu’da Yunan isgalinin yayilmasi
ile ticari amagh olarak kurulan gazete, siyasi
yayinlar yapmistir. 1830’da barisin saglan-
lizerine, Spectateur
Corrier de Smyrne’de yerel haber ve ilanlarin

masi Oriental’de ve

yaninda reklamlar da goriilmeye baslanmis-
tir. Izmir'de Fransizca gazetelerin yanisira,
Rumlar da gikardiklar gazetelerde reklama
yer vermisglerdir (Kologlu,1999:23-24,
Gevgilili, 1990:39).

Osmanli'da yayinlanan ilk gazeteler, yaban-
alarin girisimleri sonucu  yaymnlanmuistir.
Kendi ilkelerinde basinin, ilanin etkisini
bilen bu girisimciler, okuma yazma bilen
kiigiik bir ¢evreye hitap etse bile gazete ya-
yinlamislardir. Yayin araciligi ile etkili olma
bilincini, Osmanli aydinlar1 ondokuzuncu

ylizyll ortalarinda uygulamaya gegcirmisler-
dir. ®

Osmanl toplumunda ilk Tiirkce gazete, Ka-
hire’de Mehmet Ali Pasa tarafindan yayinla-
nan Vekayi-i Misiriyye’dir. Gazete siyasi nite-
liklidir, smurli sayida basilmaktadir ve sa-
dece memurlara dagitilmaktadir. Vekayi-i
Misiriyye gazetesi, Misir'in modernlesme
hareketini basar1 ile gerceklestiren Mehmet
Ali Pagsa'min getirdigi yeni diizeni anlatmak
ve yerlestirmek amaciyla kurulmustur. Ga-
zete, Misir ahalisi
olustugu i¢in, hem Arapga, hem de Tiirkge
olarak yaymlanmaktadir (Kologlu, 1989:27-
29).

Tirk ve Araplardan

Osmanli’'min bagkenti Istanbul’da ilk Tiirkce
gazete, 1831’de nesredilmeye baslayan ve
glinlimiizde de ‘Resmi Gazete’ adiyla varli-
g stirdiiren, Takvim-i Vekayi gazetesidir.
Takvim-i Vekayi, Osmanli Devleti'nin Bati
kurumlarmi hizli bicimde kabule basladig:
ve kendi devlet orgiitiinii Avrupa’daki ben-
zerlerine gore sekillendirmeye ¢abaladig: bir
donemde cikarilmistir ve gazete, batililasma
yoniindeki ¢abalarda 6énemli bir yere sahip-
tir. 18. yiizyildan itibaren Avrupa’ya, de-
vamli orada kalmak tizere elgiler gonderil-
meye baslanmistir. Bu donemde bu elgiler
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aracilig ile Osmanli’ya diizenli olarak haber
yollanmaktadir ve ozellikle Yunan isyani
sirasinda, Sultan II. Mahmut, basimin kamu-
oyu yaratma giicline tanik olmustur. Bu
nedenle bir gazetenin ¢ikarilmasi 6nem ka-
zanmigtir  (Alemdar,1999-12). Takvim-i
Vekayi, reklam icermeyen bir gazetedir,
ancak ‘Fiinun’ baslikli boliimde kiiltiir ve dil
sorunlarinin  yarusira, devlet matbaasinda
basilan kitaplarin tanitimina yer verilmekte-
dir. Bu kitaplar, 6zel girisimin varligina isa-
ret etmekten ¢ok, devletin kiiltiir politikasin
tanitan kitaplardir (Kologlu,1999:25).

Osmanli’da bilingli ilancilik faaliyetleri, 1840
yilinda Ceride-i Havadis’in yayimlanmasiyla
baslamistir. Dort sayfalik gazetenin ilk sayi-
sinda son sayfa bos birakilmis, sonraki sayi-
larda bu sayfa ilana ayrilmistir. Ceride-i
Havadis gazetesinin kurucusu, William
Churchil adli bir ingiliz vatandagidir. Yap-
t1g1 bir kaza sonucunda tutuklanmasi, Ingiliz
Hiikiimeti'nin tepkisini ¢ekmistir. Bu tepkiyi
yumusatmak isteyen Osmanh Hiik{imeti'nce
Churchil, hem serbest birakilmis, hem de
kendisine gazete ¢ikarma izni verilmistir.
Ceride-i Havadis, hiikiimetten destek alarak
varligini siirdiiren, yar1 resmi bir gazetedir.
Siyasi haberleri Takvim-i Vekayi'den alinan
ya da Babiali'nin yazarlar: tarafindan bizzat
yazilan gazetede, Churchil’e etkinlik sagla-
yabilecek tek alan olarak, gazetenin ilanat
sayfas1 kalmistir. Ticari bir ge¢mise sahip
olan ve Ingiliz olmasi dolayisiyla girisimci-
ligi bilen bir kisi olarak Churchil, kendisin-
den Once parasizlik nedeniyle kapanan ga-
zetelerin deneyimlerini gézlemleyerek, ilan-
lar1 bir gelir kaynag1 ya da satis1 arttiracak
bir unsur olarak gormiistiir. Reklamcilik
agisindan Ceride-i Havadis'te iki yenilik
bulunur. Bunlar, nadiren de olsa ilanlara
baglik konmasi ve bir ila¢ reklaminda resim
ilanat

kullanilmasidar. Gazetenin

siitlinlarinda hem emlak satis ilanlar1 yer
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almakta, hem bu satislara aracilik edilecegi
belirtilmekte, hem de cesitli yarismalara yer
verilerek halkla dolaysiz temas kurulmak-

taydi. Bu nedenle Ceride-i Havadis'de
Churchil, reklamcilik, ilancilik ve halkla ilig-
kiler faaliyetlerini birlestirmistir

(Kologlu,1999:32-35).

Ceride-i Havadis'in ilk yillarinda, ilanlarin
¢ogunlugu yerli mallara ayrilmaktadir.
Clinkii 1840’larda Osmanli pazari, Avrupa
mallarina yeni acilmistir. Sanayilesmekte
olan Bat1 uilkeleri, iirettikleri mallar1 satabil-
mek amaciyla Osmanli topraklarina yonel-
mistir. Gelisen kapitalizmin giiglii temsilci-
lerinden olan ingﬂtere’nin, Osmanl ile im-
zaladig1 1838 Ticaret Anlagmasi ile yabanci
tiiccarlarin Osmanli topraklarinda ticaret
yapabilmesine kolaylik getirilmis, i¢ ticaret-
teki tekel kaldirilmistir (Cakir,1999-112-114).
Boylelikle yabanci tiiccarla yerli tiiccar esit
hale gelmistir. Sermaye ve bilgi acisindan
yerli tiiccarlara gore {istiin olan Avrupali
tiiccarlar, genis tiiketim potansiyeline sahip
Osmanli pazarina mal satmak icin bir tiike-
tim toplumu yaratmak zorunda kalmistir.
Bunun igin, oncelikli olarak Beyoglu'nda
Avrupai bigimde yasamak isteyenler hedef-
lenmistir. Gazetelerde de piyano, ¢icek, ku-
mas, siis esyasi ilanlar1 verilmistir. Ancak
tiiketebilen bir iist siuf yaratildig: taktirde
daha alt siniftan gelenlerin {ist sinuf1 taklit
yoluyla tiiketecekleri bilgisine deneyimle
vakif olan Avrupali tiiccarlar benzer siireci
Osmanlida da yaratirlarsa bagarili olacakla-
rin1 kavramiglardir.

Agah Efendi ve Sinasi'min girisimleri ile
Tiirkler tarafindan ¢ikarilan ilk gazete, Ter-
ciiman-1 Ahval'dir.
esnada giinliikk basmnin toplum agisindan
tasidigr degeri kavrayan Agah Efendi ve
Sinasi, Terctiman-1 Ahval gazetesini 21 Ekim

Fransa’da bulunduklarn
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1840’da ¢ikarmaya baglamiglardir
(Gevgilili, 1990:40). Tercliman-1 Ahval'in
devlet Odenegi olmaksizin yayinlanmaya
baslamasiyla,
kendisini, ciddi bir rekabetin icinde hisset-
mistir. Terciiman-1 Ahval fikir gazetesi ola-
rak, Bat1 kiltiirti ile yerli kiiltiir arasinda
diyalektik bir iliski kurma amacini tasimak-

Ceride-i Havadis gazetesi

tadir ve ilk sayisinda ilan alacagini duyur-
mustur. Kendini rekabet iginde hisseden
Ceride-i Havadis gazetesi, ek bir yayin olan
Ruzname-i Ceride-i Havadis gazetesini ya-
yinlayarak, ingiliz reklamciligini temel alan
reklam yapmaya baslamistir. Ancak reklam-
cilik i¢in Osmanli toplumu ne ekonomik, ne
kiltiirel, ne de toplumsal olarak hazirdir.
Ceride-i Havadis, Tanzimat ile baslayan
evrensel yasami benimseme ve Oziimseme
yolunda yeni teknolojileri, yeni bilimleri ve
yasam tirlinii aktarma yoniinde katkida
bulunmus, tabularin yikilmasi, geleneklerin
degismesinde rol oynamistir. 1860-1880 yil-
lar1 arasinda, Osmanli toplumunun Avrupa
ile ihracat ve ithalat iligkileri artmistir. Eko-
nomik dinamizm basindaki ilanlara yansi-
mamistir, ¢linkii donemin siyasi kosullar:
basmin daha ¢ok ilgisini ¢ekmekte, ilanlar
ikinci planda kalmaktadir. Bu durum Ter-
climan-1 Ahvalde ve daha sonra acilan Tas-
vir-i Efkar gazetesinde de bdyle devam et-
mistir (Kologlu,1999:60-9).

1870 yilinda yayinlanmaya baslayan bir 6zel
gazete olan Basiret Gazetesinde de ilanlara
rastlanir. Basiret, donemin ciddi, objektif ve
tiraji yiiksek bir gazetesidir. 1878 yilinda
hiikiimet tarafindan siiresiz olarak kapatilan
Basiret gazetesi, 10 y1l sonra yeniden yayin-
lanmaya baslamistir. Gazetenin ilk sayila-
rinda kitap, ev, arazi ve gesitli ilaglarin rek-
lamlar1 yer aliyorken, son sayilara dogru
sikca ilag, doktor, sarraf, parfiim, ev arazi,
dikis makinas: reklamlarma yer verilmekte-
dir (Yerlikaya,1994:127-9). Kologlu'na gore,

1860’dan sonra gazeteler baslangicta yap-
tiklar1 gibi ilan1 ikinci plana atmaktan vaz-
gecmisler, haberler arasinda da kullanmaya
baglamiglardir (1999:95).

flancihigr biitiin ticaret sektoriine yayarak,
kurumsallastirmaya yonelik bilingli bir giri-
sime 1880’lerde rastlanir. Avrupa Ornekleri-
nin verdigi esinle, toplum ic¢inde belli bash
kurumlar: belirlemek amaciyla yilliklar (sal-
name) yaymlanmistir. Bu yilliklardan 1888
yilina ait olanimi inceleyen Kocabasoglu,
Osmanli'min borglarina karsilik gelirlerini
yabancilara teslim ettigi bir dénemde, bu
rehberi her tirlii malin, 6zellikle ithal liiks
mallarin vitrinleri siisledigi ve bununla 6vii-
niildiigli donemin rehberi olarak niteler. Bu
rehber iki kissmdan olusmakta, birinci ki-
simda ticari ve biirokrasi haberlerine yer
verilirken, ikinci kisim yalnizca ilan ve rek-
lamlara yer verilmistir. Bu reklamlar1 incele-
yerek tasnif eden Kocabasoglu, yillikta 26
giyim kusam, 21 ithalat ihracat, 17 sigortaci-
lik, 14 gida maddesi, 13 egitim/kiiltiir, 9
ulagim/haberlesme, 8 saglik, ilag, 8 insaat, 7
mobilya, mefrusat, 5 diger (temizlik malze-
mesi, sigara kagidi vb.) reklami1 olmak iizere
128 reklama rastlamistir. Bu reklamlarin on
tanesinde Padisah Abdiilhamit'in ismi geg-
mektedir (Kocabasoglu, 1986:57-9). Buradan
da anlagilmaktadir ki, daha o zamanlardan
beri, mali satmak i¢in unlilerin kullanimi
bilinen bir olgudur.

1880-1908 yillar1 arasinda tahtta olan Ab-
diilhamit’in uyguladig istibdat rejimi sonu-
cunda siyasi haberlere kisitlama getirilirken,
ekonomiye dolayisiyla ilanlara bir kisitlama
soz konusu olmamus, yerli ilanlarin sayisi
artmigtir. Bu nedenle Abdiilhamit donemi,
Tanzimat ile baslayan ekonomik altyapi
degisimlerinin {irtinlerini verdigi yillar ola-
rak da degerlendirilebilir. Aym1 doénemde,
yapilan reklamlarda ilan sayfasim1i mono-
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tonluktan c¢ikaracak gelismeler aranmuis,
gecmiste bir irlinlin begenildigini goster-
mek icin Avrupali tamikliklara basvurulur-
ken, artik yerli taniklar kullanilmis, ilanlar
tekrarlanmis, her yayinlamista farkli bir ige-
rik kullanilarak, bir tiir kampanya yapilmis-
tir. Dergilerde bu donemde reklama yer
vermemekte, tasarruf gelismedigi icin, banka
ilanlarma ve Olim ilanlarina rastlanma-
maktadir (Kologlu,1999:148-51).

1908 Temmuz'unda II. Mesrutiyet'in ila-
niyla, siyasi smirlama ortadan kalktigi igin
yayinlanan gazete ve dergi sayisi artmis ve
ilanin degeri anlagilmistir. Uretim ve rekla-
min, toplumun ekonomik anlamda gelisimi-
nin temeli olduguna dair bir inang gelismis-
tir. 1908 sonrasinda, gazete ve dergilerde
ilanlarin ¢ikmasina aracilik eden acenteler

ortaya ¢ikmustir. Bu bilgileri aktaran
Kologlu'na gore, 1933'te kisaca ‘flancilik’
olarak adlandirilan sirketin, reklamcilig

baglatmak {izere bizde kurulan ilk ve tek
sirket olma tezi ortadan kalkmaktadir
(1999:168-172). Ancak Ilancilik Sirketi reklam
isiyle diizenli olarak ilgilenen ilgilenen ilk
kurulustur. 1908 yilinda Fransiz Havas Sir-
keti'nin Kahire Subesi miidiiri E.Hoffer
[stanbul’a go¢ etmis ve meslegini burada
surdiirmek istemistir. Bu nedenle Hulli ve
Samanon adli iki ortakla flancilik Sirketi'ni
kurmustur. Bu sirket ilanciliga ilk profesyo-
nel yaklasimi getirmis ve kisa siirede rek-
lamcilik potansiyelini kendinde toplamistir
(Nebioglu, 1984:1658).

1908 yilindan itibaren ilanlarda basliklar
kisalmis, basliklar1 yazmada hattatlar kulla-
nilmis, ilanlar yan yerlestirilmis ve gerceve-
lenmis, onceki donemlerde de goriilen, ilan-
larla kampanya yapmak, daha geliskin or-
neklerini bu donemde vermigtir. Balkan
Savasi, ardindan Birinci Diinya Savasi, ilan-
caligr durgunlastirmistir. Anadolu isgal al-
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tinda oldugu icin daha da igine kapanmustir.
Ulusal Kurtulugs Savasi’'nin merkezi olan
Ankara, bir kasaba goriiniimiindedir. Sehrin
resmi bir gazetesinden baska yayin organi
olmadig1 i¢in, ilan yapacak bir yayin organi
da yoktur (Kologlu,1999).

Osmanli’da baslangicta gazete ve magazin-
lerde gelismesi beklenen reklam olgusu,
toplumsal ve ekonomik hayatin engelinden
¢ikarak okuma yazma engeline takilmistir.
Halkinin ¢ogunun okuma yazma bilmedigi,
bilenlerin de reklam olgusuna kars: oldugu
bir toplumsal yap1 icinde reklamin gelisimini
beklemek olanaksizdir. Yabancilar tarafin-
dan c¢ikarilan ve smirli sayida kimselere hi-
tap eden gazetelerde kiigiik capl reklamlara
rastlanmis olsa da, Osmanli’da geliskin bir
reklamciligindan bahsedilemez.
Tirkler tarafindan c¢ikarilmaya baslandig:
zaman da, gazeteyi c¢ikaranlarin fikir gaze-
tesi olarak Bati ile iilke arasinda diyalektik

Gazeteler

bir iliski kurma gayretlerinin oncelikli ol-
masi ilana, reklama verilen gerekli 6nemin
verilmesini Onlemistir. Aslinda gazetelerin
reklam almasi, reklam gelirine bagli gazete
¢ikarmak yaygin olmamasi da reklamin geli-
simini engelleyen etkenler arasindadir. Za-
ten {iilke halkinin tiiketimle olan iligkileri
genel olarak sinirli olmasi, tiiketebilen sinifin
¢ok kiiglik bir ylizdeye sigmast da reklama
duyulan ihtiyac kisitlamistir. Tiiketim giicii
olan smifa ait kimseler ya levantenler ya da
Tiirklerden olsa da yabanci dil bilen kimse-
lerden olustugu icin yabancilar tarafindan
cikarilan gazetelerdeki ilanlar bu kisilere
hitap etmistir. Ilanlarmn ¢ogunlugunun Is-
tanbul gazetelerinde c¢ikmasi da tiiketim
olanaklarinin bu sehirde olusu ile acgiklana-
bilir.

Cumbhuriyet Dénemi Reklamcilig:
Cumbhuriyet ilan edildigi zaman niifus ve
ekonomide belirgin bir bunalim yasanmak-
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tadir. Savas 2,5 milyondan fazla kisinin 06l-
mesiyle sonug¢lanmis, Miisliiman olmayanla-
rin ¢ogu iilkeyi terketmis, dis ticarette biiyiik
bir diisiis goriilmiistiir. 1923 Izmir Iktisat
Kongresi ile tiilke ekonomisinin iyilestiril-
mesi icin girisimler baslatilmis, Avrupa ve
Amerika'min biiyiik ticari kuruluslarimin
Tiurk isadamlari
boylece ekonomide 6zel tesebbiisii destekle-
yen karma devletcilik anlayisi hakim ol-
mustur. Ulusgulugu keskin olan yeni rejim,
korumaci bir iktisat siyasetiyle sanayilesmek

temsilciligini tistlenmis

niyetiyle, ulus¢u tercihleri agir basan, An-
kara’'ya bagl girisimci bir smif yetistirmek
istemistir. Bu yolda ilk adimlar, Tiirkiye Is
Bankasi'nin kurulusuyla atilmistir
(Kuyas,2002:11).

Yeni bir rejime gecisle, ilanlarda da ulusal
isimlere rastlanmaya baslamis ve Tiirkliik
vurgusu yapimistir. Kurtulus Savasinin
basariyla sona ermesinden ve Lozan Baris
Antlasmasi’'nin ardindan, ilan piyasast An-
kara’dan yonlendirilen resmi ilanlara dogru
bir yonelim gdstermistir. Bu donemde dort
sayfalik gazeteler, yerini alt1 sayfalik gaze-
telere biraktigindan ilanlara daha ¢ok yer
ayrilmistir.

Cumbhuriyet, yeni bir toplum yaratmayi he-
deflerken, yeni toplum reklamcilar igin yeni
bir kitle anlamina gelmistir. 1925 yilinda
sapka devrimi ile tiim devlet memurlar1 icin
sapka giyme zorunlulugu getirilmis, Os-
manliliktan arinmis, yeni bir toplum yarat-
mak isteyen geng yonetim simgesel adimla-
rin en Onemlisini giysi ile atmustir. Biiyiik
kentlerin Batili yagam bigimiyle énceden de
varolan tanisiklig1 nedeniyle ve kurulan laik
diizenin dini baskilar1 sinirlandirmas: saye-
sinde Batili giyim sekli ¢ok kisa zamanda
kabul  gorerek
lar,1999:44).

yayilmistir (Orman-

1925’ten sonra Tiirkiye’deki kadin hem fis-
tiindeki Ortiiyli atabilmis, hem de Avrupali
hemcinslerinin giyimdeki yeni anlayis ve
form devriminin yakin takipgisi olmustur..
Carsaf ve pegenin de resmen kaldirilmasiyla,
kadin viicudu giinliik tiiketim mallarimin
hedefi olmaya baglamistir. Artik ‘cemiyet ile
bag kurma’ rolii tiimiiyle erkegin iistlendigi
bir yetki ve sorumluluk olmaktan ¢ikmaya
baglamis, kadinin kendini sunma bigimi
‘Avrupailigi’ oraninda saygr gormiistiir.
Modern iiriinlerin kullanimi ile gerceklesen
bu diis reklamcilarin temel temasini olus-
turmaktadir (Tiirkoglu, 1995:7).

1928 yilinda Latin alfabesinin kabulii ile ¢ok
diisiik olan okur yazar kitlesinin arttirilmasi
hedeflenmis, Latin alfabesine gecisle 1 Aralik
1928’de biitlin gazeteler Tiirk¢e yayinlan-
maya baslamistir (Cumhuriyet Ansiklope-
disi 1923-1940,111). Arap harflerinden yeni
harflere gecisle zaten az olan okuyucusu
sayisl daha da azalmistir. Ancak daha sonra,
biitiin yurtta baglatilan okuma yazma sefer-
berligi ile, okuma yazmay1 bilen biiyiik kit-
leler yaratilmistir. Okuma yazma oraninin
ylikselmesi sonucunda gazete tirajlar1 art-
mig, bu da reklamcili§a yansimigtir.

1930-1939 doéneminin belirgin iktisat politi-
kas1 korumaci ve devlet¢i sanayi anlayisina
dayanmaktadir, diinya ekonomisi biiyiik
buhran yillarini yasarken, Tiirkiye ekono-
misi de disa kapali bir ulusal sanayilesme
denemesine girismistir. Bu deneme, ©nce-
likle yaygin tiiketim mallarinin {ilke i¢inde
tiretilmesine dayaniyorken, tekstil ve gida
sanayiinde temel iiriinler; un, seker, dokuma
yerli lretimle gerceklestirilmistir. Iktisadi
seferberlik ve tasarruf cagrilari reklamcilar
tarafindan da dikkate alinmistir (Tiirkoglu,
1995:13).
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Cumbhuriyet ile yeni bir yasam bi¢imi gorii-
liir olmus, artan tiiketimle birlikte, yabanci
mallara yonelik bir talep baslamistir. Geng
Cumbhuriyet yonetimi, bu durumun yol ag-
t1g1 olumsuzluklara kars: ve devletgilik ilkesi
geregi, uzun siire iilkenini giindeminde ka-
lacak olan “Yerli Mali Kullan” kampanyala-
rin1 baslatarak, kendi malini iiretmeyi, nite-
likli isglicii yaratma amach adimlar atmistir
1929 ekonomik bunalimi ile birlikte, Cum-
huriyet Hiikiimeti, bu durumun yarattig:
olumsuzluklara kargs1 daha 1922'lerde basla-
yan yerli mali kullanimini desteklemek
tizere Milli Tktisat ve Tasarruf Cemiyeti'ni
kurmustur. Bu cemiyetin amagclar1 sunlardir
(Merter,1998:26):

1-Halki israfla miicadeleye, hesapli, tutumlu
yasamaya ve tasarrufa aligtirmak.

2-Yerli mallar1 tanitmak, sevdirmek ve kul-
landirmak.

3-Yerli mallarin miktarini yiikseltmeye, me-
tanet ve zarafet itibariyla harigteki miimasili
mallar derecesine getirmeye ve fiyatlarini
ucuzlatmaya ¢alismak.

4- Yerli mallarimizin sirimin arttirmak

Bu amaglarla yola ¢ikan Milli Iktisat ve Ta-
sarruf cemiyeti, halkin yerli mali kullanmasi
dogrultusunda  reklamlara  baslamstir.
Cumhuriyet’in ilk yillarinda ulusal kuru-
luslar ve markalar 6ne ¢ikmistir. Takip edi-
len devletci bir siyaset geregi, en biiyiik
reklamveren Devlet olmustur. Bankacilik
alaninda Is Bankasi, dagittig1 kumbara figii-
riinii reklamlarina tasimis, Ziraat Bankasi,
Etibank ve Stimerbank, dergi ve gazetelerin
en ¢ok reklam verenleri arasinda yerlerini
almistir. Is Bankasi’min kurdugu 1peki§,
Yiinis, Camis, Tiirkis gibi gesitli kuruluslar
da iyi birer reklamverendir. 1930'larda kon-
forlu bir yasam vaad eden elektrikli aletler
de reklam piyasasindan pay almistir. Fransiz
Satie firmasi, elektrik siipiirgesi, cila aleti,

192

c¢amasir makinesi gibi aletlerin reklamini
yapmaktadir. Burla Biraderler donemin
onemli bir reklamverenidir. Yabanct marka-
lar1 pazara siiren bu ticari kurulus,
Frigidaire, (radyo), AEG,
Johnson (deniz motoru), RCA (radyo)
Everady (pil ve fener) vb bulunmaktadir.
Gida alaninda Capamarka, Haci Bekir; oto-
mobil Ford, Chevrolet,
Renault; kozmetik {irtinlerinde Pertev,
Nivea, Tokalon gibi markalar 6ne ¢ikmuistir.

O zamanki adiyla Tiirk Hava Kurumu Pi-

Telefunken

reklamlarinda

yangosu olan Milli Piyango da, donemin en
¢ok reklam verenleri arasindadir. Cumhuri-
yet’le birlikte erkek sa¢ ve sakali moda ol-
maktan ¢ikti1 icin, jilet reklamlarinda artis
goriilmektedir. Radium, Emir, Bozkurt, Yil-
dirim, Hasan, Halk, Yaman, Has, Zaza,
Altun Cicek gibi markalarla jilet reklami
yapilmigtir. flag alaminda ilk biiyiik
reklmaveren ise Aspirin olmustur. Mucizevi
ilag olarak taninan bu marka, gazete rek-
lamlarinin yarusira, doktorlara yonelik tak-
vim, dergi gibi tanittm malzemeleri ile de
one cikmistir (Akgura, 2002:29-34).

Cumhuriyet Doneminde, meslek agisindan
en biiylik katkiy1 saglayan grafik sanatgisi,
Thab Hulusi’dir. Kahire dogumlu olan Thab
Hulisi, Bati'da egitim gormiistiir, dort ya-
banci dil bilmektedir ve genis bir kiiltiire
sahiptir. Bu nitelikleriyle Cumhuriyet'in
ideolojisine denk diisen bireyi de Ornekle-
mektedir. O donemlerde heniiz televizyon
yoktur, radyo yaygmn degildir ve gazeteler
genis y1ginlara ulasamazken, afislerle, egitim
diizeyi diisiik halka seslenmek ¢ok elverisli
bir yontem olarak belirmistir. Merter'e gore,
Ihab Hulusi, hazirladig1 afislerde cagdas
goriiniimlii kimseleri kullarak, yeni devletin
ideolojisini, yerli mali kullanmay1 halkin
bellegine yerlestirmis ve yayginlasmasina

yardimci olmustur (1998:25).
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1930'lu yillarda reklamciligin durumunu
tiim aciklig ile anlatan belge, ayn1 donemde
biiyiik bir ekonomik bunalim ic¢inde olan
Tiirkiye Hiikiimeti tarafindan New York’tan
iilkeye davet edilen Hines-Rearick-Dorr and
Hammond adli sirketin kurucularindan
W.D. Hines’in hazirladigr rapordur (Var-
11k,1983:6-7). Tamami 1663 sayfa olan Ra-
por’un 4. cildi, i¢ ve dis ticarete ayrilmistir ve
raporda, ticaretin gelisebilmesi i¢in reklam-
ciliga 6nem verilmesi gerektigi bildirilmistir.
Raporda, Tiirkiye’de o donemler Bati'da
bilinen ticaret yontemlerinin bilinmedigin-
den bahsedildikten sonra, reklamcilik soyle
degerlendirilmistir:

Reklamailik miinkesif ve miiessir olmaktan
¢ok uzaktir. Her ne kadar Tiirkiye’de Garpte
malum olan reklam usullerinin birgogu kis-
men tatbik edilmekte ise de, bu is tegkilat-
landirilmamugtir ve tebariiz eden bir ka¢ mi-
sal hari¢ olarak, bu sahada daha ¢ok iglerin
yapilmast lazim geldigi, bir kag¢ aylik
miigahatla anlagilmigtir. Gazete ve mecmular
bilhassa birincisi, reklamcilikta en ziyade ter-
cih edilen bir vasitadir. (...) Yerli sanayiin
artmasi ile reklamailikta bir terakki beklene-
bilir. Radyolin dis macunu, Is Bankas: sanayi
tesekkiilleri, Hasan Ecza Deposu ve diger
birka¢ firma nispeten biiyiik mikyasta rek-
lamciliga girismislerdir. Bunlardan bazilar
dogrudan posta ile brosiir gondermekte, si-
nema ve radyodan istifade etmekte, tramvay
ve sair vesait-i nakliyeye asmakta ve sokak
afisleri gibi vesaite asmaktadirlar.

Bu raporda, ‘reklamcilik’ bashg: altinda, ilke
olarak reklam ve reklamcilifa kars: bir ilgi-
sizligin bulundugundan, uluslararas: rek-
lamciligin 6neminin kavranmamis olmasin-
dan, standardizasyon eksikliklerinden, ta-
nitma yetersizliklerinden bahsedilmektedir.

1929-1944 yillar1 arasinda Cumbhuriyet ga-
zetesi, basin reklamlarinda etkin bir kuru-

lustur. O yillarda tiim ajanslar gazetelere

verecekleri ilanlar icin Ilancilik Kollektif
Sirketi'min araciigim kullanmislardir. Bu
sirket 1909 yilinda kurulmustur ve Hoffer,
Salamon, Hulli adli ii¢ ortagi bulunmaktadir
(Parmaksizoglu, 1982.12). 1936 yilinda
Hoffer Fransa’ya doniince, Hulli ve
Samanon adli ortaklar, tek parti doneminin
gazetesi Cumhuriyet'in Yazi Isleri Midiirii
Kemal Sahir Sel'i ortak olarak yanlarina al-
miglardir. Yunus Nadi'nin de onayiyla bir
mecra-ajans tekeli olusturmuslardir
(Nebioglu,1984:1661-1662). O donemde bu
tekel nedeniyle, gazeteler ancak bu ajans
kanaliyla gelen ilanlara yer vermektedir. Bu
ajansin dolayimindan ge¢meden, herhangi
bir reklam ajansinin, reklamini yayimnlatma
karsiliginda bir komisyon almasi s6z konusu
degildir.1952 yilinda bu tekel Reklam Moran
tarafindan yikilmistir. Anilan tarihte, Rek-
lam Moran gazetelere direkt ilan gonderip,
ajansin faturalarina yiizde 15 eklemistir
(Kurt,1992:16). Reklam Moran’in bu girisimi
ile  glinlimiizde  de
reklamverenin ilgili ajansa, reklamcinin be-
lirledigi yiizde kadar para 6dedigi duruma
gecilmistir.

devam  eden,

Cumbhuriyet rejimi bircok agidan oldugu
gibi, ekonomik agidan da ¢okmdis bir rejimin
sona ermesi tizerine kurulmustur. Devrali-
nan tilke, titkketim olanaklar1 acgisindan kisith
olanaklara sahiptir. Rejimin ilk basarmak
istegi uygulama, devlet tegebbiisiiyle eko-
nomik kalkinmay1 basarmaktir. Bu nedenle
ilk reklam verenlerin devlet ve devlete ait
kuruluslarin olmasi sasirtict degildir. Devlet
eliyle 6zel tegebbiisiin desteklenmesi, koru-
maci ve disa kapali ekonomik yapi iginde
yaygin tiiketim mallarmin {ilke iginde {ire-
tilmesini gerekli kilmistir. Cumhuriyetin
kurulus yillari, diinya ekonomisinde biiyiik
bir bunalimin yasandigi bir doneme denk
gelmistir. Hem {ilke icinde kendine yeterli
olma, hem de diinya ekonomik bunalimimin
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etkisi ile yerli mali kullanim1 6zendirilmeye
calistlan bir uygulama olmustur. Halkin
tasarruf etmesi, harcamalarinda tilke i¢inde
iiretilen iriinlere 6ncelik vermesini saglayan
reklam kampanyalar1 diizenlenmistir. Latin
alfabesinin kullanima geg¢mesiyle, okuma
yazma seferberlikleri baslatilmis ve eskiye
kiyasla okuyan yazan kesim artmis, bu da
gazetelerin okunma oraninda artisa neden
olmustur. Sapka Devrimi gibi Batili olmay:
onceleyen devrimlerle yasanan donitisiimler,
reklamlar araciligr ile halka yansitilmistir.
Reklamlarin bu uygulamada yeri yeni olani
kitlelere tagimaktir. Batili onciilleri ile karsi-
lagtirlldig1 zaman, iilke reklamciliginin pek
¢ok sorunu bulunmaktadir ancak goriilen ilk
reklam Ornekleri giintimiiz reklamciliginin
temellerinin atilmasini saglamistir.

TARTISMA VE SONUC

Geciken bir siire¢ icinde tamamlanmis ol-
manin verdigi bir geri kalmislik i¢ginde Os-
manli’da reklam geliskin uygulamalara sa-
hip olamamistir. O doénem iginde reklam
yapmak i¢in yegane ara¢ olan gazetelerin
bile yabanci girisimciler tarafindan kurul-
mus olmasi, ekonominin reklamciligin ge-
lismesi icin gerekli dinamizme sahip olama-
yis1 reklam olgusunun Osmanli’da taninma-
st gliclestirmis, ihtiya¢ kavraminmin disina
tasimistir. Toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
yapinin elverisli hale gelmesi i¢in uzun bir
donem gecmesi gerekmistir. Cumbhuriyet

SONNOTLAR

doneminde yaratilmaya c¢alisilan wulusal
burjuvazinin onderliginde baslatilan eko-
nomik faaliyetlerle birlikte reklamcilik uy-
gulamalar1 gelismeye baslamistir. Cumhuri-
yet’in ilk yillarinda ulusal kuruluslar ve
markalar 6ne ¢ikmasi ve devletgi bir siyaset
geregi, en biiyiik reklam veren Devlet ol-
mustur. Cumhuriyet yasam tarzi degisen
yeni bir toplum yaratmistir. Yeni toplum,
reklamcilar i¢in yeni bir hedef kitle anlamina
gelmektedir. Ancak reklam ve reklamciliga
kars: tilke ekonomisinin gosterdigi bir ilgi-
sizlik s6z konusudur. Osmanli zihniyetine
ait olan ilanin ayip sayildig1 zihniyetin bir
anda kaybolmas: beklenemeyecegi igin, rek-
lam yapmanin Oneminin kavranabilmesi
olanaksizdir. Gazetelerin yaygin olmayisi,
iilke genelinde okuma yazma oraninin ¢ok
diisiik olusu, radyo yayinlarina ge¢ baslan-
mast da reklamin gelisimini engelleyici fak-
torler arasinda sayilabilir. Ulke reklamciligt
el yordamu ile ilerlerken, uluslararas1 rek-
lamcaligin  kurallar1 ve standartlar1 {ilke
icinde heniiz bilinmemektedir. Tim olum-
suzluklarina ragmen giintimiiz reklamciligi-
nin temelleri Cumhuriyet Donemi'nde atil-
maya baglamistir. Tk uygulamalarin 1s1§1nda
yol alinmistir.
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(1) Osmanli imparatorlugu, modernite projesi ile ilk karsilastigi dénemden, ulus devlete donii-
sene kadar gecen siirede, dort asamadan ge¢mistir (Tekeli, 2002:22-25). Osmanli'da baslanan mo-
dernlesme siirecinin ilk asamasinda, var olan sorunlara ¢oziim siyasal ve sosyal sistem iginde
aranmig, modernite projesi heniiz topluma sizmamustir. Ikinci asamada yonetim, aracsal bir
mantikla modernite projesinin gelistirildigi Avrupa iilkeleriyle temasa geg¢mis, bu proje daha ¢ok
yonetici kadrolar: kapsayacak bir bigimde gelismistir. Yoneticiler tilkenin i¢inde bulundugu so-
runlarin ¢éziimiinde careyi, eski kurumsal yapilar1 degistirip, yerine yeni yapilar1 yerlestirmekte
bulmuslardir. Bu asamada, modernlesme projesi toplumun igine, piyasa, dis ticaret, egitim yo-
luyla sizmustir. Uciincii asamada, modernite projesiyle yeni iliski kurma bigimleri 6neren, belli
bicimde iktidar talebi igeren, bunu kamu alanin etkileyerek gerceklestirmeye ¢alisan iktidar di-
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sindaki kisi ve gruplarin siyasal diisiince ve hareketleri gelismistir. Dérdiincii asamada, impa-
ratorluk parcalanarak ulus devletlere doniismiis, yeni iktidarin mesruiyeti ilahi olarak degil,
halkin demokratik segimiyle belirlenmistir. Bu esnada iktidarin degismis olmasi, arttk modernite
projesinin radikal bir déniisiime ugradigini gostermektedir.

(2) Gelismekte olan tilkelerde, sosyal degisim, ekonomik biiyiime ve politik devrim stireci iginde
genelde iletisim, 6zelde kitle iletisimin roliine ¢alismalar 19.y{izyili temel alir.Gergekte de yir-
minci yiizyil boyunca Orta Dogu, Latin Amerika ve Asya’daki olaylarin degerlendirilmesi ulus
olusumlu siireglerle hem eski,hem yeni iletisim kurumlarinin birbirini etkiledigini gostermekte-
dir. Yeni olusumlar1 karsilayan tilkelerde, bir yandan reformcular ve devrimciler, diger yandan
gazeteciler, yazarlar ve hatipler arasinda dolaysiz bir paralellik kurulabilmektedir. Ugﬁncﬁ
Diinya {ilkelerinde gectigimiz yiizyil iginde her ikisi arasindaki iligski ayrilamamaktadir. Ttiim {il-
keler i¢in de basin ve reform, telekomiinikasyon ve modernlik, gelenek ve devrim arasinda do-
laysiz bir iligki kurulabilir (Mowlana,1990:3).
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