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GEZINIM (NAVIGASYON) BICIMLERI

Sibel ONURSOY"

Ozet
Bu aragtirma, basili gazetelerin internet ortamina aktardiklar: online versiyonlarmda navigasyon ve
baglant: bicimleri ile ilgili betimleyici bir caligmadwr. Yeniliklerin yayilmas: baglamnda gazete
sitelerinin dogasinda sayfa tasarimlari, navigasyonda standartlagan gorsel formlar, hiperbaglantilarin
kullamm bicimleri incelenmektedir. Online gazetelerde bilgi wverilirken, girsel standarilasma ve
tasarimda ortak bigimlerin kullamilmas: gibi sumrlamalar okurun ya da kullacnun diivtii ve
tutumiarim etkileyen, aliskanliga siiritkleyici ortam olugturulabilir, '

Icerik analizi ile 18 online gazete sitesinde gerceklestirilen bu caligmada gezinim araglarimn sunumuy
degerlendirilmektediv. Avagtirmantn amact gazete sitelerindeki sunum farkhiiklarm ve benzerliklerini
ortaya koymak, online gazele sitelevinin slandartlastirdiklar: kullanomlar belivlemektir. Bu arastirma
sonuclart online gazete sitelerinin gelisimi igin nemli goriilebilir,
Anahtar sézciikler: Online gnzete tasarimlary, gezinim bicimleri.

Forms of Navigation in Online Newspapers
This research has been focused .on the navigation type over online news sites by aiming to gathering
and describing their fundamental information. In this research, the standardized visual formats,- the
determination of the types of navigation, and the page design have been studied according to the nature
of news sites.. This paper based on the model of diffusion of innavation. When information is given to
avdience, the platform is formed, which is impresive and habit-forming.

This study is a content analysis of the presentation of navigational tools and visual design in eighteen
online news sites. The aim of this paper is to clarify the specified presentation differences and
similarities of the online news sites and to determine the standardized usages. Also, it has been
evaluated in this research on the possibility and the type of the navigational design standarding the
application of the Turkish online newspapers design’s. It has been researched on the design
characteristics over online design samples. By the context of the development of the news sites, this
resegrch constitutes an important aspect, '

Key words: Online newspapers designs, navigation forms.
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Giris

Teknoloji iletisimi kolaylagtiran Snemli bir
etkiye sahiptir. Insanlar istedikleri ve gerek
duyduklart medya {iiriinferini, iiretenlerin
programladifi zamanda tiketebilir duruma
gelmektedir. Teknoloji medya igeriginin
yaratilmasmi ve dagitimune kolaylagtinr ve
bilgi gercek zamanda aktanlr. Teknoloji
sorunsuz olarak resim ve seslerin iletilme-
sine olanak saglar ve bireyler her yerde her
zaman iletisim kurabilir (Baran, 2002: 104). -

Computer Industry Almanac’a gore diinya
lizerinde 2005 yili internet niifusu 1.08 mil-
yardir. 2010 yilina oranlandifinda bu niifu-
sun 1.8 milyar olmast beklenmektedir
(ClickZ Stats staff: 2006). Tiirkiye'de ise nii-

fus 70.41 milyon iken internet kullanan 5.50

milyon niifus bulunmaktadir (CIA world
Factbook). IBS Research&Consultancy’in
Tiirkiyedeki 2000 yih aragtirmalanina gire
Tiirkiye’deki internet aboneligi %5.5 yayilma
oramina sahiptir ve buna gére 2005de
Tiirkiye'de yaklastk 1.5 milyon internet abo-
neligi ve yaklagtk 3milyon ziyaretci kullamer
bulunmaktadir. (Pastore, 2001: www.clickz.)

Internetin diinyada ve Tirkiye'de siirekli
yayginlasmast online haber kaynaklarimm
Onemini sorgulatmaktadir. Binlerce internet
kullanucist olugurken yeni programlar, bilgi
sistemleri ve gazeteler de bu gelisimin bir
pargasi haline gelmektedir,

Navigasyon/Gezinim araclari

World wide web; yazi, renk, imajlar ses ve
video gibi eklentileri ile egsiz bir bilgi kay-
nagidir. Kolay kullanum ile internetin en
gozde yaklagmmidir, Yaratilan ¢ogu site bilgi
temelli sayfalara sahiptir. Tasarunalar ve
bilgi mimarlar bilgi sunumu ic¢in siirekli
yeni yollar aragtirmakta, dofru zamanda
dogru miktardaki bilgiyi yansitma endigesi
tagimaktadirlar, Cogu uzman, daha giiglii
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araclarla daha ¢ok bilgi uzayinun yaratilabi-
fecei konusunda birlesmektedir. (Siegel,
1997 27).

Tiirkge deyimiyle “gezinim araglar” ya da
Navigasyon, “her sitede olugturulan {ist
seviye Kkategorileri” olarak tammlanabilir.
Genellikle bu araglar, ¢ogu sitede sayfamin
tistiinde yatay ya da sayfanin solunda dik
bir kusak seklinde kutu igiersine yerlestirilen
baglantifardir. Nielsen'e géire bircok sitede
kullantlan bu gezinim araglari, basit uygu-
lamalar olmali ve hizli cevirme ve benzer
bilgi nesnelerinin goértilmesi igin alternatif
olugturmalichr. Ornegin bir site, bilgi mima-
risinde bir standart yap1 olusturmus olabilir
ve detaylan &zellegtirebilir. Kullanicilar site-
nin detayma indik¢e kendilerini bir anda
bagka alanda bulabilirler. Boyle atlamalar
i¢in basit gezinim araglarmin kullanum ya-
rarlidir, Ancak kullamicilar simdiye kadar

-gezinim kugaklarini zel bir tasarim elemant

olarak algrayamadigr icin ¢ogu site bu ele-
manlan Snemsememektedir, Nielsen cogu
sitede rehberlik gorevi dstlenen gezinim
kugaklarimin kullamimunda farkls teknikler
kullanilmast  gerektigini  savunmaktadir.
(Nielsen, 1999: 1)

Gezinim araglan sayfa {istiinde kullanildifn
gibi sayfanin soluna dayali olarak da yaygin
olarak kullarulmaktadir. Nielsen’e gire bu
yaklagim, ekranin %20’sini kaplamakta ve
kullarucdari saga dogru kaymaya ittigi icin
bir gelenek haline getirilmemelidir. Ancak
hala bir¢ok sitede bu yaklasimun kullanmm
siirmekte ve kullanicilara yardim iglevini
tistlenmektedir. Nielsen web sitelerindeki bu
kullamamlar: de-facto standartlari (kabulu
zorunlu durum) olarak isimlendirmekte ve
sitelerin en az %50'sinde bu kullanimlarin
bulundugunu ifade etmektedir (Nielsen,
1999: 1).
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“Arama araglan” i¢in de aym durum
sOzkonusudur., Ticari sitelerin de %93'i
‘arama’ iglevi igih tekst alami ve arama diig-
mesini birlikte bir pencereye yerlestirmekie-
dirler. (Adkisson, 2005: 1)

World wide webde, sayfa yaratmak icin
basih versiyon igin gereken aym yaz ve
imajlar kullanilmaktacdir, Sayfalar iizerinde
iki boyutlu bir yol olugturmak yerine okurla-
mn haberden habere gegmelerini saglayacak
bir tasarim olugturmak gerekmektedir. Tasa-
runu ghichi kalmak gezinimin zenginligi ile
iligkilidir.

Glintimtizde bilgi mimarisi olusturmada
bazt yaklagimlar, tasarim gelenegi olustur-
maya baslanugtir. Cogu ticari site firiin kate-
gorileti olusturmakta hatta sirket hakkinda
ziyaretgilere bilgi veren is bagvurular, sirket
yonetimi ve girketin tarihgesi gibi alt katego-
rilere sitelerinde yer vermektedirler. Ancak
dogru gelenegin ne oldugu diisiiniilme-
mekte ve birbirine benzeyen ya da ¢ok agm
farklilagan bilgi mimarileri olusturulmakta-
dir. Ancak bilgi mimarileri olusturulurken
¢ogu site hypertext baglantilarmu bir gele-
nekmis gibi mavi renkle standartlagtirmak-
tadir. Nielsen, web tasarimnda renkler se-
genek olusturabilecek ve okuma hizint arti-
rabilecek iken hypertext baglantilarinin mavi
renkte kullammini elestirmekte ve renkte
standartlagmadan yana olmadigint ifade

Gezinim (Navigasyon) Bigimleri

etmektedir.  (Nielsen, 1999: 1) Heidi
Adkisson'un 75 biiyiik ticari sitede yaptig
aragtirmaya gore Hitml baglanti rengi de
ticari sitelerde %50 oraninda mavi kullanl-
maktadir. (Adkisson, 2005: 1)

Ticari sitelerde cogunlukla mavi renkteki
hypermetin baglanttlar1 kullamim sirasinda
altt gizili duruma gecer, ziyaret sonrasinda
da mor renge déner.

Genel tasarim ¢aligmalarinda en gok yasani-
lan eksikliklerden bir tanesi renklerin dogru
kullaralmamasidir. Kurumsal calismalarda
en gok Gnem verilen unsur renktir. Renklerin
mesajla birlikte kullamlmasi, duygusal ola-
rak algilanan renklerin mesajla uyumlu ol-
mast durumunda ikna etme 6zellikleri var-
dir. Renkler toplum igersinde ve toplumlar
arasinda farkli anlamlarla degerlendirilebi-
lirler. Bu nedenle renklere tiretilen calismala-
rin kullanulacagr alanlarda énem verilmeli-
dir.

Mario Garcia ve Pegie Stark Adam’'in Eye-
Track aragtirmalar: renk bilgileri hakkinda
onemli sonuglar ortaya koymaktadir. Bu
sonuglara gire renk sadece gbzii eken bir
eleman degil, aym zamanda gozii bir yerden
bagka bir yere hareketini saglayan bir islev
tstlenmektedir. (Adam, 1995: 71) Renk okur
igin  climledeki noklalama isaretleri gibi
yonlendirici bir aractir. Renk kullanim ner-
den okumaya baglanacak nerde durulacak
konusunda okura yardim eder, {Adam, 1995:
71) Okuru geken imaj yerlesim, boyut ve
renk unsurlarindan birine sahiptir. (Garcia
and Stark, 1991: é4)

Bir sitenin en dnemli sayfas: ana sayfasidir
ve diger sayfalara baglantt buradan saglanur.
Kurumun diinyaya aglan yiiziidir. Web
siteyi bir eve benzelirsek her aglan pencere
de bir kap islevi iistlenmektedir. Elbette
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kullamcilar arama motorlart aracth@n ile
baglant: saglayarak dzel bilgiler arar ikende
bu siteye baglanabilirler. Bu nedenle ana
sayfa tasariminmn ¢ok kullarush rehberligi
olan bir sayfa geklinde tasarlanmas! gerekli-
dir.

Kullanulabilirlik {izerine aragtirmalar yapan
Nielsen'e gore kullanicilara ‘yardum’ tellifi
sunan ve ‘arama’ pencereleri ana sayfada
vurgulanmast gereken unsurlardir. Ayrica
site icerifi de agiklanmali, baglantilar yanil-
giya olanak vermeksizin agik ve net sézciik-
lerle belirtilmelidir. Ana sayfa Ozellikleri
Kolay erigim segeneklerini igermelidir. Kul-
lanulabilirlik baglammda zengin bir gorsel
tasartim gerceklestirilmeli anlamli grafikler
kullanilmahdir. (Nielsen: 2002)

Site tasarimeilar:, internet kullanicilarina
hiperbaglar aracihigy ile site iginde gezinim
icin daha fazla sans yaratmak amacndadir-
lar, Bagka bir deyisle interneti kullananlar
sitenin neresi ile ilgileniyorsa oraya ulaga-
bilmeli, sitedeki her sgeyi izlemek duru-
munda birakiimamalidir. Heeter'e gore bir
kullaniciva ne kadar ¢ok secenek sunulur ise
etkilesim de o kadar artar, (Heeter: 1989)

Dogru bir site tasarmmi, kullamicr aradigs
bilgiye en kisa yoldan ulagabiliyorsa ger-
celdestirilmis olur.

Baglant1 bicimlexi

Web haber sayfalarinda aym haberler ile
farkli diizenlemeler gerceklestirilebilir. Or-
negin {i¢ siitun yerine tek siitun tek sayfa
yerine iki ekran uzunlugu kullandabilir.
Web de sayfalar kisa, ancak sinirsizdir,

Genellikle online gazeteler, haberler ve
mentiler olmak {izere iki grupta olusturular.
Web de en ¢ok igleve sahip olan “ana sayfa’
ve bolumler sitede ziyaret boyunca okura
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rehberlik eder. Ana sayfa, basih gazetedeki
bag sayfa gibidir. Ciinkii ana sayfa baglanh-
lar1 kullamcilart alt sayfalara baglar, bu ne-
denle ana sayfa ¢ok kapsamlt ve gezinime
elverigli olmalidir. (Harrower, 2002; 234)

Alt baglants

Ust baglanti

Alt baglantilar gezinim sirasinda daha &zel
bilgilere ulagmay: saglar ve ticari sitelerde
gogunlukla ana metin alaninda yer alir. Alt
baglantilar arasinda gegisi kolaylagtiran ya
da ayr hiyerarside bulunan sayfalar arasin-
daki ara baglantilar da ticari sitelerde kuila-
rulan bir yaklasimdar,

flkineil
seviye
baglanty

Esit seviye
baglantis

R_.zr

Web sayfalarinda bir iist seviyedeki genel
bilgiyve ulasmak igin de {ist baglantlar kulla-
rnthmaktadar,
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Ticari sitelerde gezinim ¢ogu web sayfasiun
sayfa tstinde kullanialarm izledigi yolu
gosteren  bir yaklasim  bulunmaktadir
(breadcrumb). Bu yaklasim tek tiklama ile
baglantilms sayfalar arasinda ileri ya da geri
hareket etmeye olanak verir. Bilgi hiyerargi-
sinin olusturulmasma da olanak saglar. Si-
teler genellikle bu boliimler arasinda > iga-
refini ya da / isaretini kullanmaktadir.
(Adkisson, 2005: 1)

Ornegin: Cocuk >> O-3 Yag >» Saglik >>
Beslenme iiriinleri >> gibi.

Bu ¢aligmada ulusal boyutta yaymn yapan
gazetelerin online versiyonlarinda, gezinim
araclarmin, tasarimda ne kadar Snemsen-
digi, bir tasarun elemar olarak standartlasip
standartlasmadigi, eger geleneksellesiyor ise
bu araglarmn neler oldugu ve gazete web
sayfalarmda nasil konumlandig: aym gekilde
htm] baglantilarinda mavi renk kullaruminin
bir aligkanlik olarak yerlegip verlegmedigi
sorun edilmektedir.

Cahgmanin amag sorulart goyle siralanabilir;
Online gazetelerde ticari siteler gibi bigimsel
standartlar olusturulmakta mudir? Son de-
rece zengin kullammlar olugturulabilecek
iken olusturulan bu standartlar estetik kayg
yaratmali mu? Online gazetelerde baglant:
zenginligi var m1?

fletisim araglari i¢in ucuz ve hizl ulagim gibi
Sneml kriterlerin yanmmda farkll sunum
bigimleri de dnem tagir, Fialova'ya gire es-
tetik olmak, orjinallik, gibi unsurlarin birleg-
tigi “tasarim-gorsel gekicilik” olugturulan
formun ya da sunumun bag kriteridir,
(Fialova, 2001) Bu calisma gorsel bilegenlerin
daha anlamli farkli bir igerik olusturacagy ve
kullantctya bilgiyi daha verimli aktarmada
yardim edebilecek yollar gbsterme agtsindan
onemlidir.

Gezinim (Navigasyon) Bigimleri

Bu caligmarun hipotezleri su gekilde sirala-
nabilir;

1-Online gazeteler belirli elemanlar: bicimsel
standartlara sokaralk, estetik ve orjinallik gibi
onemli tasarim kriterlerinden uzaklagmalk-
tadirlar.

2-Online gazetelerde ¢ok zengin lkullamam
olanaklann bulunmasma ragmen baglant
cesitliligi ve renk kullarumunda genelles-
meye dogru gidilerek okura kabulil zorunlu
bulunan ortamlar sunulmaktacr.

Bu g¢aligma Rogers ve Shoemaker'in ‘yeni-
liklerin yayilmast modeli'ne dayandirilabilir.
Yeniliklerin yayilmast tizerine yapilan ¢alig-
malann en Snemli Szellikleri, kitle iletisim
araglart digindaki (kisisel) kaynaklara veril-
mesi gereken Onem; bilgi verip dirtlt ve
tutumlan etkilemeye caligarak davranigsal
degisimler yaratmay1 amaglayan bir ortami-
nun varhfidir. Bu baglamda standartlagan
kullanim bicimleri kullania {izerinde tu-
tumlars etkileme ve davramgsal degigimler
olugturabilir. (McQuail & Windahl, 1997: 88)

Yontem

Bu araghrmada yaygin ya da toplumsal et-
kinlige sahip oldugu diigiiniilen, basili ver-
styonu bulunan 18 gazete sitesi igerik ¢6-
ziimlemesi zemininde bir aylik stirede ince-
lenmektedir. Calismamn  drneklem  seci-
minde, genelde spor ve ekonomi vb. &zel
konulan igermeyen, hergiin giincellenen,
sorunsuz erisilebilen ve abomelik gerektir-
meyen online gazete siteleri olmalar1 etkin-
dir. Bu gazete siteleri sunlardir: Aksam, Gii-
neg, Hiirriyet, Milliyet, Milli Gazete, Orta-
dogu, Radikal, Sabah, Star, Takvim, Ttirkiye,
Vatan, Yeni Asya, Yenicag, Yenigafak, Za-
man, Oncevatan, Tercliman. Aragtirma sii-
resi de 2005 yilt Eyliil ayint kapsamaktadir,
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Bu aragtirmada haber sitelerinde baglant
rengi ve rengin iglevle nasil bir davrams
sergiledigi renkle standartlagma olup olma-
digt degerlendirilmektedir. 18 gazete site-
sinde yedi gezinim (navigasyon) elemam
incelenmektedir. Bu elemanlar sunlardir:

Navigasyon gubugu ya da listesi, ana sayfa
baglantis;, alt baglantilar (down to child
links), ikinci basamak alt baglantilar (down
to grand child links), egit basamakta baglan-
tilar (accros to sibling links), fist basamaga
baglantilar (up to parent links), HTML bag-
lantilart.

Bulgular ve Yorum
Genel olarak degerlendirildiginde Giines ve
Once Vatan gazeteleri haricinde $rneklem-

deki gazete sitelerinde gezinim (navigasyon)
kusagi ya da listesi bulunmaktadir. Bu
gazetelerde gezinim (Navigasyon) araclart

cogunlukla  (%66,7) sayfanin distiinde
kullanilmaktadar,
Okurlara  yol gosteren izlenilen yol

{breadcrumb) yaklagimi sadece Milli Ga-
zete'de tam olarak uygulanmaktadir. Sabah
ve Yeni Cag gazetesinde izlenilen yol go-
rinfiilenmemektedir. Ana metin alanunda
sayfa iistiinde kullamcdann izledigi yol
gOsteren araglar calisma evrenindeki cevri-
migi gazete sitelerinin ¢ogunda kullarIma-
maktadir, bu nedenle ileri geri hareket im-
kéru ve kullanicinin nerede oldugunu kars-
tirmas: olast hale gelmektedir.

Tablo 1, Navigasyon Elemantarimn Cevrimigi Gazete Sitelerine Gire Durumu,

&
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Tablo 4. Online Gazetelerde Html Baglansi Rengi

Online o Gegerlt | Toplam
gazete % o %
sayisi ’ ’
Navigasyon | 2 11,1 11,1 11,1
listesi yok
Ana sayfa 2 i1,1 11,1 22,2
alaninda
Solda 1 5,6 5,6 27.8
Sagda 1 5,6 5,6 33,3
Ustte 12 66,7 66,7 100,0
Toplam 18 100,0 | 100,0

Tablo 3. Online Gazetelerde Ana Sayfa Baglanhlan

Onli
ne
ga- o, Gegerli Teplam
zete % %
Sa-
Y181
Sayfamn
solunda ana 12 66,7 76,6 70,6
sayfa yazili
Ustte ana 3 167 | 176 88,2
sayfa yazili
Sayfa  altinda
agikea 1 56 |59 94,1
ana sayfa yazils
Ana sayfa
yazis1 olmadan 1 56 59 100,0
gazete logosuyla
balant
Total 17 94,4 100,0
Allﬂ sayfa " 56
baglantist yok

Online gazetelerde ana sayfa baglantlan
genellikle sayfarmin solunda navigasyon
araclartmun bulundugu kugakta (%66,7) bu-
lunmaktadir. Online gazetelerde html bag-
lantilarinda ticari sitelerde oldugu gibi mavi
renk hakimdir (%66,7). Orneklemdeki online
gazetelerde az oranda (%22,2) siyah ve
(%1L,1) kirmzi gibi renk alternatifleri ile
html baglant: rengini farkli kullanmaktadir.
Baglanttlarda mavi rengin ¢ok kullarlmasi,
bir renk standartlasmast oldugunun izlerini
gdstermektedir.

Ge-
Say1 | % gerli | Toplam %
%
Mavi 12 66,7 66,7 66,7
Karmazs 2 11,1 11,1 778
Siyah ! 22,2 22,2 100,0
Toplam [ 18 100,0 | 1000

Aragtirma kapsamindaki gazete sitelerinde
Yeni Asya ve Yeni Cag gazetelerinde bag-
lant1 rengi olarak kirruzinin, Milli Gazete,
Sabah, Takvim ve Vatan’da da siyah rengin
baglant: rengi tercih edildigi goriilmektedir,
Baglantilarin tizetine gidilerek haberler ziya-
ret edildiginde haber baglantismin rengi
%61,1 gibi bir oranla degismemekte ve biy-
lece okurlara okudugu habere yeniden
dénme gibi bir risk ortaya ¢ikmaktadir,

Tablo 5, Online Gazetelerde ZiyareHe Renk Degisimi

s Ge- Topl
Sayr | % gerli | optam
N %
o
Renk 7 389 |89 |39
degisiyor
Renk 11 |61,1 len1 | 1000
degismiyor
Toplam 18 100,0 | 100,0

Giimes, Hiirriyet, Milliyet
Safakk Once Vatan ve Terciiman gazetele-
rinde ziyaretle baglanti rengi degismekte,
diger 11 gazete sitesinde renk degismemek-
tedir. Baglantilarin fizerine gidildiginde Ha-
berler ziyaret edildiginde haber baglantisi-
nin rengi (%61,1 oranla) degigmemesi olkur-
lara okudugu habere yeniden baglanma gibi
bir riski ortaya ¢ikartmaktadir.

Ortadogu Yeni
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Tablo 6. Online Gnzetelerde Rengin Davranis Islen igi

Sayr | % g]egerh :;Jop]am

R

E?k . 8 44,4 444 44,4
degismiyor
Y i )

aril.rfengx 7 8,9 38,9 83,3
degisiyor
Yaz1 defisme-
den alh gizili 3 16,7 15,7 100,0
hale gecer
Toplam 18 100,0 | 100,0

Gorsel isleyis agisindan bakildigmda Star ve
Giines gazetesinin sayfalari haricinde biitiin
gazete sitelerinde baglantlarm tistiine gidil-
diginde baglantilar ati ¢izili hale ge¢mekte-
dir. Alt ¢izili davranus igleyisi, drneklemdeki
gazete sitelerinde, genel bir kullanim halini
almis durumdadwr, %44,4 oranda renk de-
Sismemektedir.

Alt basamak baglantilart ve ikincil alt bag-
lantilar biitiin gazetelerde bulunmaktadir.
Esit seviye baglantilar: terciiman Yeni Safak
ve Glines gazetelerinin haricinde diger ga-
zetelerin sayfalarinda kullanilmaktadir. Ust
baglantilar ise Aksam, Giineg, Hiirriyet, Milli
Gazete ve Ortadogunun digindaki ‘gazete
sitelerinde kullamImaktadr,

Tablo 7. Onling guozetelerde arama baflantidarnum ana

sayfadaki yeri.

Gegerli

Sayr | Yiizde |[ ylizde
Ana sayfa 5 278 41,7
alaninda
Solda 3 16,7 250
Sagda 1 5,6 83
Ustte 3 16,7 25,0
Toplam 12 66,7 100,0
Arama 6 |333
baglanbst yok
Toplam 18 100,0

Arama baglanttlarina gazete sitelerinde ¢o-
gunlukla ana sayfa alarunda yer verilmekte-
dir. %33.3 gibi bir oranla da arama baglantis1
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bulunmamaktadir. Arama diifmesi bulunan
sitelerde %91.7 oraninda Tekst alaru ile bir-
likte kullamlmaktadir. Argiv-arama baglan-
tilarr ise genellikle sayfanun solunda (%44.4)
kullamiImaktadir. Sayfa iistiinde - kullanim
%22,2'dir. Arsiv baglantis1 kullanmayan 3
gazete sitesine rastlanmaktadir (%16.7).

11 online gazete sitesi Son dakika baglantist
iglevini kullanmaktadir (61.1).

Tablo 8. Online gazetelerde son dakike baglantidarinm kulla-
mm stili.

Kullamm stifleri Gazete Yizde | Gegerli
5ay181 yiizde

Normal liste 3 16,7 27,3
ki

Tiklaymea ) 3 16,7 27.3

actlan menii

Pop-up menii 1 5,6 9,1

Yirtiyen yazt 5 11,1 182

satir

Y -
antp sénen 2 11 18,2

yazl

Toplam 11 61,1 160,0

So? dakika - 38,9

baglantis1 yok

Toplam 18 100,0

Hizh erigim iglevini kullanan olan 5 online
gazete sitesi bulunmaktadir. Geriye kalan
gogunluk  bu islevi kullanmamaktadar
(%72,2). Hizh erigim baglantist kullanan
sitelerde sayfarnun saginda kullarum (%16,7)
yaygindir,

Tablo 9. Online gazetelerde izl erighm baflantlarnun
kullaim skili.

Gazete % Ge-
say1st cerii
%
Text alant ve 2 11,1 40,0
diigme
Bir arama 3 16,7 60,0
sayfasina baglant
Toplam 5 27,8 100,0
Hizh erigim bag. 13 722
yok
Toplam 18 100,0
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Online gazetelerde ikon kullammui %55,6
oramindadir. Tkonlarm genellikle yazi ile
birlikte kullarumu yaygindir. Gazete siteleri-
nin %44,4 gibi biliylik bir kisounda da ikon
kullanims yoktur.

Tablo 10, Online gazetelerde ikon kullanum sekli,

Gazete | Yiizde | Gegerli
5ay1sl yiizde
Yaz1 - ikon
bislikte ? 500 900
Yazisiz
kullarmm 1 56 10,0
Toplam 10 55,6 100,0
Ikon kullantm 8 14,4
olmayan
Toplam I8 1000

Gezinim {Navigasyon) Bicimleri

Sayisal, piyango, sans topu gibi sans oyun-
lar1 baglantis1 da %44,4 oraninda sitelerde
yver almakta, ¢ofuniukla da sol kusaga yer-
legtirilmektedir (322,2).

Alun ve para piyasas1 % 72,2 oraninda ga-
zetelerin sitelerinde yer almakta, yerlesim
veri olarak g¢ogunlukla sayfamin saginda
(%33,3) ve Gistiinde (%22,2) kullanimaktadir.

Orneklemdeki sitelerde kullanilan fotograf-
lar genigligi 201-250 piksel arasinda yogun-
lagmaktadir (44,4). '

Tablo 11. Online gazetelerde fotograf boyutlar:,

Gazetelerde tiye ol islevinin kullamm %27,8
oranindadir (5 gazete). “Uye ol” kullarum
¢ok yaygin olmamakia birlikte, Grneklemde-
ki sitelerde solda ya da sagda egit oranda yer
almaktadar (%40).

“Girig sayfam yap” kullamim ¢ok yaygm
degildir (%27,8). Orneklem olarak alinan 18
gazeteden sadece 5'inde bu iglev kullanil-
maktadir (%27,8). Alan olarak en ¢ok yerleg-
tirilen yer ise sayfanin {istidiir.

Aragtirma kapsamuindaki gazete sitelerinde
izlerkitle ile “iletigim kur” iglevi % 61,1 ora-
ninda kullanilmaktadir. Yerlesim yeri olarak
sagda listte ve altta (%16,7) kullanima, sol
kugakta kullammindan (%11,1) daha fazla-
dar.

Kiinye kullanumi ise % 88,9 orammnda go-
gunluk tegkil etmektedir (16 gazete sitesi).
Kiinye iglevine sayfa fizerinde genellikle
solda (%33,4) ve alt kistmlarda (%33,4) yer
verilmektedir. :
Sitelerde hava durumu baglantis1 %44,4 ora-
ninda bulunmamaktadir. Gazete sitelerinden
10'unda ise bu kullamtm c¢ogunlukla sol ku-
saga yerlegtiritmektedir (%22,2).

Ge-

Online s. cerli

say1s1 o Yo
Genigligi 101-
150 piksel arasi 1 56 >
Genigligi 151-
200 piksel arast 3 167|176
Genigligi 201-
250 piksel arast 8 Ak 471
Genigligi 251-
300 piksel aras1 1 56 59
Genisligi 301-
350 piksel arast 2 11 ns
Genigligi 351-

1

400 piksel arast 2 L1 118
Toplam 17 94,4 100,0
Fotograf yok 1 5,6
Toplam 18 100,0

Sayfalarin genisligi ise 750-800 piksel ara-
sinda yogunlasmaktadir,

Tablo 12. Online gazetelerde sayfa genighigi,

Gazete Gegerli
Piksel sayist % %
801-85C aras1 3 16,7 16,7
751-800 arasi 15 83,3 83,3
Toplam 18 100,0 | 100,0

Online gazetelerde sayfa uzunluklarinda ¢ok
fazla cesitlenme goriilmektedir. Bu durumda
bir standart olugturulamadifi sOylenebilir.
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Gezinim (Navigasyon) Bigimleri

1901-2000 piksel arast uzunlukta ve 1100-
1200 piksel aras1 yogun kullamm gériillmek-
tedir, Sayfalarin uzun ve genis kullarulmas:
sarma makaralariin kullammin glindeme
gefirmektedir.

Tablo 13. Online gazetelerde sayfa uzunluZu.

Gazete
Piksel 5ay1sL Yo Gegerli %
1101-1200 3 16,7 16,7
1301-1400 1 5,6 56
1601-1700 1 5,6 56
1601-1700 2 11,1 1Lt
1901-2000 4 22,2 22,2
2101-2200 2 11,1 11,1
2401-2500 1 56 5,6
2501-2600 2 11,1 111
3000 lstéi 2 13,1 11,1
Total 18 100,0 100,G

Web editdriine ulagtim” ve “okura yardim”
iglevi gazete sitelerinde %55,6 orarunda yer
almaktadir. Yabana dil alternatifini okurlara
sunan site sayis1 3" gecmemektedir (%16,7).

Sonug

Secilen drneklemde, ¢evrimici haber siteleri-
nin gezinim bigimleri genel olarak ele alin-
diginda, ¢ok benzer yaklagimlarin kullanl-
dify goriiimektedir. Ticari sitelerden cok
farkli kullamumlar bulunmamakla birlikte,
ticari sitelere nazaran daha az elemandan
kurulu bir mimari yap: gériilmektedir.

Rengin bir noktalama igareti gibi yonlendi-
rici bir iglev yiklendigi digiiniilirse
orneklemdeki gazete sitelerinde rengin bu
iglevinden yeterli diizeyde yararlandiklar
sdylenemez. Renk, renk etkisi ve sayfa dii-
zeni ile bir kimlik bir farklihik olusturabile-
cek iken bu iglevi kullanan gazete yok dene-
cek kadar azdir. Gazete siteleri ayn: haberler
ile farkh diizenlemeler gerceklestirebilecek
iken birbirleri arasinda benzerlikler ¢ok faz-
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ladir, Arama, giris sayfam yap, iletisim kur,
son dakika baglantilan ayru oranda
orneklemdeki  sitelerde yer almaktadir.
Kiinye kullanim1 %88.9 gibi bir oranla stan-
dartlagan bir eleman haline gelmekiedir.
Ayru gekilde altin ve para piyasast gibi kul-
lanimlar sitelerde yaygmndir. Ancak son da-
kika ve hizh erigim baglantilar1 diger ele-
manlardan daha az oranlarda sitelerde bu-
lunmaktadir. Online gazetecilikte, glincel-
lenme yaklagimi agisindan bu sonug Snemli-
dir. ikon ve isaretler gibi gorsel elemaniarin
kullanimi agisindan bakildiginda ise %44
gibi ytiksek oranda bu elemanlarm kullani-
mina rastlanmamaktadir. Ay gekilde fo-
tograf kullanuma yaygmdir ve belli boyut-
larda bir standartlasma goriitmektedir. Sayfa
boyutlar: konusunda, genislikte 750-800
piksel aras1 bir yogunluk goriiliirken uzun-
tuldarda ¢ok cesitlenme gdze carpmaktadir.
Bu durum Tiirkiye'de 15 inglik bilgisayar
ekranlarmin yaygm kullanimm ile iligkili ola-
bilir, ancak kullaniciya dikey sarma qubugu
kullanimi sikintistni dogurabilir.

Internetin etkilegim potansiyeli onu diger
kitle iletisim araglarmdan farkh bir dzelligi-
dir. Sunulan segeneklerin karmagiklifi on-
lenmeye caligilirken, kullamtarya bilgiyi daha
verimli aktarmada yardim edebilecek yollar
gosterme aq@sindan, estetik, orjinallik, gibi
unsurlarin birlegtigi “tasarim-gorsel gekici-
lik” boyutundan uzaklagilmaktadur.

Web sayfalart kisa ancak smirsiz. sayfa bag-
lama olanagina sahiptir. Bu nedenle gezinim
araclarmda beklenilen zenginlik aragtirma
kapsamundaki ¢ogu gazete sitesinde goriil-
memektedir. Hatfa gezinim listesi olmayan
gazete siteleri bile bulunmaktadur.

Okura rehberlik eden gezinim araclanin
gazete sitelerinde, zenginlestirilmesi gerek-
lidir. Teknolojik avantajlar iletigimi kolay-




{LETISIM FAKUILTEST DERGISH Cevrimici (Online) Gazete Sitelerinde

laghrmakta, bireyler bilgiye daha kolay
erigmektedir, Daha gii¢lii bir bilgi yansimas:
elde etmek igin teknolojinin avantajlarim
kullanmak gereklidir. Kullamalarm daha
hizli ve yeterli bilgiye erigimine rehberlik
eden bir tasarimin giicli yadsinamaz. Bu ne-
denle tasarimi olusturan ve sik kullamilan

Gezinim (Navigasyon) Bicimleri

bigimlerin, gezinim ara¢larinin ve renklerin
dikkatli segilerek kullarulmasi, estetik ve
orjinallik g6z &niinde bulundurularak dii-
zenlemelerin amaca uygun olarak yapilandi-
rilmast gerekir, Bir tasarim gelenegi olusu-
yor ise daha iyi secenekler aragtinlmali ve
uygulanmalidir,
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