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The Functions of Economy News Taken Part in Newspapers to
Social Development (Example of the Diinya Newspaper)

The newspapers have functions, corresponding lo social development, to give news and to inform and
also educating, warning, conducing culture evolution, socializing, motivating, preparing a discussion
atmosphere, integrating and transferring the problems to the community. Development is not only
related with the growth of the econonty, at the same time it needs the social and cultural change.

From beginning of the eighties, with expansion of the Turkey's economy, activation of capital markets,
liberating rate of interest and currency; the requirement of economical news caused primarily increase
of economy news pages than emanated economy journals and reviews. At taking new investment
decisions and consolidating the existing economy structure, econmomy press had important
contributions and it became an effective partner of social development,

With the thought of economical development would bring social development, examining the subject
on the pivot of the economic development, the functions of the economy news on social development is
researched and manifested with literature scanning method. A field survey is performed for testing the
theoretical frame, which is composed with the acquired data, Simple random sampling method has been
used and 100 Diinya Newspaper subscriber company has been chosen in Elazi§ and has been subjected
to a questionnaire. Acquired data has analyzed with SPSS version 9.05 on computer.

It has been reached to important evidences in this study with the assist of these analyses about the field
survey.
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Girig

Diinyamin her yerinde oldugu gibi, iilkemiz-
de de, gazetelerin baglca gorevleri; cevrede
(diinyada ve iilke iginde) yaganan olaylar ve
gelismeler ile ilgili haber vermek, bilgi ak-
tarmak, verdigi bu haberlerle giindem olug-
turmak, bu gilindemler ekseninde, kamuo-
yunu yonlendirmek, kamuda olugan goriig-
leri yansitmak, hakemlik yapmak, eglendir-
mek, okuyucularim egitmek ve de haber
igerikleri ya da ekonomik yapimn igleyisi ile
ilgili olarak reklamlar yoluyla mallann tam-
timiru yapmak ve bu yolla da sistemin de-
vamhligim saglayarak; ekonomik yasama
katkida bulunmaktir.

Son zamanlarda meydana gelen teknolojik
gelismelerden fazlasiyla nasiplenen medya
kuruluglar, kullandiklan teknik arag-gereg
ve techizatlar yardmmyla, dinyamn hizla
kiiresellesmesini saglamg, toplumlan en-
formasyon bombardimamna tutarak; onlan
her bakimdan etkisi altna almistir. Yapilan
bu galismada hedeflenen amag; medya gene-
linden-gazete Gzeline yonelerek, gazete ice-
riklerinde konu edinilen ekonomi haberleri-
nin, toplumsal kalkinmada (ekonomik an-
lamda) ne gibi islevler iistlendigini ve ne gibi
katkilanimin oldugunu ortaya gikarmaktir. Bu
amagla yapilan ¢alismarun birinci béliimiin-
de, toplumsal gelisme/kalkinma kavramun-
dan ve medyanun toplumsal kalkinmaya
yonelik iglevlerinden bahsedildikten sonra,
yazih basin ve toplumsal kalkinma kavram-
lar1 tartisilacakbir. Calismanin arastirma kis-
minda ise; Diinya Gazetesi baglaminda, ya-
pilan anket galigmasina verilen cevaplann
SPSS yardum ile elde edilen basit frekans
dagihmlannin degerlendirilmesi yapilacak-
tir.

1.Toplumsal Gelisme/Kalkinma Kavram
Uzun insanhik tarihi boyunca, istenilen dii-
zeyde ekonomik ve sosyal refaha, ancak; son
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birkag ylizyilda ve modernlesme gizgisi ige-
risinde baglangig yapildifn goriilmektedir.
Modernlegme ile birlikte, ekonomik yapida
meydana gelen geligmeler (alt yap-iist yap
arasindaki iligki ki bu séz konusu yapilarda
karsihkh etkilesim oldugu varsayimindan
yola gikilmaktadir) tist yapiy:r da etkilemek-
te, toplumsal ve kiiltiirel alanlarda, ¢ok bii-
yitk degisikliklere yol agmaktadur.

Yirminci yiizyilin 6zellikle son dénemlerin-
de ortaya gikan bilgi birikimi ve teknolojik
gelismeler, aym sekilde, kitle iletisim aragla-
nnin da (telgraf, telefon, gramofon, film,
radyo, TV) gelismesine neden olmaktadir.
Ozellikle elektronik teknolojisi ile bilgisaya-
nn iletisim alaminda yvaygn olarak kullam-
mi, enformasyonun, bir anda diinyamin her
tarafina (en iicra sayilabilecek yerlere dahi)
kolayhkla ulagtinlabilmesine olanak sagla-
maktadir, “Hareket serbestligi saglanan bilgi
ve iletisim teknolojileri, gercekten, toplumsal
sisternin igleyisi agisindan dnemli bir misyon
iistlenmigtir” (Oniir, 2002:103). Dolayisiyla,
gelismekte olan {ilkeler de, biitiin bu bilgi
aktarimu nimetlerinden faydalanma imkam
bulmaktadirlar.

Giintimiiziin en 6nemli konularindan biri
haline gelen toplumsal gelisme kavram,
kalkinma kavramu ile ayni anlamda kulla-
nilmakta ve her iki kavram da, geleneksel
toplumdan-modern topluma gegis siirecini
ifade etmektedir. Bu gecig siirecinde, kitle
iletigim araglar, modern yasam standartlan
konusunda toplumu bilgilendirmekte, insa-
nin iginde yasadifn diinyay1 tammlamasmna
yardumec olmaktadir. Buna ek olarak, kitle
iletigim araglan, ortak degerlerin, bireyler
tarafindan icsellestirilerek; kolektif bilincin
olugmasina da katkida bulunmaktadir,
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Toplumsal geligme kavrami, modenizme ait
bir terim olarak kabul edilmektedir. Daha
cok geligmekte olan veya liglincii diinya
tilkeleri olarak da adlandirilan iilkeler igin,
gelismis (ileri diizeyde kalkinnmsg) tilkelerin
kullandi bu iki terimin degisik tammlama-
lar1 yapilmaktadar.

Gordon Marshall (1999: 106), hazirladif
sosyoloji sozliigiinde, kalkinma kavraminy;
iktisadi biiylime olarak ele almakta ve “ta-
rihte ulus devletler tarafindan, hem temel
maddi ihtiyaglarm kargilanmasi, hem de
daha genelde, saglik, egitim vb. olanaklara
ulasma bakimindan, yasam kalitesini yiiksel-
tecek kaynaklarin bulunmas: ve kullamlma-
s1” olarak tammlamaktadir.

Ekonomik kalkinma ile ilgili diger bir tanim
da sudur: “Ekonomik kalkinma/gelisme
dlgtitleri olarak vaz edilen, kisi bagina diigen
milli gelir, tiiketilen kisi basina enerji mikta-
r1, gelik miktan gibi dlglitlere, dogum sonras:
cocuk &liimleri, okuryazarhk, niifus arhg
orani, kentlesme oram, tarimda galigan niifus
oram gibi toplumsal dlgiitler eklenmektedir”
(Emiroglu ve Aydimn, 2003: 606). Tiirkiye'deki
tHim ‘kalkima literatiirii’, kalkinmamn sa-
dece ekonomik biiyiime degil, ayri zamanda
toplumsal ve kiiltiirel gelisme oldugu temas
etrafinda odaklanmaktadr.

Ekonomik kalkinma, ¢ok daha yapisal bir
sonug¢ olarak, yatmmlann artmasi, iireim
verimliliginin yiikselmesi anlamina gelmek-
tedir. “Ekonomik kalkinmanin ardinda, in-
san dgesine yapilan yatirunlar ve genel ola-
rak, yagam standartlarinin gelismesi bulun-
maktadir. Ornegin, Diinya Bankasi'mn kal-
kinma &lgiitleri arasinda, birey bagina diigen
hastahane yata@ sayisindan tutun da, iilke-
deki egitim diizeyine kadar, pek gok istatis-
tik yer almaktadir” (Kongar, 25.10.2004).
Sonug olarak, kalkinma kavramm agiklanr-
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ken, sadece ekonomik kavramlann degil,
toplumsal ve kiiltiirel dlgiitlerin de gbz onii-
ne alinmas: gerekmektedir.

2.Medyanin Toplumsal Kallkinmaya
Yianelik iglevleri

Medya olarak da adlandinlan kitle iletisim
araclan, 19, yy.'m ikinci yanisinda icad edi-
len telgrafla birlikte, uzaklarda meydana
gelen olaylann, haber olarak gazetelerde yer
almasiyla, cok genis kitlelere duyurulmasina
olanak saglamistir, 20.yy.m baginda, radyo-
nun toplumsal hayata girmesi ve ardindan
1950lerde televizyonun yayginlagmas, sesin
yanmna goriintityii de ekleyerek; haber ve
bilginin kiiresel diizeyde iletilmesine imkan
tammaktadir, 1980'lerden sonra, uydu ya-
yincahginin gelismesinin  yam  sira, hizla
yaygmnlagan kigisel bilgisayar ve internet af,
diinyay1 kiiresel bir kéy haline getirmigtir.

ikinci Diinya Savasi'ndan sonra, giderek
biitiin diinyada, daha ¢ok gereksinim duyu-
lan kitle iletigimi ve geliserek giindelik ya-
sama giren iletigim teknolojileri ve bu ileti-
sim kanallanindan dagilan kiiltiir endiistrile-
rinin iriinleriyle iletigim kurulan, yénlendi-
rilen etkilesim alanlar, kiiresel diizeye yiik-
selmistir. Ancak bu siireg, iletigimin format-
larim da degistirmis oldugundan, birey daha
pasif hale gelmigtir. Bu nedenle de bireyle-
rin, toplumsal gruplarin, toplumsal kurum-
larm wve kurulusglann, laisacasi toplumun
tamarmimin ve kiiltiiriin, medyamn sekillen-
dirici ve belirleyici etkisinden kagabilmesi
¢ok zor goriinmektedir.

Kitle iletigim araglarn bireyin tutumlarnm
okul ¢agindan, hata okul 6ncesinden itibaren
etkisi altna alan ve belki de Him yagam
boyunca etkisini yitirmeyen temel bir top-
lumsallagma kaynagidir (Kaypakoglu, 1994:
109). Dolayisiyla, medya, bireyin kisilifinin
yeni olugmaya bagladifi evreden-yasamimin
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sonuna kadar etkileyen ve bu yoniiyle top-
lumsallagma siirecine direkt olarak etki eden
bir gii¢ olarak karsimuza g¢ikmaktadir, Med-
yamn bu islevselligi, dogru kullamldif 6l-
gekte, toplumun gelismesine dnemli katkilar
saglayabilecek bir giicii temsil eder,

Diinya iizerinde bu kadar yaygin ve etkin
olan kitle iletisim araglarimin, iilkeden iilkeye
degisiklikler gisterse de, baz1 genel nitelikte
islevleri bulunmaktadir. Kasim 1980 yihinda
gerceklestirilen Unesco Genel Kurulu'nda,
goriigiilerek kabul edilen McBride Rapo-
ru'na gire; bu iglevler sunlardan olusmakta-
dir (Biilbiil, 2001: 61-63): “Haber ve bilgi
saflama iglevi, Toplumsallashirma islevi,
Giidiileme iglevi, Tartisma ortami hazirlama
iglevi, Egitim islevi, Kiltiriin gelismesine
katk iglevi, Eglendirme islevi, Biitiinlegtirme
islevi”, Medyanm iglevleri siralamirken artik
ekonomik anlami da kapsayacak sekilde
siralanmasi zorunludur (Sayilgan, 1993: 113).
Ciinkii meydanimin ekonomik iglevselliZi,
diger biitiin etkileri gibi, toplum agsindan
vazgecilemez bir konuma olurmusgtur.

Medya, biitiin bu islevlerini yerine getirir-
ken; bazi dénemlerde, adeta kurtanict konu-
munda bulunmaktachr. “Bilindigi iizere,
kitle iletisim araglarimn, bilgi ve diger olum-
lu degerleri, yenilikleri toplumun en {icra
kiselerine kadar aktararak, toplumun gelis-
mesine ve birligine katkida bulunabilecegi
yoniinde giriigler, bu araglarin varoldugu
ilk giinlerden beri dile getirilmektedir” (A-
lemdar ve Kaya, 1983:58). Bunun en- gtizel
ornegi, diinya savaglari sonrasinda, Ameri-
kan toplumlarinda agir tahribatin, ekonomik
ve toplumsal ¢alkantilarin yagandi@ dénem-
lerde goriilmektedir.

“1920'li yillarin baglangicinda, radyonun
yaygin olarak kullamlmasi, savagtan yeni
gikan toplumlar igin bir umut kaynag ol-
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mugtur. Bu siirecte, kitle iletisim araclan,
siirekli biiyliyen diinya ile bagim yitiren
halkin, diinya ile bagimi yeniden kurmasim
saglayabilirdi. Avrupa'da mali buhranlarm,
Amerika'da ise siyasi ¢alkantilanin yasandifn
béyle bir donemde, evrensel bilgiyi ve olum-
lu degerleri, toplumun en uzak koéselerine
ulaghiracag diigliniilen radyo, baz kesimler-
ce huzur ve istikrarin yeniden kurulmasi igin
bir kurtania olarak gorilmistiir (Isik, 2002
38)".

Medyanin Him bu iglevlerinin yam sira, top-
lumsal kalkinma ile ilgili olarak; ge¢misin
mirasim aktarma ve bu miras: koruma, mo-
dernlesme siirecine katkida bulunma, kiilti-
rel ve sanatsal tiriinleri yayginlaghrma, bire-
yin ufkunu genigletme, hayal giliclinii ve
estetik gereksinmelerini kargilayarak; yarati-
cligint canlandirma, sosyalizasyon siirecin-
de, toplumsal baghhg ve bilinci besleyecek
genel bilgi birikimini olugturma... vb. konu-
larda bir ok islevi bulunmaktadir.

3. Yazihi Basin ve Toplumsal Kallkanma

Hig kugku bulunmamaktadir ki, yazili basin,
toplumsal degismede (ekonomik ve kiiltiirel)
en onemli etkenlerden birisi konumundadir.
“Gutenberg’in, degisebilir harfleri kullan-
mak igin yaptig baski makinesiyle, Avru-
pa‘da kitap basimu artarken, Ronesans, Re-
form Hareketleri diiglince alaminda pek cok
yeni geligmeleri beraberinde getirmistir”
(Tokgbz, 2000: 55). Giiniimiize degin, her
tiirden konuyu giindeme getiren yazili ba-
sin, bir taraftan toplumu bilgilendirirken,
diger taraftan, o'nu egitme islevini de yerine
getirmektedir. Yazihi basmn, gesitli toplumsal,
mali ve kiiltiirel sorunlara yer vererek; top-
luma, dncelikle gelisen olaylar ile ilgili haber
verme iglevini yerine getirmektedir. Basin,
“Toplum ve toplumlararasindaki ticari iligki-
ler ve mallarin degisimi, reklam islevini be-
lirleyerek” (Tokgoz, 2000: 56), ekonomik
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kalkinmada da etken kurum olarak én plana
cikmaktadir, Ozelilikle, “ekonomi basinin,
unutulmamalidir ki, bir {ilkenin uygulanan
ekonomi politikalarnin bagansindaki rolii
inkar edilemez. Siyasi iktidarin uygulamaya
koydugu kurallar toplum tarafindan benim-
senip-uygulandify &lglide basanya ulagr.
Toplumun benimsemesi ise dogru, izl ay-
dinlablmasi ile miimkiindiir. Bu konuda
ekonomi basimin sorumlulugu da, anlagila-
cag gibi, gok daha fazla olacaktir” (Sayilgan,
1994: 71). Ekonomi bahsinden hareketle,
basinun, yeni yatinmlar kanaliyla, toplumun
gelismesine katlkida bulundugunu da ifade
etmek gerekir. Nitekim “Larner”, “sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel” agilardan, toplumsal
yenilesme siirecini tek bir siire¢ olarak de-
gerlendirerek; kalkinma yolunda yeni yat-
rmlann yapilmasim saglayarak, toplumda
gelir arhigina bagh refah seviyesinin artmasi-
1 saglayacak olan kitle iletiginin geligmesini,
toplumsal yenilesme siireci ile ilintili gor-
mektedir (Oskay, 1992: 14). Bu yenilegme ve
gelisme, geliskin batih toplumlann kalkinma
evreleri incelendiginde, toplumun gelismesi
icin bir én gart olarak kargimiza gitkmaktadur.

Toplumsal kalkinma yolunda iizerinde &-
nemle durdugumuz ekonomi basi ve ha-
berciliginin {ilkemizdeki yakin gegmigine
bakacak olursak; “1980°li yillarin ilk yarisin-
da, piyasa ekonomisine gegis, piyasalarin
olusturulmaya baglanmas;, menkul kiymet,
para, déviz piyasalanmin ortaya gkmasi
1980, 24 Ocak kararlar1 ve 1 Temmuz 1980
bankacihig ile birlikte serbest faiz rekabet
doneminin baglamasiyla, ozellikle tasarruf
sahipleri, yatinmalar, parasi olanlar agisin-
dan piyasalarn takibi[nin] &ne gkt[gmal”
(Dogan, 2003: 134) sahit oluruz. Uretimin
artmas: ve gesitlenmesi, is boliimiiniin ge-
lismesi, serbest piyasa ekonomisinin yaygimn-
lagmasi, pazarda rekabet unsurunun talebi
dogrudan dogruya etkilemesi, ige kapanik

Toplumsal Kalkinmaya Yinelik Iglevleri

ekonomilerin diinya ticaretine agilmalar,
ekonomide karar alma sikhfuin artmas,
bilgilerin cegitlenmesi ve bilgi akigmn hiz-
lanmasi, haber ajanslarinin ekonomi agirhkh
haberler saglamasi, uzman kigilerin gazeteci-
likteki agirliklanmin artmas: ve ekonomi
servislerinin kurulmas: gibi unsurlar da
ekonomi haberciliginin bu dénemde gelis-
mesine etkide bulunmustur (Yiksel, 2000:
114). Biitiin bu geligmeler yoniinde, dncelik-
le, mevecut yazili basimin ekonomi haberleri-
ne ayirdig alanlar geniglemis, sonra ekono-
mi dergileri ve gazeteleri yaym hayatina
merhaba demislerdir. Gelisen ekonomi basi-
m, tasarruf sahipleri ve yatinailara rehberlik
edecek onemli bilgi ve belgeleri taraflara
aktararak; iilkede ekonomik hayahn can-
lanmasi ve gelismesine ve dolayisiyla da
toplumsal kalkinmaya &nemli hizmetler
vermeye baglamistir.

Genel olarak bakilacak olursa, “gazetecilik
meslegi, temelde, bilginin edinilmesi, yayil-
mast ve yorumlanmas: igiyle ugragmaktadir.
Cafimizda, bilginin iiretimi, kullamlmasi,
islenmesi ve dagitim &nemli bir endiistri
kolu haline gelmigtir. Gazetecilik ugragisi, bu
siirecte, bilginin kullanilmasi, iglenmesi ve
dagitimi evrelerinde yer alir” (Eraslan, 1994:
222). Basin, geligen ekonomik, sosyal, siya-
sal,...vb. konularda, sadece haber vermekle
kalmamakta; aym zamanda, haber verdifi
bu konular ile ilgili olarak, kamuyu biling-
lendirerek, yeni bir tartigma alam yaratmak-
tacir. Béylece, bir taraftan geligen olaylardan
kamuyu haberdar ederken, diger taraftan da,
bu konuyla ilgili durumun biitiin qiplakl-
giyla gozler Oniine serilmesine aracilik e-
mekte ve konunun egrisiyle-dogrusuyla
tartigilmasina olanak saglamaktadir.

Basin, iceriginde yer verdigi konularla, giin-
demi belirleyerek; bu konular etrafinda bir
kamuoyu (public-opinion) olugturmaktadir.
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Dolayisiyla, toplumu  ydnlendirmis olan
basin, difer taraftan, kamuoyunda olusan,
diisiincelere, fikirlere, goriislere, sorunlara
ve dileklere de yer vererek; kamuoyunun
goriiglerini, yetkililere yansitma iglevini de
yerine getirmektedir, Basin, yerine getirdigi
bu isleviyle, halkin géren gozii, duyan kula-
g1, konugsan dili olarak degerlendirilmekte-
dir.

Gok uzun siiredir, “medyamin davrarslar
tizerindeki etkisine egilen arastrmacilar,
medyanin siyasal/toplumsal siiregleri hiz-
landirmada 6nemli igler gorebilecegini belir-
terek, bu yolla, bilimde, egitimde, endiistri-
de, siyasal yasamda ve ekonomide, medya-
nin  yardimcr  roller  {istlenebilecegini
siy[lemektedir]” (Gineg, 2001:42-43). G&-
riildiigii {izere, yasamin her alaminda, med-
yammn, ginderme yaphf toplum iizerinde,
fikirler, diisiinceler, bilgiler yardinu ile etki-
sinin gok biiyiik oldugu anlasilmaktadir.

Gelismekte olan iilkeler, gelismis tilkelerin
(kastettigimiz anlamiyla batinin), ¢ogunlukla
etkisinde kalmaktadir, Batimin sahip oldugu
teknoloji ve imkanlara sahip olmak ve batih-
lasma/modernlesme ¢izisine ulasabilmek
i¢in gabalayan ve diinyanin diger kanadinda
yer alan, gelismekte olan iilkeler, bunu ya-
pabilmek igin, en ¢ok medya ve onun aragla-
nndan faydalanmaktadir. Bu yolla, gelis-
mekte olan iilkeler, ister istemez, batimn
kiiltiirel somiiriisiiniin etkisinde kalkmakta-
dir. “Toplumlar daha karmagik hale geldik-
ce, bireyler de, daha kapsamh, diinya hak-
kinda enformasyon edinebilmek ve kendile-
rine bir yinelim kazandirabilmek igin, med-
yaya daha gok bagimh hale gel[mektedir]”
(Fejes, 1999: 322). Iginde yasadifi toplum,
kiiltiir ve ekonomik sistem hakkinda bilgi
edinme ihtiyacinda olan bireyler, varolan
toplumsal ve ekonomik sistemi anlamlan-
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dirmak ve diger insanlarla iletigim kurabil-
mek igin, medyaya yonelmektedirler.

Medya yonelimiyle, iletisim temelli olarak
kurulan degisme, toplumlararas: etkilesim
siiregleriyle, bir yamyla iletigimin olustugu
alt kiiltiirlerde, diger yaruyla da, kiiresel
alanda dolasim kazanan, orta kiiltiirde de
olugmaktadir. Béylelikle, toplumsal iliskiler-
le arcdisikhk gosteren iletigim, toplumsal
kurumlanin ve kiiltiivel gostergelerin yon-
lendirici ozelliginden dolayi, kendisi de,
toplumsal bir etkilesim alim haline gelmek-
tedir.

Giindelik hayatmizin her alarina yayilnug
olan yazili basin, on sekizinci yiizyilda, dii-
stiniildiigii gibi, soyleyecek bir seyleri olan-
larin diiglincelerini agiklamaya aracihk eden
bir arag ve bir kamusal tartisma alamindan
dte; neleri, nasil tartigarak, olaylara ve sorun-
lara hangi aqlardan bakilmas: gerektigini
belirleyen bir arag konumundadir. “Yeni
medya, yeni kiiltiirel bigimlerin yaratlmasi-
na katkida bulun[maktadir]. Ama aym za-
manda, halihazirda varolan kiiltirlerden
etkile[nerek] onlara tepki goster[mektedir]”
(Lundby ve Ronning, 1997: 13). Glintimiizde
ok biiyiik bir gii¢ haline gelen yazili basin,
var olan kiiltiirleri degistirmeye veya bigim-
lendirmeye galismakta, ele gegirdigi bu giic-
le; dilediklerini tartisarak, dilediklerini asa-
gilayarak, dilediklerini yiicelterek, aym za-
manda bir taraftan da, kendisini kutsallash-
rarak, devamlilifim saglamakta ve kendisini
yagamn vazgecilmezleri arasmma dahil et-
mektedir,

4.Araghirmanin Yéntem ve Teknigi

Gazetelerde yer alan ekonomi haberlerinin,
toplumsal kalkinmaya yonelik islevlerini
ortaya g¢ikarmayr amaclayan bu calisma;
Elazmg ilinde, alan aragtirmasi yontemiyle,
Diinya Gazetesi abonelerinden 100 (yiiz)
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isletmeye, anket teknifi uygulanarak, ger-
ceklestirilmistir. Diinya Gazetesi abonesi
isletmelere uygulanan bu ankette, toplam 15
(on bes) soru yer almaktadir.

Ankette yer alan 6 (alti) soru, igletme ile ilgili
sorulardan (isletmenin adi, isletmenin tirii,
isletmenin kag¢ yillik oldugu, igletmenin faa-
livet alini, igletmede ¢aligan personel sayisi
ve isletmenin Diinya Gazetesine ne kadar
zamandir abone oldugu ) olugurken, geri
kalan 9 (dokuz) sorudan 4 (dort)'ii, bu gaze-
teyi okuyan ve ankete kahlan kiginin dzellik-
lerini (isletmedeki pozisyonunu, yagim, cin-
siyelini ve gazeteyi giiniin hangi saatinde
okudugunu) ortaya gikarmayr amaglamak-
tadir. Diger 5 (bes) soru ise, bu gazeteyi o-
kuyanlarin, gazetede yer alan ekonomi ile
ilgili haberlerden, kige yazilanndan vb. ce-
sitli yazmlardan ne derece etkilendigini ve
bunun neticesinde, kendi isleriyle ilgili her-
hangi bir degigiklik yapip-yapmadiklarim
dlgmeyi amaglayan sorulardan olugmakta-
dir. Anketin cevap siklan segeneginde besli
dlgek kullanilmms ve anket, sahada uygu-
lanmadan 6nce, varolabilecek hatalarin tes-
piti ve diizeltilmesi igin, 20 kigilik bir dene-
me gurubuna, &n test uygulanarak; anketteki
yazim ve anlam hatalar: giderilmigtir. Anket,
kismen yiiz-ylize ve kismen de, gazete ile
birlikte igletmelere ulastirilarak; cevaplandi-
rlmasi saglannughir. Anketten elde edilen
veriler, bilgisayar ortaminda, 5PS5 9.05 yar-
dimu ile basit frekans dagihimina tabi tutul-
mustur,

5. Arashirmanin Bulgulan

5.1.Ankete Katilan Isletmelerin Tiirii
Ankette katilan isletmeler arasinda, kolektif
sitkete rastlamlmamaktadir. Ankette yer
alan isletmelerin ¢ofunlugu, %67lik bir
oranla, limitet sirketlerden olugmaktadir.
Bunu, 9%18lik oranla, anonim sirketler,
212'lik oranla, adi sirketler ve son olarak da,

Toplumsal Kalkinmaya Yonelik [sleleri

%3’ oranla, komandit sirketler takip etmek-
tedir.

5.2.Ankete Katilan Isletmelerin Kag Yillik
Oldugu

Ankette yer alan isletmelerin %31"inin 6-10
yil aras: isletmeler oldugu, %28'inin 0-5 yil-
ik oldugu, %16'smun 11-15 yillik oldugy,
9%13'{iniin 16-20 yallik oldugu ve %12'sininde
21 yil ve distii siiredir faaliyet gdsterdigi go-
riilmektedir. Ankete katilan girketler arasin-
da 6-10 y1l ve 0-5 yil arasinda faaliyet goste-
ren igletmelerin daha biiyiik bir yilizdeye
sahip oldugu sonucundan yola gqlkilarak,
yeni sayilabilecek igletmelerin, daha fazla
Diinya Gazetesi'ne abone olduklan ve dola-
yisiyla. ilgi duyduklan stylenebilir.

5.3.Ankete Katilan Isletmelerin Faaliyet
Alam

Ankete katilan isletmelerin %50lik bir oran-
la en fazla hizmet sektériinde yer alan iglet-
melerin oldugu, bunu sirasiyla, %29luk bir
oranla sanayi sektoriiniin, %12 ile pazarlama
sektiriiniin, %6 ile gda sektdriiniin ve
%3'litk bir oranla da tekstil sektériiniin takip
ettifgi goriilmektedir.

54.Ankete Katlan [Isletmelerin Personel
Sayis1

Ankete katilan isletmelerin, %76 gibi biiyiik
bir orandaki kismanin, biinyelerinde 0-25
arasinda personel calighnirken,. 101 kisi ve
tistii personel calighran igletmelerin oram
%9, 26-50 kisi arasinda personel galighiran
isletmelerin orar %8 olarak karsimiza k-
maktadir, Difer taraftan, 51-75 kisi arasm
personel calighiran igletmelerin oram %4 ve
76-100 kisi personel galigtiran isletmelerin
oram ise %3 olarak tespit edilmistir,
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5.5.Anketi Cevaplayan Kigilerin
isletmedeki Pozisyonu

Anketi cevaplayan kisilerin gogunun (%45
gibi bir oranda) isletmede Genel Miidiir
oldugu goriilmektedir. Isletme Miidiirii ola-
rak ankete istirak edenlerin oram ise %21
dir, Bunlari %11'lik oranla Yénetim Kurulu
Bagkanlar;, %9'luk oranla Yoénetim Kurulu
Uyeleri, %8lik oranla igletme y®neticileri,
%3'lik oranlarda da Genel Miidiir Yardimci-
lar ve Igletme Sahipleri takip etmektedir.

5.6.Anketi Cevaplayan Kigilerin Cinsiyeti
Yapilan ankete katilanlarin %98 oraminda
erkeklerden ve %2 oraminda kadinlardan
olugtugu gorillmektedir,

5.7.Anketi Cevaplayan Kisilerin Yas
Anketi cevaplayanlarin %37'si 36-45 yas
grubu iginde yer alirken, 26-35 yas grubu
iginde yer alanlarin oram %27'dir. Bu oranla-
rt %25 ile 46-55 yag grubu, %6 ile 18-25 yag
grubu ve %5'lik bir oranla 56 yas ve {izerin-
de yer alan yas grubu takip etmektedir.

5.8. Gazeteye Abonelik Siiresi

Gazete abonelik siiresinin en fazla 0-6 ayhk
grupta ve %31 orarunda oldugu goriilmek-
tedir. Bunu %28'lik oranla 25 ay ve {istii
gruptaki aboneler takip etmektedir. Daha
sonraki gruplar ise %20 ile 7-12 aylik grup
icindeki aboneler, %11 ile 19-24 ayhk grup
icindeki aboneler ve de %10 ile 13-18 aylk
grup iginde yer alan aboneler olugturmakta-
dir.

5.9. Gazetenin Okunma Zamani

Yapilan anketin verilerine gore; isletmeye
ahnan gazetenin biiyiik bir oranda (%53)
sabah ige gelinen saatlerde okundugu anla-
silmaktadir. Gazetenin %25 oraninda &gle
vakti molada, %14 oraminda aksam is saatin-
den sonra ve de %8 orarunda da aksamiistii
okundugu goriilmektedir, Gazetelerin sabah
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okunmasi, kisilerin giine ekonomik glindemi
takip ederek baglarmak istemelerini ifade
etmektedir,

5.10. Gazetenin ilgi Ceken Sayfalan
Ankette yer alan bir diger soru ise, Diinya
Gazetesi'nde hangi sayfalanin en cok ilgi
cektigi yoniindedir. Yapilan anket uygula-
masinda, bu soruda birden fazla sikkin isa-
retlenebilecegi belirtilmistir. Yapilan calisma,
gazetenin en gok ilgi ¢eken sayfalanmn
%75'lik oranlarla Finans ve Haber sayfalan
oldufunu ortaya gikarmaktadir. Bunu, %51
oramyla yorum sayfalar, %33 oramyla ihale
sayfalan izlemektedir. Borsa sayfalan ise
%13'liikk oranla ilgi ¢eken sayfalar arasinda
yer almighir. Bu oranlan, sirasiyla, %30 ora-
niyla dig haberler, %28 oramiyla politika
haberleri, %25 oramiyla aktiialite haberleri,
%22 oramiyla kiiltiir-sanat haberleri takip
etmektedir.

5.11. Gazetenin Ekonomik Kararlara Etkisi

ok el ] 1
b asit o |=
Birar Dk teywwm 43
L dmvrycy 1
Lt ] 1]
L] 0 ;9 ;0 g £
BHig ethlenmiyorom 0 Etkilermiyorm
Biraz Etkileniyorom O Erkileniyorm
B¢k ctkileniyomm

Isletme ile ilgili verilen ekonomik kararlarda,
okunan gazetenin etkisinin olup-olmadigim
olgebilmek amaayla sorulan bu sorudan
ahnan yarmitlar gore; ankete kahilanlarin
%43 igletmeyle ilgili ekonomik kararlan
verirken, okuduklan gazeteden biraz etki-
lendiklerini, %35'1 etkilendiklerini, %11
etkilenmediklerini, %10'u ise hig etkilenme-
diklerini ve de %1'i de ¢ok etkilendigini be-
lirtmektedirler, Bu tabloya géire okuduklan
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gazeteden ekonomik kararlar alirken etkile-
nenlerin (biraz etkilenen, etkilenen ve gok
etkilenenlerin) orami %89'dur. Dolayisiyla,
isletmeler, profesyonel yneticileri kanahyla,
ekonomik kararlan alirken, Diinya Gazete-
si'nin haber ve yorumlanmn etkisinde kal-
diklan goriilmektedir.

5.12. Gazetenin Yatirim Kararina Etkisi

a w0 Fil 33 an ]

B Hig olmadi B Gimacds B ok az oldu
B0du B Cok oldu

isletmelerin, Diinya Gazetesi'nin haber ve
yorumlarindan etkilenerek, yeni yatinm
kararlanmi ne oranda ahp-almadiklarnin
sorgulandifn ankete sorusuna verilen cevap-
larda; igletmelerin, %39u biyle bir kararla-
rinin olmadigini, %251 hi¢ olmadifiru be-
lirtmektedirler. Diger taraftan igletmelerin
%181 boyle bir karar verdiklerini, %17'si cok
az oldugunu ve de %1'inin gok oldugunu
belirtmektedir. Buna gére, yeni yatirim kara-
n verirken okuduklari gazeteden etkilenme-
yen igletmelerin (hi¢ olmach ve olmadr) oram
toplamda %64 iken, etkilenenlerin (¢ok az
oldu, oldu ve g¢ok oldu) oram toplamda
%36’ dar,

5.13. Gazetenin Yiiriitiilmekte Olan Proje-
lere Etkisi

isletmede yiiriitiilmekte olan bir proje var-
ken, okunan gazetedeki haber ve yorumlar-
dan etkilenerek; isletmeler tarafindan, proje-
de (yatimmda) bir degisiklik yapilip-
yapilmadifimi 6frenmeye yinelik olarak
sorulan soruya verilen cevaplara gore; islet-

Toplumsal Kalkinmaya Yinelik Iglevleri

me yoneticileri, %33 oraninda herhangi bir
proje degisikligi yapilmadigini, %28 oramn-
da biraz degisiklik yapildifim ve %21 ora-
ninda da hig bir degisiklik yapilmadigim ifa-

B Hig Yapmadim O Yapmadim
HE Biraz Yophum Ovapsm
B Gok yaplun

de etmektedir. Diger taraftan, yiriitiillmekte
olan projede degigiklik yaptigin ifade eden-
lerin oram ise %18dir. Ankete katilan kisi-
lerden higbiri ¢ok yaptm segenegini igaret-
lememektedir. Buna gore yiiriitiilmekte olan
projelerde okunan haber ve yorumlardan
etkilenerek, defigiklik yapmayan igletmeler
(hi¢ yapmadim ve yapmadim) %54 oraminda
iken, degisiklik yapan isletmeler (biraz yap-
tim ve yaptim) %46 oranindadir.

5.14. Gazetenin
Yiinelik islevleri

Ekonomik Kallkimmaya
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Diinya Gazetesi okuru is adamlarina yapilan
ankette “Sizce Diinya Gazetesi'nin ekonomik
kalkinmaya yonelik iglevleri neler olmali-
dir?” sorusu sorularak, birden fazla siklan
isaretlenebilecegi belirtilmigtir. Anket sonu-
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cunda elde edilen wverilere gire; gazetenin
ekonomik kalkinmaya yonelik islevlerinin en
dnemlisi olarak, ortaya, %79 oraniyla is diin-
yasimn sorunlann akhrilmasi gkmaktadir,
Bilgilendirme iglevi de 9%57'lik bir oranla
dnemli bir unsur olarak gorillmektedir. Ga-
zetenin ekonomik kalkinmaya yinelik iglev-
lerini, okurlar, %51 oraruyla uyarma ve %50
oraniyla koprii olma iglevi olarak isaret et-
mektedirler. Gazetenin egitme iglevi de %36
olarak belirlenmektedir. Dolayisiyla okurlar,
Diinya Gazetesi'nin, is diinyasimin sorunla-
rim aktarma ve bilgilendirmeye yénelik ig-
levleri yerine getirmesini istemektedirler.

5.15, Verilerin Degerlendirilmesi

Elazig ilinde, Diinya Gazetesi'ne abone olan
girketler arasindan yapilan anket ¢alismasina
katilanlarin bityiik bir oranda yeni kurulmusg
geng sirketler oldugu, yogunlukta olarak, 0-
25 kisi arasi personel ¢ahgtiran limitet sirket-
lerden olustugu ve genellikle hizmet sektd-
riinde faaliyette bulundugu gériilmektedir.
Anketi cevaplayan kisilerin, biiyiik bir oran-
la 36-45 yas aras1 Genel Miidiir pozisyonun-
daki erkekler oldugu gézlemlenmektedir. Bu
kigiler, genellikle Diinya Gazetesi'ni sabah
ise geldiklerinde okumakta ve en gok haber
ve finans sayfalaniyla ilgilenmektedirler. Bu
durum, daha once ileri siiriilen gazetelerin
ekonomik giindemden haberdar olmak ama-
a ile erken saatlerde okundufu goriistinii
desteklemektedir.

Diinya Gazetesi'ne, biiyiik oranda, bir yildir
abone olan bu igletmelerin, ekonomik karar-
lar verirken, Diinya Gazetesi'nde yer alan
haber ve yorumlardan etkilendigi ortaya
cikmaktadir. Ankete katilan kisiler, ekono-
mik kalkinmaya yonelik olarak, Diinya Ga-
zetesi'nden, en ¢ok ig diinyasinin sorunlarim
aktarma ve bilgilendirme iglevlerini yerine
getirmesini istemektedirler.

108

6. Sonug

Kitle iletigim araclarmun dnciisii olan gazete-
nin, 17, yiizyilda ortaya gilkigindan itibaren,
toplumsal degisimi ve geligimi hizlandirma-
da cok etkili oldugu goriilmektedir. Ancak,
medya asil giiciine, gelisen teknolojinin de
etkisiyle daha ¢ok 20. ytzyilda ulagmghr.
Kitle iletisim araglar1 kapitalizmin gelisimine
paralel bir gelisme gostermis ve ilk gazete,
Bati Avrupa’da gelisen ticari iligkilerin sonu-
cunda ortaya gtkruslir. Ticaretin gelismesi,
habere olan ihtiyaci arttirmus, bu da zaman-
la, basimin etkili bir gii¢ haline gelmesine
sebep olmustur.

Kitle iletisim araglarimin, dolayisiyla yazh
basimin, genel olarak bir ¢ok islevi bulun-
maktadir ki bunlar: Haber ve bilgi sajlama
iglevi, toplumsallastirma iglevi, giidiileme
iglevi, tartigma ortamu hazirlama islevi, egi-
tim iglevi, kiiltiiriin geligmesine katk: iglevi,
eglendirme iglevi, biitiinlestirme iglevidir.
Medyanmn tiim bu iglevlerinin yani sira, top-
lumsal kalkinma ile ilgili olarak; ge¢misgin
mirasim1 aktarma ve bu miras: koruma, mo-
dernlegme siirecine katkida bulunma, kiilti-
rel ve sanatsal tiriinleri yayginlastirma, bire-
yin ufkunu genigletme, hayal gliclini wve
estetik gereksinmelerini kargilayarak; yarati-
ciliginu canlandirma, sosyalizasyon siirecin-
de, toplumsal baglihg: ve bilinci besleyecek
genel bilgi birikimini olugturma ... vb. konu-
larda bir ¢ok islevi bulunmaktadir.

Diinya Gazetesi abonesi i§ adamlarina uygu-
lanan ve “gazetenin ekonomik kalkinmaya
yonelik iglevlerini” ortaya qikarmayr amag-
layan anket calismast sonucunda elde edilen
veriler, bu iglevlerin; “bilgilendirme, uyar-
ma, kiprii olma ve ig diinyasimin sorunlarim
aktarma” iglevleri oldugunu ortaya koymak-
tadir.
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Yapilan alan araghrmasinin bir bagka dnemli
bulgusu da, iilkemiz ig diinyas: profesyonel
yinetim kademelerin “Erkek Egemen” bir
yapiya sahip olmasidir. Ulkemizde is diin-
yast yonetim kademelerinin erkek egemen
oldugu diigiiniilecek olursa, bu sonucun,
Elazig dzelinde, iilkemiz gercegi ile ortiistii-
gii goriilecektir. Ozellikle, biiylik kentler
disinda, is diinyasinda profesyonel kadin
yoneticinin simarhi olmasi, {ilkemizin bir ger-
gegi olarak karsimiza gikmaktadir.

Yapilan alan aragtirmast sonucu elde edilen
bulgular gostermektedir ki; Diinya Gazetesi
okurlari, igletmeyle ilgili kararlar alirken,
gazete de gikan haber ve diger yazilan dik-
kate almakta, okuduklan haber veya yorum-
lardan etkilenmektedirler. Bununla ilgili
soruya verilen “gok etkileniyorum, etkileni-
yorum, biraz etkileniyorum” tiriinden iig
farkli cevaba, toplam %89luk bir oranla
igaret edildigi dikkate alinacak olursa, ciddi
bir ulusal ekonomi gazetesi hiiviyetindeki
Diinya Gazetesi'nin, ulusal ve bilgesel kal-
kinma yoniindeki, isletmelere ait, irili-ufakh
hamlelerin hemen tamaminda, profesyonel
yoneticilerin kararlarina yon verdigi gergegi
ile kargtlagilmaktadar,

Yapilan alan aragtirmasinin bir bulgusu ola-
rak, deneklerin (is adamlarmn), gazetenin
en ok ilgi duyduklan alanlanyla ilgili soru-
ya, birden fazla gikki igaretleyebilecekleri
belirtilerek, ilgili soru yoneltilmis ve ekono-
miyle ilgili olarak: %75 oramnda, is adamla-
rimin, gazetede yer alan finans haberler ve
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yorumlan ile ilgilendikleri, %51'lik oran ile
yatirim haber ve yorumlarim takip ettikleri-
ni, %33'lik bir oranda ihale duyurolarm
okuduklan ve %13 ile borsa haberleri ile
ilgilendiklerini bulgulan elde edilmigtir. Bu
bulgular bize, bir ekonomi gazetesinde, is
adamalarmm, ekonomiyle ilgili olarak; fi-
nans, yatirmm, ihale ve borsa haberleri ve
yorumlan ile ilgilendiklerini gostermektedir.
Bu ig adamlarimin, aldiklan yatinm kararla-
rinda, anketin baska sorulanmn bulgulan
yoniinde; okuduklan bu haber ve yorumlar-
dan etkilenmesi, elbette, son derece dogal
olacaktur.

Son olarak, ankette sorulan, Diinya Gazete-
si'nin, ge¢gmigte alman bir yabrm kararina
hig etkisi olup-olmadiffi yoniindeki soruya
verilen “gok az oldu, oldu, ¢ok oldu” yi-
niindeki cevaplann toplami %36'hk bir o-
randa gikmigtir ki, bu da, bir ekonomi gaze-
tesi olan Diinya Gazetesi'nin, Elamg ile &r-
neginde, bilgesel gelismeye yon vermedeki
giiciine igaret eden bir bagka unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Aymi bulguyu des-
tekler yonde, bir bagka soruya alinan cevap
istikametinde, bir yatinminin yapilma siire-
cinde, Diinya Gazetesi'nde ki haber ve yo-
rumlardan etkilenerek; yapilan yatinmda
degigiklige gidildigi y@niinde, deneklerden
%46’k (biraz yaptim ve yaptimlann topla-
mi) bir oranda etkilenme cevabi gelmigtir ki,
bu, is diinyasimn rehberligine soyunmus bir
gazete igin ciddi bir glicii ve sorumlulugu
simgelemektedir,
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