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MEDYATIK BILING

Necla ODYAKMAZ'
Consciousness Created by the Media

Today, the media is an industry concortlant with capitalism along with its production factors (raw
material, technology and labor power) and capabilities. Being under the control of the dominant class,
the media broadcast with respect to the inferests and expectations of them. Moreover, the media
functions ideologically and acts as the conveyor of the ideas of the dominant class; alternative ideas and
the priorities of the dependent classes do not take place in such a system. Hence, the media functions as
an intermediary for providing consciousness to the dependent classes in an erroneous way. There are
two aspects of objectivity analyses in media texts, namely, cognitive and linguistic dimensions. In this
process, it should be noted that similar to language, ideologies surround us and draw pre-schemes for
the purpose of enabling us to evaluate ourselves and render meaning to our lives. Objectivity of the
media in transferring messages as well as its being just a means appear fo be quite impossible. The
media uses the language strategically and language is the primary item of the factors that re-shape the
ideologies.

Key words: Consciousness Created by the Media, objectivity, disinformation, misinformation.

Giris

Medya, toplumu yonlendirmede ve denet-
lemede en onemli araclardan biridir. Ozel-
likle Kapitalist iiretim sisteminin geligme-
siyle artan ve gegitlenen tiriinlerin  pazar-

dil yoluyla yaratilir. Birey, anlamadify bir
dilde ve bilgi dagaraiina 6nceden yerlegme-
mis kodlarla iiretilen bir iletiyi anlamlan-
dirilamaz. Bunun bilincinde olan ileti tasa-

lanmasi amaciyla medyanin kullammi son
derece 6nem kazanmgtir. Medya igerikleri-
nin Himii tiketimin artbhnlmas: amaciyla
hazirlanmaktadir. Eglendirme, bilgilendir-
me, uyugturma, biiyiileme, 6zendirme ve
daha birgok yontemle toplum tiiketime gii-
diilenmektedir. Bireyi tiiketime yonlendir-
mek igin olusturulan iletinin, bireyde bir
“anlam” yaratmas: gerekmektedir. “Anlam”,

nmailar, medya igerifini kitle tarafindan
tiiketilebilecek bigime getirmek igin bazi
degisimlere ugratirlar.

Ozellikle, “gergefi verme” iizerinden kur-
gulanan habere cesitli eklemeler yapilir.
Haber ciimlelerinde, dil sanatlarindan fazla
yararlanilmadifindan, dikkat gekmek igin
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baz dzel siralama teknikleri kullanilir. Bun-
lar da haber dilinin ézellikleri arasindadir.

Haberde retorik kullamiminm bigimsel olan
yani, gogunlukla, algilamay: ve bellekte tut-
may1 kolaylagtrmaya yénelik olarak yapilan
diizenlemelerden olugur. Béylece iknaya
dogru uzanan engelli yolda mesafe kat edi-
lir. Keskin anlamh (yiiksek yogunluklu)
yiiklem kullammu, giiglii negatif ya da pozi-
tif ciimleler olusturmaktadir. Bu Hir sdzciik-
lerin algilanma ve hatirlanma oranlan, di-
gerlerinden daha fazla oldugundan metnin
etki giiciinii arthrmaktadir. (Ozerkan, 2001:
121)

Medya Dilinin Biling Yarahimina Etkisi
Giiniimiizde medya iiretim faktérleri (ham
materyal, teknoloji ve isgiicii) ve iiretim ola-
naklanyla kapitalizme uyumlanmig bir en-
diistridir, Hakim simfin hakimiyetinde olan
medya, bu simfin ilgi ve beklentileri dog-
rultusunda yayin yapar. Medya ideolojik
olarak cahsir ve hakim smifin fikirlerinin
tagiyicthgim yapar, alternatif fikirlerin ya da
bagimh simiflanin oncelikleri ve farkh kim-
likleri sistem igerisinde yer almaz. Bu bag-
lamda medya, bagimli siiflanin yanhs bi-
linclendirilmesinin aracilifini yapar. (Martin,
2000: 76)

Medya metinlerinde objektiflik analizlerinin
biligsel ve dilsel olmak iizere iki yaru vardir,
Bu stiregte ideolojilerin de bizi dil gibi sar-
maladifin; hayati ve kendimizi degerlen-
dirme, anlamlandirma yolunda bize én se-
malar gizdifini goz Oniinde tutmak gerek-
mektedir. Medyanin mesaj aktariminda yan-
siz olmasi, yalmizea bir arag konumunda
olmas;, imkansiz gibi goriinmektedir.
Medya, dili stratejik olarak kullamir ve dil,
ideolojilerin  yeniden bigimlendirilmesinde
onemli rol oynayan etkenlerin baginda gel-
mektedir. (Ozerkan, 2002: 72)
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Dil, ideolojileri tagiyarak bilinei déniistiiriir,
bu siiregte eylemlesir. Ciinkii ideoloji, insan
bilincini biiyiik bir degisime ugratir, eski
yapiy1 bozarak, parcalayarak yerine yenisini
koyar. (Coban, 2002: 835) Marks'a goreyse,
fikirlerin, anlayiglarin ve bilincin iiretimi her
seyden dnce dogrudan dogruya insanlarin
maddi faaliyetlerine ve kargilikh maddi ilis-
kilerine, gergek yagamun diline baghidir. in-
sanlarin anlayiglan, diigiinceleri, kargilikh
zihinsel iligkileri bu noktada onlarm maddi
davramglarimn dolaysiz {iriinii olarak ortaya
gikar. Bir halkin siyasal dilinde, yasalarimmn,
ahlakimin, dininin, metafiziinin vb. dilinde
ifadesini bulan zihinsel {iretim igin de aym
sey gegerlidir. Sahip olduklan anlayiglan,
fikirleri vb. iiretenler insanlarin kendileridir,
ama bu insanlar, sahip olduklan iiretici
gliclerin belirli diizeydeki gelismigliginin ve
bu geligkin diizeyine kargilik gelen —ve ala-
bilecekleri en genig bigimlere varincaya ka-
dar- karsihikh iliskilerinin kogullandirdagy,
faal insanlardir. (Akt, Fairclough ve Graham,
2003: 206) Marks, dilin, diisiincenin, anlamn
ve bilincin iiretimini tamamiyla insanlarin
iginde bulunduklan ekonomik iliskilere
baglamaktadir. insamin diigiince yapisim
maddi iligki iginde bulundugu ortama gore
olusturdugunu éne siirer.

17. ytizy1l diigiiniirii Leibniz insani “pence-
resiz bir monat” yani kigiligi disa kapal ve
degismez bir yaratik olarak tasvir eder.
(Russell, 2000: 341) Leibniz’in bu goriigiin-
den yararlanan modern diigiince okullarin-
dan biri Neoklasik ekonomidir. Neoklasik
ekonomideki egemen goriise gore, toplumsal
baskilar, egilimler ve sonuglar tercihleri
etkilemez. (Kuran, 2001: 203) Leibniz'in go-
riigi bir yere kadar dogrudur. insamun
oziinde degigtirilemeyecek baz kahplar
vardir. Nefes alma, yemek yeme gibi diirtii-
lerle birlikte doganz ve bunlar degis-
tirilemez. Biyolojik diirtiilerimizi ne kadar



degigtirilernezse, zihin, biling aduu wverdi-
gimiz benligimizi olusturan 6geler de o denli
dis etkilere agiktir ve sonradan dgrendikle-
rimizle bicimlenir,

Kigiligimizi olusturan zihin yapimiz, bilin-
calimizda yer eden cesitli yargilarla; biling
diizeyimizde olusan ve gozlemlerimizi dii-
zene kavusturup, sadelestiren modellerden
olusur. Kuram, paradigma, diinya giriisii,
ideoloji diye de adlandirabilecefiimiz bu
maodeller bizim bir konu hakkindaki diistin-
celerimizi, hislerimizi, tutumumuzu degisti-
rir, Insanin bilingalinda olugturdugu yargi-
lar degigsmezdir. Insanhigin varolusundan bu
yana siiregelen deneyimlerin birikiminden
olusmustur. Cofu zaman fakinda olmadan
diigiincelerimizi degistirirler. Ancak 6zel bir
yéntemle -6rnegin hipnozla- veya diislerde
aciffa qikarlar.

C. G. Jung, insan bilincinin biitiin yasam
bigimlerini ve soya bagh kalihmsal islevleri
icerdigini, her ¢ocukta bilingten dnce islevsel
bir ruh egilimi oldugunu éne siirer, Yetigki-
nin bilingli yasaminda, bu iggiidiisel bilin-
¢alt islev varhigim ve islerligini ara vermek-
sizin duyurur; bilincin tim iglevleri bilingal-
tinda dnceden hazir bulunur. Bilingaltr da
bilingten farksiz bicimde algilar, onda da
giidiiler, éngoriiler, duygular ve diigiinceler
bulunur. Bilingaltimin yogunlugu ve merke-
zilesmesi yoktur. Sonsuz bir geniglik vardir.
Atalarin yasarm boyunca olugturdugu dene-
yimleri ve birbirine benzemez cok cesitli
ogeleri kapsar. Oysa biling; yogunluguna ve
merkezilesmesine kargin, bir anhktr. Belli
bir ana ve kendi ¢evresine elveriglidir. Geg-
mige doniis glicii birkag on yih gegmez. Bel-
legi uydurmadir ve basih kafitlardan olus-
mugtur. (Jung, 1982: 35) Biling yap olarak,
bir tir yapay kattir, okyanuslara benzer de-
rinliklere yayilmis bilingaltinin iistiinde yii-
zen bir {ist tabakadur. (Jung, 1982: 81)
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Biling diizeyindeki modeller, kiginin kendi
deneyimiyle olusturmas: hayli zaman alaca-
gindan, genelde dis etkilerle olugur. Hatta
Tocqueville, “Insan sik sik kullandig biitiin
dogrulan kanitlamak zorunda kalsa, isi asla
bitmezdi. Tiim giiciinii hazirhk agamasinda
titkketir ve daha oOtesine gecemezdi” (Akt
Kuran, 2001: 206) der. Dolayisiyla karar me-
kanizmamizi olusturan modellerin ¢ok az bir
kismu kendi deneyimlerimizle olugur.

Biling kendi siireglerinde ve disiplinlerinde
genel olarak ii¢ yonlii cahsir: birincisi, verili
olan, hazir buldugu olay, olgu ve nesneler
alani; ikincisi, hazr bulmayip kendisinin
iirettikleri: sanat, mitoslar...; iglinciisii, dog-
rudan kendi kendisini konu aldig alan ola-
rak felsefe. (Alagéz, 2002: 53)

Son yillara kadar ruhbilim kuramlan da,
insan rubunun her yerde ve her zaman bir-
birinin aym oldugunu varsayiyordu. (Jung,
1982: 47) Bu onyargmun belirgin bi¢imde
varhiim uzun siire devam ettirmesi, bireysel
bilincin yetersiz farkhihfindan kaynaklanan
ilkel diigiinceye baghydi Bireysel bilincin
ilkel sekli kiime bilinciydi. ilkel kiime bilinci
son ylizyillarda modern aile bilinciyle varl-
gini devam ettirmistir. Insamin evrimi ve
bunun yamnda diistincenin evrimiyle bir-
likte kiime bilinci yerini bireysel bilince bi-
rakti.

Bireysel biling kopukluk ve dismanlk de-
mektir. Bireysel kopuntu evresi bir hastalik
dénemidir; toplumlarin yasaminda da bu
boyledir. Ornegin Roma Imparatorlugu’nun
yikiligina bireysel bilincin gliclenmesi ve
toplumsal kopmalarm artmasi neden ol-
mugtur. Kopmalar toplumsal durumu, fel-
sefe ve din inamslarim yerle bir etmis, bilim
ve sanatin ¢bkmesine yol agmishr. (Jung,
1982: 53-54)
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Giinilimiiz Tiirkiye'sinde de yaganan tam
biiyle bir ¢iikiis dénemidir. Bireysel bilingte
arhis hizlanmustir, Sadece kendini diisiinen,
kendi gikan icin tim toplumu gizii kapal
feda edebilen bir bencillik alabildiine top-
luma hakim olmaya baglamigtir. fletisim
teknolojileri de bu kopusu, bencillesmeyi
hizlandirmakta, ozendirmektedir. Zamamn
bityiik bir béliimiinii, bilgisayar ve televiz-
yon kargisinda tek bagina gegiren, gazetesini
okumak igin sessiz bir kdseye cekilen birey,
toplumla iliskisi koptukga, toplumun gikar-
lariyla ilgilenmez olmugtur.

Uluslararas1 gikar ve gii¢ merkezlerinin bi-
rinci amaci somiirgelestirmek istedikleri
toplumlarin toplum bilincini yok edip, onlan
par¢alamaktir, Bunun ig¢in en uygun ortam
toplumun kendi yaninda oldugunu varsay-
difn, dolayisiyla tiim saldimlara karpi sa-
vunmasiz yaklastifn medyadir. Eglendirerek,
hissettirmeden bilincaltina gonderilen iletiler
en kolay algilanan ve reddedilmesi imkansiz
olan iletilerdir.

Kiiresellesmeyle birlikte idolojilerin insan
bilincine yaptifi baski ve yapibozum sert-
lesmistir. Biling endiistrisi, insan beynini
sadece medyayla degil, egemen kapitalist
pazarin kitle halinde iirettifi ve dagithi
biitiin tiriinlerin tiketimiyle ele ge¢irmekte-
dir. Ornegin Coca Cola igen sadece susuzlu-
gunu gidermez, aym zamanda Amerikan
ideolojisini ve yasam tarzimi benimsemis
olur. “Biling ve ideoloji kapitalist emptia/mal
{commodity) diretimi, dagibmi ve tiiketi-
minden ayn veya bafimsiz bir karaktere
sahip degildir; aksine aynlmaz, biitiinlesik
bir parcasidir. Dolayisiyla kapitalist ekono-
mik, siyasal ve kiiltiirel pazarin ve endiistri-
lerin oldugu her yerde aym zamanda biling
yonetimi ve endiistrileri de vardir, (Erdogan,
http:/media.ankara.edu.tr/ erdogan/sinema
sal.html)
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Ger¢egi  vansithfn  varsayilan  haberler,
medya tiiketicisinin en ¢ok etkilendigi
medya icerifidir. Esik bekgilerinin haberi
secerken g6z Gniine aldiklar haber degerle-
rinde bilingsiz davranmalan toplumun yapi-
simt olumsuz yonde etkiler. Uluslararasi
¢ikar gevrelerinin olumlu y&nleriyle haber-
lere fazlaca konu olmasi toplumun bu gev-
relere kars: olan tavrim yumusatabilir, Biy-
lelikle bu cevrelerin iiriinleri, diisiinceleri
toplumda kolayea kabul giriir.

Hatta Van Dijk, haber degeri anlayigim “seg-
kin kimselere, trgiitlere ve uluslara med-
yada yeglenimsel bir yer verilmesini sagla-
yan ve bbylece bunlann iktidarlarimin ta-
ninmast ve mesrulastirilmasi sonucunu do-
guran ideolojik ve mesleki olgiitler” (Van
Dijk, 1999:367) diye tammlayarak, bu deger-
lerin bilingli olarak yaratildifn izlenimini
uyandirmaktadir.

Bu geligkilere ragmen, elegtirel teorisyenlerle
birlikte medya pratiklerinin, kimi durum-
larda muhalefet ve elegtiriye yer oldugu
zamanlarda bile esnek, ama basat bir
oydagmamn siurlan iginde kaldifim varsa-
yabiliriz. Basat haber medyasinda temel
normlara, degerlere ve iktidar diizenlemele-
rine karg agik bir meydan okuma nadiren
gerceklesir. Aslinda bu muhalefetin kapsamu
da rglitlenir ve denetlenir. Medyamnki de
dahil olmak tizere, muhalefet giiclii kurum-
lar tarafindan konulan simirlarla kisitlanir ve
biylece yeknesaklasabilir. (Van Dijk, 1999:
368)

Devletin ideolojik aygitlarinin sermaye ya-
pirlanmin degigsmesiyle hizmet ettikleri ideo-
lojilerde de degismeler yasannugtir. Ozel
sermayenin eline gegen medya organizas-
yonlan ozel gkarlara hizmet eder duruma
gelmiglerdir,



Geligmis kapitalist demokrasilerde, medya
sahipligi énemlidir. Medyanin tek bir gii¢
eline gecmesi yasalarla siki denetim altina
alinmig ve engellenmistir. Devlet medyaya
sahip olamaz, yonetici simfin bir béliimii
medyayr denetimi altna alamaz, Gzel ser-
maye tek bagina medyada tekellesme yoluna
gidemez. Buna ragmen yine de medya ege-
men ideclojinin etkisinden kurtulamamak-
tadir. Ciinkii “kitle iletisim araclan karmagik
soylemler i¢inde ayarlanmsg, iletilerin ve
igaretlerin Gretimi igin toplumsal, ekonomik
ve teknik bakimlardan drgiitlenmisg aygitlar-
dir.” (Erdogan-Alemdar, 2002:404-405})

Medya igeriginin olusturulmasi tamamen
medya organizasyonunun finansal yapisina
bagimh hale gelmigtir. Medya organizas-
yonlanimun sahibi, artik isi sadece gazetecilik
olmayan, holding patronlanidir. Bu nedenle
medyarun bagimsizhig, patronun ekonomik
bagimsizligiyla dogru orantihdir, Patron ne
kadar giic odaklarindan uzaksa, mali yapist
ne kadar devletin destegine gerek duymu-
yorsa, sahip oldugu medya organizasyonu
da o kadar bagimsiz ve baglantisizdir.
Finansal agidan bagimsizhk saglansa bile,
herhangi bir medya kurulusunun tarafsizhifn
yine de tartigma konusudur. Cilinkii her
medya organizasyonu insanlarla wvarolan,
igerigini insanlann olusturdugu bir kuru-
lustur. Her insammn, kiltiiriinden, deneyi-
minden, sosyo-ekonomik diizeyinden, de-
mografik yapisindan kaynaklanan bir diinya
goriigli vardir. Medya ¢alisam tim kararla-
rini, bu Gzelliklerinden etkilenerek ve onla-
rin giidiimiinde bigimlendirir.

Hackett “Bir Paradigmamin Sonu: Haber
Medyast Cahganlarinda Yanliik ve Nesnel-
lik” adh makalesinde “Haber Gergegi Yan-
sitabilir mi?” sorusundan hareketle haber
metinleri i¢inde, gazetecilerin ‘yansiz’ su-
num bigimlerinin ve dengelilik ilkesinin
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nasil bir ideolojik yeniden iiretime yol aghg
tartigir. Yazara gore, gazetecilerin dengelilik
ilkesi fizerinde c¢ok fazla durmasi, haberi,
ardindaki ideolojik cergeveyi gozlemekte
daha da etkin bir hale getirmesi balamindan
bos bir ¢abadir. “Televizyon haberlerinin
yansizhk ve tarafsizhfi verme bigimi, ar-
dinda yatan ideolojik tnermeleri gizlemeye
hizmet eder. Catisan politikacilar arasinda
dengelilifin saglandifn goriintiisii ve soru-
nun farkh taraflarnmin sunum bigimi, izleyi-
cinin dikkatini, konunun neden bu big¢imde
ele ahndigimi ve hatta neden bunun bir ‘so-
run’ oldugunu ve neden bu kisilerin (iist
kademe biirokratlar ve politikaalar) sorunu
tantmlama hakkina sahip oldugu gibi soru-
lardan uzaklagtinr.” (Inal, 1995:69)

Mesnellik ideolojik bir kavramdir; kitle ileti-
simindeki profesyonel faaliyetleri hakh -
karmak igin diizenlenmistir. Bu diizenleme
kitle iletisim faaliyetlerinin egemen kapitalist
sistemin ekonomik, siyvasal ve kiiltiirel q-
karlarina hizmet ettigini gizleme roliinii
oynar. Her kitle iletisim faaliyeti icin geligti-
rilmig nesnelligi saglayan haber toplama ve
paketleme teknikleri bu rolii gerceklestir-
meyi glivence altina almak igindir. (Erdogan,
1997:280)

Soylemsel iktidar gergeklifin olusturulma-
st ve olugturulan bu gergekligin toplumsal
olarak yayilmasini amaglamaktadir. Dolayi-
siyla olugturulmak istenen simf gkarlanm
gozeten bir iktidar degil de, gergekligi dene-
tim altina almaya ¢aligan bir iktidar yapis:
oldugu disiiniilebilir. Haber séylemi yo-
luyla dolayimlanan ideoloji, toplumsal yapi-
daki bagat degerleri yansitmaktadir. Top-
lumsal bilingte degisiklik yaratabilecek ve
bireyleri basat diizene karg: giidiileyebilecek
diisiincelerin marjinal olarak nitelendirilmesi
ya da yeteri kadar yer verilmemesi de bu
goriigii desteklemektedir. Yofun ve farkh
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bilgiler igeriyor gibi goriinen haber iletileri-
nin, igerik bakimindan biiyiik oranda ben-
zerlik gostermeleri demokratik gogulculuk
apsimdan ciddi bir tehlike olugturmaktadir.
(Ergiil, 2000:110)

Sonug

Toplumun tiketime yonlendirilmesi, bir
tilketim toplumu haline getirilmesi, birqok
seyin degerini kaybetmesine neden olmug-
tur, Tiiketime sunulan her tiriin, tiketicisi
igin alinmasi gereken bir “sey” haline gel-
mistir, Eskiden anlami olan bir klasik miizik
yapiti, gliniimiiz tiiketim toplumunda, kon-
ser brogiiriinde yer aldig i¢in yorumlanan
bir “sey”, dinleyici de belli bir sosyal gevreye
girmek i¢in kendini orada bulunmak zo-
runda hisseden bir kigidir.

“Seylegme” toplumsal bilincin yitirilmesi yol
acar wve toplumu tarihini, kiiltiiriini,
goreneklerini unutmaya dogru gétiiriir. Ka-
pitalist sistemin, tiketim maddelerini kulla-
rulip atilacak gekilde tasarlanmasi ve bu
iiriinlerin insan belleginde yer etmesine izin
vermeyecek bir sirkiilasyon yaratmasi, dii-
siincelerin de kullamihp atilacak bir metaya
déniigmesi sonucunu dogurur, Insan akh,
bilingli olarak “kullan-at”a programlanarak,
gecmiginden koparilir. Medyann bu prog-
ramlamadaki iglevi tarbsmasiz, devletin
ideolojik aygitlan arasinda en fazla olandar.

Son yirmi yildhr liberal ekonomi kurallarimin
hizla kiiresellesmesi sonucu medya, siyasi

Kaynakga

iktidar ve sermaye karsisinda gii¢ kaybetti
ve karg giic olma iglevini yavas yavas yi-
tirdi. Bu durum kiiresellesmenin igleyisine
yakindan bakbgimizda carpia bir bigimde
goriilebiliyor, Bizler kiiresellesmenin bu
evresinde piyasa ve devlet, kamu hizmeti ve
tzel sektor, birey ve toplum, kigisel olan ve
kolektf olan, bencillik ve dayamgma ara-
sinda sert bir cahsmaya tamkhik ediyoruz.
Bundan boyle gercek giig, diinya meselele-
rindeki agirhig hiikiimetlerin ve devletlerin-
kinden kimi kez daha onemli goriinen bir
kisim kiiresel holdingin ve ekonomik gru-
bun ellerinde.

Medya, toplumu enformasyon bombardi-
mamna tutarak, Dbilgiden olabildigince
uzaklagtirma yoluna gitmektedir. Devletin
ve sermaye gruplanndaki medyanin top-
lumu  bilgilendirmesi miimkiin  degildir.
Cinkii bilgi harekete gegirir. Oysa egemen-
lerin toplumdan beklentisi, hicbir seyi sor-
gulamamas: ve istenileni yapmasidir. Top-
lumu istenilen kivama getirme goérevi ise
medyaya verilmigtir. Tipk: 18. ve 19, yiizyil
diigiiniirleri gibi, insan haklari, demokrasi ve
gzglrliik fikirlerinden pek hoglanmayan
medya, egemene bagkaldiran kitlelere de
hoggoriiyle bakmuyor, kitlelerin degarj ol-
mast icin farkli alanlar yaratip, kitleleri
uyuluyor,
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